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Oz
CATISMA DONEMLERINDE SOSYAL MEDYADA GORSEL

PROPAGANDA SAVASI: SURIYE REJIMININ ASKERIi PROPAGANDA
FAALIYETLERI ORNEGI

SEYDA AYDIN

Politika ve propaganda arasindaki simbiyotik iliski, internet tabanh
teknolojiler ile birlikte yeni bir boyut kazanmistir. 21. yiizyilin en 6nemli teknolojik
gelismelerinden biri olarak kabul edilen sosyal medyanin ortaya ¢ikisi, son yirmi
yilda propaganda mesajlarini yayma yontemlerini derinden degistirmistir.
Glniimiizde ozellikle catisma ve savas donemlerinde birgok devlet ve devlet disi
aktorler gorsel propagandanin yayilmast igin sosyal medya platformlarindan
yararlanmaktadir. Bu ¢alismada, i¢ savas sirasinda gorsellerin askeri propaganday1
yaymak amaciyla nasil kullanildigi anlamak i¢in Suriye Devlet Baskan1 Besar Esad
rejiminin resmi Facebook sayfasinda paylasilan fotograflar1 incelenmistir. Bu
amagcla, anlamlandirma i¢in Roland Barthes'in diiz anlam ve yan anlam boyutundaki

gostergebilimsel yaklagimi kullanilmistir.

Anahtar Kelimeler: sosyal medya, propaganda, internet, web 2.0, askeri

propaganda



ABSTRACT

VISUAL PROPAGANDA WAR ON SOCIAL MEDIA DURING CONFLICTS:
A CASE STUDY ON THE SYRIAN REGIME'S MILITARY PROPAGANDA

SEYDA AYDIN

The symbiotic relationship between politics and propaganda has gained a new
dimension as a result of internet-based technologies. The emergence of social media,
which is considered as one of the most prominent technological advances of the 21st
century, has profoundly transformed the methods of disseminating propaganda
messages over the last two decades. Many state and non-state actors in modern world
leverage social media platforms to spread visual propaganda particularly during
times of war and conflict. In this study, we analyzed photographs posted on the
official Facebook page of Syrian President Bashar al-Assad regime during civil war
to understand how visuals were used to spread military propaganda. For this purpose,
we implemented the semiotic approach of Roland Barthes in order to build the

meaning through denotation and connotation theory.

Keywords: social media, propaganda, web 2.0, Syrian civil war, visual propaganda,

military propaganda



ONSOZ

Kamuoyunu ydnlendirme ve etkilemede en 6nemli etkenlerden biri sliphesiz
ki kitle iletisim araclart olmustur. Tarihsel siire¢ igerisinde teknolojik gelismelerin
siyasi mesruiyet savaslarini, ideoloji asilama siireclerini ve yodntemlerini
sekillendirdigi goriilmektedir. Bulundugumuz cagin ise en Onemli gelismeleri
arasinda yer alan internet odakli yeni iletisim teknolojileri, ideoloji i¢in de yeni bir
ortam saglayan sosyal medyanin ortaya ¢ikmasina ve gelismesine olanak saglamistir.
Etkilesim ve iletisimin gorece olarak artmis oldugu, zaman-mekan iliskisinin
degisime ugradigr bu dijital doniisiim, bilginin yayilmasini hizlandirmistir. Sosyal
medya ile birlikte, toplumu belli bir goriis dogrultusunda etkileme girisimi olan ve
davranislar glidiillemeyi amaclayan propaganda ise bilgi savaslari i¢in yeni bir ortam

bulmustur.

“Catigma Donemlerinde Sosyal Medyada Gorsel Propaganda Savasi: Suriye
Rejiminin Askeri Propaganda Faaliyetleri Ornegi” adli ¢alisma giiniimiiz catigma
donemlerinde gorsellerin sosyal medyada nasil etkin bir propaganda silahi haline
doniistiigii incelemeyi amaclamaktadir. Ozellikle catisma donemleri propaganda
faaliyetlerinin hiz kazanmasina sebep oldugundan, giiniimiizde Suriye i¢ savasini
anlamlandirmak ve iktidar miicadelerini ortaya koymak biiyiik 6nem arz etmektedir.
Diinya savaslar1 doneminde yiiriitiillen askeri propaganda faaliyetlerine yonelik
sayisiz eser verilmesine ragmen, giinlimiizde askeri ama¢ giiden ve fotograflar
araciligiyla uygulanan propaganda faaliyetleri anlamlandirilmaya muhta¢ kalmustir.
Bu baglamda, tez calismasmnin amaci, 2011°de ayaklanmalar ile baslayan ve
giinimiizde hala devam eden Suriye i¢ savas askeri propagandasinin Facebook
sosyal aginda nasil uygulandigini incelemektir. Konuya iliskin literatlir calismasi
yapilmis ve Orneklemde yer alan fotograflar gostergebilimsel yontem ile analiz

edilmistir.

Tez calismasi sirasinda destegini, yonlendirici fikirlerini ve zamanini
esirgemeyen, Uretkenligi ile bana 6rnek olan, akademik gelismenin yaninda insani

degerlerimin de gelismesine olumlu katkilarda bulunan ¢ok degerli danisman hocam
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GIRIS

Iletisim, insanoglu icin temel unsurlardan biridir. Tarih boyunca insanlar
varligin1 siirdiirebilmek ic¢in birbirleriyle duygu ve diisiincelerini paylagsmaya
calismis, bilgi aligverisi yapmis ve hem bireysel hem de toplumsal iligkilerini
diizenlemeye gayret gdstermistir. Magaralara ¢izilen resimler, yazinin ve matbaanin

icadi, miizik, dans, sanat, semboller vb. hepsi bu iletisim c¢abasinin birer

gOstergesidir.

Insanlarmn topluluk halinde yasamaya baslamasi ile birlikte egemen olma
istegi ile birlikte liderlik miicadeleleri dogmus; yonetmek, gii¢ saglayabilmek,
diisiinceleri etkilemeyip kitleleri yonlendirmek igin ¢esitli faaliyetlerde bulunmaya
baglamislardir. Yoneten ve yoOnetilen arasinda zuhur eden bu gili¢ c¢atismalari,
gunlmiizde bireylerde negatif cagrisimlar uyandiran propaganda faaliyetlerinin de
baslangicina sahne olmustur. Hedef kitleynin diisiincelerini degistirmek ve istenilen
eyleme giidiilemek tarihsel siiregte bircok farkli sekilde kendini gostermistir.
Toplumlar, kiltlr, iktidarlar, siyasi yapilar ve kitle iletisim araglar1 gibi 6gelerin
zamanin sartlarim  ve ihtiyaclarina gore degisimi, iletisim faaliyetlerini de

etkilemistir.

Bir ikna faaliyeti olan propagandanin tarihin farkli evrelerinde teknolojik
gelismelere paralel olarak farkli sekilde uygulandigir goriilmektedir. Propaganda
uygulamalarinin kdkeni konusunda kesin bir ortak goriis bulunmamaktadir. Kimi
arastirmacilara gore Antik Yunan’daki retorik ve sofitlik meslegi ile birlikte dogup
gelismistir. Ancak bu donemde genis kitlelerin olmamasi ise yiiriitiilen faaliyetleri
propaganda olarak tanimlamak konusunda tartigmalara yol agmustir. Agoralardaki
soylevler, Ortagag doneminde kilisenin hazirladigi dini doktrinler temelinde
hazirlanmis haritalar, devasa anitlar ve binalar, heykeller vb. ideolojik temeli olan

birer propaganda uygulamasi olarak goriilmektedir.

Propagandanin hiz kazandig1 ve sistemlestirildigi ve en ¢ok etkisini gosterdigi
donem ise Diinya Savaglari’dir. Modern propagandayr anlayabilmek ve
inceleyebilmek icin her iki diinya savasinda yiiriitiilen uygulamalar1 incelemek bu

yiizden dnemlidir. Catismalarin vuku buldugu siirecler, ideolojilerin 6n plana ¢iktig1



ve propaganda faaliyetlerinin biiyiik bir hizla yiiritildigi donemlerdir. Birinci
Diinya Savasi’nda diisman askerinin motivasyonunu yikmak, orduya silah tutup
savasacak yeni asker katilimim yiikseltmek, mesruiyeti kuvvetlendirmek, psikolojik
istlinliigii saglamak vb. gibi sebeplerle Ozellikle siyasi, ekonomik ve askeri
propaganda faaliyetleri ylriitiilmiistiir. Bunu uygularken de helikopterlerden diigsman
cephelerine bildiriler birakilmis; haritalardan, sinemanin giiciinden, kartpostallardan,
tiyatrodan ve posterlerden yararlamlmustir. ikinci Diinya Savasi ise diinya tarihindeki
en biiyilk propaganda savasina tanik oldu. Savasin ayri iki kanadinda yer alan
devletlerin hepsi zafer amaciyla tim kitle iletisim araglarim etkin bir sekilde
kullanmistir. Bu donemde radyonun kullanimi 6nem kazanmistir ¢iinkii 6nceden
hazirlanmis ve amaglara yonelik tasarlanmis olan bilginin  yayilmasini
kolaylastirmistir. Artik sistematik bir sekilde islenmeye baslanmis propaganda
uygulamalari i¢in ayr1 kurumlar ve bakanliklar kurulmustur. Nazilerde Adol Hitler ve
Joseph  Goebbels tarafindan kurulan Halki  Aydinlatma ve Propaganda

Bakanlig1 bunun en énemli 6rneklerindendir.

Propaganda icin en Onemli etmenlerden birisi bilginin yayilimidir.
Guniimuzde dijital devrim olarak nitelenen ve 21. yiizyilin en 6nemli teknolojik
gelismeleri arasinda yer alan internet, bilginin hem az maliyetle hem de ¢ok fazla
caba sarfetmeden hizli bir sekilde ¢ok genis Kkitlelere yayilmasini saglamustir.
Glniimiizde sektoriin 6nde gelen teknoloji devlerinin yani sira milyonlarca web
sitesi, cep telefonu uygulamalar1 ve blog bulunmaktadir. Web 2.0 teknolojisi ile
birlikte sosyal aglar da geliserek internetin toplumsal yoniinii 6n plana ¢ikarmis ve
iki yonlii iletisim yani etkilesimi arttirmistir. Twitter, Facebook ve Instagram gibi
genis kullanici sayisina sahip olan sosya aglar vasitasiyla, herhangi bir iilkede olan

bir gelisme hem ayn1 anda hem de hizl1 bir sekilde diinya geneline yayilabilmektedir.

Catisma ve savas donemleri ise propagandanin incelenmesi i¢in onem arz
etmektedir. Her ne kadar televizyon ve radyo propagandanin yayilmasinda hala
kullanilsa da, daha genis kitlelere erisebilmek icin internet daha merkezi bir rol
istlenmektedir. 2019 yili itibariyla 8 yildir i¢ savas halinde olan Suriye’de

catismalar, ilk olarak internet ortaminda kendisini goOstermis ve protestolarin



orgiitlenmesine olanak saglamistir. Ancak zamanla rejimin de sosyal aglarin ve

internetin onemini fark etmesiyle, sanal alan bir propaganda savasina doniismiistiir.

Besar Esad’in SyrianPresidency hesabindan 17 Subat 2019 tarihinde yaptig:
ve Facebook iizerinden de paylastigi konugsma metnil, Suriye’de internetin ve sosyal
aglarin i¢ savastaki roliinii kanitlar niteliktedir. Besar Esad, 4 tiir savasin Suriye’de
hala devam etmekte oldugunu sdylerek bunlar1 su sekilde siralamistir; askeri savas,
kusatma savasi, yolsuzlara karsi savas, internet ve sosyal medya savasi. Cephede
devam eden catigmalarin yaninda internet ve sosyal medyay1 eklemesi, giiniimiiz
savaslarinin bir bilgi savasina doniistiigiinii gosterir. Esad bu konugmasinda internet
ve sosyal medya savasi iizerinde diismanlarin rejimden daha kuvvetli oldugunu
sOylemistir. Ancak ona gore bu tstiinliik teknolojik ilerlemeden dolay1 degil, rejimin

elde ettigi bilgilerle ilgilenmek i¢in daha az dikkatli olmasindan kaynaklanmaktadir.

Sosyal aglar ile birlikte propaganda faaliyetleri farkli bir boyut kazanmistir.
Hitler’in propaganda bakanligi yerine bu gorevleri yulriten internet birimleri
kurulmaktadir. Bu kurumlarin ve siber ordularin kimi zaman dogrudan kimi zaman
ise dolayli olarak belli egemen giiclere bagli oldugu goriilebilmektedir. Suriye

Ozelinde ise bahsettigimiz iki yonteminde islendigi gortlmektedir.

Suriye’de ¢atisma siiresi boyunca, internet ve sosyal aglar araciligiyla
gorseller ve bilgiler dogrulamasi yapilmadan hizla genis kitlelere yayilmis, troll
birimleri kurulmus, internetin denetime tabii tutulmasi i¢in 6zel birimler kurulmus ve
sosyal aglar iizerinden yliriitiilen orgiitlenme ¢aligmalar1 engellenmeye caligilmistir.
Evreni ¢ok genis olan bu c¢alismada gorsellerin propaganda amaci olarak

kullanilmasini analiz edilmistir.

Cahismamin amaci: Suriye rejiminin Facebook sosyal agi tizerinden yaptigi
paylasimlarin, fotograf ile yapilan kontrollii bir askeri propaganda olup olmadigini
saptamak c¢alismanin ana amacini olusturmaktatir. Bu kapsamda alt amagclar ise

fotograflardaki kodlar1 ortaya c¢ikarmak, hangi metaforlarin kullanmildigina

1 Besar Esad’in Facebook’ta paylasim yaptigi resmi hesap,
https://www.facebook.com/SyrianPresidency/


https://www.facebook.com/SyrianPresidency/

ulagabilmek ve kitleleri rejim igin savasmaya ikna etmek igin hangi mesajlarin
iletilmeye calisildig1 anlamlandirilmaktir. Bu amag kapsaminda da Facebook sosyal

ag1 lizerinde yapilan paylasimlar gostergebilimsel analize tabi tutulmustur.

Yontem ve Simirhiliklar: Sosyal medya (izerinden propaganda faaliyetleri
yiiriitmek i¢in troll ve bot kullanim1 gibi birgok farkli yontem kullanilmaktadir. Bu
calismada sosyal medya {lizerinden yiiriitiilen gorsel propaganda faaliyetlerinin
anlamlandirilmast amaglanmustir. Aragtirmanin yontemi kesfetmeye donik ve
anlamlandirmaya yoneliktir. Aragtirma siiresince Suriye rejiminin i¢ savas boyunca
yasadig1 askeri kayiplar hakkinda herhangi bir giivenilir veriye erisilememistir. Bu
sebeple 8 yillik ¢atigsmanin giincel verileri ele alinip, rejimin 2019 yilinin ilk 6 ayinda
Facebook sosyal agi tizerinden paylastigi fotograflar 6rnek olarak se¢ilmistir. Segilen
orneklem, Roland Barthes’in diiz anlam ve yan anlam boyutunda gosterbegilimsel
analiz metodu ile incelenmistir. Ters arama ile ulastigimiz gorsellerin orijinalleri ise

¢eveevelendirmeyi ve mesaj1 anlamlandirmak i¢in kullanilmustir.

Evren ve Orneklem: Suriye’de 8 yildir devam eden i¢ savas boyunca
kullanilan tiim askeri propaganda fotograflari ¢alismanin evrenini olusturmaktadir.
Ote yandan gerek zaman gerekse biitiin fotograflara ulasmadaki zorluklardan dolay1
orneklem kullanilmistir. Rejimin Facebook sosyal aginda yer alan SyrianPresidency
hesabindan, 2019 yilinin ilk 6 aymdaki paylasimlari igerisinden amagli 6rneklem

metodu ile belirlenen yedi fotograf calismanin 6rneklerimi olarak ele alinmistir.

Islemler: Orneklem olarak belirlenen 7 fotograf, Suriye rejiminin 8 yildir siiren
savag yorgunlugu ile yiiriittiigi askeri propaganda faaliyetlerini anlamlandirmak
amaciyla gostergebilimsel ¢oziimleme yontemiyle incelenmistir. Fotograflardaki
gostergeler belirlenip tiimevarimer yontemle analiz edilmistir. Anlamlandirma
stirecinde tersten arama yaparak ulastifimiz fotograflarin orijinalleri de aragtirmaya

dahil edilmistir.

Varsaymmlar: Suriye rejimi, fotografi bir askeri propaganda araci olarak kullanip
orduya yeni katilimi saglamayi ve bunun i¢in giiven olusturmay1 hedeflemistir. Bu
propaganda faaliyetlerini ¢atismanin bizzat kendisine degil, insana odaklanarak ve

milli duygular giidiileyerek yiiritmeyi amaglamistir.



Calisma dort boliimde incelenmistir. ik boliimde propaganda kavraminin
ortaya c¢ikisi, tarihsel siirecteki gelisimi, yontemleri, ¢esitleri ve diger kavramlarla
olan benzerlik ve farkliliklari incelenmistir. ikinci boliimde ise sosyal aglarin
gelisimi, Web 2.0’1n etkileri, diinyada ve Tiirkiye’de sosyal ag istatistikleri ve sosyal
medyanin toplumsal etkileri ele alinmistir. Yeni iletisim teknolojilernin kamusal
alana, siyasete, glindelik yasama, calisma hayatina, dezenformasyonun yayilimina ve
gbzetim toplumuna yonelik etkisinden bahsedilmistir. Etki, tartismali bir kavramdir;
ancak burada asil amag giiniimiiz toplumunda yarattig1 doniisiimleri analiz etmektir.
Bununla birlikte Facebook, Twitter, Instagram gibi baslica sosyal aglar anlatilmistir.
Ucgiincii boliim ¢alismanin ana temasini olusturan Suriye catismalarina odaklidir.
Gorsel analiz yapilabilmesi i¢in iilkenin tarihi siirecinden, demografik yapisindan ve
catisma silirecinden bahsedilmistir. Ayaklanmalarin baslamasinda sosyal medyanin
rolii anlatilmig, hem rejimin hem de mubhaliflerin sanal alandaki savaslar
belirtilmistir. Dordiincii boliimde ise Suriye rejimi tarafindan yapilan Facebook

paylasimlarinin gostergebilimsel analizi yapilmistir.



BIiRINCI BOLUM
PROPAGANDA KAVRAMINA GENEL BAKIS

“Sapere aude”

-Bilmeye cesaret et-

Propaganda kavraminin giiniimiizde yalan, dezenformasyon, beyin yikama
ve manipiilasyon ile es anlamli olarak kullanildig1 goriilmektedir. Kelimenin ilk
kullanis1 dinsel bir boyuttadir ancak 6zellikle diinya savaslar1 doneminde degisime
ugramis ve negatif cagrisimlar igcermeye baslamistir. Giliniimiizde ise propaganda

faaliyetleri siyasal iletisimin 6nemli bir pargasi olmustur.

1.1. Kavramn Ortaya Cikisi

Insanlik tarihinin hemen her déneminde bireyler arasinda ikna calismalar1 yer
alsa da, propaganda kavraminin ortaya ¢ikist bu kadar eskiye dayanmamaktadir.
Propaganda kelimesi Latince kokenli olup, taze bir bitkinin filizlerinin yeni bitkiler
tiretmek icin bahgivan tarafindan topraga dikilmesi anlamina gelen propagare
kelimesinden tliremistir (Brown, 1992: 11). Kelimenin etimolojik kokeni, tipki
tograga ekilen filiz gibi belirlenmis ya da kodlanmus fikirlerin, goriislerin ve

ideolojilerin de yesermesine ve yayilmasina isaret eder.

Propaganda ele alinirken iktidar kavramiyla birlikte diistiniilmelidir ¢linkii
insanlik tarihi boyunca gii¢ iliskilerinin belirmesiyle birlikte gerek duyulan ve farkli
kosullar altinda, farkli bi¢imlerde ortaya ¢ikan bir olgu olmustur. Dinsel iktidar,
ekonomik iktidar, siyasal iktidar gibi bigimlerinin hepsinde propagandaya
bagvurulmustur (Giingor, 2016: 367). Ciinkii varlig siirdiirebilmek ve mesruiyetini
saglayip kuvvetlendirmek i¢in egemen giicler ideolojinin ve kendi goriislerinin

kitleler tarafindan benimsenmesine ihtiya¢ duyar.

Propaganda kavrami sosyolojik olarak ilk kez Roma Katolik Kilisesi
tarafindan 1622°de belirli fikirleri yesertmek ve yaymak anlaminda kullanimistir
(Gegikli, 1999: 265). Bohemya, Alsas ve Palatinate bolgelerinde din savaslarinin

yeniden cereyan ettigi bu donemde, Protestan reform hareketleri etkisini gdstermeye



baslamistir. Boyle bir ortamda ve yeni diinyadaki zamanin kosullarinda Katolik
Kilisesi artik dinde birlik kurmanin silahla ve siddetle olmayacaginin bilincine varip,
ayaklanmalara karst yeni Onlemlerin ve metodlarin uygulanmasinin gerekliliginin
farkina varmistir. Bu sebeple insanlarin diigiincelerini yonetmeyi ve yonlendirmeyi
hedefleyen Papa XV. Gregory, kilise 6gretilerini pekistirip yeniden yaymak amaciyla
Katolik Kilisesinin resmi bir organmi olarak faaliyet gosteren Sacra Congregatio de
Propaganda Fide’yi (Ilim Yayma Meclisi) kurdu. Boylelikle merkezi otoriteye bagl
ve onun denetimine tabi olan tek bir hareket tarzi izlenmistir. Sacra Congregatio,
propaganda faaliyetleri yiirtitmek amaci ile kurulan tarihteki ilk organ degildir; ancak
propaganday1r uygulayan ve ozel olarak da bu kelimeyi isminde igeren ilk resmi
kurulustur (Qualter, 1980: 255). Bu sebeple de bir¢ok kayitta propagandanin resmi

olarak baslangicinda ismine rastlanmaktadir.

Yazinin bilginin yayilimindaki Onemini fark edilince, hristiyanligin
ogretilerinin daha genis kitlelere yayilabilmesini saglamak i¢in Propaganda Fide’ye
bagli olarak 1626°da baski makinelerini kurulmustur. Kurulusunda bes yil sonra ise
1627°de Urban VIII tarafindan misyonerler igin “Collegium Urbanum” okulu
acilmistir (Cunningham, 2002: 15). Boylelikle daha genis kitlelere ulasabilmek ve
Ozellikle de Protestanlik hareketinin Oniine gegebilmek i¢in hem yazi arag olarak

kullanilmistir hem de misyonerlerin egitimine énem verilmistir.

Papa XV. Gregory tarafindan baglatilan bu girisim iki yeni sonug
dogurmustur. IIki, kamuoyu iizerinde kontrol saglayip, kitleleri amaglanan eylem
yoninden harekete gecirmek icin gudulemek isteyenlere somut bir o6rnek
olusturmasidir. Ikincisi ise kamuoyunun kontrol edilmesi amacina yonelik
uygulamalara Onciilik olusturmasidir (Gilirgen, 1990: 136). Bu sebeple de
propaganda uygulamalari her ne kadar daha eski donemlere dayansa da, resmi olarak

bir kurum catis1 altinda uygulanmasi Propaganda Fide’de goriilmektedir.

1.2. Propagandanin Tarihsel Siireci

Insanlar bir arada yasamaya basladiktan sonra, topluluklar1 yonlendirmek ve

fikirleri sekillendirmek 6nem kazanmis ve boylelikle ikna faaliyetlerinden biri olan



propaganda ortaya ¢ikmistir. Her ne kadar insanlik tarihi kadar eski bir faaliyet olsa
da ilk olarak Katolik Kilisesi tarafindan reform hareketlerinin 6niine gegebilmek ve
siddete alternatif olacak bir yontem gelistirmek i¢in kullanilmig, zamanla ise olumsuz
cagrisimlar igeren bir kavram haline gelmistir. Kelimenin dini ¢ergevede ele alinan
anlami, ozellikle diinya savaglar1 doneminde siyasi liderler tarafindan kitle ietisim
araclar1 vasitasiyla aldatma, yalan, manipiilasyon, dezenformasyon ve aldatma

amacli kullanilmasi ile birlikte degisime ugramaistir.

Propaganda, ilk olarak herhangi bir doktrini yaymak igin kurulan orgutleri
anlatmak amaciyla kullanilmis, zamanla doktrinin kendisini ifade eden bir kavram
haline gelmistir. En son anlam degisikligi ile birlikte ise doktrini kitlelere yaymak
icin kullanilan teknikleri ifade etmistir (Giirgen, 1990: 136). Erwin W. Fellows
kelimenin dini ¢er¢evede kullaniminin 18. ylizyilda devam ettigini, hatta 19. yilizyilin
cogunda da aym yonde kullanildigimi belirtir. Ancak ilerleyen zamanlarda kelime
askeri ve politik anlamlar1 da igerisinde barindirmaya baglamistir. Bunun ilk
orneklerinden biri de 17 Nisan 1800°de ABD’de donemin etkili gazetelerinden biri
olan Philedelphia Aurora’ya yapilan bir agiklamada yer almaktadir: “Connecticut
Illuminati’ye ve Massachusetts eyaletine yonelik bazi olaylart ve son zamanlarda
Delaware eyaletinde yaratulen benzer propaganda faaliyetlerini  ortaya
¢tkardik”’(Fellows, 1959: 182). Yine bu dénemde ABD’de propaganda kelimesinin
siyasi cer¢evede kullaniminin arttigit goézlemlendigi ig¢in, kimi arastirmacilar

kelimenin yeni anlaminin ABD’de ortaya ¢iktigini 6ne stirmiistiir.

1840'larda iinlii ansiklopedistleri arasinda yer alan W. T. Brande Bilim,
Edebiyat ve Sanat S6zligii’nde (Dictionary of Science, Literature, and Art), terime

iliskin olarak asagidaki tanimi1 yapmustir:

“Koken olarak bu eski kurulustan adini alan propaganda ¢agdas siyaset
dilinde, ¢cogu yonetimlerin dehset ve nefretle karsiladiklan ilke ve diisiinceleri

yaymak i¢in kuurlmus gizli orgiitleri ifade etmekte kullanilmaktadir.” (Qualter,
1980: 257).



Domenach’a gore (2003: 26), politik propaganda Fransiz Devrimi’nden sonra
baglamistir ve top yekilin savas propagandanin uygulanmasi igin elverisli bir alan
olusturmustur. ilk propaganda sdylevleri, gorevlileri ise devrim komiteleri, kliipleri
ve meclislerinde ger¢eklesmistir. Dini havasindan 20. yiizyilda siyrilan propaganda
kavrami orgilitlenmis bir kurum olarak kendisine hem yeni eylem alan1 olan ¢agdas
kitle, hem de yeni eylem yollar1 (gelisen iletisim teknikleri)  saglanmistir.
Propagandanin gecirdigi bu evrimde ise kentlesme sonucu yalitilmis, giivensiz bir
ortamda yasayan, savas kaygisi igerisinde olan bireylerin kitlelere siginmas1 dnemli
bir rol oynar. Boylelikle bu yeni yasam alaninda dil, kilik ve kiyafet gibi tek tiplesme
de Kkitleler yaratilmasii kolaylastirmistir (Domenach, 2003: 18,20). Domenach’in
belirttigi yeni kitleler yaratilmasi kapsaminda propagandanin, sosyal hayattaki
degisimler yani toplumsal gelismeler ile birlikte uygulanma bi¢iminin, ortaminin,

hedef kitlesinin ve tekniklerinin degistigi ve gelistigi sOylenebilir.

Propaganda uygulamalarinin en etkili oldugu dénemin diinya savaslar1 oldugu
konusunda bir ortak goriis bulunmaktadir. Qualter’a gére (1980: 258) Birinci Diinya
Savagi ile birlikte toplumlar propaganda olgusunun farkina varmistir. Bu yiizden
modern propagandayr anlayabilmek icin 1914- 1918 yillar1 arasindaki topyekiin
savas donemi biliylik 6nem arz etmektedir. Ancak propaganda en biiyiikk hizini ise
Ikinci Diinya Savas: sirasinda kazanmistir. Brown (2012: 94) ise her iki diinya savasi

arasindaki en biiyiik farkin kitle iletisim araglar1 olduguna dikkat ¢eker.

Ikinci Diinya Savasi swrasinda radyonun kullamlmasi, propaganda
faaliyetlerin kapsamini da genisletmistir. Her ne kadar teknik problemler yasanmis
olsa da kitle iletisim araglarinin yayginlagmasi, amaglara yonelik olan bilginin
yayilmasi kolaylagsmistir. Giliniimiizde ise bilgi, teknolojik gelismeler ile birlikte
diinyanin her yanina ¢ok daha hizli bir sekilde aktarilmaya baslanmigtir. Domenach
(2003) ise gegmiste higbir 6rnegi olmayacak sekilde saglanmis olan goriis birliginin

kaynaginin yeni kitleler ve yeni yayin araglar1 oldugu sdylemektedir.

20. yiizyilda propaganda uygulayicilar olarak iki isim 6n plana ¢ikar: “Lenin
ve Hitler”. Propaganda polisten o6nce gelir diyen Domenach (2003: 15,16), her iki

siyasi liderin de birer propaganda dehasi oldugunu belirtmektedir. Lenin tiirii



propagandada propagandaci, kitlelerin yasamini ilgilendiren herhangi bir olay oldugu
zaman, dis gorliniisten gercege, smif savasi diizeyinde bulunan gerceklige varmali,
diisiincelerin  sapmasini, yiizeysel ve yanlis agiklamalar igine gomiilmesini
onlemelidir. Kapitalizmin ayrintida kalan biitiin haksizliklarini hi¢ bikmadan gozler
Oniine sermeli ve tekrarlamalidir. Lenin tiirii propaganda tiirtinde “parola” 6n plana
cikar, bunlar1 yaymakla gorevli olanlar ise propagandacilar ve kiskirticilardir.
“Toprak ve baris” bunun en bilinen 6rneklerindendir. Bu tiir propaganda da basin ¢ok
islevlidir. Sovyetler Birligi’nde her bolgeye ve meslege yonelik ayr1 gazeteler
basilirdi. Degisik diisiinme big¢imlerine uydurulmus olarak hepsi ayni diisiinceyi
asilamaktaydi (Domenach, 2003). Ancak Lenin’in Hitler’den farki gergekligi ele

almasidir. Hitlerde ise somut gerceklik bulunmaz.

Gilinlimiizde yalan ve dezenformasyon ile esdeger olarak goriilen propaganda
kelimesini, Lenin ve Nazi Propaganda Bakani Joseph Goebbels acik bir sekilde
kullanmaktan ¢ekinmemistir. Her iki diinya savasi sirasinda da propaganda
kelimesini miittefik devletler diismanin kamuoyunu manipiile etmesi olarak
kullanmis ve daha ¢ok yalan ile iliskilendirmistir. Kendi yaydiklar bilgileri ise
gercek olarak One siirmiistiir (Marlin, 1989: 16). Kavramin negatif cagrisimlar

icermesinde en biiyiik degisikligin bu donemde gerceklestigi sdylenebilir.

Propaganda kelimesinin anlaminin degismesinin temel nedenlerinden biri ise
propagandanin Ozellikle diinya savaslari doneminde totaliter rejimler tarafindan
kullanilmasidir. Nazi ideolojisinin yayilmasinda onemli bir etken olmustur ve kara
propagandaya seklinde kullanimi ise glinlimiizdeki alginin sekillenmesine zemin
hazirlamistir. Ote yandan propagandanmin medya tarafindan da olumsuz bir sekilde
lanse edilmesi de kelimenin tarihi seyrini ve olumsuz algilanmasini etkilemistir.
Buna Ornek olarak ise “teror propagandasi” verilebilir (Caki, 2018: 13,14).
Glintimiizde ise internetin yayginlasmasi ile birlikte bilgiye ulasim kolaylagmistir
Buna paralel olarak dogrulugu teyit edilmemis birgok haberin de yayilmasi
hizlanmistir. Bilgi kirliligi, yalan haber ve trollerin yaygin oldugu sanal alan, her
cesit propaganda faaliyetinin islenebilmesi i¢in uygun bir ortam sunmaktadir. Biitiin
bu gelismeler sonucu ise gergeklik olgusunun ve hakikatin yitirilmesi tartismalari

dogmustur.
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1.3. Bir Siyasal iletisim Araci1 Olarak Propagandanmin Tanimi

Iletisimin ayr1 bir disiplin olarak ele alinmasi ézellikle teknolojik gelismeler
ile birlikte baslamis, 20. yiizyilda ise hizla yiikselmistir. Siyaset ve iletisim ise
birbirinden ayrilamaz iki énemli kavramdir. Bu simbiyotik iliski sonucu “siyasal
iletisim” alan1 ortaya ¢ikmis ve yeni bir olgu olarak ele alinmaya baglanmustir.
Siyasal iletisimin ana faktorlerinden biri olan siyasal aktorler, genis halk kitlelerini
istenilen yone yoneltmek, beklenen tutum ve davranis degisikligini yaratmak, hedef
kitleler tizerinde etki yaratmak amaciyla iletisimde bulunurlar ve bu sebeple siyasal
iletisim herhangi bir iletisim ve olgu siirecinden farklidir. Aysel Aziz (2011: 2-3),
siyasal iletisim kavraminin ¢ok genis kapsamli oldugunu vurgulayarak tek bir
tanimlama yapmanin zorlugunu belirtir. Kavramu bir climleye indirgeyerek; “Siyasal
aktorlerin belli ideolojik amaglarini, belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara
kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak iizere

cesitli iletisim tiir ve tekniklerini kullanmalaridir” tanimini yapar.

Siyasal iletisim olgu ve siireci siirekli bir devinim halindedir ve bu yiizden
Antik Cag ile Yeni Cag arasindaki siyasal iletisim olgu ve siireci birbirinden
farklidir. Nifus artiglar1 ve teknolojik gelismeler bu degisimi etkileyen Onemli
faktorlerdendir (Aziz, 2011: 4). Bircok aragtirmaci bu devinimi ele almistir.
Domenach’in da vurguladigi gibi (2003: 17), Agora ve Niirnberg’teki sdylevler
arasinda; Pompei’de duvarlara cizili olan se¢im yazilariyla giiniimiizde uygulanan

propaganda faaliyetleri arasinda higbir 6l¢ii bulunmamaktadir.

Ote yandan siyasal iletisim ve propaganda birgok kez birbiri ile
karigtirilmaktadir. Damlapinar ve Balci (2014: 78-79) ise siyasal propaganda ve
siyasal iletisim kavramlarmin es anlamli olarak kullanilmasini elestirerek, iletisim
bilimlerinin kavramsal yapisina aykiri oldugunu sdylemektedir. Kavramsal olarak
bakildiginda eger bir se¢im kampanyasi yapiliyorsa, bu siire¢ igerisinde
propagandaya da yer verilmesi miimkiindiir. Yani siyasal iletisim siirecinde

propagandaya yer verilebilir, ancak tamamen ayni anlama gelmemektedir.
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Tirk Dil Kurumu Sozligii’ne gore ise propaganda kavraminin anlami; “bir
ogreti, diisiince veya inanci baskalarina tanitmak, benimsetmek ve yaymak amaciyla
s0z, yazi vb. yollarla gerceklestirilen ¢calisma, yaymaca” olarak tanimlanmaktadir

(www.tdk.gov.tr, Erisim Tarihi: 20 Subat 2019).

Propagandanin herkes tarafindan kabul edilmis bir tanimindan bahsetmek
miimkiin degildir hatta bircok bilim insani, asil niyetleri 6yle olmasa dahi, sadece
hoslanmadiklar1 kisilerin faaliyetlerine odaklanarak tanimlama yapmaya c¢aligmistir
ki bu durum kavramin tanimini ideolojik bir silaha ¢evirmektedir (Kenez, 2003: 1,
2). Zamanla anlaminin degismesi ve olumsuz ydne kaymasi ise propagandanin

kavramsal olarak agiklamasinin yapilmasini zorlastiran etmenlerdendir.

Propaganda en genel anlamiyla belirli bir goriis dogrultusunda toplumu
etkileme girisimidir. Domenach (2003: 17) propagandaya yonelik su tanimi
yapmaktadir; “Toplumun gériis ve davranisin, kisilerin belirli bir goriisii, belirli bir

davranist benimsemelerini saglayacak bicimde etkileme girisimidir”.

Brown’a gore (2012) eger bir ortamda alternatif ya da karsit goriis
bulunmuyorsa orada propagandadan bahsedilemez, ¢linkii herkes tarafindan
paylasilan goriis ve inancin yayilmasi bir propaganda faaliyeti degildir. Avrupa’da
yiizyillar boyu ger¢ek denen olgu sadece Katolik Kilisesi’nin egemenligi altindaydi.
Ancak alternatif diislinceler ortaya ¢iktiginda yani yeni Hristiyanlik doktrinleri etki
etmeye basladiginda, dnlem olarak Katolik Propaganda Cemiyeti kurulmustur. Bu da
alternatif goriislerin ortaya c¢iktigi ve fikir catismalarinin dogdugu bir donemi
gostermektedir. Orta Cag Avrupasi’nda karsit goriis yokken de propaganda
faaliyetleri uygulanmistir. Bu yaklasima gore, sansiir de bir propaganda faaliyetidir
ve tek bir egemen goriisiin hiikkiim siirdiigii donemlerde en ¢ok uygulanan yontem
olmustur. Brown, dini doktrinleri denetim altinda tutmak isteyen Avrupa’yr da 6rnek
gostererek, sansiir yoluyla da propaganda yapilabilecegini belirtir. Ona goére eger
sanslir uygulamyorsa, burada iki sekilde gerceklesen propagandadan soz edilebilir.
[1ki, bilginin belirli bir goriis acis1 ¢gikar1 dogrultusunda denetim altinda tutulmasi ve
bilginin tahrif edilerek, iizerinde degisiklik yapilarak amaca uygun bir bi¢imde

sekillendirilmesidir.

12


http://www.tdk.gov.tr/

Bu iki duruma da oOrnek teskil edebileceklerden birisi ise Orta Cag
Avrupasi’nda kullanilan cografi ve bilimsel ger¢eklikten ziyade dini bir bakis
acistyla cercevelendirilerek cizilen T-O haritalaridir. T-O haritalari, bu donemde din
etkisi altindaki diinya algisim yansitan ve bu algiyr diger insanlara aktarmak
amaciyla din adamlan tarafindan ¢izilmis diinya haritalaridir. Gorsel malzemeler
vasitasiyla din adamlar1 disiincelerini halka benimsetmek i¢in T-O haritalardan
yararlanmiglardir. Bu diinya haritalar1 iizerinde Hz. Isa temsiline yer verilmesi,
merkezinde kutsal sehir Kudiis’iin yer almasi, cennetin yer aldig1 diistiniilen dogunun
(Asya) haritanin tist kismina yerlestirilmesi ve cennetin merkezinden ¢evresine akan
dort kutsal nehrin tasviri gibi durumlar bu bilgi denetiminin en 6nemli
kanitlarindandir (Yigit vd., 2013). Bdylelikle bilimsellikten yoksun, sadece dini
doktrinleri ele alan diinya haritalar1 araciyla halka kulluk vazifeleri ve ahiret hayat1

stirekli olarak hatirlatilmistir ve zihinlerde canli tutulmustur.

Propaganda faaliyeti olarak sansiiriin ikinci 6rnegi olan haberin bozularak
kullanilmasina, 1870°teki Bismarck’in Ems telgrafi 6rnek verilebilir. Konu, Almanya
Imparatorlugu’nun ilk kurucusu sayilan Otto von Bismarck tarafindan desteklenen,
Fransizlarin ise karsi oldugu Hohenzollernli Leopold’un Ispanya tahtina g¢ikip
cikmayacagidir. Karigikliktan ve savas tehlikesinden korktugu icin adayliktan
vazgectigini bir telgraf ile Leopold Bismark’a agiklar. Almanya’nin boyun egdigi
anlamimna gelecek bu hamle sonucu savas amaci giiden Bismark; Leopold’un
yazilarinin tahrif eder. Kimi kelimeleri ve climleleri ¢ikartarak belgeyi basina verir.
Leopold’un telgrafi olumlu mesajlar igcerse de, tahriften sonra ¢atigmaci bir icerige
dontismiistiir (Brown: 2012: 16). Boylelikle kitle iletisim araglarinn da etkisiyle,
binlerce kisinin hayatin1 kaybetmesi ile sonuglanan Fransa-Prusya Savasi’nin

baglamasina sebebiyet verir.

Iletisim bilimci Harold Lasswell tarafindan yazilan “Propaganda Technique
in The World War” adli eser, propaganday1 tanimlamak i¢in yapilan ilk kapsamli
calismadir. Lasswell (1927:9) propagandayi, “anlamli semboller ya da &ykuler,
haberler, soylentiler ve toplumsal iletisimin diger bigimleriyle diisiincelerinin
denetimini” olarak tanimlamaktadir”. Lasswell (1937) daha sonralarda ilk yaptigi

tantm1  genisletip,  “"Daha  genis  anlamiyla  propaganda,  sunumlarin
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yOnlendirilmesiyle insan eylemini etkileme teknigidir. Soz konusu sunumlar sézlii,
yvazili, resimler ya da miiziksel bicimde olabilir.” olarak ifade etmistir. On yil
icerisinde kavrama yonelik yaptigi tanimlamada degisen en Onemli cerceve
diislincelerin denetimi ve insan eylemini etkileme teknigidir. Propaganda bu yeni
tanimla birlikte sadece diisiinceleri degil eylemi etkileyen bir kavram olarak ele

almmustir.
1.3.1. Propaganda Teknikleri

Propaganda sistematik olarak isler ve bunu uygulamak i¢in de belli bash
teknikler kullanilir. ABD’de 1937 yilinda kurulan Propaganda Analiz Enstitiisii (The
Institute for Propaganda Analysis) yayimlamis olduklar1 “The Fine Art of
Propaganda” adli ¢alismada, en yaygin olarak kullanilan yedi propaganda yontemini
su sekilde belirtmistir: “Ad takma, gosterisli genelleme, transfer, taniklik, halktan
biri, kagit derme, band wagon”. Bu tekniklerin ise belli basli uygulanma sekilleri

bulunmaktadir.

Ad takma (name calling): Diismani kiigiik diistirmek ya da koétillemek igin
ona olumsuz anlamlar tasiyan kelimelerle hitap edilir. Mantikli bir argiiman ileri
stirmek yerine karsidaki kisiye saldirmak ve duygular1 harekete gecirmek amaciyla
ona sevilmeyen bir etiket takilir. Bu etiket diigmana kars1 kullamldig1 gibi fikirler
uzerinde de uygulanabilir. Genellikle seyircilerin ya da dinleyicilerin hali hazirda
bulunan onyargilarina yonelik yapilir. “Anarsist, terorist” gibi kelimeler ad takmaya
ornek gosterilebilir. Eger dinleyiciler karsidaki kisiye sempati duyuyorsa da

dogrudan etiketleme yapmak yerine, igneleme yoluyla karsidaki kisiye saldirilir.

Gosterisli genelleme (glittering generality): Olumlu c¢agrisimlar yapan
kelimeler kullanilarak yiiriitiilen bir propaganda tiiriidiir. Hem politikacilar hem de
reklamcilar tarafindan sik¢a kullanilir. Kullanilan kelimelerin anlami yoruma agiktir,
keskin degildir. Ornegin; “Adolf Hitler zafer demektir” denildiginde burada zafer ile
bahsedilen anlam agik degildir. Bu propaganda yontemini uygulamak igin sikca
kullanilan kelimeler arasinda; “Ozgiirliik, giic, giivenlik, refah, esitlik, degisim” yer

almaktadir.
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Transfer: Toplum tarafindan benimsenmis semboller kullanilir ve zihinlerde
cagristm uyandirarak hayranlik uyandirmak istenir. Genellikle saygi duyulan
sembollerden yararlanilir. Bir sembole yiiklenmis duygusal ya da disiinsel olumlu
yonleri propagandact belli bir kisiye ¢agrisgm yoluyla yiiklemeye calisir.
Siyasetcilerin gliven kazanmak i¢in ulusal bayrak Oniinde fotograf g¢ektirmesi,
kozmetik reklamlarinda doktor onliigii kullanarak ¢ekim yapilmasi buna &rnek

gosterilebilir.

Tamiklik (testimonial): Unlii ve saygin kisilerin destegi ile yiiriitiiliir. Tamklik
iceren propaganda uygulanirken; ikna edici mesajlar icermeli, belli bir hedef kitleye

hitap etmeli, belli bir grubun giindemini igermeli ve duygulara hitap etmelidir.

Halktan biri (plain folks): Hedef kitleye bir bireyin siradan ve halktan biri
oldugunu vurgulamak ig¢in uygulanir. Cok zengin bir siyaset¢inin siradan bir isci

sinifi tavrini takinmasi ve bunu benimsemesi 6rnek gosterilebilir.

Kagit derme (card stacking): lkna edici bir tez ortaya koymak amaciyla
konunun bir ydniine vurgu yaparak ve diger yoniinii zayiflatarak izleyici algisini
sekillendirmek amaclanir. Tek bir bakis agistyla bilgi aktarilir ve sansiire, yanlis ya

da mantiksiz ifadelere de yer verilebilir.

Herkes Yapiyor (band wagon): Siirii psikolojisine hitap eder. Insanlar bir
gruba ait olmay1 severler ve kimi zaman bunu dislanmamak i¢in yaparlar. Band
wagon teknigi de bu giidiileri harekete gecirir. Bir eylemi herkesin yaptig1 sdylenir
ve bireye bunun disinda kalmamasi ¢agrist yapilir (Jowett ve O'Donnell, 2012: 237;
Shabo: 2008).

1.4. Propaganda Faaliyetlerinin Diger Kavramlarla Olan Benzerlik Ve

Farkhihiklar:

Propagandanin tanimima baktigimizda bir¢ok kez farkli kavramlar ile birlikte
kullanildigin1 ya da karistirildigimi gérmekteyiz. Bunlar arasinda ise “ikna, reklam,
halkla iligkiler ve egitim” en ¢ok karsimiza ¢ikan kavramlar arasinda yer alir.

Propaganda kimi zaman belirttigimiz bu olgularin tekniklerini kullansa da, onlarla
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ayn1 anlami tagimamaktadir. Biz bu bdliimde propaganda kavraminin tanimini ve

kapsamini daha net belirleyebilmek i¢in diger kavramlarla olan iliskisini inceledik.

1.4.1. Propaganda ve ikna

Antik Yunan’da kullanilan retorik uygulamalar ile giiniimiizde gergeklik
yitiminin olustugu toplumlarda yiiriitiilen iletisim ¢aligsmalar1 ayn1 degildir. Modern
propaganda toplumlar bilgilendirmeyi amaglamaz. Tek istenilen sonug, insanlarin
belli bir ideolojik benimsemeleri, riza olusturmalar1 ve o goriise yoOnelik

gudilenmeleridir.

Propaganda, siyasal iletisimde gerceklestirilen ikna yontemlerinden biridir.
Baz1 kaynaklarda propagandanin kokeninin retorikten ve sofistlik mesleginden
geldigi belirtilir. Sofistlik M.O. 5. yiizyilda, Antik Yunan toplumunda meydana gelen
siyasal bir doniisiimiin geregi olarak ortaya ¢ikan (Denkel, 1997: 127-128.); ozellikle
Sokrates, Platon ve Aristotales’in sert elestirileri ile gézden diisen felsefi bir akimdir.
Bu filozoflara gore sofistlik bir safsata sanatidir. (Yilmaz, 2012: 164) Antik Yunan
demokrasisinde 6n plana ¢ikan sofistlere gore, insanin akil yoluyla mutlak gerceklige
erisebilmesi miimkiin degildi ve bu yiizden onlar i¢in asil 6nemli olan tartismanin
bizzat kendisiydi (Turkmen, 1965: 8-9). Sofistlere gore hakikat olarak iddia edilenler
kazanilmig tartigmalardan ibaretti ve bu yilizdendir ki karsitin fikirlerini ¢iiriitebilmek

icin kullanilan her yol mesruydu.

Antik Yunan’da Sokrat ve Demosthone, Roma’da Cicero, Cin’de Sun Tzu ve
Hintli Kantilya propaganda sanatini s6z sdyleme sanati kapsaminda ilk uygulayan
isimlerdendir. Ozellikle de bu dénemde sz sdyleme yani hitabet sanati sofistler
aracihigiyla deger kazanmistir (Inceoglu, 1985: 63). Bilinen ilk propaganda érnekleri
arasinda Pisistratus’un halki ikna etmek i¢in kullandigi c¢esitli yontemler sayilir.
Bunlardan biri kendini ve beraberinde binek hayvanlarini da yaralayarak halkin
Ontine ¢ikmasi ve diismanlarin ona saldirdigini sdylemesidir. Asil yapmak istedigi ise
bir kurban roliinii oynamak ve bdylece daha onceki zaferlerden dolay: saygisini
kazandig1 Atina halkindan onu korumalarimi istemesidir. (Marlin, 1989: 43-44).
Ikinci taktigi ise Tanri tarafindan korunan bir lider imaji ¢izmesidir. Diigsmanlar1 ona

kars1 birlesip Pisistratus’u Atina’dan uzaklastirinca, diismanlarinin arasinda ¢ikan bir
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tartismayi firsat bilip bir kismini yanina ¢ekti. Sehre ise tanriga Athena gibi giyinen
bir kadinla birlikte dondii ve halk: etkilemek icin kendini tanrilarin korumasi altinda

gibi gostermeye caligmist.

Kamusal alan, Antik Yunan’da propagandanin ya da 6n propagandanin,
bunun beraberinde iletisim ile ilgili kavram ve olusumlarin ortaya ¢iktig1 yerdir.
Meydanlarda insa edilen heykel ve freskler, biiylik anitsal binalar, térenler, miizik,
siyasi sOylevler, diger siyasal ve dinsel etkinlikler ve edebiyat birer siyasal iletisim
etkinligi olarak degerlendirilebilir. Tiim bunlar tarihsel bilincin kamusal alana,
kamusal alandaki bu faaliyetlerin de tarihsel bilince yansimasidir. Buna 6rnek olarak
ise, II. Ramses’in tarihi yeniden yaratmak i¢in zaferlerini epik siirle anlatmasini ve
stirekli olarak bunu tekrarlanmasi gosterilebilir (Ekinci, 2016: 150). Propaganda bu

kapsamda giiciin tanitimininin yapilmasini da saglayan bir yontemdir.

Brown (2012: 11), rasyonel ve objektif bir tartisma ile propagandanin ayri
tekniklere sahip oldugunu vurgulamistir ve propagandacinin hakiki bir tartigmay1
gbze almayacagini sOylemistir. Ciinkii cevaplar, ¢dziim yollar1 zaten ¢ok 6nceden
belirlenmistir. Tkna iletisimsel bir siire¢ igerir, bu yiizden ikna ile iletisimsel siireci
birbirinden ayr diisinmek imkansizdir. Bu siire¢ igerisinde kisinin tutumunu ya da
davranisini degistirme amaci glider. (Yilmaz, 2018: 47,48) Sosyolojik agidan konuyu
ele aldigimizda ikna faaliyetinin tarihi insanlik tarihiyle bir tutulabilse de bilimsel
anlamda klasik ve modern doneme ait calismalar bulunmaktadir. Bati retorik
diisiincesinin gelismesi yoniinde biiyiik katkilar1 olan Aristoteles, iknayr “Retorik”
isimli kitabinda ele almis ve bir hatip etme ve inandirma sanati olarak tanimlamigtir
(Deckard, 2017: 22). Bu iletisim faaliyeti, belirli bir sinifa ait olmayip herkes

tarafindan kullanilabilmektedir.

Aristo, iknay1 incelerken ilk olarak artistik kanitlar diye nitelendirdigi
cogunlukla konusmacinin kontroliinde olan olgular iizerinde yogunlasir. Aristo’nun
bu kanitlar1 3’e ayirir: ethos (giivenilirlik, kaynak), logos (mantik) pathos (duygu).
Bu ti¢ 6zellik ikna siirecinin olmazsa olmazidir. Ethos, konusmacinin kendisini iyi ve
giivenilir biri olarak tanitmasidir (Pratkanis, 2008: 60). Eger konusmaci iletisimin ilk

baslangicindan itibaren zeka ve ahlak gibi unsurlar1 6n plana ¢ikarmay1 basarabilirse
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ikna igin gereken saygiy1 kazanabilir. Kiyafet, ses tonu, kullanilan jest ve mimikler,
tercih edilen sozciikler de ikna etme stirecini pozitif anlamda etkileyecektir. Iknanin
bir diger yapitasi olan logos ise siirecin mantiksal yoniine isaret eder. Giivenilirlik
temelini saglayan kisi konugsmasini mantik temelinde olusturmali, akla yatkin tezler
One siirmeli ve bunlar1 da aciklarken de kiyas ve karsilastirma yoluyla metni
giiclendirmelidir.  Pathos ise dinleyicilerin  duygularmi ve coskularini
yonlendirebilmektir (Deckard, 2017: 25). Eger bu ¢ siire¢ dogru kullanilirsa ikna

faaliyeti basariya ulasabilir.

Asagidaki tabloda (Higgins ve Walker’dan aktaran; Yilmaz, 2018: 50) ethos,

pathos ve logos unsurlar1 6rneklerle birlikte gosterilmistir.

Tablo I. : Retoriksel Cekicilik Unsurlari

Cekicilik Ikna Teknigi Ornekleri

Benzerlik
Kendini Kabul Ettirme
Ethos: Giiven Saygt

Uzmanlik
Oz Elestiri
Basar1 Egilimi
Tutarlilik

Metaforlar
Betimleme (6zellikle asagidaki kiiltiirel referanslar
araciligiyla)
Mizah
Imkan Azhig
Saglik ve Refah
Umut ve Tutku
Sadakat
Arkadaslik
Sempati

Pathos: Duygu

Kanitlama
Mantik
Logos: Bilgi Nedenler/Gerekgeler
Iddialar
Veri
Kanitlar/Ornekler
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Aristo (23,24) atechnoi olarak adlandirdigi, konusmacinin kendi kontrol alani
disinda kalan olgular ve olaylar1 betimleyen bir bagka belirleyici faktérden de
bahseder. Yasanin yazilis sekli, imzalanan kontratin igerigi, iskence altindayken
yapilan anlagmalar, verilen sozler, bir sahidin ifadesi ikna faaliyetini kisitlayabilir.
Boyle durumlarda ise kanunun gegerliligini sorgulamayi, sahidin gilivenilirligini

sarsmay1 onermektedir.

Pratkanis ve Turner (1996) propaganda ve ikna arasindaki en 6nemli farkin
mesajlarin tasariminda kullanilan miizakere tiirii oldugunu belirtmektedir. ikna,
karmagik (complex) problemlere daha i1yi ¢oziim yollar1 bulmak igin tartigmayi,
miizakereyi ve eldeki seceneklerin dikkatli degerlendirilmesini temel alir. Ote
yandan propagandada ise seckinler halki manipiile etmek istemektedirler, ¢6ziim

tartismaya acik degildir.

Ikna propagandanin 6zelligi olan dikta etmeyi igeriginde barindirmaz. Hedef
kitledekileri inandirmay1 amaglar ve zorla degil goniillii olarak yapilmalidir. Bireyler
de kendi yararina oldugunu diisiindiigii icin inang gelistirmeye baslar. Inang, ikna

icin en onemli dgeler arasinda yer alir.

Iknanin en &nemli etkilerinden biri ise zihinlerde su kaniy1 olusturmaktir:
“Bunu daha dnce hi¢ bu sekilde diisiinmemistim” ya da “Daha 6nceden hi¢ bu agidan
bakmamistim”. Ikna siireci igerisinde kars1 tarafin tezlerine de alicinin erisim imkam
bulunur (Jowett ve O'Donnell, 2012: 37). Bu sebeple alicidaki degisim goniilli bir
faaliyet olacaktir. Her iki taraf da iknadan kaynaklanan degisimi, karsilikli bir sekilde
faydali olarak algilayacaktir ve bu yiizden birbirine bagimlidir. Ikna edici yani mesaji
gonderen kisi ile alic1 olan taraf ihtiyaglarinin karsilanmasini ister ve bu yiizden de

ikna, propagandadan daha tatmin edici bir faaliyet olarak kabul edilir.

Modern propagandadaki asil ama¢ Propaganda Fide’deki gibi bireylerin bir
Ogreti ya da diislinceyi benimsemelerini saglamak degil, onlar1 aktif bir siirece dahil
etmektir. Bu sebeple bireye segenekler biitlinii sunarak bir se¢im yapmasini istemez,
bunun aksine zaman kaybindan kac¢inmak i¢in bu se¢imi ortadan kaldirip kitleleri
eylemlere giidiillemeyi amaglar. Bireyi rasyonel diislinceye itip, mantigma hitap

etmekten daha ¢ok, onun hizli bir sekilde eyleme yonelmesi dnemlidir. Amacina
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ulasmak i¢in ise hedef kitleyi duygusal ve coskusal olarak etkilemek hedefleri

arasindadir.

1.4.2. Propaganda ve Reklam

Propaganda ve reklam kavramlar1 siklikla birbirine karigtirtlir. Bunun
sebeplerinden biri de propagandanin reklamin buluslarindan yararlanmasi ve kendi
amaclarina yonelik bu yontemleri kullanmasidir. Ancak ikisinin de kullandigi

teknikler birbirleriyle baglantili olsa da, birbirlerinden farkl: iki olgudur.

Giirgen’e gore (1990: 139) propaganda ve reklamin benzerligi; her ikisinin de
kitlelerin belirli bir ama¢ dogrultusunda karar almalarim1 saglamak i¢in girisilen
stiregler olmasidir. Farkliliklar1 ise propagandanin siyasi, reklamin ise ticari temelde
olmasinda yatar. Reklamin tanimi, "mallarin ve hizmetlerin elde edilebilirligiyle ve
nitelikleriyle ilgili bilgilerin genis bir kamuya bildirilmesi siireci ve arag¢lart” olarak
aciklanmaktadir (Mutlu, 1994: 186). Domenach (2003: 41) “psikolojik topguluk”
olarak nitelendirdigi propagandanin kendi basina bir taktik oldugunu belirtir.
Propaganda zamanla evrilmis ve kendine 6zgii yasalar elde etmistir. Reklamin daha
once kitleler {izerinde basari elde etmis taktiklerinden de yararlanan propaganda,

zaman igerisinde kendine 6zgii kurallar elde etmistir.

Ellul (1973: 84), rasyonel propagandayr mantiga yatkin olan bir reklama
benzetir. Ornegin, otomobil firmalar1 aracin performansini anlatan teknik detaylara
satts amagli odaklanabilir. Ote yandan propaganda da istatistiklerden, ekonomik

verilerden ya da fikirlerden bireylerin destegini kazanmak igin yararlanabilir.

Ticari reklam ve halkla iligkileri ise Alex Carey (1997), demokratik tlkelerde
siklikla kullanilan propaganda faaliyet bigimleri olarak ele almaktadir Bu faaliyetler
ise zamanla daha profesyonel nitelik kazanip, uzmanlar tarafindan yiiriitilmeye
baslanmustir. Ote yandan, ekonomi politik agidan da konuyu ele alip reklam
endiistrisinin politik propagandadan sagladigi finansal ¢ikarlarin da altin1 ¢izmistir.
Propaganda ic¢in ayrilan yiiksek biitceler medya kuruluslarinin ticari ¢ikarlara

hizmet etmis, yonetenler ise bu biit¢e ile kamuoyunu denetim altina almislardir.
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Reklam igin en Onemli unsur arzu yaratip hedef Kkitlesini satin almaya
yonlendirmektir. Bu sebeple reklamda amacg ticari iken propagandanin hedefi
ideolojiktir. Propaganda reklam araciligiyla da kendi goriislerini dogrultusunda
taraftar cekmeye calisir ve reklam gibi bireyleri eyleme yonlendirmeyi amaglar. Her
ikisi de farkli yontemler kullanarak insanlari etkilemeyi hedeflemektedir. Reklam
daha c¢ok ticari cikarlar dogrultusunda satin almaya yonlendirir, propaganda ise
kitleleri kendi ideolojisi cergevesinde ve belirli bir ama¢ dogrultusunda eyleme

yonelik olarak gudilemek istemektedir.

1.4.3. Propaganda ve Halkla Iliskiler

Propaganda ve halkla iliskiler ¢ogu zaman birbirinin yerine kullanilan ya da
anlamlar1 karistirilan iki kavramdir. Bazi yaklasimlara gore ise ikisi arasinda higbir
fark yoktur. Farkliliklar1 ortaya koymay1 giliclendiren sebeplerden biri; birilerinin
yaptig1 halkla iliskiler faaliyetinin kars1 taraf icin propaganda sayilabilmesidir. Olaya
hangi taraftan baktiginiza gore degismektedir. Kimi {ilkelerde daha Onceden
propagandaci olarak gorev alanlarin halkla iliskilere gecis yapmasi da bu algiy1
olusturmaktadir. Ornegin; Ingiltere’de halkla iliskiler faaliyetlerini ilk ydritenler
arasinda savas donemi propagandacilari bulunmaktadir (L’Etang, 2007: 33-34).
Bu iki kavram arasinda ayrim yapmanin bir diger zorlugu ahlaki yargilardir. “Iyi” ve
“kotii” gibi ahlaki yargilarin ayrimi propaganda ve halkla iligkiler arasindaki ¢izgiyi

¢cekmeyi zorlastirmaktadir.

Halkla iligkiler terimi ilk kez ABD Bagkant Thomas Jefferson tarafindan
1807 yilinda Kongre’ye gonderdigi mesajda kullanmilmistir (Kazanci, 1980:1). Cagdas
yonetim anlayisinin temel unsuru olarak ele alinan bu kavram, Amerika Birlesik
Devletleri’nde kamu sektoriinde dogmustur. Planli ve diizenli olarak ise ilk 1896°da
bagkanlik secimlerinde uygulanmistir. Daha sonraki yillarda ise isletme ve ilgili
gruplar arasindaki iliskileri gelistirmek amaciyla 6zel sektorde de uygulanmaya
baslanmis, en biiyiik ivmesini 1929 ve 1933 yillar1 arasinda Biiyliik Ekonomik Kriz
yillarinda kazanmistir (Mucuk, 2011: 352-355). Bu yiikselisin ve ilginin
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temellerinden biri isletmelerin sadece kar pesinde kosmanin yeterli olmadiginin

farkina varmasi ve insan iliskilerinin 6nemini fark etmesidir.

Halkla iligkiler ve propaganda arasindaki farki ele alabilmek i¢in oncelikle
halkla iliskilerin tamimini ortaya koymak gerekmektedir. Halkla iliskiler
uzmanlarimin uzlagtigi ortak tanima gore; “bir kurum ile hedef kitle arasinda
karsilikli iletigimi, anlayisi, olusturmaya ve siirdiirmeye yardimci olan ayricalikly bir
yonetim gorevidir" (Peltekoglu, 2016: 3,4). Halkla iliskiler faaliyetlerinin temel
amaci, hedef kitlenin belirli bir kurulusa yoénelik fikir, goriis ve tutumlarini olumlu
yonde etkilemek ve bireyleri kisa ya da uzun vadede istenilen yonde hareket edecek
sekilde ikna etmektir. Bu alanda ¢alisan uzmanlar, iki yonlii olarak calisir (Oktay,
2014: 188-189). Kamusal ya da 6zel kuruluslarin politikalarini ya da uygulamalarim
kamuya iletir ve bu iletisim faaliyeti sonucu halktan gelen geri doniisleri, tepkileri

veya beklentileri de kurulusa iletir.

Alaeddin Asna (1998: 10) ise halkla iliskilerin bir yoneticilik sanati olmasina
ve planli iletisim cabasi igermesine vurgu yapar. Halkla iliskilerde amacg diiriist
iliskiler gelistirerek, bireyler iizerinde olumlu bir inan¢ ve tutum yaratmaktir.

Karsilikli yarar saglayaci iligkiler i¢in planli ¢abalar1 barindirir.

Uluslararas: Halkla Iliskiler Birligi (IPRA) ise; “Ozel ya da kamu kurum ve
kurulugunun, iliskide bulundugu kimselerin anlayis, sempati ve destegini elde etmek

icin stirekli olarak yaptigi faaliyetlerdir” seklinde tanimlamistir (Mucuk, 2011: 356).

Halkla iliskiler bir yonetim gorevidir, gerekli oldugu zamanlarda halkla
iliskiler gorevleri tiim yoneticiler ve elemanlar tarafindan yerine getirilmesi gerekir.
Bu faaliyetler kurulusun felsefesi, politikasi, topluma faydasi gibi onemli faktorleri
ele alir. Kavrama dair yapilan tanimlamalarda varilan en 6nemli ikinci ortak nokta
ise bir iletisim ¢abasi olmasidir. Halkla iligkiler faaliyetlerini yiiriitecek olan uzmanin
sahip olmasi gereken nitelikler, iistlenilen gorev, kurulan sistem ve bu sistemin
uygulanmasi, hepsi birer iletisim ¢abasi ya da yetisidir (Peltekoglu, 1993: 7-9).
Halkla iligkiler, kamuoyunu etkileme amaci giitmektedir. Kurumla ilgili bireylerin
zihninde 1yi bir imaj yaratip ve sayginlik kazanip, bunun devamliligini saglamak

ister.
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Biitin bu tamimlamalarin c¢ergevesinde; halkla iligkilerin propagandaya
kiyasla daha 1iyi niyetli olmasi, ¢ift yonli iletisimi benimsemesi, iliskileri
gelistirmeye yonelik olmasi, dikta etmemesi, tartismaya agik olmast ve gerceklere
yer vermeye Ozen gdstermesi on plana ¢ikmaktadir. Ozellikle totaliter rejimler
tarafindan bazi Bat1 iilkelerinde propagandanin birer halkla iliskiler faaliyetiymis gibi
gosterilmesi, iki kavramin birbiri ile karistirilmasina zemin hazirlamistir. Benzerligi
her ikisinin de birer ikna faaliyeti olmasidir. Insanlari etkilemek, hem halkla

iliskilerde hem de propaganda da ortak 6zellik yani ortak amagtir.

Propaganda ve halkla iliskiler devletlerin topluma ideoloji asilama ya da hali
hazirda mevcut olan ideolojiyi siirdiirmek i¢in kullandigi teknikler ya da araglar
arasindadir. Ancak halkla iliskiler ve propagandanin kullandiklari ydntemler
farklidir. Halkla iliskiler, orgiitiin bellegini genisletme ve halkin sorunlarina yonelik
¢oziimleri kolaylastirma gibi iki amaca daha hizmet eder (Kazanci, 1980: 25). Ancak

bu tamamen olumlu faaliyetler i¢ceren bir kavram oldugu anlamina gelmemektedir.

Her ne kadar halkla iligkiler iyi niyet ve dogru bilgi igerir diye belirtilse de
medya ve kamuyonu maniipiile eden ve halkla iligkiler uzmanlarin1 da barindiran
“spin doctors” kavramindan da bahsetmek gerekir. Spin doktorlarinin asil amact
miisterilerinin ¢ikaridir ve bu ¢ikar dogrultusunda siyasal mesajlar1 yorumlayarak
medyada gergeklik insa ederler. (Yantao, 2012: 125). Olaylar1 tarafli bir sekilde
yansitip, kamuyounu manipiile ederek gercegi carpitmak ve sadece temsil edilen
kurumun ya da kisinin ¢ikarlarina hizmet etmek isterler. Esser, Reinemann ve Fan’a
gore profesyonel siyasi danigsmanlar, iyi derecede siyasi tecriibesi olan medya ve
halkla iliskiler uzmanlari, politik kampanyalarin diizenlenmesinde ciddi deneyime
sahip olan politikacilar spin doktorlar1 arasinda yer almaktadir (Esser vd, 2001: 27).
Her ne kadar hedef kitle ile iyi bir iletisim amaclansa da, her halkla iliskiler
faaliyetinin tamamen dogruluk esasina gore yiiriitiildiigli soylenemez. Halkla iliskiler
icerisinde manipiile tekniklerine bagvurup tek yonlii iletisimi esas alan uygulamalar
da olmustur. Bu uygulamalarin ¢ogu zaman daha fazla kazan¢ amacli yapildig

gortlmektedir.
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Propagandada topluma iletilen mesajlar tek bir merkezden yonetilir ve
mesajlar tek yonliidiir, tartismaya yer vermez. Mesajlar siirekli bir sekilde tekrar
edilmelidir ve kitle iletisim araglarindan yararlanir. Ote yandan halkla iliskilerde ise
birey toplumsal yasam i¢inde etkilenmektedir ve kimi zaman yiiz yiize iletisim daha
biiyiik 6nem arz eder. Siyasal propaganda iletisimin amaca hizmet edecek 6gelerine
bakarken, halkla iliskiler iletisimin tiim gereklerini yerine getirmeye ¢alisir. Buna
ornek olarak halkla iliskilerin yoOnetilen kesimden gelen geri doniislerden
yararlanmasi1 gosterilebilir (Kazanci, 1980: 25,27). Halkla iliskilerde basari,
orgiitlerin eylem ve islemlerindeki basarilar1 ile siki sikiya baglidir, oysa
propagandada Orgiitiin basarisi ile propagandanin basarisi arasinda kesin bir iligki

bulunmamaktadir.

Halkla iliskiler ~demokratik toplumlarda pek ¢ok farkli sekilde
yiritilmektedir. Kamuyu uygulanan ya da uygulanacak olan politikalar hakkinda
bilgilendirmek, alinacak kararlar i¢in destek toplamak ve ¢esitli mekanizmalarla
halkin tepkisini ortaya koymasmi saglamak buu islevler arasinda yer almaktadir
(Yagmurlu, 2018: 50). Bu tanimlar kapsaminda propaganda kotii, halkla iligkiler ise

lyidir diye diisiinmek yaniltici olabilir.

Noam Chomsky (2008: 8-11) ise ilk kez ABD’de yiiriitiilmeye baglanmis ve
diinyaya sonradan yayilmis olan halkla iliskiler endiistrisinin amacinin, “halkin aklini
denetlemek™ oldugunu o6ne siirmektedir. Halkla iligkiler endiistrisi, kitle iletisim
araclar vasitasiyla dikkatleri daha 6nemli sorudan 6nemsiz baska bir soruya dogru
¢ekmeyi basarir. Onlar1 daha 6nemsiz sorunlarla mesgul ederek, orgiitlenmelerini
onler. Boylelikle sendikalasma, orgiit olma gibi yonetim i¢in tehlike olusturacak

topluluklar ve birlik engellenmis olur.

Halkla iliskilere yonelik tanimlamalarin ortak noktada bulustuklari belli

basliklar bulunmaktadir. Buna gore halkla iliskiler;

e Bir yonetim fonksiyonudur.

e Cok genis bir aktivite ve amag skalas1 vardir.
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e ki yonlii ya da interaktif iletisime yer verir.

e Kurumlar sadece tekil olarak miisteri odakli degildir, cogul olarak yani biitiin
toplumla yiizlesmesi gerekir.

e Daha ¢ok kisa donemli degil, uzun donemli olan iliskileri benimser (Warnaby

ve Moss, 2006: 8).

Biitiin bu yaklagimlara baktigimizda birine iyi birine koti demek yanilgi
olacaktir. Benzerlikleri ve farkliliklar1 olan bu iki alaninin temelinde iletisim
yatmaktadir. Kimi propaganda faaliyetlerinin halkla iliskiler faaliyeti adi ile
gizlenmesi ve spin doktorlar1 gibi etmenler halkla iligkilere olan bakis agisim1 da
negatife dogru yoneltmektedir. Ozellikle de savas donemlerinde halkla iliskiler ad:
altinda yogun propaganda faaliyetleri yiiriitilmesi ve totaliter rejimler tarafindan
uygulanmasi bu bakis agisim1 kuvvetlendirmektedir. Ote yandan kimi halkla iliskiler
faaliyetinin bakis agimiza gore degismesi yani bir kesime gore propaganda olanin
digerine gore halkla iliskiler olarak nitelendirilmesi de bu iki kavram arasindaki
ayrimi zorlastirmaktadir. Ortak varillan kaniya gore ise halkla iliskiler propaganda

gibi tek yonlii iletisim odakl degildir.

1.4.4. Propaganda ve Egitim

Cikis noktast Marksist ideoloji kurami olan Fransiz diisiiniir Louis Althusser
devletin ideolojik aygitlar1 (DIA) ve devletin baski aygitlari (DBA) olarak giig
sahiplerinin kullandig1 aygitlar1 ikiye aymrir. Asker, polis, yargr gibi aygitlar
dogrudan baski uygular ve devletin baski aygitlarin1 olusturur. Devletin ideolojik
aygitlar1 “okul, din, aile, kitle iletisim araglar1” gibi ideolojiyi iireten, onu yeniden
ireten ve dagittmin iistlenen aygitlardir. Bu her iki aygit da birbiriyle baglantilidir
ve bir esgiidiim igerisinde isleyis gosterirler (Gilingdr, 2016: 276) Egemen ideolojinin
yeniden iiretimi yapilarak sistemin giiciinii hem siirdiirmesi hem de gii¢clendirmesi
saglanir. Boylelikle toplumun rizasi saglanmis olur ve onlar kendini 6zgiir sanarken
diizene uyum saglayip, sorgulamadan ya da elestirmeden sistemin devam etmesinde

rol oynarlar.
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Althusser’e gore egitim, kapitalist sistemde siyasal iktidarlarin ya da egemen
kesimin c¢ikarlarina hizmet eder. Diizenin devam etmesi i¢in isgiicliniin yeniden
dretiminin temelini saglar. Egemenler, siirekliligini saglamak istedikleri diinya
goriislerini yani ideolojilerini topluma egitim aracilifiyla iletip kabul ettirir. Okul,
kisiye bir¢ok bilgi ve beceri 6gretse de bunu yodnetici ideolojiye boyun egecek ya da
bu ideolojinin pratiginin egemenligini saglayacak sekilde yiiriitmektedir
(Althusser,2002: 23). Egemen giicler tarafindan ideolojilerin yeniden {iretildigi
okullardaki egitim ve propaganda, kanaatlerin sekillenmesinde birbiriyle yakin iligki
icerisindedir. Qualter (1980: 270), arastirmacilarin bu iki olgunun farkin1 ve
benzerliklerini ortaya koyarken duygusal bir sekilde hareket ettigini ancak; yaygin
olan inancin aksine, ikisinin de her ne kadar kendilerine has 6zellikleri olsa da ayni

olan edimler ve islemlerinin ¢oklugundan dolay1 benzer olduklarini sdyler.

Pratkanis ve Aronson (2008), bu iki kavram arasindaki ayrimi yapmanin gii¢
oldugunu belirterek okullardaki aritmetik egitiminde kapitalizmi yansitan Ogelerin
birer propaganda faaliyeti olup olmadigini sorgular. “Satin almak, satmak, kiraya
vermek, belirli bir maas karsihigi ¢alismak™ gibi kelimelerin kullanilmasinin sistemi
normallestirdigini ve destekledigini sOyler. Ancak bilginin, yalnizca tek bir tarafin
degerlerini destekleyip desteklemedigini inceleyerek propaganda diye etiketlenmesi
de tehlikelidir. Uzerinde durulmasi gereken konu, hangi egitim bigimleri ve ikna

faaliyetlerinin topluma en iyi hizmeti sunacagidir.

Egitim ve propaganda arasindaki ayrimin fikir hiirriyeti oldugunu sdyleyen
Brown (2012: 19), propagandanin egitime kiyasla onceden hedefe yonelik
hazirlanmis deger hiikiimlerini asiladigini sdyler. Egitim veren kisi amaglarina yavas
bir sekilde ulasirken, propagandacinin amaci hizli bir sekilde etki etmektir. Egitim
insanlara nasil diisiiniilecegini 6gretirken, propaganda ne diisiinmeleri gerektigine

odaklanir.

Egitim ve propagandanin farkliliklar1 tizerine yapilan arastirmalarda ortaya

¢ikan belli bagh 6rnekler sunlardir: (Wooddy: 1935)

e Egitim, ¢ocuklar ve gengleri yonlendirmekle ilgilenir, propaganda ise yetiskin

davraniglarini etkileme cabalari igerir. Propagandanin temel amaglarindan biri
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olan eyleme gegirme istegi yetiskinlere yoneliktir. Ciinkii sosyal, ekonomik
veya politik yonde olacak etkili bir eylem yetiskinligin bir islevidir.

e Egitim, okullarda 6gretilen seylerden olusur; propaganda ise okullarin disinda
ogretilen seylerden.

e Egitim dogrular1 Ogretir, propaganda yanliglar1 ya da yalanlari. Egitimin
hakikati 6grettigi konusunda da one ¢ikarilan noktalardan biri de matematik
gibi degistirilemez olgulardir. Ancak yine matematiksel veriler iizerine farkl
yorumlar eklenerek, cercevelemesi yapilarak bu verilen belli gruplarin
cikarina yonelik anlatilabilir.

e Egitim, topluma hizmet ile motive olur; propaganda, 6zel bir grubun
cikarlarim yiikseltmeye adanmustir.

e Egitim, toplumsal mirasin iletilmesinden olusur; propaganda, toplumsal
sistemi degistirme arzusuyla olusturulan mesajlar1 asilar.

e Egitim okulda ogretilenlerle, propaganda ise okulun disinda O6gretilenlerle

ilgilidir.

Qualter (1980: 270, 271) bu genel yaklasimlar1 “afaki” ve “yetersiz” olarak
niteler. Ornegin; egitim dogrular1 dgretir, propaganda yanlislari ya da yalanlarina
getirdigi elestirilerden biri, objektif materyaller olarak goriilen egitim gereglerinin,
istenildigi takdirde bir propaganda tastyicisina doniistiiriilebildigidir. Cocuklara dort
islemi elmalarla degil de asker ve silahlarla 6gretebilirsiniz. Buradaki propaganda

etkisi yaratan onemli nokta bilgilerin 6gretilme tarzidir.

Strong (1938: 267-268) ise egitim ve propagandanin en az bir ortak noktasi
oldugunu ve bunun da “tutum gelistirmek” oldugunu sdyler. Egitimin propagandaya
kiyasla, yeteneklerin gelistirilmesi ve bilgi edinme kapsaminda iki ana hedefi daha

vardir.

1.5. Propaganda Yontemleri

Vladimir ilyi¢ Lenin ve Adolf Hitler iktidara gelmek igin iktidardan sonra

mesruiyeti saglamak igin farkli propaganda yontemleri kullanmistir. Ikisi de
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ideolojinin yayilmasi ig¢in propagandayr farkli yontemlerle sistematik olarak

uygulayip kitleleri etkilemeyi ve harekete gecirmeyi hedeflemistir.
1.5.1. Lenin Turu Propaganda

Marx’a gore sinif bilinci politik bilincin temelidir. Lenin’in ise bu goriise en
onemli katkisi, sinif bilincini kendi kendine birakmamak ve onu 6nceden uyararak
is¢i-patron iligkileri agindan kurtarip, daha genis bir ortamda savasmaya
yoneltmektir.  (Domenach, 2003: 30) Ciinkii simf bilinci eger kendi kendine
birakilirsa “ekonomik kavga” igerisinde kapanip kalir. Is¢i sinifi iktisadi miicadelenin
kendisine siyasal bir nitelik kazandirmak i¢in ne kadar ¢aba harcasa da, bir sosyal
demokratin siyasal bilincine ulasamayacagi diisinilur. Sadece ekonomik temelli olan
propaganday1 ve ajitasyonu etkili bulmaz (Lenin, 2003: 80). Devrim igin gerekli sinif
bilinci tek basina ekonomik faktorlerle ve sendikacilik ile ulasilamaz. Tam tersi kitleleri
uyandirmadigi gibi, devrimci hareketi yavaslatir (Olsen, 2009: 9). Lenin, sendikacilik
(trade-union) faaliyetlerine de mesafeli olarak; devrimci parti olmadan, tek basina
ilerletilen sendikacilik hareketini, “is¢ilerin burjuvaziye ideolojik koéleligi” olarak

yorumlar (Lenin,2003: 44).

“Ne Yapmali1?”(tarih) adli iinlii calismasinda Lenin, propaganda ve ajitasyon
konusunu derinlemesine ele almis ve Orneklerle birlikte aktarmustir. Bu tiir
propagandada tek amag¢ sadece is¢i sinifin1 kigkirtmak ve yon gostermek degil,
propagandact ve kiskirticilar ile birlikte toplumun biitiin siniflarina gidebilmektir
(Domenach,2003: 34). Ciinkii 6nemli olan “biitiin toplum katmanlarinda kargasa
¢ctkarmak, propaganda yapmaktir” (Domenach, 2003: 15). Lenin bunun i¢in is¢ilere
gercek, cok yonlii ve canli bir politik biritkim vermek adina toplumun biitiin

kesimlerinde sosyal demokratlara ihtiyaci oldugunu vurgular.

Bolsevik tiirii propagandanin ana hatlarini olusturan iki 6nemli etmen vardir.
Bunlar; siyasal acinlama ve paroladir. Domenach’a (2003: 31) gore politik
acinlamalar kitleleri devrimci bir eylem igin yetistirmenin temel kosuludur. Politik
acinlama temelinde egemen simiflarin bencil ¢ikarlari ortaya dokiilmelidir. Bunlar1

isciler kitaplardan Ogrenemez, bu yiizden olaylar, rakamlar, ornekler, gbz Oniine
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serilmedir (Lenin, 2003: 72-73). Lenin tiiri propagandaci, Kkitlelerin yasamini
ilgilendiren herhangi bir durum veya olay1 ele alip dis goriiniisten gercege varmali,
kitlelerin diisiincelerinin sapmasina, ylizeysel ve yanlis agiklamalar i¢ine gomiiliip
yok olmasina izin vermemelidir. Bir savas, bir grev, bir siyasi skandal bunun igin
o6nemli firsatlardir. Bunu yaparken daha ¢ok somut kiiciik olaylari 6n plana ¢ikartir
ve bir rastlanti gibi goriinen seyleri komiinist partinin agiklamasina baglar. Lenin
tiirli propaganday1 yiiriitenlerin, kapitalist sistemin biitiin haksizliklarin1 her firsatta
dile getirmesi, ortaya ¢ikarmasi ve tekrarlamasi gerekmektedir. Bu sekilde parcayi
biitiine baglamay1r amaglar (Domenach, 2003: 31,32) Bu sebepledir ki, ileriyi
diisiinen demokratlar, sadece tiniversitelerdeki ya da Zemstvolardaki vb. kosullardan
sikayetci olan insanlari, politik diizenin biitiiniintin ¢iirik oldugu diisiincesine
yoneltmeleri gerektigini belirtir (Lenin, 2003: 86). Temelde yapilmasi gerekilen,
olaylarin derinine inmek, Orneklerle kuvvetlendirmek ve bu olaylarin hepsini

sistemin ¢liriik yapisina baglamaktir.

Bu tlr propagandada gunin politik yonini belirleyen parolalar 6n plana
cikar. Parola, “devrimci taktigin bir evresinin séze c¢evrilmesidir®. Lenin, Rusya'nin
giincel durumu tahlil edip, bunu en yalin haliyle soze dokiip aktarmaktaydi. Rus
halki agirlasan aglik ve sefalet icinde ¢irpinirken, tiretim durma noktasina gelmisken
ve iilkenin tamaminda ciddi bir huzursuzluk varken grevlerde tek bir siar ses
buluyordu: “Biitiin iktidar Sovyetlere!” (Sadikov, 2010: 108) Lenin, Rus ordusunun
milyonlarca koylii askerinin iki temel dilegini de sadece iki kelime ile
Ozetleyebilmistir: “Toprak ve Barig” (Domenach, 2003: 30-33). Parolalar toplumsal

olaylar analiz edilerek ve bu olaylara yonelik tepkileri belirlenerek olusturulmustur.

Bu parolalar1 yayan ise iki tiir ajan vardir: propagandacilar ve kiskirticilar.
Ikisi arasindaki temel fark kiskirticilarin bir tek ya da birkag¢ diisiince iizerine
odaklanmasi ve bu diisiinceleri cok daha genis kitlelere yaymasidir (Domenach,2003:
31). Propagandaci ise tek bir olayin, Ozellikle one ¢ikarilan bir diisiincenin ya da
celiskinin en genis kesimleri harekete gecirecek sekilde islenmesinden sorumludur.
Lenin bu farki su sekilde agiklamustir: “Propagandaci, bir¢ok diistinceyi bir-ikKi
kisiye verir; ajitator ise, bir-iki diisiinceyi genis yiginlara verir” (Lenin, 2003: 69).

Ajitasyon, diger bir deyimle kiskirtmadan istenilen sonu¢ ise yiginlart harekete
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gecirmek ve somut eylemlerde bulunmasini saglamaktir. Propagandaci birgok
diistinceyi asilamasi gerektiginden daha ¢ok yazi yoluyla kitlelere ulasir, kiskirtict ise

konusarak.

Ornegin aglik sorununu ele alacak bir kiskirtmaci ve propagandaci konuya
farkli yonlerden yaklasacaktir. Kiskirtmact aglik sebebiyle intihar eden bir kisiyi
somut olay olarak ele aldi diyelim. Bu ¢arpici 6rnek iizerinden ise iletmek istedigi
temel diisiince artan yoksullasma olsun. Kiskirtict bu tek olay iizerine yogunlasir.
Propagandacinin ise konuyu daha genis capli ele almasi ve pargay: biitiine baglamasi
gerekmektedir. Toplumda artig gosteren agliktan baglayarak, kapitalist sistemdeki
esitsizlikler ve bencil c¢ikarlar, modern toplum bunalimlari, gida sektoriindeki
yozlagsmalar, kentlesme sorunlari, biitin bu esitsizlikleri yok etmenin sosyalist
topluma gecisle olabilece§i diisiinceleri vb. gibi bir¢ok diisiinceyi yiginlarin
zihinlerine ekmelidir. Bu, ikisi arasindaki farkin altin1 ¢izmek i¢in sundugumuz bir

ornektir.

Lenin, toplumun her kesimine ulasabilmek, orgiitlenmek, kitleleri harekete
gecirmek ve amaca uygun olarak yonlendirebilmek i¢in kitle iletisim araglarinin
verimli kullanilmast gerektiginin bilincindeydi. Bu yiizden, ozellikle basinin
cesitliligine 6nem vermistir. Bolsevik basinini yoneten ve parti yayinlarinin birinci
editorii olan kisi de yine kendisidir (Giil ve Yavuz, 2015: 131). Sovyetler Birligi’nde,

her bolge ve meslek i¢in ayr1 ayr1 gazeteler kurulmasi bu sebepledir.

Ekim Devrimi’nin teorik tarafi olarak nitelendirilen ve devrime mesruiyet
saglayan Pravda gazetesi, donemin en dnemli Komiinizm ve Marksizm propaganda
araclarindan biridir. Lenin’in bas editorliigiinii yaptig1 gazete, Sosyalist Devrim’in
temellerini olusturmus ve halkin yonlendirilmesinde, bilin¢lendirilmesinde, 6zellikle
de devrime destek vermesinde etkin bir sekilde kullanilmistir. Giil ve Yavuz (2015:
151), Pravda gazetesinin devrim sayisini incelikleri analizinde, gazetenin toplumun
tamaminsa ulagmak igin her bir sinifin sikintilarini dile getirdigini ve onlarin hislerini
canlandiracak, devrime katilimi saglayacak sloganlar ile sekillendirildigini belirtir.
Gazete bir savas aract gibi devrim propagandasini; asker, ciftei, is¢i, kadinlar,

erkekler ve siyasiler olarak toplumun biitiin kesimlerine ulastirmistir.
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Leninist propagandada gazetenin bir diger islevi ise orgiitlenmeye yardimci
olmasidir. Canl1 bir siyasal ajitasyon yiirlitmenin en 6nemli kosulu olarak ise diizenli
olarak dagitilan ve sik sik cikan bir gazete olarak gormektedir. Bu konudaki

goriislerini Lenin su sekilde ifade eder:

“lyi egitilmis giiclii yerel orgiitler olmadan, en kusursuz bigimde
orgiitlendirilmis olsa da, biitiin Rusya i¢in en iyi gazete hi¢bir ise yaramaz. Bu,
tamamen dogru. Ama biitiin sorun su ki, giiclii siyasal orgiitleri egitebilmek

icin, biitlin Rusya’y1 kapsayan bir gazeteden bagka ara¢ yoktur” (Lenin, 2003:
156).

Ancak tek basina kitle iletisim araglarinin yeterli olmayacagina inanan Lenin,
bircok kez egitimin Oneminden bahsetmistir. Bu sebeple Sovyet yoOnetimi
propaganday1, egitim sisteminin bir pargasi olarak gérmiistiir. Lenin, bireylerin
davranislart ve faaliyetlerinin motivasyonu kokli bir sekilde degismedikge,
sosyalizmden komiinizme gegisin gergeklesemeyecegine inanir (Koutaisoff, 1953:
129). Asil istegi ise sosyalist diisiincenin ve tavrin, insan dogasinin bir pargast haline
gelmesi oldugundan; karakter egitimi, duygularin, inanglarm ve tutumlarin
sekillendirilmesi gibi etmenlerin Sovyet egitim sisteminin temel yap1 taslarindan

olmasini istemistir.

Lenin egitimsiz bireylerle dolu bir iilkede komiinist toplumun insa
edilemeyecegi kanaatindeydi. 1918 yilinda Komiinist Parti’nin 8. Kongresi’nde
kabul edilen parti programinda, gencglerin komiinizmi kurmaya yoneltecek sekilde
egitilmesinin, sosyalist insa i¢in en 6nemli adim oldugu yaziyordu. Bu siar temelinde
de okullar, kominist toplumun dogusunun bir araci haline doniistiiriilmelidir
(Ponomaryev, 2010: 32-33; aktaran Hasanoglu, 2015: 321). Yeni insan ve yeni
toplum yaratma yonlinde propaganda faaliyetleri ydrtten Lenin, kominist
faaliyetlerin her kesim tarafindan anlasilmasini istemistir. Sehirlerden kdylere,
egitimli ve egitimsiz her kesim hedef kitlesini olusturmaktadir. Okuma yazma
bilmeyen koylu nifus ile tniversite egitimini tamamlamis bireylere devrimin

yerlesmesi i¢in farkli politika ve propaganda faaliyetleri uygulantyordu.
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Lenin, kominist ideolojiyi yaymak ve benimsetmek icin semboller ve
sloganlar ile toplumun her kesimine ulagmak istemistir. Devrimi gergeklestirenler
ideolojilerini yaymak i¢in brosiirler, posterler ve gazetelerden etkin bir sekilde
yararlanmistir. Rus halki arasinda okur-yazar oraninin diisiik olmasi sebebiyle Marks
ve Lenin’in ideolojik eserlerinin genis kitleler tarafindan kolayca anlagilamamasi
ajitatorleri maaliyeti diisiik olan ve hizli dagitilan posterlere yoneltmistir (Kenez,
2003: 112). Uzun uzun okuma gerektirmeyen bu posterlerde 6zellikle isgi, asker,

diisman gibi 6geler ile komiinist ideoloji yayilmuistir.

Izvestia Gazetesi’nin ulasabildigi en yiiksek baski sayist 400,000 iken;
Pravda’nin ise tiraji bunun ii¢te birine denk geliyordu. Ancak Rus halkinin imgelere
kilttirel, tarihsel ve dini olarak baginin olmasi, bagka bir firsati dogurmustu. En
egitimsiz bir Sovyet koyliisiiniin bile iletilen mesaj1 anlayabilecegi en etkili yontem
baglangigta “posterler” olarak goriildii. Lenin, daha sonralarda “Bizim igin hepsinin
icinden en Onemli olan sanat sinemadir” diyerek, imgelemin iletilmesi amaciyla
gorsel propagandanin giiciinii bir kez daha vurgulamistir. Sinema, halk igin bir
eglence, Lenin i¢in ise bir egitim araciydi. Sessiz sinemanin o dénemlerde yaygin
olmasi da, ¢cok sayida farkli milletle farkli dillerde iletisim kurma sorununu ¢6zmede
yardimei oldu. (Taylor, 2003:199-202). Ideolojiyi yaymak igin hem gazete gibi basili

aracglar hem de sinema gibi gorsel-isitsel araglar 6nemli bir etken olmustur.
1.5.2. Hitler TUrG Propaganda

Propaganda kavramimi inceleyebilmek i¢in siiphesiz ki 1917 Ekim Devrimi
ile baslayan Sovyetler Birligi ve Hitler Donemi Nazi Almanyas: biiyiik 6nem arz
etmektedir. Hitler tirl propagandada ise Nazi ideolojisinin iktidara gelmesinde

biiylik bir pay1 olan Joseph Goebbels’in propaganda taktikleri 6n plana ¢ikar.

Lenin tiirii propagandada somut bir gerceklik payr vardir. Ornegin; giiniin
kosullar1 ele alinip hazirlanmis “Toprak ve Barig” slogani halka iletildiginde,
gercekten topraklarin paylasimi ve barisin saglanmasi istenilmekteydi. Ote yandan
Goebbels, Hristiyanliga karsi irk¢iligi savunduktan sonra, Alman halkimin “Hristiyan
uygarhig1 savunmak” i¢in savastigin sOylediginde ger¢eklikten tamamen uzakti. Bu,

kitleleri harekete gegirmek hazirlanmis, akla uygun bir temele sahip olmayan kalip
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bir climledir (Domenach, 2003: 40). Hitler tiiri propagandada asil istenilen
bireylerde cosku yaratmaktir, bu sebeple de mantifin ve gergekligin bir 6nemi

yoktur.

Ik olarak donemin politik, siyasi ve ekonomik iklimini belirtmek gerekir.
Birinci Diinya Savasi sonrasinda Almanya, isgiicii sikintis1 ve onemli topraklarin
kayb1 dolayisiyla tarimsal iiretim yoniinden ¢ok fazla zayiflamisti. Ote yandan
Almanya, agir harp tazminati 6demeye mahkiim edilmisti. Enflasyon rakamlarinin
siddetli bir sekilde artmasi, adaletsiz gelir dagilimimmin, orta sinifin
proletaryalasmasinin  ve “Buyilk Buhran” krizinin etkileri toplum arasinda
huzursuzluk yaratan ana etmenlerdendi. Bunun yam sira Almanlarin {izerinde savas
sonrast biiylik bir hayal kiriklig1 vardi. Alman topraklarinda yabanci askerlerin
gezmesi ve Versailles (Versay) Antlagsmasi’nin agir maddeleri, milli hisleri
zedeliyordu. Wilson prensipleriyle onlara vaadedilen adil bir barig yerine, ihanet
tizerine kurulu bir barisla karsi karsiya kaldiklarini disiiniiyorlardi. Alman
ekonomisinin biiyiik 6l¢iide yabancilarin istilasinda olmasi, yabancilarin degerli olan
dirtinleri ¢cok rahatlikla iilkelerinde elde edebilmeleri, milliyetgiligin kitleler arasinda
yayginlagsmasina da zemin hazirlamistir. Nazilerin iktidarindan 6nce Rusya’dan sonra
en kuvvetli komiinist parti Almanya’daydi. Halk bdylelikle Hitler’i, Almanya’y1
komiinizmden koruyacak tek alternatif olarak gordi (Kirath, 1961: 165-170).
Nazilerin propaganda uygularken en biiyiik avantaj1 belirttigimiz siyasi ve ekonomik
iklimdir. Goebbels ve Hitler tipki Lenin gibi toplumu ve sorunlarini iyi analiz etmis,

ancak Lenin’den ¢ok daha farkli yontemlerle propagandayr uygulamistir.

Hedef Kitlesinin psikolojik durumunu iyi analiz eden Nazi lideri Adolf Hitler
belli basli noktalar lizerinde durmustur: “Almanya'nin asagilanmasi ve Versailles
(Versay) Antlasmasi'nin adaletsizligi”, “Weimar Cumbhuriyeti’nin zayifligi
(basarisizlig1)”, “Vatansever Nazi Almanlarina ters diisen Yahudilerin, Bolsevizm’in
ve kapitalizmin kotiligi” (Narayanaswami, 2011). Bitin bunlar Nazi ideolojisi

yaymak i¢in kullanilan kodlanmis mesajlardir.

Hitler’in uyguladig1 propagandada simgeler ve biiyiik gosteriler 6nemli bir

yer tutar. Nazi Almanya’sinda biiyiik coskulu térenler, askeri gegitler, fener alaylar
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gibi yontemlerle milli heyecanlarin siirekli olarak canli tutulmasi amaglandi. Hitler,
hedef kitlesinin ruhsal durumunu 1iyi analiz edip, bunlar1 kendi lehine ¢evirebilmisti.
Brown (2012: 108-110), Madame de Stael’den alinti yaparak Almanlarin genel
tabiatinda, itaatkdr olmanin olumlu bir davranis olarak goriilmesinin de Onemi
oldugunu belirtir. Ancak bu Alman olmayan uluslarda Hitler propagandasinin yikici

etkisini agiklamaya yeterli degildir.

Propagandanin ¢arkini olusturacak kosullandirilmis tepkeler ise simgeler
araciligi ile saglanir. Hitler selami, gamali hag, kitleleri costuran klakson sesleri buna
ornek gosterilebilir. Hitler esittir gli¢ algisinin yaratilmasinin temellerinden biri de
stirekli tekrar edilen bu imgelerdir. Darwin'in evrim teorisini politik psikolojide
uygulayan Hitler, propaganda sayesinde Alman irkinin stiin irk olduguna, diger
wklarin sadece birer kiiltiir tasiyicisi irklar olduguna ve gii¢lii olanin hakim olmasi
gerektigine kitleleri inandirmuistir. Bu anlayisa gore giiclii olmak, haklilik sebebidir
(Tarhan, 2011: 38). Bu haklilik pay1 ise uygulamaya gecilmesi gerektigi mesajini

tasir.

Propagandacilar, duygusal anlamlar1 bakimindan zengin semboller
kullanmalidirlar. Bu semboller oyle 6zenle segilmelidir ki; hem insanlarm hissi
olarak karst olup olmadiklarin1 bilemeyecekleri kadar belirsiz, hem de tam olarak ne
anlama geldigini bilmedigi kadar genis manalar barindirmalidir. Kitlelerin genel
tutumlarini, duygularini ya da diistincelerini barindirmalidir. Bunlara 6rnek olarak da
Cantril (1938: 218) sik sik tekrar edilen su sembolleri gosterir; adalet, giizellik,
ozgirlik, ekonomi ve vatanseverlik. “Kiz1l”, “Moskova”, “Ateist”, “tembel” gibi
kelimeler de insanlarin duygusal olarak karmasa yasadigi, cagristirdigi anlam ile de
propagandacilarin etiketledigi bu kisilere kars1 geldigi sézciiklerdir. Bir¢ok insan bu
kelimelerden hoslanmaz ancak aslinda tam olarak da anlamini bilmez. Hitler’in

kullandig1 Svastika da buna bir 6rnektir.

Hitler, anti-Semitizm  politikasim1  kendi  ¢ikarlar1  dogrultusunda,
propagandasinin yapi taglar1 arasina eklemisti. Halk iizerinde ¢ok etkili olmustu
¢linkli soyut bir diismandan ziyade somut bir diisman elde edilmisti. Yahudiler

uzerinden nefreti koriklemeyi amaclayan Naziler, Yahudileri ona demokrasiler
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tarafindan verilen degerli bir rehine olarak tanimlamaktadir (Rauschning, 1939: 233).
Anti-Semitizm onun &liimciil bir verimlilikte kullandigi silahidir. Hitler’in hedef
gosterdigi sadece Yahudiler degildi. Gicli bir Almanya’nin 6niinde durdugunu
diisiindiigii  biitiin  diismanlardi. Bunlar; Romanlar (¢ingeneler), escinseller,
komiinistler, diger siyasi muhalifler, iistiin insanin olusumunu engelleyecek zihinsel
veya fiziksel engelliler gibi gli¢siiz olarak gortlen kesimler (Narayanaswami, 2011).
Naziler belirledigi bu diismanlara saldirirken de hedef kitlesinin zihninde hali hazirda
yer alan basmakalip diisiinceleri kullandi, aslinda bunlar1 tek bagina kendisi yeniden

insa etmedi.

Basaril1 bir propaganda i¢in gerekli olaran 5 maddeyi Hitler Mein Kampf
(Kavgam) adl kitabinda su sekilde anlatir (Jowett ve O’Donnell, 2012: 240):

e Soyut fikirlerden ka¢mmak, bunun yerine duygulara hitap etmek
(Marksizm’in tam tersi bir sekilde)

e Sadece birkag fikri, basmakalip ya da klise ifadeleri kullanarak ve tarafsizlik
ilkesinden kacginarak stirekli olarak tekrar etmek

e Tartismanin sadece bir tarafini ortaya koymak (Tek tarafli olarak anlatmak)

e Devletin diismanlarini siirekli olarak elestirmek

e Tek bir diisman belirleyip, onu kétillemek (Giinah kegisi yaratmak)

Bu bagliklar altinda Hitler’in propaganda tekniginin temel Ogeleri olarak
sunlar1 sayabiliriz: “Basit ve yalin mesaj”, “duygulara dokunma”, “tek diisman
kural1”, “mesajin tekrar’”, “Yalan ya da manipiilasyon” (Aslan, 2017: 377-380).
Mesaj, yalin ve herkesin anlayacagi amaca yonelik bir sekilde bi¢imlendirilmeli,
kamuoyunun nabzi her zaman elde tutmalidir. Kitlelerin dikkati tek bir diismana

yoneltilip, araliksiz olarak ona saldirilmalidir.

Propaganda kelimesinin manipilasyon ve yalan ile birlikte anilmasinin en
O6nemli sebeplerinden biri ise yaratilan yeni gergekliktir. Hitler tiirli propaganda da
ise bu duruma siklikla rastlanir. Ciinkii Hitler tiirii propagandada gergekten Gte

duygulara hitap etmek Onemlidir. Halki Aydinlatma ve Propaganda Bakanligi'na
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getirilen Dr. Joseph. Goebbels’in yalan ve manipiilasyon konusunda sdyledigi su

sOzleri dikkat cekicidir:

“Birbirleri lizerinde dikkatli bir sekilde insaa edilecek olan beyanlar, ister dogru
ister yalan olsun, oldukga kat1 bir sekilde benimsenen fikirleri baltalamak ve
onlarin yerini alacak yeni diisiinceleri olusturmak igin kullanilabilir. Yeteri
kadar tekrar ve psikolojik tahliller ile, bir karenin aslinda bir daire oldugunu
kanitlamak sanildig1 kadar imkansiz degildir. Sonugta bir daire ve kare nedir ki?
Bunlar sadece s6zciiklerdir...” (Thomson, 1977, p. 111; aktaran Jowett ve
O’Donnell, 2012)

Goebbels i¢in propagandanin amaci Kkitlelerin fethidir. Belirli ideolojinin
insanlar tarafindan kabul edilmesi ve bu dogrultuda insanlarin etkilenmesi
propagandanin en Onemli amacidir. Ideoloji asilanirken de yeni bir gerceklik
manipiilasyon yolu ile insa edilebilir. Onemli olan cosku yaratmak i¢in toplumu iyi
tahlil etmek, ona yonelik bir gerceklik sunmak ve coskuyu tetikleyip insanlari

harekete gecirmektir.

S6z eger gayesine ulastiysa, diisiincenin herhangi bir degeri yoktur. Nazi
propagandasinin basarisinin asil temeli de burada yatar. imge agiklamaya, kabaca
duyulabilir olan akilsal olandan iistiin gelmistir. Hitler de bu durumun farkina varip,
kitlelerin bir araya geldikge feminenlestigini vurgulamustir. “Halkin  biiyiik
cogunlugu o derece kadinsi bir egilim, bir ruh durumu iginde ki, kanilarina ve
eylemlerine, salt diisiinceden ¢ok, duyulari iizerinde yaratilan izlenimler yon

veriyor.” (Domenach, 2003: 41-42)

Onun propaganda teorisinin temelini iki kavram olusturmaktadir: “haltung ve
stimmung”. 1Iki, is, davranma, katlanma vb. gdzlemlenebilir davranislardir; ikincisi
ise, hissedis, duygu, anlayis, ruh hali vb. gibi gozle goriilemeyen davranislari ifade
eder. (Cankaya, 2008: 32). Gozlemlenebilir davramiglar1 degistirmek zordur ancak
stimmung kisa vadedeli haberlere karsi dayaniksizdir ve bu sebeple daha hizli
harekete gegirilebilir. Basarili bir propaganda, bireyleri istenilen sekilde
yonlendirebilmek igin, farkli strateji ve araclarla her ikisini de verimli sekilde

kullamir. Bunlar arasinda zithiklar yasanabilir. Ornegin, 1940 ve 1941 baslarindaki
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askeri zaferler sirasinda halkin Stimmung seviyesi yiikselmistir. Bunun tam tersi ise
1943°de Stalingrad yenilgisinde ger¢eklesmistir. Bu donemlerde ise Goebbels
Haltung’u ylikseltmeyi hedeflemistir. (Kallis, 2005: 4)

Kara propagandalartyla bilinen Hitler, beyaz propaganday: da baslangicta ¢ok
iyl kullandi. Almanya'da bulunan doyumsuz sermayenin, Alman irkma verdigi
zararm boyutunu anlatmak istedi. Ozellikle de giiglii olanin hakim olmas: gerektigini,
Alman wrkinin {stiin 1rk oldugunu ve diger irklarin kiiltlir tastyicist irklar oldugunu
beyaz propaganda ile yiirlitmiistiir. (Tarhan, 2011: 38). Erol Cankaya, Daver’dan
alintt yaparak Hitler ve Lenin’in propagandalarini karsilastiran su sozlerin altini
cizmistir: “Hitler tipi propaganda, amaglar yolunda bir taktik degil, bizzat taktik bir
amag, ozel kanunlart olan bir sanat haline gelmektedir” (Cankaya, 2008; 27-28).

Lenin tird propaganda ile Hitler tlrl propaganda birbirinden ¢ok farklidir
ancak propaganda faaliyetlerinin dogas1 geregi ortak yonleri de vardir. Her ikisi de
kitle iletisim araglarinin giicinden yararlanir. Her ikisi de propagandanin ana 6zelligi
geregi ikna temelli birer iletisim faaliyetidir. Iki propaganda tiiriinde de, farkl
yontemler ve ¢ercevede de olsa belirlenmis bir diigman gozlemlenmektedir. “Biz ve
oteki” ayrimi yaratilmustir. Her ikisi de ideolojik endoktrinasyon igin egitim

sistemine Onem vermistir.

Ote yandan Hitler, propaganday1 basl basina dzel kurallar1 olan yeni bir sanat
haline getirmistir. Duygulara hitap etmek, ilkel diirtiileri tetiklemek, kini ve 6fkeyi
ortaya c¢ikarmak ve kitleleri bu dogrultuda harekete gecirmek onun en temel
faaliyetleri arasinda yer alir. Rasyonel diisiinceyi, akilsal olam1 geri planda
biraktirmay1 basarabilmesi, onun propagandadaki hipnotize etme yetenegini
kanitlamaktadir. Hitler’in kendisi de, Kavgam kitabinda propagandanin bir sanat

oldugunu ve 6nemli bir silah oldugunu vurgulamistir.
1.6. Kaynaklar1 Bakimindan Propaganda Cesitleri

Kaynaklart bakiminda propaganda tiirleri beyaz propaganda, siyah

propaganda, gri propaganda olarak siralanmaktadir
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1.6.1. Beyaz Propaganda

Beyaz propaganda, agik propaganda olarak da bilinir. Amaci giivenilir
goriinmek oldugundan kaynagi bellidir, seffaf ve acik bir sekilde yapilir. Bu
propaganda tiiriinde dogruluga dénem verilir, ¢iinkli yalan geri tepip halktaki giiveni
sarsabilir. Eger yapilan beyaz propaganda hakkinda toplumda siiphe uyaniyorsa,
amaca yonelik atilan adim geri tepmis olur ve giiven zayiflar. Beyaz propagandanin
ana malzemesi haberdir ve en 6nemli kazanimi karsi tarafin fikirlerini ¢lirtitmektir.
Zamanlamasi, yapilis sekli tekrar diizeyi gibi etkenler propagandanin giiciini
zayiflatabilir ya da arttirabilir. Beyaz propaganda zaman aldigindan; s6z, davranis ve
eylemlerle siirekli olarak devam ettirilmelidir. Hedef, karsi tarafin hatalarim1 ya da
eksiklerini malzeme olarak kullanip, bunu siirekli tekrar ederek halkin zihninde
onlara yonelik olusacak algiy1 negatif yonde sekillendirmektir (Tarhan, 2011: 37).
Mesaj, hedef kitleyi ideoloji ya da rejimin iistiinliigli veya dogrulugu konusunda ikna
etmeye yoneliktir (Denecli ve Denecli, 2014: 38), 6te yandan hedef kitle de zaten
etkilenilmek istenildiginin bilincindedir (Ellul, 1973: 15). Diismana saldirirken etkili
bir silahtir. Kaynak genellikle bir hiikiimet ya da devlet kurumudur, buna cesitli
askeri kuvvetler de dahildir. II. Diinya Savasi’nda Ingilizlerin BBC araciligiyla
Almanlara seslenmesi buna Ornektir. Almanlar, kim tarafindan mesaji aldiginin

bilincindedir (Linebarger, 2015).

Bu propaganda tiirtinde kaynak agik oldugundan, propagandayi uygulayacak
olan kisinin ya da ekibin giivenilirligi ve itibar1 6n plana ¢ikmaktadir. Amacg hedef
kitlede dogruluk ilkesi iizerinden etki yaratmak ve onlarda gliven tesis ederek
zihinleri sekillendirmek oldugundan wuygulayici propagandacilarin  ¢ok titiz
davranmasi, yalan haberlerden uzak durmasi gerekmektedir. Givenilirlik, karsi

propaganday1 da zorlayacak bir etmendir.

Beyaz propagandaya; Adolf Hitler’in II. Diinya Savast 6ncesinde Alman
wrkinin istiin oldugu diisiincesini topluma yaymasi ve onlar1 savasa ikna etmesi,
Amerika’nin Sesi radyosunun Amerika hiikiimetinin lehine yaptig1 yaynlar,
tilkelerin dis isleri bakanliginin yayinlari, yumusak gii¢ uygulamalart ve Ulkelerin

resmi yayin kuruluslar1 6rnek gosterilebilir.
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1.6.2. Gri Propaganda

Gri propagandada kaynak resmi olarak belli ve seffaf olmadigindan gizli
tutulmaya calisilmaktadir. Dedikodu ya da yalan tabir edilen kavramlar bulanik bir
sekilde i¢ ice gegmis olarak yer alir, geliskilerle birlikte zihinlerde soru isareti
olusturur (Avci: 2018: 80,81). Beyaz propagandadaki gibi mesajin nereden iletildigi
acik bir sekilde belirtilmez.

Ana malzemesi rivayetler olan bu propaganda tiiriinde kaynagin dogrulugu
kanitlanamaz, hedeflenen de zaten budur. Yayilan bilginin ise yalan ya da iftira
oldugu kesin degildir. En etkili ve gii¢lii yonii dogrudan bir propaganda faaliyeti
oldugunu insanlara hissettirmez, sinsi bir sekilde ilerler. Bilginin igerigi tamamen
yalan olmasa da, c¢arpitma s6z konusu olabilir ve dogru bilginin yanina yalan da
ekleyerek halka iletilebilir. Bu propaganda tiirlinde muhatabt kiiciik duruma
diistirmek o6n plana cikar (Tarhan, 2011: 38). Gri propaganda celiskilerden beslenir
ve ortada herhangi bir ¢eliski yoksa bile onu iiretip, varmis gibi davranir. Bu sekilde

onun degerini halkin goziinde diistirmeye calisilabilir.

Gri propaganda turine ornek olarak 2 Agustos 1990'da Korfez Savasi
sirasinda yayimlanan “The Rape of Kuwait” isimli kitap gosterilebilir. Bu kitapta
Irakli askerlerin yaptig1 katliamlar anlatilmistir. Ancak kitabin asil finansal kaynagi
ise Kuveyt hiikiimetidir (Eyth, 2002: 56). Kitabin bizzat Kuveyt hiikiimetinin emri ve
istegi ile yazildig1 gizli tutulmus, rivayetler igeren birgok yalan bilgi gazetelerde de

bu kitap araciligiyla yer alarak halka sunulmustur.
1.6.3. Kara Propaganda

Siyah ya da kapali propaganda olarak da adlandirilan bu en tehlikeli
propaganda turiinde kaynak resmi olarak belirsizdir, mesaj bir baska merkezden
iletiliyor gibi gosterilip gizlenir. Yalan, iftira, uydurmalar, hi¢cbir dayanagi olmayan
hilekarlikla olusturulmus bilgiler halka iletilir; bu yiizden de higbir etik ya da ahlaki
kaygist yoktur. Gergekleri degistirerek ve yalanlarla donatarak, kamunun zihnini
bulandirmay1 inanglar1 sarsmayir ve karsi taraftakini karalamayi hedefler. Kara

propagandada en onemli olan kaynagin gizli kalmasidir, ancak bu sekilde istenilen
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amaca ulagilabilir. Eger bir sekilde kaynak giin yiiziine ¢ikacak olursa da her tiirli
sorumluluk reddedilmelidir. Hedef ise amaglanan ¢ikara hizmet ettigi siirece her sey
olabilir, ¢iinkii her konu kara propagandada kullanilacak bir malzeme olabilir
(Tarhan, 2011: 41) Bu tir propagandaya maruz kalan insanlar birilerinin onlar
etkilemek istediginin farkinda degildir ve belirli bir yone dogru ydnlendirildiklerini

hissetmezler (Inceoglu, 1985: 75).

Kara propagandanin tanimindan da belli olacagi lizere karanlik bir yonii
vardir. Propagandaci hi¢bir ahlaki, etik kaygisi olmadan karsi tarafi tahrip etmek,
giicgten diisirmek ya da ruhsal c¢okiintiiye siirliklemek igin her tiirli teknigi ve
malzemeyi kullanip mesaj1 bagka bir kaynaktan geliyormus gibi gostererek kaos

ortami yaratir. Asagidaki 6rnekler bu tanimlamalara 6rnek teskil etmektedir.

II. Diinya Savasi’’nin baslarinda Nazilerin ingiltere’den yaym yapiyormus
gibi goriinen en az u¢ radyo kurdular. Bunlardan biri New British Broadcasting
Station adli radyodur. Yayinlarinda BBC’nin dilini ve tarzini kullanip, alt metin
olarak Alman yanhiligmi agilamak istemislerdir. Almanlarin ingiltere’den yaym
yapiyormus gibi kurdugu bu radyolar aslinda ¢ok genis kitlelere hitap etmiyordu ve
giinde sadece birkag¢ saat yaymn yapiliyordu. En énemli hedef ise Ingiliz halkiin
moralini bozmakti. Ilerleyen zamanlarda Ingiltere’de Almanya’ya kars1 ayn1 hamleyi
yapmig, Almanya’nin resmi yayim orgam gibi yayin yapan radyolar kurmus ve
savastaki Alman saflarina hiikiimetten geliyormus gibi helikopterlerden brostirler ve

gazeteler atmistir (Cull vd., 2003: 41).

Yukarida kara propagandaya verdigimiz Orneklerden de anlasilacag: iizere
eger asil kaynak ortaya ¢ikmis olsaydi, propaganda basarisiz olacakti. Bu ylizden de
en tehlikeli olarak goriilen ve ruhsal ¢Okiintli yaratmak i¢in yalan1 yayan bu

propaganda turiinde kaynagin gizliligi esas alinmaktadir.

Ozellikle savas ortaminda cok fazla rivayet ve yalan yayilir. Savas esirlerini
carmiha germek, ¢ocuklarin ellerini kesmek gibi bir¢ok katliam haberleri cephelerde

hizla kulaktan kulaga dolasir. Brown (2012: 75,76), Ozellikle resmi yetkililer
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tarafindan yayilan rivayetlere ve gerceklikle baglantisi olmayan dedikodulara savas

sirasinda inanilmasimin psikolojik sebeplerini su sekilde siralar;

e Kendi yikict ve vahsi i¢glidiilerimizi, benligimizin kétii taraflarin1 diismana

yuklemek ve bu sekilde i¢ diinyamiz1 gli¢lendirmek.

e Medeni insanlar ¢cocukluktan itibaren savasin kotii ve insanlik dis1 oldugunu
ogrenir. Bu sebeple her vahset dolu hikayeye savag sirasinda inanma egilimi

yuksektir.

e Insanlar bilgi eksikligi oldugu durumlarda, bilgisinin olmadig1 ya da haber
alamadiklar1 konularda rivayetlere ve dedikodulara yonelirler. Rivayetler ise

o donemdeki genel duygulara ve kanaatlere gore sekillenir.

e Soylentilerdeki az da olsa gerceklik payr inanmayi kuvvetlendirir. Cilinkii
savasin dogasi vahset igerir ve barig sirasinda bastirilmig ilkel giidiiler ortaya

cikar.

Burada diismana yonelik yalanla donatilmis rivayetlerin etkisi ele
alinmaktadir. Ozellikle de insanlarin bilgi sahibi olmadigi konularda yayilan

sOylentilere inanma yonelimi 6nemlidir.

1.7. Sahas1 Bakimindan Propaganda
Sahas1 bakimindan propagandada bir yonetimin propaganda yiiriitecegi hedef
kitlesinin cografi konumu 6nemlidir. Ulke sinirlar icerisinde kendi vatandaslarina

yonelik yaptig1 “i¢ propaganda” ile diger tilke insanlaria yonelik olarak yaptigi “dis

propaganda” olmak iizere ikiye ayrilir.

1.7.1. i¢ Propaganda

I¢ propaganda daha ¢ok demokratik iilkelerde i¢ miicadeleler sirasinda
goriiliir ve en 6nemli araci kitle iletisim araglaridir. Bu agidan bakildiginda iilkelerin
siyaset, ekonomi, kiltdr, turizm, mizik, mimari, sanat, pazarlama, internet vb. gibi
araci unsurlar1 vasitasiyla i¢ hedef kitleye yonelerek yiiriittiikleri biitiin propaganda

faaliyetleri genel olarak bu kategoriye dahildir (Avei, 2018: 90). Diger propaganda
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faaliyetleri arasinda iilke igindeki vatandaslar1 hedef alanlar da, ayn1 zamanda sahasi

bakimindan i¢ propaganda faaliyetidir.

Aaron Delwiche, propagandanin giicii ile ilgili su 6rnegi vermistir: “/916'da
baris adayr olarak yeniden segilen Woodrow Wilson'un, Amerika'yr Birinci Dinya
Savasi’na yonlendirmesi tarihin en biiyiik ironilerinden biridir. Diinya tarihinde egi
benzeri olmayan bir propaganda araci yardimiyla Wilson, gé¢men toplulugundan
olusan bir milleti, savasan bir biitiin haline getirmistir” (Delwiche, 2009). Bu sonug
hem askeri propagandaya dahildir ve hem de sahasi bakimindan bir i¢ propaganda

Ornegidir.

Ikinci Diinya Savasi’nda Amerika Birlesik Devletleri’nde Franklin D.
Roosevelt’in politikalarinda propaganda faaliyetleri 6n plana ¢ikmistir. Roosevelt’in
emriyle, 13 Haziran 1942°de “Office of War Information” adinda resmi
bir propaganda merkezi kurulmustur (Culbert vd. 1986: 5 ). Bilgi akisim1 kontrol
etmek amach kurulan bu kurumda, hem i¢ hem de dis propaganda faaliyetlerini
yiiriitmek amaciyla iki alt béliim olusturulmustur. Y 6netici kadrolarinda ise alaninda
deneyimli gazetecilere yer verdigi goriilmektedir. 1945 yilinda daha 6nceden CBS
radyosunda calisan Elmer Davis yonetici olarak atanmistir. Ug kez Pulitzer Odiilii
kazanan Robert Sherwood ise 1940°’ta dis propaganda boliimiinii yonetmistir. Haber

akis1 da boylelikle denetim altina alinmustir.

I¢ propaganda faaliyeti olarak bu kurum araciligiyla Roosevelt, Amerika’nin
savastaki amaglarin1 hem halka hem de askerlere anlatip motivasyonlarini ve savasa
olan desteklerini yiikseltmek istiyordu. Amerikalilarin zihninde dolasan su soruya
cevap vererek onlar1 ikna etmek igin, kitle iletisim araglarindan yararlanip, yogun
propaganda faaliyetleri yiiriitmislerdir: “Neden kilometrelerce 6tedeki bir iilkeyle
savastyoruz?”. Roosevelt, i¢ kitleye ulagmanin en dnemli araclarindan biri olarak da
sinemay1 gOrmistiir. Sinemanin etkisini, “Vatandaslarimizi bilgilendirmek ve
eglendirmek i¢in en etkili araglardan biri" sozleriyle dile getirmistir. Amerika’da her
hafta yaklagik seksen milyon kisinin iilke genelindeki 16,000 sinema salonlarindan
birine gittigi diisliniildiiglinde, Roosevelt’in neden film endiistrisini verimli bir

propaganda araci olarak gordiigii anlasilabilir. Bu sebeple, Office of War Information

42



Sinema Filmleri Burosu, Hollywood film prodiiksiyonu takibe almis ve standart bir
formda filmler {iretmesini saglamistir. Filmlerin genellikle vatanseverlik, zafer,
kahramanlik, askeri gii¢ gibi konular1 ele almistir. Bunlara 6rnek olarak; II. Diinya
Savasi’na neden Amerika’nin katildigini anlatan “Prelude to War”, ABD’li asker
George Marshall’in istegi lizerine Frank Capra’nin yonetmenligi listlendigi “Why
We Fight?” propaganda amagh c¢ekilen donemin kilit filmlerindendir. Capra ise
“Why We Fight” filmi i¢in su sozleri sarf etmistir: “Hitler gibi bir canavar, 20
dakika boyunca 15 milyon kisiye ulasabilir, ama benim gibi bir film yonetmeni yiiz
milyonlarca insanla iki saat boyunca iletisim kurabilir” (Lefler, 2001: 1-5). Hatta
Capra, Tanr’nin ona bahsetmis oldugu yeteneklerini, daha 6nceden boyle caligmalar

yapmadig1 i¢in bosa harcadigini dile getirmistir.

II. Diinya Savasi sirasinda Amerika Birlesik Devletleri'ndeki ana i¢
propaganda organizasyonlarindan biri de Pearl Harbor olaylarindan hemen sonra
kurulan “Yazarlarin Savas Kurulu”dur (The Writers' War Board). Baslangicta,
Amerika Birlesik Devletleri Hazine Bakanligi’na bireysel destek saglamak amaciyla
bir araya gelen kiigiik bir grup, 1942 baslarinda Rex Stout liderliginde hizli bir
degisim yasamis ve vatandaslarin savasa olan destegini arttirmak igin yazarlari
harakete gecirmeyi gaye edinmistir. Stout daha 6nceleri, ABD Deniz Kuvvetleri'nde
Bagkan Theodore Roosevelt'in yatinda subay olarak gorev almistir. Bu kurum kamu
fonlarindan para destegi alarak yari-resmidir ancak bazi bagimsizliklarimi da
korudugu icin 6zel bir kurulus olarak goriilmektedir. Aslinda devlet destegi alan
ancak Ozel bir kurulusmus gibi duran bir orgiitlenmedir. Bu kurumun iiyeleri ve
onlara yakin olan bireyler, acik ve net propaganda mesajlart iceren; dergi, makale,
haberler, sahne sovlar1 ve radyo yaynlari iiretti. Ulke genelindeki bircok yazar,
gazeteci, yayinci ve yapimcilarla iletisim kuruldu. Uyeler savasa destegi saglamak
icin Ozellikle Nazi Almanya’sina karsi sert bir tutum sergilenmistir. (Howell, 1971:
1-13) The Writers’ War Board ¢ temel Uzerinde propaganda faaliyetlerini
ylritmiistiir; diismanin kot huylu dogasina vatandaslar1 ikna etmek, irk temelli
esitligi ve hosgoriiyli tesvik etmek, Amerikalilar1 savas sonrast donemde uluslararasi
isbirligi ve hatta diinya federasyonu gerekliligi konusunda ikna etmek. Bu kurum i¢

propaganda faaliyetlerine 1946°nin baslarina kadar devam etmistir.
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Diinya Savaslarinin yasandigi dénemde benzer sekilde, Benito Mussolini
donemi Italyasi’nda “Basin ve Propaganda Merkezi” ve sonrasinda kurulan “Italya
Popiiler Kiiltiir Bakanlig1” kitle iletisim araglarin1 kontrol ederek ve dncelikle kendi
iilkesinin vatandaslarini hedef alarak i¢ propaganda faaliyetleri gerceklestirmislerdir.
Giiniimiizde ise, (Avc, 2018: 92) kiiresellesme ile birlikte i¢ propaganda faaliyetleri
de degisime ugramis ve halkin ulusal mutluluklarini ytlikseltmek iizere kullanilmaya
baglanmistir. Venezuela ve Ekvador’da kurulan Mutluluk Bakanliklar1 yeni i¢

propaganda faaliyetlerine 6rnek teskil etmektedir.
1.7.2. D1s Propaganda

Uluslararas1 ozelliklere sahip bir propagandayi hedefleri agisindan, “Kendi
halki, dost devletlerin halklari, diisman devletlerin halklari, tarafsiz devletlerin
halklar1 olmak” olmak {izere dort sekilde uygulanabilir (Avsar, 2003: 68). Dis
politika iktidarlar partiden partiye ¢ok fazla bir degisiklik gostermemektedir.
Devletin roliiniin yiiksek oldugu bir alandir.

Uluslararasi arenada kendi uluslarinin 6n plana ¢ikmasi dis propagandanin en
onemli unsurudur. Ancak, dis propaganday1 yiiriitecek olan kurumlarin, kuruluslarin,
ajanslarin veya vakiflarin yasal olarak kendi iilkelerinde de taninmis olmasi ve
ilkelerinin dis politikasindan ayr1 hareket etmemesi gerekmektedir. Buna ornek
olarak “Yurtdist Tirkler ve Akraba Topluluklar Bagkanligr” gosterilebilir (Avet,
2018: 93). Kurumun hedefleri arasinda, yurtdisinda ikamet eden vatandaslarinin
Tiirkiye’ye olan aidiyetlerinin korunmasi, yasadiklar1 iilkelerde anadilleri olan
Tiirkgeyi korumalar1 ve kiiltiirlerinin muhafaza edilmesi, ikamet ettikleri iilkelerde

toplumsal statiilerinin korunmasi yer almaktadir

1.8. Konusu Bakimindan Propaganda

Propaganda ele almis oldugu konular bakimindan “Siyasal propaganda”,
“Ekonomik propaganda”, “Kiiltiirel propaganda” ve “Askeri propaganda” olarak

cesitlere ayrilmaktadir.
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1.8.1. Siyasal Propaganda

Siyasal propaganda, secim donemlerinde ilgili yasal diizenlemeler
cercevesinde iilke genelinde yiiriitiilen propaganda calismalarinda kullanilan yontem
ve tekniklerin timii olarak tanimlanmaktadir (Aziz, 2011). Donemlere gore siyasal
aktorler kisa, orta ya da uzun soluklu propaganda uygulayabilirler. Ornegin,
komiinizmin yerlestirilmesi ve benimsenmesi i¢in uzun soluklu bir siyasal
propagandaya ihtiya¢ duyulmustur. Siyasal kampanyalar i¢in daha kisa siireli bir
uygulama yapilmaktadir.

Siyasal propaganda iktidarin kazanilmasinda ya da kaybedilmesinde 6nemli
bir rol oynayan propaganda tiirtidiir. Kitle iletisim araglar1 vasitasiyla 6zellikle secim
donemleri ve Oncesinde yogun siyasal propaganda faaliyetleri yiiriitiiliir. Simgeler,
miizikler, sdylemler, sloganlar ve yazilar siyasi propagandanin yararlandigi unsurlar
arasindadir. Bu propaganda tiiri mevcut iktidarlar tarafindan ise mesruiyeti
yerlestirmek ve giiclendirmek amaciyla kullanilir, boylelikle halkin desteginin

alimmasi amaglanir.
1.8.2. Kulturel Propaganda

Kiiltirel propaganda, milli amaglarin ve basarilarin  tanitilmasi
yayginlagtirilmasidir. Her ne kadar iletilen mesajlarda asil amag¢ ekonomik ve politik
cikarlar tesvik etmek i¢in tasarlanmis olsa da, bu hedefler geri plandaymis gibi

gosterilerek uygulanir (Taylor, 2003:125).

Fransiz dilini ve kiiltiirinii yurtdisinda temsil etmek ve tanitmak igin 1883°te
kurulan Fransiz Kiiltiir Merkezi (Alliance Frangaise), Ikinci Diinya Savasi arifesinde
yaklasik olarak kurulusunun 60. Yilin1 doldurmustur. 1940 yilmmin rakamlarina
baktigimizda Fransa’min yurtdisinda sadece 16 biyiikel¢iligi  bulundugu
goriilmektedir. Ote yandan Fransiz Kiiltiir Merkezi ise yurtdisinda toplam 500,000
aktif iye ile genis bir ag olusturmay1 basarmistir (Horne, 2018: 223) Bu ve benzeri
kurumlar diger {ilkelerin vatandaslarinda olumlu bir imaj olusturup, sempati

yaratmay1 amaglamaktadir.
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ABD tarafindan “Kamu diplomasisi”, Fransa ve Ingiltere tarafindan “Kiiltiirel
diplomasi” ya da “Kiiltiirel iliskiler” olarak ele alinan bu kavram uzun siirecli bir
faaliyetler bitinidir (Cull vd., 2003: 101). Amerikan kiiltir propagandasi
calismalarinin baslangici, 1938 yilinda Amerika Birlesik Devletleri Disisleri
Bakanlig1 biinyesinde Kiiltiirel iligkiler Birimi’nin kurulmasi olarak gosterilir. ABD,
sanatin tipkt dolar gibi evrensel bir dili oldugunu; farkli geleneklere sahip milletler
arasindaki ortak degerleri yansitarak sanatsal degisim isbirlikleri vasitasiyla; dilsel,
politik ve Kkiiltiirel bariyerlerin ortadan kaldirabilecegini ydniindeki goriisleriyle
kiltir politikasinda sanata onem atfetmistir (Ninkovich 1977: 231). Ancak bu
politikalar uygulanirken hiikiimet tarafsiz bir rol takinmamis ve Amerikan
degerlerinin yurt disinda resmi olarak sergilenmesi hususunda miidahaleci bir tutum
gosterilmis, dis diinyanin sanat eserleri lizerinden ABD’yi nasil yorumlayacagi

konusundaki belirsizlik otoriteleri kontrolcli davranmaya itmistir.

Biittn bu uzun sirecli aktivitelerin temelinde, kiltlrel propaganda yurdttlen
ilkelerde kamuoyu destegi saglanmasi ve kendi iilkelerinin imajin1 diger tlkelerde
iyi niyet gosterileriyle olumlu yone dogru g¢evirmektir. 1934 kurulan “British
Council” egitim ve kiiltiirel amach gériinse de, Ingiliz yasam tarzin1 benimsetme ve
sempati uyandirma amaciyla ilerlemistir (Cull vd., 2003: 101). 1920’lerin basindan
itibaren ABD kdltir enddstrisinin Gretimi olarak Hollywood filmleri, mizikleri ve bu
alana ait tiiketim {iriinlerini diinya genelinde yaymaya baslamstir. ki savas
arasindaki donemde Amerikan yapim filmler ise biitiin tilkelerde gdsterilen filmlerin
dortte ugline denk gelmesi bir tesadiif degildir. Moda, dil, Amerikan kiiltiri ve

tiiketim kultiirti 6geleri film endiistrisi sayesinde yayginlastirilmistir.
1.8.3. Askeri-Silahli Propaganda

Askeri-Silahli propagandanin iki uygulanis sekli bulunmaktadir. Ilki, tiim
askeri uygulamalar1 dahil edecek bir sekilde bicimlendirilen, dogrudan devletler ve
onlarin ordulari eliyle yiiriitiilen askeri propagandadir. Digeri ise, milis gruplar, etnik
kokenli asir1 sag gibi milliyetgi yapilar ya da terdr Orgiitleri tarafindan
gergeklestirilenlerdir. Devlet tarafindan uygulanan askeri propaganda, savas

odaklidir ve kazanmaya doniik gergeklestirilen eylemleri kapsar.
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Karaca (2018:114) Heinrich Himmler onderliginde Nazi Almanya’sinda
kurulan ve dogrudan Hitler’e bagli olan Waffen-SS askeri biriminin posterler
vasitasiyla yiirlittiigli propaganda faaliyetlerini inceledigi arastirmasinda, asker
katilimini ve destegi arttirmak i¢in mitler insa edildigi sonucuna varmistir. Mitlerin
ingsasinda, llkelerin tarihlerindeki savas ve kahramanliklardan yararlanilmis ve
posterlerde; tlkelerin Waffen-SS'e katilarak onurlar1 ve yasamlari igin savasacagini,
bu askeri birimin Avrupa'y1 Komiinizm ve Yahudilik tehlikelerine kars1 korudugunu,
gecmisteki kahramanliklarin Waffen-SS'e katilarak tekrar meydana getirilecegini
vurgulamigtir. Afis vasitasiyla Komiinizm'in (Bolsevizm) ejderha gibi olumsuz

metonimler igerisinde kullanildig1 gézlemlenmistir.

Japonya’da, oOzellikle savas doneminde, aslinda bir eglence araci olan
Kamishibai isimli oyun, hem c¢ocuklara, hem de yetiskinlere yonelik askeri
propaganda yurutmek i¢in kullanilmistir. Kamishibai (kagit oyunu veya tiyatrosu)
1920'lerde ortaya ¢ikan ve 1960'lara kadar popiilerligini koruyan bir Japon sanat ve
performans lriiniidiir. Genelde ¢ocuklar i¢in iiretilen bu oyun, iki tarafli sekilde
kullamlan kagit {izerine cizilmis resimlerden olusuyordu. On yiizde resimler, arka
kisimda ise yazili sekilde hikayeleri yer aliyordu. Bu resimler kagit ahsap cerceveye
koyulup, dykiiniin igerigi resimler degistirilerek anlatiliyordu. Ortalama ise asagidaki
ornekteki gibi (Orbaugh: 2015) 10 ya da 15 tane resim yer almaktaydi.

Resim.1. Kamishibai ve Askeri Propaganda
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Bir eglence olarak kamishibai hem ucuz, hem de kolay erisilebilir idi; iistelik
okullarda bir egitim aracit olarak da kullaniliyordu. Sehrin her yerinde, turistik
mekanlarda, caddelerde ve miizelerde gosterimler yapiliyordu. Dogrudan Japonya
hiikiimeti tarafindan iiretilen oyunlar da bulunmaktadir. Igerikleri ise ulusal askeri

hedefler dogrultusunda sekillendirmistir.

1.8.4. Ekonomik Propaganda

Ekonomik propaganda, hedef alinan iilkenin ekonomik gelismesini
zayiflatmak ve yatirimcilarn tereddiite ve korkuya diisiirmek amaciyla yiiriitiiliir.
Boylelikle kars1 iilke ekonomik anlamda yalmizliga dogru itilir. Ote yandan tam tersi
bir sekilde devletler, kendi ekonomilerini gelismis olarak gosterip, yatirim yapan
iilkelerde giiven yaratmak amaciyla da bunu kullanabilir. Ekonomik propaganday1

uygulayanlar, lilkenin genel yarar1 dogrultusunda hareket eder.

Sansiir ve bilgi akisin1 engellemek de ekonomik propaganda uygulama
yontemlerinden biridir. New York Times’in Eyliil 2018’de yayimlanan haberine gore.
(https://www.nytimes.com, Erisim Tarihi: 15.05.2019), Cin tilke ekonomisini gligsiiz
olarak gdsteren haberleri yayinlanamamalari i¢in gazetecilere direktifte bulunmustur.
Buna gore gazeteciler; ekonominin yavaslayabilecegini gosteren beklenenden daha
kotii verileri, yerel yonetimlerin borg risklerini, ABD ile olan ticaret savasinin

etkilerini, azalan tliketici glivenini igeren haberleri vb. yaymlamalarini yasaklamistir
1.9. Kars1 Propaganda

Kars1 propaganda karsi tarafinda savlarimi ciirlitmek amagli yiiriitiliir.
Domenach (2003: 80-82), “karsitin izleklerini bulmak, zayif noktalara saldirmak,
giiclii durumda olan diisman propagandasina higbir zaman karsidan saldirmamak,
karsit saldirmak ve diisiinmek, karsitin propagandasini olaylarla ¢eligkin hale
diisiirmek, karsiti giiliing duruma diisiirmek” olmak {izere alti katergoride karsi

propagandanin kurallarini belirtmistir.

Kars1 propaganda ¢ogunlukla, medya kuruluglarinin 6zgiir oldugu iilkelerde,

yani c¢ok seslilik ger¢evesinde gerceklesir. Eger medya tamamen kontrol altina
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alinmigsa da yeralt1 propagandasi goriiliir (Jowett ve O’Donnell, 2012: 305). Yer alt1
propagandasi graffiti, vidyo, tiyatro, film, web siteleri vb. araciligla yapilir. Ornegin
medyanin denetim altinda tutuldugu iilkelerde Twitter ya da Facebook gibi sosyal
paylasim aglarindan bireyler ya da orgiitler kars1 propaganda yiiriitmektedir.

Ikinci Diinya Savasi sirasinda BBC’nin haber biiltenlerinde Nazi liderlerini
hicvetmesi, onlarin yerine getirmedigi vaatleri hatirlatmasi, tutarsizliklarini halka

gostermek icin eski konusmalarini tekrar glindeme getirmesi birer karsi propaganda

faaliyetidir ( Brown, 2012: 87).

Propagandact karst tarafin kullanacagini diisiindiigii konular1 6nceden
ongormeli ve buna karst savlarini olusturmalidir. Boyle diisman tarafindan
uygulanacak olan propagandaya karsi bir hazirlik yapilir ve hizli bir sekilde
uygulamaya gecilebilir. Dogrudan karsitin zayif noktalar1 hedef alinabilir ya da

geliskilerin alt1 gizilirek diismana giiliing duruma diistirilebilir.
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IKINCi BOLUM
SOSYAL MEDYA KAVRAMINA GENEL BAKIS VE
TOPLUMSAL DONUSUME ETKILERI

Internetin ilk donemi olarak kabul edilen Web 1.0, sadece yazma ve okuma
ozelliklerini biinyesinde bulundurmaktayd:. Insanlarin sadece birer tiiketici oldugu
bu tek yonlii iletisim donemi, Web 2.0 teknolojisinin etkilesim tabanli ve ¢ift yonli
iletisimi On plana ¢ikartan ozellikleri sayesinde koklii bir degisime ugramistir. Bugiin
giinlimiizde milyonlarca insan tarafindan kullanilan sosyal medya platformlari, Web
2.0 teknolojisi ile birlikte ortaya ¢cikmis ve onunla birlikte gelismistir. Bu boliimde
konuya yonelik kavramsal ¢ergeve, sosyal medyanin gelisim siireci ve Ozellikleri,
diinyada ve Tiirkiye’de sosyal medya kullanim istatistikleri ve sosyal medyanin

topluma yonelik doniistiiriicli etkileri incelenmistir.

2.1. Sosyal Medya ve Sosyal Aglar

Internetin dogusu her ne kadar askeri tabanhi olsa da, yiikselisi ve
yayginlagmas1t yeni bir iletisim doneminin baslangict olmustur. 1990’11 yillarin
basindan itibaren kamusal kullanim1 yayginlasan internet ve sosyal medya ile birlikte
biitiin iletisim tiirlerinin birlikte kullamildig1 yepyeni bir ortam olusmustur.
Elektronik posta iletisimi ile baslayan bu degisim siireci Facebook, Twitter gibi genis
kitleleri etkileyen sanal iletisim ortamlarinin yagamlarimiza girmesiyle birlikte biiytik
bir ivme kazanmistir. Gelisen teknoloji ile birlikte taginabilir cihazlarin artmasi ise
artik sadece 6zel hayatta ya da is hayatinda degil, giinliik hayatin akisi igerisinde de

bu aygitlarla internete baglanabilmeyi saglamistir.

Sosyal aglar ve sosyal medya ¢ogu zaman birbiri yerine kullanilan kavramlar
olmustur. Cevrimigi sosyal aglar, sosyal medyanin omurgasini olusturmaktadir.
Sosyal aglardaki etkilesim yogunlugu ve kullanicilarin birer igerik iireticisi olmasi
bunun en 6nemli sebeplerinden biridir. Kullanicilar sosyal aglar iizerinde halka acik
ya da yar1 agik bir profil olusturabilir, diger kullanicilar1 ile baglant1 kurabilir,

paylasimda bulunabilir ve Orgiitlenebilir. ~ Facebook, Twitter, Youtube gibi
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platformlar sosyal medyanin gelismesini saglayan sosyal aglara ornek olarak

gosterilebilir.

Sosyal medya kavraminin ilk kullammmina dair birgok farkli goriis yer
almaktadir. Dijital diinyada yer alan Amerikali girisimci Tina Sharkey, 1999
senesinde “socialmedia.com” alan adin1 almistir. Herhangi bir kanit olmasa dahi, bu
yildan ¢ok daha Once sosyal medya terimini kullandig1 iddia edilmektedir. 1997
yilinda ise Ted Leonise, bir iicretsiz mesajlagsma servisi AOL Instant Messenger’1
1990’larin basinda gelistirirken kullandigimi sdylemektedir. Terimin ilk kullanilisina
dair bir diger iddia ise Darryl Berry’e aittir. Matisse adli bir ¢evrimi¢i medya
ortamint gelistirirken 1994 yilinda Tokyo’da sosyal medya terimini kullandigini
belirtmektedir. Berry, Mayis 1995°te ise internetin geleceginin birbiriyle etkilesim
halinde olan kullanic1 agina dogru yonelecegini tartistigi “social media spaces” isimli

bir makale yayimlamistir (Bercovici, 2010).

Boyd ve Ellison (2007: 211), sosyal aglart “bireylerin sinirlt bir sistem
icerisinde halka a¢ik veya yari agik bir profil olusturmalarina, baglantili olduklar
diger kullanicilarin bir listesini beyan etmelerine, kendilerinin ve sistemdeki diger
kullanicilarin baglanti listelerini goriintiilemelerine ve gegis yapmalarina izin veren
web tabanli servisler” olarak tanimlamistir. Sosyal aglar farkli kilan ana 6zellik ise,
bireylerin hi¢ tamimadigi yabancilarla tamgmalarina olanak saglamasi degil,
kullanicilarin hali hazirda olan kendi sosyal aglarini bu sistem igerisinde acikca ifade

etmeleri ve goriiniir kilmalaridir.

Bir diger tamima gore sosyal medya, “Web 2.0'in ideolojik ve teknolojik
temelleri iizerine insa edilmis olan ve kullanict odakl igeriklerin olusturulup,
paylasilmasina olanak saglayan internet tabanli uygulamalar grubudur” (Kaplan ve
Haenlein, 2010: 61). Sosyal medya ile ilgili tanimlamalarin hepsi Web 2.0’1n
getirdigi yeniliklere deginmektedir, hatta ¢cogu zaman bu iki kavram birbiri yerine
kullanilmaktadir. (Constantinides ve Fountain, 2008: 232). Web 2.0 ¢evrimigi
uygulamalari, sosyal medya ise bu uygulamalarin sosyal boyutlarini yani iletisimsel

yonunl kapsamaktadir.
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Sosyal medyanin tanimlanmasinda belli basl 6zellikle 6n plana ¢ikmaktadir.
Bunlar; kullanict odakli igerik, yiiksek katilim, sosyal ag kurma ve internet tabanli
uygulamalardir. Internetin gelisimi ve telefon tabanli teknolojilerin yayginlagmasi
sosyal medyanin gelismesine ve yayginlasmasina olanak saglamistir. Bu gelismelerle
birlikte bireyler, akilli telefonlar araciligiryla herhangi bir sosyal medya platformuna
cok hizli bir sekilde baglanabilmekte, paylasimda bulunabilmekte ve giincel haberleri
takip edebilmektedir.

Time Dergisi 2006 yilinda yilin kisisi (Person of the Year) sizsiniz demistir.
Kapak fotografina da bilgisayar ekrani koyarak internet kullanicilarina atifta
bulusmustur (Nichols,2006). Iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte sosyal
medya araglart kullanicilarin  kendi igeriklerini olusturmasina, bu icerikleri
paylasmasina ve aslinda birer yayinci gibi faaliyet gostermelerine olanak
saglamaktadir. Diger kullanicilar ile internet tabanli uygulamalar ile iletisim halinde

olmak da sosyal medyanin sundugu yenilikler arasinda yer alir (Bonzanini, 2016: 9).

Web tabanli servis olan sosyal ag siteleri, sosyal medyanin en Onemli
Ozelliklerini biinyesinde barindirarak onun popiilerliginin insasini saglamistir. Sosyal
medya Web 2.0 teknolojisi ile birlikte iki yonlii iletisimi ve etkilesimi saglamistir.
Sosyal aglar, anlik mesajlasma uygulamalari, forumlar ve sohbet siteleri vb.
araciligiyla kullanicilar  birbirleriyle bilgi paylasimi yapabilmekte, baglanti

kurabilmekte ve bunu gelistirebilmektedir.

2.2. Sosyal Aglarin Olusumu ve Gelisimi

Glinlimiizde tanik oldugumuz cesitli sosyal ve teknolojik doniisiimlerin
kokleri internetin kesfine dayanmaktadir. Internet teknik olarak diinya ¢apindaki
milyarlarca kisiye standart internet protokol takimlar1 (TCP/IP) vasitasiyla hizmet
eden, birbirine bagli kiiresel bilgisayar aglar1 sistemidir (Kara, 2013: 28). Bu yeni ag
sistemi zaman ve mekan engellerini ortadan kaldirip, bilginin akismi ve insanlarin
birbiriyle olan iletisimini de hizlandirmistir. Internet ortaya ¢iktiktan sonra zaman
icerisinde kullanicilarin isteklerine gore yeni calisma sekilleri, yaklagimlar ve

amaglar elde edinip degisime ugramstir.

52



Internetin tarihi, diinyamin iki kutuplu oldugu Soguk Savas déneminde,
1960'arin baslarinda ABD'de baslamistir. Diinya lizerinde etkisini arttirmak isteyen
ABD ve Sovyetler Birligi’nin teknolojik savaslari, 4 Ekim 1957 tarihinde Sovyetler
Birligi’nin uzaya firlattigt Sputnik uydusu ile birlikte koriiklenmistir. (Cohen-
Almagor, 2011: 46-47) Buna karsilik olarak da yaratici arastirma fikirleri iiretmek,
buna uygun prototipler gelistirmek ve teknolojik etkiler yaratmak amaciyla ABD’de
ARPA (Advanced Research Projects Agency) kurulmustur.

Amerikan Savunma Bakanligr 1969 yilinin sonlarina dogru 4 ayr1 sehirdeki
universitede bilgisayarlar1 birbirine baglamis ve kullanicilar arasinda bilgisayarlara
ve yazicilara erisim imkanm saglayarak dosya paylasimi yapmislardir (Cohen-
Almagor, 2011: 48). 1973 yilinda ise ARPANET tarafindan kullanilan ilk
uluslararas1 baglant1 Ingiltere’de yer alan Londra Universitesi ile kurulmustur

(Glcgdemir, 2017: 17)

Cesitli arastirmalarda internetin dogusunun sebebi niikleer fiize korkusu
olarak ge¢mektedir. Bu bilgiye gore, ABD Savunma Bakanligi’nda gorevli olan
bilim insanlari, Sovyetler’in uzaya uydu firlatmasindan sonra uzun mesafeli niikleer
fiizelerin de ayn1 sekilde gonderilebilecegini diislinmiis ve bu korkuyla korunma
amaciyla bir ag sistemi gelistirmislerdir. ARPANET ’in kurulusunda 6nemli rolii olan
Leonard Kleinrock ise bu sodylentilerin dogru olmadigini, askeri bir saldiriya kars
korunmak i¢in degil, arastirmacilar arasinda kaynak ve bilgi paylasgimi yapilabilmesi
amaciyla kuruldugunu sdylemektedir (Cohen-Almagor, 2011: 48). Sonug olarak
internetin kesfi bash basina bir amag¢ olarak belirlenmemis, bir amacin yan iriini

olarak ortaya ¢ikmus ve gelistirilmis, bugiinkii seklini almistir (Ozgen, 2012: 59).

Internet tarihindeki ©Onemli gelismeler genel olarak su sekilde
siniflandirilabilir; 1960°lar ve  ARPANET’in dogusu, 1971 yilinda elektronik
postanin baslamasi, 1972 yilinda uzaktaki bir bilgisayarda oturum ag¢manin
saglanmasi, yine 1970’lerde dosya paylasimlarini gelistirme cabalari, isvigre CERN
Enstitiisti’nde 1991°de gilinlimiizde kullandigimiz World Wide Web protokoliiniin

kullanima sunulmasi, 90’larin sonunda Google’in dogusu ve 2000’lerin basinda
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internet iizerinden sesli gorlisme imkani saglayan Voice over Internet Protocol

(VoIP) sisteminin gelistirilmesi. (Schell, 2007: 19)

Glniimiizde ¢ok hizli bir sekilde kiiresel veri ve enformasyon akisini
saglayan, milyonlarca insanin karsilikli etkilesim igerisinde kalmasini hizlandiran
sosyal medyanin dogusunun ilk asamasi ise Web 1.0 ile baslamistir. Teknolojinin
getirdigi yeniliklerle birlikte biiyiik bir ivme ile degisime ugrayan bu ag sistemi,

ihtiyaclar dogrultusunda yeni karakter yapilar1 da elde etmistir.

Dort ayr1 doneme ayrilan bu sistemin ilk adimi olan Web 1.0’1n ana temeli
bilis lizerine kuruludur. Web 2.0 iletisimi (communication), Web 3.0 isbirligini (co-
operation), Web 4.0. biitiinlesmeyi (integration) esas almistir (Aghaei vd., 2012: 1).
Web 1.0 donemi, hyperlinkler araciligiyla baglanilan web sayfalarindan olusan
World Wide Web'in ilk asamasidir. Ik olarak ise 1989’da Tim Berners-Lee
tarafindan etkin ve kolay bir haberlesme platformu olarak yiiksek enerji fizigi
konusunda arastirma yapan kisiler arasinda CERN’de gelistirilmistir (Giigdemir,
2017: 7) Bu teknoloji 1989°dan 2005°e kadar varligin1 devam ettirmistir (Choudhury,
2014: 8096).

Bilgi alma temelli olan bu teknolojide az sayida yazar ¢ok sayida okuyucu
icin web siteleri bulunuyordu. Kullanici katilimma ve kullanici tarafindan
olusturulan igeriklere ise sahip degildi. Istenilen bilgiye ulasim dogrudan kaynaga
gidilerek yapildigindan daha ¢ok okuma yapma ve bilgiyi arama ig¢in

kullanilmaktaydi.

HTML dil kodlamas: ve Netscape Navigator gibi yiiklenmesi olduke¢a fazla
zaman alan tarayicilardan olusan, smirli bant aralifi sebebiyle gorsel ve isitsel
icerigin az oldugu, HTML dil kodlamasinin uzmanlik gerektirmesi sebebiyle az
sayida igerik saglayicilarin bulundugu bir yapiya sahiptir. Bu sebeple de aslinda
devrimsel bir gelisme olarak tarihte yerini alsa da, teknolojik uzmanlarin ve varlikli
yatirimeilarin hiikmettigi kapali bir sistem olmaktan dteye gidememistir (Kara, 2013:
30). Web 1.0’1n kisith ve kapali yapisin1 kiran 6nemli teknolojik gelisme de bu
sebeple Web. 2.0 olarak gorilmektedir.
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Internetin ikinci donemi Web 2.0 ile baslamus, giiniimiizdeki katilimci
yogunluklu popiiler sitelerin temeli atilmistir. Web 2.0 ismi ilk kez 2004 yilinda Dale
Dougherty tarafindan, O’Reilly ve MediaLive International arasinda gerceklesen
konferans i¢in yaptiklar1 bir beyin firtinast oturumu sirasinda kullanilmustir.
(O’Reilly, 2005:1) Kimi ¢aligmalarda insan odakli ag olarak betimlenen kullanici
katilimmi odak noktasi olarak alan bu teknoloji, iki yonlii iletisime olanak
saglamistir. Bu teknolojik gelismeler ile birlikte kiiresel ¢apta milyonlarca kullanici
kendi igeriklerini olusturup, zaman ve mekan engeli olmadan istedikleri bilgiyi

paylasma olanagina sahip olmuslardir.

Internetin yeni c¢aginda kullamcilar artik hem birer tiiketici hem de
dreticilerdir. Yeni etkilesim yontemleri getiren Web 2.0’in etkisini, iki donem
arasindaki farki gosteren istatistikler ortaya koymaktadir. 1996 yilinda Web 1.0
doneminde 250.000 web sitesi ve 45 milyon kullanici bulunmaktadir. 2005 yilina
geldigimizde ise karsimiza ¢ikan rakam 80 milyon web sitesi ve 1 milyardan fazla
kullanicidir. Giiniimiizde ise yaklasik olarak 200 milyonu aktif olmak iizere 1.5
milyar web sitesi bulunmaktadir. (www.internetlivestats.com, 24.02.2019). 2018
yilinda dunya genelinde internet kullananlarin toplam niifus igindeki pay1 yiizde
51,2'yve ulagmistir. Butln bu rakamlar ise bize iletisimin arttigim1 kesin bir dil ile

kanitlamasa da kullanici katiliminin arttigin1 géstermektedir.

Asagidaki tablo (O’Reilly’den aktaran; Kara, 2013: 32) Web 1.0 ve Web 2.0

arasindaki 6nemli degisiklikleri 6rnekler ile agiklayabilmek i¢in 6nemlidir.

Tablo 2. Web 1.0 ve Web 2.0 Karsilastirmasi

Web 1.0 Web 2.0

Statik reklamlar Sitedeki igerige gore reklam
gosteren Google AdSense

Fotograflar sadece kendi Milyonlarla paylasim yapilmasini

kullanimimiz i¢in saklayacagimiz | saglayan Flickr gibi siteler

ortamlar

Miizik indirmek igin listeleri Sark1 adini yazip arama yaptiginiz

gezebileceginiz bir mp3.com Fizy.com
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Ansiklopedik bilgiyi Ansiklopedik bilginin agamal1 bir
arayabileceginiz Brittanica Online | sekilde olusturuldugu Wikipedia

HTML kodlu kisisel web siteleri | Bloglar

Alan adi i¢in akilda kalic Akilda kalmak ya da one ¢ikmak
tanimlamalar segmek i¢in arama motorlari
optimizasyonlart gelistirmek

Sayfa goriintiilenme sayisi Tiklamalarin degerli hale gelmesi

Icerik yonetim sistemleri Herkesin bir seyler sdyleyebildigi
Wikipedia

Klasor yapilari (taxonomy) Tag yapilar (tagging,

folksonomy)

Bu model ile birlikte sadece biiyilik sirketlerin ya da zengin yatirimcilarin
sahip oldugu g¢evrimigi portallar, yeni platformlar ile topluluklari kendi igerisine
dahil etmeye baslamis, ana omurgasi olarak da kullanicilar1 6n plana ¢ikarmistir.
Web 1.0 donemindeki tek yonlii kapali sistem biiyiik bir degisime ugramis ve yeni

donemde ¢ift yonlii etkilesimi esas almistir.

Web 2.0 modelinin en Onemli yapt tast olan kullanicilar kendi profil
sayfalarinda; yasini, cinsiyetini, konumunu ve kendisine yapilan yorumlari gizlilik
ayarlar ile birlikte belirledigi kitle ile paylasabilir. Cesitli ¢evrimi¢i platformlarda
gruplara iiye olup; fotograf, video ya da yorum paylasabilir ve bagka kullanicilarin
iceriklerinin begenilme ya da takip edilme oranlarini gérebilir. Web 2.0’1n getirdigi
yeniliklerden bir digeri de etiketleme (tag) ozelligidir. Diger kullanicilart igerige
etkiletlemeyi saglamaktadir (Cormode ve Krishnamurthy, 2008: 3). Genis bir
teknoloji bilgisi ya da uzmanligi gerektirmeyen, kullanici istedigi diisiintilerek

hazirlanmis uygulamalar sunulmustur.
2.2.1 Diinyadaki Gelisim Siireci

1978 yilinda Ward Christensen ve Randy Suess tarafindan ilk Bilgisayarli
Bilgi Sistemi’nin (Bulletin Board System) icat edilmesi sosyal medya platformlarinin

temelini olusturan kullanicilar arasi etkilesimin kurulmasindaki ilk adimlardandir. Bu
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sistemde modem, telefon ve bilgisayar tiglemesine sahip olan kullanicilar ¢evirmeli
ag sistemine baglanip birbirlerine mesaj gonderebiliyorlardi. BBS kullanicilar
birbirini engelleyebiliyor ya da yeni kullanicilar gruplara davet edebiliyordu. Biitiin
bu etkilesimler ise yoOneticilerin denetimi altindaydi. Cesitli forumlar ve gruplarda
tastirma odalarinin da kuruldugu, bu platform yeni bir iletisim alani ihtiyacini
tetiklemis ve 1979 yilinda Duke Universitesi’nden iki akademisyenin herkesin erisim

saglayip kullanabilecegi Usenet’i kurmasinin yolunu agmustir (Bartlett, 2016: 26)

1997 kurulan SixDegrees.com, internetteki sosyal ag sitelerinin ilk Ornegi
olarak kabul edilmektedir. Dinyadaki herhangi iki insan arasinda en fazla alti insan
oldugu goriisii (Six degrees of separation) lizerine kurulan bu sitede kullanicilar
profil olusturup kendi arkadas listesini olusturabilmekte ve bunu diger kullanicilar ile
paylasabilmekteydi. Bireylerin birbiri ile baglanti kurmasina ve baskalarina mesaj
gonderebilmesine yardimer olacak bir ara¢ olarak tamtilmisti. Ote yandan
kullanicilar arkadaslik isteklerini kabul ettikten sonra sitenin c¢ok fazla segenek
sunmamasini elestirmis ve bazilari ise hi¢ tanimadiklar kisiler ile iletisim kurmaya
istekli olmadiklarin1 belirtmistir. Binlerce kullaniciya sahip olmayi basarsa da
stirdiiriilebilirlik acisindan basarisiz olup, kurulusundan sadece 3 yil sonra 2000
yilinda kapanmistir (Boyd ve Ellison, 2007: 214). Basarisizliginin arkasinda kimileri
cok fazla segenek sunmamasini, kimileri zamanin 6tesinde bir teknoloji oldugunu
belirtmistir (Mclntyre, 2014: 16). Bir diger goriise gore ise bliyiik kitlelereyonelik
pazarlama doneminin, daha kii¢iik ve daha 6zel gruplari hedef alan bir doniisiime
ugradigimi  ve SixDegrees’in herkese hitap etmesinin yeterli olmadigini

sOylemektedir.

1990’larin sonu ve 2000’lerin basinda birgok sosyal arkadaslik siteleri
kurulmustur (Boyd ve Ellison, 2007: 214). Donemin en popiiler sosyal aglar
arasinda yer alan ve 2002 yilinda kurulan Friendster, kullanicilara benzer ilgi
alanlarina sahip yabancilarla tamismak yerine, arkadas cevreleri c¢ergevesinde
romantik iliski sunmak tiizere tasarlanmistir. Kullanicilar sadece ortak arkadaslari
araciligiyla birbiriyle tanisabiliyordu ve mesajlasabiliyorlardi. Nasil hissettigini, ruh
halini veya ne yapmakta oldugunu gosteren durum giincellemeleri (status updates)

paylasimi da eklenmisti. Bireyler kendi sosyal aglarini1 paylasabiliyor, kendilerini bir
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profil araciligryla tanitabiliyor, diger kullanicilar ile ilgili goriislerini yayinlayabiliyor
ve onlarin sosyal agina goz atabiliyorlardi. Bir¢cok kullanici ise bu web sitesini e-
posta alternatifi olarak kullanmistir. Donemin en ¢ok gelecek vaat eden sosyal medya
sitesi olarak gorulen Friendster haberlerde de yer alarak popiilerligi hizla arttirmus,
milyonlarca aboneyi biinyesine katmistir. Ancak biitiin bu gelismeler teknik altyap1
problemlerini ortaya c¢ikartmistir. Taleple basa ¢ikamayacak raddeye varan sitede
sayfalarin yliklenmesinin yavaslamasit ve hizla artan sahte kullanici hesaplarinin
(Fakesters) agilmasi sitenin giivenilirligini olumsuz yonde etkilemistir (Boyd, 2004).
2003’te Google’mn sundugu 30 milyon dolarlik teklifi reddeden Friendster kurucusu
Jonathan Abrams, 2004’te MySpace’e yerini kaptirmis ve c¢areyi 2011°de Asya
kitasindaki kullanicilara yonelerek aramistir (Erickson, 2012). Gunimizin Facebook
sosyal ag1 olmay1 basarabilecekken, degisime ugramis ve bir oyun sitesi olarak

sosyal aglar icerisinde devamliligini saglamaya calismistir.

Belirli bir kitleye hitap etmek i¢in kurulan siteler 6zellikle 2000°1i yillarda
kullanima acilmistir. 2001 yilinda Adrian Scott, giiniimiizde en bilyiik profesyonel
topluluk olarak varhigini siirdiiren LinkedIn’in Onciisii olarak sayabilecegimiz
Ryze.com’u kullanima agmustir. Scott is diinyasindaki profesyonellerin ve 6zellikle
yeni girisimcilerin birbiriyle iletisimini saglamak amaciyla kurdugu bu siteye ilk
olarak San Francisco’da kendi arkadas ¢evresindeki uzmanlar1 ve girisimcileri davet
ederek baslamistir (Mclntyre, 2014: 16). Frienster web sitesi yerini Facebook’a
kaptirdig1 gibi, Ryze.com da hedef kitlesini net bir sekilde belirleyen ve 2003 yilinda

kullanima sunulan LinkedIn’le yarisamamugtir.

Zamanla kimi siteler popiilerligini kaybetmis ve onun yerine dolduran, hedef
kitleyi ve isteklerini daha iyi taniyan yeni platformlar ortaya ¢ikmistir. Giiniimiizde
ise sosyal aglar arasinda rekabet devam etmektedir. Facebook, Instagram, Twitter
gibi web siteleri mobil uygulamalari ile birlikte milyonlarca aktif iiyeyi bilinyesine

katarak varligin1 devam ettirmektedir.
2.2.2. Tirkiye’deki Gelisim Siireci

Web 2.0 ile birlikte gelisen sosyal medya 1990’11 yillarla birlikte tim
diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de biiyiik ilgi gordi. 2018 yili Ekim ay1
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istatistiklerine gore Tiurkiye; Facebook'ta 43 milyon, Instagram'da 37 milyon
kullanici sayisini agsmus, 8.8 milyon iiye ile de diinya genelinde Twitter’da en ¢ok
kullanicist olan 5. iilke olmustur (Caliskan: 2018). 1980’lerin sonlarina dogru daha
cok iiniversiteler ve arastirma kurumlar1 tarafindan kullanildigi goriilmektedir.
Zamanla maliyetin azalmasiyla artan internet kullanimi iiniversite tekelinden ¢ikarak

iilke geneline yayilmistir.

Tiirkiye’nin kiiresel internet agina ilk katilim tarihi ise 12 Nisan 1993 olarak
kabul edilmektedir. Bu baglanti Orta Dogu Teknik Universitesi (ODTU) ve Tiirkiye
Bilimsel ve Teknik Arastirma Kurumu (TUBITAK)isbirligiyle bir Devlet Planlama
Teskilat1 projesi ¢ergevesinde gerceklesmistir. Ankara-Washington arasindaki kiralik
hat vasitastyla kurulan 64 kbit/sn hizindaki bu hat ODTU’den uzun bir siire iilkenin
tek cikist olmustur. 1994 yilindan sonra ise diger kurumlara ve firmalara internet
hesaplar1 verilmistir. Kronolojik sira ile Ege Universitesi (1994), Bilkent Universitesi
(1995), Bogazici Universitesi (1996), ITU (1996) internet baglantilarin
gerceklestirilmistir (Icel, 1998).

2000’11 yillarda ADSL teknolojisinin Tiirkiye’ye gelmesiyle birlikte internete
baglanma hizinda bir artis yaganmistir. Yine bu donemlerde yapilan yatirimlarla
Tirkiye’de internet ve bilgi teknolojileri yayginlasarak, akademik kurumlardan
ayrilmig ve bireysellesmeye baslamistir. Piyasaya siiriilen akilli telefonlar, hizla
yayginlagan diziistii bilgisayarlar ve tabletler internetin farkli ortamlarda

kullanilmasini saglamistir.

2.3. Sosyal Medyanin Temel Ozellikleri

Internetin ve Web 2.0’1n kullamima girmesiyle birlikte sosyal medya hizla
gelismeye baslamistir. Elektronik posta iletisimi (e-posta) ile baslayan bu siire¢ kisa
bir siire igerisinde biiyiik bir ivme ile geliserek Messenger, Facebook, Twitter gibi
sanal ortamlarin yasamlarimiza dahil olmasini saglamistir. Diger kitle iletisim
araclariyla kiyaslandigindan bu yeni aracili iletisim modeli hem isleyis hem de

islevleri acgisindan farkli birtakim 6zelliklere sahiptir. Baslica bu 6zellikler sunlardir:

59



Katihmc1 yapisi: Sosyal medya konuyla ilgili olan her kullanicinin katilim
saglamasini ve geri bildirim gondermesini tesvik eder. Boylelikle, iletisim

araci ve izleyici arasindaki ¢izgiyi bulaniklastirir.

Acikhik: Sosyal medya servislerinin birgogu katilim ve geribildirime acgiktir.
Kullanicilar1 oylama yapmaya, yorum ve bilgi paylasmaya tesvik eder.
Icerige erisim ya da kullanimma yonelik engel yok denecek kadar azdir

(parolali koruma gibi).

Diyalog: Geleneksel medyanin temeli yayincilikla iliskilidir. Uretilen igerik
hedef izleyici kitlesine iletilir ve genellikle tek yénludir. Sosyal medyada ise

iki yonlii iletisim gergeklestirilebilmektedir.

Topluluk: Sosyal medya topluluklarin ¢ok hizli olusturulmasini ve bu
topluluklarin birbiriyle etkili bir sekilde iletisim yliriitmesini saglamaktadir.
Boylelikle topluluklar ortak ilgi alanlarina dair herhangi bir konu iizerine

paylasimlarda bulunabilmektedir.

Baglantihihik: Sosyal medya tiirlerinin bircogu kullanicilarin diger sitelere,
insanlara veya kaynaklara ulagsmasini saglayacak linkler eklenmesine olanak
tanir. (Mayfield, 2008: 6)

Geleneksel medya ile karsilastirildiginda sosyal medyanin en énemli 6zelligi
etkilesimciliktir. Sosyal medyada etki ve tepki ayni1 anda karsilikli olarak gerceklesir.
Gunimuzde ise geleneksel medya tek yonlii iletisimin aksine sosyal medyanin
etkilesimcilik ~ Ozelliginden yararlanarak i¢ 1ice gecgiskenli yeni bir sekle
biirtinmektedir. Akill1 telefon gibi taginabilir cihazlarin yayginlagsmasi ile milyonlarca
kisiye ulasabilen sosyal medya platformlar1 geleneksel medyadaki izleyici kavraminm
degistirmis ve kullanict kavramini 6n plana ¢ikarmistir. Bu yeni teknoloji ile birlikte
bireyler artik sadece izleme eyleminde bulunmak yerine, etkin katilim
saglayabilmektedirler. Sosyal medyanin bilgi iiretim ve aktarim ortami tek bir
merkezden veya belirlenmis merkezlerden yapilmaz. Biitiin bu faaliyetleri kisiler,

gruplar ya da orgiitler bulundugu yerden yapabilmektedir (Glingér, 2016: 392). Cok
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sayida sanal gerceklik kesitinin i¢ ige ge¢mis oldugu sosyal medya, alternatif bir

kamusal alan olup olamayacagi konusunda da yeni tartismalar1 dogurmustur.

2.4. Bashica Sosyal Paylasim Aglar:

Ses, fotograf, video ve metin gibi dosyalari paylasma imkani sunan ve
katilimci yapiya sahip olan sosyal aglar kullanicilar: birer iiretici olma imkani sunar.
Sadece bireysel kullanim i¢in degil, ulusal ve uluslaras1 dlgekte bir¢ok firma igin de
Oonemli bir is stratejisi gelistirme aract olmustur. Diinya iizerinde en ¢ok kullanilan
sosyal aglar arasinda ise Twitter, Instagram, Facebook, Youtube ve LinkedIn yer

alir.

2.4.1. Facebook

Genis kitlelere ulasmay1 basaranlar sosyal aglar arasinda yer alan Facebook,
2004 yilinda Harvard Universitesi dgrencileri arasinda iletisim kurulmasini saglamak
amaciyla kuruldu. Sadece 6grencilere yonelik olan bu hizmet zamanla ses getirmis
ve herkese acik bir siteye doniistii. Akilli telefonlarin yayginlagmasi ile birlikte mobil
uygulama olarak da teknoloji diinyasinda popiilerlesen Facebook sosyal ag1, sundugu
hizmetlerle diinya ¢apinda 2 milyar1 asan kullanici sayisini blinyesinde barindirmay1

basardi.

Web 2.0 teknolojisinden beslenen Facebook, ¢evrimigi iletisim ve etkilesim
imkan1 saglar. Bu ag iizerinde kullanicilar herkes tarafindan goriilebilen, yar1 agik ya
da sadece belirlenen cevreye acik profiller olusturabilir ve arkadas cevresini
ekleyerek de sosyal agini genisletebilir. Facebook’ta bireyler din, siyasi yonelim,
dogumgiinii, aile tiyeleri gibi bir¢ok kisisel bilgilerini profiline ekleyebilir ve ilgi
alanlarina yonelik sayfalar1 begenip, cesitli gruplara iiye olabilir. Sosyal ag
tizerindeki Messenger uygulamasi kullanicilarin birbirleriyle mesajlasabilmesine
imkan saglar. Paylasimlara yorum yapabilme ve begenebilme de Facebook’un 6ne

c¢ikan Ozellikleri arasinda yer alir.

Istatistiki verilere gore 2019 yilinda diinya capinda en aktif kullanici sayisina
ulasan sosyal ag Facebook’tur. Toplamda 2.121 milyar olan hedef kitlesinde en ¢ok
25-34 yas grubu yer almaktadir ve erisim daha cok akilli telefonlar vasitasiyla
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yapilmaktadir. Tiirkiye’de ise toplamda g¢ogunlugu cinsiyet bazinda erkek olmak
iizere 43 milyon kullanici sayisina erismistir (We are Social: 2019). Kiiresel ¢apta
biiyiik bir kitleye erismeye basarmis olan Facebook sosyal agina yonelik glinlimiizde
en biiyiikk tartigmalar ise gilivenlik, biiylik veri, propaganda ve manipiilasyon

cergevesinde ger¢eklesmektedir.

Dijital ¢agda biiylik verinin 6nemini glindeme getiren en énemli ihlallerden
biri, Facebook’un kullanicilarin kisisel verilerini Londra merkezli Cambridge
Analytica sirketiyle paylasmasi olayidir. Cambridge Universitesi’nden Profesdr
Aleksander Kogan 2013 yilinda gelistirdigi “This is Your Digital Life” (Bu sizin
dijital yasaminiz) isimli anket uygulamasi ile Facebook kullanicilarinin bireysel
verilerine erisim sagladi. Boylelikle kullanicilarin hangi sayfalar1 begendigi gibi
Facebook uzerindeki faaliyetlerini ve profil bilgilerini topladi. Toplamda 300,000
kisi bu ankete katilsa da, Kogan bu kisilerin aginda yer alan 87 milyon kisinin de
kamuya agik verilerine usulsiiz bir sekilde erisim saglamistir. Biitiin bu elde edilen
veriler diinya ¢apinda hiikiimetlere ve askeri kuruluglara stratejik hizmet saglayan
SCL Group (Strategic Communication Laboratories) araciligiyla kendi ¢atis1 altinda
yer alan Cambridge Analytica sirketine gonderilmistir. Se¢men kisilik 6zellikleri ve
davramiglart biiylik veri analizi ile belirlenerek siyasi miisterilerin ¢ikarlar
dogrultusunda sanal alanda kullanicilarin goriiglerini etkilemek icin propaganda ve
manipiilasyon faaliyetleri ylriitiilmiistiir (Kozlowska: 2018). Facebook’un giin
yiizline ¢ikan en biiyiik veri ihlalleri arasinda yer alan Cambridge Analytica, toplum
mithendisliginin veri ve sosyal aglar araciligiyla nasil ylriitiilebileceginin bir

gostergesi haline gelmistir.

Facebook sosyal ag1 hem siyasi yonden hem de sosyal konular {izerinden
bir¢cok problemle yiizlesmektedir. Bunlar arasinda propagandasinin yayilmasina izin
vermek, cinsiyet ayrimcilifi, dezenformasyonun genis kitlelere ulasmasina olanak

saglamak, giivenlik ihlalleri, algoritma yanlilig1, segimlere miidahale yer almaktadir.

2.4.2. Twitter
Giiniimiizde en popiiler anlik ileti paylasim sitesi olan ve Jack Dorsey

tarafindan 2016 yilinda kurulan Twitter, kullanicilarinin herhangi bir konu hakkinda
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icerik yaymlamalarini ve diger kisilerin bu paylasimlar1 (tweet) okumalarini ve takip
etmelerini  saglayan bir mikroblog ortamidir. Mikrobloglar, bloglar ile
karsilastirildiginda daha kisa yazilar icermektedir. Ebner ve Schiefner (2008) bu ikisi
arasindaki iliskiyi agiklamak icin yaptiklari arastirmada, mikrobloglarin daha hizli

bir iletisim ve bilgi aligverisi i¢in tercih edildigi sonucuna varmustir.

Twitter iizerinde, Facebook veya MySpace gibi ¢cogu cevrimigi sosyal ag
sitesinden farkli olarak, takip etme ve takip edilme iligkisinde karsiliklilik zorunlu
degildir. Bir kullanic1 baska bir kullaniciyr eger profili korumali degilse istek
gondermeden takip edebilir. Diger kullanicinin geri takip etmesi (follow back)
zorunlu degildir (Kwak vd., 2010). Twitter iizerinde diger kullanicilarin
paylasimlarini begendigimizi ifade eden kalp butonu, bu paylasimlar1 kendi
profilimizde yayimlamamizi saglayan retweet butonu bulunmaktadir. Kisaca RT
olarak tanimlanan bu 6zellik paylasilan bilginin yayilmasim kolaylastirir. Bagka bir
kullanicidan gelen tweeti kendi takipgileine ve genis kitlelere yaymayi saglayan bu
islem, kullanicinin tweetin igerigini faydali veya ilging buldugunu gosteren bir isaret

olarak gortilebilir. Bu sekilde igerik daha ¢ok kullaniciya erigmis olur.

Kullanicilar tweetlerin ne kadar kisiye eristigini, goriintillenme sayisini ve
toplam etkilesim sayismi da tweetlerin etkinligini goriintiile butonundan
gorebilmektedirler. Daha detayli veriler, istatistik boliimiinde bulunmaktadir.
Bireyler korumali ya da herkese acik olarak listeler olusturup, sadece bu gruplara
ekledikleri kisilerin paylagimlarim1  gdrebilmektedirler. Ornegin bir gazeteci
politikacilar iilkelere gore farkli listelere ekleyip, ayri ayr1 paylasgimlarimi takip
edebilir ve etkilesim kurabilir. Bir akademisyen ¢alisma alanina gore takip etmek
istedigi profesyonelleri ekledigi bir liste olusturup, sadece bu olusturdugu gruptaki
kisilerin tweetlerini listeye bakip gorebilir. Eger bir olusturulan listeler herkese agik

ise diger kullanicilar da bu listelere abone olabilmektedir.

2017 yilinda platformun yapisinda énemli bir degisiklik yapilip daha dnceden
140 olan bir iletideki karakter tist limiti 2 katina c¢ikartilmis ve 280 olarak
belirlenmistir. Ote yandan bu mikroblog sitesi iizerinde bireyler sadece 280

karakterlik metin degil, ses ve goriintii dosyalar1 da paylasabilmektedir.
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Popiiler isimlerin de web sitesine iiye olmasiyla birlikte hizli bir yiikselise
gegen Twitter, asil Onemli etkisini siyasal alanda hissettirmistir. Siyasal
hareketlerdeki etkilerinden biri 2008 yilinda Amerika Birlesik Devletleri baskani
olarak segilen Barack Obama’nin se¢im kampanyasi sirasinda web sitesini hedef
kitlesiyle iletisime gegmek i¢in aktif bir sekilde kullanmasidir (Kahraman, 2014: 43).
Arap Bahar1 olarak anilan ve Orta Dogu cografyasinda birgok Arap iilkesinde
yonetimlerin de§ismesine kadar varan protestolarin sekillenmesinde, bir iletisim

merkezi olarak 6nemli rol oynamistir.

Twitter ile 6zdeslesen “#” isareti hashtag olarak anilmaktadir. Kullanicilar bu
isareti istedikleri kelimenin oniine ekleyerek, diger kullanicilarin da kelimeyi yazarak
arama yaptiklarinda o konu ya da tartigsna etrafindaki paylasimlara kolaylikla
erisebilmelerine olanak saglar (Small, 2011: 873-874). Her giin milyonlarca atilan
tweet icerisinden sadece ilgili konu hakkinda yapilan paylasimlar1 gosteren hashtag

ozelligi, belli bir konu etrafinda organize olmay1 ve giindem olusturabilmeyi saglar.

Ulkelere gore o an en ¢ok konusulan konular ise “Trend Topics” bashgi
altinda listelenmektedir. Bu sistem kullanilan kelime sayisinin mesajlarda gegis
yogunluguna gore islemektedir (Gligdemir, 2017: 29). Boylelikle kullanicilarina kisa
bir stire icerisinde belirli bir konu hakkinda etkin bir sekilde iletisime gecip, giindem
olusturmalarina olanak saglamaktadir. Bireyler hem kendi {iilkelerindeki hem de

diger iilkelerdeki en ¢ok konusulan konular1 ayarlar1 degistirerek gorebilmektedirler.

2.4.3. Instagram

Kullanicilarina yiiklemek istedikleri fotograflar ve videolar iizerinde genis bir
filtre ve efekt uygulamalar1 imkani sunan ve bunlari kisa agiklamalar ekleyerek istegi
dogrultusunda yoruma ag¢malarini saglayan bir fotograf paylasma ve diizenleme
uygulamasidir. Instagram kullanicilar fotograflar kategorilere ayirmak i¢in igerigine
uygun hashtag (#) semboliinii kullamirlar (Code, 2015: 19). ilk donemlerinde, 1963
yilinda Kodak firmasinin iirettigi Instamatic ya da Polaroid fotograf makinalarinin
formatina benzer yalnizca tam kare bir kadrajla paylasima izin veriyordu
(Tarkmenoglu, 2014: 95-96) 2015 yilinda ise bu oOzellige giincelleme getirilerek

uygulamaya portre ve manzara ¢ekimleri dahil edilmistir.
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2010 yilinda kurulan ve ilk olarak sadece App Store iizerinde kullanima agik
olan Instagram, iki buguk ay gibi kisa bir siire i¢erisinde 1 milyon kullanici sayisina
ulagmistir. Twitter ve Foursquare gibi diger sosyal medya platformlar1 ise bu rakama
en az 1 yil i¢erisinde ulasabilmistir. (Latiff ve Safiee, 2015: 14). Giincel istatistiklere
bakildiginda ise Instagram’in en hizli biiyliyen platformlar arasinda yer aldigi
goriilmektedir. Ozellikle geng kitlelerin yogun ilgisi bu hizli yiikselisteki sebep
olarak belirtilmektedir. 2012 yilinda ise sosyal medya devi Facebook’a satildiktan

sonra piyasa degeri katlanarak artmustir.

Instagram uygulamasinin popiilerligini yiikselten faktorlerden biri hashtag
diye adlandirilan fotograflarin etkilenmesi olanagi, digeri de fotograflara ¢ok basit
bir sekilde 6zgilin efektler uygulanabilmesidir. Aym Twitter’daki gibi "hashtag"
olarak adlandirilan ve # isareti ile simgelenen etiketleme fonksiyonu, Instagram
uygulamasina dahil edildikten sonra aktif kullanic1 sayisinda 6énemli bir artis oldugu
gozlenmistir. Bu etiketleme sistemi, anahtar kelimeler vasitasiyla paylasilan
fotografin daha kolay erisilebilinir olmasim1 saglamak igin belli bir baslik altinda
toplanmasi anlamina gelmektedir. 2016 tarihinde Instagram’a stories (hikayeler)
ozelligi eklenmis ve kullanicilarin anlik fotograf ya da video paylagmasina olanak
saglanmigtir. Bu fotograf ve videolarin kaliciligi 24 saattir, eger kullanici isterse
hikayeyi profilinde one ¢ikartip siire sinirlamasini da ortadan kaldirabilir. Instagram
aynm zamanda pazarlama alaninda da Onemli bir mecrast olmustur. Firmalar
Instagram iizerinde profillerini olusturup hedef kitlelerine hem hashtagler ile hem de

iicret ddeyerek verdikleri reklamlar ile ulagsmaya ¢aligmaktadir.

2.4.4. YouTube

Popiiler bir video paylasim sitesi olan YouTube’da fretici kesim
kullanicilardir. YouTube, yiiksek teknik bilgi ihtiyact olmadan kullanicilarin siteye
video yiiklemelerine, icerikleri izlemelerine ve begendiklerini paylagmalarina olanak
saglar (Jang, 2015: 16). Izleyiciler de bu iceriklere yorum yapabilir ya da begenme
butonu ile icerige ilgi duyup duymadiklarini belirtebilir. Sitedeki videolarin diger
web sitelerine kolayca gomiilmesini saglayan URL'ler ve HTML kodlar:

bulunmaktadir.
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YouTube katilimer bir kiiltiir iiriintidiir. Bu yilizden igerige katkida bulunanlar
yelpazesi genistir ve ¢ok ¢esitlidir. Biiyilk medya sirketlerinden kictk-orta 6lcekli
isletmelere, reklam verenlerden iinliilere, amator ya da profesyonel olan genis bir
kullanict kitlesi vardir (Burgess ve Green, 2009: vii). Giincel birgok istatistiki
verilere bakildiginda diinya tizerinde en ¢ok ziyaret¢i trafigine ulasan siteler arasinda

Youtube ilk iigte yer almaktadir.

Eski PayPal calisam1 olan Steve Chen, Chad Hurley ve Jawed Karim
tarafindan 2005 yilinda kurulmustur. Hurley’nin garajinda ¢aligmaya baglayan bu ii¢
girisimci 15 Subat 2005 tarihinde domain adresini sisteme kaydedip, site (izerinde
cesitli giincellemeler yapip, Mayis 2005°te ise herkese acik beta test siirlimiinii
kullanima a¢gmistir. Resmi olarak kullanima agilma tarihi ise Aralik 2005°tir (Miller,
2011: 6-7). Youtube acildig ilk ay 3 milyon ziyaret¢iye ulagmus, ligiincii ayinda ise
bu rakami 3’e katlamistir. Temmuz ayinda ise toplamda 30 milyon ziyaret¢i ile en
hizl1 yiikselen sosyal medya siteleri arasinda yerini ayirmistir. Kurulusundan bir yil
sonra 2006 yilinda ise en biiylik internet arama moturu olan Google’a 1 milyar 650
milyon dolar karsihiginda satilmistir (http://www.hurriyet.com.tr, Erisim Tarihi:
20.04.2019 ). Nisan 2008 itibariyle ise bir onceki yila kiyasla on kat artis gdsteren
katilimei ilgisi sonucu site lizerine yiiklenmis 85 milyon video bulunmaktaydi

(Burgess ve Green, 2009: 1)

YouTube sitesinin hizli yiikselisinin sebebine dair birgok fikir yer almaktadir.
[k piyasaya siiriildiigii ddnemlerde belirli kitlelere ulasmak istemisler ama basarisiz
olmuslardir. Hatta siteye daha fazla kullanici ¢ekmek igin Craigslist sitesine kadin
kullanicilarin 100 dolar karsiliginda 10 video yiiklemesi ilan vermislerdir. Bu
ornekteki gibi cesitli basarisiz girisimden, sonra Youtube’un kurucu ortaklarindan
olan Jawed Karim’e gore sitenin yiikselisi igin atilmig dort temel Oonemli adim
sunlardir: “Site lizerindeki video Oneri sistemi, video paylasimini saglayan linkler,
daha fazla etkilesimi saglayan yorumlar kismi gibi araglar ve harici (external) bir

video oynatic1” (Gannes, 2006).

Hizl1 yiikselisin arka planindaki sebeplerden biri de pazarlama sektoriiniin

yeni platformlara yonelmesidir. Markalar, YouTube’u reklam, pazarlama, marka ve
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tanitim icin kullanmaktadir. Youtube, kullanicilar izlemek icin sectikleri bir video
baslamadan 6nce ya da basladiktan sonra sponsorlu bir reklam filmi oynatmaktadir.
Bir diger segenek ise trueview video reklam formatidir. Izlenmek istenen video
oncesinde, reklamin ilk saniyelerini zorunlu olarak kullaniciya izletilmektedir. Bu
atlanabilir reklam formatinda kullanici reklamin besinci saniyesinden sonra reklami
gec butonuna tiklayarak, istedigi videoya gecebilir. Internet reklamlarmdan rahatsiz
olan kullanicilar i¢in ise web tarayicilar (browser) iizerinde reklam engelleme

eklentileri bulunmaktadir.

2.4.5. Linkedin

Is aglari, profesyonel is baglantilar1 kurmayr saglayan sosyal aglardir. Ag
tizerinde dogru kisiler ile dogru iliskiler kurup bireylerin ve firmalarin is agim
genisletmesini saglar (Kudug, 2011: 24). LinkedIn giiniimiizde bu aglarin en
blyugiidir. Milyonlarca iiyesi bulunan LinkedIn’de kullanicilar 6zgeg¢mislerini,
yeteneklerini, uzmanlik alanlarin1 yaymlayabilir ve aktif olarak is arayip

aramadiklarim belirtebilir.

Is arayan kisiler, kendilerine uygun acik pozisyonlara basvuru yapabilir.
Kullanicilar baglanti halinde oldugu kisileri listeleyebilir ve baglant1 kurmak istedigi
kisiye de davet yollayarak séz konusu kisiden profesyonel agina katilmasimi talep
edebilir. Igerik yaymlama ve okuma, Onerilerde bulunma sorma, insanlari ve

sirketleri arama imkani sunar.

Profesyoneller arasi iletisim ag1 olarak kabul edilen LinkedIn gibi glinlimiizde
yaygin olarak kullanilan sosyal is aglar1 6ziinde birer bir sosyal agdir. Sosyal bir is
ag1 olarak gorilmesinin sebebi de ashinda kisisel sosyal aglar ile ¢ok
benzesmesindendir. Asagidaki tablo LinkedIn’in yapisimt ve onun diger sosyal

aglardan farkin1 anlamak agisindan 6nemlidir (Kudug, 2011: 27):
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Tablo 3. Kisisel Sosyal Aglar ve Sosyal is Aglar

Kisisel Sosyal Aglar Sosyal Is Aglan
Baglanti kurma Bireyler Bireyler, sirketler ekipler
Profil olusturma Var Var
Igerik paylasimu Video, milzik, resim, bilgi Bilgi
Mesa] gonderme Var Var
Grup destegi Var Var
Takip etme Bireyler Bireyler, sirketler
Anlik durum belirtme Var Var
Etkinlik paylagim Var Var
Isbirligi Yok Var
Is firsatlar1 varatma Yok Var
Is bulma Yok Var
Uriin, hizmet tamitimn Kismen Var

2.5. Istatistiklerle Sosyal Medya

Internet ve sosyal medya insanlia yeni bir iletisim yolu sunmustur. Web 2.0
ile birlikte etkilesimin artmasi sonucu biligsim teknolojilerini kullanma oranlar1 hizla
yiikselmeye baslamistir. Dev bilgisayar teknolojisine ait olan 6zelliklerin, her giin
haberlesme i¢in kullandigimiz telefonlara entegre edilmesiyle birlikte ise hayatimizin
ayrilmaz bir pargast haline gelmistir. Ote yandan bu imkanlarin biitiin diinyada aym
seviyede olmamasi ise dijital esitsizlikler tartismasini giindeme getirmistir. Biz bu
bélimde diinya genelinde ve Turkiye 6zelindeki verileri ele alip; intenete ulasim ve

kullanici sayist detaylarini inceledik.

2.5.1. Global Diinya istatistikleri

Kiiresel boyutta internet kullanim istatistikleriyle ilgili giincel detaylar1 igeren
calismalar, diinya niifiisunun neredeyse yarisindan fazlasinin birer internet kullanicist

oldugunu gostermektedir. We are Social ve Hootsuit’in dijital verileri derleyip
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hazirladigr 2019 raporu, diinya genelindeki internet kullanici sayisinin 4.39 milyara
ulastigini belirtmektedir. Bu istatiki bilgiye goére, 7.5 milyar olan diinya nifusunun
yarisindan fazlasi internet kullanmaktadir. Bir akilli telefona sahip olan 5.12 milyar
kisi ise diinya niifusunun tigte ikisine denk gelmektedir. Verilere gore, internete giris
yapma oraninda ilk sirada yer alan iilke %99 ile Birlesik Arap Emirlikleri, en az ise
%35 oranla Bati Afrika {ilkesi Gana’dir. Rapor’da yer alan Alexa ve SimilarWeb
verilerine gore en c¢ok ziyaret edilen web siteleri sirasiyla Google, Youtube ve
Facebook’tur. Diinya genelinde aylik aktif kullanic1 sayisina gore Facebook 2.12
milyar ile ilk sirada yer almaktadir. Raporun bir diger 6nemi ise gelismekte olan
ilkelerde internette gegirilen siirenin yiiksekligidir (We are Social, 2019). Asagidaki
tabloda 2019 yili ortasindaki verilere gore bolgeler temelinde internet kullanici
dagilimi  yer almaktadir (https://www.internetworldstats.com, Erisim Tarihi:
20.09.2019).

Tablo 4. Kiiresel Capta Internet Kullanim Istatistikleri

DUNYA INTERNET KULLANIM VE NUFUS ISTATISTIKLERI

Bolgeler Nufus Diinya Internet Penetrasyon | Blylime | Kullanicilar
(2019 Nufusu kullanici oran1 (%) | 2000- %
ortalama) (%) sayisl 2019
30 Haziran
2019
Afrika 1,320,038,716 | 17.1% | 522,809,480 39.6 % 11,481 11.5%
%
Asya 4,241,972,790 | 55.0 % | 2,300,469,859 54.2 % 1,913 % 50.7 %
Avrupa 829,173,007 | 10.7% | 727,559,682 87.7% 592 % 16.0%
Latin 658,345,826 | 85% | 453,702,292 68.9 % 2,411 % 10.0 %
Amerika/Karayipler
Orta Dogu 258,356,867 | 3.3% 175,502,589 67.9 % 5,243 % 3.9%
Kuzey Amerika 366,496,802 | 4.7% | 327,568,628 89.4 % 203 % 72%
Okyanusya 41,839,201 0.5% 28,636,278 68.4 % 276 % 0.6 %
/Avustralya
TOPLAM 7,716,223,209 | 100.0% | 4,536,248,808 58.8 % 1,157 % | 100.0 %

Sunulan bu verilere gore en fazla internet kullanici sayisina sahip olan bolge,
yine en fazla niifusu barindiran Asya kitasidir. Kendi niifus oranina gore %89.4’liik
penetrasyon internetin en yaygin olarak kullanildif1 bélge Kuzey Amerika’dir. Ote

yandan diinya niifusunda 3 milyardan fazla kisinin hala internet kullanicis1 olmamasi
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ise dijital esitsizlige isaret eder. Her ne kadar dijital esitsizlik kavrami sadece

teknolojiye erisim imkénlarini ifade etmese de, onun bir boyutunu olusturmaktadir.

2.5.2. Tiirkiye Istatistikleri

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) 2019 yili “Hanehalk: bilisim teknolojileri
(BT) kullanim aragtirmast” raporunda sunulan verilerine gore internet kullanim orant
16-74 yas grubundaki bireylerde 75,3’e ulagmistir. Cinsiyete gore dagilimda ise bu
oran erkeklerde %81,8 iken kadinlarda %68,9’dur (TUIK, 2019). We are social ve
Hootsuit’in dijital verileri derleyip hazirladigi “Digital 2019 in Turkey” raporuna
Tirkiye niifusunun %72’si internet kullanicisidir. Bu orana dahil olan 52 milyon kisi
ise aktif olarak sosyal medyay1 kullanmaktadir. Giyilebilir teknoloji iirlinleri hala
yayginlik kazanmasa da, neredeyse her evde bir televizyon oldugu ve yetiskin
bireylerin %98’inin de cep telefonuna sahip oldugu goriilmektedir. Mobil cihazlarin
kullanimmin yaygin oldugu bireyler giinlilk ortalama olarak 7 saat 15 dakika
internette harcamaktadir. Tiirkiye’de en aktif sosyal medya platformlarinda ilk bes
icerisinde sirastyla YouTube, Instagram, WhatsApp, Facebook ve Twitter yer
almaktadir (https://www.slideshare.net, Erisim Tarihi: 21.09.2019). Ote yandan bu
veriler kapsaminda niifusun neredeyse dortte birinin ise internet kullanmadigi

gorilmektedir.

2.6. Sosyal Medyanin Toplumsal Etkileri ve Olas1 Etkileri

Kanadali iletisim kuramcis1 Herbert Marshall McLuhan, internet teknolojisi
daha ortada yok iken, zaman ve mekan kisitlamasinin ortadan kalkacagmi ve
bdylelikle teknoloji ile donanmis diinyanin kiiresel bir koye doniisecegini sOylemisti.
Gilinlimiizde ise yeni medya teknolojileri ile birlikte bireyler diinyanin neresinde
olursa olsun birbiriyle internet vasitasiyla kolaylikla iletisim kurabilmektedir. Bu
bliylik degisim siiphesiz ki yeni sosyal, kiiltiirel, siyasal ve ekonomik sonuglar
dogurmustur. Yeni medya teknolojisi ve sosyal medya, ge¢miste televizyon ve
radyonun toplumda yarattig1 etki gibi hem insanlarin yasamini degistirmis hem de

giinliik yasam pratiklerini dontigtiirmiistiir.

Etki, Olgiilebilirligi zor olan ve alani1 ¢ok genis olan bir kavramdir. Sosyal

medyanin toplumlar iizerindeki etkisi ise 6zelikle kitlesel kullanimin yayginlagmasi
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ile birlikte bir¢ok alanda arastirmacilar tarafindan incelenmektedir. Teknoloji her
gecen giin gelistigi icin, onun topluma yarattifi etkinin de degisime ugradigi
sOylenebilir. Biz bu baslik altinda olumlu ve olumsuz agidan degerlendirilen ve ¢ok
boyutlu olan sosyal medyanin etkisi tartismalariin 6n plana ¢ikan ana basliklarina

yer verdik.

2.6.1. Kamusal Alanin Degisimi

1990’11 yillarin sonuna dogru 6zellikle Web 2.0’1n dogusu ile paralel olarak,
sosyal medyanin toplumlar tarafindan aktif ve katilimci bir sekilde kullanilmaya
baslanmasi, bu platformlarin sanal bir kamusal alana doniisiip donlismedigi
tartismalarini dogurmustur. Tartismalarin ve arastirmalarin odaginda ise sosyal
medya platformlarinin fiziksel bir ortamdan ziyade sanal bir ortam sunmasi ve
denetim altinda olmasindan ve ekonomi politik yapisindan dolay:r ozgiirliikk¢ii bir

yapiya sahip olup olmadigi yer almaktadir.

Kamusal alan tartismalarinda 6n plana ¢ikan baslica calismalar arasinda ise
Hannah Arendt’in 1958 yilinda basilan “Insanlik Durumu” ve Jiirgen Habermas’m
1962°de Almanca dilinde yayimlanan “Kamusalligin Yapisal Doniisimii” adli eseri
yer almaktadir. Her iki diisiiniir de tarihsel siirecte inceledikleri kamusal alandan yola
cikarak, modern diinyanin siyasal ve diisiinsel kaliplarini elestirip; insanlarin
ozgirligiine ve katilimina dayali bir siyasal model i¢in bir norm olusturmay1
amacglamaktaydi. Kamusal alan onlar i¢in ¢ogulcu bir demokrasi modelinin kurucu

unsurlar1 arasinda yer almaktadir (Zabci, 2012: 110).

Frankfurt Okulu’nun ikinci kusak temsilcilerinden Habermas, “Kamusalligin
Yapisal Doniisiimii” adli eseriyle kamusal alan ve sivil toplum tartigmalarini
giindeme getirmistir (Yaylagiil, 2016: 112). Demokrasi kuram ve tartismalarinda kilit
bir 6neme sahip olan bu kitabinda, burjuva kamusal alaninin ortaya ¢ikisini incelemis
ve kavramin yapisal doniislimiiniin hem tarihsel hem de sosyolojik olarak bir
degerlendirmesini yapmistir. Tarihsel cercevedeki incelemesi ise kamusal alan
kavraminin her toplumda ve her durumda ortaya g¢ikmadigini gostermektedir.
Kamusal alanin ilk kez ortaya ¢ikis1 18. yiizyilda burjuvazinin dogusu ile baslamistir
(Yiikselbaba, 2008: 6). Ekonomik ve toplumsal kosullardaki degisim ile beraber
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kahvehaneler, yazinsal oOrgiitlenmeler, yayinevleri, gazeteler ve dernekler gibi
devletin mutlak iktidarina kars1 gelisen sosyokiiltiirel kurumlar, katilimin bir pargasi

olarak 6zel kisilerin kamusal diisiinme alanini olusturmustur.

Habermas’a gore kamusal alan, modern toplumda kamuoyunun
bicimlenmesini saglayan merkezi bir alandir. Bu alanin en temel o&zelligi tim
yurttaglarin engelsiz bir sekilde erisebilmesinin garanti altina alinmis olmasidir. Esit
ve Ozgiir katilimcilar toplanip, orgiitlenerek genel yarara iliskin kanaatlerini agik bir
sekilde tartisir. Kamusal bir govde biciminde davranan 6zel sahislarin diislincelerini
dile getirdigi elestirel tartismalar sonucunda ise akla dayali adil bir anlasmaya yani
rasyonel bir rizaya varilir. Habermas, kavrama dair bu yaklasimi ile hukuk devleti ve

miizakereye dayali demokrasi modeli arasindaki iliskiyi radikallestirir (Habermas,

2010: 95).

Kamusal alan kavramimna Habermas iki boyut ithaf etmistir. Kavrami hem
fiziksel yani mekansal, hem de sembolik olarak kullanir. Bireylerin toplumsal
yasantisinda fikirlerini ya da sikayetlerini cadde, sokak, meydan gibi alanlarda
paylasmasi ve miizakere etmesi kavramin fiziksel yoniinii belirtir. Herkes tarafindan
erigilebilir olan bu mekanlar yliz yiize iletisimin fiziksel boyutunu olusturur.
Sembolik anlamda kullanimi ise kamusal diisiince, kamusal goriis yani bireysel
yargilama olusumunda gerekli bilgilerin dolastifi ve basin 6zgiirliigiiniin garanti
altinda oldugu bir alan olmasi ile iliskilidir (Gokgiir, 2017: 14). Kavramin anlaminin
ikinci boyutuyla ile ilgili Ozbek (2010: 41), kamusal alanin anlam iiretim alanlari
acisindan normatif bir ilkeyi yani bir ideali i¢erdigini belirtir. Burada kamusal alanin
anlam olarak ilkesel yanini yani modernlik vurgusunun altin1 ¢izmek igin, kavramin
icerigini  Ozerlik, c¢ogulluk, agiklik ve elestiri Ozgirligi gibi anlamlara gelen
“glasnost” kelimesi ile agiklamaktadir. Habermas¢i kamusal alan kavraminin bu
tanimlamalar dogrultusunda demokrasi ve hukuk devleti ile dogrudan baglantili

oldugu; o6zgiirliik, esitlik, cogulculuk gibi degerleri igerdigi goriilmektedir.

Hannah Arendt kamusal alani kavramlastirirken Antik Yunan’daki “polis”i
ele alip insan etkinliklerini emek, is ve eylem olarak smiflandirir ve bu davranislarin

etkin olduklar1 alanlar1 da kamusal ve 6zel diye ayirir (Yiikselbaba, 2008: 98).
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Kamusal ve 6zel alanin var olusunu ise kent-devletin ortaya ¢ikisina dayandirir. Ona
gore is ve eylemin gerceklesebilmesi icin ¢ogulluga ihtiya¢ vardir ve bu ¢ogullugun
gergeklesebilmesi icin ise kamusal alandaki etkinlikle miimkiindiir. Arendt 6zgiirliigii
insan iligkileri alani olan kamusal alan ile baglantilandirir ve insanin bu alan
icerisinde yer aldig1 slirece ya da kamusallik icerisinde eyleyebildigi siirece 0zgiir
olabilecegini savunur (Olgun, 2017: 48-50). Insanin hayattaki diisiinsel ve eylemsel
etkinligi tlizerine tartisan Arendt, kamusal alan-6zel alan kavramlarina da etik bir
perspektif sunar. Aristoteles’in zoon politikon tanimi ile esdeger olarak, insanin
toplumsal bir varlik oldugunu ve kamusal alan ya da toplumsal alanda var olmakla

bireyin kendisini ve yasamini zenginlestirdigini soyler.

Internetin ve bunun beraberinde sosyal medyanin bir ara¢ olarak toplumsal
hareketlere merkez olusturmasi, maliyetinin diisiik olmasi ve paylasimlarla birlikte
artan katilimin yogunlugu sonucunda, kamusal alan tartismalar1 yeniden giindeme
gelmistir. Bu arastirmalarin bir boliimii internete olumlu bir yonde yaklasip, bu yeni
teknolojik gelismelerin demokrasinin aksayan yonlerini gidermek igin bir hafifletme
unsuru olacagini belirtmektedir. Dahlgren (2018) herhangi bir toplumsal kamusal
alan1 incelemek ya da bu alana iletisim teknolojilerinin katkisini incelemek igin;
yapisal, temsili ve etkilesimsel olmak {iizere ii¢ yapisal boyut sunar. Kamusal alanin
ilk boyutu olan yapisallik, resmi kurumsal 6zellikler ile ilgilidir. Bu yapisallik daha
cok bilginin niteligine, dolagimda olan ifade bigimlerine iligskin sinirlar1 koyan
ekonomi politik yondiir. Miilkiyet, kontrol, finansman ve diizenleme sorunlarini
kapsar. Bu faktorler, internete birey i¢in erisilir olup olmadig: ile ilgilidir. En temel
haliyle iletisim ortaminin 6zgiirliigii ve kontrol mekanizmalari ile ilintilidir. Temsili
boyut, farkli ya da karsit goriislerin ¢evrimigi platformlarda yer alabilmesidir.
Internet aracilig1 ile artan iletisimin kitlesellesmesi ile birlikte, siyasi iletisimin
medya ciktist olan; adalet, dogruluk, biitiinliik, goriis farkliliklar1 ve giindem
belirleme gibi 6nemli &lgiitler ile baglantilidir. Ugiincii boyut olan etkilesim ise
sOylemsel iletisimi ve miizakere alanimi kapsar. Bu etkilesimin iki agis1 vardir;
vatandaslarin medyayla karsilagma siireci yani onu anlamlandirmasi, bireylerin kendi
arasindaki etkilesim. Cevrimigi yollar ile birlikte artan bireyler arasi etkilesim ise

kamusal alanin yayilma karakterini 6nemli bir noktaya tagimistir.
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Bilgisayar teknolojilerinin yayginlasmasi ile birlikte demokrasi, internet ve
kamusal alan tartismalarina kimi arastirmalarda iyimser, kimilerinde ise siipheci ya
da elestirel bir yonde yaklasildigi goriilmektedir. Bir yanda internetin esitlik¢i ve
demokratik bir kamusal alan olarak diisiiniilebilecegi, diger yanda ise denetim
mekanizmalarinin ve sansiiriin var oldugu bu yeni alanda, esitlikgi miizakerenin
yiriitilemeyecegi  diisiincesi hakimdir. Buchstein (1997: 251), internetin
demokrasiye katkida bulunmasi tartismalarinda olumlu yaklasim sergileyenlerin dort
ana temeldebirlestigini belirtir. Bunlardan ilki internetin otoriter iktidara karsi bir
bagisiklik (immunizing) sagladig1 gortisiidiir. Bu yaklasim otoriter siyasal rejimlerin,
internetteki yiiriitiilen tartisma ortamlarin1 kontrol altina alamadigini ileri siirer.
Internete erisim kolay ve ucizdur. Ozellikle bilgi ve etkilesim olanag: ile birlikte,
vatandaslarin devlet kurumlar1 ve biylik isletmelerden bagimsizligini arttiran bir
kamusal alana sahip olmasi, geleneksel gii¢ yapilarimin yikilmasini saglar. Bu
kamusal alan taban orgiitlenmesi sayesinde elestirel bir yapidadir. Dordiincii ve son
temel ise internetin evrensel erisime agik olmasidir. Fiziksel mekan engellerini agsan
vatandaslar, birbirleriyle kolaylikla iletisim saglayabilir ve ¢esitli gruplar olusturup
devlet denetiminde olmayan bilgi havuzlar1 yaratabilirler. Bu dort temel internet ile

ilgili olumlu beklentilerin genel bir cercevesini ¢cizmektedir.

Internetin demokratik bir kamusal alan olabilecegine yonelik iyimser/iitopik
yaklagimlarda; internetin ve yeni iletisim teknolojilerinin insanlar1 birbirine
yakinlastirmasi, kanaatlerin 6zgiirce dolasgimina imkan tanimasi, demokrasi
kiiltiirtinii saglamlastirmast ve 6n yargilar1 yikmada yardimer bir ara¢ olmasi 6n
plana ¢ikmaktadir. Bu yaklasima gore siber uzam birbirinden ¢ok farkli goriislerin ve
kanaatlerin tek tarafli olmayacak bir sekilde 6zgiirce ifade edilebildigi demokratik bir
iitopyadir (Ozgetin vd, 2012: 52-53). Internet tabanli bu olumlu beklentilerin en
onemli dayanak noktalarindan biri olan kamusal alan tartismalarina Papacharissi
(2002: 11) ise kamusal mekan kavramu ile dahil olur. Ona gore internet politik
miizakerelere uygun ortam sunan birkamusal mekandir. Bu iki kavram arasindaki
ayrim1 yaparken de sanal mekdnin tartigmayi, sanal alanin ise demokrasiyi
gelistirdigini belirtmektedir. Ozetle yeni iletisim teknolojilerinin bir getirisi olan bu

yeni ortam bir kamusal alan degil, kamusal mekan sunmaktadir. Sanal kamusal

74



mekanda enformasyona hizli ve ucuz erisim, biitiin vatandaslarin daha fazla
bilgilendirildigi ya da politik tartigmalara katilmaya daha fazla istekli oldugu
anlamina gelmemektedir. Bu sana Imekan, kiiltiirel olarak ¢ikmaza girmis kamusal
alam yeniden canlandirmay: garanti edemez. Internetin politik tartigmalara katilimi
arttirmas1 demokrasiye yardimei olur ancak saglikli bir demokrasinin garantisi olarak
goriilemez. Katilimin ¢esitliligini de sorgulayan Papacharissi (2012: 22), kapitalist
iiretimi de ele alarak internetin niifusun tamamu igin erisilebilir olmadiginin da altimi
cizer. Habermas’in 18. yiizyill burjuva kamusal alaniyla internet arasindaki
benzerlikleri irdeleyen Kasun Ubayasiri (2006: 9), Papacharissi’nin gorlisiini
destekler bir bi¢imde; bu yeni teknolojinin vatandaslarin politik tartismalara
katilmin1 arttirdigin1  ancak tiim kullanicilarin buna dahil olacagini garanti

etmedigini sdylemektedir.

Zaman ve mekan engellerini asan internetin fikir 6zgiirligli ve miizakere i¢in uygun
bir ortam saglayarak demokrasiye katkida bulunduguna dair goriislere siiphe ile
yaklasan isimlerden biri olan Evgeny Morozov ise internetin demokrasi konusunda
cok biiyiik bir degisiklige yol agmadigini, hatta antidemokratik faaliyetlere de bir
ara¢ olarak kullanilabilecegini savunmaktadir. Morozov, Diktatorler bizi web’de
nasil izler (2009) adli ¢alismasinda internetin bir yandan eylemcileri destekledigini;
bir yandan da devletin baski araglar1 arasinda yer alan kolluk kuvvetlerince bir
gbzetim unsuru olarak ayaklanmalaradahil olanlarin tespitinde ve takibinde
kullamldigmin altin1 ¢izmektedir (Ozgetin vd, 2012: 55). Otoriter rejimlerin bu araci
iki yonlii strateji ytriiterek kendi g¢ikarlar1 dogrultusunda kullanabildigini belirtir.
Devletler en 6nemli sitelere erisimi istedigi zaman engelleyebilir ya da bunu
kamuoyunu manipule etmek icin kullanabilir (Morozov, 2009). Sovyetler, radyoyu
yasaklamadi; kimi Bati merkezli radyo istasyonlarini kontrol altina aldi, kendi
ideolojilerini yaymak ve muhalif yayincilar1 baski altina almak i¢in bu kitle iletigim
aracindan yararlandi. Naziler de sinemayir ayni sekilde kullanmmis ve onu bir
propaganda aracina doniistiirmiistiir. Morozov’a gore internet de otoriter rejimlerin
kendi ideolojilerine ve faaliyetlerine katki saglayacak bir ara¢ olarak kullanilabilir.
Ote yandan vatandaslarin interneti kullanma bicimi de 6n plan ¢ikmaktadir. Baskici

rejimlerin  denetimi kaldirdig1 disiiniildiigiinde, bir anda biitiin vatandaslarin
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demokrasiye katki saglayacak bir sekilde bu araci kullanmaya baslamasi da iitopik
goriinmektedir. Internet ayn1 zamanda bir eglence aracidir. Ozgiirliik gelse de herkes
bir anda en Onemli raporlart mi inceleyip elestirecektir, yoksa bu platformda
televizyon dizileri mi izlemeyi mi tercih edecektir? Bu sorular kullaniciya yani
vatandaga yoneliktir. Morozov’a gore gergek bir siyasal eylem, ancak gercek insanlar
arasinda fiziksel bir kamusal alanda olabilir. Kullanici olarak yer aldiklar1 internette,
sadece imza kampanyalarina katilip, burada tanisiklik saglamaktadirlar (Ozgetin vd.,
2012: 55). Bu durum sonucunda ise tamimadig1 ve kimliginden siiphe ettigi kisilerle
birlikte kendi canini tehlikeye atacak bir siyasal eyleme girismemekte ve boylelikle

politik faaliyetlerde pasif kalmaktadirlar

Internetin demokratik bir kamusal alan olup olmayacag tartismalarindaki
stipheci yaklasimlarda, yeni iletisim teknolojilerinin azinligin ayricaligi olmasi, belli
bir kesimin erisimine acik olmasi ve sermayenin egemenligi goriisleri yer almaktadir.
Ote yandan, biitiin kullanicilarin bilgi ve diisiince ifade etmek icin ayni erisime sahip
oldugu diisliniilse de, sdylemde yine azinligin egemenligi on plana g¢ikmaktadir.
Burada vurgulanmak istenen asir1 olarak belirtilen goriislerin de fikir 6zgiirligii

kapsaminda degerlendirilmesiyle ilgilidir.

Internette dolasan her bilginin demokrasiyi savunmadigi da ele alindiginda,
kamusal alan agisindan tartisma dogmaktadir; “bu sitelere erisimin engellenmesi
sonucu, her bir bireyin goriisiinii acik bir sekilde yansittigi alternatif bir kamusal
alandan bahsedilebilir mi?”. Baz1 arastirmacilar ise erisim agisindan da esitligi
irdeleyip, herkesin kolaylikla istedigi bilgiye ulagsmasinin bilgi kirliligi igerisinde gok
da kolay olmadigimi sdoylemektedir (Papacharissi, 2012: 14-16). Bilgilere ulagmak,

ayiklamak ve bulabilmek de bir teknoloji becerisi gerektirir.

Internetin kamusal alan yaratma potansiyeline sahip olup olmadig
tartismalar1 siipheci ve olumlu yaklagimlarla devam etmektedir. Her gegen giin yeni
iletisim teknolojilerinin gelismesi ile birlikte kamusal alan tartismalar1 da farkli bakis
acilarina yonelmektedir. Politika ile de kamusal alan birbirinden ayr1 diisliniilemez.
Bu sebeple de politikacilar ile vatandaslarin interneti nasil kullandigi, ¢evrimigi

alanlarda mizakerinin ilerlemesiyle ilgili olan tartigsmalar1 belirler.

76



2.6.2. Siyasetteki Degisimler

Sosyal medyanin ortaya ¢ikmasi ve gelisimi ile birlikte yoneten ve yonetilen
iliskilerindeki degisimler gézlemlenmistir. Geleneksel medya doneminde siyasal
iletisim kitle iletisim araclar1 vasitasiyla tek yonlii olarak gergeklesmekteydi. Siyasal
liderler ulagilamaz konumdaydi ve bireyler iletisim kurmak istediklerinde ya da
yardima ihtiyaclart oldugunda bizzat yiiz yiize iletisim ig¢in yanlarina gitmek
zorundaydi (Glingor, 2016: 396). Ancak gilinlimiizde ¢evrimigi ortamlar ile birlikte
bu iletisim de degisime ugramis ve vatandaslar isteklerini, hosnutsuzluklarini,
gortislerini bu ortamlarda liderlere iletebilmektedir. Bu sayede yoneten ve yonetilen
arasindaki iliski biiyiik 6l¢iide yakinlagsmistir demek miimkiin olmasa da, sosyal aglar
vatandaslar agisindan; siyasilere ulasabilmeyi kolaylastirmis, ¢ift yonli iletisim igin

uygun bir ortam yaratmustir. Siyasiler igin ise halka ulasabilirlik hizlanmistir.

Siyasal katilim agisindan ise 3 yaklagim bulunmaktadir. Bunlar; iyimserler,
kotiimserler ve realistlerdir. Iyimser kategoridekiler internetin siyasal katilimi
arttirdigimi ve niifusun biiyiik boliimiinii bu katilima tesvik ettigini 6ne stirmektedir.
Koétiimser kategoridekiler, internet kullanimmin daha once siyasi ve sivil katilima
ayrilan zamanin yerini aldigim1 savunmaktadir. Realist yani gercek¢i kategorideki
aragtirmacilar ise internetin bu konuda ¢ok az etkisinin oldugunu; siyasal katilimda
hali hazirda aktif olan vatandaglarin yine interneti amaclarma yonelik kullanirken,
digerlerinin eglence gibi katilimci olmayan sekilde interneti kullanmaya meyilli
oldugunu 6ne siirmektedir (Lutz vd., 2014). Siyasilerin kismen daha ulasilabilir
oldugu bu yeni donemde secim kampanyalar1 da sosyal aglarda yiiriitiilmeye
baglanmistir. Siyasi figiirler sanal alan1 sadece secim ve imaj amacli degil ayni

zamanda propaganda ve halkla iliskiler faaliyetleri i¢in de kullanmaktadir.

2.6.3. Giindelik Yasamin Do niisiimii

Gundelik olan, hem bireysel hem de toplumsal anlamda bireyin ¢ok yonli
becerilerini gelistirdigi ve tiimiiyle biitiinlesip insan oldugu ortamdir. Bu ortam ¢ok
boyutlu, akiskan, degisken ve kirilgandir. Sosyo-tarihsel baglami kavramayi
hedefleyen gundelik hayat tartismalari, modernite ile birlikte yabancilagsma ve

kapsamli seylesme iizerine yogunlagmistir (Gardiner, 2016). Lefebvre’ye gore (2017:
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35) giindelik hayat felsefi bir nesnedir. Toplumu anlamak ve onu tanimlamanin ise
en akilci yolu giindelik hayat1 anlamaktan gecer. Giindelik hayat miitevazi, saglam,
dogal olan ve modernlik ile birlesen seydir. Lefebvre’nin deyimiyle, “gilindeliklik ve
modernlik, karsilikli olarak birbirini belirtir ve gizler, mesrulastirir ve telafi eder”.
Burada modernlikten anlamamiz gereken, yeni olan ve yeniligin isaretini tagiyan

seydir.

Glniimiizde hizla artan internet, sosyal medya ve yeni medya kullanim
dogrudan veya dolayli olarak bireyin giinliik hayatina dokunup, toplumsal yasami
farkhiliga siiriiklemistir. Orgiitlenme, is hayati, aile ici iliskiler, saglik, tiiketim
aliskanliklari, bilgi edinme yollar1 gibi birgok alanda etkisini gostermektedir.
Fotograf albiimlerinin yerini Instagram, giinliiklerin yerini bloglar, miizelerin yerini
sanal galeriler (3D sanal turlar), haritalarin yerini Google Map, mektup ya da

telefonun yerini ise WhatsApp almustir.

Bilisim teknolojileri bireysel ve toplumsal degisimin olusumunda énemli bir
etkendir. Bilgi ve iletisim teknolojilerinin yogun olarak kullanildigi bu bilisim
toplumlarinda sosyal gergeklik, insan iliskileri, mahremiyet, kimlikler, kurumlar vb.
yeniden sekillenmistir. Sanal ortam, teknoloji aracilifiyla kurulan elektronik
ortamlardir. Fiziksel olmayan bu sanal ortamlarda bireyler arkadashk iliskileri
kurabilir ya da herhangi bir gruba dahil olabilir. Bdylelikle teknolojinin getirmis
oldugu yeni yasam bigimleri de g¢ogunlukla sanal nitelikte olmaktadir. Verinin
toplanmasi, dagitilmasi, depolanmasi gibi islemlerin hiz kazanmasi da 06zellikle
mahremiyet olgusu Uzerinde etki yaratmistir. Bir deger ve insana hak olan
mahremiyet; bireyin hakkindaki bilgiyi denetleyebilmesi ve bu bilgileri sadece
istedigi kisilerle paylasabilmesi ile yakindan ilgilidir (Dedeoglu, 2016). Oysaki
ginumuizde bilgisayar teknolojileri ile birlikte kisisel bilgiler istegimiz dogrultusunda
olmadan da kurumlarla paylasilabilmektedir. Sadece ¢ikari dogrultusunda hareket
eden firmalar degil ayn1 zamanda bu teknolojiyi iyi kullanmay1 bilen kisiler de

verilemizi ele gecirebilir.

Kisisel yasamin sergilenmesine yonelik tartismalardan biri de “katoptikon”

yani alttan gozetim kavramidir. Steve Mann tarafindan one siiriilen bu kavram, her
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izleyicinin kaydedilen biitiin enformasyona serbest erisimi goniillii olarak vermesi
olarak tanimlanabilir. Bu yeni gozetim tiiriinde azinlik ¢ogunluk tartismalar1 yoktur
clinkii herkes herkesi izlemektedir. Alttan gozetimin, gdézetim toplumundan farki
izleyicilerin toplumsal olarak izlenenlerden altta olmasidir. Oysa gozetim
toplumunda bu tam tersidir, izleyenler Ustte yer alir. Gliniimiizde kamera, mikrofon,
telefon gibi cihazlarla yakaladiklar1 olaylari insanlar internet aracilifiyla herkesin
erisimine a¢cmaktadir. Buna oOrnek olarak Internet Eyes video bildirim sitesi
gosterilebilir. Bu web sitesine ziyaret eden her vatandas, diger kisiler tarafindan
yiiklenmis hirsizlik, vandalizm gibi konular1 igeren ihbar videolarin izleyebilir. Ote
yandan kisiler gordiigli her antisosyal davranisi da siteye bildirebilir. Ayin sonunda
ise en yiiksek puani toplayan izleyeciler para ddiiliine layik gorulir (Ganascia, 2016).
Olumlu sonuclar1 olabildigi gibi istismara da ¢ok acik olan bu yeni toplum modeli
insan iligkilerini ve psikolojisini etkiledigi gibi toplumsal iliskileri de yeniden
sekillendirmektedir. Her an gozetlendiginin bilincinde olan kiginin davranislari da bu

duruma gore degisim gosterecektir.

2.6.4. Calisma Yasamindaki Doniisiim

Internet ve sosyal medya is hayatinda &zellikle zaman ve mekan gergevesinde
biiyiik degisimlere yol agmustir. Bireyler artik is yerinin bulundugu binaya gitmeden,
evlerinde ya da kafelerde islerini yiiriitebilmektedir. Cep telefonu ve laptop gibi
taginabilir cihazlar bir sirket ¢alisaninin ofiste olmadan da internete baglanip biitiin
islerini yapabilmesini saglamaktadir. Para transferleri, banka hesap kontrolii, grafik
tasarim vb. gibi islemler artik ¢ok kisa siire igerisinde o an bulunulan mekanda
yapilabilmektedir. Isin eve tasinmasi “home office” kavramimin da literatiire
girmesini saglamis ve farkli bir c¢alisma sisteminin de dogmakta oldugunun
gostergesi olmustur (Giingdr, 2016: 399). Sosyal medya kullaniminin diinya ¢apinda
artmasi ile birlikte yeni medya ve is hayatinin kaynasmasi sonucu “sosyal medya

uzmani” gibi yeni mesleklerin dogdugu da goriilmektedir.

Emek kavrami da sosyal aglarda kullanicinin igerik {iretmesi ve bunun
karsiligin1 maddi olarak almamasi ile birlikte ekonomi politik alanda “dijital emek”
tartigmalarint  dogurmustur. Kullanicilar sosyal medya platformlarina igerik

iiretebilir, sayfalar1 gezinebilir, igeriklere yorum yapip begenebilir. Sanal alandaki
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bltin bu hareketler eglence amagh olsa bile, licreti 6denmeyen emek olarak yer alir
ve biiylik teknoloji firmalarina somut maddi bir kazang saglar. Kullanicilarin
faaliyetlerinden elde edilen veriler de birer meta olarak pazarlama sirketlerine satilir.
Gonulli olarak sanal alanda emegin iiretiminin nasil oldugunu Fuchs ve Sevignani
(2013: 237) oyun ve emek kelimelerini birlestirerek olusturduklari playbour kavrami

ile aciklar.

Internet ile birlikte bir yandan bireyler mekandan bagimsiz olarak uzaktan
calisma (remote working) firsatina sahip olmustur. Ote yandan firmalar agisindan ise
i yeri ici iletisim, ise alim asamalari, itibar yonetimi, geleneksel pazarlama

yontemleri, halkla iliskiler gibi alanlar degisime ugramustir.

2.6.5. Bilgi Kirliligi ve Dezenformasyonun Yayilim

Icinde bulundugumuz dénemi tanimlamak icin kullanilan kavramlardan biri
de, gercek sonrasi ya da gercek otesi anlamina gelen “post-truth”dur. Oxford Sozliik
tarafindan 2016 yilinda yi1lin kelimesi olarak segilen post truth; belli bir konu ya da
olay hakkinda, duygularin ya da inanglarin, kamuoyu olusmasinda nesnel
hakikatlerin Oniine ge¢ip belirleyici unsur haline gelmesini anlatmaktadir. “Post”
kelimesi ile anlatilmak istenen hakikatin artik golgede kalmasi ve irrasyonel
olgulari 6n plana ¢ikmasidir. Artik gerceklerden ziyade duygular 6nem kazanmistir.
Ozellikle Donald Trump’in zaferi ile sonuclanan Amerika Birlesik Devletleri’'nde
asilsiz haberlerle yiiriitiilen baskanlik secim stireci, Birlesik Krallik’in Avrupa
Birligi’nden ¢ikmasiyla sonuglanan Brexit referandumu post-truth tartismalari igin
onemli kirilma noktalaridir. ABD’nin New York sehrinde toplanan donemin en
biiylik tiitiin firmalarinin sigara ve kanser arasindaki iligkiyi reddetmek ve akillari
kanstirmak i¢in kendi c¢ikarlarina yonelik bilimsel arastirmalara yatirrm yapmayi
kararlastirmast; Giiney Afrika’da Thabo Mbeki ydnetiminin AIDS ilaglarimin Batili
iilkelerin oyunu oldugunu soyleyip, hastaligin tedavisinin limon suyu ve sarimsak
oldugunu iddia etmesi sonucu 300,000°den fazla kisinin hayatin1 kaybetmesi de

hakikatin yon degistirdiginin gostergelerindendir (Mclntyre, 2018). Biitiin bu
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dogrulanmamis bilgilerin internet ve sosyal aglar aracilifiyla hizla yayilmasi

ozellikle birgok bireyi etkileyebilmekte ve dogru bilgiye ulasimi zorlastirmaktadir.

Bilisim teknolojilerinin bilginin iiretimi ve dagitimina yonelik sundugu
olanaklar biiylik bir endiistrinin dogmasina neden olmustur. Belli gii¢ iliskileri
tarafindan yonlendirilip yonetilmekte olan bu devasa endiistride, bireyler ¢ok tarafli
bilgi bombardimanina maruz kalmaktadir. Cikarlar dogrultusunda kodlanarak
iretilen ve kitle iletisim araglariyla kullamima sunulan bilgi, kitlelerin algilarini
sekillendirip onlarin  bilinglerinin  istenilen  dogrultuda  programlanmasim
amaglamaktadir (Giingér: 2016). Uretilen alternatif gercekler ve yalan/garpitilmus
haberler yeni iletisim teknolojileriyle hizla kitlelere iletilmekte, kimilerini ikna edip

Kimilerini ise aklinda soru isareti ile birakmaktadir.

Bilgi kirliligi, ¢ok fazla miktarda bilginin veya verinin dolasimina ve bu
bilgilere bireylerin maruz kalmasina isaret etmektedir. Bilginin {iretiminin,
dagitiminin ve tiiketiminin artmasi sonucu, giivenilir ve nitelikli bilgiye erismek
zorlagmistir. Glinlimiizde internet araciligiyla dogrulugu sinanmamis, yanlis ya da
eksik olan bilgiler hizla yayilmakta ve bireyler enformasyon bombardimani arasinda
dogru bilgiye ulagmakta giiclilk ¢ekmektedir. Her ne kadar daha fazla seyden
haberdar olsak da Oziimseyemedigimiz ya da derinlemesine arastiramadigimiz
bilgiler yiizeysel kalmaktadir. Milyonlarca web sitesi arasindan hedefimiz olan dogru
bilgiye ulasmak ise gittikce bu kaos igerisinde zorlasmaktadir (Tung, 2010: 246).
Kaynak ve igerik sayisindaki siddetli artis, ilgili bilgileri degerlendirme ve se¢me
zorlugunu da olumsuz yonde etkilemektedir (Schmitt vd., 2018: 3). Bireyler
boylelikle asir1 bilgi yiiklenmesi ile birlikte karar vermede ve bilgiyi islemede zorluk

yasayabilir.

Google'!n eski CEO'su olan Eric Schmidt, bilgi yi1gininin asil sebebinin
internette kullanicilarin icerik {iretmesi oldugunu sdyleyerek su iddiayr oOne
stirmiistiir: “Medeniyetin dogusundan 2003 yilina kadar gegen siirede 5 Exabyte
biiytikliigiinde icerik iiretilmistir, biz bugiin ise biitlin bu igerigi sadece 2 giin

igerisinde iretiyoruz” (Siegler, 2003). Verinin {iretiminin hizina ve yogunluguna
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dikkat ¢eken Schmidt, bireylerin bu teknolojiye hazir olup olmadigr konusundaki

tereddiitiinii de dile getirmistir.

Internet haberciligi ile birlikte hiz dnem kazanmis ancak haberin dogrulugu
ve teyidi sorunlarini da beraberinde getirmistir. Igerigindeki bilginin dogrulugu teyit
edilmeden haberin hizli bir sekilde kamu ile paylasilmasi sonucu, yalan haber ve
yanlig bilginin 6niine gegebilmek igin haber dogrulama platformlari (fact-checking)
dogmustur. Bu platformlarda siyasilerin iddialari, internette dolasan ya da haber
siteleri tarafindan yayinlanan verilerin ve bilgilerin dogrulugu teyit edilmektedir.

Avrupa Birligi de bir¢ok kez teyit sitelerinin artmasi i¢in ¢agrida bulunmustur.

Ote yandan her ne kadar dezenformasyon sorunun oniine haber dogrulama
platformlan ile gecilmeye calisilsa da, Alto Data Analytics tarafindan Avrupa'da
yiriitiilen bir arastirmaya goére bu platformlar gliniimiizde yeterli sayida kisiye
ulasmay1 basaramamustir (Carbonnel, 2019). Bu sebeple de etkisinin ginimizde

oldukga az oldugu diistiniilmektedir.
2.6.6. Sosyal Medya ve Gozetim

Gozetim, tarih boyunca iktidarin oldugu her yerde varligi gostermistir.
Modern toplumlarda ise iktidarlar toplumu denetim altinda tutmak igin teknolojiyi
bir gozetim silah1 haline donlismiistir. Mobese kameralari, bankamatikler, yiz
okuma sistemleri, cep telefonlarimiza yiikledigimiz uygulamalar, sosyal medya
platformlarinda paylastigimiz video, lokasyon, fotograf veya ses kayitlar1 gibi
teknolojiler kontrol mekanizmasi i¢in yonetenlere Onemli veri saglayan araglar
arasinda yer almaktadir. Bireyler kimi zaman bu verileri iktidarlara goniillii, kimi
zaman da zorunlu olarak iletmektedir. Cogu zaman ise bu verilerin kimler tarafindan

nasil kullanildig1 hakkinda bilgi sahibi degildirler.

Ozellikle Cin devletinin yiilksek teknoloji ile yiiriitmekte oldugu kimi
uygulamalar bu denetimin boyutlarinin birer gostergesidir. Orwell’in {inlii 1984
kitabin1 animsatan sosyal kredi puani sistemini uygulamaya baslatmay1 hedefleyen
Cin hiikiimeti, vatandaslarina ve sirketlere iyi ve kot hareketleri tizerinden puan

vererek, diislik puan alanlara ¢esitli cezalar uygulamayi planlamaktadir. Bu
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cezalardan arasinda bir yila kadar bireyin ugak ve tren seyahatini engelleme yer
almaktadir (www.reuters.com, Erisim Tarihi: 01.09.2019) En mahrem alanlardan biri
olan tuvaletlere bile Cin yonetimi, tuvalet kagidi israfin1 6nlemek igin yiiz okuma
sistemleri  yerlestirmistir (www.techinasia.com, Erisim Tarihi: 01.09.2019).
Vatandaslar tuvalet kagidi alabilmek i¢in ya iilkede milyonlar tarafindan kullanilan
inli WeChat mesajlasma programindan karekod (Quick Response Code)
okutmalidir ya da yiiz okuma sisteminden ge¢cmelidir. Biitiin bu gozetim faaliyetleri

George Orwell’in 1984 eserinde sundugu distopyay1 animsatmaktadir.

Jeremy Bentham’in temellerini attifi ve Michel Foucault'un kapsamli
arastirmalar1 ile yeniden giindeme gelen Panoptikon kavrami giiniimiizde gdzetim
uygulamalarinin temel kaynaklarindan biridir. Bentham’in iktidar1 igsellestirme
sistemini igeren iinlii hapishane modelinde, ortasinda bir gozetleme kulesi bulunan
dairesel bir mekan bulunmaktadir. Bu hapishanede mahktmlar birbirleriyle hicbir
sekilde iletisim kuramazlar. Pencerelerin ve 1siklarin konumlandirilmasi sayesinde
g6zetmen, mahkimlarin her bir davranisin1 gérebilmektedir, 6te yandan mahkGmlar
ise kulede birinin yer alip almadigim bilmezler. Mahkim ne kadar saklanmaya
calisirsa c¢aligsin mimari yap1 onun siirekli gézetim altinda kalmasini saglayacak
sekilde tasarlanmistir. Bir sire sonra denetimin boyutunu anlayan huicrelerde yer alan
kisiler, kulede bulunan gardiyanin istegi dogrultusunda hareket etmeye baslayacaktir.
Otoriteyi i¢sellestiren mahkimlar1 denetlemek i¢in ise kulede artik bir gozetmenin
bile yer almasina gerek kalmayacakti (Bentham, 2016). Bu system gii¢ kullanmaya
gerek kalmadan insanlar1 denetlemeyi saglar ve okul, hastane, is yeri gibi yerlere de
uygulanabilmektedir. Foucault gozetimi sadece orgiitler baglaminda degil, toplumun
geneline yayilan daha genis bir disiplin olarak degerlendirmistir. Panoptikonun en
baylk etkisinin ise “tutukluda, iktidarin otomatik isleyisini saglayan bilingli ve
stirekli bir goriilebilirlik halini yaratmak” olarak belirtir (Foucault, 1992: 252). Ona
gore siirekli gozetim sonucu olusan igsellestirip mekaniklesme, tutuklularin dogrudan
kendilerinin de tasiyicisi olduklari bir iktidar durumunun igine dahil olmasini saglar.
Zygmunt Bauman (2015) ise panoptikonu diizen fabrikasi ve evrensel kontrol
mekanizmasi olarak betimler. Mahk{imlar birer nesnedir ve onlarin verilen emirleri

mesru goriip gérmemesi, zorla istenilenleri yerine getirip getirmemesi ya da ne
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hissettiklerinin bir 6nemi yoktur. Ciinkii panoptikon i¢in asil 6nemli olan ne
diistiniildiigli degil, nasil hareket edildigi yani ne yapildigidir. MahkGimlar istenildigi

sekilde hareket ettigi slirece bir sorun yoktur.

Yeni medya ve internetin yayginlagmasi ile birlikte panoktikon siber alana
kaymistir.  Akilli telefonlarimiza yiikledigimiz uygulamalara verdiginiz her izin,
aligveris yaparken kullandigimiz kredi kartlari, yiiz tanima cihazlari, goniillii olarak
sosyal medya hesaplarimizda belirttigimiz kisisel bilgiler ve paylastigimiz fotograflar
vb. gibi etkinlikler, izi siiriilebilen ya da istendiginde ulasilabilecek veriler kiimesi
olusturmaktadir. Sirf eglenmek i¢in katihm saglanilan sosyal medya akimlar bile
reklamverenler i¢in biiyiik bir veri kaynagi olabilir. Bu noktada 6nemli olan veriyi

elinde tutan guctdir.
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UCUNCU BOLUM

SURIYE'NIN GENEL YAPISI VE iC SAVASA SURUKLEYEN
TARIHSEL SUREC

1946 yilinda bagimsizligini kazanan Suriye i¢in etnik ve dini g¢esitlilik
iilkenin en hassas dinamiklerini olusturmaktadir. Suriye’nin modern tarihine
baktigimizda ideoloji ve iktidar savaslar1 sonucu defalarca askeri darbe gergeklestigi
goriilmektedir. “Birlik, dzgiirlik ve sosyalizm” ideolojisi ¢atisi altinda hareket eden
Baas Partisi Suriye modern tarihini anlayabilmek agisindan biiyilk 6nem arz
etmektedir. Parti i¢i siyasi goriis ayriliklari, yukarida belirttigimiz {i¢ ana sloganin
farkli sekilde yorumlanmasina sebep olmus ve hedefler konusunda catigsmalar
yasanmustir. Iktidar savaslarinda yasanan gelismeler sonucu iilke, bir¢ok kez askeri
darbeye sahit olmustur. 1970°te askeri ge¢misi bulunan Hafiz Esad’in basa gecmesi
ve ardindan yasanan siireg, 2011 yilinda yasanan ayaklanmalar1 anlayabilmek
acisindan O6nemlidir. Biz bu boliimde, Suriye’nin i¢ savasa siiriikklendigi siireg
modern  tarthi ele alinarak incelenmis ve propaganda faaliyetlerini
anlamlandirabilmek i¢in sosyal medyanin 2011 ayaklanmalarindaki rolii

incelenmistir.

3.1. Suriye’nin Yakin Tarihine Genel Bir Bakis

Suriye kelimesinin kokeni tam olarak bilinmese de Herodot’a gore
Asuriye’nin kisaltilmis halidir. Kelimenin kullanimina ilk Yunanca’da rastlanir
ancak Helen oncesi doneme dair hakkinda herhangi bir bilgiye rastlanmamistir.
Yunanca olarak ise 7. Yiizyildan sonra kullanimi sona ermistir. islam diinyasinda
genel olarak Sam olarak anilan bu bolge, Birinci Diinya Savasi’ndan sonra Fransiz

mandasindan kurtulunca Suriye ismini almistir (Lewis, 2011: 25).

Suriye’nin modern donem tarihinde iki diinya savasi arasindaki donem
onemlidir. Birinci Diinya Savasi’nin ardindan Fransiz mandasi hiikkiim stirmiistiir.
Bagimsiz bir devlet olarak tanindigi 1946 yilindan, Baas partisi igindeki yogun
calkantili donem sonucu darbe ile 1970’te yonetime gecen Hafiz Esad rejimine kadar

ulke bir¢ok hiikiimet darbesine sahit oldu. Hafiz Esad’in basa gelmesi bir askeri
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zaferdi, Baas Partisi ise giiclinii kaybedip rejimin varligin1 devam ettirmeyi saglayan
bir ara¢ haline geldi. Onun déneminde Aleviler {ilkede iistiinliik sagladi, en 6nemli
kademeleri mezhepleri temel alarak doldurarak azinliklardan yeni bir ayricalikli
seckinler sinifi iiretti. Ulkede mezhepsel ayrim oldugu diisiiniilmesin diye de bilingli
bir sekilde farkli mezhepsel kokenli elitleri dengede tuttu (Hinnebusch 2001: 61-67).
Zamanla ise Ulkedeki anayasal sistem dahil olmak Uzere batiin sistemi kendine

baglamaya calist1.

Birinci Diinya Savasi’nin sona ermesiyle birlikte Orta Dogu cografyasi yeni
sinirlarm olusturuldugu, siyasi yapilarin tamamen degistigi ve haritalarin sekillendigi
bir doneme sahne olmustur. Savas siiresince Ingilizler ve Fransizlar, Osmanli
Imparatorlugu sonras1 Orta Dogu’nun en dnemli alanlarindan biri olan Suriye’de
egemenlik slirdiirmeyi amacladi. Cekismelerin devam ettigi bu donemde Fransizlar,
1920°de Ingilizlerin destegi ile yonetime gelen Mekke Emiri Serif Hiiseyin’in oglu
Faysal’t Sam’dan ¢ikartarak kontrolii ele gecirdi (Mercan, 2012: 52). Bolgede dini,
ekonomik ve stratejik cikarlar1 dogrultusunda hareket eden Fransizlar, Suriyelilerin
bir butin halinde hareket etmesini engellemek igin de etnik ve mezhepsel ayrismalari
koriikledi. Fransizlar, bolgede uzun yillardir siirdiirdiigii dini ve egitim faaliyetlerine
devam etmeyi kendine bir gorev sayarak, miidahale igin dini bir mazeret 6ne surdu
(Cleveland, 2008: 244). Boylelikle bolgedeki egemenliklerini stirdirmek igin yeni

kosullar yaratma pesine diistii.

Ayrnistirilmaya ragmen manda yoOnetimine karsi c¢ikan muhalif hareketler,
Ikinci Diinya Savasi ile birlikte dzellikle Arap milliyetciliginin ve sdylemlerinin
artmasi ile birlikte yiikselise gecmistir. 1943 yilinda gergeklestirilen genel segimlerde
Bat1 karsithigr ile taninan Siikrii el-Kuvvetli devlet baskani olarak secildi. Arap
kimligi ve milliyetgiligi lizerinden ylriitiilen politikalar sonucunda 17 Nisan 1946
yilinda Suriye Arap Cumhuriyeti kuruldu (Mercan, 2012: 52). Her ne kadar bu
donemde iilke kurulmus olsa da iilkedeki halk heniiz tek bir biitiin olarak

birlesememis durumdaydi.

Kurulusundan sadece 2 yil sonra gerceklesen ilk Arap-israil Savas, iilkenin

hem i¢ ve dis politikalarim1 hem de gelecegini derinden etkilemisti. Savas
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maglubiyeti sonucu Suriye’de i¢ catigmalar yerini iktidar miicadelelerine birakinca
askerin siyasette tek aktor oldugu darbeler donemi de baslamis oldu. Ulkede askeri
darbeler ardi ardina yasanirken ordu icerisinde c¢ok cesitli ideolojik egilimlerin
olustugu goriilmiistii. ideolojik ayrimlardan en etkili olam Sovyetlerin de etkisiyle
asker icinde yeseren sosyalist akimlarin 6zgiin bir Arap sosyalizminin dogusuna
zemin hazirlamasidir (Caner, 2012: 20). Bu 6zgiin sosyalizm tiirii, Arap milliyetciligi
icin bir ara¢ olarak kullanmilmistir. Baas Partisi ile birlikte yiikselen Pan-Arabizm
ideolojisi, Nasir doneminde Suriye ve Misir’in 1958 yilinda Birlesik Arap
Cumhuriyeti kurmasini sagladi ancak bu birlik sadece 3 yil ayakta kalabildi. Hafiz
Esad’in 1970 yilinda darbe ile basa ge¢mesi ise ililkede Esad ailesinin hiikiimdarlik

stirdligii yeni bir ddnemin baslangici oldu.
3.2. Suriye’nin Etnik Yapisi

Cografi olarak Orta Dogu’da 6nemli bir konumda bulunan ve tarihsel siire¢
icerisinde birgok medeniyeti biinyesinde barindirmis olan Suriye, ¢ok fazla etnik ve
dini ¢esitlilige sahiptir. Asagidaki tablo Suriye’nin 1953 ve 2012 yillar arasindaki

tahmini etnik ve dinsel bilesim tahminlerini gostermektedir (Baczko vd. , 2018: 49).

Tablo 5: Suriye’deki Etnik ve Dinsel Bilesim

Grup 1953’te | 1953°te | 2004°te 2004°te 1953 ile Yilhik 2012°de 2012

nufus (%) nufus % 2004 buyume nafus %
(x1000) (tahmini) | (tahmini) | arasinda orani | (tahmini) | (tahmini)
(x1000) katlanma (%) (x1000)
Sunni 2.259 61,58 12.765 71,7 5,7 3,40 15.800 72,8
Araplar

Aleviler 399 10,9 1.846 10,4 4,6 3,00 2.200 10,2
Kartler 248 6,8 1.450 8,1 5,8 3,46 1.800 8,3
Hristiyanlar | 479 13,1 946 53 2,0 1,33 1.000 4,6
Durziler 113 3,1 350 2,0 3,1 2,22 400 1,8
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Ismaililer 37 1,0 171 1,0 4,6 3,0 200 0,9
Turkmenler 49 1,3 114 0,6 2,3 1,66 100 0,6
Siiler 15 0,4 69 0,4 5,6 3,00 80 0,4
Cerkezler 23 0,6 68 0,4 3,0 2,13 80 0,3
Ezidiler 3 0,1 14 0,1 47 3,02 20 0,1
Toplam 3.657 100,0 17,793 100,0 49 3,10 21,600 100,0

Yukaridaki tabloda belirtilen oranlar Suriye’deki tahmini etnik ve dini yapiy1
gostermektedir. I¢ savas ise birgok azinhgin gd¢ etmeye zorlamistir. Kiiltiirel
cesitliligin tilkenin hassas dinamiklerinden biri olmasinin yani sira, niifusun
cogunlugunu Arapca konusan Siinni Miisliimanlar temsil etmektedir. Geri kalan
gruplar ise etnik ve dini azinliklar1 olusturmaktadir. Milliyetgilik iilkede yayilmadan
once halk kendini daha ¢ok mezhep temelli yani Siinni, Alevi, Diirzi, ismaili, Rum
Ortodoks Hristiyan ve Yahudi olarak goriir ve dyle tamimlardi. 19. yiizyilda ise
Fransa, ingiltere ve Rusya’min Osmanli’daki azinliklar1 koruma gérevini kendilerinin
gorevi olarak goriip i¢ islerine karismasi sonucu azinliklarin durumu derinden
etkilenmistir. Fransiz Mandasi doneminde ise Arap milliyet¢iliginin ytikselisini
engellemek veya bolgedeki giiclinii koruyabilmek icin mezhep c¢atismalar1 bilingli
olarak kortiklendi; bol ve yonet politikasinin bir parcasi olarak azinliklardan olusan
0zel birlikler kurdu. Arap milliyetciligi ile mezhepler arasi keskin ¢izgiler azalsa da
dini cemaatler, siyasi ve sosyal birimler olarak 6nemlerini korudular. Ulkede kimi
azinlik gruplar bir arada yasamay1 tercih etmistir; 6rnegin Lazkiye’nin niifusunun
¢ogu Alevilerden olusur (Van Dam, 2000). Suriye’de uzun bir sire hukimetlerin
denedigi Arap milliyetgiligi ise biitiin bu kiiltiirel mozaigin tek bir g¢ati altinda

toplanmasin1 amaglamustir.

Suriye rejimi kimi zaman bu cemaatlesme faaliyetlerini varligini

stirdiirebilmek i¢in kullanmistir, kimi zamanda bu konuda giivence sagliyormus
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izlenimi yaratmak istemistir. Besar Esad’in* Sunni olan Esma Esad ile evlenmesi
buna ornek teskil eder. Her iki Esad rejimi i¢in de ekonomi, 6zellikle mezhepsel
tabanda toplumsal gruplari rejimin bir pargast olmasa dahi rejim karsiti tutum
sergilemesini 6nlemek i¢in bir ara¢ olarak kullanilmistir (Siier, 2012: 6). Her ne
kadar kentlesme ile birlikte {iniversite gibi alanlarda farkli kimlikleri tasiyan kisiler
bir araya gelip sosyallesebilmisse de, 2011 yilina kadar olan siirecte cemaatlesme
uygulamalart hizla artmustir. Suriye’de etnik ve mezhepsel kimlik evlilik kurumu
icerisinde bile etkisini gostermektedir. Cemaat igi evlilikler, mezhepler arasi
evliliklerden ¢ok daha fazladir. Kirsal kesimler genellikle homojen yapida kalmistir.
Suriye’de meslekler ve cemaatler arasinda da bir bag bulunmaktadir. Ornegin;
Lazkiye ve Banyas’ta Arap Alevilerin kamu gorevlerindeki isleri ellerinde tutmustur,
Slnniler ticarette ve sanayide egemenligini korumustur, giivenlik kurumlarinin
denetimi Alevilerde kalmistir (Baczko vd. , 2018: 50-55). Cografi olarak ise iilkenin
kimi yerlerinde bir arada yasamaya karar veren ayni etnik ve dini yapida topluluklar
olsa da, baz1 kesimlerde farkli mezheplerin ve kimliklerin de beraber yasadigi

gorilmektedir.

3.3. Baas Partisi’nin Iktidar1 Ve Ideolojisi

Baas Partisi (Al-Ba‘ath), Arap milliyetci hareketinin 6nemli isimlerinden olan
Ortodoks Hristiyan Ahmet Misel Eflak ve Selahaddin Bitar liderliginde Bat1 egitimi
almis olan Suriyeli bir grup Arap entelektiielin katilimiyla 1943 yilinda kuruldu.
Partinin ismi 1953 yilina kadar Arap Dirilis Partisi olarak kalmis, sonrasinda ise
Arap Sosyalist Dirilis Partisi olarak degismistir. Igeriginde Rénesans’in izlerini
tasityan Baas (Ba’th) yani “yeniden dirilis” kelimesi, Avrupa’nin yasadiglr uyanisin
Arap diinyasindaki temsilini ifade etmektedir. Partinin kurucusu olan iki liderin
ideolojik bakis agisina gore Arap ulusu tarihte siireklilik gostermisti ve yapilmasi
gereken ise bu yeniden dirilisi saglamakti. Baas Partisi, Pan-Arap milliyetciligi

goriisii Onciiliigiinde biitlin Arap iilkelerini tek bir cat1 altinda toplama idealini

2 Besar Esad’in isminin Arapga’dan Tirkgeye aktariminda Esad ve Esed olarak farkhliklar olusturdugu
gorilmektedir. Ancak bu ¢alismada akademik ¢alismalarda kullanim sikhgi dogrultusunda Besar Esad
olarak yazmak tercih edilmistir.
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benimsemistir (Ozkog, 2007: 22-23). Ulusal bilincin insa edilmesi i¢in en 6nemli
hareketlerden biri olan Arap milliyet¢iligi, mezhep ve etnik kimlikler arasindaki

keskin ¢izginin siliklesmesi ve niifusun homojen hale getirilmesi gerekiyordu.

Modern bir kimlik arayis1 ile sekiiler bir tabanda kurulan Baas Partisi’nin
slogan1 “birlik, 6zgiirliikk, sosyalizm” olarak belirlenmisti. Birlik kelimesi ile Pan-
Arapcilik, 0zgiirlik ile Arap olmayan tilkelerin 6zellikle Bati mandasina bagkaldiris,
sosyalizm ile ise Arap sosyalizmi anlatilmak istenmistir (Edwards, 2008: 185). Baas
Partisi’nin benimsedigi sosyalist diisiincenin niteligini inceleyen Oguz (2014: 38),
sosyalizmin aslinda milliyetcilige ve birlige ulasmada bir ara¢ oldugunu soyler. Ona
gore, Baas Arap ulusunun kendini gerceklestirmesi i¢in {i¢ ilke ortaya koymustur
ancak biitiin bunlarin temelinde tek bir hedef bulunmaktadir o da birliktir. Diger iki
ilke ise sadece bu gorevi saglamak igin birer aragtir. Sosyalizm daha ¢ok ulusun
gelisimini engelleyenlere karsi bir ifade araci oldugundan, Baas i¢in milliyet¢ilik her

zaman sosyalizmden once gelmistir.

Partinin resmi olarak ilk baslangici ise 7 Nisan 1947°de Suriye’nin baskenti
Sam’da gergeklestirilen ilk parti kongresi olarak kabul edilir. Bu kongrede tuzik
hazirlanarak partinin ideolojik temelleri belirlenmisti 1953 yilinda ise 6nemli bir
degisiklik ile Ekrem Hurani'nin liderligini yaptig1 Arap Sosyalist Partisi ile birleserek
Arap Sosyalist Baas Partisi ismini almistir. Kisa bir siire sonra da Liibnan, Urdiin ve
Irak’ta partinin subeleri acilmistir. Her ne kadar Baas Partisi ilk kuruldugu yillarda
cok ses getirmese de, Israil devletinin 1948 yilinda kurulmasimin Arap diinyasinda
Ozellikle askeri alanda eksik olan birligi gozler Oniine sermesi sonucu ylikselise
gecmistir (Edwards, 2008: 185).

Iktidar ve muhalefet arasindaki ¢ekismeler sonucu Baas liderleri Misel Eflak,
Selahaddin Bitar ve Ekrem Hurani Liibnan’a siirgline gonderilmisti. Baas hareketi
gic kaybetmek yerine daha da gugclenerek birlesme fikrini yaymayi hedeflemisti.
1954 yili seg¢imlerinde mecliste 16 milletvekilligi kazanilmasi, Baas Partisi’nin artik
siyasal alanda aktif rol almasini sagladi. Partinin destek kazanmasini saglayan onemli
bir faktor de kirsal kesimdekilerin yonetimden memnuniyetsizlikleridir. Nitekim

Hama sehrinde kiigiik bir esnafin oglu olan Hurani’nin bu bdlgelerdeki giicii ¢ok
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yiiksektir (Ozkog, 2007: 65-67; Galvani, 2012: 10). 1950’lerde hiikiimette yiikselise
gecseler de daha sonralarda yasanan i¢ calkantilar parti igi istikrarin devam

edememesine sebep olmustur.

Arap milliyetciligini bayraklandiran bir diger onemli iilke olan Misir’da,
1952°de liderligini Cemal Abdiil Nasir’in liderlik ettigi Hiir Subaylar Hareketi’nin
yaptig1 darbe yeni bir donemin baslangici olmustur (Devlin, 1991: 1399). Nasir her
ne kadar en baslarda Misir ve Suriye’nin birlesmesi talebine olumlu yaklagmasa da
bolgede yasanan degisimler Ozellikle Israil merkezli degisimler ve onun Arap
diinyasinin lideri olarak goriilmesi bu konudaki fikirlerini degistirdi. Arap
milliyet¢iligi ¢atis1 altinda gitgide birbirine yakinlasan iki iilke  igerisinde
sosyalizmin kapitalizme kiyasla daha iyi bir alternatif oldugu, emperyalizm
tehlikesinin yayildig1 ve bu sebeple de Bati’ya kars1 bir biitiin olup Sovyet Blogu’nu
desteklemek gerektigi fikirleri baslica tartisma konular1 haline geldi (Mercan, 2012:
57). 1955 yilinda yasanan Siiveys Krizi, ABD’nin Eisenhower Doktrini’ni
uygulayacagmi sdylemesi, Israil’in Sina Yarimadasi’ni isgali milliyetcilik
goriislerini alevlendirmisti. Baas Partisi de 1954 secimlerinden sonra ivme kazanan
komiinistlerin faaliyetlerinden ve iktidar1 ele gecirecekleri korkusundan birlesme
taleplerini sik sik dile getirmisti. Biitiin bu olaylar dizisi sonucunda 1958 yilinda
Birlesik Arap Cumbhuriyeti kuruldu. Diinyay1 sekillendiren kapitalizm ekseninden
uzak bir ekonomik politika yiiriitmeye ¢alisan Misir ve Suriye’de, toprak reformu ve
millilestirmeler kismen bir sosyal devlet anlayisi gelistirse de, diinya geneline
yayllmis bir ekonomik sisteminin disinda kalma g¢abalar1 ancak 1970’lere kadar
stirebilmistir. Bliyiik umutlarla kurulmus olsa da Birlesik Arap Cumhuriyeti; plansiz
ve hizl1 birlesme cabalari, her iki iilkenin i¢ toplumsal ve ekonomik kosullarinin
farkliliklar1, Suriye’deki burjuvazinin Nasir’in ekonomik sinirlamalarini  kabul
etmemede direnmesi, vataniye diisiincesinin ylikselisi, diger Arap iilkelerinin birlige
katilmadaki tereddiitleri, Misir’in Suriye iizerinde uyguladig siyasi baski ve 6n plana
cikma cabalar1 sebebiyle ancak 3 yil ayakta kalmay1 basarabilmistir (Ozkog, 2007:
67-76). Arap Birligi’nin dagilmasi sonucu ideolojik olarak yol ayrimina giden siyasi

liderler Nasir ve Baas destekgileri olarak iki kutupta ayrismistir.
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1959 yilinin sonlarina dogru Salah Cedid ve Hafiz Esad’in en Onemli
iiyelerinden oldugu bir Baas askeri komite kuruldu. iki y1l igerisinde hem de Misir’da
onlarca liyesi ve sempatizani olan bu komite destegiyle 8 Mart 1963’te askeri darbe
yonetimi ele gegirildi (Devlin, 1991: 1402). O donemde Baasgilar iki ayr1 kanatta
fikir ayriligina diigmiislerdir; bir yanda Salah al-Bitar ve Misel Eflak gibi isimlerin
yer aldig1 sivil kokenliler, bir yanda ise Hafiz Esad ve Salih Cedid gibi asker kokenli
olanlar (Cag ve Eker, 2013: 65). Partideki bu ayrismada 1963 darbesinden
giiclenerek ¢ikan ve iktidar elde eden General Emin el-Hafiz, Misel Eflak ve Salah
Bitar Arap iilkeleri iliskilerini kuvvetlendirmeyi ve Pan-Arapgilik ideolojisi
cercevesinde bir siyaset izlenmesini destekliyordu. Ote yandan Salah Cedit,
Muhammed Umran ve Hafiz Esad’in yer aldig1 diger grup ise Arap iilkeleriyle
ittifaktan Suriye’de sosyalizmin gelismesini savunuyordu (Mercan, 2012: 60) 1966
yilinda gerceklesen i¢ darbe ile Baas'in aralarinda Eflak ve El-Bitar’in da yer aldig
partinin ilk destek¢ilerinin ¢ogu temizlenmisti (Cleveland, 2008: 442). Darbeden
sonra ordu, dis iliskiler ve sosyo-ekonomik konularda goriis ayriliklari yasayan
Cedid ile Esad arasinda yasanan gerginlik birgok kez kendini hissettirse de, 1967
yenilgisine kadar bu ¢ekisme aleni bir catismaya hi¢bir zaman doniismedi (Van Dam,
2000: 112). Ancak 1963 ve 1970 yillar1 arasinda Baas Partisi igerisinde sosyalizm,
Israil’e karst miicadele ve pan-Arapgilik gibi konularda ideolojik tartigmalar ve

ayrimlarin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.

1967 yilinda vuku bulan ve Suriye’nin Israil’e karsi biiyiik bir hezimete
ugradigi “6 Giin Savaglar’” sonucunda Esad, kendisine yoneltilen biitiin elestirileri
Cedid’e yonlendirip, maglubiyetinin sorumlulugunu onun iistiine yikabildi (Mercan,
2012: 64-65). Esad ve Cedid arasindaki ¢atisma 1969 ve 1970 yillar1 arasinda doruk
noktasina ulasti. Her ikisi de partide gili¢lerini arttirabilmek igin kendi bolgelerini
kontrol altina almaya c¢alistt. Bunun somut orneklerinden biri, Lazkiye Parti
subesinde Cedid ve Esad’in gii¢ gosterisinde bulunmasidir. 1969 yilinda her iki lider
de sube kadrolarinda birbirlerinin destekg¢ilerine karst tasfiye girisiminde
bulunmustur. Ozellikle Lazkiye ve Tartus illerinde Esad Cedid’e karsi askeri darbeyi
andiran sert tedbirler aldi. Askeri istihbarat servislerine Parti Komutas: iiyelerinin

sivil orgutle irtibata gegctikleri takdirde tutuklanmakla tehdit edilmesi emrini verdi.
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Bilgi akisii denetlemek i¢in 6nemli kitle iletisim araglar iizerinde baski ile kontroli
ele aldi. Sivil kanatta bulunan Cedid, kaybettigi giicii yeniden kazanmak ve askeri
destegi olan Esad’a denk olabilmek i¢in Baas komando orgiitii el-sa’ikah’1 Suriye
Bolge Komutasi’nin denetimini aldi. (Van Dam, 2000: 115-118). Uzun bir sure
devam eden karsilikli {stiinlik miicadelesi igin 1970 yilinda basarisizlikla

sonuclanan Urdiin i¢ savasma miidahale bir kirilma noktasi oldu.
3.3.1. Suriye’de Hafiz Esad Donemi (1970-2000)

Nasir etkinliginin azaldigi, Cedid’in gii¢siizlestigi bu donemde Hafiz Esad
iktidara dogru dogru ilerlemeye basladi. Hafiz Esad, 1930'da kuzeybati Suriye'nin
yoksul ve iicra Alevi bolgesinde dogdu. Baas partisinin milli canlanma ve sosyal
reform doktrinini cazip bulup on alti yaginda partiye dahil oldu. Ailesinin maddi
durumunun yetersiz olmasindan dolayr ftcretsiz egitim imkami sunan askeri
akademiye girdi ve yeni kurulmakta olan havacilik bolimiinii secti. Sovyetler
Birligi'ne savas pilotu egitimi de alan Esad, 1950'lerin sonunda usta pilotluga ve
subaylifa gecis yapti. Baas Partisi i¢in orgilitlenme faaliyetlerine de baslatan Esad,
Nasir'in Arap birligi fikrini destekliyordu ancak Misir'in istiinliik cabalarma ve
ozellikle Nasir'in Baas Partisi'nin dagitilmasinda 1srar etmesine karsiydi. Kahire’ye
bir nevi siirglin anlamina gelen bir goéreve gonderilince burada aymi fikirleri
benimseyen Suriyeli subaylarla Baas Partisi'ni yeniden kurmak amaciyla gizli bir
orgiit olusturdu. Bu grup 1963 yilinda askeri darbeyle Baas't tekrar iktidara getirdiler
(Cleveland, 2008: 442). Hafiz Esad her ne kadar partinin ulusal olaganiistii
kongresinde destek bulamasa da ve ordudan tasfiyesi istense de, askeri birliklerin
destegi sayesinde 13 Kasim 1970’te kansiz bir darbe ile yonetime el koydu (Mercan,
2012: 64-65) Selah Cedid, 1970’ten, 19 Agustos 1993°te hayatim1 kaydebene kadar,
Sam’daki el-Mazzah Hapishanesi’nde tutuldu (Van Dam, 2000: 119) Darbe ile
iktidara gelen Esad ise artik yedi yillik siire¢ i¢in cumhurbaskanligr gorevini

devralmusti.

1970 yilindan itibaren Suriye siyasetini bireysel politikalarinin merkezi haline
getiren Esad, Irak’taki Baas Partisi ile yasadig fikir ayriligindan dolay1 dis politikada
II. Arap-israil Savasi’'nda Misir’t destekledi, Sovyetler Birligi ile iliskileri
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kuvvetlendirdi, Arafat’s destekledi (Caner, 2012: 26). Ulkedeki konumu 1976
tarihinde Liibnan i¢ savasina miidahale emri verdiginde sarsintiya ugrayinca muhalif
sesler yiikselmeye basladi. Cogunlugu Alevi olan Baas Partisi’nin siyasi kadrolarina
kars1 bir dizi suikast ve saldir1 gergeklesti. Bu olay sonrasinda iilkenin kirillgan tabani
olan mezhepler arasi boliinmeler giiclendi. Ulkedeki prestijini geri kazanmaya
calisan Esad, 1977’de Yolsuzluklar1 Arastirma Komitesi’ni kurdu. Ancak kendi
yandaslar1 arasinda bulunan subaylarin ve akrabalarinin yolsuzluga karistig1 ortaya
¢ikinca, girisimi hem basarisizlikla sonuglandi hem de halkin ona karsi olan olumsuz
goriislerini gliclendirdi  (Van Dam, 2000: 126- 128). Baskanligini mesrulastirma
cabalar1 bosa ¢ikinca parti tabanli siyasetten uzaklasip, tamamen kendisini 6n plana

cikartan bireysel politikalar ylruttd.

1973 yilinda kabul edilen anayasada Baas Partisi yerine Esad’in hakimiyet
stirdligii bir Suriye meydana gelmisti. Baas Partisi’nin anayasadaki tanimi “devlet ve
toplumun hakim partisi” olarak nitelenmisti. Esad, devlet kademelerinde birkag
onemli gorevi sadece kendi sahsinda biitiinlestirip, iilkede Baas odakli olmayan
bireysel bir hakimiyet siirmeye baslamisti. Mesruiyet sahasi olusturmak icin de Arap
milliyetgiligi, Islam dini iizerinden kimlik ve siyaset iiretimini siirekli olarak
kullanmisti. Rejimin giivenligi ve devamini siar edinen Esad, muhalif olan her goriise
kargt saldirgan tavrim arttirdi. 1980 yilinda kendisine karsi diizenlenen suikast
girisiminden son anda kurtulunca, Suriye Halk Meclisi Miisliman Kardesler’e iiye
olmanin cezasini idam olarak belirleyen kanunu onayladi. Bu dénemde rejime karsi
olusan muhalefet yiikselise gegince, 1982°de “Hama Katliami1” olarak bilinen olayda
onbinlerce kisi askeri birlikler tarafindan 6ldiiriildii (Mercan, 2012: 69-74). Ulkede
artik sadece Esad’in hakimiyeti mevcuttu ve biitin muhalif sesler de baski ile

susturuluyordu.
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Tablo 6: Suriye Rejiminin Gug Temelleri

Esad

Yakin Danismanlar

Nomenklatiir (Nomenklatura)

Ordu ve Glvenilk

Baas Partisi

Yukaridaki tablo (Bar, 2006: 356), Hafiz Esad’1n iktidarinda yonetim tarzinin
nasil isledigini anlamak ag¢isindan 6nemlidir. Piramidin en istiinde yer alan Esad igin
Baas Partisi’nin i¢ karar mekanizmasi artik gecerli degildi. Onemli olan piramidin
altinda sirasiyla yer alan kademelerin onun bireysel kararlarini desteklemesi ve bu
kararlar icin destek toplamasiydi. Yakin danigsmanlart vasitasiyla bilgi toplayip,
isbirlikgileri olan segkinler grubunu yonetip, ordu ve giivenlik kurumlarina kendi
destekgilerini  yerlestirip merkezilesen giliclinii ve rejimi devam ettirmeyi
amaglamistir. Baas Partisi ise biitiin bu kademelerin en altinda yer alan, siyasi

katilimda diglanmig bir kuvvet olarak bu gii¢ piramidinde yer aldi.

1980’11 yillarda i¢ de dis politikada aktif politika yliriitmeyi amaglayan Hafiz
Esad rejimi, Silahli Kuvvetleri kendisine baglayip 1985 yilinda Baas Partisi’nin yillik
kongrelerini kaldirdi. Misir hiikiimetinin dis politikadaki degisimi ile birlikte
Sovyetler’e yakinlasip 20 yil siirecek olan “Dostluk ve Birliktelik Anlagmasi”n
imzaladi. Arap milliyetgiligi ve Araplarin birlesmesine dayali siyaset ekseni yerini
“Biiyiik ve Giiglii Suriye” ideolojisine birakti. Baas, Israil ve ABD’ye Kkarsi
yalnizlastirilmamak i¢in Moskova ile anlagmalara hiz kazandirdi. Soguk Savag’in
sona ermesiyle birlikte degisen kosullar rejimi daha liberal politikalar uygulamaya
yonlendirmisti. Rejimin mesruiyetini giiclendirmek ve dis diinyaya uyum saglamak

adimna; yabanci sermayenin Oniinii ac¢ildi, ekonomik reformlar genisletilmeye calisildi,
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Bati’ya doniik ekonomi politikalart hiz kazandi, 6zel sektorii kisitlayan yasalar
kaldirildi, Stinni Araplarin sisteme entegresi igin ugrasildi, kimi siyasi tutuklular
salind1 ve bagimsiz adaylarin parlamentoya girmesinin onii a¢ildi (Caner, 2012: 38-
40). Hafiz Esad doneminde baslayan bu ekonomik reform ¢abalar1 6zellikle nepotizm
temelli siyaset sebebiyle basarisizlikla sonuclanmistir. Giderek artan niifusun
ihtiyaclarina yonelik yatirim yapilmamis, sadece partinin sadik destekgileri olan

kiigiik bir grubun ¢ikarlart dogrultusunda hareket edilmistir.

3.3.3. Besar Esad’n iktidara Gelisi

Londra'da egitim gormiis bir gbz doktoru olan Besar Esad, babasi Hafiz
Esad’in d6liimiinden bir giin sonra 11 Haziran 2000 tarihinde Baas Partisi tarafindan
oybirligi ile devlet baskani olarak aday gosterildi. Suriye Anayasasi’nda yer alan
devlet baskani olmak igin 40 yas smir1, hizli bir degisiklik ile parlamento tarafindan
34’e c¢ekildi. 11 Eylil 1965 dogumlu olan Besar Esad’a bdylelikle iktidar yolu
acilabildi. Baas Partisi’nin 15 yil aradan sonra diizenledigi bir kongrede parti genel
sekreteri secildi. Kongreden 3 giin sonra Suriye parlamentosu tarafindan adaylig
onaylandi. Ulke capinda yapilan referandumda Besar Esad, sandiktan ¢ikan yiizde
97,29 gibi yiiksek bir oranla yedi yillik siire¢ i¢in devlet baskani olarak secildi ve
resmi olarak 17 Temmuz 2000’de goérevine basladi (Lesch, 2013: 4). Goreve
basladigr ilk donemlerde sundugu vaatlerle, babasindan daha farkli politikalar
izleyecegi izlenimi yaratt1 ve Suriye halkinda siyasi ve ekonomik reformlarla yeni bir

refah donemi baslayacagi umutlarini yesertti.

Modern bir lider imaj1 ¢izen Esad; demokratiklesme, ifade 6zgiirligii, insan
haklar1 ve reform kapsaminda “Sam Bahar1” olarak anilan siyasi bir agilim basglatti.
Aydinlar1 ve mubhalifleri kiiltiirel ve siyasi forumlarda konugmak icin tesvik etti.
Rejimin iskencelerinin sembolii haline gelen meshur Mezze Siyasi Hapishanesi’ni
kapatti. Insan haklari orgiitleri ve tartisma forumlar: iilke genelinde ¢ogalmaya
basladi. Mubhalif seslerin kendilerini ifade edebilmelerine imkan tanidi (Landis ve
Pace, 2007: 47). Ancak politik liberallesme donemi olan Sam Bahar1 ¢ok kisa siire
icerisinde Omriinii tamamladi. Karizmatik lider imajindan uzak, deneyim eksikligi

olan ve mesruiyetini heniiz temellendiremeyen Esad icin hizla yayilan muhalif
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hareketlerle basa c¢ikmak zordu. Sarkul El-Avsat gazetesine (Asharg Al-Awsat)
yaptig1 bir roportajda reform yanlilarin1 Bat1 ajan1 olarak niteleyip, tek amaglarinin
devletin diismanlar1 ¢ikarina Suriye'nin i¢ istikrarmmi igten baltalamak oldugunu
belirtmigtir (Zisser, 2005: 118). Kisa bir siire sonra ise Onde gelen aydinlari

tutuklatip, siyasi tartismalarin yiiriitiildigii forumlar1 kapattirmistir.

Besar Esad iktidara geldiginde ortaya koydugu reform vaatlerini tutmak igin
babasindan miras kalan bir¢ok ekonomik problemi de c¢ozmesi gerekiyordu.
Ulkedeki ¢ok kiigiik ve kisith bankacilik sistemi, yabanci yatirimmm ¢ekmek icin
onemli bir engel olan yozlagmis yargi sistemi, ¢ok fazla parcalara ayrilmis Ozel
sektor, yolsuzluk ve karaborsa, biiylik 6l¢ekli yerli sermaye yatirimi geleneginin
yoklugu bu ekonomik problemlerin baginda arasinda yer almaktadir (Lesch, 2013: 8).
Ulkedeki artan niifus artist da ekonomik kalkinma planlar1 acisindan engel teskil
etmistir. 1970 ve 1980 yillar1 arasinda Suriye diinyadaki en yiiksek niifus artis hizinin
yasandig1 iilkeler arasinda yer almistir. Hafiz Esad’in 1970 yili iktidarinda niifus
ortalamasi alti milyon iken, bu rakam 2003 yilinda 20 milyona ulagsmistir. Biitiin bu
gelismelerin sonucu olarak 1990’larin sonuna dogru issizlik oranlar1 yiikseldi,
ekonomik biiylime durdu, devlet hizmetleri aksadi, altyapi caligmalar1 geriledsi,
yoksulluk artt1 ve ekonomi dar bogaza girdi. Baas Partisi’nin iizerinde durdugu
sosyalist politikalardan ziyade, artik pazar ekonomisi ihtiyaci tartismalar1 yiikseldi

(Zisser, 2005: 118).

George W. Bush yonetimi ve Suriye 11 Eyliil’e kadar gegen siirede iligkileri
dengede tutmaya c¢alisti. Suriye’nin Korfez Savasi'nda koalisyon glicleri arasinda yer
almas1 ve 11 Eyliil’den sonra El Kaide hakkindaki istihbarat bilgilerini ABD ile
durum Irak isgali Oncesi ve sonrasinda tersine donmiistir. ABD’ye karsi en sert
tutumu gosteren iilkelerden biri de Suriye’dir. Besar Esad, hem Orta Dogu’daki
gelismeler ile birlikte Saddam’in devrilmesi sonucu bir sonraki kisinin kendisi
olacagin1 diistinmiis oldugundan hem de Irak'tan gelen petrol gelirlerinden
vazgecmek istemediginden Irak isgaline en sert sekilde karst oldugunu gosterdi.
Suriye smir glivenligini saglamayarak direniscilerin Irak'a gecisini kolaylastirmak ve

destek saglamakla sugladi. (Saglam, 2006: 125) ABD’nin Israil ile olan yakin
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iligkileri, Suriye’yi Liibnan’da ¢ekilmeye zorlamasi, Hizbullah ve Hamas’a destegini
cekmesini istemesi ABD-Suriye iliskilerinin gerginlesmesine sebep oldu. ABD,
Suriye’nin uluslararasi terérizmi destekledigi yoniindeki bahanelerini 6ne siirerek
Suriye’ye siyasi ve ekonomik yaptirimlar uyguladi. Esad ise Israil ve ABD’ye kars1
caydiriciligini arttirmak igin Iran ile yakinlasti. Suriye’ye karsi bolgedeki bir diger en
bliylik darbe ise 14 Subat 2005°te eski Liibnan eski Bagbakami Refik Hariri
suikastiyla geldi. Liibnan muhalefeti kisa bir siire i¢erisinde Beyrut’ta bombal1 saldir1
ile gerceklesen Hariri cinayetinin arkasinda Suriye’nin oldugunu sdyledi. Ulke
capinda beklenmedik biiytikliikkte Suriye aleyhtar: protestolar yapildi. Fransa ve ABD
ise agik bir sekilde Liibnan’daki bu protestolar1 destekleyip, Birlesmis Milletler
Guvenlik Konseyi’ne suikasti sorusturmasi igin ¢agrida bulundu. BM Genel
Sekreteri Kofi Annan'a sunulan raporda, Besar Esad’in Hariri’yi 2004 yilinda 6liimle
tehdit etmesi ve cinayet Oncesi iki {ilke arasinda yaratilan atmosferin Suriye
hikimetinin Hariri suikastinde rolii oldugunun gostergeleri oldugu belirtildi.
Uluslararasi baskilar sonucu Suriye Liibnan'daki birliklerini geri ¢ekti (Zisser, 2005:
128). Suriye’nin binlerce askerini Liibnan’dan geri ¢agirmasi rejimin bolgedeki

giiciinil yitirdigi sinyallerini vermistir.
3.4. Suriye’de Protestolarin Baslangic1 Ve Sebepleri

Arap bahar1 doneminde Suriye iizerine ¢alisan uzmanlarin vardiklart ortak
kaniya gore, Suriye’de rejimin varligini baskiyla kabul ettirmesi ve halkin bu durumu
benimsemis olmasindan dolayr bir isyan pek olasi goriinmiiyordu. Besar Esad’in
kendisi de Arap baharinin iilkesinde etkili olmayacagim diistiniiyordu. Arap
iilkelerinin ¢ogundan daha zor sartlarda olmasina ragmen Suriye’de istikrarin devam
ettigini belirten Esad, heniliz ayaklanmalar baslamamigken Wall Street Journal’a
(2011) verdigi roportajda su sebepleri swralamustir: “Halkin inanglart ile ¢ok
vakindan baglariniz olmali. Esas mesele budur. Yiiriittiigiiniiz politika ile halkin
inang ve menfaatleri arasinda bir uyusmazlhik olustugunda, toplumsal karisikliga
sebebiyet veren bu bosluga sahip olursunuz.” Ancak tlilkede uzun yillardir siiregelen
rahatsizlik bu durumun aksini kanitladi. Suriye rejimi lilkede baski uygulayarak halk
ile iletisimini dengede tuttugu kanaatindeydi. Halbuki yillardir devam eden nepotizm

temelli siyaset ve ekonomi igerisinde ayakta kalma c¢abasi igerisinde insanlar Orta
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Dogu cografyasindaki ayaklanmalardan etkilenmisti. Esad, daha sonralar1 da tilkede

cereyan eden olaylarin dis diismanlar tarafindan gergeklestirildigini iddia etmistir.

Sizdirilan haberlere gore, Suriye’deki heniiz kiiciik ¢apta olan ayaklanmalarin
Arap ilkenin geneline sigrama etkisini arastirmasi i¢in Esad 06zel bir komite
kurmustu. Bu komitenin bir diger gérevi de, ayaklanmalar eger genis boyuta ulasirsa
nasil miidahale edilmesi gerektigini raporlamakti. Komitenin ulagtig1 sonuca gore,
Tunus ve Misir rejimlerinin diismesinin sebebi, protestolar1 basladiklar1 anda
durduramamalaridir (Abbas: 2011). Bu bilgiler 1s1ginda, Esad rejiminin hen(z
protestolar baglamadan once bile glivenlik yani sert miidahale se¢enegini kullanmaya
karar verdigi sdylenebilir. Rejim, kendi devamini saglayabilmek i¢in ona sadik olan

kolluk kuvvetlerini hazirda bulundurmustur.

Protestolardan iilkenin i¢ savasa gecis siireci ise iki modelle agiklanabilir:
protestolarin ilk baslangic safhasini agiklayan “goriisiip tartisarak yapilmis bir
mobilizasyon”, ve i¢ savasa gecisi ortaya cikaran “kutuplastiric1 kriz” (Baczko vd. ,
2018: 25-28). Bariscil amagclarla baslayan protestolar oOzellikle silahlanmalarin
artmasl sonucu yeni bir evreye girmis, ililkedeki krizin ¢dziilememesinin en biiylik
sebeplerinden biri olmustur. Diger Arap lilkelerinde gerceklesen ve Arap Bahar

olarak anilan olaylara kiyasla Suriye’de rejim diismemistir.

Subat ayinda ayaklanmanin sesleri Twitter ve Facebook gibi sosyal aglarda
tartismalarin ardindan aktivistlerin “Ofke Giinii” ilan edilmesiyle duyuruldu. Ancak
bu donemde gerceklestirilen protestolara katilim ¢ok yiiksek degildi ve bircogu da
polis tarafindan tutuklanmistt (Taylor, 2014: 89). Suriye’de binlerce sivilin hayatini
kaybettigi, binlercesinin ise goce zorlandigi i¢ savasin en énemli baslangi¢c adimlari
Urdiin sinirinda yer alan Deraa kentinde vuku bulan olaylar olarak kabul edilir.
Ulkenin giineyinde yer alan Deraa’da 6 Mart’ta yaslar1 9 ile 10 arasinda degisen bir
grup ilkokul 6grencisi Misir’daki ayaklanmalardan etkilenip okul duvarina rejim
karsit1 yazilar yazdi. Cocuklarin salinmamasi ilizerine rejim karsitt protestocular
siyasi reform talebinde bulunmak icin Deraa sehir merkezindeki Omari camisinin
onlinde toplandi. Polis protestoculara karsi ates acip, cocuklar dahil olmak iizere

yiizlerce kisiyi tutukladi. Giivenlik giliglerinin uyguladigr siddet protestolar:
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durdurmak yerine tersi bir sekilde ¢atismanin tirmanmasina sebep oldu. Polis sivilleri
Oldiirlince, rejim karsiti ayaklanmalar hiz kazandi ve binlerce kisi sokaga dokiildii
(Lesch, 2013: 55-58). Deraa sehrinde yogunlasan protestolar daha sonrasinda Sam,
Humus, Baniyas, Kamish ve Deyru'z Zur’a yayildi. Bu dénemde rejim, muhalif
hareketleri kotiileyerek gozden diisiirmek ve protestolara katilimi azaltmak yoniinde
bir strateji yiirlitmiistlir. Yetkililer ise Suriye’nin diger Arap lilkelerine benzememesi
gerektigini ve Israil tarafindan tetiklenen protestolara halkin katilmamasi gerektigini
belirtmistir (Taylor, 2014: 89). Diger iilkeler tarafindan ayaklanmalarin planlandig:
sOylense de ve polis sert miidahalelerde bulunsa da muhalif seslerin tirmanigi

durdurulamamustir.

Suriye’de halkin rejim karsiti protestolara katilmasinmi tetikleyen bir dizi
siyasal ve ekonomik problem bulunmaktadir. Bunlarin en basinda da rejimin
yolsuzlagmis ekonomi politikalari igerisinde ayakta kalmaya ¢alisan yoksul kesimdir.
Alt smiflar lehine olan kamu siyasetini terk eden rejim, sadece Esad’in yakinlarinin
yiiksek gelir saglayan sektorlerde yer almasina sebep oldu. Nepotizme dayali bu
siyasetin en 6nemli simgelerinden biri de Esad’in kuzeni Rami Mahluf’tur. SyriaTel,
havaalanlarindaki duty free magazalari, sinir kapilari, Byblos Bank’in biiyiik bir
kisminin denetimi kendisine verilmistir. Bu kayirmalara itiraz eden kimi isimler ise
tutuklanmis ya da siirgiine gonderilmistir. Esad’in basa gelirken vaat ettigi ekonomik
acitlim yolsuzluk seklinde kendini gostermisti ve rejime sadik kiiciik bir grubun
cikarlar1 dogrultusunda ulusal zenginliklere el konusmustu. Ekonominin kétiiye
gidisatina sebep olan bir diger 6nemli ekonomik faktor de petroldiir. Korfez iilkeleri
Suriye’ye petrol aktarmay1 kesti ve iilke 2006’°da petrol ithalatgisi haline geldi. 2005
yilinda Suriye Liibnan’dan cekilince yillilk 750 milyon dolar degerinde olan
kagakeilik geliri kesildi, diger tilkeler tarafindan yaptirnmlar uygulandi, kirsala ya da
yeni kentlesen yerlere yeterince yatirim ve altyapi ¢alismalar1 yapilmadi, yolsuzluk
gittikce artt1, niifusun her yil %2,5 artis1 karsisinda iyi bir kentlesme politikasi
gizilemedi ve issizlik rakamlar1 gittik¢e yilikseldi (Baczko, 2018: 41-48). Pazar
ekonomisi ve reformist vaatler gerceklesmeyince de gittikge artan ekonomik

gerilemenin dniine gegilemedi.
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Suriye’de  rejimin  baskilar1  istihbarat  faaliyetlerinin  artmast ile
siddetlenmistir. Devlet biit¢esinden yilda 3 milyar dolardan fazla giivenlik hizmetleri
icin pay ayrilmasi ve bu rakamin Suriye’nin askeri biit¢esinin Ugte birine denk
gelmesi glivenlik {izerine nasil bir denge kuruldugunu kanitlar niteliktedir. Suriye’nin
istihbarat servisi Muhaberat’in (mukhabarat) binlerce galisani ve bilinen 15 subesi
vardir. Hava Kuvvetleri Istihbarati, Askeri Istihbarat, Genel Istihbarat, Siyasi
Istihbarat (muhalifler ile medyayi izleyen ve sansiir faaliyetlerini denetleyen sube) en
onemlileri arasinda yer alir. I¢ istikrari saglamak ve rejimi korumak adina
Muhaberat’a her tiirlii giic kullanma yetkisi verilmistir. Suriyeliler giinliik olarak bu
tiir keyfi baskilarla kars1 karsiya kaldilar. Vatandaslarin ¢ogu, Muhaberat tarafindan
tutuklanan, iskence goren veya sorgulanan birini tamiyordu (Lesch, 2013: 65-68)
Tunus ve Misir’da gilivenlik gli¢lerine ragmen halkin ayaklanmasi ve Orta Dogu’da
yiikselen muhalif sesler, Suriye’de uzun yillar boyunca baskidan yorulmus halki da

etkilemistir.

Sosyal medya araciligi ile sokaga c¢ikmak igin Orgiitlenme faaliyetleri
yiiriitiildii ve uluslararast medyada da iilkedeki rahatsizlik durumu hizla yayilmaya
bagladi. Mart ayinda yeni hiikiimeti kurma faaliyetleri basladi ve Besar Esad Nisan
ayinda kurulan yeni hiikiimetten, 1963 yilinda Baas Partisi'nin iktidara gelmesinden
bu yana uygulanan 48 yillik olaganiistii hal uygulamasinin kaldirilmasimi talep etti.
Ancak rejimin bu girisimleri sadece kagit iizerinde kalmistir, iktidarin devamini
saglamak i¢in muhaliflere ve protestoculara sert bir sekilde miidahale etmeye devam
etmistir. Adil bir se¢im vaadi sunsa da Anayasa degisikligi ile iktidarda kalabilecegi
stireyi 2028’e¢ kadar uzatmis, muhaliflerin yaygin oldugu bdlgelere saldirilarini
artirmistir (Sandiklt ve Semin, 2014: 197). Besar Esad, babasi Hafiz Esad’in gii¢
piramidini kendisi de uygulamis ve zamanla sadece rejimi korumak adina faaliyetler
yurlitmiistiir. Basarisiz olarak sdrdlrilen nepotizm temelli ekonomik politikalar
halkin fakirlesmesine sebep olmus, hukuka olan giiven zedelenmis, istihbarat
faaliyetlerinin yogunlugu ve siddeti yiiziinden halk baskidan yorulmus ve zamanla
sadece tek bir kisinin elinde toplanan gii¢ binlerce kisinin sokaga dokiilmesine sebep

olmustur.

101



3.4.1. Suriye’de i¢ Savas

Rejimin bariscil protestolara karsi her tiirlii diyaloga kapali olmasi onu
protestolarin mesrulugunu zedelemeye yoneltti. Muhalifleri ayristirmak ve onlari
radikallestirmek amaciyla baskiy1 askerilestirdi. Ordunun iilkenin kontroliinii ele
alamayacagmin anlagilmasi bir kirilma noktast oldu ve gostericiler silahlandi
(Baczko, 2018: 91). Iki tarafin da silahlanmasi sonucu artan kriz ile birlikte

uluslararasi aktorlerin bolgedeki etkinlikler: 6nem kazandi.

Suriye’de glivenlik gii¢lerinin gostericilere sert miidahalelere devam etmesi,
uluslararas1 baski da tirmandirdi. Nisan 2011°de ABD Baskani Barack Obama
rejimin bazi yetkililerine ve devlet baglantili kurumlarina ekonomik yaptirimlar
uygulanmasim iceren kararnameyi imzaladi. Insan haklar1 ihlalleri ve sivillere
yonelik siddet sebebiyle uygulanan yaptirimlar, listede yer alan ve Esad'a yakin olan
kimi yetkililerin mal varliklarinin dondurulmasinin yani sira, bu kisilerin 1is
yapmalarin1 ve seyahat etmelerini yasakliyordu. Suriye rejimi ise kendisine bagh
kitle iletisim araglar1 vasitasiyla yaptirnrm uygulayan iilkelere karst kinama
gondermeye devam etti. 18 Mayis’ta 700 protestocunun oldiiriilmesi sonucu Obama
yonetimi Besar Esad’1 ve kabinedeki birkag ismi daha yaptirimlar listesine ekledi.
Agustos ayinin ortalarinda ise Obama, Besar Esad’in geri ¢ekilmesini sdyledi ve bu
cagriya Kanada, Fransa, Almanya, Ingiltere ve Avrupa Birligi liderleri de katildi

(Lesch, 2013: 158-161)

Esad artik mesruiyeti bir kenara birakmis biitiin savasini rejimin devamliligi
iizerine kurmustu. 1970’lerde ortaya c¢ikan Sebbiha milislerini silahlandirdi.
Kagakeilikla ve harg ile kendilerine fon saglayan bu paramiliter grup muhalifleri
susturmak icin kullanildi. Silahlanmalarin ve g¢atismalarin siddetlenmesi iizerine
Esad’in da bir tiyesi oldugu bazi Alevi topluluklari rejimi kinadi. Sebbiha'larin
yalnizca “Esad ailesinin elinde oyuncak™ oldugundan ve daha biiylik bir Alevi
toplulugunun temsilcisi olmadigini duyurdular. Mezhepsel catismalarinda ortaya
ciktifi bu donemde, i¢ savasin baglangi¢ donemlerinde ordudan ayrilan ve rejim

karsit1 olan baz1 askerler tarafindan Temmuz ayinda Ozgiir Suriye Ordusu kuruldugu
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acikland1 (Taylor, 2014: 96). Suriye’deki krizin ¢dziime kavusturulmasi i¢cin hem

bolgesel hem de kiiresel aktorler 6n plana g¢ikti.

BM-Arap Birligi ortak 6zel temsilcisi olarak 16 Subat 2012°de atanan Kofi
Annan, goreve gelmesinden bir ay sonra Sam’1 ziyaret ederek Esad ile goriistii. 16
Mart’ta Suriye’de ateskesin saglanmasi i¢in 6 maddelik bir baris plant sunuldu ve
Esad yonetimi bu plana olumlu cevap verdi. Ancak Agustos ayinda Suriye Krizinin
derinligi, uluslararas1 birlik eksikligi ve ateskesin zorlugunu dile getiren Kofi Annan
istifa ettigini duyurdu (Sandikli ve Semin, 2014: 224). Kofi Annan’in istifas1 ile
birlikte tilkede miizakereler ile yonetilecek bir diplomatik ¢6ziim siireci umutlari ise

tilkenmeye baslamisti.

Bundan sonraki siiregte Suriye, bolgede ¢ikarlar1 bulundugu kanaatindeki
aktorlerin bir gii¢ ¢atismasi alani haline geldi. Milyonlarca milteci yurdunu terk
etmek zorunda kald1 ve 3,6 milyonu® Tiirkiye’de olmak iizere bircogu cevre iilkelere
goc etti. Suriye krizine siyasal miizakere ile yon verebilmek amaciyla Tiirkiye nin de
yer aldig1 Cenevre, Astana ve Sogi zirveleri diizenlendi. Arabuluculuk faaliyetleri ise

glnimizde hala devam etmektedir.

Merkezi Ingiltere’de olan Suriye Insan Haklari Gozlem Grubu'nun 2018
yilinda yaymladigi rapora gore Suriye’de, 2011 yilindan itibaren toplamda 511,000
kisi yasamm yitirdi. Orgiit bu verileri, dogrudan savas alaninda bulunan kaynaklar
vasitasiyla elde ettiklerini belirtmektedir (reuters.com, Erisim Tarihi: 22.08.2019)
Birlesmis Milletler ise 2014 yilindan itibaren elde ettigi verileri teyit edemedigi ve
bunu hesaplamanin imkansiz oldugu gerekcesiyle hayatini kaybedenlere dair bir

rapor yayinlamayacagini duyurdu.

3.4.2. Suriye’de Ayaklanmalarin Baslamasinda Sosyal Medyanin Rolii

Heniiz iktidara ge¢medigi donemde Suriye Bilgisayar Dernegi baskanlig:

gorevini yiiriiten Besar Esad, bilgisayar kullanmanin 6nemine strekli dikkat ceken

3 Birlesmis Milletler Miilteci Orgiitii’niin 2019 yili verileri belirtilmistir
https://www.unhcr.org/tr/unhcr-turkiye-istatistikleri
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bir siyasi figiirdii. Kisa bir siire igerisinde bilisim teknolojilerinin ve onun getirdigi
kiiltiirtin Suriye’de geleneklerin ayrilmaz bir parcasi olacagini verdigi demeglerde de
siklikla belirtmisti. Ulkeyi yonetmeye basladigi ilk dénemlerde ise bu konusmalarini
destekleyecek faaliyetlerde bulunmustu. Internet kullanici sayist 2000 yilinda sadece
30,000 iken bu say1 iki sene sonra hizli bir yiikselisle 226,000’ ulasmistir. Her ne
kadar internete erisim artmis olsa da rejim Hafiz Esad ddneminden beri siiregelen
sansliric de uygulamaya devam etmistir. Rejime karsi siyasi yorum yazan ya da
fotograf paylasan bircok kisi ise tutuklanma tehdidi ile kars1 karsiya kaldir (Abdulla,
2007: 80-81). Reform yanlisi, modern ve teknolojik gelismeleri savunan bir gizgide
imaj yaratmaya cabalayan Esad i¢in zamanla bilgi ve iletisim teknolojileri bir

denetim ve gozetim araci haline geldi.

Issizligin yiikseldigi Tunus’ta seyyar satict Muhammed Buazizi’nin kendisini
yakmasi ile baslayan, Arap Bahar1 olarak adlandirilan ayaklanmalar Orta Dogu ve
Kuzey Afrika’da domino etkisiyle benzer problemler ile bogusan diger iilkelere de
hizla yayildi. Bu calkantili donemde internetin ve sosyal medyanin etkisi yeni
orgutlenme bicimleri ve kitlesel hareketler konusundaki tartismalari da beraberinde
getirdi. Orta Dogu’da Facebook ve Twitter gibi sosyal aglarda yiiriitiilen tartigmalar
genis kitlelere internet vasitasi ile yayildi. Aktivistler arasindaki iletisim sanal alana
gecerek hiz kazandi. Sosyal medya uluslararasi alanda isyanlara dikkatleri
cekebilmek ve kamuoyu olusturmak i¢in énemli bir rol oynadi. Ote yandan i¢ savas
boyunca sosyal aglar hem rejimin, hem radikal gruplarin, hem teroristlerin hem de

muhaliflerin genis kitlelere ulasip destek toplamak i¢in kullandig: bir ara¢ olmustur.

Suriye hiikiimeti 2007 yilinda Facebook sosyal ag sitesini, Israil’in Suriye
gengligine sizmak igin bir ara¢ olarak kullandig1 gerekgesiyle erisime kapatti.
Mubhalifler ise bu yasagi rejimin kontrol edemedigi bir alanda sivil toplum
aktivistlerinin orgiit ve sosyal aglar kurmasimi engelleme girisimi olarak gordii
(Oweis, 2007). Ayaklanmalarin yiikselise gectigi Subat 2011°de ise beklenmedik bir
sekilde rejim; Facebook, Blogspot ve Youtube gibi sosyal aglar iizerindeki erisim
yasagini beklenmedik bir sekilde kaldirdi. Sansiiriin kaldirilmasindan kisa bir siire
sonra Facebook hesaplarina girmeye ¢alisan kullanicilar internet tarayicilarinda sahte

bir gilivenlik sertifikasi ile karsilastilar. Bu girisimin arkasindaki asil sebep
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eylemcilerin hesaplarini ele gecirmek ve tiim iletisim aglarina sizmak olarak goriildii.
Bu donemde muhalif sayfalarin yani sira, rejim destek¢isi sayfalar da hizla
cogalmistir (MacKinnon, 2012: 64). Boylelikle iki temel amag¢ dogrultusunda
hiikkiimetin internet erisimindeki kisitlamalar1 kaldirdigi goriilmektedir; rejim
diismanlarin1 etkili bir sekilde tespit edip onlar1 takip edebilmek ve rejimi

destekleyici haberleri yaymak.

Sosyal aglarda rejim karsit1 paylasimlarin ve gorselin yayilimi kontrol altina
almamadi. Rejim giigleri tarafindan uygulanan iskence, cinayet ve vahset goriintiileri;
videolar, roportajlar, rejim karsit1 miizikler ve muhalif yorumlar gibi birgok paylasim
aynt anda bircok kisi tarafindan izlenebiliyor ve genis kitlelere yayilabiliyordu
(Lesch, 2013: 120). Muhaliflerin sokaklarda rejimin uyguladigi siddeti YouTube ve
Facebook gibi sosyal aglarda paylasmasinin belli basli sonuglar1 olmustur. Hem diger
iilkelerde hem de Suriye’de yasayanlarin hem katliamlara taniklik ettirdi hem de
bunlarin gercekliginin reddedilemez olmasim sagladi. Olduriilen cocuklar, cesetler
ve silahla vurulan protestocular en ¢ok paylasilan fotograflar arasindaydi (Lynch,
2014: 102). Sadece Suriye vatandaslar1 degil, uluslararasi kamuoyunun da konuya
yonelik dikkati ¢ekilmeye calisildi. Ancak kriz donemlerinde ¢ok fazla yerden bilgi

akist oldugu igin teyidi saglanmamis birgok goriintii de yayilmustir.

Mubhalif hareketler sosyal medya tzerinden hem yurt disi hem de yurt iginde
devam ederken, Mayis 2011°de ayaklanmalarin baslamasindan kisa bir siire sonra,
bir grup bilgisayar korsan1 Suriye’de olan olaylarin garpitilmasina karsi savasmak
gayesiyle “Suriye Elektronik Ordusu”nu kurduklarini acikladi. Daha once Besar
Esad’in baskanligini yaptigi Suriye Bilgisayar Toplulugu ile baglantilar1 oldugu
ortaya c¢iksa da; grup iiyeleri bagimsiz bir yapida oldugu ve Sam yonetimine baglh
olmadig1 yoniindeki iddialar1 siirdiirdii. Rejim destekg¢isi olan bilgisayar korsanlari,
muhaliflerin Facebook sayfalarini hedef aldi ve bir¢ok uluslararasi firmaya, medya
kurulusuna, devlet kurumlarina siber saldir1 diizenledi (MacKinnon, 2012: 65).
Sosyal aglar ve internet medyasi iizerinde baski olusturmaya c¢alisan ve Besar Esad’1
destekleyici mesajlar yayan bu grup, savaslarin artik siber alana da kaydiginin bir

gOstergesidir.
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Mubhaliflerde ise Haziran 2011 tarihinde anonim bir uluslararasi hacker grup
rejimin web sitelerini hedef aldi. Besar Esad ve esinin e-mailleri sizdirildi. The
Guardian tarafindan sizdirilan yazigmalar yayimlaninca rejim gazetenin web sitesine

erisimi yasakladi (Baiazy, 2012: 19).

Suriye’deki ilk donem Kkitlesel hareketlenmelerin organize edilmesinde ve
yayllmasinda Facebook’un roliiniin yiiksek oldugu soylenebilir. Suriyeli blogger
Huseyin Ghrer'e (2013: 116) gore, Subat 2011 tarihinde Suriye genelinde protesto
cagrist yapan bir Facebook sayfasi agilmisti ancak basarisiz oldu. Baskilarin yiiksek
oldugu iilkede, yurtdisinda yasayan anonim biri tarafindan yapilan bu ¢agriya
givenmek zordu. Muhalifler ise bu ¢agriy1 kendilerine 6rnek alarak Mart ayinda
Besar Esad’a karsi olduklarini belirten “Suriye Devrimi 2011 (Syrian Revolution
2011) sayfasini actilar. Bu sayfa aracilifiyla orgiitlenenler, Cuma giiniinii “Ofke
Giinii” ilan ettiler ve baskici rejime kars1 sokaga ¢ikma cagrisinda bulundular. 11k
giinlerde giivenlik giiclerinin sert miidahalesinden korkuldugu ig¢in biytk bir
ayaklanma olmadi ancak Deraa kentinde ¢ocuklarin tutuklanmasi sonucu ailelerin
ayaklanmasi bir kirtlma noktasi oldu. Acildigi andan sonra sadece birkag giin
icerisinde 41,000 kisiye erismeyi basaran bu sayfa, Ozellikle Cuma giinleri
gergeklesen protestolar igin iletisim merkezi haline gelmistir (Baiazy, 2012: 8).
Sosyal aglar bash basina bir ayaklanmaya sebep olmamistir, aslinda bu durum hem
yeni iletisim araglarinin hiz ve etkinliginden faydalanildigimin hem de orgiitlenme
icin alternatif bir alan oldugunun gostergesidir. Suriye’deki biitiin kitle iletisim
araclarinin rejim denetiminde olmasi da, muhalifleri sanal alanda toplanmaya ve

boylelikle daha genis kitlelere erisebilmeye yonlendirmistir.

Siir Tanimayan Gazeteciler Orgiitii (2012) tarafindan yayimlanan rapora
gore “Internetin Diismanlar1” listesinde yer alan Suriye’de rejimin internet iizerinde
yuriittiigii faaliyetler sunlardir; internete baglanma hizin1 kendi istegi dogrultusunda
degistirmek, muhalif isimleri sosyal medya hesaplar1 iizerinden belirleyip onlara
iskence etmek, kendi siber ordusu ile muhalifleri trollemek ve onlarin itibarini
zedelemek, interneti bir gézetim aracina c¢evirmek. Biitiin bu uygulamalar aslinda
basli basina internetin ve onun giiclinlin iktidarlar tarafindan bir tehdit olarak

algilandigini gostermektedir.
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Canl1 yayin yapma imkani sunan Isve¢ merkezli Bambuser uygulamasi, Besar
Esad tarafindan yapildigi disiiniilen bir bomba saldiris1  goriintiisiiniin
yayinlanmasindan sonra Suriye’de erisime yasaklandi. Bu donemde vatandas
gazeteciliginin, 6zellikle yabanci medya kuruluslarinin tilkeye girisi engellendigi i¢in
on plana ¢iktig1 gorilmektedir (Ghannam, 2012: 14). Protestolarin biiyiikliigiine,
rejimin uyguladig1 siddete ve yolsuzluklara halkin tanik olmasi agisindan videolar
ozellikle ayaklanmanin ilk yillarinda YouTube gibi sosyal aglarda siklikla

paylasilmistir. Rejim ise sansiir ile bu girisimleri durdurmaya ¢aligmistir.

Yeni medyanin demokrasiye katkist olup olmadig: konusundaki tartigmalarda
arastirmacilar iki kutba ayrilmistir. Siber-iitopyacilara karsi gelenlerin arasinda yer
alan Evgeny Morozov (2011), “The Net Delusion” (Net Yanilsamasi) adl1 kitabinda
internetin 6zgurlik getirdigi yoniindeki egilimlerin bir yanilsama olduguna dikkat
ceker. Ona gore siber iitopyacilar; sanal alanin baskici rejimlerin elinde nasil bir
propaganda ve gozetim aracina doniisecegini, modern internet sansiir sistemlerinin
nasil isledigini gérememektedir. Internet, 6zgiirliik getirebilecek bir alan degildir;
ciinkii Cin Ornegindeki gibi otoriter rejimler tarafindan halki goézetlemek igin
kullamlmaktadir. Ozellikle ise sosyal medya casusluk ¢alismalarinm yiiriitiildiigii bir
alandir. Morozov’a gore siber-iitopyacilar, insanlarin Facebook, Twitter gibi araglar1
kullanarak baskici rejimlere kars1 harekete gegerek giiclenecegi temelindeki popiilist
yaklasimlarinda sikigip kalmustir. Internet giivenliginin de olmadigini belirterek,
herhangi bir devrimin sadece internet sayesinde gergeklesecegine siipheci yaklasir.
Sosyal medya ve demokrasi iliskisine olumlu bir sekilde yaklasan Clay Shirky’e
(2011) gore 1se bu maliyetsiz ve profesyonellik gerektirmeyen yeni ortam, insanlarin
hem kolay hem de hizli bir sekilde orgiitlenebilmelerine olanak tanimistir. Bilgisayar
kullanmay1 bilen bu c¢ok genis kitle, hizli bir sekilde bilgiye istedigi zaman
ulasabilmektedir. Insanlar bir gruba ¢ok hizli bir sekilde katilip eyleme gegmek igin

internet Gzerinden organize olabilmektedir.

Orta Dogu ve Kuzey Afrika’da ise Arap Bahari olarak anilan, 6ziinde binlerce
insanin 6liimiiyle sonuglanan siirecte sosyal medyanin drgiitlenme agisindan dnemi
bilinmektedir. Bireyler sosyal medyay1 bilgiyi yayma, toplanma, glindem yaratmaya

calisma, tartisma ortami olusturma gibi amaclarla bir iletisim araci olarak
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kullanmustir. Suriye 6zelinde ise protestocular her ne kadar sosyal medya araciligiyla
sansiire ragmen dagmik bir sekilde orgiitlenmeyi basarsalar da®, ozellikle ilk
donemde kimse sokaga c¢ikmaya cesaret edememistir. Gelisen olaylar ile birlikte
sokaga cikanlar ya tutuklanmis, ya iskence gormiis ya da oldiiriilmiistiir. Sosyal
aglar, Suriye rejiminin siber ordusu vasitasiyla bir propaganda sahnesine
doniigmiistiir. Ote yandan Morozov’un da isaret ettigi lizere baskici rejim tarafindan
muhalifler sosyal aglarda tespit edilmis ve gdzetlenmistir. Internet erisiminin hizi
devlet eliyle bilingli bir sekilde yavaslatilmis, sokaga ¢ikanlar arasindaki orgiitlenme
faaliyetleri zayiflatilmaya calisilmistir. Biitin bu baskilar sonucu mubhalifler
ayaklanmaya devam etse de, protestolar rejimi degistirecek boyutta bir etkiye sahip

olamamuistir.

4 Baiazy (2012) Ocak 2011’de sadece Facebook’ta Suriye’deki ayaklanmalar ile baglantili 500’den
fazla sayfanin ve 250’den fazla grubun oldugunu belirtmektedir. Aralarinda en genis kitleye ulasanlar
arasinda Ofke Giinii icin sokaga ¢ikma ¢agrisi yapan “The Syrian Revolt 2011” bulunmaktadir.
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DORDUNCU BOLUM

SURIYE REJIMININ FACEBOOK'TAKI FOTOGRAF
PAYLASIMLARININ PROPAGANDA KAPSAMINDA
GOSTERGE BIiLIMSEL ANALIiZI

Suriye i¢ savast giiniimiizde savaslarin sadece cephede degil sanal alan
tizerinden de yiritildiiglinlin 6nemli bir gostergesidir. Catisma donemlerinde
internet araciligiyla bircok dogrulugu kamitlanmamis bilgi yayilir. Ozellikle ise
propaganda gorsellerinin catisma donemlerinde sosyal medya araciligiyla hizla
yayilmasi biiylik 6nem kazanmistir. Besar Esad’in Suriye’deki savasin internet ve
sosyal medyaya tasindigi aciklamasimi yapmasi, internet hizim1 kendi istegi
dogrultusunda yavaslatip sansiir uygulamasi, rejim karsiti goriislerini sosyal medya
platformlarinda yazanlar1 tutuklamasi, Suriye Elektronik Ordusu’nun ortaya ¢ikmasi
bu bilgi savaslarimin sadece bize bir boyutunu sunmaktadir. I¢ savas doneminde hem
rejim hem protestocular fotograf ve video gibi gorselleri siklikla propaganda

faaliyetlerinde kullanmislardir.

4.1. Gostergebilimin Tanim ve Y apisalel Dilbilim

Insanlik tarihi boyunca toplumlar birbiriyle iletisim kurabilmek cabasi
icerisinde dil, ¢esitli viicut hareketleri, miizik, resim ve edebiyat gibi bir¢ok 0geyi
kullanmistir. Her toplum ise kendine 6zgli sembollere ve isaretlere ¢esitli anlamlar
yiiklemigtir. Gostergebilim ise gostergelerin bigimlerinin zihinsel ingadaki yerini,
anlam {iretim siirecini, kosullari, iliskiler agini, toplumsal algiy1, isleyis yapisini,

birikimi ve neden-sonug iliskisini inceler.

Tiirkge’ye gostergebilim olarak aktarilan ve yabanci kaynaklarda semiyoloji
olarak kullanilan bu sozciik, Eski Yunancada yer alan semeion (gosterge) ve logia
(s6z anlamindaki logos) kelimelerinden tiiretilmistir. Gosterge, kendi disinda bir seyi
temsil eden ve temsil ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte olan bi¢im, nesne, olgu
vb. olarak tanimlanir. Bu tanim kapsaminda kullanilan sozciikler, simge ya da
isaretler birer gdsterge niteligi tasimaktadir (Rifat: 2009, 28) Ornegin mor kelimesi;

m,o ve 1 harflerinin birlesiminden olusmustur ancak kendi disinda baska bir seyi yani
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bir rengi ifade eder. Renkler ise toplum ve kiiltlir temelinde farkli anlamlandirma
stireclerini icerebilir. Her ne kadar Antikcag’dan beri gostergeler iizerine cesitli
goriisler ileri stiriilmiis olsa da, gostergeler 6gretisinin literatiirde yer almasi ilk kez
17. Yiizyilda Ingiliz filozof John Locke’un kaleme aldig1 ‘‘An Essay Concerning
Human Understanding’’ (Insanin Anlama Yetisi Uzerine Bir Deneme) isimli yapitla
birlikte glindeme gelmistir. Bu eserinde Locke ilk kez ‘semeiotike’ sozciigiinii
kullanmigtir. Cagdas gostergebilimin ilk temelleri Locke tarafindan atilsa da,
popiilerligini 19. yiizy1ilin sonlarina dogru yapisalct yaklagimi benimseyen fikirlerinin

ortaya ¢ikmasiyla kazanmistir.

Yapisalet yaklasim 1950’lilerde Roland Barthes ve Levi Strauss’un
calismalariyla birlikte bilinirlik kazanmistir. Bu yaklasima gore gortinen olay ve
olgular1 anlayabilmek icin biitiin bunlarin altinda yatan yapimin ne oldugunun
saptanmasi gerekmektedir (Yaylagiil, 2016: 124) Yapisalcilikta arastirmaci igin
onemli olan dgeler arasinda dil ve kiiltiir yer alir. Insanlarin digsal ya da evrensel
gerceklige nasil ulastigi sorusunun cevabini bulmak igin kiiltiirel temelde ¢alismalar
yirtitilmelidir.  Asil  ulagilmak  istenen ise insanlarin  diinyayr nasil
anlamlandirdigidir. Bu sebeple de mutlak ya da nihai bir bilimsel dogrunun varligini
reddederler (Fiske: 2003: 151) Bu kapsamda 6zellikle de dilbilim ve gostergebilim

alaninda 6nemli ¢alismalar ylriitilmiistir.

[lk doénemlerinde dilbilimle birlikte amilan gdstergebilim, yapisalcilik
yaklasimi ile birlikte gelismistir. Gostergebilime yaklasim agisindan ve bir anlam
arayisl igerisinde diisiiniirlerin konuya yaklagimlar1 farklihik gostermektedir.
Yapisalct yaklasimin temelini olusturan dilbilimci Ferdinand de Saussure, dilin bir
isaretler sistemi oldugunu ve onu anlayabilmek i¢in bu sistemin yapisinin
incelenmesi gerektigini savunur. Gosteren ve gosterilenden olusan bu iki yonli olgu
arasinda bag kurarak; konusmanin asil dayanagi olan ve anlamin olusturuldugu
isaretler sistemini yani “yapiyr” aciklamaya yonelik ¢alismalar yapmistir.
Gostergenin igerisinde yer aldigi dizgeye Onem vermistir. Bir diger 6nemli
arastirmact Claude Levi-Strauss ise toplumlarin tirettikleri gelenek, mit ve ritiielleri
yapisal olarak inceleyerek yapisaler yaklagimi kiiltiir alanina tasimistir. (Yaylagiil:

2016: 126). Bagimsiz bir yapiya sahip olan kiiltiiriin yapisini ve isleyisini inceleyerek
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toplumlarin zihinlerinde yer etmis olan bilingaltin1 yani gergekligi ortaya koymayi
amacglamistir. Saussure ile neredeyse es zamanli olarak birbirinden habersiz bir
sekilde cagdas gostergebilim caligsmalar yiiriiten Amerikali filozof Charles Sanders
Peirce ise semiyolojinin arkasindaki ikili yapiy1 reddetti ve gostergeye ili¢ asamal1 bir
¢oziimleme getirdi. Ilk asama somut algilari, ikinci asama ise somut algiyla onu
temsil eden sey arasinda iliski kurmayi icerir. Son evrede ise somut nesne ile sozciik
kavram gibi temsil eden arasinda iliskilendirme yapilir. En son asama yorumlama
icerir ve gdsterenden gosterilene dogru isleyen bir isleyis mevcuttur. Pierce’e gore
insanlar kendisi disinda olan gergekligin somut algisini ancak zihinlerinde onu
gostergelere doniistiirerek ulasabilir (Giingdr, 2016: 237) Gostergebilimi mantik ile
Ozdeslestirip kapsamini genisleten Pierce, onun bir¢ok farkli alanda bir arastirma
yontemi olarak uygulanmasini saglamistir. Yapisalcilifa yeni bir yaklasim getiren
Italyan gostergebilimcisi Umberto Eco da, Pierce’nin gériislerinden etkilenerek,
goOstergebilimde butln Kiltirel olgularin incelenmesi gerektigini vurgulamistir
(Erkman, 1987: 31).

Gostergebilimin temelinde gosterge yer almaktadir. Sinema, tiyatro, dans,
mimari, fotograf ve politika gibi ¢ok genis bir c¢ercevede goOstergebilim
uygulanabilmektedir. Bir anlamlandirma siireci ve gabasi igeren semiyoloji insani

merkez alarak gergekligi kesfetmeyi amaglar.
4.2. Roland Barthes ve Gostergebilim

Fransiz felsefeci Roland Barthes 1915 yilinda orta sinif bir Protestan ailede
dogmustur. Misir ve Romanya’ya 30 yasindayken Fransizca dersler vermek igin
seyahat etmistir. Bu seyahatleri sirasinda tanmistigi Algirdas Julien Greimas ona
modern dilbilimi tanitmistir. Fransa’ya dondiikten sonra 1971 yilinda ise tlilkenin en
onemli egitim kurumlarindan biri olan College de France'ta godstergebilim Gzerine
dersler vermistir (Martin ve Ringham: 2006) Yapisalcilik ve postyapisalcilik arasinda
kopriu kuran ve Marksist dilbilimden de etkilenen Barthes; 6zellikle kdilturel
calismalar ve iletisim bilimleri agisindan Onemli katkilar saglamistir. Fotograf,
reklam metni, sinema vb gibi alanlardaki arastirmalarin bircogunda onun eserlerine

rastlamak miumkunduir.
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Gostergebilim hakkindaki diger goriislerle karsilastirildiginda, Barthes’in
yaklagimi daha kapsamli ve genistir. Barthes’a gore dil, aym1 toplumlar gibi kendi
basina bir sistem ve biitiindiir. Bu yaklasiminda onun yapisalci anlayisinin 6n plana
ciktign goriilmektedir. Ote yandan dil sisteminin devingen yapisina vurgu yaparak,
stiirekli olarak degisime ugradigmi belirtir. Yapisalcilardan ayrilan bu yonii, dili
toplumsal baglamda ele alan Marksist dilbilimcilere yakindir (Giingor: 2016: 247).
Onun gostergebilime olan yaklasiminda da bir¢cok anlayisin sentezinin islendigi

gorilmektedir.

Calismalarinda Saussure'lin dil dizgesine bagli olarak ilerleyen Barthes’a gore
gergeklik dilden bagimsiz bir sekilde diisiiniilemezdir, ¢linkii dizgeler ancak dilin
varligr ile anlam kazanir. Gostergeye biiylik bir dnem atfedip, onun dile iliskin olan
yoniinii esneterek kapsamini genisletmistir. Saussure'iin dil dizgesine yeni bir bakis

acis1 kazandirmustir.

Iki yonlii dilsel gostergesinde Saussure, gdsteren ile gosterilen arasindaki
iliskiyi aciklar. Ona gore bu bag toplumsal anlagsmalar temelinde keyfidir. Barthes,
gostergeye yonelik yapisalcr yaklagimin sinirlarini genisleterek, gostergebilimin ana
temasini anlam olarak ele almistir. Onun anlayisina gére miizik, resim, tiyatro ve
toren vb. insanin dahil oldugu her sey bir anlam dizgesi olusturmaktadir (Bircan,
2015: 19). Her gosterge dizgesi devamli olarak bir anlam iiretir ve dnemli olan bu

karmagik gibi goriinen baglarda anlam dizgesini ortaya ¢ikarabilmektedir.

Barthes, gostergebilimi dilbilimin bir alt bolimi olarak kabul eder. Onun
kuramimin temelinde diiz anlam ve yan anlam olmak iizere anlamlandirmanin iki
diizeyi bulunmaktadir. Diiz anlam, Saussure'un da iizerinde ¢alistig1 gdsteren ve
gosterilen arasindaki iliskiyi gosteren yani goriilen ve asikar olan ilk anlamu igerir.
Bu ilk asamada, aym Kkiiltiirel altyapiya sahip olmayan insanlar bile anlami
gorebilmektedir. Yan anlam dizeyinde ise duygular, ortak heyecanlar ve kiltirel
degerler 6nemli kazanir. Ustii kapali olan yan anlam ilk diizeydeki gdsterene baglidir
ve c¢agristmin ortaya c¢ikmasinda kiltiirlerin irettikleri anlam incelenmelidir.
Barthes’a gore her ikisi arasindaki en 6nemli farklilik fotografcilikta goriinmektedir.

Ciinkl kadraja hangi nesnenin nasil yerlestirildigi, onun c¢ercevelenme sekli, 1s181n
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konumu, kameranin agis1 gibi etmenler onu nasil sundugumuzu gostermektedir. Diiz
anlamda neyin fotograflandig1 sorusunun cevabina ulasilirken, yan anlamda nasil
fotograflandigi aran1 (Fiske, 2003: 116-117). Ornegin; bir protestocunun
giiliimseyerek bir elinin biitiin parmaklarini agip polise dogru tuttugu bir fotografi ele
alalim. Bu el hareketi bir kiiltire gore sadece 5 rakamini g¢agristirabilir, ancak
Yunanistan’da biiyilk bir hakaret olarak goriilmektedir. Ote yandan kadrajda
protestocunun giydigi kiyafet, semboller, polis iiniformasi gibi bir¢ok etmen yine

farkli cagrisimlar yaratmaktadir.

Barthes’in gostergebilimsel yaklasiminda gostergelerin yan anlam diizeyinde
incelenmesinde mitler araciligiyla da ¢dziimleme yer almaktadir. Ideoloji sorununu
ele alarak mitlerin politik olan1 dogallastirdigini ve toplumlara bunu yayarak egemen
yapiy1 mesru kildigimi belirtmistir. Mitler, blinyesinde politik mesajlar barindirmiyor
goriiniimiinde oldugu ic¢in anlami dogallastirir. Bu politik armmishk goriintiisii
tarihsel streci gizler, egemen gucler arasindaki catismalarindan dogan gercegi ve
esitsizligi gizler. Kapitalist toplumlarda mitler yoluyla yaratilan bu gerceklikten
sapma durumu ve kaniksanmis inamslar iist dil araciligiyla gerceklestirilir (Inal:
2003) Gostergebilimsel inceleme ile de bu yerlesmis olan ve dogal olarak kabul

edeni ortaya ¢ikarmay1 hedeflemistir.

4.3. Facebook Uzerinden Suriye Rejiminin Paylastign Fotograflarin

Propaganda Kapsaminda Gosterge Bilimsel Analizi

Sosyal medya giinlimiizde ¢atisma donemlerinde en etkili propaganda
araclarindan biri olmustur. Suriye i¢ savasi ise bunun en Onemli 6rneklerinden
biridir. Gorseller, manipilasyon, troller ve botlar propaganda faaliyetlerinin
yiriitiilmesinde rol oynamistir. Savasin yillardir devam ettigi iilkede hem giiven
kazanmak icin hem de savasacak yeni asker katiliminmi saglamak igin ise askeri

propaganda faaliyetleri ylriitiilmistiir.
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Calismanin bu boliimiinde Ronald Barthes’in yan anlam ve diiz anlam
boyutunda gostergebilim yaklasimi cer¢evesinde Besar Esad’in SyrianPresidency

Facebook hesabindan paylastig1 7 fotograf analiz edilmistir®.

Resim 2: 1 Ocak 2019 Tarihli Facebook Paylasim

Suriye rejiminin Facebook sayfasinda yilbasi temali paylagiminda su mesaja
yer verilmistir; “Vatan igin ruhunu veya bedenini feda eden herkes... Giivenligimiz
ve emniyetimiz igin silahini halen alanlarda, cephelerde, caddelerde ve meydanlarda
tasiyan herkes... Suriye topraklarimi savunarak yillarca fedakarliktan sonra serbest

’

birakilan herkes... Hepinize, selamlar olsun”. Fotografin {izerinde ise kutlama

mesaj1 yer almaktadir.

Barthes'in diizanlam boyutunda fotograftaki gostergeler silahli kuvvetlerden
bir asker Noel agacina bakmaktadir. Noel, Hristiyanlar igin isa Mesih’in dogumuna
isaret eden kutsal bir giindiir. Her yil 24 Aralik gecesi ve 25 Aralik giinii kutlamalar
yapilir. Yeni yil kutlamalar1 ile de biitiinlesen bir simge haline gelmistir. Bir¢ok

iilkede yilbast doneminde ¢am agaclari siislenir ve led 1siklar ile donatilir.

5 Calismanin bu bdliminde kullanilan bitin fotograflar, https://www.facebook.com/SyrianPresidency/
adresinden 1 Eylil 2019 tarihinde saglanan erisim ile elde edilmistir.
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Fotograftaki en 6nemli odak noktasi olan asker, alt ag1 ile c¢ekilmistir. Bu
fotograftaki ogeyi yliceltmek i¢in kullanilan bir yontemdir. Cam agaci ve led 1siklar
Noel’i gosteren birer metonim olarak kullanilmistir. Yananlam boyutunda askerin
silah ile noel agacinin yaninda bulunmasi ve ona dogrudan bakmasi, giivenlige
yapilan atiftir. Azinliklar1 koruyoruz, giivenliginiz i¢in biz buradayiz mesaji yer
almaktadir. Rejim askerleri “kahraman” metaforu iizerinden anlatiimaktadir. Ulkenin
en kirilgan dinamiklerinden biri olan azinliklar i¢in ¢ergevelenmis bu fotografta,
rejime bagl askerlerin din ve mezhep farketmeksizin Suriye halki i¢in savastigi

propaganda miti insa edilmistir.

Resim 3: 3 Ocak 2019 Tarihli Facebook Paylasim

Genel plan ile ¢ekilen fotografta Besar Esad’in esi olan Esma Esad’in sehit
ailelerini ziyareti yer almaktadir. Diiz anlam boyutunda bakildiginda bir odada ii¢
erkek cocugun yaninda ellerini kenetlemis iki yetiskin kadin durmaktadir. Odada
bulunan herkes oyuncaklar1 ile oynayan ¢ocuga odaklanmistir. Esma Esad halktan
biri imajini ¢izen sade kiyafetler ve saglik problemini gosteren basindaki bandana ile
oturmaktadir. Kanser ile savastigi bu donemde, i¢ savas oncesinde de diizenli olarak

yaptig1 yardim kampanyalarina devam ettigini gdsterilmek istenmistir. Ote yandan
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uluslararas1 medyada ve sosyal aglarda yayinlanan iilkeden kagti ve aslinda hasta

degil haberlerini yalanlamak i¢in bu paylasimlar birer arag olmustur.®

Odadakilerin odaklandig1 cocuk tank ve helikopter gibi askeri araglar ile oyun
oynamaktadir. Askeri araglar {lilkedeki savasi isaret eden birer gostergedir. Yan
anlam agisindan bakildiginda savasta verilen kayiplar, onun geride biraktiklar: ve
koruyucu olan rejim ifade edilmek istenmistir. Savasin insani yonii vurgulanarak, her
daim savasanlarin ailelerine sahip ¢ikan bir yonetim oldugu mesaji verilmek

istenmistir.

Resim 4: 26 Ocak 2019 Tarihli Facebook Paylasimi

Esma Esad’in Suriye’nin Duma kentinde mayin patlamasi sonucu sakatlanan
Hassan Ali Al-Khatib’i ziyareti fotografta yer almaktadir. Bu fotografin analizinde
tarihsel siirecte olan gelismeler 6nem kazanmaktadir. Nisan 2018’de Duma kentinde
kimyasal silah kullanildigini iddialar1 yayildi ve bunun {izerine bdlgeye giden
arastirmacilar Suriye rejimi bir¢ok kez iddialar1 yalanlasa da bu bilginin dogrulugunu

onayladi.” Facebook paylagiminda kahraman olarak nitelenen gazinin Duma’da

6 Esma Esad’in kanser hastalig tedavisi devam ederken, bu hastaligi yalanlayan bir ¢ok haber
yayinlanmistir https://alkhaleejonline.net/4iesaill s Ua puadl 281 o Lol Adual 58 e iy jai/aaine

7 Suriye’de kimyasal silah kullanildigina kaynaklardan biri https://www.dw.com/en/opcw-confirms-
chemical-weapons-use-in-douma-syria/a-47747999
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sakatlandiginin belirtilmesi bu agidan 6nemlidir. Fotograf paylasimindaki notta ise
Esma Esad’in rejim igin savasan ve yaralanan gazinin evini saglik durumunu ve

ailenin sosyal kosullarini takip etmek i¢in ziyaret ettigi belirtilmistir.

Diz anlam boyutunda fotograftaki gostergeler okundugunda yiizleri
giilimseyen mutlu bir aile ortami goriilmektedir. K&y evlerini andiran bir ortamda
yetiskinlerin bakislart ise tek bir kisiye odaklanmistir. Kadinlar ve ¢ocuklar yerde
otururken, kesilen ayaklar1 bandajl kisi ile yaninda bir kadin goriilmektedir. Teknik
olarak ise dogal 151k kullanilmig ve genel ¢ekim yapilmistir. Odadaki ¢ocuklarin ve
kadinlarin da kadrajda yer almasi saglanmistir. Duma’ya kimyasal silah atildig:
iddialarindan sonra bir¢ok uluslararast medyada ¢ocuklarin oldiiriildiigii fotograflar
paylasilmisti. Yan anlama bu agindan bakildiginda Duma’da muhaliflere ya da
sivillere karsi degil, rejime karsi bir saldir1 oldugu mesaj1 verilmek istenmistir. Ayni
zamanda Suriye rejiminin onun i¢in savasan, her siniftan insanin yaninda oldugu

gosterilmistir.

Resim 5: 17 Subat 2019 Tarihli Facebook Paylasim

il Olgias A1y s 2 Oladl Y5
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17 Subat 2019 tarihli militarizm temali Facebook paylasiminda su mesaja yer

verilmistir; “Hayatlarinin en onemli yillarint kaybeden ve gérev ¢cagrisi karsisinda
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geleceklerini insa etmeyi terk eden gengler, ¢esitli alanlarda oncelige sahip olacak” .

Fotografinda iizerinde Cumhurbaskan1 Esad yazisinin yaninda tarih eklenmistir.

Barthes’in diiz anlam boyutunda giiliimseyen bir grup geng asker, silahlarini
havaya kaldirip “v” isareti yapmaktadir. Genel ¢ekim ile kadrajlanan fotografta,
tiniformalt askerlerin parmaklarim1 V seklinde acarak zafer isareti yaptigi
goriilmektedir. Yan anlamdaki gostergeler fotografin iistiindeki Besar Esad’n bir
konusmasindan alinan metin gostergesi ile incelendiginde ise genglerin savasa
katilmasinin zaferle sonug¢lanacagi ve cephede yer alanlarin 6diillendirip Oncelik
kazanacaglr mesaj1 verilmek istenmistir. Birinci Diinya Savasi’nda kullanilan Sam
Amca posterinde de benzer gostergeler yer almaktadir. Orduya katilim tesvik amacl
cesaret metaforu temelinde hazirlanmis, sehirligin faziletlerini anlatan bir askeri

propaganda faaliyetidir.

Resim 6: 17 Subat 2019 Tarihli Bagimsizhik Giinii Facebook Paylasimi

lole 73
Ui A Sain Al eN cale
ayouw oyl e

Suriye’nin bagimsizligi kutlamak igin yapilan paylasimda su mesaj yer
almaktadir: “Son Fransiz askerinin Suriye topraklarindan ¢ikmasinin itizerinden 73
yil gegti”. Diiz anlam boyutunda atin iistiine binmis bir askerin silueti, arka planda

Suriye bayragi ve gokyiizii bulunmaktadir.
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1946 yilinda Suriye, Fransiz mandasindan kurtulup bagimsizligin1 elde
etmistir. Kudiis fatihi olarak adlandirilan, islAm birligini kurmay1 basaran ve Orta
Dogu cografyasinda Haglilara kars1 verdigi savas ile tanilan Selahaddin Eyy0(bi’nin,
Fransiz mandasindan kurtulusu ifade eden bagimsizlik kutlamalar1 fotografinda yer
almasi onemlidir. Arka planda Birlesik Arap Cumbhuriyeti doneminde benimsenen
bayrak ile Eyy(binin aym karede yer almasi Islam diinyasindaki béliinmiisliigii
ifade eder. Cunki bu cografyadaki 6nemi sadece Haglilara karsi verdigi savas
degildir; aym1 zamanda daginik halde kalan Miisliimanlarin boliinmiisliigline son
vermek i¢in miicadele eden bir liderdir. Misir ve Suriye’yi Haglilara yani diismana
kars1 birlestirmistir. Ote yandan Suriyelilerin zihninde Fransiz komutan Henri
Gouraud’in Sam’1 isgal ettiginde Eyylbi’nin mezarmi tekmeleyip sdyledigi iddia
edilen “Uyan, Selahaddin, geri geldik!” ciimlesi kazinmistir (Ahmed, 2002: 51) Sam
sehrinin merkezinde biiyiik bir heykeli olan Selahaddin Eyy(bf; diisman olan Bati’ya
karst verilen miicadeleyi, Miisliimanlarin birlesmesini ve haglilarinin isgalinden
kutsal sehir Kudiis’ii kurtardigi igin Orta Dogu cografyasinda Israil’e kars1 verilen

savasl simgeler.

Yan anlam boyutunda tarihi bir 6nemi olan Selahaddin Eyy(ibi’nin, Suriye'nin
Fransa'dan bagimsizligin1 kazanmasi ile 6zdeslestirilmesi, diisman olan Bati’ya giiglii
bir sekilde karsit durusu ifade eder. Ayni zamanda hala rejim tarafindan benimsenen
ve 1958 yilinda Misir ile Suriye’nin birlesmesi sonucu kullanilan bayragin arka
planda yer almasi Araplarin birlesmesi gerektigi mesajimi vermektedir. Baas
Partisi’nin kurulusunda benimsenen bu ideolojinin yeniden temsil edildigi
goriilmektedir. Burada gostergeler yoluyla verilen mesaj diisman Bati’ya karsi
verilen silahli bagimsizlik miicadelesinde tipki Haclilara kars1 gegmiste oldugu gibi

beraber hareket edilmesi gerektigidir.
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Resim 7: 21 Subat 2019 Tarihli Facebook Paylasim
o 1w Smsmmm =

i S

Barthes’in diiz anlam boyutunda kamuflaj tiniformali bir asker, sirtina

yerlestirdigi bayrak ile tahrip olmus bir binanin 6niinde topragi yiiziine dogru
tutmaktadir. Fotografta yer alan metin gostergesinde su ifade yer almaktadir:

>

“Vatamn, oliirse birlikte 6len onu ruhu gibi sayan halki vardir...”.

Bir iilkenin bayragi bagimsizliga, birlik ve beraberlige, milliyet¢ilige ve ulusa
isaret eder. Bu sebepledir ki iilkedeki sembollerin tarihi siireci dnem kazanmaktadir.
Osmanli’dan Suriye’nin ayrilmast ile birlikte iilkede bir¢cok farkli bayrak
kullanilmistir. Giliniimiizde ise yaygin olarak Suriye’yi temsil eden 2 bayrak
kullamldig1 goriilmektedir. Bunlardan ilki, muhalifler tarafindan kullanilan, 1932 ile
1958 yilinda kabul edilen Suriye Cumbhuriyeti bayragidir. Baas Partisi 6ncesinde
kullanilan bu bayrakta yesil, beyaz ve siyah yatay serit lizerinde ti¢ kirmiz1 yildiz yer
almaktadir. Kimi zaman baska formlarda da kullanilan muhaliflerin sembolii olan
bayrak, Esad ailesi Ooncesine isaret etmektedir. Fransiz mandast doneminde se¢imle
basa gelen Mehmed Ali Bey’den itibaren 12 cumhurbagkani tarafindan bu bayrak
kullanilmistir. Suriye rejimi ise 1958 ve 1961 yillar1 arasinda Misir ve Suriye’nin
birlestikten sonra kullandigi, geleneksel Pan-Arabizm renklerini i¢eren Birlesik Arap
Cumbhuriyeti bayragimt kullanmaktadir (Moubayed: 2012). Bir ulusun en Onemli
sembollerinden biri olan bayrak, hem muhalifler hem de rejim arasinda bir

cekismeye donlismiistiir. Mubhaliflerin Baas Partisi Oncesine vurgu yapmasi
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karsisinda rejim muhalifleri Fransiz mandasi donemi 6zlemiyle suglamistir. Her iki

taraf i¢cin de birlik ve beraberligin sembolii degismistir.

Kutsal olan vatan topragindan ayri kalanlar kisiler ana yurdu dondiigiinde
vatan topragini Oper. Diinyanin bir¢ok iilkesinde bu bir vatanseverlik simgesidir.
Tavaf sirasinda Hacerii’l-Esved’in Opiilmesi, hacca gidenlerin Kabe duvarina
dokunmasi ve 6pmesi kutsalliga atfedilen bir deger gostergesidir. Fotografta yer alan
askerin topragi yliziine dogru tutmasi O0pme ve koklama eylemlerini yaptigini
goriilmektedir. Her iki eylem ve Suriye bayraginin yerde olmamasi igin askerin
tniformasina tutturulmasi vatan topraginin kutsalligin1 gdsteren sunumlardir. Metin

gostergesi ise vatan i¢in hayatini feda etmenin gerekliligini belirtmektedir.

Yan anlam boyutunda gorsel kodlarda “rejime bagli askerler biylk sevgi
duyduklari kutsal vatani ve bayragi korumaktadir, onun i¢in canlarini feda etmektedir
ve halk ise her daim yanindadir” anlatimiyla mitin insa edilmeye c¢alisildig
gortilmektedir. Fotografta yer alan asker, rejim i¢in savasan herkesin metonimi

olarak kullanilmaktadir.
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Resim 8: 21 Subat 2019 Tarihli Fotografin Ash

Fotografi reverse search ile aratip elde etti§imiz gorselde yerde bir silah
bulunmaktadir. Ancak Facebook’ta yapilan paylasimda gorsel diizenlenip silah
cergeve disinda birakilmistir. Boylelikle savasa degil, vatan sevgisine olan mesaja
vurgu yapilmast amaglanmistir. “Cesaret”, “kahraman” metaforlar1 igerisinde birlik,

beraberlik ve vatan sevgisi anlatilmaktadir.
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Resim 9: 8 Mart 2019 Tarihli Facebook Paylasimi

Kadmlar gilinii i¢in yapilan paylasimda su mesaj yer almaktadir: “Suriye
kadini, gii¢ ve istikrardir”. Barthes’in diiz anlam boyutunda kamuflaj tiniformasini
giymis geng bir kadin askeri bashgin diizeltirken goriilmektedir. Google ters gorsel
arama ile fotografi arattigimizda, Reuters ajansi tarafindan 2015 gekilen fotografin

cercevelendigi goriilmektedir.
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Resim 10: 8 Mart 2019 Tarihli Facebook Paylasiminin Ash

Syria's women commandos

Amember of a Female ich is part of the Syrian Army. wears her headgesr in the government-controlled area of Jobar, 3

Commando Battalion
suburb of Damascus March 19, 2015. This Battalion consists of several hundred female fighters who have had_. MORE

19 Mart 2015°te Reuters Haber Ajansi tarafindan c¢ekilen fotografin
orijinalinin aciklamasinda su ifadeler yer almaktadir: “Suriye Ordusu'na bagl olan
Kadin Komando Taburu’nun bir {iyesi, 19 Mart 2015'te Sam'in bir banliydsii olan
Jobar'in hiikiimet (rejim) tarafindan kontrol edilen bolgesinde basini diizeltiyor (19
Mart 2015)”. Bu tabur, askeri egitim almis ve muharebe gorevlerini yuriten yizlerce
kadin savascidan olusmaktadir. Fotograf, Suriye Ordusunun organize ettigi bir gezide

cekilmistir”.

Fotografin orijinalinde, 6n tarafta yer alan ve biri tarafindan tutuldugu
gorulen mermi yer almaktadir. Ancak Facebook paylasiminda c¢ergeveleme yapilip
odak noktas1 sadece kadin asker olarak ayarlanmistir. 21 Subat 2019 tarihinde
yapilan paylasimda da silaha yer verilmedigi goriilmektedir. Rejim mermi ve
silahlar1 gostermeyip, savasin insan odakl1 yoniinii 6n plana ¢ikartmak istemistir. Ote
yandan gorselin yine rejimin bizzat diizenledigi bir gezi sirasinda g¢ekilmesi de

onemlidir.

Yan anlam boyutunda gorsel kodlar incelendiginde Suriye topraklarinda
cinsiyet fark etmeksizin herkesin bir savas¢t oldugu mesaj1 verilmek istenmistir. Gii¢

ve istikrar metni gostergesi ise kahraman metaforunu olusturmaktadir.
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Suriye’de 2011 yilinda Besar Esad iktidarina karsi1 baglayan ayaklanmalar,
yiizbinlerce insanin hayatim1 kaybettigi ve bir o kadarinin da evlerini terk etmek
zorunda kaldig1 yikici bir i¢ savasa doniismiistiir. I¢ savasin baslangicindan itibaren
kilit rol oynayan sosyal medya platformlari, enformasyon savaslarinin
gerceklestirildigi bir alan haline donlismiistiir. Post-truth caginda yiiriitiilen topyekiin
savaslarda, bilginin kontroli kadar askeri kuvvetin de 6nemi devam etmektedir.
Bircok ulkenin bir propaganda faaliyeti olan askeri gl¢ gosterisine glnumizde
devam ettigi gozlemlenmekte olup, bu faaliyetlerin 6neminin en ¢ok catigma

donemlerinde ortaya ¢iktigi goriilmektedir.

Internet teknolojilerinin biiyiik bir ivme yayginlasmasi sonucu gelisen sosyal
medya, ideolojinin hem yayilmasini ve denetlenmesini saglayan hem de ideolojiye
karsi tehdit olusturan bir ara¢ haline gelmistir. Yeni iletisim teknolojileri ile birlikte
bilginin yayilmasi yiiksek bir ivme kazanmis, bunun yami sira zaman-mekan
iliskisinin degisimi toplumsal hareketlerde de oOrgiitlenme acisindan doniisiimleri
ortaya cikarmustir.  Baskanlik koltuguna ge¢cmeden Once Suriye Bilgisayar
Toplulugu’nda yoneticilik gorevi Ustlenen Besar Esad, bilisim teknolojilerine biiyiik
o6nem verdigini defalarca dile getirmistir. Modern bir lider imaj1 ¢izmeyi isteyen ve
bu dogrultuda teknolojik gelismelerin savunucusu olarak kendini gostermeyi
amaclayan Esad, basa gelmeden dnce ve sonra bu ¢izgisinden sagsmamistir. Rejime
yonelik yaratilan reformist algi ise iilkede bas gosteren ayaklanmalar ile birlikte yon
degistirmistir. Sosyal medyanin isyan hareketlerinin Orgiitlenmesinde ve
tartismalarmn  yiiriitilmesinde yeni bir alan sunmasi, Esad rejiminin denetim
faaliyetlerini arttirmigtir. Boylelikle ilk donemlerinde olusturdugu internetin bir

savunucusu imaj1 ¢atigsmanin ortaya ¢ikmasi ile birlikte sona ermistir.

Suriye’de baslayan hiikiimet karsiti isyanlar zamanla iilkeyi i¢c savasa
stiriiklemis ve bu donem boyunca internet ¢atismanin odaginda yer almistir. Hem
hiikkiimet hem de muhalefet, ulusal ve uluslararast kamuoyunun ilgisini c¢ekip
onlardan destek gorebilmek icin sosyal medyanin énemini fark etmistir. ki taraf da

yeni iletigsim teknolojilerini aktif bir sekilde kullanip, ¢atismaya yonelik belge niteligi
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tasiyan gorsel ve metinleri paylasmistir. Bilgi savaslarinin bir diger boyutunu ise
gorsellerin ve bilgilerin dogrulamas1 yapilmadan hizli bir sekilde genis kitlelere
yayilmasi, internetin denetlenmesi, denetim icin 0Ozel birimler kurulmasi, troll

ordulari, capsler ve botlarin kullanilmasi olusturmaktadir.

I¢ savas sonrasi ddnemde Suriye rejiminin internet ve sosyal medyaya verdigi
Oonemi anlayabilmek i¢in, Besar Esad’in 17 Subat 2019 tarihinde Suriye’de devam
etmekte olan dort tiir savasa yaptig1 vurguyu irdelemek gerekir. Bunlar; askeri savas,
kusatma savasi, yolsuzlara karsi savas, internet ve sosyal medya savasidir. Esad’a
gore diismanlarin internet ve sosyal medya savasindaki Ustiinliigii teknolojik
ilerlemeden degil, rejimin elde ettigi bilgilerle ilgilenmek igin yeterince dikkatli
olmamasindan kaynaklanmaktadir. Esad’in yaptigi vurgu, giliniimiizde cephede
silahlarla devam eden savaslarin yaninda enformasyon savaslarinin da yer aldigini

goOstermektedir.

Iktidarlar hem kendi iilkelerinin kamuoyunu hem de uluslararast kamuoyunu
yonlendirmek amaciyla c¢esitli yontemlere basvurur, bunlarin arasinda da siyasette
muhim bir yeri olan propaganda yer almaktadir. Savas, ¢atisma ya da kriz déonemleri
ise propaganda faaliyetlerinin en yogun oldugu zamanlardir. Teknolojik
gelismelerden de faydalanan propaganda icin gorsel materyaller vazgecilmez
araglardan biridir. Ozellikle diinya savaslarinda poster, karikatiir, fotograf gibi gorsel
materyaller yogun olarak kullanilmistir. Giiniimiizde ise sosyal medya ile birlikte

gorsel materyaller dijital olarak hizli bir sekilde yayilmaktadir.

Savaglarda halkin moralini yiikseltmek, giiven saglamak, milli birlik
duygularmi kuvvetlendirmek, orduya yeni asker ¢agirmak, diisman askerinin giiclinii
azaltmak ve moralini disiirmek, uluslararasi aktorleri etkilemek, i¢ ve dis
kamuoyunu yoOnlendirmek amaciyla propagandaya bagsvurulmaktadir. Gorsel
materyallerin yogun olarak kullanildig1 propagandanin ana temalarindan biri de asker
ve savastir. Suriye i¢ savasi Ozelinde ise muhalefet, rejim gicleri tarafindan
uygulanan siddet ve kiyimi belgelemek icin birgok fotograf ve videoyu sosyal

aglarda paylasmistir. Ote yandan hiikiimet, interneti denetim altinda tutmaya
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calisarak rejime bagli ordunun vatani korumak ig¢in bir koruyucu oldugu mesajini

gorsellerle iletmeye ¢alismis ve gliven saglamay1 amaglamustir.

“Catisma Donemlerinde Sosyal Medyada Gorsel Propaganda Savasi: Suriye
Rejiminin Askeri Propaganda Faaliyetleri Ornegi” adli calismada asker ve savas
temali fotograflar incelenmis, giiniimiiz ¢atismalarinda sosyal medyada propaganda
amaciyla gorsellerin nasil kullanildigini anlamlandirmak i¢in Ronald Barthes’in diiz
anlam ve yan anlam boyutunda gostergebilimsel analiz uygulanmistir. incelenen ii¢
fotografta Besar Esad’in, rejim ve rejim giiclerini halkin koruyucusu olarak
gosterdigi belirlenmistir. Bunun yani sira sehitligin fazileti, savasta verilen kayiplar,
diisman olan Bati, vatan ve bayrak sevgisi, cesaret, kahramanlik gibi milli duygulara
yonelik konular ele alinmustir. Tkinci Diinya Savasi’nda kullanilan posterler gibi,
Suriye rejimi Facebook’ta paylasilan fotograflardaki metin gostergelerinde orduya

yeni asker ¢cekmeye calismistir.

Bagimsizligin ilan edilmesinden itibaren Suriye’nin en hassas yapisini
olusturan iki etmen etnik ve dini ¢esitlilik olmustur. Bu ¢esitliligin bir koruyucusu
imajini yaratmaya c¢alisan Suriye rejimi, kimi zaman bu iki ana dinamigi kendi ¢ikari
dogrultusunda da kullanmistir. Facebook {izerinden paylasilan fotograflarda rejimin
savastan en ¢ok etkilenen kesimlerden biri olan azinliklara yonelik bu rolii ve imaj1
devam ettirmeye calistigi goriilmektedir. Gorsel propaganda araciligiyla rejim

askerleri glivenligi saglayan ve azinliklar1 koruyan kahramanlar olarak gosterilmistir.

Suriye rejimin bir koruyucu, kollayic1 ve kurtarici oldugu mesaji ise sadece
azinliklara degil, biitiin savasanlara ve ailelerine yoneliktir. Sehit ve gazi ailelerine
yapilan ziyaretlerde paylasilan gorsellerde catismanin insani yonii gosterilerek,
Suriye rejiminin onun i¢in savasanlarin her daim yaninda oldugu mesaj1 iletilmeye
calistlmistir. Fotograflarda ozellikle kadin ve cocuklara yer verilerek, cepheye
gidenlerin ailelerini koruma altinda olduklar1 belirtilmek istenmistir. Bu
uygulanirken de bir¢ok uluslararasi raporda yer alan Duma sehrindeki kimyasal silah
kullanimi iddialarinin da Oniine gegilmeye calisilmis, yapilan gazi ziyaretleri ile
Duma’da muhaliflere ya da sivillere kars1 degil rejime karsi bir silahli saldir1 oldugu

mesaj1 propaganda gorselleriyle iletilmek istenmistir.
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Bir Ulkenin en 6nemli birlik ve beraberlik simgesi olan bayrak Suriye i¢
savast boyunca bir simge catigmasina doniistiigli i¢in, Arap birligini vurgulayan ve
Misir ile birlesme sonucu kabul edilen Suriye bayraginin siklikla vurgulanildig:
gozlemlenmistir. Ulkenin tarihi ge¢misine de vurgu yapilarak, isgale kars: kadin ve
erkek biitlin savascilarin cephede yer almasi gerektigi vurgulanmustir. Tipki
gecmisteki gibi kahramanlik hikayeleri yazilabilmesi i¢in isgale karsi direnen rejim
giiclerine destek olunmasi gerektigi seklinde mitin insa edilmeye c¢alisildig

gbézlemlenmistir.

Vatan sevgisi, gii¢, fedakarlik, cesaret ve kahramanlik gibi metaforlar
olusturulurken  fotograflar savas ekipmanlar1 disarida  kalacak  sekilde
cercevelendirilmistir.  Google’da ters arama ile ulastigimiz fotograflarin
orijinallerinde bulunan mermi ve silah gibi ekipmanlar diizenleme ile kadrajdan
cikartilmigtir. Savasin insan boyutu odaginda, vatanseverlik ve milli duygular
harekete gecirilmek istenmistir. Cepheden fotograflar yayinlanirken de savasin vahsi
yonleri ve zor kosullar yansitilmamistir. Silah ya da techizatlar degil, savascilar 6n

plana ¢ikarilmstir.

Kesfetmeye acik olan ve tiimevarim yontemiyle ortak noktalarin saptandigi
bu calismada ulastigimiz bulgular “Suriye rejiminin Facebook sosyal ag1 iizerinden
yaptig1 paylasimlarin, fotograf ile yapilan kontrollii bir askeri propagandadir”
hipotezini dogrulamaktadir.

Calismamizda sosyal medya tizerinden gorseller ile yirutilen propaganda
faaliyetleri ele alinmistir. Dijital devrim ile birlikte savaslarin ve catismalarin artik
siber alana kaydig1 21. yiizyilda, fotograflar ile uygulanan askeri propagandaya 1s1ik
tutmasi agisindan 6nem tasimaktadir. Konuya yonelik yapilacak gelecek galismalar
icin, catisma donemi 6zelinde fotograf ve propaganda iliskisini anlamlandirmak i¢in

alana katk1 saglayacagi diistiniilmektedir.
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