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OZET

TURKIYE’'DEKiI DIiJITAL YERLIiLERIN Y}ENI MEDYAYI KULLANIM
ALISKANLIKLARININ BiLGi TOPLUMU BAGLAMINDA iINCELENMESI

I¢inde bulundugumuz bilgi ¢agmin toplumu, bilgi toplumu olarak adlandiriimaktadir.
Gilniimtiz  teknolojileri, hayatin her alaninda etkili olup bilgi toplumunun
sekillenmesinde rol oynamaktadir. Internetin ortaya cikisi ile birlikte, her alanda
dijitallesme baslamis; dijital kiiltiir, bilgi toplumunun ayrilmaz bir parcast haline
gelmistir. Boyle bir toplumsal yapinin olustugu bir donemde dogan ve biiyiiyen, dijital
yerliler olarak adlandirilan yeni bir nesil ortaya ¢ikmistir. Dijital yerliler, teknoloji
kullanimindan hayata bakislarina kadar kendisinden onceki nesillerden olduke¢a farkl
ozellikler tasimaktadir.

Bu calismada, bu noktadan yola ¢ikilarak asagidaki sorular kapsaminda Tirkiye’deki
dijital yerlilerin yeni medyayr kullanim aligkanliklarmin bilgi toplumu baglaminda
incelenmesi amag¢lanmaktadir.

e Tirkiye’deki dijital yerlilerin, yeni medyay1 kullanim aliskanliklar1 nelerdir?
e Tirkiye’deki dijital yerliler, bilgi olgusunu nasil algilamaktadir?

Bu kapsamda; birer dijital yerli olmalar1 nedeni ile 13-17 yaslarindaki gengler, hedef
kitle olarak belirlenmistir. Arastirmanin modeli, esit agirlikli nicel-nitel ardisik (iki
asamali) karma arastirma modelidir. Tarama deseninin kullanildig1 nicel bolimde, yeni
medyay1 kullanim aliskanliklarini belirlemek tizere hazirlanan bir anket araciligiyla veri
toplanmistir. Olgubilim deseninin kullanildig1 nitel boliimde ise bilgi olgusunun nasil
algilandigina dair veri toplamak tizere goriismeler yapilmistir.

Nicel bolimde elde edilen sonuglar, hem dijital yerli taniminin Tirkiye ig¢in
gecerliliginin  sorgulanmasit hem de dijital yerliler i¢in ulusal diizeyde sunulan
olanaklarin iyilestirilmesi agisindan 6nem tagimaktadir. Nitel boliimde elde edilen
sonugclar ise, dijital yerlilerin bilgi toplumundaki yerini sorgulamak ag¢isindan 6nemlidir.
Dolayisiyla bu arastirma, Tirkiye’deki dijital yerlileri tanima yoluyla gelecekteki ilgili
aragtirmalara 1g1k tutmasinin yami sira ilgili alanlarda uygulamaya gecirilmek tizere
veriler de saglamasi acisindan 6nem tasimaktadir.

X



SUMMARY

A DESCRIPTIVE ANALYSIS ON NEW MEDIA USAGE HABITS OF DIGITAL
NATIVES IN THE CONTEXT OF INFORMATION SOCIETY IN TURKEY

The society of the information age that we live in is named as the information society.
Current technologies have a powerful role on shaping the information society by means
of being effective on all the areas of life. Digitalization has started in all the areas with
the emergence of the Internet; digital culture has become an inseparable part of the
information society. A new generation has appeared who was born and raised in the
world of such a society. This new generation is called as digital natives. Digital natives
have the characteristics that are so different from the previous generations’, related to a
broad range from the use of technology to the views of life.

In this study, it is aimed to analyze new media usage habits of digital natives in the
context of information society in Turkey, within the scope of the following questions:

e What are the new media usage habits of digital natives in Turkey?
e How do digital natives in Turkey perceive the information phenomenon?

The target group is determined as 13-17 year old teenagers, with the reason that they are
digital natives. Research model used in this study is equivalent status quantitative-
qualitative sequential mixed research method. In the quantitative part, descriptive model
was used; a questionnaire was used as the data collection tool in order to determine new
media usage habits of digital natives. In the qualitative part, phenomenology model was
used; interviews were used as the data collection method in order to determine the
perception of information phenomenon of digital natives.

The results from the quantitative part have importance of checking the validity of the
digital natives concept in Turkey as well as improving opportunities provided at the
national level for digital natives. The results from the qualitative part have importance
of investigating the role of digital natives in the information society. Therefore, the
study has an importance in terms of providing data for all the applicable areas of study
as well as being a reference for the future studies by means of recognizing digital
natives in Turkey.



1. GIRIS

Insanlik tarihinde, tiim insanlar1 etkileyen bazi énemli déniim noktalar1 bulunmaktadir.
Unlii fiitiirist Alvin Toffler (2008), bu déniim noktalarma bagl olarak adlandirdig {ic
dalgadan bahseder: Tarim toplumunu temsil eden Birinci Dalga, sanayi toplumunu
temsil eden Ikinci Dalga ve bilgi toplumunu temsil eden Ugiincii Dalga. Giiniimiizde,
diinyanin biiylik bir bolimiinde ticlincti dalga etkisini gostermektedir. Bir baska deyisle,

glintimiiz ¢agy, bilgi ¢agi; glinimiiz toplumu, bilgi toplumudur.

1970’lerin basinda benimsenmeye baslanan (Duff, 2000) ve 1980’lerin basindan
itibaren genis capta kabul goren (Karvalics, 2007) bilgi toplumu kavraminin 6ziinde,
modern diinyanin ayirt edici 6zelligi olarak bilgi kavrami yer almaktadir (Webster,
2006). Burada sozii edilen bilgi kavrami, daha onceki sanayi ¢agindaki oldugu gibi
bilginin kullaniminin 6tesinde bilgi tiretimini de kapsamaktadir. Nitekim Yiicel (1997),
cagimizin en énemli 6zelliginin, toplumun bilgi tiretme kabiliyeti oldugunu sdylemekte
ve globallesen diinya ekonomisinde, rekabet giiciiniin yeni teknolojiler {iretme ve bu
yeni teknolojileri hizla tiretime dontistiirme yetenegine dayandigini belirtmektedir. Bilgi
iiretimine; bir baska deyisle yenilik¢i, yaratici fikirlere dayanan girisimcilik, inovasyon,
yaraticilik ve firsat kavramlari, bilgi cagimin temel kavramlari haline gelmis
durumdadir. Dolayisiyla, bilgi toplumunun bireyleri i¢in bilginin sadece paylasilmasi

degil iiretilmesi de oldukc¢a 6nem tagimaktadir.

Ote yandan giiniimiiz teknolojileri, hayatin her alaninda etkili olup bilgi toplumunun
sekillenmesinde rol oynamaktadir. Glinimiizde, son teknolojik ilerlemelerin etkisi ile
dijitallesen bir diinya gormekteyiz. Ozellikle Internetin ortaya cikisi ile birlikte, her
alanda dijitallesme baslamis; dijital kiiltiir, bilgi toplumunun ayrilmaz bir par¢asi haline
gelmistir (Tirkoglu, 2010). Boyle bir toplumsal yapinin olustugu bir donemde dogan ve
biiyliyen yeni bir nesil ortaya ¢ikmistir. Tapscott (2009), dijital diinyada biiyiiyen yeni
nesle Net jenerasyonu adini vermekte; onlarin, dijital medya ile ¢evrili bir ortamda
biiytiyen ilk nesil oldugunu belirtmektedir. Ayni1 nesil i¢in farkli adlandirmalar da

bulunmaktadir: Dijital jenerasyon (Jukes ve dig., 2010), Y-jenerasyonu, Z-jenerasyonu



(McCrindle & Wolfinger, 2010), I-jenerasyonu / Internet jenerasyonu (Rosen, 2010),
M-jenerasyonu / Multitasking jenerasyon (Wallis, 2006), Milenyum jenerasyonu
(Lancaster & Stillman, 2010; Howe & Strauss, 2000), Teknoloji jenerasyonu (Lancaster
& Stillman, 2010) ve Medya jenerasyonu (Cvetkovic & Lackie, 2009). Bunlarin disinda
bir de Prensky’nin (2001) ana dili dijital olanlar olarak tanimladigi Dijital yerliler
adlandirmasi bulunmaktadir. Dijital yerliler, 1980 sonlarindan itibaren dogan ve bilisim

teknolojilerinin hayatlarinin ayrilmaz bir pargasi oldugu nesildir.

Dijital yerliler, teknoloji kullanimindan hayata bakislarina kadar kendisinden onceki
nesillerden olduke¢a farkli 6zellikler tagimaktadir. Dijital yerlilerin genel 6zelliklerine
bakildiginda; teknolojiyi bir ihtiya¢ olarak goren, online ortamlar1 tercih eden, nette
dogrusal olmayan tarzda gezinen, ayni anda birden fazla is yapan, coklu ortam
kullanicist olan, cabuk memnun/mutlu olan bireyler olduklar1 goriilmektedir (Prensky,

2001).

Dijital yerlilerin 6zelliklerinden medya ile iligkili olanlar1 ele alindiginda, kendisinin de
onceki donemlere gore biiylik bir degisim i¢inde oldugu yeni bir medya kavrami ile
kars1 karsiya oldugumuzu goriiriiz. Dijital yerlilerin diinyasi, medyanin da dijitalleserek
yeni medya kavraminin giindeme geldigi bir diinyadir. Lister ve dig. (2009), yeni medya
teriminin matbaa ile baslayan ve fotograf, televizyon ve telekomiinikasyona uzanan
ortamlardaki degisimle 1980'lerin sonunda ortaya c¢iktigini belirtmektedir. Teknoloji
alaninda yasanan biiyiik gelismelerin farkli ortamlarda farkli zamanlarda yasanmasi
nedeni ile bu terimin ortaya ¢ikmasinin kesin bir tarthi bulunmamakla birlikte Manovich
(2001), 1990’larda yasanan biiyiik gelismeler sonucu medyanin elektronik medyaya
yani yeni medyaya doniistiigiinii soylemektedir. Buna paralel olarak Polat (2009), yeni
medya kavraminin ortaya ¢ikmasinin nedenini, 20. yiizyilin sonunda bilgi, iletisim ve
medya alanlarmin birbirine tamamen yakinlagsmasini gostermektedir. Dolayisiyla, dijital
yerlilerin yeni medya ile olan iligkisini anlamak, dijital yerlileri tanimak agisindan
olduk¢a onemli bir potansiyele sahiptir. Bu noktada, dijital yerlilerin yeni medyay1

kullanim aligkanliklarinin arastirilmasi giindeme gelmektedir.

Diinyanin ¢esitli bolgelerinde yapilan aragtirmalar genel olarak degerlendirildiginde,

cocuk ve genglerin yeni ve geleneksel medya ile olduk¢a yogun ve giderek artan bir



iletisim icinde olduklar1 goriilmektedir. Ulkemizde, ozellikle Internet kullanimina
odakl1 ¢esitli arastirmalar yapilmis olsa da genel olarak bu konudaki durumun ne
olduguna dair kapsamli ve genis c¢apli arastirmalara duyulan ihtiya¢ gecerliligini

sturdiirmektedir.

Sonug olarak, Tiirkiye’deki dijital yerlilerin yeni medya ile iliskilerinin nasil oldugu,
hangi yeni medya araclarini ne amacla ve ne kadar siklikla kullandiklarina dair veri elde
edilecek arastirmalara ihtiya¢ oldugu goriilmektedir. Ayrica, birer bilgi toplumu bireyi
olan dijital yerlilerin bilgi olgusu ile iligskilerinin belirlenmesi de benzer sekilde 6nem
tasimaktadir. Bu noktadan yola c¢ikilarak, s6z konusu durumlarin incelendigi bir
arastirmanin yapilmasi ihtiyact dogmustur. Boylece, hem Tiirkiye’deki dijital yerlilerin
yeni medya ile ilgili 6zelliklerinin belirlenmesi hem de bilgi toplumundaki yerlerinim
sorgulanmast miumkiin olacaktir. Ayrica, diger iilkelerde yapilan benzer arastirma

sonuglar ile karsilastirma yapabilme olanag elde edilecektir.

1.1.  AMAC

Bu calismada, “Tirkiye’deki dijital yerlilerin yeni medyayr kullanim aligkanliklar
nelerdir?” sorusundan yola c¢ikilarak Tiirkiye’deki dijital yerlilerin yeni medyay1
kullanim aliskanliklari, bilgi toplumu baglaminda incelenecektir. Bu temel amacg
dogrultusunda, asagidaki sorulara cevap aranacaktir:

e Tirkiye’deki dijital yerlilerin, yeni medyay1 kullanim aliskanliklar1 nelerdir?

e Tirkiye’deki dijital yerliler, bilgi olgusunu nasil algilamaktadir?

Arastirmanin nicel boliimiinde, yukaridaki ilk soru kapsaminda belirlenen arastirma
sorular1 sunlardir:
e Tirkiye’deki dijital yerlilerin, yeni medyay1 kullanim aligkanliklar1 nelerdir?
Yas, cinsiyet ve sosyo-ekonomik diizeye gore dijital yerlilerin;
o Yeni medya ara¢ ve uygulamalarina sahip olma durumu nedir?
o Yeni medya ara¢ ve uygulamalarini kullanma stireleri nedir?
o Yeni medya ara¢ ve uygulamalarin1 kullanim sikliklar1 nedir?
o Yeni medya uygulamalarini kullanim amagclarinin dagilimi nedir?

o Yeni medya uygulamalarini kullandiklari arag tiirlerinin dagilimi nedir?



o Yeni medya uygulamalarin1 kullandiklar1 fiziksel ortamlarin dagilimi
nedir?

o Ayni anda birden fazla is yapabilme davranislarinin dagilimi nedir?

Arastirmanin nitel boliimiinde, yukaridaki ikinci soru kapsaminda belirlenen arastirma
sorular1 sunlardir:
o Tirkiye’deki dijital yerliler, bilgi olgusunu nasil algilamaktadir?
o Dijital yerliler, bilgiyi nasil tanimlamaktadir?
o Dijital yerlilerin, bilgi teknolojilerine bakist nasildir?
o Dijital yerliler, bilgi toplumunu nasil tanimlamaktadir?
o Dijital yerliler, bilgi tiikketimini nasil tanimlamaktadir?
o Dijital yerliler, bilgi tiretimini nasil tanimlamaktadir?
o Dijital yerliler, kendilerini bilgi tiiketicisi olarak m1 bilgi tireticisi olarak
mi1 gormektedir?
o Dijital yerlilerin, bilgi toplumunun gelecegine bakisi nasildir?
o Yeni medyayr kullanma yogunlugu, dijital yerlilerin bilgi olgusuna

yaklasimlarini nasil etkilemektedir?

1.2. ONEM

Dijital yerlilerin ait oldugu toplum, yasamin her alaninda odak noktasinin bilgi oldugu
bilgi toplumudur. Dijital yerli jenerasyonunun ortaya ¢ikisi ile bilgi toplumunun ortaya
cikist es zamanl olmustur. Bu da gostermektedir ki, dijital yerlilerle 6nceki nesiller
arasindaki jenerasyon farki, herhangi bir cocuk-ebeveyn arasindaki jenerasyon farkinin
otesindedir. S6z konusu fark, bilgi toplumunun ortaya ¢ikmasinda etkili olan teknoloji,
iletisim, egitim, kiiltiir, sosyoloji, ekonomi, felsefe, sanat, psikoloji, hukuk, etik, vb. tiim
alanlarla iligkilidir. Dolayisiyla, bilgi toplumunun jenerasyonu olan dijital yerlileri, bilgi
toplumu baglaminda inceleyen bir arastirma da disiplinlerarast bir ¢alisma olmak
durumundadir. Nitekim bu arastirmanin  6zgiinliigiinin en agir basan yoni,

disiplinleraras1 bir ¢alisma olmasidir.

Disiplinlerarast olma olgusu, bilgi toplumuna ait bir olgudur. Sanayi toplumunda

goriilen, tek bir alanda uzmanlagsma egiliminin bilgi toplumunda yerini alanlar arasi



baglantilara verilen onemle birlikte disiplinlerarasi egilime birakmistir. Dolayisiyla
giiniimiizde yapilan arastirmalarin ¢agi yakalayabilmesi icin disiplinlerarasi olmasi
kacinilmazdir. Bu baglamda, bu arastirma disiplinleraras1 bir ¢calisma olmasi nedeni ile
ayn1 zamanda yenilik¢i bir calismadir ki aslinda yenilik¢i olmak da bilgi toplumuna ait
bir baska olgudur. Dolayisiyla, yenilik¢i olmasi da bu arastirmanin 6zgiinliigiine katki

saglamaktadir.

Bu arastirmada, dijital yerlilerin yeni medya kapsaminda teknoloji kullanma
aliskanliklarinin belirlenmesinin 6tesine gegmek hedeflenmistir. Benzer arastirmalarin,
belirli yas gruplarinin teknoloji kullanim durumlarini Internet, cep telefonu, Facebook
gibi sinirl bir ara¢ ya da uygulama i¢in durum tespiti yapan sinirl ¢alismalar olduklar
goriilmektedir. Bu arastirmada ise, teknoloji ve iletisim ara¢c ve uygulamalar1 yeni
medya kavrami catis1 altinda bir biitiin olarak ele alinmakta; yeni medya kullanim
aliskanliklarinin “Neden? Nasi1?” gibi sorularla kullanicilarin dijital yerli jenerasyonu

ozellikleri ile iligkilendirilerek sorgulanmasi amaglanmaktadir.

Arastirma sonucunda, dijital yerlilerin 6zellikleri iki farkli boyutta ortaya ¢ikarilmaya
calisilmistir: Birincisi, yeni medya kullanimu ile iliskili 6zellikleri; ikincisi, bilgi olgusu
ile iligkili o6zellikleri. Rideout ve dig. (2010) belirttigi tizere, medyanin ¢ocuk ve
genglerin yagami {izerindeki roliinii anlamak, aileler, cocuk doktorlari, 6gretmenler,
cocuk avukatlari, c¢ocuklarla ilgili calisan siyasetgiler gibi, onlarin saglikli gelisim
gostermelerinden sorumlu olan kisiler i¢in olduk¢a 6nemlidir. Dolayisiyla, dijital yerli
ozelliklerine dair elde edilen bilgiler, gelecekteki ilgili arastirmalar i¢in temel
olusturmanin yani sira dijital yerlilerin egitimlerinden is yasamlarina, sosyo-kiiltiirel
ihtiyaglarindan i¢inde yasadiklari topluma yapabilecekleri katkilara kadar genis bir
yelpazede uygulamaya gecirilecek nitelikte bilgilerdir. Elde edilen bilgiler hangi alanda
uygulamaya gecirilecek olursa olsun, bu siirecte odak noktasi, arastirma sonucunda
yapilacak Oneriler sayesinde gencler icin firsatlart maksimuma ¢ikarmak ve riskleri

minimuma indirmektir.

1.3. VARSAYIMLAR

Aragtirmanin varsayimlart asagidaki gibidir:



e Arastirmaya katilan gengler, Yeni Medya Kullanim Aligkanhigi (YMKA)

anketini i¢tenlikle cevaplamislardir.

1.4. SINIRLILIKLAR

Bu arastirma,;
e Istanbul ilinde yasayan ve 2012 yili itibariyle 13-17 yaslarinda olan genglerle
sinirhdir.
e 13-17 vyaslarindaki genclerin yeni medya ara¢ ve uygulamalarimi kullanim
aligkanliklari, Yeni Medyay1 Kullanim Aliskanligi (YMKA) anketinin kapsadigi

niteliklerle sinirhidir.



2. GENEL KISIMLAR

Bu boliimde; dijital yerliler, arastirmanin iki temel boyutunu olusturan bilgi olgusu ile
yeni medya kavrami dogrultusunda incelenmistir. Ayrica, arastirmanin bu iki temel
boyutu ile ilgili daha 6nce yapilan arastirmalar ve bu arastirmalardan elde edilen

sonuglar yer almaktadir.

2.1. BILGI KAVRAMI

Bu boliimde, bilginin tanimi verilmis; bilgi ¢aginda bilginin yeri ve 6nemi ¢ergevesinde

bilgi cagi ile bilgi arasindaki iliski incelenmistir.

2.1.1. Bilgi Tamimm

Bilginin ne oldugu ya da ne olmadigi felsefede epistemoloji alaninin siiregiden
sorunsalidir. Felsefe disiplininde, bilgi teorisinin odaginda tnlii filozof Plato’nun
bilginin dogas1 ile ilgili disiinceleri yer almaktadir. Plato’ya gore, bilginin hem
gerekcelendirilmis hem dogru hem de inanilir olma kriterlerini karsilamasi
gerekmektedir. Plato’nun iinli tanimi ile bilgi, gerekcelendirilmis dogru inangtir

“Justified true belief”” (Musgrave, 1993).

Bilginin, kavramsal boyuttan ¢ikip uygulama boyutunda ele alindig1 bilgi yonetimi ile
iligkili disiplinler s6z konusu oldugunda bilginin taniminda da bazi farklilagmalar
goriilmektedir. Bilginin tanimi ile ilgili tartismalarin 6tesinde, bilginin yasamimizdaki
islevselligini anlamak agisindan bilginin yapisi ile ilgili tartismalara deginmekte yarar
vardir. Rowley (2007), bilginin hiyerarsisi iizerine ¢alisan arastirmacilarin
caligmalarinin  meta-analizini yaptig1 arastirmasinda, DIKW (Data-Information-
Knowledge-Wisdom: Veri-Enformasyon-Bilgi-Bilgelik) hiyerarsisini incelemistir.
Asagidaki Sekil 2.1°de gosterilen DIKW hiyerarsisi; en alt katinda, islenmemis
bagimsiz gergekler olarak tanimlanan veri; bir st kattaki, diizenlenmis diisiik seviyeli

bilgi olarak tanimlanan enformasyon; bir tst kattaki, yiiksek seviyeli bilgi olarak



tanimlanan bilgi; en st katta ise, bilginin disiplinlerarasi transferine olanak saglayan en
iist seviyedeki bilgi olarak tanimlanan bilgelik olarak bir {icgen seklinde sembolize

edilmektedir.

ENFORMASYON
(INFORMATION)

VERI
(DATA)

Sekil 2.1: DIKW piramidi (Rowley, 2007)
2.1.2. Bilgi Kategorizasyonlari

Fakli durumlarda farkli sekillerde ifade edilen bilgi, alternatif bakis agilar1 ile birgok

kategorizasyona sahiptir.

Bu kategorizasyonlarin biri, bilginin prosediirsel-asli olarak iki yonde incelenmesine
dayanir. Prosediirsel bilgi, hedeflenen sonuca ulagsmak i¢in yapilmasi gerekenleri adim
adim tanimlayan distinceler; asli bilgi ise yapilacak seyin ne oldugu olarak

tanimlanmaktadir (Becerra-Fernandez ve dig., 2004).

Diger kategorizasyon, bilginin ortilk-agik olmasina dayanir. Ortiik bilgi, bireylerin
anlay1s, sezi ve diisiinceleri olarak tanimlanirken agik bilgi, sozciikler, sayilar ve benzeri
sembollerle ifade edilen bilgi olarak tanimlanmaktadir (Becerra-Fernandez ve dig.,
2004). Ortiik bilgi; bireylerin i¢inde, beyninde tasidigimiz bilgidir. Insanlarin i¢ine o
kadar islemistir ki bazen ona sahip olundugu dahi bilinmez ve sik¢a baskalarinin da

benzer diizeyde o bilgiye sahip oldugu yanilgisina diistiliir.



Bir diger kategorizasyon ise, bilginin genel-6zel olmasina dayanir. Genel bilgi, bir¢ok
insanin bildigi ve bir digerine kolayca iletebildigi bilgidir. Ozel bilgi ise, belirli ve az

sayida kisinin bildigi bilgi olarak adlandirilmaktadir (Becerra-Fernandez ve dig., 2004).

2.1.3. Bilgi Cag ve Bilgi

Bilginin kullanilmas1 amaciyla gerceklesen siirec; bilginin kesfi, bilginin elde edilmesi,
bilginin paylasilmasit ve bilginin uygulanmasi asamalarindan olusmaktadir (Ok, 2012).
Bilgi ¢caginda, tiim bu asamalar, gelisen teknoloji yardimi ile olduk¢a kolay ve hizli bir
sekilde gergeklestirilmektedir.

Bilgi ¢aginin odak noktasini olusturan 6zelligi olan bilgiyi iiretme, veriden yola
cikilarak daha {ist seviyelerdeki enformasyon, bilgi ve sonrasinda da bilgelige dogru
uzanan bir silirecte yer almaktadir. Bu arastirmada, bilgi kavrami, enformasyondan

bilgiye ve bilgelige evrilen siire¢ odakli olarak ele alinacaktir.

2.2.  BILGI TOPLUMU

Insanlik tarihinde, tiim insanlar1 etkileyen bazi 6nemli déniim noktalar1 bulunmaktadir.
Unlii fiitiirist Alvin Toffler (2008), bu déniim noktalarma bagl olarak adlandirdig {ic
dalgadan bahseder: Tarim toplumunu temsil eden Birinci Dalga, sanayi toplumunu
temsil eden Ikinci Dalga ve bilgi toplumunu temsil eden Ugiincii Dalga. Giiniimiizde,
diinyanin biiyiik bir bolimiinde ti¢lincii dalga etkisini gostermektedir. Bir baska deyisle,

giintimiiz ¢agy, bilgi ¢agi; glinimiiz toplumu, bilgi toplumudur.

2.2.1. Bilgi Toplumu Tanim

Bilgi toplumu kavrami, 1970’lerin basinda benimsenmeye baslanmis (Duff, 2000) ve
1980’lerin basindan itibaren genis c¢apta kabul gormiistiir (Karvalics, 2007). Bilgi
toplumu kavraminin 6ziinde, modern diinyanin ayirt edici 6zelligi olarak bilgi kavrami
yer almaktadir (Webster, 2006). Burada s6zii edilen bilgi kavrami, daha 6nceki sanayi
cagindaki oldugu gibi bilginin kullaniminin 6tesinde bilgi tiretimini de kapsamaktadir.
Nitekim Yiicel (1997), c¢agimizin en Onemli oOzelliginin, toplumun bilgi {iretme
kabiliyeti oldugunu sdylemekte ve globallesen diinya ekonomisinde, rekabet giictiniin

yeni teknolojiler iiretme ve bu yeni teknolojileri hizla iiretime doniistiirme yetenegine
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dayandigimi belirtmektedir. Bilgi tiretimine, bir baska deyisle yenilikei, yaratici fikirlere
dayanan girisimcilik, inovasyon, yaraticilik ve firsat kavramlari, bilgi ¢aginin temel
kavramlar1 haline gelmis durumdadir. Dolayisiyla, bilgi toplumunun bireyleri i¢in

bilginin sadece paylasilmasi degil tiretilmesi de olduk¢a 6nem tasimaktadir.

2.2.2. Bilgi Cag ve Bilgi Toplumu

Toffler (2008), bilgi toplumunu temsil eden Ugiincii Dalga olarak adlandirdig1 dénemin
ozelliklerini, asagidaki Tablo 2.1°de goriildiigii tizere, bir 6nceki donem olan ve sanayi

toplumunu temsil eden Ikinci Dalga donemi ile karsilastirarak agiklamaktadir.

Tablo 2.1: Ikinci dalga ile ticiincii dalga 6zellikleri

ikinci Dalga Ugiincii Dalga
Farkliliklarin yerini almasi,
1 Standartlasma Cokseslilik
2 Uzmanlasma Disiplinlerarasi
3 Senkronizasyon Zamandan bgglmmzhk,
Asenkronizasyon
4 Odaklanma (Tekellesme) Dagitma
5 Azamilestirme (Toplu tiretim) Uygun ol¢t, Kisiye 6zel tiretim
6 Merkezilestirme (Kitlesellik) Ag yapist, Bireysellik

Tablo 2.1°de goriilen ozellikler karsilastirmali olarak incelendiginde, Ikinci dalga ile
Ucgtincii dalganin birbirine tamamen zit 6zelliklere sahip oldugunu gormekteyiz. Sanayi
cagmin en belirgin Ozelliklerinden olan ve tek ornek olmak olarak tanimlanan
standartlasma, bilgi ¢caginda yerini farkliliklarin kendini géstermesine birakmistir. Hem
is diinyas1 bazinda hem akademik disiplinler bazinda uzmanlagsmanin 6nemli oldugu
sanayi cagindan bilgi cagina gecildiginde farkli disiplinlerin arasindaki etkilesim
etkisini gostermeye baglamig ve disiplinlerarasi c¢alisma o6nem kazanmustir.
Fabrikalagsmanin yogun oldugu sanayi ¢aginda, sadece is yasaminda degil giinliikk
yasamda da senkronizasyon baskin bir sekilde hayatin i¢ine girmisken bilgi toplumunda
ozellikle zaman ve mekandan bagimsiz yeni teknolojik araglarin gelistirilmesiyle
senkronizasyon dnemini yitirmistir. Belli islerin belli yer ve kisiler tarafindan yapilmasi
olarak goriilen odaklanma, sanayi ¢caginin bir gerekliligi olarak yasanirken bilgi ¢aginda

bu tiir bir odaklanma yerini dagitik yapiya birakmistir. Standartlagsma ile iligkili olarak
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iiretilen mallarin ebatlarinda miktarima kadar her anlamda azamilestirmenin baskin
oldugu sanayi ¢agindan bilgi cagina gecildiginde bireye verilen onemle birlikte ve
kisiye ozel tiretimi destekleyen teknolojilerin gelisimiyle birlikte bilgi ¢caginda uygun
ol¢ii ve kisiye 6zel tiretim donemi baglamistir. Sanayi caginda 6zellikle iletisim alaninda
bariz bir sekilde kitlesel iletisim seklinde goriilen merkezilesme, bilgi ¢aginda yerini

bireysel girisimlere olanak tantyan ag yapisina birakmustir.

Ucgiincii dalgada sembolize edilen bilgi toplumunun 6zellikleri, yukarida agiklananlarin
otesinde, zaman ve mekandan bagimsiz olma (ubiquitous), etkilesim, inovasyon,
globallesme, ¢oklu-kiiltiir (multicultural), vb. kavramlarla iligskili olarak da
aciklanabilmektedir. Tiim bu yeni yaklasim ve kavramlar, bilgi miktarindaki artis ve
bilgiye ulasmadaki hizlanma ile yakindan iligkilidir. Bu sekilde, bilginin dontistiiriicii
etkisini gormek miimkiin olmustur. Nitekim Toffler (2008), neden bilgi toplumuna
dontistiigimiizii, iletisim ve haberlesme araclarinda kitlesellikten uzaklasilmasi
stirecinde insanlarin birbiriyle paylastigi bilgi miktarinda goriilen dev artisla

aciklamaktadir.

Goriildugi gibi, bilgi toplumunun odaginda bilgi olmasinin anlami, bilginin 6nemli
olmasi durumunu asmis; bilginin doniistiirici giicii olmas1 durumuyla baglantili hale
gelmistir. Dolayisiyla, bilgi ile ilgili her alanda degisimin otesinde bir dontisim
yasanmaktadir. Degisim ve doniisiimlerden etkilenen bir nesne olarak insanlar, bu
dontisimin  de etkisi altinda kalarak kendilerine sunulan yeni bir diinyada
yasamaktadirlar. Bu yeni diinyanin geng bireyleri olan dijital yerliler, boyle farkli bir

diinyada biiylimektedirler.

Bilgi toplumunda, bilginin kazandig1 6neme ve bilgi teknolojilerindeki gelismelere
paralel olarak bilgiye ve bilgi teknolojilerine erisim anlaminda esitsizlik yasanmasi
durumu da 6nem kazanmistir. Bilgi ve bilgi teknolojilerine esit erisememe olarak
tanimlanan dijital boliinme kavrami ortaya ¢ikmistir (Akyazi, 2007b). Ancak bu kavram
sadece sahip olma ile siirli degildir. Akyazi (2007b)’nin da belirttigi lizere, maddi
erisim olarak tanimlanan bilgisayar ve iletisim ag1 altyapisina sahip olmanin yanisira
yeni teknolojilere olan ilgi olarak tanimlanan zihinsel erigim, bunlarin kullanilma

deneyimleri olarak tanimlanan tecriibe erisimi, Onemli kullanim firsatlarini
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yakalayamama olarak kullanim erigimi de dijital bolinme kavrami kapsaminda ele

alinmaktadir.

2.2.3. Tiirkiye’nin Bilgi Toplumu Stratejisi

Tiirkiye’ nin bilgi toplumundaki yeri incelendiginde, bilgi toplumu olma yoniinde ciddi
adimlar attig1 goriilmektedir. Tiirkiye’nin bilgi toplumuna doniisiim siirecini koordine
ederek hizlandirmay1 amaglayan bir proje olan e-Doniisiim Tiirkiye projesi, 2003

yilindan beri Devlet Planlama Teskilat1 (DPT) tarafindan yiiriitiilmektedir (DPT, 2011).

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan 16-74 yas araligindaki kisilerle yapilan
goriismeler sonucunda elde edilen verilere gore, hanelerde Internet erisimi ve son ii¢ ay
icerisinde Internet kullanimi yiizdeleri asagidaki Sekil 2.2a ve Sekil 2.2b’de
verilmektedir (DPT, 2011).
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Sekil 2.2a: Hanelerde Internet erisimi (DPT, 2011)
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Sekil 2.2b: Son 3 ay iginde Internet kullanimi (DPT, 2011)

Sekil 2.2a ve Sekil 2.2b incelendiginde, Tiirkiye’de Internet erisiminin ve kullaniminin
hizla arttig1 ancak kirsal kesimlerde kullanim kentlere goére 6nemli 6lctide geride kaldigi
goriilmektedir. Buna gore, bu iki kesim arasinda Internet erisimi acisindan dijital

ucurumun devam ettigi yoniindedir.

2.3. YENI MEDYA

Bu bolimde, medya tanimindan baglanarak yeni medya tanimi verilmis; medya ve

iletisim kuramlar1 ¢er¢evesinde yeni medya ile bilgi toplumu iliskisi incelenmistir.

2.3.1. Medya Tanim

Medya, iletisim ortami ile basindan radyo-televizyona, fotograftan sinemaya, reklama
kadar tiim iletisim alanlarinda faaliyet gosteren kurum ve sirketler olarak
tanimlanmaktadir. Ayrica, bu kurum ve sirketlerin trettikleri tirtinleri de materyal ve
kiiltiirel boyutlari ile kapsamaktadir. Uriinlerin materyal boyutlari ile kastedilen, medya
icin iiretilen bir gazete, film, vb. iiriinlerdir. Uriinlerin kiiltiirel boyutlar1 ile kastedilen
ise, bu trtinlerin alicilar tizerinde biraktig1 etkidir. Bu etki de aslinda ortamla siirli bir

etki olmay1p iirtiniin icerigini de kapsamaktadir (Lister ve dig., 2009). Bir bagka deyisle,
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medya sadece bir ortam olmanin Gtesinde, ortam sayesinde iletilen mesajlar1 ve ortam

ile mesajlarin tiim etkilerini de kapsamaktadir.

2.3.2. Yeni Medya Tanim

Geleneksel medyanin hem {iiretim hem dagitim hem de kullanim siireclerinde yasanan
kapsamli degisimler, yeni medya kavrami adi altinda bir arada ele alinmaktadir. Lister
ve dig. (2009), yeni medya teriminin 1980'lerin sonunda matbaa ile baslayan ve
fotograf, televizyon ve telekomiinikasyona uzanan ortamlardaki degisimle ortaya
ciktigint belirtmektedir. Teknoloji alaninda yasanan biiyikk gelismelerin farkli
ortamlarda farkli zamanlarda yasanmasi nedeni ile bu terimin ortaya ¢ikmasiin kesin
bir tarihi bulunmamakla birlikte Manovich (2001), 1960’larda yasanan biiyiik
gelismeler sonucu medyanin asamali bir sekilde yeni medyaya dontstigtni
sOylemektedir. Asagida listelenen ¢esitli sosyal, ekonomik ve kiiltiirel degisimler, bu
terimle etkilesim i¢indedir (Lister ve dig., 2009):

e Modernizmden postmodernizme gegis: 1960’lardan itibaren sosyal ve ekonomik
yapida yasanan degisimlerin kiiltiirel alanda da yasanmasi toplumlarin sanat ve
estetik anlayislarini da etkilemistir. Yeni medya, bu degisimin nedenlerinden biri
olmustur.

e Sanayi ¢agindan bilgi cagina gegis: Is diinyasinda, is giicii, yetenek, yatirim, kar
kavramlar1 anlam degisimine ugramis, bilgi endiistrisi yeni medyay1 kullanmaya
baslamistir.

e Globallesme: Ticaret, ¢ok uluslu sirketler, gelenek ve kiiltiirler, kimlikler,
inanglar vb. baglaminda {ilkeler arasindaki sinirlar ortadan kalkmaya baglamistir.
Yeni medya, bu degisimde rol oynamustir.

o Cografi-politik diizenin degismesi: Bilgi cagina gegis ve globallesmeye paralel
olarak, yeni medyanin sundugu iletisim olanaklar1 sayesinde kolonilerle

saglanan gii¢ giderek yok olmustur.

Gortldiigii gibi, yeni medya hemen hemen her alanda etkisini gosteren bir kavramdir.
Buna paralel olarak Polat (2009), yeni medya kavraminin ortaya ¢ikmasinin nedenini
20. ytuzyilin sonunda bilgi, iletisim ve medya alanlarinin tamamen yakinlagsmasina

baglamaktadir.
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Manovich (2001), yeni medyanin gelismesini sekillendiren anahtar kavramlar1 dijital
gosterim (numerical representation), modiilerlik (modularity), otomasyon (automation),
degiskenlik (variability) ve kiiltiirel kod gecisi (cultural transcoding) olarak
siralamaktadir. Manovich’in  bu kavramlarla ilgili asagida agiklanan goriisleri,
Manovich’in Yeni Medya Ilkeleri olarak anilmaktadir:

e Dijital gosterim: Dijital gosterim, resim diizenleme yazilim programlarinda
(Photoshop, vb.) oldugu gibi nesnelerin matematiksel formiillerle ve
algoritmalarla ifade edilebilmesi ile ilgilidir.

e Modiilerlik: Modiilerlik, nesnelerin bir yerden alinip baska bir yere tasindiginda
kendi ozelligini kaybetmemesi ve dolayisiyla birgok kere farkli yerlerde
kullanilabilmesidir. Ornegin bir HTML kodu, yazildig1 sayfadan alinip baska bir
sayfada da aym islevi yapacak sekilde kullanilabilmekte ya da kisa bir film
iginde bulundugu biiyiik filmden kareler halinde alinarak baska bir filmin i¢ine
konulabilmektedir.

e Otomasyon: Sablon ya da basit algoritmalar kullanilarak islemler otomatik
yapilacak sekle getirilebilmekte; otomasyon gerceklestirilebilmektedir.

e Degiskenlik: Bir ana kopya (master) ve degisime ugramis bir¢cok varyasyondan
bahsetmek miimkiindiir; degiskenlik goriilmektedir.

o Kiiltirel kod gecisi: Yeni medyanin, kiiltiirel ve sayisal olmak iizere iki
katmandan olugmasi ve bu iki katmanin birbirini etkilemesi ise kiiltiirel kod

gecisi olarak nitelendirilmektedir.

Lister ve dig. (2009), yeni medyanin oOzelliklerini dijital (digital), etkilesimli
(interactive), hipermetinsel (hypertextual), sanal (virtual), aga bagli (networked) ve
simiile (simulated) seklinde siralamaktadir. Ancak, yeni medya denince akla ilk
Internetin gelmesinin yaniltici olduguna deginmektedir. Yeni medya, teknolojik,

ideolojik ve deneysel anlamda biiylik degisimleri igeren bir terimdir.

Yeni medya ile birlikte anilan kavramlardan biri de yakinsama (convergence)
kavramidir. Jenkins (2006)’in "igerigin, birden fazla medya platformu arasindaki akis1"
seklinde tanimladigi yakinsama, geleneksel medya ile yeni medyanin kesisim noktasi
olarak goriilmektedir. Bu anlamda akla ilk gelen 6rnek, Tonta (2009)’nin da degindigi

gibi cep telefonudur. Cep telefonu giiniimiizde, geleneksel telefonlarda oldugu gibi
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sadece sesli konusma islevini saglayan bir ara¢ degil, isletim sistemine sahip olmasiyla
birlikte bilgisayara 6zel bir¢ok islev kazanmis olan bir teknolojik aragtir. Bu noktada,
Saka (2012)’nin de degindigi lizere yeni medya denince aracin kendisine odaklanmak
yaniltict olacaktir. Bir bagka deyisle, icerigin aynen korunarak sadece farkli bir arag
tizerinden iletilmesi, ne o araci ne de o igerigi yeni medya kapsaminda degerlendirmek
icin yeterli olacaktir. Aracin ya da ortamin degismesi ile birlikte icerigin de degisen
aracin/ortamin dogasina uyacak sekilde bir doniislime ugramas: gerekmektedir. Buna
gore, basili bir materyalin taratilip dogrudan dijital bir formata getirilmesi, o materyali
e-kitap yapmayacaktir. Bir materyale e-kitap diyebilmek icin, basili olan formatindan da
taranarak elektronik hale getirilen formatinda da farkli 6zellikler igermesi; yine Saka
(2012)’nin  belirttigi tizere iki ortamm da disinda yeni bir kullanim pratiginin
olusturulmas: beklenmektedir. Goriildiigi gibi, yeni medyay: yeni yapan en onemli

ozelligin yakinsama oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir.

Glinlimiizde, yeni medyanin kitlesel basin alaninin disinda bireylere tanidig1 olanaklar
sayesinde reklamdan egitime birgok farkli alanda etkili oldugu goriilmektedir (YMK,
2012). S6z konusu bu olanaklarin saglanmasi ve yayginlastirilmasinda Web 2.0
teknolojilerinin etkisi bliytiktiir. Web 2.0 terimi, giinlimiizdeki adi1 Web 2.0 Summit olan
konferansin 2004 yilindaki hazirliklar1 sirasinda, konferansi diizenleyen O'Reilly and
MediaLive International ekibinden Dale Dougherry’nin bu sozctigli Onermesiyle
baslamis ve bir bucuk sene igerisinde Web 2.0 teriminin kullanimi tim diinyaya
yayllmistir (O'Reilly, 2005). O’Reilly (2005), Web 2.0’mn ne oldugunu agiklarken
anahtar elementin paylasim oldugunu sdylemektedir. Daha sonra Web 1.0 olarak anilan,
Web 2.0 6ncesindeki Web, bilginin dagilimi odakli iken Web 2.0, bilginin kullanicilar
tarafindan aktif olarak iiretilmesine olanak tanimaktadir. Web 2.0, duragan bilgi sunan
ve sadece okunabilen Web siteleri yerine metin, resim, video gibi her tiir i¢erigin herkes
tarafindan kolaylikla Web’e yiiklenebildigi, paylasilabildigi, okuyanlarin yorumlar
yazabildigi ve igerigin bu sekilde giinden giine gelistigi, arttig1, etkilesimli, toplumsal
paylagimer bir akimi ve bu ortamlar ile bunlar1 saglayan araglart ifade eder (Collis &
Moonenb, 2008). Web 1.0 vb. eski Web teknolojileri sadece bilgiyi kullaniciya
ulastirmak ve sunmak felsefesi tizerine kurulu iken, Web 2.0 olarak adlandirilan yeni
teknolojiler, bilgiyi alirken bilgiye katkida bulunmak, kullanicinin kendine ait fikirlerini

Ozgiirce ortaya koymasina olanak saglamak, tiiketen kullanici yerine bilgiyi beraberce
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olusturan etkilesimli bir ortam sunmak felsefesi {izerine kuruludur. Web 2.0
uygulamalar1 arasinda, bloglar, Wikiler, sosyal imleme siteleri, podcast, vodcast ve

diger sosyal medya uygulamalar1 yer almaktadir.

Goriildugt gibi, Web 2.0 araglarinin sagladigr olanaklarin da etkisi ile yeni medya
bireylere ve kitlelere bircok alternatif sunmaktadir. Ancak yeni medyanin farkliligi ve
giicli, sundugu olanaklarin sayisi ve g¢esitliliginin Gtesinde, bu olanaklarin
kullanilmasiyla yasanan etkilesimler ve paylasimlar yoluyla yasanan toplumsal
dontistimlerde yatmaktadir. Saka (2012), yeni medyanin vatandas gazeteciliginden viral
reklamciliga, arastirmacilarin blog kullanmasindan 6grencilerin Twitter’i haber kaynagi
olarak kullanmasina kadar ¢ok cesitli yonleri ile ele alinabilecek nitelikte olmasina
ragmen neredeyse ¢ok smirli bir sekilde algillandigini; Tiirkiye’de aktif Internet
kullanicilarinin yiiksek oranda olmasina ragmen yeni medyanin potansiyelinin ¢ok

azinin kullanildigin1 vurgulamaktadir.

Bu aragtirmada, yeni medya uygulamalarina erisim saglamasi acisindan masaiistii
bilgisayar, tasinabilir olma ve zaman ve mekandan bagimsiz olma 6zelligine sahip olma
nedeni ile dizistii bilgisayar, tablet bilgisayar, cep telefonu ve e-kitap okuyucu, yeni
medya araclar1 olarak ele alinmaktadir. Internet ve ozellikle Web 2.0 teknolojilerinin

tirtinleri olan sosyal medya, yeni medya uygulamalari olarak ele alinmaktadir.

2.3.3. Medya ve iletisim Kuramlan

Iletisim, Lazar (2001)’in de belirttigi iizere bir kanal vasitasiyla aliciya ileti gonderen
verici olmak {iizere ii¢ temel eleman ile gerceklesen bir siirectir. Temel model olarak
gecerligini siirdiiren Shannon ve Weawer Modeli (1949; akt. Lazar, 2001), bilginin
kaynagi konumundaki iletinin bir verici tarafindan aliciya iletilmesine dayanir. Kitlesel
iletisim s6z konusu oldugunda, Lasswell Modeli (1948; akt. Lazar, 2001) temel model
durumundadir. Lasswell’in modelindeki temel 6geler su ciimle ile tinlenmistir: Kim, ne
dedi, hangi kanlla, kime, hangi etkiyle? Sekil 2.3’de Lasswell Modeli’ne dayali iletisim

siireci ve onu olusturan dgeler goriilmektedir (Usluata, 1995).
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Sekil 2.3: Genel Iletisim Modeli (Usluata, 1995)

Iletisim disiplininde, bireylerin medya ile iliskileri itizerine gelistirilen model ve
kuramlar bulunmaktadir. Bu kuramlardan yaygin olarak ele alinanlardan biri,
Kullanimlar ve Doyumlar kuramidir. Bu kuram, insanlarin medyayr ne amagla
kullandig, belirli bir medyay1 neden digerlerine tercih ettigi ile ilgili bir kuramdir. Bu
kurama gore, insanlar medya sec¢imlerini, agsagidaki ihtiya¢ kategorilerinde yer alan
ihtiyaglar1 dogrultusunda, ihtiyaglarini doyuma ulastirmak tizere yaparlar (Katz ve dig.,
1973):

e Bilissel ihtiyaclar: Bilgi edinme, anlama, 6grenme, vb.

e Duyussal ihtiyaclar: Zevk alma, memnuniyet, vb.

o Kisisel ihtiyaglar: Statii, glivenilirlik, vb.

e Sosyal ihtiyaglar: Aile ve arkadaslar, vb.

e Stres azaltma ihtiyact: Eglenme, oyalanma, dinlenme, vb.

Kullanimlar ve Doyumlar kurami, yeni medya i¢in de temelde gecerlidir. Yeni
medyanin Kullanimlar ve Doyumlar kuramina uygulanmasi pozitif sonuglar vermistir
(West & Turner, 2010). Internetin, sosyal medyanin ve teknolojik gelismelerin
sayesinde insanlarin yeni yollar1 kullanmasina ve bu yeni yollardan doyuma ulasmasina
olanak saglanmistir. Bu durum igin tek farkin, alicinin artik her bir ihtiyaci i¢in farkl
medya ortamlarina basvurmak zorunda kalmamasi oldugu soylenmektedir. internet,

insanlara ¢ok ¢esitli medya igerigi sunan dijital bir kiitliphane yaratmis durumdadir.

2.3.4. Bilgi Toplumu ve Yeni Medya

Yeni medyanin sundugu olanaklar goz oniinde bulunduruldugunda, bilgi toplumu
bireylerinin ihtiyaclarin1 karsilayabilecek nitelikte oldugu gortlmektedir. Bilgi

toplumunun bireyleri i¢in; iiretici olmak, her an her yerde iletisim icinde olmak,
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diinyanin herhangi bir yerinde gerc¢eklesen olaylardan aninda haberdar olabilmek ve
bunun benzeri bircok ihtiyac sayilabilmektedir. Dolayisiyla yeni medya, bilgi toplumu
bireylerinin ihtiyaclarin1 karsilayabilecek araclara sahip olmasi yoniiyle bilgi

toplumunda 6nemli bir yer edinmis durumdadir.

2.4. DIJITAL YERLILER

Bu béliimde, dijital yerli tanim1 verilmis; dijital yerlilerin bilgi toplumu ve yeni medya

ile iligkileri incelenmistir. Ayrica, ilgili aragtirmalara dair bilgiler yer almaktadir.

2.4.1. Dijital Yerli Tanim

Gilniimiiz  teknolojileri, hayatin her alaninda etkili olup bilgi toplumunun
sekillenmesinde rol oynamaktadir. Giiniimiizde, son teknolojik ilerlemelerin etkisi ile
dijitallesen bir diinya gormekteyiz. Ozellikle Internetin ortaya ¢ikisi ile birlikte, her
alanda dijitallesme baslamus; dijital kiiltiir, bilgi toplumunun ayrilmaz bir pargas: haline
gelmistir (Turkoglu, 2010). Boyle bir toplumsal yapinin olustugu bir donemde dogan ve
bliyiiyen yeni bir nesil ortaya ¢ikmistir.

Tapscott (2009), dijital diinyada biiyliyen yeni nesle Net jenerasyonu adini vermekte;
onlarin, dijital medya ile ¢evrili bir ortamda biiyliyen ilk nesil oldugunu belirtmektedir.
Ayni nesil i¢in farkli adlandirmalar da bulunmaktadir: Dijital jenerasyon (Jukes ve dig.,
2010), Y-jenerasyonu, Z-jenerasyonu (McCrindle & Wolfinger, 2010), i-jenerasyonu /
Internet jenerasyonu (Rosen, 2010), M-jenerasyonu / Multitasking jenerasyon (Wallis,
2006), Milenyum jenerasyonu (Lancaster & Stillman, 2010; Howe & Strauss, 2000),
Teknoloji jenerasyonu (Lancaster & Stillman, 2010) ve Medya jenerasyonu (Cvetkovic
& Lackie, 2009). Bunlarin disinda bir de Prensky’nin (2001) ana dili dijital olanlar
olarak tanimladig1 Dijital yerliler adlandirmast bulunmaktadir. Dijital yerliler, 1980
sonlarindan itibaren dogan ve bilisim teknolojilerinin hayatlarinin ayrilmaz bir parcast

olan nesildir.

Dijital yerliler, teknoloji kullanimindan hayata bakislarina kadar kendisinden onceki
nesillerden olduke¢a farkli 6zellikler tasimaktadir. Dijital yerlilerin genel 6zelliklerine

bakildiginda; teknolojiyi bir ihtiya¢ olarak goren, online ortamlari tercih eden, nette
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dogrusal olmayan (non-linear) tarzda gezinen, aynmi anda birden fazla is yapan
(multitasker), c¢oklu-ortam (multimedia) kullanicis1 olan bireyler olduklari

gortilmektedir (Prensky, 2001).

Dijital yerli jenerasyonunun ortaya ¢ikisi ile bilgi toplumunun ortaya ¢ikist es zamanl
olmustur. Ancak, dijital yerlilerle 6nceki nesiller arasindaki jenerasyon farki, herhangi
bir ¢cocuk-ebeveyn arasindaki jenerasyon farkinin 6tesindedir. S6z konusu fark, bilgi
toplumunun ortaya ¢ikmasinda etkili olan teknoloji, iletisim, egitim, kiiltiir, sosyoloji,

ekonomi, felsefe, sanat, psikoloji, hukuk, etik, vb. tiim alanlarla iligkilidir.

Dutton ve Blank (2011), yeni jenerasyon kullanicilar (Next Generation Users) olarak
tanimladig1 kullanicilar i¢in iki Onemli kavramdan bahsetmektedir: Tasmabilirlik
(mobility) ve zaman ve mekandan bagimsiz olma (ubiquitous). Birbirinden ayri
diistiniilemeyen iki kavram ile bunlarin bir arada olusturdugu sinerjinin yeni jenerasyon
kullanicilar i¢in durumun biiyiik resmini ¢izdigini ifade etmektedirler. Her ne kadar bu
tanim yasa bagl olarak kullanilmasa da yeni jenerasyon ile kastedilen grubun ig¢inde
yukarida dijital yerli olarak tanimlananlar ve onlara ek olarak yasi1 daha biiyiik olan ama

bu tiir olanaklardan etkili bir sekilde faydalananlar kastedilmektedir.

Bu arastirmada, dijital yerli tanimi1 olarak, Prensky’nin tanimi baz alinarak “1980’lerin
sonlarindan itibaren doganlar” baz alinigtir. Daha spesifik olarak, Helsper ve Enyon
(2009)’un tanimmi ile, Web 2.0 teknolojinin kullanilmaya baslandig1 bir diinyaya

doganlar yani 1990 ve sonrasi dogan ikinci jenerasyon dijital yerliler ele alinmustir.

Dijital yerliler ile ilgili yapilan arastirmalardan biri, yasam becerilerini ve teknoloji
becerilerini tespit edip karsilastirarak ¢ocuklarin degisen dogasini incelemek amaciyla
gerceklestirilen AVG Digital Diaries projesidir. Bu projede, Amerika Birlesik
Devletleri, Kanada, Ingiltere, Fransa, Almanya, Italya, Ispanya, Japonya, Avustralya ve
Yeni Zelanda’da 2-5 yas arast ¢ocuklar tizerine 2200 anne ile goriigmeler sonucunda
teknoloji kullanimi ile iliskili diistindiiricii sonuclara ulasilmistir. One cikan bazi
sonuclara gore, bisiklete binmeyi bilen ¢ocuklarin oran1 %52 ve ylizmeyi bilenlerin
orant %20 iken bilgisayar faresi kullanabilenler %69 ve bilgisayarda oyun

oynayabilenler %58 oranindadir (AVG, 2011). Bu sonuglar, ¢ocuklarin teknoloji
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becerilerinin yasam becerilerinden daha hizli gelisebildigini; dolayisiyla ¢ocuklarin

dogalarinin gercekten de bir degisim gosterdigini ortaya koymaktadir.

Bu tir degisimle ilgili olarak Rideout ve dig. (2010)’nin Amerika Birlesik
Devletlerindeki gencglerin medya kullanim aligkanliklarini inceledikleri ¢alismalarinda,
8-18 yaslarindaki ¢ocuk ve genclerin ayni anda birden fazla ara¢ kullanma oranini
(multitasking proportion), son on yilda giderek artarak 1999 yil1 icin %16, 2004 yil1 i¢in
%26, 2009 yil1 i¢in %29 olarak bulmuslardir. Bu oran; giinliik saat bazinda ayn1 anda
birden fazla ara¢ kullanilarak maruz kalinan medya miktarinin, yine giinliik saat bazinda
maruz kalinan medya miktarma boliimii seklinde hesaplanmistir. S6z konusu yillarda
teknolojinin gelisimine paralel olarak ayni anda birden fazla is yapabilme davranisinda

da artis gozlenmesi dikkat cekicidir.

2.4.2. Bilgi Toplumu ve Dijital Yerliler

Goriildugt gibi, bilgi toplumunun odaginda bilgi olmasinin anlami, bilginin 6nemli
olmasi durumunu agmis; yapisinda yasanan degisiklikler sayesinde bilginin yeniden
tanimlandigr hatta bilginin evrimlestigi bir durumla baglantili hale gelmistir.
Dolayisiyla, bilgi ile ilgili her alanda degisimin Gtesinde bir doniisiim yasanmaktadir.
Degisim ve dontisimlerden etkilenen bir nesne olarak insanlar, bu doniisiimiin de etkisi
altinda kalarak kendilerine sunulan yeni bir diinyada yasamaktadirlar. Bu yeni diinyanin

geng bireyleri olan dijital yerliler, boyle farkli bir diinyada biiytimektedirler.

2.4.3. Yeni Medya ve Dijital Yerliler

Diinyanin ¢esitli bolgelerinde, cocuk ve genclerin medya ile iliskilerini inceleyen
arastirmalar bulunmaktadir. Bunlardan biri, Amerika Birlesik Devletlerinde (ABD)
yapilan, medyanin ¢ocuklar tizerindeki etkilerinin incelenmesinden medyay1 egitimde
kullananlara rehber olmaya kadar biitiinsel bir yaklasim i¢in giivenilir bir altyapi
olusturmanin amagclandigt Generation M projesidir. Kaiser Family Foundation
tarafindan yiriitiilen bu projede; 1999, 2004 ve 2009 yillarinda yapilan ti¢ asamali bir
calisma sonucu ABD’deki genclerin medya kullanim oriintiileri ayrintili bir sekilde
incelenmistir. Sonuncu asamada, 8-18 yaslarindaki 2000°den fazla ¢ocuk ve geng ile
calisilmistir. Sonuglara gore, Amerika Birlesik Devletlerindeki 8-18 yaslarindaki ¢ocuk
ve genglerin 1999 yilinda giinde 6 saat 19 dakikasini, 2004 yilinda 6 saat 21 dakikasini
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ve 2009 yilinda 7 saat 38 dakikasini medya kullanarak gecirdigi goriilmiistiir (Rideout
ve dig., 2010). 1999 ile 2004 yillar1 arasinda pek fark goriilmemesine ragmen 2009
yilinda medya ile gecirilen siire bir saatten fazla artarak neredeyse bir tam giinliikk
mesaiye denk gelmektedir. Bu siirenin sadece is giinleri i¢in degil hafta sonlar1 i¢in de
gecerli oldugu, 6dev yapmanin ve cep telefonu ile konusmanin ya da mesajlasmanin
dahil olmadig1 ve bir gencin ayni anda birden fazla medya kullandigi anlar oldugu
distintildiigtinde, medya ile iliskilerinin ne denli yogun oldugu gercegi ortaya

cikmaktadir.

Bir diger arastirma, Beyrut Amerikan Universitesi ogretim iiyelerinden Jad Melki
tarafindan yiriitiilen, Ortadogu ve Kuzey Afrika (MENA: Middle Eastern and North
African) genclerinin medya {retim ve tiikketim aligkanliklarini incelemeyi amaglayan
Media Habits of MENA Youth projesidir. Bu projenin pilot calismasinda; Urdiin,
Liibnan ve Birlesik Arap Emirliklerindeki 43 tiniversite ve liseden toplam 2744 6grenci
ile calisilmistir. Sonuglara genel olarak bakildiginda, katilimecilarin yeni medyay1
kullanmaya yiiksek seviyede adapte olduklari; hem yeni hem de geleneksel medya
tilketimine oldukca fazla zaman ayirdiklar1 ancak medya igerigi {iretimi i¢in daha az
zaman harcadiklari ortaya ¢ikmistir (Melki, 2010). Bu arastirmanin sonuglari, Ortadogu
ve Kuzey Afrika genglerinin yeni medya ile iliskileri hakkinda onemli bilgiler

icermektedir.

Medya ile ¢ocuk ve gencler arasindaki iliskiler tizerine diinyanin ¢esitli bolgelerinde
yapilan bu arastirmalar genel olarak degerlendirildiginde, ¢ocuk ve genglerin yeni ve
geleneksel medya ile olduk¢a yogun ve giderek artan bir iletisim i¢inde olduklar
goriilmektedir. Ulkemizde bu konudaki durumun ne olduguna dair kapsamli ve genis
capli bir arastirmalara ihtiya¢ duyulmaktadir. Bununla birlikte, kapsami siirli da olsa
UNICEF’in Digital Citizenship and Safety projesinin bir pargast olarak Tiirkiye
genelinde yiiriittiigli Youth of Turkey Online: An Exploratory Study of the Turkish
Digital Landscape projesi Onemli bilgiler saglamaktadir. Basta Devlet Planlama
Teskilat1 olmak tizere giivenirlikleri onaylanan ¢esitli rapor ve akademik ¢alismalardan
derlenen veriler kullanilarak yiiriitiilen bu projede, Tiirkiye’deki gen¢ neslin Internet
kullanim aligkanliklarint ve gilivenlik risklerini ortaya koymak amaglanmaktadir.

Sonuglara gore, Tiirkiye'de geng niifusun Internet kullaniminda Facebook, Google ve
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Hotmail gibi Batili platformlar baskin 6zellik gostermekte; sabit Internet erisimi mobil
erisime gore daha fazla saglanmakta; karsilastiklar1 birincil riskler, zararl igerik, kisisel

bilgi paylasimi ve sanal zorbalik olarak listelenmektedir (UNICEF, 2011).
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3. MALZEME VE YONTEM

Bu bolimde; aragtirmanin modeli, ¢alisma grubu, veri toplama araglari, veri toplama

stireci ile verilerin ¢oziimlenmesinde izlenen yol hakkinda bilgiler yer almaktadir.

3.1. ARASTIRMA MODELI

Nicel ve nitel arastirma desenlerinden 6nce herhangi birinin sonra digerinin sira ile
yapildig1 karma arastirma yontemine, ardisik arastirmalar (sequential studies) adi
verilmektedir (Cakan, 2012). Creswell (1995; akt. Cakan, 2012), bu tiir arastirmalari, iki
asamal1 arastirmalar (two-phase studies) olarak adlandirmaktadir. Nicel ve nitel
arastirma desenlerinin bir arada kullanildigi karma modellerde, nicel ve nitel
arastirmaya yaklasik olarak ayni agirlikta yer verilmesi durumunda, kullanilan yonteme

esit agirliklt arastirmalar (equivalent status designs) ad1 verilmektedir (Cakan, 2012).

Bu arastirmada, her biri esit agirlikli olmak tizere 6nce nicel sonra nitel arastirma deseni
kullanilmistir. Dolayisiyla arastirmanin modeli, esit agwlikli nicel-nitel ardisik (iki
asamali) karma arastirma modelidir. Arastirmanin nicel boliimiinde, nicel arastirma
modellerinden fekil tarama deseni kullanilmistir. Tekil tarama; degiskenlerin tek tek
betimlendigi nicel arastirma desenidir (Karasar, 2005). Arastirmanin nitel boliimiinde
ise, nitel arastirma modellerinden olgubilim deseni kullanilmistir. Olgubilim; olaylar,
deneyimler, algilar, yonelimler, kavramlar ve durumlar gibi ¢esitli bi¢imlerde
karsilasilan olgularin derinlemesine ve ayrintili bir sekilde incelendigi nitel arastirma

desenidir (Yildirim & Simsek, 2008).

3.2. CALISMA GRUBU

Bu arastirmada evren, Turkiye’deki 13-17 yaslarindaki dijital yerlilerdir. Caligma evreni
ise, Istanbul ilindeki 13-17 yas grubunu olusturan ve birer dijital yerli olan genglerdir.

Bilindigi tizere sosyal aglara tiye olma alt siir1 13 yastir. Sosyal aglar, dijital yerliler
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tizerinde 6nemli etkisi olan Web 2.0 teknolojilerine dayali olduklar i¢in bu arastirmada
dijital yerlilerin sosyal aglar1 kullanim aligkanliklar1 énem kazanmaktadir. Ote yandan,
gencler, 18 yasindan itibaren ¢ocuk sayilmaktan ¢ikip yetiskin olarak sayilmaya ve
yetiskinlere taninan haklardan yararlanmaya baslamaktadir. Yeni medya kullanim ile
ilgili dustintildiiginde, bu haklar online aligveris yapabilmekten 18+ igeriklere
erisebilmeye kadar genis bir yelpazede yer almaktadir. Bu arastirmada, yetiskinlere
yonelik yeni medya kullanim aligkanliklari incelenmemektedir. Dolayisiyla, bu

aragtirmada yas sinirlamasi 13-17 olarak belirlenmistir.

Arastirmanin nicel bolimiinde; ¢alisma evreninden, oransiz grup ornekleme yoluyla
yapilan kademeli ornekleme yontemi kullanilarak yas, cinsiyet ve sosyo-ekonomik
diizeye gore ornekleme yapilmistir. Arastirmanin nicel boliimiiniin 6rneklemi, Istanbul
ilinde yasayan 13-17 yas grubundaki toplam 494 gencten olusmaktadir. Arastirma

ornekleminin dagilimi, asagidaki Tablo 3.1°de verilmistir.

Tablo 3.1: Aragtirmanin nicel boliiminiin 6rnekleminin dagilimi

Alt sosyo-ekonomik diizey Ust sosyo-ekonomik diizey
Kadin Erkek Toplam Kadin Erkek Toplam Toplam
f % f %o f %o f % f % f % f %

135 5 we 25 ws  sT wiz 18 %4 28 %6 46 %9 103 %21
yas

14 00 we 20 w49 wi0 22 % 30 %6 52 %Il 101 %20
yas

IS0 00 wa 29 we  s0 wl0 13 %3 19 %4 32 %6 82 %I7
yas

16 55 w7 21 w4 s cwll 14 %3 31 %6 45 %9 101 %20
yas

1a7$ 320 %6 23 %S5 55 %Il 24 %S5 28 %6 52 %Il 107 %22
y

g

= 149 %30 118 %24 267 %54 91 %I8 136 %28 227  %d6 494 %100
=]

[

Tablo 3.1’de dagilimi verilen Orneklemi olusturan katilimeilarin sosyo-ekonomik
diizeyleri, yasam kalitesi kriterine gore belirlenmistir. Yasam kalitesini, “insanlarin
biyolojik durumlari, yasam bigimleri, iliskileri ve icinde bulunduklar1 ¢evrenin nicel ve
nitel degerlerinin toplam1” olarak tanimlayan Seker (2011), Istanbul'u yasam kalitesi

acisindan inceledigi ¢alismasinda, belirledigi yedi degiskeni kullanarak yasam kalitesi
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endeksini olusturmustur. Bu yedi degisken; demografik yapi, egitim, saglik, ekonomi,
ulasim, cevre ve sosyal yasamdir. Buna dayanarak, dijital yerlilerin yeni medya ile olan
iligkilerini sosyo-ekonomik ag¢idan sadece gelir diizeyine bagli olarak incelemek
oldukea sinirlt olacagi i¢in, bu arastirmada sosyo-ekonomik diizeylerin belirlenmesinde
yasam kalitesi gozetilmistir. Seker (2011) ¢alismasinda, Istanbul’un 39 ilgesini, +1.00
ile -1.00 puan araligindaki yasam kalitesi endeksine gore en yiiksek puandan en diisiik
puana dogru siralamistir. Bu listeye gore, iistten ikinci sirada yer alan Besiktas (+0.80
puan) ilgesi ile iistten altinci siradaki Bakirkoy (+0.54 puan) ilgesi st sosyo-ekonomik
diizey bolge; alttan dokuzuncu siradaki Gilingoren (-0.40 puan) ilgesi ile alttan birinci

siradaki Esenler (-0.71 puan) ilgesi alt sosyo-ekonomik diizey bolge olarak secilmistir.

Arastirmanin nitel boliimiinde; nicel boliimde elde edilen bulgular dogrultusunda, yeni
medya kullanim1 yogunluguna gore amagli 6rneklem yontemlerinden asirt veya aykirt
durum orneklemesi yontemi ile goriisme yapilacak olan katilimcilar belirlenmistir.
Aragtirmanmn nitel boliimiiniin ¢alisma grubu, Istanbul ilinde yasayan 13-17 yas
grubundaki genclerden yeni medyayi kullanma yogunluguna gore her yastan birer
katilimer olmak tizere toplam 10 gengten olusmaktadir. Calisma grubunun dagilimi,

asagidaki Tablo 3.2°de verilmistir.

Tablo 3.2: Arastirmanin nitel boliimiiniin ¢alisma grubunun dagilimi

Yeni medyay1 kullanmayanlar /

seyrek kullananlar Yeni medyay1 yogun kullananlar

S-13: Y-13:

13 yas Alt sosyo-ekonomik diizey Ust sosyo-ekonomik diizey
Erkek Erkek
S-14: Y-14:

14 yas Alt sosyo-ekonomik diizey Ust sosyo-ekonomik diizey
Kadin Kadm
S-15: Y-15:

15 yas Alt sosyo-ekonomik diizey Alt sosyo-ekonomik diizey
Kadin Erkek
S-16: Y-16:

16 yas Alt sosyo-ekonomik diizey Alt sosyo-ekonomik diizey
Erkek Kadin
S-17: Y-17:

17 yas Alt sosyo-ekonomik diizey Ust sosyo-ekonomik diizey
Kadin Erkek

Tablo 3.2°de dagilimi verilen ¢alisma grubunu olusturan katilimcilarin yeni medya

kullanim yogunlugunu belirlerken géz oniinde bulundurulan kriterler sunlardir: Birden
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fazla yeni medya aracini uzun siiredir ve siklikla kullanma, Internet erisimine sahip
olma, Interneti uzun siiredir ve siklikla kullanma, kisisel Web sitesi ya da kendine ait
blog sahibi olma ve sosyal aglar1 (en azindan yaygin olarak kullanilan Facebook’u)
uzun siiredir ve siklikla kullanma. Arastirmanin nicel boliimiinde uygulanan ankette, bu
kriterlerle ilgili sorulara olumlu cevap verenler yeni medyayr yogun kullananlar; blyik
cogunlukla olumsuz cevap verenler ise yeni medyayr kullanmayanlar / seyrek
kullananlar olarak gruplandirilmistir. Katilimcilara, veri analizi stirecinde kullanmak
tizere kodlar verilmistir. Kodlarda yer alan harfler, yeni medyay1 yogun kullananlar i¢in
“Y”; yeni medyayr kullanmayanlar / seyrek kullananlar “S” olarak belirlenmistir.

Kodlarda yer alan sayilar ise, katilimcilarin yaslarini belirtmektedir.

3.3. VERILERIN TOPLANMASI

Bu boliimde; veri toplama araglari ile veri toplama siireci hakkinda bilgiler yer

almaktadir.

3.3.1. Veri Toplama Araclari

Arastirmanin nicel boliimiinde; dijital yerlilerin yeni medya kullanim aliskanliklarini
belirlemek amaciyla veri toplama araci olarak, aragtirmaci tarafindan hazirlanan Yeni
Medya Kullanim Aliskanligi (YMKA) anketi (EK-A) kullanilmistir. YMKA anketinin
olusturulmasinda, dijital yerliler ve yeni medya ara¢ ve uygulamalari ile ilgili olarak
Genel Kisimlar bolimiinde aciklanan tanimlar g6z oniinde bulundurulmustur. Bunun
yani sira, medya kullanimu ile ilgili olarak, yeni medya icin de temelde gecerli olan

Kullanimlar ve Doyumlar kurami goz 6niinde bulundurulmustur.

Bu sekilde ilgili literatiire bagl olarak hazirlanan YMKA anketi, demografik bilgilerin
yer aldig1 bolim disinda {i¢ ana boliimden olusmaktadir: Genel Teknoloji Kullanimi,
Internet Kullanim1 ve Sosyal Medya Kullanimi. Genel Teknoloji Kullanimi boliimiinde;
dijital yerlilerin yeni medya ara¢ ve uygulamalarina sahip olma durumlari, bu ara¢ ve
uygulamalar1 ne zamandan beridir kullandiklar1 ve ne siklikta kullandiklarina dair
sorular yer almaktadir. internet Kullanimi boliimiinde; dijital yerlilerin yeni medya
araclarin1 kullanarak hangi isleri ne amagla yaptiklarmi, farkli isler i¢in hangi yeni

medya araglarin1 ve hangi fiziksel mekanlar tercih ettiklerini belirlemeye yonelik
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sorular bulunmaktadir. Ayrica, Internet kullanirken sergiledikleri ayn1 anda birden fazla
is yapabilme davranisini belirlemeye yonelik iki soru yer almaktadir. Sosyal Medya
Kullanim1 boéliimiinde ise, dijital yerlilerin hangi sosyal medya uygulamalarini ne
zamandan beri kullandiklarini belirlemeye yonelik sorular yer almaktadir. Ankette yer
alan sorularin alt maddelerinin olusturulmasinda, bilginin paylasilmasi ve iretimine
yonelik ifadelere de yer verilerek bilgi toplumunun gereklerine dair veri toplanmasina

da olanak saglanmistir.

YMKA anketinin gecerligini saglamak amaci ile dort uzmandan goriis alinmistir.
Ayrica, ¢alisma grubunun ozelliklerine uygun iki gence de anket uygulanmis ve
sonrasinda anket sorular1 hakkindaki goriisleri alinmistir. ' YMKA anketinin
giivenirligini saglamak amaci ile ¢alisma grubunun o6zelliklerine uygun 59 gencten
olusan bir gruba anket uygulanmistir. Uzmanlardan alinan goriisler ve genclere
uygulanan anketlerin  sonuglarina gore gerekli diizeltme ve diizenlemeler

gerceklestirilerek YMKA anketi son haline getirilmistir.

Arastirmanin nitel boliimiinde; dijital yerlilerin bilgi olgusuna dair algilarini belirlemek
amaciyla veri toplama yontemi olarak, goriismeler yapilmistir. Gortismelerde,
arastirmaci tarafindan hazirlanan yari-yapilandirilmis Bilgi Olgusu Algisi (BOA)
gortisme formu (EK-B) kullanilmistir. BOA goériisme formunun olusturulmasinda, bilgi
ve bilgi toplumu ile ilgili olarak Genel Kisimlar boliimiinde agiklanan tanimlar g6z

oniinde bulundurulmustur.

Bu sekilde ilgili literatiire bagli olarak hazirlanan BOA goériisme formunda, ilgili
arastirma sorularina dair bulgularin elde edilmesine yonelik sorularin yanisira ilgili
arastirma sorularma dair bulgularin yorumlanma asamasinda yardimci olmasi beklenen

sorular da yer almaktadir.

BOA goriisme formunun gegerligini saglamak amaci ile gortisme formunda yer alan
sorularinin yapisina dair dort uzman goriisiine bagvurulmustur. Formun giivenirligini
saglamak amaci ile c¢alisma grubunun o6zelliklerine uygun iki gencle bu form

kullanilarak goriisme yapilmistir. Uzmanlardan alinan Oneriler ve genclerle yapilan
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goriismelerde ortaya ¢ikan sonuglar dogrultusunda gerekli diizeltme ve diizenlemeler

yapilarak BOA goriisme formuna son hali verilmistir.

3.3.2. Veri Toplama Siireci

Aragtirmanin nicel boliimiinde; verilerin toplanmasi siirecinde, arastirmaci tarafindan
tim katilimcilara YMKA anketi ile ilgili gerekli aciklamalar yapildiktan sonra anket

uygulanmistir.

Aragtirmanin nitel boliimiinde; verilerin toplanmasi siirecinde, her katilimet ile bire bir
goriisme yapilmistir. Her goriisme oOncesinde, goriismede ses kaydinin alinacagi
arastirmaci tarafindan katilimciya bildirilmistir. Katilimeinin ses kaydinin alimmasina
izin verip vermedigini sozlii olarak ifade etmesi istenmistir. Goriisme yapilmasina ve
goriisme sirasinda ses kaydinin alinmasina izin veren katilimecilar ile goriisme
yapilmistir. Gortisme sirasinda, katilimcilara takma isimleri ile hitap edilmis ve
goriisme formunda yer alan sorular arastirmaci tarafindan sozlii olarak sorulmustur.
Katilimcilara, sorulari cevaplamalar1 igin yeterli stire taninmig ve gerekli goriilen
yerlerde aciklamalar yapilmistir. Katilimcilara sorular yoneltilirken, goriisme
formundaki sira gézetilmemis, katilimcinin verdigi cevaplara bagli olarak ilgili sorudan
devam edilmistir. Gerekli yerlerde ayrintiya inmek amaci ile ek sorular yoneltilerek
goriisme formunun yari-yapilandirilmis 6zelligi kullanilmistir. Ses kayitlari, teknik
olanaklara bagli olarak ses kayit cihazi ya da cep telefonunun ses kayit 6zelligi

kullanilarak gergeklestirilmistir.

3.4. VERILERIN COZUMLENMESI

Aragtirmanin nicel bolimiinde; Yeni Medya Kullanom Aliskanligt (YMKA) anketi
araciligtyla elde edilen veriler, yiizde-frekans teknigi ile analiz edilerek arastirmanin

nicel boliimiine ait bulgular elde edilmistir.

Aragtirmanin nitel boliimiinde; Bilgi Olgusu Algist (BOA) goriisme formu araciligiyla
yapilan goriismeler sonucunda elde edilen veriler, arastirmaci ve bir alan uzmani

tarafindan incelenmistir. Betimsel analiz yontemi ile gergeklestirilen analiz asamasinda,



30

arastirma sorular1 dogrultusunda bilgi olgusunun algilanmasina yonelik tematik ¢ergeve

olusturularak arastirmanin nitel boliimiine ait bulgular elde edilmis ve yorumlanmustir.

Betimsel analiz; nitel arastirmalarda, olgubilim deseninde veri analiz yontemi olarak
kullanilan, elde edilen verilerin daha onceden belirlenen temalara goére Ozetlenip
yorumlandig1 analiz yaklagimidir. Dort asamada gergeklestirilen betimsel analizin ilk
asamasinda, bir tematik ¢erceve olusturulur; ikinci asamasinda, olusturulan tematik
cerceveye gore veriler islenir; liglincii asamada, bulgular tanimlanir; dordiincii ve son

asamada ise bulgular yorumlanir (Yildirnm & Simsek, 2008).

Betimsel analiz siirecinin baginda, katilimcilarla yapilan goriisme kayitlarinin yazili
dokiimii arastirmaci tarafindan yapilmistir. Bu islemin ardindan, dort asamada betimsel
analiz gerceklestirilmistir. Ilk asamada, arastirmanin nitel boliimiindeki arastirma
sorularindan ve goriisme formunda yer alan sorulardan yola ¢ikilarak bir tematik
cerceve olusturulmustur (EK-C). Bu tematik c¢erceve, verilerin hangi temalar altinda
diizenlenecegini ve sunulacagini sirlamaktadir. ikinci asamada, yazili dokiimii yapilan
veriler, olusturulan tematik cer¢eveye gore okunmus ve diizenlenmistir (EK-D). Bu
asamada, veriler, tanimlanmalar1 amaciyla se¢ilmis; anlamli ve mantikli bir diizenleme
halini alacak sekilde bir araya getirilmistir. Ayrica, bulgu ve yorumlarin yazilmasinda
kullanilacak olan dogrudan alintilar da se¢ilmistir. Tematik ¢ercevenin olusturulmasi ve
verilerin bu ¢ergeveye uygun olarak se¢ilmesi islemleri, arastirmaci ve bir uzmanin fikir
birligi ile gergeklestirilmistir. Uciincii asamada, gerekli yerlerde dogrudan alintilarla
desteklenerek segilen verilerin tanimlanmasi ile bulgular elde edilmistir. Bulgularin
sunulmasinda, anlasilir ifadelerin kullanilmasina ve gereksiz tekrarlarin yapilmamasina
dikkat edilmistir. Son asamada ise, bulgular, iliskilendirme ve anlamlandirma yoluyla

aciklanarak yorumlanmistir.
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4. BULGULAR

Bu boliimde; arastirma sorularinin cevaplanabilmesi amaciyla toplanan verilerin

cozlimlenmesiyle elde edilen bulgular ile bu bulgulara yonelik yorumlar yer almaktadir.

4.1. YENI MEDYA KULLANIM ALISKANLIKLARINA DAIR BULGULAR

Arastirmanin nicel boliimiinde, “Tiirkiye’deki dijital yerlilerin, yeni medyay1 kullanim
aligkanliklar1 nelerdir?” sorusu kapsaminda belirlenen arastirma sorularma dair elde

edilen bulgular ve yorumlari agagida verilmektedir.

4.1.1. Dijital yerlilerin yeni medya ara¢ ve uygulamalarina sahip olma durumu

Dijital yerlilerin yeni medya ara¢ ve uygulamalarina sahip olma durumu, cep telefonu
icin kendilerine ait bir cep telefonu olup olmamasi; diger ara¢ ve uygulamalar iginse

kendilerine ait olmasa da evlerinde bulunup bulunmamasina bagl olarak incelenmistir.

Yeni medya ara¢ ve uygulamalaria sahip olanlarin yiizde-frekans dagilimi asagidaki

Tablo 4.1°de verilmektedir.

Tablo 4.1: Yeni medya ara¢ ve uygulamalarina sahip olma durumu

Sahip olma

f %
Cep telefonu 438 %389
Masaiistii bilgisayar 355 %72
Diziistii bilgisayar 305 %62
Tablet bilgisayar 111 %22
e-kitap okuyucu 38 %8
internet baglantisi 452 %91

N=494
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Tablo 4.1 incelendiginde, dijital yerlilerin tablet bilgisayar (%22) ile e-kitap okuyucu
(%8) disindaki yeni medya ara¢ ve uygulamalara oldukca yiiksek oranlarda sahip
olduklar1 goriilmektedir. En yiiksek oranda sahip olunan, ilk sirada Internet baglantist

(%91) ve ikinci sirada cep telefonu (%89) olarak goriilmektedir.

Dijital yerlilerin yeni medya ara¢ ve uygulamalarina sahip olma durumu yasa gore

incelendiginde, asagidaki Sekil 4.1°deki dagilim goriilmektedir.

13yas mldyas m1l5yas mléyas m17vyas
13 yasg: N=103; 14 yas: N=101; 15 yas: N=82; 16 yas: N=101; 17 yas: N=107
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R
2 A~ ¥ o e
100% ooo nEFAF
o %
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Cep telefonu Masalisti Diziist Tablet PC e-kitap okuyucu internet
bilgisayar bilgisayar baglantisi

Sekil 4.1: Yeni medya arag¢ ve uygulamalarina sahip olma durumunun yasa gore dagilimi

Sekil 4.1 incelendiginde, dijital yerlilerin yeni medya ara¢ ve uygulamalarina sahip
olma durumunun her bir yas i¢in birbirine yakin oranlarda oldugu goriilmektedir. Sahip
olma durumu, cep telefonu i¢in yasla orantili olarak artmakta; e-kitap okuyucu igin
yasla orantili olarak azalmaktadir. Diger ara¢ ve uygulamalar i¢in orantili bir artis ya da
azalma oldugu soylenememektedir. Cep telefonu sahibi olma, en yiiksek oranda 17
yasindakilerde (%97); Internet erisimine sahip olma ise en yiiksek oranda 13

yasindakilerde (%93) goriilmektedir.

Dijital yerlilerin yeni medya ara¢ ve uygulamalarina sahip olma durumu cinsiyete gore

incelendiginde, asagidaki Sekil 4.2°deki dagilim goriilmektedir.
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H Kadin m Erkek
Kadin: N=240; Erkek: N=254
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Sekil 4.2: Yeni medya ara¢ ve uygulamalarina sahip olma durumunun cinsiyete gore dagilimi

Sekil 4.2 incelendiginde, dijital yerlilerin yeni medya ara¢ ve uygulamalarina sahip
olma durumunun, kadinlar ve erkekler i¢in birbirine yakin oranlarda olmakla birlikte
erkeklerde, kadinlara gore daha yiiksek oranlarda oldugu goriilmektedir. Cep telefonu
sahibi olma, en yiiksek oranda erkeklerde (%91); Internet erisimine sahip olma ise en

yiiksek oranda yine erkeklerde (%94) goriilmektedir.

Dijital yerlilerin yeni medya ara¢ ve uygulamalarma sahip olma durumu sosyo-

ekonomik diizeye gore incelendiginde, asagidaki Sekil 4.3°deki dagilim goriilmektedir.

W Alt sosyo-ekonomik diizey m Ust sosyo-ekonomik diizey
Alt sosyo-ekonomik diizey: N=267; Ust sosyo-ckonomik diizey: N=227
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Sekil 4.3: Yeni medya arag¢ ve uygulamalarina sahip olma durumunun sosyo-ekonomik diizeye
gore dagilimi
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Sekil 4.3 incelendiginde, dijital yerlilerin yeni medya ara¢ ve uygulamalara sahip
olma durumunun, esit orandaki masaiistii bilgisayar disinda alt sosyo-ekonomik
diizeyde olanlarda, iist sosyo-ekonomik diizeyde olanlara gore daha diisiik oranlarda
oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte, cep telefonu ve Internet baglantisina sahip olma
orani, alt ve iist sosyo-ekonomik diizeydekiler i¢in birbirine yakin oranlardadir. Cep
telefonu sahibi olma, en yiiksek oranda iist sosyo-ekonomik diizeyde olanlarda (%96);
Internet erisimine sahip olma ise yine iist sosyo-ekonomik diizeyde olanlarda (%97)

goriilmektedir.

Dijital yerlilerin yeni medya ara¢ ve uygulamalarina sahip olma durumu genel olarak
degerlendirildiginde, cep telefonu, masaiistii bilgisayar, diziistii bilgisayar ve Internet
baglantisina yiiksek oranlarda sahip olundugu bulgusuna erisilmistir. Diziistli bilgisayar,
tablet bilgisayar ve e-kitap okuyucu i¢in Sekil 4.3’te verilen oranlarin alt sosyo-
ekonomik diizeydekiler i¢in {ist sosyo-ekonomik diizeydekilere gore oldukg¢a disiik
olmasi, bu araglarin gérece daha pahali olmasi ile aciklanabilir niteliktedir. Ancak, yine
gorece pahali olan cep telefonunun, kisisel olarak sahip olunan bir ara¢ olmasina
ragmen Tablo 4.1°de ikinci en yiiksek oranda goriilmesi ise dikkat cekicidir. Cep
telefonuna sahip olmanin, Sekil 4.1°’de goriildiigu tizere yas agisindan, Sekil 4.2°de
goriildigl tizere cinsiyet agisindan ve Sekil 4.3°te goriildigli tizere sosyo-ekonomik
diizey agisindan birbirine yakin oranlarda oldugu bulgular1 da dikkate alindiginda, cep
telefonunun giintimiizde dijital yerliler icin temel ihtiyaclar arasinda yer alan bir

teknolojik ara¢ haline geldigi soylenebilir.

Ote yandan, iist sosyo-ekonomik diizeydekilerin daha yiiksek oranda Internet erisimine
sahip olmalari, Internet erisimi acisindan dijital ugurumun heniiz kapanmadigimi
gostermektedir. DPT (2011) verilerinin de kirsal ve kentsel alanlarda yillara gore
Internet erisiminde siirekli bir artigin olmasina ragmen dijital ugurumun devam ettigini
gosterdigi goéz Oniine alindiginda, erisilen bu bulgunun sasirtict olmadigi ortaya
cikmaktadir. Benzer sekilde, Tirkiye’de dijital boliinmenin durumunu inceledigi
calismasinda Akyazi (2007a), dijital boliinmenin kamu ve vakif tiniversitesindeki
ogrenciler, ayni tiniversitede farkli boliimlerdeki 6grenciler ve erkek ve kadin 6grenciler
arasinda yasandigini belirtmistir. Buna gore, dijital ugurum, dijital yerliler i¢in

gecerliligini stirdiiren bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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4.1.2. Dijital yerlilerin yeni medya arac¢ ve uygulamalarimi kullanma siireleri

Dijital yerlilerin yeni medya ara¢ ve uygulamalarini kullanma siireleri; cep telefonu,
masaiistii bilgisayar, diziistii bilgisayar, tablet bilgisayar ve Internet baglantis1 igin, bu
ara¢ ve uygulamalarla ne kadar siiredir tanisik olduklarina verilen 6énem nedeniyle,

sahip olma durumlarindan bagimsiz olarak incelenmistir.

Yeni medya ara¢ ve uygulamalarini kullanan dijital yerlilerin, ne kadar stiredir bunlari
kullandigina dair yilizde-frekans dagilimi asagidaki Tablo 4.2a ve Tablo 4.2b’de

verilmektedir.

Tablo 4.2a: Yeni medya ara¢ ve uygulamalarini kullanma siireleri

Birkag aydir 1-2 yildir 3-5 yildir 5 yildan fazla
f % f % f % f Yo
Cep telefonu 30 %6 128 %26 163 %33 140 %28

Masaiistii bilgisayar 10 %2 40 %8 74 %15 279 %56

Diziistii bilgisayar 25 %S5 79 %16 99 %20 116 %23

Tablet bilgisayar 34 %7 58 %12 27 %S5 0 %0
internet 17 %3 48 %10 116 %23 299 %61
e-posta adresi 9 %2 40 %8 145 %29 265 %54
Kisisel Web sitesi 3 %1 14 %3 16 %3 14 %3
Kendine ait blog 16 %3 24 %35 19 %4 5 %1
N=494

Tablo 4.2a incelendiginde, dijital yerlilerin tablet bilgisayar ve kendine ait blog
disindakileri en az 3 yildir kullananlarinin oraninin, 3 yildan daha kisa siiredir
kullananlardan daha yiiksek oldugu goriilmektedir. internet, en yiiksek oranda (%61) 5
yildan fazladir kullanilmakta; cep telefonu, en yliksek oranda (%33) 3-5 wyildir
kullanilmaktadir. Kisisel Web sitesi ile kendine ait blog kullanim siirelerine
bakildiginda, her bir kullanim siiresi kategorisi i¢in oldukca diisiik oranlarda kullanildig1
goriilmektedir. Kisisel Web sitesi, en yiiksek oranda 1-2 yildir (%3), 3-5 yildir (%3) ve
5 yildan fazla (%3) siiredir kullanilmaktadir. Kendine ait blog, en yliksek oranda 1-2
yildir kullanilmaktadir.
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Tablo 4.2b: Yeni medya ara¢ ve uygulamalarini kullanma stireleri

Birkag aydir 1 yildir 2-3 yildir 3 yildan fazla

f % f % f % f %
Facebook 12 %2 26 %5 149 %30 259 %352
Twitter 76 %15 95 %19 58 %12 19 %4
Bloglar 24 %5 26 %5 20 %4 21 %4
Video paylasim 28 %06 44 %9 99 %20 209 %42
Diger paylasim 33 %7 42 %9 53 %11 60 %12
Wikiler 12 %2 24 %5 92 %19 218 %44
Katihmar sozliikler 41 %38 69 %14 73 %15 93 %19
Sohbet 20 %4 37 %7 81 %16 267 %54
Forumlar 31 %6 36 %7 39 %38 78 %16
Cok kullanicili oyunlar 23 %S5 30 %06 35 %7 102 %21

N=494

Tablo 4.2b incelendiginde, sosyal medyay1 kullanan dijital yerlilerin, Twitter ve Bloglar
disindakileri en az 2 yildir kullananlarinin oraninin, 2 yildan daha kisa siiredir
kullananlardan daha yiiksek oldugu goriilmektedir. 3 yildan fazla siiredir en cok
kullanilan sosyal medya uygulamalari, sirasiyla Sohbet (%54), Facebook (%52),
Wikiler (%44) ve Video paylasim ortamlar1 (%42) olarak goriilmektedir.

Yeni medya ara¢ ve uygulamalarinin odaginda Internetin olmasi nedeni ile internet
kullanma siiresi yas, cinsiyet ve sosyo-ekonomik diizeye gore asagida ayrintili olarak
incelenmistir. Dijital yerlilerin Interneti kullanma siireleri yasa gore incelendiginde,

asagidaki Sekil 4.4’deki dagilim goriilmektedir.
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13yas mldyas m1l5yas mléyas m17vyas
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Sekil 4.4: Interneti kullanma siirelerinin yasa gore dagilimi

Sekil 4.4 incelendiginde, dijital yerlilerin Interneti kullanma siirelerinin, her bir
kullanim siiresi kategorisi i¢in birbirine yakin oranlarda oldugu goriilmektedir. interneti
kullanma stiresinin, her yas icin en yiiksek oranda 5 yildan fazla; en diisiik oranda ise
birka¢ aydir oldugu goriilmektedir. Her yas icin, Interneti uzun siiredir kullananlarin
kisa stiredir kullananlardan daha yiiksek oranlarda oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Buna

gore, Interneti kullanma siiresinin yasa bagl bir degisim gosterdigi sdylenememektedir.

Dijital yerlilerin Interneti kullanma siireleri, cinsiyete gore incelendiginde, asagidaki

Sekil 4.5’deki dagilim goriilmektedir.
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Sekil 4.5: Interneti kullanma siirelerinin cinsiyete gére dagilin

Sekil 4.5 incelendiginde, dijital yerlilerin Interneti kullanma siirelerinin 5 yildan daha
kisa oldugu zaman aralig1 i¢in, kadinlarda erkeklere gore daha yiiksek; 5 yildan uzun
oldugu aralik i¢in erkeklerde kadinlara gore daha yiiksek bir oranda oldugu
goriilmektedir. Bagka bir deyisle, Internet kullanmaya daha erken yaslarda baslayan
erkeklerin orani, kadinlara gore daha fazladir. Bununla birlikte, her bir zaman aralig

i¢in Interneti kullanma oran1 kadinlar ve erkeklerde birbirine yakin degerdedir.

Dijital ~yerlilerin Interneti kullanma siireleri, sosyo-ekonomik diizeye gore

incelendiginde, asagidaki Sekil 4.6’daki dagilim goriilmektedir.
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Sekil 4.6: Interneti kullanma siirelerinin sosyo-ekonomik diizeye gore dagilimi

Sekil 4.6 incelendiginde, dijital yerlilerin Interneti kullanmalari, 5 yildan daha kisa
zaman aralifi i¢in alt sosyo-ekonomik diizeydekilerde iist sosyo-ekonomik
diizeydekilere gore daha yiiksek; 5 yildan uzun siire araligi i¢in iist sosyo-ekonomik
diizeydekilerde alt sosyo-ekonomik diizeydekilere gore daha yiiksek bir orandadir.
Baska bir deyisle, Internet kullanmaya daha erken yaslarda baslayan iist sosyo-

ekonomik diizeydekilerin orani, alt sosyo-ekonomik diizeydekilere gore daha fazladir.

Dijital yerlilerin yeni medya ara¢ ve uygulamalarini kullanma siireleri genel olarak
degerlendirildiginde, cep telefonu, masaiistii bilgisayar, diziistii bilgisayar, Internet ve e-
posta adresi kullaniminin oldukea yiiksek oranlarda 3 yili askin bir siiredir kullanildigs;
sosyal medya ortamlari arasinda 3 yildan fazla siiredir en ¢ok kullanilan uygulamanin
oldukca yiiksek bir oranla Sohbet ve Facebook oldugu bulgularina erisilmistir. Tablo
4.2b’nin biitiintine bakildiginda, uzun siiredir ve yiiksek oranda kullanilan sosyal medya
ortaminin Facebook oldugu goriilmektedir. Tiim diinyadaki 13-17 yas araliindaki
gengler arasinda Facebook’un %11 orani ile en ¢ok kullanilan sosyal ag oldugu (go-
gulf, 2012) dikkate alindiginda, Facebook kullanimi konusunda Tiirkiye’deki dijital

yerlilerin diinya genelindeki dijital yerliler ile paralellik gosterdigi soylenebilmektedir.

Sosyal medya uygulamalar1 arasinda, gérece daha yeni olan Facebook’un dahi 3 yildan

fazla siiredir yani 2009 yil1 6ncesinden beri yiiksek oranda (%52) kullaniliyor olmasi
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dikkat cekicidir. Facebook’un, Tiirkiye’de 2008 yilindan itibaren yaygin olarak
kullanildig1 g6z 6niinde bulunduruldugunda, bu durumun, dijital yerlilerin piyasaya yeni
stirtilen teknolojik ara¢ ve uygulamalar1 hemen kullanmaya yatkin olduklarini gosterdigi
soylenebilmektedir. Ayrica, Interneti 5 yildan fazla kullananlarin oraninm 13
yasindakilerde %51 olmasi dikkat ¢ekicidir. Bir baska deyisle, 2012 yil1 itibart ile 13
yasinda olanlarin %51°i, en az 8 yasindan beri yani 2007 yilindan beri Interneti
kullanmaktadir. Bu, Facebook vb. sosyal aglarin kullaniminin yaygin olmadigi
zamanlarda bile, yasi 8 civarinda olan kiigiik yas grubu tarafindan Internetin

azimsanmayacak yayginlikta kullanildigi anlamina gelmektedir.

Ote yandan, dijital yerlilerin biiyiik ¢ogunlugu 5 yildan fazladir Internet kullanicis
olmakla birlikte, 5 yildan fazla siiredir Internet kullananlarin arasinda erkeklerin
kadinlara gore ve iist sosyo-ekonomik diizeydekilerin alt sosyo-ekonomik diizeydekilere
gore daha yiitksek oranda oldugu goriilmektedir. Buna gore, erkekler ile sosyo-
ekonomik diizeyi yiiksek olanlarin Internet kullanmaya daha erken yaslarda basladiklar:
soylenebilmektedir. Ust sosyo-ekonomik diizeydekilerin, alt sosyo-ekonomik
diizeydekilere gore Interneti daha uzun siiredir kullanmasi, Internet erisimine sahip
olma durumuna benzer sekilde dijital bolinmenin varligi ile agiklanabilmektedir. Dijital
boliinme varligini siirdiirse de dijital yerlilerin yiiksek oranda Internet kullanicist oldugu

gergegi ile karsi karsiya kalinmastir.

Bilgi tiretimi agisindan 6nemli bir yere sahip olan kendine ait blog kullanma durumuna
bakildiginda ise oldukg¢a diisiik oranlarda kullanildigi goriilmektedir. Buna gore,
Internet ve ozellikle Facebook kullanimmin uzun siiredir yiiksek oranlarda
kullanilmasina ragmen {iretici olmakla iliskili islerin gergeklestirilme oraninin bu denli
diisiik olmas1 diisiindiiriicidiir. Bu durum, bilgi toplumu olma yolunda heniiz basaril

olunmadiginin bir gostergesi olabilir.

4.1.3. Dijital yerlilerin yeni medya ara¢ ve uygulamalarim kullanim sikhiklar

Dijital yerlilerin yeni medya ara¢ ve uygulamalarini kullanim sikliklart; bunlar igin

gunliik, haftalik veya aylik harcadiklar saat olarak incelenmistir.
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Yeni medya ara¢ ve uygulamalarini kullanan dijital yerlilerin, ne kadar siklikta bunlar

kullandigina dair ylizde-frekans dagilimi asagidaki Tablo 4.3’de verilmektedir.

Tablo 4.3: Yeni medya ara¢ ve uygulamalarinin kullanim sikliklar

Herginenaz3  Hergiinen fazla  Haftada birkag Ayda birkag

saat 3 saat saat saat
f % f % f % f %
Cep telefonu 161 %33 174 %35 97 %20 25 %5
Masaiistii/Diziistii 98 %20 187 %38 170 %34 22 %4
bilgisayar
Tablet bilgisayar 16 %3 32 %06 42 %8 22 %4
internet 132 %27 194 %39 143 %29 17 %3
N=494

Tablo 4.3 incelendiginde, dijital yerlilerin tablet bilgisayar disinda, cep telefonu,
masaiistii/diziistii bilgisayar ve Interneti hergiin belli bir siire kullananlarin oraninin
haftada veya ayda birka¢ saat kullananlarin oranindan olduke¢a yiiksek oldugu
goriilmektedir. Baska bir deyisle, dijital yerlilerin biiyiik ¢ogunlugu cep telefonu,
masaiistii/diziistii bilgisayar ve Internet icin hergiin belli bir siire harcamaktadir. En
yiiksek orandaki kullanim sikligi; cep telefonu (%35), masaistii/diziistii bilgisayar
(%38) ve Internet (%39) igin hergiin en fazla 3 saat iken tablet bilgisayar (%8) igin

haftada birkag saat olarak goriilmektedir.

Yeni medya ara¢ ve uygulamalarinin odaginda Internetin olmasi nedeni ile internet
kullanma siklig1 da yas, cinsiyet ve sosyo-ekonomik diizeye gore asagida ayrintili
olarak incelenmistir. Dijital yerlilerin Interneti kullanim sikliklar1 yasa gore

incelendiginde, asagidaki Sekil 4.7°deki dagilim goriilmektedir.
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Sekil 4.7: Interneti kullanma sikliginin yasa gore dagilimi

Sekil 4.7 incelendiginde, dijital yerlilerin Interneti kullanim sikliginin yasa gore diizenli
olarak arttizi ya da azaldign soylenememektedir. Hergiin en az 3 saat Internet
kullananlar arasinda en yiiksek oran 15 yasindakilere (%38); hergiin en fazla 3 saat

Internet kullananlar arasindaki en yiiksek oran ise 17 yasindakilere (%49) aittir.

Dijital yerlilerin Interneti kullanim sikliklari, cinsiyete gore incelendiginde, asagidaki

Sekil 4.8”deki dagilim goriilmektedir.
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Sekil 4.8: Interneti kullanma sikliginin cinsiyete gore dagilimi
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Sekil 4.8 incelendiginde, dijital yerlilerin Interneti kullanim sikligmin hergiin en fazla 3
saat oldugu durumda kadinlar ile erkeklerin ayn1 orana sahip olmalarina ragmen hergiin
3 saatten fazla oldugu durumda, kadinlarin erkeklere gore olduk¢a daha diisiik bir orana
sahip oldugu goriilmektedir. Ote yandan, hergiin olmasa da haftada birkag saat Internete
girme durumu i¢in, kadmlarin erkeklere goére daha yliksek bir orana sahip olduklari
goriilmektedir. Bu bulgulara gore, kadmlarin erkeklere oranla Internete daha seyrek

girdigi s0ylenebilmektedir.

Dijital yerlilerin Interneti kullanim sikliklari, sosyo-ekonomik diizeye gore

incelendiginde, asagidaki Sekil 4.9’daki dagilim goriilmektedir.

M Alt sosyo-ekonomik dlzey m Ust sosyo-ekonomik diizey

50% Alt sosyo-ekonomik diizey: N=267; Ust sosyo-eckonomik diizey: N=227
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Sekil 4.9: interneti kullanma sikliginin sosyo-ekonomik diizeye gére dagilimi

Sekil 4.9 incelendiginde, dijital yerlilerin interneti kullanim sikligmin hergiin belli bir
sire oldugu durumda alt sosyo-ekonomik diizeyde olanlarin {ist sosyo-ekonomik
diizeyde olanlara gore daha diisiik bir oranda oldugu goriilmektedir. Hergiin olmasa da
haftada birkag saat Internete girme durumu icin ise alt sosyo-ekonomik diizeydekilerin
oraninin st sosyo-ekonomik diizeydekilere gore daha yiiksek oldugu goriilmektedir.
Diger bir deyisle, alt sosyo-ekonomik diizeydekilerin Internete iist sosyo-ekonomik

diizeydekilerden daha seyrek girdigi sdylenebilmektedir.
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Dijital yerlilerin yeni medya ara¢c ve uygulamalarin1 kullanim sikligi durumu genel
olarak degerlendirildiginde, tablet bilgisayar disinda, cep telefonu, masaiistii/diziistii
bilgisayar ve Interneti hergiin belli bir siire kullananlarm oraninin haftada veya ayda
birka¢ saat kullananlarin oranindan oldukg¢a yiiksek oldugu bulgusuna erisilmistir.
Interneti kullanim siklig1 yas, cinsiyet ve sosyo-ekonomik diizeye gore incelendiginde
ise, cinsiyete gore erkeklerde ve sosyo-ekonomik diizeye gore iist sosyo-ekonomik
diizeydekilerde daha yiiksek oldugu goriilmesine ragmen yasa gore belirgin bir fark
gostermedigi bulgularina erisilmistir. Ust sosyo-ekonomik diizeydekilerin Interneti alt
diizeydekilere gore daha sik kullanmasi ise yine dijital boliinme ile aciklanabilmektedir.
Internet kullanim siklig1 icin yasa gore belirgin bir fark goriilmemesi dikkat ¢ekicidir.
Buna gore, dijital yerlilerin yasa bagli olmaksizin Internete girme siklig1 bakimindan

benzer aligkanliklara sahip oldugu séylenebilmektedir.

4.1.4. Dijital yerlilerin yeni medya uygulamalarini kullanim amaclari

Dijital yerlilerin yeni medya uygulamalarin1 kullanim amaglari; egitim, kisisel ilgi,
eglence ile iletisim ve haber olmak tizere dort kategoride incelenmistir. Bu amaglara
yonelik yeni medya uygulamalarinin kullanimi, farkli yeni medya araglari ile yapilan

cesitli isler i¢in ayr1 ayr1 incelenmistir.

Dijital yerlilerin farkli yeni medya araglar ile yaptiklar cesitli isler; Webde gezinmek
(surfing), arama yapmak (searching), dijital ortamda okumak (e-kitap, pdf dosyasi vb.),
miizik/radyo dinlemek, video/TV izlemek, dijital ortamda oyun oynamak, yeni
uygulamalar (applications) indirmek, e-posta kullanmak, sohbet etmek (chat), sosyal

medyayi takip etmek, kisisel Web sitesi / blog giincellemek olmak tizere listelenmistir.

Dijital yerlilerin farkli yeni medya araglar1 ile yaptiklar cesitli isleri hangi amaglarla

gerceklestirdigine dair ylizde-frekans dagilimi asagidaki Tablo 4.4’de verilmektedir.
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Tablo 4.4: Yeni medya uygulamalarinin kullanim amaglari

Kendi ilgi
alanina giren
konularda bir

seyler

Derslerle ilgili, grenmek iletisim ve

egitim amagh amaci ile Eglence amacglh haber amagl

f % f % f % f %
Webde gezinmek 73 %15 145 %29 205 %41 91 %18
Arama yapmak 232 %47 155 %31 63 %13 64 %13
Okumak 139 %28 101 %20 46 %9 33 %7
Miizik/Radyo dinlemek 4 %1 36 %7 420 %385 10 %2
Video/TV izlemek 4 %1 56 %11 362 %73 35 %7
Oyun oynamak 0 %0 14 %3 389 %79 3 %1
Ye“‘i:gfr‘::;‘l‘(‘alar 11 %2 51 %10 230 %47 99 %20
e-posta kullanmak 18 %4 36 %7 94 %19 285 %58
Sohbet etmek 6 %1 27 %5 179 %36 240 %48
Sosyal medyays takip 2 % 79 %16 206 %42 184 %37
Klslsgﬁ:lvcﬂ)ls:;?l;/ Plog 1 w0 12 w2 39 %8 14 %3

N=494

Tablo 4.4 incelendiginde, dijital yerlilerin yeni medya uygulamalarini en fazla eglence
amaclh yaptig1 goriilmektedir. Egitim amacl olarak en ¢ok yapilan isler sirasiyla; arama
yapmak (%47), okumak (%28) ve Webde gezinmek (%15) olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Dijital yerlilerin kendi ilgi alanina giren konularda bir seyler 6grenmek amaci ile en ¢cok
yaptiklari islerin sirasiyla; arama yapmak (%31), Webde gezinmek (%29) ve okumak
(%20) oldugu goriilmektedir. Eglence amaglhi olarak en ¢ok yapilan isler sirastyla:
miizik/radyo dinlemek (%85), oyun oynamak (%79) ve video/TV izlemek (%73) olarak
goriilmektedir. Iletisim ve haber amagli en ¢ok yapilan islerin ise sirasiyla; e-posta
kullanmak (%58), sohbet etmek (%48) ve sosyal medyay: takip etmek (%37) oldugu
goriilmektedir. Ote yandan, Webde gezinmek hem egitim amach hem de kisisel ilgi
amagli yapilan en yiiksek oranli isler arasinda yer alsa da eglence amacl (%41) olarak
daha yiiksek oranda gerceklestirilmektedir. Benzer sekilde, sosyal medyay: takip etmek,
iletisim ve haber amagli en cok yapilan isler arasinda iken eglence amacgh (%42)

yapilma orani daha yiiksektir.
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Tim diinyada dijital yerlilerin egitimine verilen 6nem nedeni ile yas, cinsiyet ve sosyo-
ekonomik diizeye gore yapilan asagidaki analizlerde egitim amagli yapilan isler ayrintili
olarak analiz edilmistir. Dijital yerlilerin farkli yeni medya araclari ile yaptiklar ¢esitli
isleri hangi amaglarla gergeklestirdikleri, yasa gore incelendiginde, asagidaki Sekil
4.10a ve 4.10b’deki dagilimlar goriillmektedir.

m Webhde gezinmek W Arama yapmak
M Okumak W Miizik/Radyo dinlemek
| Video/TV izlemek m Oyun oynamak
 Yeni uygulamalarindirmek M e-posta kullanmak
Sohbet etmek M Sosyal medyayi takip etmek

= Kisisel Web sitesi/blog glncellemek
13 yag: N=103; 14 yas: N=101; 15 yas: N=82; 16 yas: N=101; 17 yas: N=107
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Kisisel ilgi Eglence iletisim ve haber

Sekil 4.10a: Yeni medya uygulamalarinin kullanim amaglarinin yasa gore dagilimi
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13yas mldyas 15yas ml6yas m17yas

% o 13 yas: N=103; 14 yas: N=101; 15 yas: N=82; 16 yas: N=101; 17 yas: N=107
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Sekil 4.10b: Yeni medya uygulamalarinin egitim amagcli kullanimlarinin yasa gére dagilin

Sekil 4.10a incelendiginde, her yas i¢in yiiksek oranlarda eglence amaci ile
gerceklestirilen islerin daha fazla oldugu goriilmektedir. Eglence amaci ile en ¢ok
gerceklestirilen isler; her yasa gore birbirine yakin oranlarda olup miizik/radyo
dinlemek (13 yas: %89, 14 yas: %88 15 yas: %80, 16 yas: %87, 17 yas: %79),
video/TV izlemek (13 yas: %75, 14 yas: %71 15 yas: %73, 16 yas: %73, 17 yas: %74)
ve oyun oynamak (13 yas: %82, 14 yas: %82 15 yas: %77, 16 yas: %81, 17 yas: %72)
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Egitim amaci ile yapilan islerin yasa gore dagiliminin
ayrintili olarak gosterildigi Sekil 4.10b incelendiginde ise, egitim amagh olarak en
yiiksek oranlarda gergeklestirilen arama yapmak, Webde gezinmek ve okumak islerinin

her yas i¢in birbirine yakin oranlarda oldugu goriilmektedir.

Dijital yerlilerin farkli yeni medya araglari ile yaptiklar: cesitli isleri hangi amaclarla
gerceklestirdikleri, cinsiyete gore incelendiginde, asagidaki Sekil 4.11a ve Sekil
4.11b’deki dagilimlar goriilmektedir.
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m Webde gezinmek W Arama yapmak
m Okumak | Mizik/Radyo dinlemek
H Video/TV izlemek m Oyun oynamak
m Yeni uygulamalarindirmek m e-posta kullanmak
Sohbet etmek W Sosyal medyayi takip etmek
Kisisel Web sitesi/blog glincellemek
Kadm: N=240; Erkek: N=254
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Sekil 4.11a: Yeni medya uygulamalarinin kullanim amaglarinin cinsiyete gore dagilimi
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Sekil 4.11b: Yeni medya uygulamalarinin egitim amagli kullanimlarinin cinsiyete gére dagilimi

Sekil 4.11a incelendiginde, kadinlar ve erkekler i¢in yiiksek oranlarda eglence amaci ile
gergeklestirilen islerin daha fazla oldugu goriilmektedir. Eglence amaci ile en ¢ok

gergeklestirilen isler; erkeklerde kadinlara gore daha yiiksek oranlarda goriilen
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mizik/radyo dinlemek (kadinlar: %51, erkekler: %81) ve oyun oynamak (kadinlar:
%70, erkekler: %87) ile kadinlarda erkeklere gore daha yiiksek oranda goriilen
video/TV izlemek (kadinlar: %74, erkekler: %72) olarak ortaya ¢ikmaktadir. Egitim
amaci ile yapilan islerin cinsiyete gore dagiliminin ayrintili olarak gosterildigi Sekil
4.11b incelendiginde ise, egitim amagli olarak en yiiksek oranda gergeklestirilen Webde
gezinme ve arama yapma islerinin kadinlarda erkeklere gore daha yiiksek oranlarda;

okuma isinin ise kadinlar ve erkeklerde esit oranda oldugu goriilmektedir.

Dijital yerlilerin farkli yeni medya araclari ile yaptiklari ¢esitli isleri hangi amaclarla
gergeklestirdikleri, sosyo-ekonomik diizeye gore incelendiginde, asagidaki Sekil 4.12a

ve Sekil 4.12b’deki dagilimlar goriilmektedir.

m Webde gezinmek W Arama yapmak
m Okumak B Mizik/Radyo dinlemek
H Video/TV izlemek m Oyun oynamak
m Yeni uygulamalarindirmek m e-posta kullanmak
Sohbet etmek W Sosyal medyayi takip etmek

Kisisel Web sitesi/blog glincellemek
Alt sosyo-ekonomik diizey: N=267; Ust sosyo-ekonomik diizey: N=227
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Sekil 4.12a: Yeni medya uygulamalarinin kullanim amaglariin sosyo-ekonomik diizeye gore
dagilimi
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Sekil 4.12b: Yeni medya uygulamalarinin egitim amacli kullanimlarinin sosyo-ekonomik
diizeye gore dagilimi

Sekil 4.12a incelendiginde, alt ve {ist sosyo-ekonomik diizeydekiler i¢in yiiksek
oranlarda eglence amaci ile gercgeklestirilen islerin daha fazla oldugu goriilmektedir.
Eglence amaci ile en ¢ok gergeklestirilen isler; alt ve {ist sosyo-ekonomik diizeye gore
birbirine yakin oranlarda olup miizik/radyo dinlemek (alt diizey: %835, iist diizey: %85),
video/TV izlemek (alt diizey: %68, iist diizey: %80) ve oyun oynamak (alt diizey: %79,
ist diizey: %79) olarak ortaya cikmaktadir. Egitim amaci ile yapilan islerin sosyo-
ekonomik diizeye gore dagiliminin ayrintili olarak gosterildigi  Sekil 4.12b
incelendiginde ise, egitim amagli olarak en yiiksek oranda gergeklestirilen Webde
gezinme ve arama yapma islerinin alt sosyo-ekonomik diizeydekilerde {ist
diizeydekilere gore daha yiiksek oranlarda; okuma isinin ise alt ve iist sosyo-ekonomik
diizeydekilerde esit oranda oldugu goriilmektedir.

Dijital yerlilerin yeni medya uygulamalarimi kullanim amaglart genel olarak
degerlendirildiginde, yeni medya uygulamalarini en fazla eglence amagh kullandiklari
bulgusuna erisilmistir. Egitim amacl olarak en ¢ok yapilan isler sirasiyla; arama
yapmak, okumak ve Webde gezinmek olarak ortaya ¢ikmis ve bu islerin yasa baglh
degisim gostermedikleri goriilmiistiir. Buna gore, dijital yerlilerin yasa bagli olmaksizin
yeni medya uygulamalarim1 egitim amaci ile kullanmalar1 bakimindan benzer
aligkanliklara sahip oldugu soylenebilmektedir. Yukarida deginildigi tizere, cogu

Internet ortaminda gerceklestirilen bu isler s6z konusu oldugunda dijital ugurumun
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halen devam etmesine ragmen dijital yerlilerin benzer aligkanliklara sahip olmasi

ulasilan 6nemli bir sonugtur.

Ayrica, Helsper ve Enyon (2009) da Ingiltere’de 14 ve 65+ yaslar arasindaki kisilerle
yaptiklari calismalarinda, egitim amaci ile genel Internet kullaniminin en yiiksek oranda
goriilen yas araligimi 14-17 (%94) olarak bulmuslardir. Ayni1 durum eglence amacl
kullanimda %100 oraninda goriilmektedir. Bu oranlarin, ¢aligmadaki yas gruplarina
gore istatistiksel olarak anlamli (p<.01) derecede yiiksek oldugu belirtilmektedir. Melki,
(2010) tarafindan yiirtitilen MENA projesinin sonuglarima bakildiginda ise, is ya da
odev yaparken medyay1 kullanma sikli§1 ¢ogu medya ara¢ ve uygulamasi i¢in giinde
birka¢ kere oldugu goriilmektedir. Giinde birka¢ kere olmak {izere en ¢ok kullanilan
medya ara¢ ve uygulamalar1 sirasiyla; cep telefonu kisa mesaj servisi (%53), Web
siteleri (%43), e-posta (%39), sosyal aglar (%37) ve arama motorlar1 (%35) olarak
bulunmustur. 13-28 yaslarindaki genglerin medya kullanim aliskanliklarinin incelendigi
Ortadogu ve Kuzey Afrika'da yiiriitilen MENA projesinin katilimcilarinin %69'unu 13-
17 yaglarindaki gengler olusturmaktadir. Buna gore, 13-17 yaslarindaki dijital yerlilerin
egitim amagh kullandiklar1 yeni medya ara¢ ve uygulamalari, Tiirkiye ile Ortadogu,

Kuzey Afrika ve Ingiltere karsilastirmasinda da benzer durumlar goriilmektedir.

4.1.5. Dijital yerlilerin yeni medya uygulamalarimi kullandiklar: arac tiirleri

Dijital yerlilerin yeni medya uygulamalarini kullandiklar1 arag¢ tiirleri; masaiistii
bilgisayar, diziistii bilgisayar, tablet bilgisayar ve cep telefonu olmak tizere dort
kategoride incelenmistir. Bu araclar ile gerceklestirilen yeni medya uygulamalarinin

kullanimu, ¢esitli isler i¢in ayr1 ayr1 incelenmistir.

Dijital yerlilerin kullandiklar1 yeni medya uygulamalarini, hangi yeni medya araglari ile

gerceklestirdigine dair ylizde-frekans dagilimi asagidaki Tablo 4.5°te verilmektedir.
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Tablo 4.5: Yeni medya uygulamalarinin kullanildig1 arag tiirleri

Masaiistii Diziistii
bilgisayar bilgisayar Tablet bilgisayar Cep telefonu
f % f % f % f %
Webde gezinmek 229 %46 154 %31 26 %5 66 %13
Arama yapmak 244 %49 158 %32 25 %5 63 %13
Okumak 171 %35 99 %20 37 %7 35 %7
Miizik/Radyo dinlemek 175 %35 106 %21 37 %7 187 %38
Video/TV izlemek 228 %46 155 %31 35 %7 45 %9
Oyun oynamak 212 %43 125 %25 33 %7 49 %10
Yeni uygulamalar 150 %30 89  %I8 35 %7 136 %27
indirmek
e-posta kullanmak 216 %44 131 %27 21 %4 79 %16
Sohbet etmek 193 %39 108 %22 16 %3 141 %28
Sosyal I::I?IZ;?II takip 200 %40 124 %25 30 %6 125 %25
Klslsel"Web sitesi/blog 30 %6 24 %5 4 %1 11 %
guncellemek
N=494

Tablo 4.5 incelendiginde, dijital yerlilerin yeni medya uygulamalarini en fazla masaiistii
bilgisayar ile gerceklestirdikleri goriilmektedir. Masatistii bilgisayar kullanilarak en ¢cok
gerceklestirilen igler sirasiyla; arama yapmak (%49), Webde gezinmek (%46) ve
video/TV izlemek (%46) olarak ortaya ¢ikmaktadir. Diziistii bilgisayar kullanilarak en
cok gerceklestirilen isler de sirasiyla; arama yapmak (%32), Webde gezinmek (%31) ve
video/TV izlemek (%31) olarak ortaya ¢ikmaktadir. Tablet bilgisayar kullanilarak en
cok yapilan isler: okumak (%7), miizik/radyo dinlemek (%7), video/TV izlemek (%7),
oyun oynamak (%7) ve yeni uygulamalar indirmek (%7) olarak goriilmektedir. Cep
telefonu kullanilarak en ¢ok yapilan islerin ise sirasiyla; miizik/radyo dinlemek (%38),
sohbet etmek (%29), yeni uygulamalar indirmek (%28) ve sosyal medyay: takip etmek
(%25) oldugu goriilmektedir. Ote yandan, yeni uygulamalar indirmek cep telefonu ile
yapilan en yliksek oranli islemler arasinda yer alsa da masatistii bilgisayarla (%30) daha
yiiksek oranda gerceklestirilmektedir. Benzer sekilde, oyun oynamak ve okumak tablet
bilgisayar ile en ¢ok yapilan igslemler arasinda iken masaiistii bilgisayarla (sirasiyla

%43, %35) yapilma oran1 daha yiiksektir.
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Yeni medya araglarinda yakinsama o6zelliginin 6n planda olmasi ve dijital yerlilerin
medya kullaniminda tasmabilirlik (mobility) ve zaman ve mekandan bagimsiz olma
(ubiquitous) ozelliklerinin etkili olmasi nedeni ile yas, cinsiyet ve sosyo-ekonomik
diizeye gore yapilan asagidaki analizlerde cep telefonu kullanilarak yapilan isler
ayrintilt  olarak analiz edilmistir. Dijital yerlilerin, kullandiklar1 yeni medya
uygulamalarin1 hangi yeni medya araglari ile gerceklestirdigi yasa gore incelendiginde,

asagidaki Sekil 4.13a ve Sekil 4.13b’deki dagilimlar goriilmektedir.

m Webde gezinmek W Arama yapmak
m Okumak | Mzik/Radyo dinlemek
H Video/TV izlemek m Oyun oynamak
= Yeni uygulamalarindirmek M e-posta kullanmak
Sohbet etmek M Sosyal medyayi takip etmek

Kisisel Web sitesi/blog glncellemek

13 yas: N=103; 14 yas: N=101; 15 yas: N=82; 16 yas: N=101; 17 yas: N=107
500% yas yas yas yas yas

450%
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150%
100%
50%
0%

yas | yas yas|yas |yas|yas|yas | yag|yas yaz|yas | yas|yas|yas yas yas|yas|yas yas|yas

Masadistl Dizlstu Tablet Cep telefonu

Sekil 4.13a: Yeni medya uygulamalarinin kullanildig1 arag tiirlerinin yasa gore dagilimi
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13yas mldyas m1l5yas mléyas m17vyas
Sj 13 yas: N=103; 14 yas: N=101; 15 yas: N=82; ]6yas:DN=10]; 17 yas: N=107

Sekil 4.13b: Cep telefonu ile kullanilan yeni medya uygulamalarinin yasa gore dagilimi

Sekil 4.13a incelendiginde, her yas ic¢in yliksek oranlarda masaiistii bilgisayarla
gerceklestirilen iglerin daha fazla oldugu goriilmektedir. Masaiistii  bilgisayar
kullanilarak en ¢ok gergeklestirilen isler her yasa gore birbirine yakin oranlarda olup 13
yas i¢cin video/TV izlemek (%50), arama yapmak (%49), e-posta kullanmak (%49); 14
yas i¢in arama yapmak (%51), Webde gezinmek (%46), video/TV izlemek (%45); 15
yas i¢in arama yapmak (%46), Webde gezinmek (%43), okumak (%43); 16 yas i¢in
arama yapmak (%54), Webde gezinmek (%48), video/TV izlemek (%48), oyun
oynamak (%48); 17 yas icin Webde gezinmek (%48), arama yapmak (%46), video/TV
izlemek (%46) olarak ortaya ¢cikmaktadir. Cep telefonu ile yapilan islerin yasa gore
dagilimmin ayrintili olarak gosterildigi Sekil 4.13b incelendiginde ise, cep telefonu
kullanilarak en yiiksek oranlarda gerceklestirilen miizik/radyo dinlemek, sohbet etmek,
yeni uygulamalar indirmek ve sosyal medyay1 takip etmek islerinin her yas ig¢in

birbirine yakin oranlarda oldugu goriilmektedir.

Dijital yerlilerin, kullandiklar1 yeni medya uygulamalarini hangi yeni medya araclari ile
gercgeklestirdigi cinsiyete gore incelendiginde, asagidaki Sekil 4.14a ve Sekil 4.14b’deki

dagilim goriilmektedir.
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m Webde gezinmek W Arama yapmak

m Okumak B Mizik/Radyo dinlemek

H Video/TV izlemek m Oyun oynamak

m Yeni uygulamalarindirmek m e-posta kullanmak

Sohbet etmek W Sosyal medyayi takip etmek
Kisisel Web sitesi/blog glincellemek
Kadin: N=240; Erkek: N=254
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Sekil 4.14a: Yeni medya uygulamalariin kullanildig1 arag tiirlerinin cinsiyete gore dagilimi
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Sekil 4.14b: Cep telefonu ile kullanilan yeni medya uygulamalarinin cinsiyete gore dagilimi

Sekil 4.14a incelendiginde, kadinlar ve erkekler i¢in yiiksek oranlarda masaiistii
bilgisayarla gerceklestirilen islerin daha fazla oldugu goriilmektedir. Masaiistii

bilgisayarla en cok gerceklestirilen isler; erkeklerde kadinlara gore daha yliksek
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oranlarda goriilen Webde gezinmek (kadinlar: %40, erkekler: %52), arama yapmak
(kadimlar: %46, erkekler: %52), video/TV izlemek (kadinlar: %39, erkekler: %53)
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ancak erkeklerde masatistii bilgisayar ile en yiiksek oranda
gerceklestirilen is, oyun oynamak (%54) olarak goriilmektedir. Cep telefonu ile yapilan
islerin cinsiyete gore dagiliminin ayrintili olarak gosterildigi Sekil 4.14b incelendiginde
ise, cep telefonu kullanilarak en yiiksek oranda gerceklestirilen miizik/radyo dinlemek,
yeni uygulamalar indirmek, sohbet etmek ve sosyal medyay: takip etmek kadinlarda

erkeklere gore daha yiiksek oranlarda goriilmektedir.

Dijital yerlilerin kullandiklar1 yeni medya uygulamalarini hangi yeni medya araglari ile
gercgeklestirdigi sosyo-ekonomik diizeye gore incelendiginde, asagidaki Sekil 4.15a ve

Sekil 4.15b’deki dagilimlar goriilmektedir.

m Webde gezinmek W Arama yapmak

m Okumak B Mizik/Radyo dinlemek

H Video/TV izlemek m Oyun oynamak

m Yeni uygulamalarindirmek m e-posta kullanmak
Sohbet etmek W Sosyal medyayi takip etmek
Kisisel Web sitesi/blog glincellemek

Alt sosyo-ekonomik diizey: N=267; Ust sosyo-ekonomik diizey: N=227
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Sekil 4.15a: Yeni medya uygulamalarinin kullanildig1 arag tiirlerinin sosyo-ekonomik diizeye
gore dagilimi



57

B Alt sosyo-ekonomik diizey m Ust sosyo-ekonomik diizey

Alt sosyo-ekonomik diizey: N=267; Ust sosyo-ekonomik diizey: N=227
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Sekil 4.15b: Cep telefonu ile kullanilan yeni medya uygulamalarinin sosyo-ekonomik diizeye
gore dagilimi

Sekil 4.15a incelendiginde, alt sosyo-ekonomik diizeydekiler i¢in yiiksek oranlarda
masaiistii bilgisayarla gergeklestirilen; iist sosyo-ekonomik diizeydekiler i¢in yiiksek
oranlarda diziistii bilgisayarla gerceklestirilen islerin daha fazla oldugu goriilmektedir.
Alt sosyo-ekonomik diizeydekilerin masaiistii bilgisayarla ve iist sosyo-ekonomik
diizeydekilerin diziistii bilgisayarla en c¢ok gerceklestirdigi isler ayni olup Webde
gezinmek (alt diizey: %57, iist diizey: %41), arama yapmak (alt diizey: %58, st diizey:
%?39), video/TV izlemek (alt diizey: %56, st diizey: %40) olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Ayrica, dizlistli bilgisayarin yanisira tablet bilgisayar ve cep telefonu ile gergeklestirilen
islerin de tist sosyo-ekonomik diizeydekilerde alt sosyo-ekonomik diizeydekilere gore
daha yiiksek oranlarda oldugu goriilmektedir. Cep telefonu ile yapilan islerin sosyo-
ekonomik diizeye gore dagiliminin ayrintili olarak gosterildigi  Sekil 4.15b
incelendiginde ise, cep telefonu kullanilarak en yiiksek oranda gerceklestirilen
miizik/radyo dinlemek, yeni uygulamalar indirmek, sohbet etmek ve sosyal medyay1
takip etmek, {ist sosyo-ekonomik diizeydekilerde alt sosyo-ekonomik diizeydekilere

gore daha yiiksek oranlarda goriilmektedir.

Dijital yerlilerin, yeni medya uygulamalarini hangi yeni medya araglari ile kullandiklar
genel olarak degerlendirildiginde, yeni medya uygulamalarini en fazla masaiistii
bilgisayar ile kullandig1 bulgusuna erisilmistir. Masaiistii bilgisayar kullanilarak en ¢ok

gergeklestirilen isler sirasiyla; arama yapmak, Webde gezinmek ve video/TV izlemek
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olarak ortaya ¢ikmaktadir. Cep telefonu ile en ¢ok yapilan islerin sirasiyla; miizik/radyo
dinlemek, sohbet etmek, yeni uygulamalar indirmek ve sosyal medyay1 takip etmek
oldugu goriilmektedir. Bu islerin gerceklestirilme oranlari, her yas i¢in birbirine yakin
degerlerdedir. Buna gore, dijital yerlilerin yasa bagli olmaksizin yeni medya
uygulamalarii cep telefonu ile kullanmalar1 bakimindan benzer aligkanliklara sahip
oldugu soylenebilmektedir. Buna paralel olarak, Dutton ve Blank (2011), dijital
yerlilerin de aralarinda oldugu ingiltere’deki yeni jenerasyon kullanicilarin cep telefonu
gibi tasmabilir araclarla Internete girme oranini %73 olarak bulmuslardir. Ayrica, tiim
diinyada, 2011 yili i¢in akilli cep telefonuna sahip olanlarin %6,4'tinii 13-17 yas grubu
olusturmaktadir (go-gulf, 2012). Tim diinyadaki akilli cep telefonu sahiplerinin
yaptiklari islere bakildiginda, %92 oranindaki kisa mesaj servisini kullanmaktan sonraki
isler Internette gezinmek (%84), e-posta kullanmak (%76), indirilen uygulamalar
kullanmak (%69), oyun oynamak (%64), sosyal aglar1 takip etmek (%59) ve miizik
dinlemek / video izlemek (%48) olarak siralanmaktadir (go-gulf, 2012).

4.1.6. Dijital yerlilerin yeni medya uygulamalarim1 kullandiklar fiziksel ortamlar

Dijital yerlilerin yeni medya uygulamalarini kullandiklar fiziksel ortamlar; kendi evleri,
baskasinin evi, okul, Internet kafe, diger kapali dis mekanlar (kiitiiphane, kafe, vb.) ve
hareket halinde olduklar1 agik dis mekanlar (sokak, otobiis, vb.) olmak iizere alti
kategoride incelenmistir. Bu fiziksel ortamlarda gergeklestirilen yeni medya

uygulamalari kullanimi, ¢esitli isler i¢in ayr1 ayri incelenmistir.

Dijital yerlilerin, kullandiklar1 yeni medya uygulamalarini hangi fiziksel ortamlarda

gergeklestirdigine dair ylizde-frekans dagilimi asagidaki Tablo 4.6°da verilmektedir.
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Tablo 4.6: Yeni medya uygulamalarinin kullandigi fiziksel ortamlar

Diger Acik dig
kapal1 dis mekanlar
mekanlar (sokak,

Baskasinin Internet  (kiitiiphane, otobiis,
Ev evi Okul kafe kafe, vb.) vb.)

f % f % f % f % f % f Y%

Webde

gezinmek 402 %¢8l1 8 %2 8 %2 12 %2 11 %2 9 %2

Arama yapmak 421 %85 13 %3 7 %l 10 %2 15 %3 13 %3

Okumak 281 %57 3 %l 8 %2 5 %l 15 %3 10 %2
Miizik/Radyo 5,1 069 15 o 6 %l 8 %2 24 %5 105 %2l
dinlemek
Video/TV 413 %83 16 %3 2 %0 7 %l 6 %l 6 %I
izlemek

Oyun oynamak 359 %73 16 %3 7 %1 9 %2 7 %]l 11 %2

Yeni
uygulamalar 334 %67 7 %1 7 %1 9 %2 16 %3 20 %4
indirmek

e-posta 371 %75 9 %2 8 %2 11 %2 23 %S5 15 %3
kullanmak

Sohbet etmek 365 %74 13 %3 12 %2 9 %2 30 %6 41 %8

Sosyal medyay1
takip etmek
Kisisel Web

sitesi/blog 61 %12 2 %0 0 %0 1 %0 5 %1 4 %1
giincellemek

379 %77 13 %3 15 %3 9 %2 31 %6 37 %7

N=494

Tablo 4.6 incelendiginde, dijital yerlilerin yeni medya uygulamalarini en fazla kendi
evlerinde gerceklestirdikleri goriilmektedir. Dijital yerlilerin kendi evlerinde en c¢ok
gerceklestirdikleri isler sirasiyla; arama yapmak (%85), video/TV izlemek (%83) ve
Webde gezinmek (%81) olarak ortaya g¢ikmaktadir. Dijital yerlilerin yeni medya
uygulamalarmi1 baskasinin  evi, okul, Internet kafe ve diger dis mekanlarda
gerceklestirme oranlari oldukga diisiiktiir. Daha ¢ok hareket halinde olunan sokak,
otobiis gibi acik dis mekanlarda da en ¢ok yapilan islerin orani1 oldukga diisiik olmakla
birlikte miizik/radyo dinlemek (%?21) yiiksek oranda goriilmektedir. Acik dis
mekanlarda miizik/radyo dinlemekten sonra en ¢ok yapilan isler sirasiyla sohbet etmek

(%8) ve sosyal medyay: takip etmek (%7) olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ote yandan,
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miizik/radyo dinlemek acik dis mekanlarda yapilan en yiiksek oranli is olsa da evde

(%69) ¢ok daha yiiksek oranda gergeklestirilmektedir.

Dijjital yerlilerin medya kullaniminda (mobility) ve zaman ve mekandan bagimsiz olma
(ubiquitous) ozelliklerinin etkili olmasi nedeni ile yas, cinsiyet ve sosyo-ekonomik
diizeye gore yapilan asagidaki analizlerde acik dis mekanlarda yapilan isler ayrintili
olarak analiz edilmistir. Baskasinin evi, okul ve Internet kafelerde yapilan islerin
olduk¢a diisiik oranlarda olmasi nedeni ile siradaki analizlerde bu ¢ fiziksel ortam,
kiitiiphane ve kafe gibi diger kapali dis mekan olarak tanimlanan fiziksel ortamlarla bir
arada kapali dis mekan olarak ele alinmistir. Dijital yerlilerin, kullandiklar1 yeni medya
uygulamalarin1 hangi fiziksel ortamlarda gergeklestirdigi yasa gore incelendiginde,

asagidaki Sekil 4.16a ve Sekil 4.16b’deki dagilimlar goriilmektedir.

m Webde gezinmek W Arama yapmak
m Okumak | Mizik/Radyo dinlemek
H Video/TV izlemek ® Oyun oynamak
M Yeni uygulamalar indirmek m e-posta kullanmak
Sohbet etmek M Sosyal medyay takip etmek

Kigisel Web sitesi/blog glincellemek
13 yag: N=103; 14 yas: N=101; 15 yas: N=82; 16 yas: N=101; 17 yas: N=107
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800%
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0%

Ev Kapali dig mekan Acik dig mekan

Sekil 4.16a: Yeni medya uygulamalarinin kullanildig fiziksel ortamlarin yasa gore dagilimi
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Sekil 4.16b: A¢ik dis mekanlarda kullanilan yeni medya uygulamalarinin yasa gore dagilimi

Sekil 4.16a incelendiginde, dijital yerlilerin her yas i¢in yiiksek oranlarda kendi
evlerinde gerceklestirdigi islerin daha fazla oldugu gorilmektedir. Evde en ¢ok
gerceklestirilen isler her yasa gore birbirine yakin oranlarda olup 13 yas i¢in arama
yapmak (%87), video/TV izlemek (%81), e-posta kullanmak (%81), sosyal medyay1
takip etmek (%81); 14 yas i¢in video/TV izlemek (%85), arama yapmak (%84), sohbet
etmek (%82), sosyal medyay: takip etmek (%82); 15 yas icin video/TV izlemek (%84),
Webde gezinmek (%83), arama yapmak (%80), e-posta kullanmak (%80); 16 yas i¢in
arama yapmak (%89), Webde gezinmek (%86), video/TV izlemek (%84); 17 yas i¢in
arama yapmak (%84), video/TV izlemek (%84), Webde gezinmek (%79) olarak ortaya
cikmaktadir. Acik dis mekanlarda yapilan islerin yasa gore dagiliminin ayrintili olarak
gosterildigi Sekil 4.16b incelendiginde ise, acik dis mekanlarda en yiiksek oranda
gerceklestirilen miizik/radyo dinlemek, sohbet etmek ve sosyal medyay1 takip etmek

islerinin her yas i¢in birbirine yakin oranlarda oldugu goriilmektedir.

Dijital yerlilerin, kullandiklar1 yeni medya uygulamalarini hangi fiziksel ortamlarda
gercgeklestirdigi cinsiyete gore incelendiginde, asagidaki Sekil 4.17a ve Sekil 4.17b’deki

dagilimlar goriilmektedir.
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m Webde gezinmek W Arama yapmak
B Okumak W Muzik/Radyo dinlemek
H Video/TV izlemek m Oyun oynamak
m Yeni uygulamalarindirmek m e-posta kullanmak
Sohbet etmek M Sosyal medyayi takip etmek

Kisisel Web sitesi/blog glincellemek
Kadin: N=240; Erkek: N=254
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Sekil 4.17a: Yeni medya uygulamalarinin kullanildig: fiziksel ortamlarin cinsiyete gére dagilim

m Kadin mErkek
Kadm: N=240; Erkek: N=254
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Sekil 4.17b: Acik dis mekanlarda kullanilan yeni medya uygulamalarinin cinsiyete gore
dagilimi
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Sekil 4.17a incelendiginde, kadmlar ve erkekler i¢in yiiksek oranlarda evde
gergeklestirilen islerin daha fazla oldugu goriilmektedir. Evde en ¢ok gerceklestirilen
isler; erkeklerde kadinlara gore daha yiiksek oranlarda goriilen Webde gezinmek
(kadinlar: %78, erkekler: %485), arama yapmak (kadinlar: %85, erkekler: %86),
video/TV izlemek (kadinlar: %82, erkekler: %85) olarak ortaya ¢ikmaktadir. A¢ik dis
mekanlarda yapilan islerin cinsiyete gore dagiliminin ayrintili olarak gosterildigi Sekil
4.17b incelendiginde ise, acik dis mekanlarda en yiiksek oranda gergeklestirilen
miizik/radyo dinlemek, yeni uygulamalar indirmek, sohbet etmek ve sosyal medyay:

takip etmek kadinlarda erkeklere gore daha yiiksek oranlarda goériilmektedir.

Dijital yerlilerin, kullandiklar1 yeni medya uygulamalarini hangi fiziksel ortamlarda
gerceklestirdigi sosyo-ekonomik diizeye gore incelendiginde, asagidaki Sekil 4.18a ve

Sekil 4.18b’deki dagilimlar goriilmektedir.

® Webde gezinmek W Arama yapmak
m Okumak W Mizik/Radyo dinlemek
B Video/TV izlemek ¥ Oyun oynamak
M Yeni uygulamalar indirmek  e-posta kullanmak
Sohbet etmek I Sosyal medyayi takip etmek
Kisisel Web sitesi/blog glincellemek
Alt sosyo-ekonomik diizey: N=267; Ust sosyo-eckonomik diizey: N=227
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Sekil 4.18a: Yeni medya uygulamalarinin kullanildig fiziksel ortamlarin sosyo-ekonomik
diizeye gore dagilimi
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M Alt sosyo-ekonomik diizey m Ust sosyo-ekonomik diizey

Alt sosyo-ekonomik diizey: N=267; Ust sosyo-ekonomik diizey: N=227
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Sekil 4.18b: A¢ik dis mekanlarda kullanilan yeni medya uygulamalarinin sosyo-ekonomik
diizeye gore dagilimi

Sekil 4.18a incelendiginde, alt ve st sosyo-ekonomik diizeydekiler igin yiiksek
oranlarda evde gercgeklestirilen islerin daha fazla oldugu goriilmektedir. Alt ve {ist
sosyo-ekonomik diizeydekilerin evde en ¢ok gerceklestirdigi isler aym1 olup Webde
gezinmek (alt diizey: %78, iist diizey: %85), arama yapmak (alt diizey: %84, st diizey:
%87), video/TV izlemek (alt diizey: %78, st diizey: %90) olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Acik dis mekanlarda yapilan islerin sosyo-ekonomik diizeye gore dagiliminin ayrintili
olarak gosterildigi Sekil 4.18b incelendiginde ise, a¢ik dis mekanlarda en yiiksek oranda
gercgeklestirilen miizik/radyo dinlemek, sohbet etmek ve sosyal medyay1 takip etmek tist
sosyo-ekonomik diizeydekilerde alt sosyo-ekonomik diizeydekilere gore daha yiiksek

oranlarda goriilmektedir.

Dijital yerlilerin yeni medya uygulamalarini hangi fiziksel ortamlarda kullandiklar
genel olarak degerlendirildiginde, yeni medya uygulamalarini en fazla kendi evlerinde
kullandiklar1 bulgusuna erisilmistir. Evde en ¢ok gerceklestirilen isler sirasiyla; arama
yapmak, video/TV izlemek ve Webde gezinmek olarak ortaya ¢ikmaktadir. Acik dis
mekanlarda en ¢ok yapilan islerin orani oldukc¢a diisiik olmakla birlikte en yiiksek
oranda goriilenleri miizik/radyo dinlemek, sohbet etmek ve sosyal medyay: takip etmek
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bunlarin iiciniin de her yas i¢in birbirine yakin oranlara

sahip oldugu gorilmiistiir. Buna gore, dijital yerlilerin yasa bagli olmaksizin yeni
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medya uygulamalarmi agik dis mekanlarda kullanmalar1 bakimindan benzer
aliskanliklara sahip oldugu s6ylenebilmektedir. Benzer sekilde, Dutton ve Blank (2011),
dijital yerlilerin de aralarinda oldugu Ingiltere’deki yeni jenerasyon kullanicilarin
fiziksel ortam olarak en yiiksek oranda evde (%97) Internete girdikleri sonucuna
ulasmustir. ikinci en yiiksek oran, baskasmi evi (%55) iken okul, kiitiiphane ve Internet

kafe gibi diger kapali mekanlarda bu oran oldukga diisiik olarak ortaya ¢ikmaistir.

4.1.7. Dijital yerlilerin ayn1 anda birden fazla is yapabilme davranislar

Dijital yerlilerin ayn1 anda birden fazla is yapabilme (multitasking) davranislari; Internet
kullanirken ayn1 anda birden fazla ara¢ kullanabilmeleri ve Internet kullanirken ayni

anda birden fazla is i¢in farkli programlar1 kullanabilmelerine bagli olarak incelenmistir.

Dijital yerlilerin, ayn1 anda birden fazla is yapabilme davranislarina ait yiizde-frekans
dagilimi asagidaki Tablo 4.7°de verilmektedir. Internete girdiginde, ayn1 anda birden
fazla arac¢ kullanabilenler, YMKA anketindeki “Internete girdiginde, birden fazla isi
ayn1 anda yapar misin? Ornegin, Internette 6devinle ilgili bir bilgiyi ararken ayn1 anda
televizyon izler ya da miizik dinler ya da cep telefonunla konusur musun?” sorusuna;
Internete girdiginde, Internette ayn1 anda birden fazla is icin farkli programlari
kullanabilenler, “Internete girdiginde, internette birden fazla isi ayn1 anda yapar misin?
Ornegin, Internette 6devinle ilgili bir bilgiyi ararken ayn1 anda e-postalarina bakar ya da
Facebook hesabii kontrol eder ya da sohbet (chat) eder misin?” sorusuna; Internete
girdiginde, ayni anda hem birden fazla ara¢ kullanabilen hem de birden fazla is i¢in

farkli programlar1 kullanabilenler her iki soruya da “Evet” cevabi veren katilimcilardir.

Tablo 4.7: Ayn1 anda birden fazla is yapabilme davranisi

Evet
f %
Internete girdiginde, aym anda birden fazla arac kullanabilenler 388 %79
internete girdiginde, internette aym anda birden fazla is icin farkh o
. 412 %83
programlari kullanabilenler
Internete girdiginde, aym1 anda hem birden fazla ara¢ kullanabilen hem 356 %72

de birden fazla is icin farkh programlar: kullanabilenler

N=494
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Tablo 4.7 incelendiginde, dijital yerlilerin olduk¢a yiiksek oranlarda ayni anda birden
fazla is yapabildikleri goriilmektedir. internet kullanirken ayn1 anda birden fazla arag
kullanabilenler %79; Internet kullanirken ayni anda birden fazla is icin farkl
programlar1 kullanabilenler %83; her iki davranis1 da gosterenler ise %72 olarak ortaya

¢ikmaktadir.

Dijital yerlilerin, ayni anda birden fazla is yapabilme davraniglar1 yasa gore

incelendiginde, asagidaki Sekil 4.19°daki dagilim goriilmektedir.

13 yag: N=103; 14 yas: N=101; 15 yas: N=82; 16 yas: N=101; 17 yas: N=107
13yag M14yas W15yas M16yas M17vyas
R
100% S
s X 0

R = oM - 0

90% [=] oy [++] fea) [=] [=]

= 0 © ~ o0 o

80% -
[~
70% ——
60% ——
50% ——
0% ——
30% ——
20 ——
10%
0% -
internete girdiginde, aynianda  internete girdiginde, internette Her ikisi de
birden fazla arag kullanabilenler ayni anda birden fazla ig igin farkh
programlari kullanabilenler

Sekil 4.19: Aym anda birden fazla is yapabilme davraniginin yasa gore dagilin

Sekil 4.19 incelendiginde, her yas i¢cin ayn1 anda birden fazla is yapabilme davranisinin
oldukea yiiksek oranlarda oldugu ve bu oranlarin her yas i¢in birbirine yakin degerlerde
oldugu goriilmektedir. Internet kullanirken ayni anda birden fazla ara¢ kullanabilenler
arasinda en yiiksek oran 17 yasindakilerde (%83); Internet kullanirken ayn1 anda birden
fazla is i¢cin farkli programlar1 kullanabilenler arasinda en yiiksek oran 16
yasindakilerde (%92); her iki davranisi da gosterenler arasinda en yiiksek oran ise en

yiiksek oran 16 yasindakilerde (%80) goriilmektedir.

Dijital yerlilerin, ayn1 anda birden fazla is yapabilme davraniglari cinsiyete gore

incelendiginde, asagidaki Sekil 4.20°deki dagilim goriilmektedir.
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H Kadin m Erkek
Kadin: N=240; Erkek: N=254
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internete girdiginde, aynanda  Internete girdiginde, internette Her ikisi de
birden fazla arag kullanabilenler aynianda birden fazla is igin farkl
programlari kullanabilenler

Sekil 4.20: Ayn1 anda birden fazla is yapabilme davranisinin cinsiyete gore dagilimi

Sekil 4.20 incelendiginde, ayni anda birden fazla is yapabilme davranisi, kadinlar ve
erkeklerde birbirine yakin degerlerde olup birden fazla ara¢ kullanimi durumunda
erkeklerde daha yiiksek; Internette birden fazla program kullanimi durumunda
kadinlarda daha yiiksek; her iki durum ig¢in erkeklerde daha yiiksek bir oranda

goriilmektedir.

Dijital yerlilerin, ayn1 anda birden fazla is yapabilme davranislari sosyo-ekonomik

diizeye gore incelendiginde, asagidaki Sekil 4.21°deki dagilim goriilmektedir.

M Alt sosyo-ekonomik diizey m Ust sosyo-ekonomik diizey
Alt sosyo-ekonomik diizey: N=267; Ust sosyo-ekonomik diizey: N=227
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internete girdiginde, aynianda  internete girdiginde, internette Her ikisi de
birden fazla ara¢ kullanabilenler ayni anda birden fazla is igin farkli
programlari kullanabilenler

Sekil 4.21: Ayn1 anda birden fazla is yapabilme davranisinin sosyo-ekonomik diizeye gore
dagilimi
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Sekil 4.21 incelendiginde, ayn1 anda birden fazla is yapabilme davranislarinin, alt
sosyo-ekonomik diizeyde olanlarda iist sosyo-ekonomik diizeyde olanlara gore daha
diisiik oranlarda oldugu goriilmektedir. Internette birden fazla program kullanimi
durumunda alt ve iist sosyo-ekonomik diizeydekiler birbirine yakin oranlarda iken
birden fazla ara¢ kullanimi durumunda alt sosyo-ekonomik diizeydekilerin {ist sosyo-
ekonomik diizeydekilere gore daha diisiik oran degerine sahip olduklar1 goriilmektedir.
her iki davranisin da sergilendigi durumda, alt sosyo-ekonomik diizeydekilerin {ist
sosyo-ekonomik diizeydekilere gore daha diisiikk oranda oldugu goriilmesine ragmen

degerler birbirine yakindir.

Dijital yerlilerin, ayn1 anda birden fazla is yapabilme davraniglart genel olarak
degerlendirildiginde, bu davranis1 yiiksek oranlarda sergiledikleri goriilmektedir. 13, 14
ve 15 yasindakilerin birden fazla program kullanimi durumunda 16 ve 17 yasindakilere
gore; alt sosyo-ekonomik diizeyde olanlarin birden fazla ara¢ kullanimi durumu igin st
sosyo-ekonomik diizeydekilere gore daha diisiik oranda oldugu bulgusuna erisilmistir.
Her iki davranisi da sergileyenlerin, yasa, cinsiyete ve sosyo-ekonomik diizeye gore
belirgin fark gostermedikleri goriilmistiir. Buna gore, dijital yerlilerin en belirgin
ozelliklerinden biri olan, ayni anda birden fazla is yapabilme davranisinin, dijital
yerlilerde yaygin goriilen bir davranis oldugu sonucuna ulagilmaktadir. Nitekim Helsper
ve Enyon (2009) da Ingiltere’de 14 ve 65+ yaslar1 arasindaki kisilerle yaptiklari
caligmalarinda, ayn1 anda birden fazla is yapabilme davranisinin en yiiksek oranda
gortildiigli yas araligint 14-17 (%87) olarak bulmuslardir. Bu oranin, ¢alismadaki yas
gruplarina gore istatistiksel olarak anlamli (p<.01) derecede yiiksek oldugu
belirtilmektedir. Benzer sekilde, Rideout ve dig. (2010)’nin Amerika Birlesik
Devletlerindeki genglerin medya kullanim aligkanliklari inceledikleri ¢aligmalarinda,
2009 yilinda 13-18 yaslarindaki genglerin sadece %13'liniin bilgisayar kullanirken ayni
anda televizyon izleme ya da cep telefonu kullanma gibi baska isler yapmadigi
sonucuna ulagsmiglardir. Ayn1 anda birden fazla araci sik sik kullandigini belirtenler

%40, bazen diyenler %26 ve nadiren diyenler ise % 17'lik dilimi olusturmustur.
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4.2. BIiLGIi OLGUSUNA DAIR BULGULAR

Arastirmanin nitel boliimiinde, “Tirkiye’deki dijital yerliler, bilgi olgusunu nasil
algilamaktadir?” sorusu kapsaminda belirlenen arastirma sorularina dair elde edilen

bulgular ve yorumlar asagida verilmektedir.

Bu boliimde, arastirma sorularina paralel olarak ortaya ¢ikarilan yedi temadan olusan
tematik cerceve kapsaminda elde edilen bulgular degerlendirilmistir. Bu temalar: Bilgi
tanimi, Bilgi teknolojilerine bakis, Bilgi toplumu tanimi, Bilgi tiiketimi tanimi, Bilgi
tretimi tanimi, Bilgi tliketicisi/tireticisi olma durumu, Bilgi toplumunun gelecegine
bakis. Bu yedi tema, bilgi olgusu algisinin gostergeleri olarak ele alinmaktadir. Bunlarin
disinda, sonuncu arastirma sorusu olan Yeni medyay: kullanma yogunlugunun, dijital
verlilerin bilgi olgusuna yaklasimlarina etkisi ile ilgili bulgular, yedi tema ile iliski olan
bulgularin genel olarak ele alinmalar1 yoluyla elde edilmis ve dijital yerlilerin yeni

medyay1 kullanim yogunluguna goére yorumlanmustir.

Tablo 3.2°de dagilimi verilen 13-17 yaslarindaki 10 katilimcinin, her yastan birer
katilimer olmak tizere 5’1 yeni medyay1 kullanmayan / seyrek kullanan (S) ve diger 5’1

yeni medyay1 yogun kullanan (Y) dijital yerlilerdir.

4.2.1. Dijital yerlilerin bilgi tanimi

Ilk tema, Dijital yerliler, bilgiyi nasil tammlamaktadir? arastirma sorusuyla
iligkilendirilerek bilgi tanimi seklinde olusturulmustur. Katilimcilarin bu temaya iliskin
diistinceleri, su sorular kapsaminda ele alinmistir: Sence, bilgi nedir? Bilgi deyince
aklina ne geliyor? Sence, bilgiyi hangi kaynaklardan elde edebiliriz? Icinde
bulundugumuz ¢aga bilgi ¢cagi adi veriliyor. Duydun mu? Sence, neden ¢cagimiza bu ad

verilmis?

Katilimcilardan S-16 ile bilginin 6nemine deginen S-13, bilgi i¢in net bir tanim
yapamazken diger katilimcilarin verdikleri cevaplara bakildiginda bilgiyi ¢ogunlukla
ogrenme, gercek ve dogru kavramlan ile iliskilendirerek tanimlamaya calistiklari
goriilmektedir. Ornegin S-14 “Bilgi, bir seyi 6grenmek i¢in arastirilan bir seydir.”
diyerek bilginin 6grenme ile iligkili olduguna; Y-14 “dogrular1 bulmamizi saglayan sey,

yani kavram” diyerek bilginin dogru kavramu ile iliskili olduguna; S-17 “Insanin
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herhangi bir konuda 6grendigi gercek” diyerek bilginin gergek kavrami ile iligkili
olduguna deginmistir. Ayrica, Y-16 “Baz1 kaynaklar tarafindan ... ulasabilecegimiz
nesnel bir yargt.” ve Y-13 “... kanitlanmis olan bir 6zellik yani 6zellik derken de onun
derinligine girilmis yani onunla ilgili bize agiklayici bir anlatim.” diyerek bilginin
nesnel, kanitlanmis ve aciklayici 6zellikte oldugunu belirtmistir. S-15 ise “Ise yarar bir

sey ... yeni bir seyler iiretebilirsin.” diyerek bilginin {ireticilikle iliskisine deginmistir.

Bilginin hangi kaynaklardan elde edildigine dair, Internet erisimi olmayan ve Interneti
kullanmayan ve olarak ailesi, arkadaslar1 ve akrabalarini bilgi kaynagi olarak listeleyen
S-14 disindaki diger tim katilimcilarin Interneti/bilgisayar1 bilgi kaynagi olarak
listeledikleri goriilmektedir. Katilimcilarin biiylik cogunlugu tarafindan bilgi kaynagi
oldugu belirtilen diger kaynaklarin ise kitap, ansiklopedi, dergi ve gazete gibi basili
kaynaklar ve kiitiiphane oldugu goriilmektedir. Cogu katilimcinin bilgiye birden fazla
kaynaktan ulastigini belirtmesinin yani sira Y-14 ... bir tek Internet degil de hani hatta
konusarak, tanimadigimiz insanlarla da konusarak. Ciinkii hepimiz birbirimizden bir
seyler ogreniyoruz. Her yoldan bilgi elde edilebilir bence.” ve Y-15 “Bilgi heryerde
aslinda. ... Oyle tek bir yerden degil, heryerde vardir.” diyerek aslinda her seyin ve
herkesin birer bilgi kaynagi olabilecegine vurgu yapmislardir. Ayrica, Y-17 “... bilgi
Oyle bir sey ki hani isteyince oluyor.” diyerek bilgiye ulastigimiz kaynagin degil bilgiye

ulagmak isteyip istemememizin daha 6nemli olduguna dikkat ¢ekmistir.

Icinde yasadigimiz caga bilgi cagi adi verilmesine iliskin verilen cevaplarda,
teknolojinin gelismesi ile birlikte bilgiye daha hizli erisebilmemiz, katilimcilarin biiytik

cogunlugunun ortak paydasi olarak goriilmektedir.

Bilgi taniminda, literatiire uygun olarak bilginin gerekcelendirilmis olma, dogru olma
gibi ozelliklerine deginen ve daha kapsamli tanimlar yapan dijital yerlilerin ¢ogunun
yeni medyay1 yogun kullananlar oldugu bulgusuna erisilmistir. Bilginin sadece belli
kaynaklardan degil her yerden elde edilebilecegini ifade edenler de yine yeni medyay1
yogun kullananlar olarak goriilmektedir. Buna gore, yeni medyayr yogun kullanan
dijital yerlilerin, yeni medyay1 kullanmayan / seyrek kullananlara gore bilgi tanimini

daha kapsamli bir sekilde yaptiklari ortaya ¢ikmistir.
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4.2.2. Dijital yerlilerin bilgi teknolojilerine bakis1

Ikinci tema, Dijital yerlilerin, bilgi teknolojilerine bakisi nasildir? arastirma sorusuyla
iliskilendirilerek bilgi teknolojilerine bakis seklinde olusturulmustur. Katilimcilarin bu
temaya iliskin dusiinceleri, su sorular kapsaminda ele almmustir: Bilgi teknolojileri
hakkinda ne diisiintiyorsun? Sence, bilgi teknolojileri ne demek? Yarari mi daha fazla,

zarart mi? Ornegin? Internet senin icin ne anlama geliyor?

Bilgi teknolojileri ile ilgili olarak sadece zararlarina deginen S-13 ile sadece yararlarina
deginen Y-16 disindaki tiim katilimcilari, bilgi teknolojilerinin yararlarmin da
zararlarinin da oldugu ancak daha c¢ok yararli oldugunu belirttigi gorilmektedir.
Ornegin, S-13 “Yararli yonleri de var zararli yonleri de var. Benim icin yararlari daha
iyi.” ve Y-15 “Illa ki iyi yonleri de vardir k6tii yonleri de vardir ama bence daha ¢ok iyi
yonleri var.” seklinde goriislerini belirtmislerdir. Ote yandan, S-17 “Her seyde oldugu
gibi kullanimin1 abartmadik¢a sakincast oldugunu diistinmiiyorum, gayet yararl
olduklarmi diistiniiyorum.” seklinde ve Y-14 “Evet yararlidir. ... Az yarar ¢ogu zarar
yani herseyde oldugu gibi ... yeterli miktarda oldugu siirece bir zarari yok bence.”
seklinde goriislerini bildirerek bilgi teknolojilerinin yararli olduguna ancak olg¢iilii
kullanilmas1 gerektigine dikkat ¢ekmislerdir. Ayrica, Y-13 “Bunlarin faydalari, ...
aklima geliyor. Daha sonrada ¢ok daha derin distindiiglimde de bunlarin zararlar1 ve
kendime nasil yani faydali olarak kullanabilirim diye.” seklinde goriis bildirerek bilgi
teknolojilerinden fayda saglamanin yollarinin diisiiniilmesi gerektigine dikkat ¢ekmistir.
Katilimcilar, bilgi teknolojilerinin zararlar1 arasinda, bagimlilik yapmasi, radyasyon
yaymasi, insanlar1 anti-sosyal yapmasi, gozlerin bozulmasi ya da hafizanin zayiflamasi
gibi saglikla ilgili sorunlara yol agmasini belirtmislerdir. Derslerle ilgili, 6dev yaparken
ve giincel olaylardan haberdar olmak i¢in bilgi teknolojilerinin kullanimi, katilimeilarin

bilgi teknolojilerine dair degindigi yararlar arasinda goze ¢arpmaktadir.

Ote yandan, katilimcilarin tamammin bilgi teknolojilerini Internet ile 6zdeslestirdigi
gozlemlenmektedir. Y-15 “Bilgi teknolojileri deyince aklima tabi ilk 6nce Internet
geliyor. ... teknoloji diyince benim aklima internet geliyor...” seklinde bildirdigi
goriisii ile bu durumu agik bir sekilde ifade etmistir. Internetin kendileri icin ne ifade

(13

ettigi konusunda, “... bazilar1 i¢in bilgi kaynagi olabilir ama benim i¢in degil. ...

gereksiz.” diyen S-14 ile “Pek kullanmadigim i¢in pek bir anlama gelmiyor.” diyen S-
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16, Internetin kendilerine bir anlam ifade etmedigini belirtmislerdir. Internet
kullanmayan bu iki katilimci ile Internetin kendisi i¢in oyun anlamina geldigini belirten
Y-15 digindaki diger tiim katilimcilar, Internetin kendileri icin bilgi kaynagi olmasi
goriisiinde birlesmislerdir. Bunun disinda, Y-14 ile Y-17 Internetin, iletisim anlamina da
geldigini ve Y-13 eglence anlamina da geldigini belirlenmistir. Ayrica, Y-14
“Internette, aslinda ¢ok hizl1 ve ¢ok genis bir alanda oldugu igin bir siirii seye ¢ok hizli
bir sekilde ve aninda ulasabilmemizi sagliyor. ... Bu ylizden hayat kurtaricist bence.”
diyerek ve S-17 “... cagimizin da gerektirdigi bir sey oldugunu diislinliyorum. Yani

kullanmadan yapamazsin.” diyerek Internetin hayattaki 6nemine vurgu yapmistir.

Birer dijital yerli olan katilimcilarin bilgi teknolojilerine yonelik diisiinceleri, bilingli ve
oleili  kullanilmasi  durumunda olduk¢a yararli oldugu yoniindedir. Bilgi
teknolojilerinin yararlari konusuna, yeni medyay1 kullanmayan / seyrek kullanan dijital
yerlilerin derslerle ilgili olarak simirli bir sekilde deginirken yeni medyayr yogun
kullananlarin bilgiye erisimden iletisime ve eglenceye kadar daha genis bir alanda

degindigi bulgusuna erisilmistir.

Ayrica, bilgi teknolojilerinin dijital yerliler tarafindan internet ile 6zdeslestirilmesi ise
sasirtict olmasa da 6nemli bir bulgu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Buna gore, online
ortamlarin, dijital yerliler i¢in hayatin dogal bir pargast oldugunu sdylemek yanlis

olmayacaktir.

4.2.3. Dijital yerlilerin bilgi toplumu tanim

Uctincii tema, Dijital yerliler, bilgi toplumunu nasil tammlamaktadir? arastirma
sorusuyla iliskilendirilerek bilgi toplumu tanim: seklinde olusturulmustur. Katilimeilarin
bu temaya iligkin diisiinceleri, su sorular kapsaminda ele alinmistir: Bilgi toplumu

kavramini duydun mu? Sence, bilgi toplumu nedir?

Katilimcilardan sadece {igii, bilgi toplumu kavramini duydugunu belirtmistir. Bu
katilimcilardan S-14 herhangi bir tanim yapamamis; S-15 “Bilgili insanlar.” ve Y-16
“Bilgi toplumu denince boyle bilgi diizeyi gelismis egitim diizeyi yiiksek olan bilingli
bir toplum geliyor benim aklima.” diyerek bilgi toplumu i¢in bir tanimlama yapmuistir.

Ote yandan bu kavrami duymayan katilimcilar arasinda da bilgi toplumu i¢in tanimlama
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yapan iki katilimci olmustur. Bunlardan biri olan Y-17 “Aklima bilgili bir toplum

13

geliyor.” seklinde bir tanimlama yapmistir. Y-14 ise “... bilgiye kolay ulasabilen,
bilginin degerini kavramis insanlar toplulugu olabilir.” diyerek bu kavrami duymadigini

belirtmesine ragmen anlamli bir tanim getirebilmistir.

Bilgi toplumu kavraminin, birer dijital yerli olan katilimecilar arasinda yaygin olarak
bilinmeyen bir kavram oldugu bulgusuna erisilmistir. Ancak, yeni medyayr yogun
kullananlar arasinda bu kavrami duymadigini belirttigi halde anlamli bir sekilde
tanimlayabilenlerin olmasi ile birlikte yeni medyay1 kullanmayan / seyrek kullananlar
arasinda tam tersi bir durumun s6z konusu olmasi diisindiiriiciidiir. Buna gore yeni
medyay1 yogun kullananlarin, bilgi toplumu kavramina yeni medyay1 kullanmayan /

seyrek kullananlardan daha bilingli bir sekilde yaklastiklar1 soylenebilmektedir.

4.2.4. Dijital yerlilerin bilgi tiiketimi tanim

Dordiincti tema, Dijital yerliler, bilgi tiiketimini nasil tamimlamaktadir? arastirma
sorusuyla iliskilendirilerek bilgi tiiketimi tanimi seklinde olusturulmustur. Katilimcilarin
bu temaya iliskin diisiinceleri, su sorular kapsaminda ele alinmustir: Bilgi tiiketimi
kavramini duydun mu? Sence, bilgi tiiketimi nedir? Insanlar ne yaparsa bilgi tiiketicisi

olur?

Katilimcilardan sadece ti¢li, bu kavrami duydugunu belirtmistir. Bu katilimcilardan S-
13 ile Y-13 bilgi tiketimi i¢in bilginin kullaniimas: seklinde bir tanim yaparken S-17
“Bilgi tiiketicisi baskasinin sundugu bilgileri, verdigi bilgileri okuyan yani daha ¢ok
pasif konumda olan kisi.” diyerek bilgi tiiketicisi olanlar1 pasif olarak betimlemistir.
Bilgi tiiketimi kavramini duymadigini belirten diger tim katilimcilar, bu kavrami
tanimlamaya c¢alismis ve cogunlukla bilgiyi kullanmak, bilgiyi almak, ondan
yvararlanmak ifadelerini kullanmislardir. Ancak, Y-14 “... bilgiye kolay ulasip ve o
ulastig1 bilgiyi de ihtiyaci olan yerde kullanabilmesi insanlarin bence.” seklinde anlaml
bir tanim yaparken Y-16 “... belki koreltmek olabilir. Belki halk arasinda kaliplastirarak
farkl1 yonlere ¢ekmek olabilir.” diyerek bilgi tiikketimi tanimini tahmin etmeye

calismustir.
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Bilgi tiiketimi kavraminin, birer dijital yerli olan katilimecilar arasinda yaygin olarak
bilinmeyen bir kavram oldugu bulgusuna erisilmistir. Bununla birlikte, bilgi tiiketimi
kavramin1 duymamis olanlar da dahil olmak tizere tiim katilimcilar, bilgi tiikketimi i¢in
bir tanim yapmis; c¢ogu, bilgi tiikketiminin bilginin kullanilmasi anlamma geldigi
konusunda birlesmistir. Buna goére, yeni medyayr kullanim yogunlugunun, bilgi

tilketimi kavramiyla tanisik olma durumu ile iligkili oldugu séylenememektedir.

4.2.5. Dijital yerlilerin bilgi iiretimi tanim

Besinci tema, Dijital yerliler, bilgi iiretimini nasil tanimlamaktadir? arastirma sorusuyla
iliskilendirilerek bilgi iiretimi tanimi seklinde olusturulmustur. Katilimeilarin bu temaya
iliskin diistinceleri, su sorular kapsaminda ele alinmistir: Bilgi iiretimi kavramini duydun

mu? Sence, bilgi iiretimi nedir? Insanlar ne yaparsa bilgi iireticisi olur?

Katilimcilardan sadece dordii, bu kavrami duydugunu soylemistir. Bu katilimcilardan S-
14, “...bir yerden bilgi toplayip onu hani bir sey haline getirmek olabilir. Mesela kitap
gibi.” diyerek, S-17 ise, “... kendisi bir seyler tireten bir seyler yapan.” diyerek, Y-13
“Diistindiiklerimizi digar1 vurarak bunlar1 eger gerceklestirebilirsek insanlara duyurmak
olabilir.” diyerek ve Y-17 “Ureten insanlardir.” diyerek bir tanimlama yapmistir. Bilgi
tiretimi kavramini duymadigini belirten diger tiim katilimcilar, bu kavrami tanimlamaya
calismis ve cogunlukla yeni bilgi elde etmek ve kendi iirettiklerini insanlara sunmak
ifadelerini kullanmiglardir. Ornegin, S-15 “Bilgileri toplayarak yeni bir bilgi elde
etmek.” seklinde ve Y-14 “... farkli kaynaklardan bir bilgiye ulasip onu derleyip
toplayip farkli bir sekilde sunmasi olabilir. Cilinkii tiretim hi¢ olmayan bir seyi ortaya

cikarmaktir.” seklinde anlamli birer tanim yapmaya ¢alismistir.

Bilgi tiretimi kavraminin, birer dijital yerli olan katilimcilar arasinda yaygin olarak
bilinmeyen bir kavram oldugu bulgusuna erisilmistir. Bununla birlikte, bilgi {iretimi
kavramini duymamis olanlar da dahil olmak tizere tiim katilimcilar, bilgi tiretimi i¢in bir
tanim yapmis; ¢ogu, bilgi tiretiminin yeni bilgi elde etmek anlamina geldigi konusunda
birlesmistir. Buna gore, yeni medyay1 kullanim yogunlugunun, bilgi tiretimi kavramiyla

tanisik olma durumu ile iliskili oldugu séylenememektedir.
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4.2.6. Dijital yerlilerin bilgi tiiketicisi/iireticisi olma durumu

Altinct tema, Dijital yerliler, kendilerini bilgi tiiketicisi olarak mi bilgi iireticisi olarak
mi1 gormektedir? arastirma sorusuyla iligskilendirilerek bilgi tiiketicisi/iireticisi olma
durumu seklinde olusturulmustur. Katilimcilarin bu temaya iligkin diistinceleri, su
sorular kapsaminda ele alinmustir: Sence, sen bilgi tiiketici misin, bilgi tireticisi mi?
Bilgi tiiketicisi olarak neler yapryorsun? Bilgi iireticisi olarak neler yapiyorsun? Kisisel
Web sitende / Blogunda neler yapiyorsun? Sosyal aglarda (Facebook’ta, Twitter da)

daha ¢ok neler yaparsin?

Katilimcilardan S-13, S-14, S-15, S-16 ve S-17, kendini bilgi tiiketicisi olarak
gordiigiinii belirtmistir. Diger katilimcilardan ti¢ii olan Y-15, Y-16 ve Y-17 ise kendini
su anda tiiketici olarak gormekle birlikte tiretici olmak istediklerine deginmislerdir. Tim
katilimcilarin sadece ikisi, hem bilgi tiikketicisi hem de bilgi tireticisi oldugunu ancak
daha cok tikettigini belirtmistir. Bu katilimcilardan kisisel Web sitesi olan Y-13
“Bilgiyi iirettigimde Internette, sosyal sitelerde paylasiyorum.” diyerek; kendine ait
blogu olan Y-14 “... ¢ok kitap okurum, yazarim da mesela. ... bir konuyu diistindiikten
sonra o konu tizerinde yazmaktan zevk alirim.” diyerek bilgi iireticisi olarak neler

yaptiklarina deginmistir.

Kendini su anda tiiketici olarak goren ancak iiretici olmak istedigini belirten ii¢
katilimcinin, kisisel Web sitesi ve/veya kendine ait blogu oldugu goéz Oniinde
bulunduruldugunda, kendilerini iiretici olarak gérmemeleri dikkat cekicidir. Ornegin, bu
katilimcilardan Y-16, “Blogumda giinliik kendime ait yazilar yaziyorum.” demesine
ragmen ayni zamanda “Bilgi tliketicisi olarak goriiyorum su an, su asamada halen
ogrenci oldugum icin.” diyerek bilgi tiretimi kapsaminda degerlendirilen etkinlikler
gerceklestirdigi halde kendini bilgi {tireticisi olarak gormedigini ifade etmistir. Bunun
nedeni, bilgi tiretiminin anlamini bilmiyor olmasina baglanabilmektedir. Buna gore,
bilgi {retiminin, st diizey bir etkinlik olarak algilandigi soylenebilmektedir.
Dolayisiyla, tiretim anlaminda etkinlikler gerceklestirenlerin dahi kendini bilgi tireticisi

olarak gérmemesi durumu ile karsilagilmaktadir.

Ote yandan, ileride yazar olmak isteyen ve kendini hem bilgi tiiketicisi hem bilgi

tireticisi olarak goren Y-14, “Hi¢ bilmedigim bir konuda bir sey iiretemem. Ama
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diistince sahibi oldugum konularda da bir seyler tiretebilirim. O yiizden hem {iretici hem
tilketiciyim. ... Cok kitap okurum, yazarim da.” seklinde tiretmek i¢in tiiketmenin de
gerekliligini vurgulayarak bu konudaki goriislerini belirtmistir. Bezer sekilde, ileride
akademisyen olmak isteyen Y-16 da tiretmeden once tiikketme gerekliligine deginerek
“Eger benim yaptigim gibi bilgilerinizi diinyayla paylasmak istiyorsaniz, ilk Once
bagkalarmin  soyledigi  seyleri okumakla, onlar1 anlamakla, yorumlamakla
baslayabilirsiniz.” demistir. Buna gore, bu katilimcilarin, bilginin tiretimi ile bilginin
tikketimi arasinda bir iliski oldugunu diistindiikleri ve tiiketicilik anlaminda bilingli

olduklar1 bulgusuna erisilmistir.

Birer dijital yerli olan katilimecilarin, farkli oranlarda da olsa kendini daha cok bilgi
tiiketicisi olarak gordiigii bulgusuna erisilmistir. Ote yandan, yeni medyayr yogun
kullananlarin, bilgi iireticisi olma isteklerinin oldugu ve kendilerine ait diisiincelerini
kisisel Web sitesi, blog ve sosyal aglarda paylasarak bilgi tireticisi 6zelligi gosterdikleri
bulgusuna ulagilmigtir. Buna gore, yeni medyayr yogun kullananlarin, bilgi tireticisi
kapsaminda da faaliyetler gosterirken yeni medyayr kullanmayan / seyrek kullananlarin

sadece bilgi tikketimi kapsaminda faaliyetler gosterdikleri sonucuna ulasilmistir.

4.2.7. Dijital yerlilerin bilgi toplumunun gelecegine bakisi

Yedinci ve son tema, Dijital yerlilerin, bilgi toplumunun gelecegine bakist nasildir?
aragtirma sorusuyla iliskilendirilerek bilgi toplumunun gelecegine bakis seklinde
olusturulmustur. Katilimcilarin bu temaya iliskin diistinceleri, su soru kapsaminda ele

almmuastir: Bilgi toplumu ileride nasil bir toplum olacak, ne dersin?

Bilgi toplumunun gelecegine dair “Cok hareketsiz kalmak her seyi bilgisayar basinda
yapmak, insanlar 6zgiivenlerini biraz kaybediyor gibi geliyor.” diyen S-16 disindaki
tim katilimcilarin, bilgi  toplumunun gelecegini daha gelismis gordiikleri
gozlenmektedir. Bununla ilgili olarak, teknolojinin ilerlemesi ile iliskilendirilen daha
gelismis bir toplum, bilginin daha fazla olacagi ve bilgiye daha hizli bir sekilde
ulasilacagr ifadeleri kullanilmistir. Ornegin, S-15 “Teknoloji ilerledikge bilgi de artiyor
bu yiizden daha bilgili bir toplum olacak.” seklinde ve Y-14 “Su an bulundugumuz
noktadan c¢ok daha ileriye gidecegiz kesinlikle ... teknoloji ilerleyecek ve kesinlikle
bilgiye daha hizli ulasabilecegiz.” seklinde bu konudaki goriislerini belirtmislerdir.
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Ote yandan, bilgi toplumunun gelecegini Tiirkiye agisindan degerlendiren ii¢ katilimci,
verilen egitimin yetersizliine vurgu yaparak diinyanin gerisinde kalinacagina
deginmistir. Ornegin, Y-15 “Bence belli bir kesim o isleri yapabilecek. Teknoloji
alaninda isleri yapabilecek. ... Diger taraf ise kalacak dyle ¢iinkii hi¢ egitim verilmiyor.
Diinya gelisir ama Tirkiye bilgiden ¢ok teknoloji alaninda geri kalir diye
diistintiyorum.” diyerek bu konudaki goriislerini dile getirmistir. “Ama eger genglerimiz
bilin¢lenirse, kendi gelisimini okul disinda da yapmayi basarabilirse o zaman iyi seyler
olabilir.” diyen Y-16 ise, Tirkiye’nin bu konuda ilerlemesindeki olasi yavashk ve

yetersizligin ortadan kaldirilabilecegine deginmistir.

Bilgi toplumunun gelecegine dair, birer dijital yerli olan katilimcilar arasinda yeni
medyayt kullanim yogunluguna dair farklilasma goriilmedigi bulgusuna erisilmistir.
Bununla birlikte, yeni medyay1r yogun kullananlarin, bilgi toplumunun gelecegini

Tiirkiye agisindan daha sorgulayici bir tarzda ele aldiklar1 gortilmektedir.

Katilimcilarin genel olarak bilgi toplumunu kavrami ile tanisik olma ve bilgi toplumunu
tanimlayabilme durumlarinin alt seviyede olmasma ragmen bilgi toplumunun
gelecegine dair gorislerinin daha kapsamli oldugu bulgusuna erisilmistir. Bunun
nedeni, herhangi bir kavrami tanimlarken herhangi bir tanim ctimlesi kurmanin aninda
yapilmasinin ¢ok kolay olmamasi, dolayisiyla katilimeilarin da bilgi toplumunu
tanimlamada bu sekilde zorlanmasi gosterilebilmektedir. Bilgi toplumunun gelecegine
dair distincelerini daha kapsamli ifade edebilmeleri ise bilgi toplumunun, katilimcilarin

hayatlarinda yer edinen bir kavram olmasina baglanabilmektedir.

4.2.8. Yeni medyayr kullanma yogunlugunun, dijital yerlilerin bilgi olgusuna

yaklasimlarina etkisi

Yeni medyayt kullanma yogunlugu, dijital yerlilerin bilgi olgusuna yaklasimlarint nasil
etkilemektedir? arastirma sorusu, dijital yerlilerin yukaridaki yedi tema g¢ercevesinde
incelenen bilgi olgusuna dair algilarinin, yeni medyay1 kullanma yogunluguna bagl

olarak genel degerlendirmesi yapilarak cevaplanmaya caligilmistir.
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Bilgi olgusu algisinin gostergeleri olarak ele alinan yukaridaki yedi tema, yeni medyay1
kullanim yogunluguna gore bir biitiin halinde degerlendirildiginde, bazi1 farkliliklar
oldugu ortaya ¢ikmustir. Birer dijital yerli olan katilimcilardan yeni medyayr yogun
kullananlarin, bilgi tanimimi daha kapsamli bir sekilde yaptiklari; bilgi teknolojilerinin
yararlar1 konusuna bilgiye erisimden iletisime ve eglenceye kadar daha genis bir alanda
degindikleri; bilgi toplumu kavramina daha bilingli bir sekilde yaklastiklari; bilgi
tireticisi kapsaminda da faaliyetler gosterdikleri; bilgi toplumunun gelecegini Tiirkiye
acisindan daha sorgulayict bir tarzda ele aldiklari goriilmektedir. Bu durum, yeni
medyay1 yogun kullananlarin bilgi olgusu ile iligkili kavramlari, farkinda olarak veya

olmayarak hayatlarina dahil etmis olmalar1 ile agiklanabilir niteliktedir.

Ote yandan, bilgi tiikketimi tanimu, bilgi tiretimi tanimi1 ve bilgi toplumunun gelecegine
bakis acisindan birer dijital yerli olan katilimcilar arasinda yeni medyayr kullanim
yogunluguna dair farklilasma goriilmedigi bulgusuna erisilmistir. Bu durum, bilgi
olgusunun bilgi tiiketimi, bilgi tiretimi ve bilgi toplumunun gelecegi boyutlarinin, bilgi
ve bilgi teknolojileri boyutlarina gére daha az bilinen kavramlar olmasina baglanabilir

niteliktedir.

Genel olarak bakildiginda, birer dijital yerli olan katilimcilar arasinda yeni medyay1
yogun kullananlarin, yeni medyayr kullanmayan / seyrek kullananlara gore bilgi
olgusuna dair daha fazla biling sahibi olduklar1 ve birer bilgi toplumu tiyesi olarak bilgi

tikketiminin yani sira tiretimi alaninda da aktif olduklar1 sonucuna varilmaktadir.
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5. TARTISMA VE SONUC

Bu bolimde; gergeklestirilen ¢alisma Ozetlenerek, arastirmanin bulgularinin
degerlendirilmesiyle varilan sonuglara ve ileride dijital yerliler odakli yapilacak

calismalara yonelik onerilere yer verilmistir.

5.1. SONUCLAR

Dijital teknoloji dogrultusunda yenilenen ve Onem kazanan bilgi olgusu, icinde
bulundugumuz bilgi ¢aginin bireylerini de yenilenen 6zelliklerle donatmakta ve bilgi
toplumunun olusmasina neden olmaktadir. Odaginda dijital teknolojilerin oldugu bu
doniistim, bilimden sanata, sosyallesmeden egitime kadar tiim alanlarda kendini
gostermektedir. Bilgi toplumunun yeni bireyleri olan dijital yerliler, bir énceki donem
olan sanayi ¢agmin bireylerinden oldukga farkli 6zellikler tasimaktadir. Bu ozellikler,
dijital yerlilerin tercihlerinden davranislarina kadar yasam big¢imleriyle ilgili tim
disavurumlariin yani sira yasamlarinda hem maddi hem de manevi anlamda duyduklari

ihtiyaglar tizerinde de etkilidir.

Bu noktadan yola ¢ikilarak gerceklestirilen bu ¢alismada, Tiirkiye’deki dijital yerlilerin
yeni medyay1 kullanim aligkanliklar ile bilgi olgusuna dair algilar1 arastirilmistir. Bu
sayede, Turkiye’deki dijital yerlileri tanima yoluyla onlarin ihtiyaclarmmi en uygun

sekilde karsilamak tizere neler yapilabilecegi bilgisine ulagilmaya ¢alisiimistir.

Bu amacla gergeklestirilen arastirmada, ¢alisma evreni olarak Istanbul ili secilmis ve
yas, cinsiyet ve sosyo-ekonomik diizeylerine gore orneklemdirilen 13-17 yaslarindaki
genglerden olusan bir c¢alisma grubu ile ¢alisilmistir. Nicel ve nitel ardisik karma
arastirma modeli kullanilmistir. Arastirmanin nicel boéliimiinde, veriler arastirmaci
tarafindan hazirlanan Yeni Medya Kullanim Aliskanligt (YMKA) anketi araciligiyla
toplanmis ve ylizde-frekans teknigi ile analiz edilmistir. Nitel bolimde ise, odak grup

calismast yapilmistir. Elde edilen tiim veriler, literatiire gére yorumlanmastir.
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Arastirma bulgularinin degerlendirilmesiyle ulasilan sonuglar asagida listelenmistir.

Istanbul'da yasayan 13-17 yaslarindaki dijital yerlilerin;

Sahip oldugu yeni medya ara¢ ve uygulamalarinda ilk sirada Internet baglantisi
(%91) ve ikinci sirada cep telefonu (%89) olarak goriilmektedir. Internet
baglantisina sahip olma durumu, yasa, cinsiyete ve sosyo ekonomik duruma
gore birbirine yakin oranlarda olup cinsiyete gore erkeklerde ve sosyo-ekonomik
diizeye gore iist sosyo-ekonomik diizeydekilerde daha yiiksek oranlardadir.

Yeni medya ara¢ ve uygulamalarmi yiiksek oranda ii¢ yildan uzun siiredir
kullandiklar1 goriilmektedir. En yogun kullanimin goriildigi 5 yildan fazla
stiredir Internet kullananimi oranlari, her yas i¢in yakin degerde olup yasla
birlikte artmaktadir. 5 yildan fazla siiredir Internet kullananlarda, erkeklerin
kadinlara gore ve iist sosyo-ekonomik diizeydekilerin alt sosyo-ekonomik
diizeydekilere gore daha yiiksek oranda oldugu goriilmektedir. Facebook, en
yaygin kullanilan sosyal medya uygulamasi olup yogunlukla 3 yildan fazla bir
stiredir (%52) kullanilmaktadir. Ancak, bilgi iiretimi agisindan 6nemli bir yere
sahip olan kendine ait blog kullanma durumu i¢in goriilen oranlar (1-2 yildir:
%y5) oldukea diistiktiir.

Yeni medya ara¢ ve uygulamalarimi yiiksek oranda hergiin kullandiklar
goriilmektedir. Interneti kullanma sikligi, yasa gore oldukga yakin oranlarda;
cinsiyete gore erkeklerde daha yiiksek oranda; sosyo-ekonomik diizeye gore iist
sosyo-ekonomik diizeydekilerde daha yiiksek oranda goriilmektedir.

Yeni medya uygulamalarmi yiiksek oranda eglence amacgh kullandiklari
goriilmektedir. Eglence amagli olarak en ¢ok yapilan isler sirasiyla: miizik/radyo
dinlemek (%85), oyun oynamak (%79) ve video/TV izlemek (%73) olarak
goriilmektedir. Egitim amagl olarak en ¢ok yapilan isler ise sirasiyla; arama
yapmak (%47), okumak (%28) ve Webde gezinmek (%15) olarak ortaya
cikmaktadir.

Yeni medya uygulamalarini yiiksek oranda masaiistii bilgisayar ile kullandiklari
goriilmektedir. Masatistii bilgisayar kullanilarak en c¢ok gerceklestirilen isler
sirastyla; arama yapmak (%49), Webde gezinmek (%46) ve video/TV izlemek
(%46) olarak ortaya c¢ikmaktadir. Cep telefonu kullanilarak en ¢ok yapilan
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islerin ise sirasiyla; miizik/radyo dinlemek (%38), sohbet etmek (%29) ve yeni
uygulamalar indirmek (%28) oldugu goriilmektedir.

e Yeni medya uygulamalarini yiiksek oranda kendi evlerinde kullandiklari
goriilmektedir. Kendi evlerinde en ¢ok gerceklestirdikleri isler sirasiyla; arama
yapmak (%385), video/TV izlemek (%83) ve Webde gezinmek (%81) olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Daha ¢ok hareket halinde olunan sokak, otobiis gibi agik dis
mekanlarda en cok yapilan islerin oranit oldukg¢a diisiik olmakla birlikte
miizik/radyo dinlemek (%21) yiiksek oranda goriilmektedir.

e Ayni anda birden fazla is yapabilme (multitasking) davranisinin, oldukg¢a yiiksek
oranlarda oldugu goriilmektedir. Internet kullanirken ayn1 anda birden fazla ara¢
kullanabilenler %79; Internet kullanirken ayni1 anda birden fazla is igin farkli
programlari kullanabilenler %83; her iki davranisi da gosterenler ise %72 olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Her iki davranisi da sergileyenlerin oranlari, yasa, cinsiyete
ve sosyo-ekonomik diizeye gore birbirine yakin degerlerdedir.

e Yeni medyay1 yogun kullanan dijital yerlilerin bilgi olgusuna dair algilari, yeni
medyay1 kullanmayan / seyrek kullananlara gére daha kapsamlidir.

e Birer bilgi toplumu iiyesi olarak, yeni medyay1 yogun kullanan dijital yerliler,
yeni medyay1 kullanmayan / seyrek kullananlara gore bilgi tilketiminin yan1 sira

tiretimi alaninda da aktiftirler.

Arastirma sonuglar1 gostermektedir ki; Istanbul’da yasayan 13-17 yaslarindaki dijital
yerliler, ait olduklar1 bilgi ¢cagmin 6zelliklerine paralel olarak yeni medyay: kullanim
aligkanliklar1 agisindan benzer ozellikler tagimaktadir. Sosyo-ekonomik diizeye bagl
olarak yeni medya ara¢ ve uygulamalarma sahip olma durumlari ile bunlar1 kullanma
stirelerinin uzunlugunda goriilen farklilagsma disinda yeni medya ara¢ ve uygulamalarini
cogunlukla ayni siklikta ve benzer amaglarla kullanmakta, yeni medya uygulamalarini
cogunlukla ayni yeni medya araglari ile ve ayni fiziksel ortamlarda kullanmaktadir. Bir
baska deyisle, Istanbul’da yasayan 13-17 yaslarindaki dijital yerliler; yas, cinsiyeti ve
sosyo-eckonomik diizeyine bagli olmaksizin yeni medya kullanimi aliskanliklar
bakimmdan genel anlamda benzer ozellikler tasimaktadir. Ote yandan, birer bilgi
toplumu bireyi olan dijital yerlilerin, kendine ait blog kullanimi gibi bilgi iiretimi ile
iligkili yeni medya uygulamalarini, miizik/radyo dinlemek, video/TV izlemek gibi bilgi

tiiketimi ile iligkili uygulamalara gore cok daha az kullandiklar1 goriilmektedir.
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Dijital yerlilerin bilgi olgusu algisina bakildiginda ise yeni medyayr kullanim
yogunluguna gore farklilagma goriilmektedir. Yeni medyay: yogun kullananlarin bilgi
olgusuna dair algilar1, yeni medyayi seyrek kullananlara gore daha kapsamlidir. Ayrica,
medyay1 yogun kullananlarin, yeni medyay1 kullanmayan / seyrek kullananlara gore
birer bilgi toplumu tiiyesi olarak bilgi tiikketiminin yami sira tiretimi alaninda da aktif

olduklar1 goriilmektedir.

Sonug olarak; Istanbul’da yasayan 13-17 yaslarindaki dijital yerlilerin yeni medyayi
kullanim aligkanliklar1 benzer ve daha ¢ok bilgi tliketicisi olma yoniindedir. Yeni
medyayr daha yogun kullanan dijital yerliler ise seyrek kullananlara oranla bilgi

olgusuna dair daha kapsamli bir algiya sahiptir.

5.2. ONERILER

Arastirmada ulasilan sonuglar, Tiirkiye’deki dijital yerlilerin yeni medya ile iliskilerinin
ve birer bilgi toplumu bireyi olmalari nedeniyle bilgi olgusu ile iligkilerinin nasil

oldugunu anlamak agisindan 6nem tagimaktadir.

Yukarida deginildigi tizere, Rideout ve dig. (2010)’nin sdyledigi gibi medyanin ¢ocuk
ve genglerin yasami tizerindeki roliinii anlamak, aileler, ¢ocuk doktorlari, 6gretmenler,
cocuk avukatlari, c¢ocuklarla ilgili calisan siyaset¢iler gibi, onlarin saglikli gelisim
gostermelerinden sorumlu olan kisiler i¢in olduk¢a O©nemlidir. Bu baglamda,
arastirmanin sonuclarina dair basta ebeveynler ve egitim alani ¢alisanlari olmak iizere

genclerin kendilerine, topluma ve teknoloji iireticilerine yonelik oneriler bulunmaktadir.

Glinlimiiz ebeveynlere yonelik 6nerilerin basinda, birer dijital yerli olan ¢ocuklarinin
ozellikle ders calisirken bir yandan arkadaslar1 ile online sohbet etmeleri ya da
televizyon izlemeleri gibi davranislarimi yadirgamamalaridir. Cocuklarin  online
ortamlarda siber zorbaliga maruz kalmalar1 vb. endiselerini gidermek amaciyla,
ebeveynlere cocuklarinin online ortamlarda kullandigi uygulamalardan, paylastig
bilgilerden, vb. haberdar olmalar1 ve gerektiginde yapici bir sekilde miidahale etmeleri

Onerilmektedir.
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Gilinlimiiz egitim alanindaki egitimciler ile yoneticilere yonelik Onerilerin basinda,
egitim ortamlarmi diizenlenmesinde, dijital yerlilerin teknoloji ile biitiinlesen kendi
diinyalarinda alisik olduklar1 ortamlardan koparmamaya dikkat edilmesidir. Alt sosyo-
ekonomik diizeydekilerden evinde Internet baglantis1 olmadigi halde Internete cep
telefonu ile giren genglerin bulundugu da dikkate alinirsa egitimde Internetin
kullanilmasmin genglere ulagsmak acisindan oldukca yararli bir olanak sagladigi
goriilmektedir. Facebook kullaniminin oldukga yiiksek bir oranda oldugu da g6z 6niinde
bulunduruldugunda, egitimde sosyal medya uygulamalarinin kullanilmasi da oldukc¢a
onemli bir olanaktir. Bunun yanisira, okullarin, yeni teknolojik arag¢ ve gereclerle
donatilmasinin yanisira 6gretmenlerin de bu teknolojileri etkin kullanabilen kisiler
olmasinin saglanmasi gerekmektedir. Bu baglamda, hem 6gretmenlere cesitli olanaklar

taninmali hem de 6gretmenler kendilerini bu konuda gelistirmeye ag¢ik olmalidirlar.

Bireylerin hem iiretici olmalarma hem de kendilerini ifade edebilmelerine olanak
taniyan ortamlar olmalar1 nedeni ile bloglar, icinde bulundugumuz bilgi ¢aginda 6nemli
bir yere sahiptir. Dolayisiyla kendine ait blog sahibi olunmasi, dijital yerlilerin
yararinadir. Ancak blog sahibi olma durumu dijital yerliler arasinda oldukg¢a nadir
goriilmektedir. Dijital yerlilerin bu tiir olanaklardan daha iyi yararlanabilmelerini
saglamak i¢in oncelikle blog diinyas: ile tanistirilmalari gerekmektedir. Bunun igin,

okullarda ders kapsaminda blog kullanimina yer verilmesi 6nerilmektedir.

Arastirmada, yeni medyay1 yogun kullananlarin, birer bilgi toplumu bireyi olarak bilgi
olgusu dair daha kapsamli algiladiklar1 da goz ontine alindiginda, dijital yerlilerin
teknoloji ile iligkilerinin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Teknoloji tireticilerinin de 6zellikle
bilgi tiretimi destekleyen yonde arastirma-gelistirme ¢alismalar1 yapmalar1 ve bu yonde
teknoloji tiretmeleri Onerilmektedir. Bu sekilde, genclerin de daha iiretici kilacak

ortamlarda kendilerine yer edinmelerine katkida bulunulmus olacaktir.

Elbette herseyden 6nce, dijital diinyanin yerlileri olan dijital yerlilerin kendinden 6nceki
nesillerden oldukca farkli ozellikler tasidigi, dijital yerlilerin diinyasinin kendinden
onceki nesillerin diinyasindan oldukca farkli oldugu ve dolayisiyla dijital yerlileri,

onceki nesillerin diinyasinda gecerli olan kurallar, ilkeler, vb. ile degerlendirmemek



84

gerektigi kabul edilmelidir. Unutulmamalidir ki; s6z konusu Onerilerin uygulamaya
gecirilmesi siirecinde odak noktasi, gengler i¢in firsatlart maksimuma ¢ikarmak ve

riskleri minimuma indirmektir.

Ote yandan, bu arastirmanin ¢alisma evreni Istanbul ili ile sinirli oldugundan, elde
edilen sonuglar da Istanbul ili icin genellenebilir ozelliktedir. Sonuglarin tiim
Tiirkiye’ye genellenebilmesi icin, bu arastirmanin iilke ¢apinda gergeklestirilmesinin
saglanmasi gerekmektedir. Ttim iilkenin s6z konusu oldugu bir ¢alisma ancak biiylik bir
proje olarak gergeklestirilmesi so6z konusudur. Bununla ilgili olarak, {iniversiteler
biinyesinde Internet basta olmak iizere yeni medya ve yeni medyanin gencler iizerine
etkisi tlizerine arastirmalar yapmayi hedefleyen arastirma merkezleri kurulmasi
onerilmektedir. Boylece, sistematik olarak bu konuda bilimsel verilere erigilmesi ve
akademik uzmanlar tarafindan bu verilerin degerlendirilmesi miimkiin olacaktir. Ayrica,
ayni tiirdeki verilerin her yil yeniden elde edilmesi saglanarak, yillar arasindaki degisim

de gozlemlenebilecektir.
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EKLER

EK-A: YENI MEDYA KULLANIM ALISKANLIGI ANKETI

Sevgili Geng¢ Arkadasim,

Bu anket, senin yasindaki genglerin yeni medya ara¢ ve uygulamalarini kullanma aliskanhgi ile
ilgili bilgi toplamak Gzere olusturulmustur. Verecegin cevaplar, bilimsel amacli kullanilacak olup
gizlilik ilkesine uygun bir sekilde tg¢lncl kisilerle paylasilmayacaktir. Anket sonuglari ile ilgili
bilgi almak i¢in, takma ismini belirterek bana e-posta atabilirsin.

Tesekkir ederim. Hayallerinin gercek olmasi dilegi ile...

Tuba UGRAS
istanbul Universitesi, Enformatik Bolimi, Yiiksek Lisans Ogrencisi
tubaugras@yahoo.com

Takma isim (nickname): ....ccooeiiieiiiicee e,
Dogum tarihin:  ay: ..ccccceeveeneens Iyl
Cinsiyetin: [ JKiz [ JErkek
Kag yildir istanbul’da yasiyorsun? ........ccceceeveveeeeeveveeeeeeeeeennns
istanbul’un hangi ilgesinde OturuyorsuUNUZ?  .....ccccveveeeveeeeceeieeeeeeee e

Annenin egitim durumu nedir? |:|Okula gitmemis
[ Jilkokul / Ortaokul mezunu
|:|Lise mezunu
[ ]Universite mezunu
|:|YUksek Lisans / Doktora mezunu

ANNEN NE IS YAPIYOI?  iiiiieeeeeeee e ceirrrrree e e e e e

Babanin egitim durumu nedir? [ _]Okula gitmemis
[ Jilkokul / Ortaokul mezunu
|:|Lise mezunu
[ ]Universite mezunu
|:|YUksek Lisans / Doktora mezunu

Baban ne is yapiyor? ...

Senin yapmayi disindigiin meslek hangisi? .......cccoceeeecciieeecccieee e,
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Genel Teknoloji Kullanimi

Asadidaki sorularda, her bir madde icin sana uyan TEK BIR secenedi isaretle liitfen.

Asagidakilerden hangisine sahipsin?

Yok

Benim kendimin

var

Evimizde var

Cep telefonu

Masaisti bilgisayar

Dizisti bilgisayar (laptop, netbook, vb.)

Tablet bilgisayar (iPad, vb.)

e-kitap okuyucu (Kindle, Reeder, vb.)

internet baglantisi

Asagidakileri, NE ZAMANDAN BERi kullaniyorsun?

Kullan-

yorum

Birkag
aydir

1-2
yildir

3-5
yildir

5 yildan
fazla

Cep telefonu (sana ait olmak zorunda degil)

Masadsti bilgisayar (sana ait olmak zorunda degil)

Dizistu bilgisayar (sana ait olmak zorunda degil)

Tablet bilgisayar (sana ait olmak zorunda degil)

internet (evinizde olmasi sart degil)

e-posta adresi

Kendine ait Web sitesi

Kendine ait blog

Asagidakileri, NE SIKLIKTA kullaniyorsun?

Hergiin
ENAZ3
saat

Hergiin
EN
FAZLA
3 saat

Haftada
birkag
saat

Ayda
birkag
saat

Hic

Cep telefonu (sana ait olmak zorunda degil)

Masalstl/Dizustl bilgisayar (sana ait olmak zorunda
degil)

Tablet bilgisayar (sana ait olmak zorunda degil)

internet (evinizde olmasi sart degil)
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internet Kullanimi

INTERNETE GIRIYORSAN, asadidaki sorularda, her bir madde icin sana uyan TEK BIiR secenegi

INTERNETTE, asagidakileri EN COK
hangi amagla yaparsin?

isaretle liitfen.

Hi¢ yapmi-
yorum

Derslerle
ilgili, egitim
amach

Kendi ilgi
alanima
giren
konularda
bir seyler
ogrenmek
amaciyla

Eglence
amacgh

iletisim ve
haber
amach

Webde gezinmek (surfing)

Arama yapmak

Okumak (e-kitap, pdf dosyasi vb.)

Mizik/Radyo dinlemek

Video/TV izlemek

Oyun oynamak

Yeni uygulamalar indirmek
(Facebook, cep telefonu uygulamasi
vb.)

e-posta kullanmak

Sohbet etmek (chat)

Sosyal medyayi takip etmek
(Facebook, Twitter, Youtube, bloglar,
vb.)

Kendi Web siteni ya da kendi
blogunu giincellemek

iINTERNETTE, asagidakileri EN COK
HANGI ARAGLA yaparsin?

Hi¢ yapmi-
yorum

Masaiistii
bilgisayarla

Diziistii
bilgisayarla

Tablet
bilgisayarla

Cep
telefonuyla

Webde gezinmek (surfing)

Arama yapmak

Okumak (e-kitap, pdf dosyasi vb.)

Mizik/Radyo dinlemek

Video/TV izlemek

Oyun oynamak

Yeni uygulamalar indirmek
(Facebook, cep telefonu uygulamasi
vb.)

e-posta kullanmak

Sohbet etmek (chat)

Sosyal medyayi takip etmek
(Facebook, Twitter, Youtube, bloglar,
vb.)

Kendi Web siteni ya da kendi
blogunu giincellemek
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INTERNETTE, asagidakileri

Hi Baska-
EN COK NEREDE yaparsin? '9 aska

yapmi- sinin internet
yorum Evde evinde Okulda kafede

Digarida
(kUttpha-
nede,
kafede,
vb.)

Yolda
(sokakta,
otobuste,

vb.)

Webde gezinmek (surfing)

Arama yapmak

Okumak (e-kitap, pdf
dosyasi, vb.)

Miizik/Radyo dinlemek

Video/TV izlemek

Oyun oynamak

Yeni uygulamalar indirmek
(Facebook, cep telefonu
uygulamasi vb.)

e-posta kullanmak

Sohbet etmek (chat)

Sosyal medyay! takip
etmek (Facebook, Twitter,
Youtube, bloglar, vb.)

Kendi Web siteni ya da
kendi blogunu
glincellemek

HAYIR

EVET

internete girdiginde, birden fazla isi ayni anda yapar misin?
Ornegin, internette 6devinle ilgili bir bilgiyi ararken ayni anda televizyon izler ya da
mzik dinler ya da cep telefonunla konusur musun?

internete girdiginde, internette birden fazla isi ayni anda yapar misin?
Ornegin, internette 6devinle ilgili bir bilgiyi ararken ayni anda e-postalarina bakar
ya da Facebook hesabini kontrol eder ya da sohbet (chat) eder misin?
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Sosyal Medya Kullanimi

Sosyal medyayi (facebook, twitter, youtube, blog, vb.) takip ediyorsan, asagidaki sorularda,

her bir madde icin sana uyan TEK BIR segenedi isaretle liitfen.

Asagidaki sosyal medya uygulamalarini NE

ZAMANDAN BERi kullaniyorsun? Kullan- Birkag ST
miyorum aydir 1 yildir 2-3 yildir fazla

Facebook

Twitter

Bloglar (Wordpress, Blogger, vb.)

Video paylasim (Youtube, Dailymotion,
izlesene, Vidivodo, vb.)

Diger paylasim ortamlari (Flickr, Picasa,
Instagram, Fizy, Last-fm, Pinterest, SlideShare,
Scribd, vb.)

Wikiler (Wikipedia, Wikibooks, PbWiki, vb.)

Katilimci sézliikler (EksiSozlik, inciSozlik, vb.)

Sohbet (Skype, MSN, vb.)

Forumlar

Cok kullanicili oyunlar (WoW, Metin2, vb.)
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BiLGI OLGUSU ALGISI GORUSME SORULARI

Bilgi olgusu algisina dair gergeklestirilen goriismelerde, katilimcilara asagidaki sorular
sorulmustur.

1.

bl

N

10.
1.
12.
13.
14.
15.
16.
17.

18.

I¢inde bulundugumuz ¢aga bilgi ¢ag1 adi veriliyor. Duydun mu? Sence, neden
cagimiza bu ad verilmig?

Sence, bilgi nedir? Bilgi deyince aklina ne geliyor?

Sence, bilgiyi hangi kaynaklardan elde edebiliriz?

Bilgi teknolojileri hakkinda ne disiiniiyorsun? Sence, bilgi teknolojileri ne
demek? Yarar1 m1 daha fazla, zarar1 mi?

Internet senin i¢in ne anlama geliyor?

Bilgi toplumu kavramini duydun mu?

Sence, bilgi toplumu nedir?

Bilgi tiikketimi kavramini duydun mu?

Sence, bilgi tiiketimi nedir?

Insanlar ne yaparsa bilgi tiiketicisi olur?

Bilgi iiretimi kavramini duydun mu?

Sence, bilgi tiretimi nedir?

Insanlar ne yaparsa bilgi {ireticisi olur?

Sence, sen bilgi tiiketici misin, bilgi {ireticisi mi?

Bilgi tiiketicisi olarak neler yapiyorsun?

Bilgi iireticisi olarak neler yapiyorsun?

Kisisel Web sitende / Blogunda neler yapiyorsun? Sosyal aglarda (Facebook’ta,
Twitter’da) daha ¢ok neler yaparsin?

Bilgi toplumu ileride nasil bir toplum olacak, ne dersin?
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EK-C: BiLGi OLGUSU ALGISI TEMA LiSTESI

No Tema Gortisme Sorulari

1 Bilgi Tanimi Sence, bilgi nedir? Bilgi deyince aklina ne geliyor?
Sence, bilgiyi hangi kaynaklardan elde edebiliriz?
I¢inde bulundugumuz gaga bilgi ¢agi ad1 veriliyor. Duydun mu?
Sence, neden ¢agimiza bu ad verilmis?

2 Bilgi Teknolojilerine Bakis Bilgi teknolojileri hakkinda ne diisiiniiyorsun?
Sence, bilgi teknolojileri ne demek?
Yarar1 m1 daha fazla, zarar1 mi?
Internet senin igin ne anlama geliyor?

3 Bilgi Toplumu Tanim Bilgi toplumu kavramini duydun mu?
Sence, bilgi toplumu nedir?
4 Bilgi Tiiketimi Tanimi Bilgi tiiketimi kavramini duydun mu?

Sence, bilgi tikketimi nedir?
Insanlar ne yaparsa bilgi tiiketicisi olur?

5 Bilgi Uretimi Tanimi Bilgi tiretimi kavramini duydun mu?
Sence, bilgi tiretimi nedir?
Insanlar ne yaparsa bilgi ireticisi olur?

6 Bilgi Tiiketicisi/Ureticisi Sence, sen bilgi tiiketici misin, bilgi treticisi mi?
Olma Durumu Bilgi tiiketicisi olarak neler yapiyorsun?
Bilgi tireticisi olarak neler yapiyorsun?
Kisisel Web sitende / Blogunda neler yapiyorsun?
Sosyal aglarda (Facebook’ta, Twitter’da) daha cok neler
yaparsin?

7 Bilgi Toplumunun Bilgi toplumu ileride nasil bir toplum olacak, ne dersin?
Gelecegine Bakis
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EK-D: BILGI OLGUSU ALGISI GORUSME CEVAPLARI

TEMA 1: BILGI TANIMI

Kod  Soru Cevap
S-13  Sence, bilgi nedir? Bilgi Bilgi, 6nemli bir sey. Sana verilen gorevi tistlenmek filan,
deyince aklina ne geliyor? anlatamadim. [Ille gorev olmasi m1 lazim?] Hayir, ama aklima
bir sey gelmiyor.
Sence, bilgiyi hangi Internetten, ansiklopediden, kaynaklardan.
kaynaklardan elde
edebiliriz?
Icinde bulundugumuz caga ~ Duydum.
bilgi ¢ag1 adi veriliyor. Daha teknolojik, daha fazla teknolojik seyler var. Eskiden oyle
Duydun mu? Sence, neden degilmis mesela annem anlatiyor. [Teknoloji ile bilgi arasinda
cagimiza bu ad verilmis? iliski var Oyle ise, 6yle mi?] Evet, televizyondan bilgi
alabiliyorum bilgi kaynaklar1 mesela.
S-14  Sence, bilgi nedir? Bilgi Bilgi, hani mesela bir seyi 6grenmek i¢in arastirilan bir seydir
deyince aklina ne geliyor? bence.
Sence, bilgiyi hangi Mesela ailemiz olabilir. Yakin arkadaslarimiz hani
kaynaklardan elde glivenebilecegimiz arkadaslarimiz olabilir. Yani akrabalarimiz
edebiliriz? olabilir.
Icinde bulundugumuz caga  Evet.
bilgi cag1 ad1 veriliyor. Ciinkt genellikle hersey bilgiyle oluyor hani bazilar1 bilgiye
Duydun mu? Sence, neden giivendigi i¢in. [Bilgi 6nemli yani?] Evet.
cagimiza bu ad verilmis?
S-15  Sence, bilgi nedir? Bilgi Faydal1 bir sey ama simdi nasil tarif edecegimi bilmiyorum. Ise
deyince aklina ne geliyor? yarar bir sey. [Ne yapiyoruz bilgiyle mesela?] Pek ¢ok sey
yapabiliriz. Mesela, yeni bir seyler tiretebilirsin.
Sence, bilgiyi hangi Pek ¢ok yolu var. Internet olabilir, kitaplar olabilir,
kaynaklardan elde kiittiphaneler filan.
edebiliriz?
Icinde bulundugumuz caga Evet, duydum.
bilgi ¢ag1 ad1 veriliyor. Ciinkii pek cok bilgiye kolayca ulasabiliyoruz. Ayrica bu
Duydun mu? Sence, neden bilgileri kullanarak pek ¢ok aletler filan da gelistiriliyor.
cagimiza bu ad verilmis? Teknoloji ilerliyor. Bu yiizden. Yani bilgi giderek artiyor.
S-16  Sence, bilgi nedir? Bilgi Su an pek bir sey cagristirmiyor. Madem Internetle ilgili
deyince aklina ne geliyor? konusuyoruz, google diyeyim gegeyim. Pek aklima bir sey
gelmiyor.
Sence, bilgiyi hangi Duruma gore degisir. [Mesela?] Evdeysem ansiklopediler
kaynaklardan elde olabilir, Internet olabilir. Disaridaysam ne olur, tam
edebiliriz? bilemiyorum ama bazen gazeteler filan. Onlar da isime yariyor.
Icinde bulundugumuz caga  Evet.
bilgi cag1 ad1 veriliyor. Ciinkii cok daha kolay ulasilabiliyor yani mesela ne bileyim
Duydun mu? Sence, neden eskiden bir olay oldugunda onu hemen haber almak o kadar
¢agimiza bu ad verilmis? kolay degildi ama simdi aniden haber alabiliyoruz yani. Ne
ornek vereyim, mesela aklima dyle 6rnek gelmiyor da yani.
S-17  Sence, bilgi nedir? Bilgi Insanin herhangi bir konuda 6grendigi gergek diyebilirim.

deyince aklina ne geliyor?

Sence, bilgiyi hangi
kaynaklardan elde
edebiliriz?

Internet basta geliyor benim i¢in. Onun diginda, kitaplar olabilir,
yine ansiklopediler olabilir, o sekilde.




97

I¢inde bulundugumuz caga
bilgi ¢agi ad1 veriliyor.
Duydun mu? Sence, neden
cagimiza bu ad verilmis?

Evet.
Bilgiye ulasmak artik ¢ok kolaylastigindan 6tiirti 6yle oldugunu
dustintiyorum.

Y-13  Sence, bilgi nedir? Bilgi Kanitlanmis olan yani kanitlanmig olan bir 6zellik yani 6zellik
deyince aklina ne geliyor? derken de onun derinligine girilmis yani onunla ilgili bize
aciklayici bir anlatim olmast.
Sence, bilgiyi hangi Teknolojik aletlerden de bilgi alabiliriz. Mesela bilgisayar,
kaynaklardan elde Internet. Cevremizdeki insanlardan da rahatca bilgi alabiliriz.
edebiliriz?
Icinde bulundugumuz caga Evet.
bilgi ¢agi ad1 veriliyor. Ciinkii teknoloji ve bilimle ilgili yani tavana vuruldu. Bayagi
Duydun mu? Sence, neden ilerledi teknoloji, bilgi ile ilgili. Bunun i¢in. [Peki, bilginin
cagimiza bu ad verilmig? buradaki rolii nedir?] Mesela, artik her yerde Internete girerck
istedigimiz bilgiye aninda ulasabiliyoruz. Bu sekilde olabilir.
Y-14  Sence, bilgi nedir? Bilgi Bilgi bir seylere ulasabilmemizi saglayan dogrular1 bulmamizi
deyince aklina ne geliyor? saglayan sey. Yani kavram diyim.
Sence, bilgiyi hangi Internetten. Internet olmazsa mesela teknolojik olarak
kaynaklardan elde dustinmezsek gazeteler dergiler yine teknoloji alaninda TV’den
edebiliriz? ciinkii bir tek Internet degil de hani hatta konusarak,
tanimadigimiz insanlarla da konusarak. Ciinkii hepimiz
birbirimizden bir seyler 6greniyoruz. Her yoldan bilgi elde
edilebilir bence.
Icinde bulundugumuz caga  Evet.
bilgi ¢agr ad1 veriliyor. Bilgi, her zaman bilgiye ulasabiliriz ¢iinkii.
Duydun mu? Sence, neden
cagimiza bu ad verilmig?
Y-15  Sence, bilgi nedir? Bilgi Bilgi, aslinda ne bileyim iste insanlarin haznesini gelistirmek ne
deyince aklina ne geliyor? diyeyim verilerini arttirmaktir. Bilginin aslinda tam bir
yapilabilecek tanimi yok. [Bilgi deyince, sana ne ¢agristirtyor?]
Ogrenilecek bir sey.
Sence, bilgiyi hangi Bilgi heryerde aslinda. Bilgiyi heryerden 6grenebiliriz. Oyle tek
kaynaklardan elde bir yerden degil, heryerde vardir. [Mesela?] Internet, bilgisayar,
edebiliriz? kitaplar... Heryerde vardir bilgi yani.
Icinde bulundugumuz caga  Evet.
bilgi ¢cag1 ad1 veriliyor. Ciinkii Internet kullaniliyor iste. Internet, hersey elimizin altinda
Duydun mu? Sence, neden hemen biitiin bilgiyi alabiliyoruz. Belki bunun i¢in denmis
cagimiza bu ad verilmis? olabilir yani bilgiyi hemen aldigimiz i¢in.
Y-16  Sence, bilgi nedir? Bilgi Bazi kaynaklar tarafindan, bu bilgisayar olabilir, kiitiphane
deyince aklina ne geliyor? olabilir veya en kotii ihtimalle bir kitap olabilir. Buradan
ulasabilecegimiz nesnel bir yargi.
Sence, bilgiyi hangi
kaynaklardan elde
edebiliriz?
I¢inde bulundugumuz caga Evet, evet duydum.
bilgi cag1 ad1 veriliyor. Bilgi ¢agi ¢iinkii su an bu i¢inde bulundugumuz ¢agda teknoloji
Duydun mu? Sence, neden ilerledi hani bilgisayar olsun tablet bilgisayarlar ipod
¢agimiza bu ad verilmis? bilgisayarlar vs. Bu yiizden bilgiye ulasmamiz ¢ok kolaylasti.
Bu yiizden bilgi ¢cag1 deniyor bence.
Y-17  Sence, bilgi nedir? Bilgi Aslinda 6grendigimiz hersey bir bilgidir. Gereksiz bilgi yok

deyince aklina ne geliyor?

bence.

Sence, bilgiyi hangi
kaynaklardan elde
edebiliriz?

Aslinda bilgi 6yle bir sey ki hani isteyince oluyor. Okuldan
ornek vereyim, mesela hocamiz bir soru sorsun desin ki bunu
yapana 100 vercem, herkes arastirir falan ama kimse demez aaa
bak bunu bulursam yeni bir sey 6grencem. Hepsi 100’tin
pesinde. [Sen nerde arasin bilgiyi?] Internet, wikipedia.
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I¢inde bulundugumuz caga  Evet.

bilgi ¢agi ad1 veriliyor. Yani, hani boyle bilgi ¢agindayiz diye degil de teknoloji gelisti
Duydun mu? Sence, neden filan. [Neden baska bir sey degil de bilgi ad1 verilmis?] Bir
¢agimiza bu ad verilmis? fikrim yok. [Bu ¢agin 6zelligi ne sence?] Teknoloji bayagt

geligmis.
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TEMA 2: BILGI TEKNOLOJILERINE BAKIS

Kod  Soru Cevap

S-13  Bilgi teknolojileri hakkinda ... [Bilgisayar teknolojileri?] Yararli yonleri de var zararl
ne diisiiniiyorsun? Sence, yonleri de var. Benim igin yararlar1 daha iyi. [Yararlari?]
bilgi teknolojileri ne demek?  Odevlerim, derslerim, teknolojik seyler.

Yarari mi1 daha fazla, zarar1

mi1? Ornegin?

Internet senin icin ne anlama  Herkesin girebilecegi, yani ... [Tek kelime ile?] Bilmem. [Bilgi

geliyor? kaynagi mu, iletisim merkezin mi, senin kendi diinyan mi?]
Hepsi, hepsi bence. [En basta geleni?] Odevler, seyler... [Bilgi
kaynag diyebilir miyiz o zaman?] Evet.
S-14  Bilgi teknolojileri hakkinda ... [Bilgisayar teknolojileri?] Fazla iyi olmadigini diisiiniiyorum
ne diistiniiyorsun? Sence, hani hergiin girdigimizde o kadar iyi olmadigimni. Ctinka
bilgi teknolojileri ne demek?  bagimlilik yapiyor bazi insanlarda. Bu yiizden de girmeyi
Yarar1 m1 daha fazla, zarar1 dugtinmiiyorum. [Sen pek girmiyormussun, yeterli mi sence bu
mi1? Ornegin? sonuca varmak i¢in?] Fazla girmek istemiyorum ¢iinkii benim
icin iyl olmayacagini diistintiyorum. Derslerimi etkileyecegini
dustiniiyorum, bu yiizden girmiyorum.

Internet senin i¢in ne anlama  Benim i¢in hani baz1 seylerden dolayi giizel olabilir ama bazi

geliyor? seylerden de kotii oldugunu diistiniiyorum. [Ona bir isim
versen?] Bilmiyorum. [Mesela bilgi kaynagi m1 gereksiz bir yer
mi benim biitiin hayatim mi1?] Bilgi kaynagi, yani bazilar1 i¢in
bilgi kaynagi olabilir ama benim i¢in degil. [Senin i¢in?] Bilgi
kaynagi derdim ama girmiyorum. [Gereksiz bir yer mi?] Evet,
gereksiz.

S-15  Bilgi teknolojileri hakkinda ~ Yararli yonleri de var zararl yonleri de var. [Senin i¢in zararlt
ne diistiniiyorsun? Sence, mi faydali mi1?] Eger hani ders amagli kullantyorsan yararli ama
bilgi teknolojileri ne demek?  nasil diyim kullandigin amaca gore zararli olabiliyor, fayda
Yarar1 mi1 daha fazla, zarar veriyor.
mi1? Ornegin?

Internet senin igin ne anlama  Bilgi kaynag1, benim igin 6yle agikgasi.
geliyor?

S-16  Bilgi teknolojileri hakkinda ~ Tam bir fikrim yok. Dtizgiin kullaninca yararli da diizgiin
ne diistiniiyorsun? Sence, kullanmayinca zararli tabi ki.
bilgi teknolojileri ne demek?

Yarari mi1 daha fazla, zarar1

mi1? Ornegin?

Internet senin igin ne anlama  Pek kullanmadigim i¢in pek bir anlama gelmiyor. Orta derece

geliyor? ne ¢ok sogugum ne ¢ok sicagim Internet konusunda. Giincel
olaylari takip etme, miizik dinleme, bazen oyun oynama.

S-17  Bilgi teknolojileri hakkinda ~ Bence herseyde oldugu gibi abartmadikga, kullanimini
ne diistiniiyorsun? Sence, abartmadikc¢a sakincasi oldugunu disiinmilyorum. Bence gayet
bilgi teknolojileri ne demek?  yararli olduklarini diistiniyorum. Bana gore yararlari ile
Yarart m1 daha fazla, zarari zararlari esit gibi ama katkilarinin gergekten fazla oldugunu
mi1? Ornegin? distiniiyorum ve ¢agimizin da gerektirdigi bir sey oldugunu

disiiniiyorum. Yani kullanmadan yapamazsin.
Internet senin i¢in ne anlama
geliyor?
Y-13  Bilgi teknolojileri hakkinda  Bilgi teknolojileri, bilgisayar gibi teknolojiler aklima geliyor.

ne diistinliyorsun? Sence,
bilgi teknolojileri ne demek?
Yarari mi1 daha fazla, zarar1
m? Ornegin?

Bunlarin faydalari, daha sonra derin diisiindigtimde aklima
geliyor. Daha sonrada ¢ok daha derin diisiindiigiimde de
bunlarin zararlar1 ve kendime nasil yani faydali olarak
kullanabilirim diye. Baz1 teknolojileri tabi ki de daha ¢ok yararlh
buluyorum. Bazilarini mesela cep telefonu gibi aletleri fazla
radyasyon yaydigi i¢in daha zararli buluyorum.
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Internet senin i¢in ne anlama
geliyor?

Internet benim i¢in devlerimi yapabilecegim, sosyal bir ortama
katilabilecegim, sanal aglarda arkadaslarimla konusabilecegim
bir ortam aklima geliyor. Aslinda karisik olur, bazi zamanlarda
bilgi olarak adlandiririm bazi zamanlarda da eglence olarak
adlandiririm.

Y-14  Bilgi teknolojileri hakkinda  Bilgi teknolojileri, giincel hayattan haberdar olmak i¢in takip
ne distiniiyorsun? Sence, etmek i¢in glincel olaylart ¢ok 6nemli yani olmasa, su an
bilgi teknolojileri ne demek?  hayatimizin 6nemli bir bélimiinii kapsiyor. Olmasa ¢ok
Yarart m1 daha fazla, zarari zorlanirdik diye diistintiyorum. [Daha ¢ok yararlidir diyebilir
mi1? Ornegin? misin?] Evet yararlidir. [Zararlar1 konusunda ne diistintiyorsun?]
Az1 yarar ¢ogu zarar yani herseyde oldugu gibi ¢iinkii fazlasi da
bir siire sonra insanlari anti-sosyal yapiyor. Yani normal sosyal
cevresindeki baglar1 koparabiliyor. O ylizden yeterli miktarda
oldugu siirece bir zarar1 yok bence.

Internet senin i¢in ne anlama  Internette, aslinda ¢ok hizl1 ve ¢ok genis bir alanda oldugu igin

geliyor? bir stirti seye ¢ok hizli bir sekilde ve aninda ulasabilmemizi
sagliyor. Bu yiizden ¢ok c¢esitli alanlarda iste, edebiyattan spora
her alanda. Bu ytizden hayat kurtaricis1 bence. Clinkii mesela bir
ddev veriyorlar hemen o aksam gidip arastirip
Ogrenebiliyorsunuz. Ya da hi¢ akliniza gelmeyen bir konuyu
merak etmis oluyorsunuz onu da dgrenebiliyorsunuz. Cok ¢esitli
ve yaygin oldugu i¢in o da bizim i¢in kurtarici bence. [Peki, ona
bir isim versen?] Bir kere gereksiz bir sey degil ¢linkii iletisim
halinde olmak insanlar i¢in bir ihtiya¢ bence. O yiizden bilgi
kaynagi1 derim bence.

Y-15  Bilgi teknolojileri hakkinda  Bilgi teknolojileri deyince aklima tabi ilk énce Internet geliyor.
ne diisiiniiyorsun? Sence, Internetten bilgiyi alabiliriz aslinda. Ama ne biliyim teknoloji
bilgi teknolojileri ne demek?  diyince benim aklima Internet geliyor, oyun geliyor. Illa ki iyi
Yarar1 m1 daha fazla, zarar1 yonleri de vardir kotii yonleri de vardir ama bence daha ¢ok iyi
mi1? Ornegin? yonleri var.

Internet senin igin ne anlama  Ben interneti genellikle oyun igin kullanirim. [Oyun diinyam
geliyor? diyebilirsin yani?] Evet.

Y-16  Bilgi teknolojileri hakkinda ~ Eger hani bir bilim laboratuarinda teknoloji yiiksekse oranin

ne disiiniiyorsun? Sence,
bilgi teknolojileri ne demek?
Yarari m1 daha fazla, zarar1
mi1? Ornegin?

teknolojisi, bilgiyi barindirma hazinesi gelismisse orada daha
kolay deneyler yapilir. [Yararl yani?] Evet.

Internet senin i¢in ne anlama
geliyor?

Bilgiye ulagmak icin 6nemli ve paylagmak icin cagimizda.
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Bilgi teknolojileri hakkinda
ne diisiiniiyorsun? Sence,
bilgi teknolojileri ne demek?
Yarar1 m1 daha fazla, zarari
mi1? Ornegin?

Ya heralde yazilim, makina degil de i¢ beyin yazilim gelir.
Soyle s6yleyim mesela benim abim yazilimc1 o mesela
bilgisayar basinda oluyor hep, bu bana gére degil ama hani
olmak da isterdim. Yani su yok bir siirii sey gelistirip de maddi
acidan iyi yerlere gelebilirsin ve hani yemek sepeti filan bunlar
sadece tasarim filan olarak ortaya ¢ikt1 su an bayagi gelisti yani.
Yarar olarak gergekten kendini verip kendini geligtirmen lazim
yoksa zararlt yani. Abim de gozliik kullanmiyordu simdi 30
yasinda 7-8 senedir yazilimci, simdi gozliik kullaniyor. [Kisisel
olarak degil, toplum olarak diisiiniirsen?] Ulke adia diisiiniirsek
aslinda su anda bunu da abimden biliyorum bir¢ok banka
yazilimi disardan aliyor. Bizim Tiirk yazilimeilarin yapamadigi
yazilimlar var. Ama halbuki bunu bizim Tiirk yazilimcilar
yapsa hani Tiirkiye kazanir ama para disariya gidiyor yine. Bilgi
teknolojileri olmasaydi su an karisik olurdu. Yani simdi bir
tikla, tiklamaya da gerek yok aslinda yazilimini yapiyorsun
neye goreyse o kendisini yerlestiriyor aslinda. Mesela para
yatircak bir tusa basiyorsun. Zarar soyle olabilir, insan hafizasi,
yapanlar degil de kullananlar i¢in zayiflatabilir. Ctnki artik
yazilima birakiyorsun o herseyi hallediyor. Sen hig bir sey
yapmiyorsun.

Internet senin i¢in ne anlama
geliyor?

Aslinda Internet pek sosyallestirmez insam yani ama bircok kisi
de Twitter, Facebook falan var, kullaniyor. [Internet iletisim
diinyan m?] {letisim diinyam Internet sayilabilir de bir de 6dev
filan veriyor hocalarimiz, onlar1 Internetten buluyoruz. Artik
ansiklopedi devri kapandi. [Bilgi kaynagin diyebilir misin?]
Evet.
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TEMA 3: BILGI TOPLUMU TANIMI

Kod Soru Cevap

S-13  Bilgi toplumu kavramini Yok duymadim. Bilmiyorum.
duydun mu? Sence, bilgi
toplumu nedir?

S-14  Bilgi toplumu kavramini Eh, bazilarindan duyuyordum ama fazla sey yapmiyorum. [Ne
duydun mu? Sence, bilgi olabilir sence?] Bilmiyorum.
toplumu nedir?

S-15  Bilgi toplumu kavramini Evet. Bilgili insanlar.
duydun mu? Sence, bilgi
toplumu nedir?

S-16  Bilgi toplumu kavramin Pek bir sey duymadigim i¢in pek bir fikrim yok.
duydun mu? Sence, bilgi
toplumu nedir?

S-17  Bilgi toplumu kavramin Bilgi ¢agint duydum da bilgi toplumunu yani bilemiyorum. [Ne
duydun mu? Sence, bilgi olabilir?] Yani, iste bilemiyorum.
toplumu nedir?

Y-13  Bilgi toplumu kavramini Duymadim. Biiyiik ihtimalle bir web sitesinde filan biitiin
duydun mu? Sence, bilgi konularin tartigilmasi filan olabilir.
toplumu nedir?

Y-14  Bilgi toplumu kavramini Yok duymadim. Yani bilgiye kolay ulasabilen, bilginin degerini
duydun mu? Sence, bilgi kavramis insanlar toplulugu olabilir.
toplumu nedir?

Y-15  Bilgi toplumu kavramini Duymadim. Bir fikrim yok, onunla ilgili simdi aklima bir sey
duydun mu? Sence, bilgi gelmedi.
toplumu nedir?

Y-16  Bilgi toplumu kavramini Evet. Bilgi toplumu denildiginde benim aklima nedense Isvigre
duydun mu? Sence, bilgi geliyor. [Neden acaba?] Bilim adamlariyla tinlii oldugu igin.
toplumu nedir? Bilgi toplumu denince boyle bilgi diizeyi gelismis egitim diizeyi

ytiiksek olan bilingli bir toplum geliyor benim aklima.

Y-17  Bilgi toplumu kavramini Bilgi toplumu, bilgilerin toplandig bir yer mi? Aklima bilgili

duydun mu? Sence, bilgi
toplumu nedir?

bir toplum geliyor.
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TEMA 4: BILGI TUKETIMI TANIMI

Kod  Soru Cevap

S-13  Bilgi tiikketimi kavramini Bilgi titkketimini duydum. Mesela sen o bilgiyi tiikketiyorsun,
duydun mu? Sence, bilgi kullaniyorsun normal hayatinda.
tiiketimi nedir? Insanlar ne
yaparsa bilgi tiiketicisi olur?

S-14  Bilgi tiiketimi kavramin Hayir. [Ne olabilir?] Tiiketmek de hani, onu alip kullanmak gibi
duydun mu? Sence, bilgi bir sey olabilir hani ondan yararlanmak olabilir.
tiikketimi nedir? Insanlar ne
yaparsa bilgi tiiketicisi olur?

S-15  Bilgi tiiketimi kavramin Duymadim. Bilgiyi kullanmak olabilir.
duydun mu? Sence, bilgi
tiikketimi nedir? Insanlar ne
yaparsa bilgi tiiketicisi olur?

S-16  Bilgi tiiketimi kavramini Duymadim. Tiikketmesi biraz sagma geldi. Sonug olarak ordan
duydun mu? Sence, bilgi bilgi alcam.
tiiketimi nedir? Insanlar ne
yaparsa bilgi tiiketicisi olur?

S-17  Bilgi tiiketimi kavramini Duydum. Bilgi tiiketicisi baskasinin sundugu bilgileri, verdigi
duydun mu? Sence, bilgi bilgileri okuyan yani daha ¢ok pasif konumda olan kisi.
tiiketimi nedir? Insanlar ne
yaparsa bilgi tiiketicisi olur?

Y-13  Bilgi tiikketimi kavramini Bilgileri birilerinden 6grenerek kullanmak oluyor.
duydun mu? Sence, bilgi
tiikketimi nedir? Insanlar ne
yaparsa bilgi tiiketicisi olur?

Y-14  Bilgi tiketimi kavramini Aslinda hayir ama tahminim var. Yani bilgi tiiketimi bilgiye
duydun mu? Sence, bilgi kolay ulasip ve o ulastig1 bilgiyi de ihtiyaci olan yerde
tiikketimi nedir? Insanlar ne kullanabilmesi insanlarin bence.
yaparsa bilgi tiiketicisi olur?

Y-15  Bilgi tikketimi kavramini Onu da duymadim da bilgi titketimi herhalde bilgiyi almaktir.
duydun mu? Sence, bilgi
tiiketimi nedir? Insanlar ne
yaparsa bilgi tiiketicisi olur?

Y-16  Bilgi tiketimi kavramini Duymadim. Bilginin tiiketilmesi zaten olan bir bilgiye, hmm
duydun mu? Sence, bilgi belki koreltmek olabilir. Belki halk arasinda kaliplastirarak
tiiketimi nedir? Insanlar ne farkli yonlere cekmek olabilir.
yaparsa bilgi tiiketicisi olur?

Y-17  Bilgi tiketimi kavramini Duymadim. Uretilenleri tiiketen insanlardir.

duydun mu? Sence, bilgi
tiiketimi nedir? Insanlar ne
yaparsa bilgi tiiketicisi olur?
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TEMA 5: BILGI URETIMI TANIMI

Kod  Soru Cevap

S-13  Bilgi tiretimi kavramini Yok duymadim. Uretim, iiretmek olur o zaman. O bilgiyi
duydun mu? Sence, bilgi iiretiyorsun, insanlara sunuyorsun. Onun gibi ifade edilebilir.
tiretimi nedir? Insanlar ne
yaparsa bilgi {ireticisi olur?

S-14  Bilgi tiretimi kavramini Onu evet biraz duymustum. Mesela hani bir yerden bilgi
duydun mu? Sence, bilgi toplayip onu hani bir sey haline getirmek olabilir. Mesela kitap
iiretimi nedir? Insanlar ne gibi.
yaparsa bilgi tireticisi olur?

S-15  Bilgi tiretimi kavramini Duymadim. Bilgileri toplayarak yeni bir bilgi elde etmek.
duydun mu? Sence, bilgi
iiretimi nedir? Insanlar ne
yaparsa bilgi tireticisi olur?

S-16  Bilgi tiretimi kavramini Duymadim. Herhangi bir kaynaktan bilgi almak olabilir. Onu
duydun mu? Sence, bilgi kafamda hani yorumlayabiliyorsam bilgi tiretmek olabilir.
tiretimi nedir? Insanlar ne
yaparsa bilgi tireticisi olur?

S-17  Bilgi tretimi kavramini Uretici de, kendisi bir seyler iireten bir seyler yapan.
duydun mu? Sence, bilgi
tiretimi nedir? Insanlar ne
yaparsa bilgi iireticisi olur?

Y-13  Bilgi tiretimi kavramini Evet. Distindiiklerimizi disar1 vurarak bunlar1 eger
duydun mu? Sence, bilgi gerceklestirebilirsek insanlara duyurmak olabilir.
iiretimi nedir? Insanlar ne
yaparsa bilgi tireticisi olur?

Y-14  Bilgi tiretimi kavramini Hayir, ama farkli kaynaklardan bir bilgiye ulasip onu derleyip
duydun mu? Sence, bilgi toplayip farkli bir sekilde sunmasi olabilir, ¢iinkii tiretim hig
tiretimi nedir? Insanlar ne olmayan bir seyi ortaya ¢ikarmak.
yaparsa bilgi tireticisi olur?

Y-15  Bilgi tiretimi kavramini Onu da duymadim da bilgi tiretimi de yeni bilgiler ¢ikarmak
duydun mu? Sence, bilgi olabilir. Simdi aklima fazla bir sey ¢agristirmadi.
tiretimi nedir? Insanlar ne
yaparsa bilgi tireticisi olur?

Y-16  Bilgi tiretimi kavramini Duymadim. Bilginin tiretilmesi yeni bir buluslar yapmak
duydun mu? Sence, bilgi olabilir.
iiretimi nedir? Insanlar ne
yaparsa bilgi tireticisi olur?

Y-17  Bilgi tiretimi kavramini Ureten insanlardir.

duydun mu? Sence, bilgi
tiretimi nedir? Insanlar ne
yaparsa bilgi {ireticisi olur?
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TEMA 6: BILGI TUKETICISI/URETICiISI OLMA DURUMU

Kod  Soru Cevap
S-13  Sence, sen bilgi tiiketici ... [Sen daha ¢ok hangisini yapiyorsun?] Ben tiiketimi
misin, bilgi tireticisi mi? yapiyorum.
Bilgi tiiketicisi olarak neler
yaptyorsun? Bilgi tireticisi
olarak neler yaptyorsun?
S-14  Sence, sen bilgi tiiketici Tiketici.
misin, bilgi tireticisi mi?
Bilgi tiiketicisi olarak neler
yapiyorsun? Bilgi tireticisi
olarak neler yapiyorsun?
S-15  Sence, sen bilgi tiiketici Bilgi tiiketiyorum da pek tiretmiyorum ama ikisinin arasi bir
misin, bilgi tireticisi mi? sey. [Uretiyorum dedigin bir sey var mi?] Yok, sadece bilgileri
Bilgi tiiketicisi olarak neler bir araya toplayip yeni bir bilgi olabilir. Ama pek pek
yapiyorsun? Bilgi tireticisi yapmiyorum. [Genelde tiiketiyorum mu diyorsun?] Evet.
olarak neler yapiyorsun?
S-16  Sence, sen bilgi tiiketici Ikisini de yapryorum genelde tiiketiyorum. Uretmek anlaminda
misin, bilgi tireticisi mi? ¢ok bir sey yapmiyorum da. Tiiketme anlaminda, bakiyorum
Bilgi tiiketicisi olarak neler insanlar neler yazmis.
yapiyorsun? Bilgi ireticisi
olarak neler yapiyorsun?
S-17  Sence, sen bilgi tiiketici Tiiketici olarak goriiyorum daha ¢ok.
misin, bilgi tireticisi mi?
Bilgi tuiketicisi olarak neler
yapiyorsun? Bilgi tireticisi
olarak neler yapiyorsun?
Y-13  Sence, sen bilgi tiiketici Ikisini de yapabiliyorum.
misin, bilgi tireticisi mi? Bilgiyi iirettigimde Internette, sosyal sitelerde paylastyorum.
Bilgi tiiketicisi olarak neler Bilgiyi Web sitelerden sosyal sitelerden alabiliyorum. Daha ¢ok
yapryorsun? Bilgi tireticisi altyorum.
olarak neler yaptyorsun?
Y-14  Sence, sen bilgi tiiketici Aslinda ikisi de. Biraz bildigim ve ilgi alanlarimda ilgili. Hi¢
misin, bilgi tireticisi mi? bilmedigim bir konuda bir sey tiretemem. Ama diistince sahibi
Bilgi tuiketicisi olarak neler oldugum konularda da bir seyler {iretebilirim. O yiizden hem
yapiyorsun? Bilgi tireticisi iretici hem tiiketiciyim. Tiiketicilik konusunda da yani
olarak neler yapiyorsun? bilmedigim ¢ok konu var. O yiizden bilen birilerinden
bilmedigim bilgileri alip kullaniyorum. Mesela iste ¢ok kitap
okurum, yazarim da mesela. O yiizden mesela o konularda
arkadaslarim benden bilgi isterler hani su nasildi bu nasildi ne
demekti falan diye. Onlara yardime1 olurum. [Sosyal medyada
kendi fikirlerine dair bir seyler yazar misin?] Yok yazmam.
Sosyal medyada daha ¢ok arkadaslarimla sohbet ederiz,
konusuruz ya da oyun oynarim. Hi¢ hayal edemedigim seylerle
karsilagiryorum bazen. Onlar bana yeni fikirler veriyorlar hem
yazmak konusunda hem de boyle diistinmek konusunda. Ctinkii
bir konuyu diisiindiikten sonra o konu tizerinde yazmaktan zevk
alirim.
Y-15  Sence, sen bilgi tiiketici Su an tiiketiciyim ileride belki iiretici olabilirim.

misin, bilgi tireticisi mi?
Bilgi tiiketicisi olarak neler
yaptyorsun? Bilgi tireticisi
olarak neler yaptyorsun?
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Sence, sen bilgi tiiketici
misin, bilgi tireticisi mi?
Bilgi tiiketicisi olarak neler
yaptyorsun? Bilgi tireticisi
olarak neler yaptyorsun?

Bilgi tiiketicisi olarak goriiyorum su an, su asamada halen
6grenci oldugum i¢in. Ciinkii su an hala bilgi {iretmek yerine
hala bilgi aliyoruz §gretmenlerimizden, okulumuzdan, test
kitaplarindan. [Peki, sen kendin irettigin bilgi hi¢ yok diye mi
dustiniiyorsun?] Yani su an ¢gogunluga bakarsak ben
goremiyorum bilgi tireten etrafimda. Ama tabi ki de olabilir
istisnalar. [Blogunda neler yapiyorsun?] Blogumda giinliik
kendime ait yazilar yaziyorum. Giincel, sadece Tiirkiye’ye ait
degil Amerika’da olsun Avrupa’da olsun giincel yazilari
yorumluyorum. Onlar hakkinda bilgi ediniyorum. Bazen resim
paylastyorum. Bu tarz seyler. [Blogunda yazdiklarin kendi
aklina gelen seyler mi?] Kendi aklima gelen yazilar oluyor.
[Peki, o zaman onlar1 sen tiretmis olmuyor musun?] Evet, tabi
ki. [O zaman sana bilgi tireticisi diyebilir miyiz?] Sanirim
diyebiliriz, ya ben 6yle diisiinmedigim i¢in [Tanim olarak m17?]
Evet, tanim olarak ilk basta dyle diisinmedim. Ama eger bu
onun igine giriyorsa evet. [Bilgi tireticisi olmak isteyenlere ne
tavsiye edersin?] Kisisel gelisimle alakali. Ne yonde tiretici
olmak istediginize bagli. Resim yoniinde olabilir, yaz1 yoniinde
olabilir. Ya da bir deneysel bir sey olabilir. Bu bence boliime
bagli. Onun i¢in nasil bir sey onerebilirim hmm eger hani benim
yaptigim gibi boyle bilgilerinizi diinyayla paylagsmak
istiyorsaniz ilk 6nce baskalarin sdyledigi seyleri okumakla,
onlar1 anlamakla, yorumlamakla baslayabilirsiniz.

Sence, sen bilgi tiiketici
misin, bilgi tireticisi mi?
Bilgi tiiketicisi olarak neler
yapiyorsun? Bilgi tireticisi
olarak neler yapiyorsun?

Sistemimiz, egitim sistemimiz dolayisi ile tiiketici olarak
goriyorum. Ciinki bilgiyi 6niimiize veriyorlar bunu alin
diyorlar. O aldigimiz bilgileri nerede kullanacagimizi bile
bilmiyoruz. O ylizden tiiketici olarak gérityorum ama kalbim
iiretici olmaktan yana.
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TEMA 7: BILGI TOPLUMUNUN GELECEGINE BAKIS

Kod  Soru Cevap
S-13  Bilgi toplumu ileride nasil Gelecekte... daha bence gelismeler falan, onun gibi. Daha yani
bir toplum olacak, ne dersin?  kaynaklar daha ¢ok olacak.
S-14  Bilgi toplumu ileride nasil Daha ¢ok bilgi toplumu olabilir. Ciinkii insanlar o isi yaptik¢a
bir toplum olacak, ne dersin?  daha ¢ogaliyor. Bence daha ¢ok bilgi toplumu olacak diyorum.
[Gelisme olcak yani?] Evet.
S-15  Bilgi toplumu ileride nasil Teknoloji ilerledikge bilgi de artiyor bu yiizden daha bilgili bir
bir toplum olacak, ne dersin?  toplum olacak. Daha ¢ok fayda gorecegiz, daha bilingli
olacagiz.
S-16  Bilgi toplumu ileride nasil Fazla da bilgisayar basinda durulmasi bence iyi degil yani. Cok
bir toplum olacak, ne dersin?  hareketsiz kalmak her seyi bilgisayar baginda yapmak, insanlar
Ozgiivenlerini biraz kaybediyor gibi geliyor.
S-17  Bilgi toplumu ileride nasil Interneti kullanmak kaginilmaz. Teknolojiyi daha fazla
bir toplum olacak, ne dersin? kullanmaya c¢alistyorlar.
Y-13  Bilgi toplumu ileride nasil Bence gelecekte insanlar bilgiyi akillarinda tutmak yerine
bir toplum olacak, ne dersin?  teknolojik aletlerde tutarak daha kalic1 olmasini
saglayacaklardir. Bu sekilde hem daha ¢ok bilgi saklayip hem
de onlar1 paylasabileceklerdir.
Y-14  Bilgi toplumu ileride nasil Gelecekte, su an bulundugumuz noktadan ¢ok daha ileriye
bir toplum olacak, ne dersin?  gidecegiz kesinlikle ¢iinkii su anda bile bu kadar hizl
ulasabiliyorsak bilgiye ve teknoloji bu kadar ilerlemisse ileride
daha iyi olmas1 ¢ok miimkiin yani. Zaman ilerleyecek, teknoloji
ilerleyecek ve kesinlikle bilgiye daha hizli ulasabilecegiz.
Mesela su an Internete girip ulasiyoruz, ileride bir tusa basarak
ulasacagiz belki de.
Y-15  Bilgi toplumu ileride nasil Bence belli bir kesim o igleri yapabilecek. Teknoloji alaninda
bir toplum olacak, ne dersin?  isleri yapabilecek. Diger taraf ise kalacak dyle ¢iinkii hi¢ egitim
verilmiyor. Diinya gelisir ama Tiirkiye bilgiden ¢ok teknoloji
alaninda geri kalir diye diistiniiyorum. Ama bir yanda illa ki
gelisecektir tabi.
Y-16  Bilgi toplumu ileride nasil Bilgi toplumu mu bizim Tiirkiye toplumu mu? [Tiirkiye geneli
bir toplum olacak, ne dersin? i¢in diistinebilirsin.] Tiirkiye geneli i¢in diisiintirsem su yeni
¢ikan yasa hakkinda biliyorsunuz 4+4-+4. Ben bunu
desteklemiyorum. Bence bunun bilgi toplumunu bilgi
toplumundan daha asagi bir yere gotiirecegini distiniiyorum. O
yiizden su an parlak gérmiiyorum. Ama eger genglerimiz hani
bilinglenirse, kendi gelisimini okul disinda da yapmay1
basarabilirse o zaman iyi seyler olabilir bence. [Genel olarak
diinyay diistindiigiinde?] Bence ilerde ¢ok biiyiik degisiklikler
olacak. Su an bile teknoloji ¢1g1r agacak bir diizeyde ve hala
devam eden ¢alismalar, aragtirmalar, deneyler var. Hala is
basinda olan bilim adamlar1 var. Ben hani teknoloji olarak bilim
olarak c¢ok ilerde goriiyorum gelecegi parlak gériiyorum.
Y-17  Bilgi toplumu ileride nasil Ben soyle diistintiyorum: Diinyadaki teknoloji bayagi gelismis

bir toplum olacak, ne dersin?

ama bize sunulan daha eski ¢iinkii en gelismisini sunsalar
elimizdeki teknolojik degerlerin bir nemi kalmayacak o
ytizden saklaniyor bence bazi teknolojiler boyle diistintiyorum
yani.
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