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SIYASAL ILETISIMDE SOSYAL MEDYANIN KONUMU: 2023
CUMHURBASKANLIGI SEGIMLERINDE ADAYLARIN TWITTER KULLANIMI

GOZDE SANCI

2023 yili itibariyla 8 milyari asan diinya nifusunun arastirma verilerine goére
4.76 milyar aktif sosyal medya kullanicisidir. Her gecen yilda bu rakam artmaya
devam etmektedir. Turkiye’'de ise sosyal medyay aktif kullanan 62.55 milyon insan
bulunmaktadir. Dolayisiyla sosyal medyanin ginimuzde 6nemli bir iletisim araci

oldugu yadsinamaz bir gergektir.

Siyasi partiler ve adaylar da segmeni etkilemek ve onlari ikna edip kendi
lehlerinde oy kullanmalarini saglamak amaciyla sosyal medyayi aktif kullanmakta;
buradan vaatlerini, projelerini ve icraatlarini paylasarak genis halk kitlelerine seslerini
duyurmaya calismaktadirlar. Bir nevi ginimuzde siyasetin dijitale egrilmis durumda

oldugunu sdylemek mimkundur.

Bu kapsamda, Ulkemiz igin kritk 6nemi haiz 2023 Cumhurbagkanhgi
secimlerinde adaylarin Twitter hesaplarindan yapmis olduklari paylasimlara iliskin
durum saptamasi yapilmistir. Elde edilen bulgular grafik ve tablolar ile gorsellestirilmis

ve siyasal iletisim baglaminda degerlendiriimelerde bulunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Siyaset, Siyasal iletisim, Sosyal Medya, Twitter,

Cumhurbaskanhgi Secimleri.



ABSTRACT

THE POSITION OF SOCIAL MEDIA IN POLITICAL COMMUNICATION:
CANDIDATES’ TWITTER USE IN 2023 PRESIDENTIAL ELECTIONS

GOZDE SANCI

According to the research results, 4.76 billion of the world's population of
more than 8 billion as of 2023 are active social media users. This number continues
to increase every year. In Turkey, there are 62.55 million people who actively use
social media. Therefore, it is an undeniable fact that social media is an important

communication tool today.

Political parties and candidates also actively use social media to influence
voters and persuade them to vote in their favor. They try to make their voices heard
to large masses of people by sharing their promises, projects and actions on social
media. In a sense, it is possible to say that politics is curved to digital today.

In this contex, in the 2023 Presidential elections, which are of critical
importance for our country, the situation determine has been done regarding the posts
made by the candidates on their Twitter accounts. The findings were visualized with

graphs and tables and they were evaluated in the context of political communication.

Keywords: Politics, Political Communication, Social Media, Twitter,

Presidential Elections.
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GiRiS

insanlarin duygu, distince, bilgi ve tecriibelerini diger insanlara kolay, hizl ve
Ucretsiz bir gekilde aninda iletebilme imkani saglayan sosyal medya araclari
sayesinde diunyanin en uzak bdlgeleriyle bile saniyeler icinde iletisim kurulabilmekte,
bu da bir nevi dinyanin kigilmesine, mesafelerin ortadan kalkmasina olanak
saglamaktadir. Bunlarin yani sira sosyal medyanin pek ¢ok avantaji oldugu gibi bazi
dezavantajlari da bulunmaktadir. Dogrulugu ve guvenirligi test edilmeden yapilan
paylasimlar tum dinyadaki kullanicilara kisa surede ulasabilmekte ve bazi olumsuz

sonuglara yol acabilmektedir.

iletisim teknolojilerinde meydana gelen degisimler, iktidar olmak ve iktidarini
korumak isteyen siyasi partilerin ve siyasetcilerin de ydnini sosyal medya
platformlarina cevirmelerine neden olmustur. Ozellikle kendilerine ¢ok fazla
geleneksel medya mecralarinda (gazete, televizyon vb.) yer bulamayan siyasetgilerin
kendi sosyal medya hesaplarini aktif kullanarak segim kampanyalarini bu
mecralardan yuruttikleri gériimektedir. Boylece siyasiler, diinya ve Ulke giindemine
iliskin goraslerini, vaatlerini, projelerini ve icraatlarini genis halk kitlesine kisa sirede
iletebilmekte ve geri dénitler alabilmektedir. Ozellikle secim dénemlerinde sosyal
medyanin &dzelliklerinden fazlaca yararlanmaktadirlar. Ornegin, mitinglerini sosyal
medya hesaplarindan canli yayinlayarak miting alanina gidemeyen segmene bu

anlari canli izleyebilmesi ve aninda yorum yapabilmesi saglanmaktadir.

Bu c¢ergevede; siyasal iletisim baglaminda sosyal medyanin konumunun ne
oldugu, siyasilerin sosyal medyay! aktif kullaniminin se¢im sonuglarina bir etkisi olup
olmadigi, ylrdtilen segim kampanyalarina se¢cmenin sosyal medyadan yaklagiminin
nasil oldugu 6énemli bir arastirma konusudur. Bu c¢alismada da siyasal iletisimde
sosyal medyanin konumu: 2023 Cumhurbagkanhgi secgimlerinde adaylarin Twitter
kullanimi Gzerinden arastiriimaktadir. Elon Musk tarafindan satin alinan Twitter’in

ismi 2023 yilinda “X” olarak degigtirilmigtir.

Bu kapsamda; c¢alismanin ilk bolumdnde siyasal iletisimi olusturan unsurlar
olan siyaset ve iletisim ele alinmig, siyasal iletisim kavrami ve siyasal iletigsimin tarihsel
gelisimi, siyasal iletisimin bilegenleri ve temel aktorleri hakkinda bilgi verilmektedir.

Ayrica segmenin ikna slrecine, siyasal davranigi etkileyen faktorlere ve segmen



tercihinde imaj faktorunin etkisine son olarak ise siyasal iletisimde siyasal liderlik

olgusuna degdinilmektedir.

Calismanin ikinci bolimunde; sosyal medyanin tarihi, sosyal medya ve sosyal
ag kavrami, sosyal medyanin 6zellikleri hakkinda bilgi verilmekte, sosyal medyanin
avantaj ve dezavantajlarindan, sosyal medya ile geleneksel medya farklarindan
bahsedilmekte son olarak ise diinyada ve Turkiye’de sosyal medya kullanimina iliskin
arastirma verilerine ve yeni medya teknolojilerinin siyasal iletisimdeki konumuna yer

verilmektedir.

Calismanin Ugtincl bélimde ise arastirmanin konusuna, amaci ve énemine,
kapsam ve sinirliliklarina, yéntemine, verilerinin toplamasina ve elde edilen bulgulara
yer verilmektedir. Arastirmanin sinirlari; isim sirasityla 2023 Cumhurbagkanhgi
secimlerinde aday olan Kemal KILICDAROGLU, Muharrem INCE, Recep Tayyip
ERDOGAN ve Sinan OGANIn Yiksek Secim Kurulu (YSK) tarafindan
Cumhurbaskani kesin aday listesinin Resmi Gazete’de yayimlandigi 31 Mart 2023
tarihinden secim tarihi 14 Mayis 2023 ile sinirlandiriimis olup segimlerin ikinci tura
kalmasi nedeniyle ilk turda en cok oyu alip ikinci tura kalan Kemal KILICDAROGLU
ve Recep Tayyip ERDOGAN'In Twitter paylasimlari 28 Mayis 2023 tarihine kadar
incelenmeye devam edilmis ve adaylarin belirtilen tarihler arasindaki Twitter

paylasimlarina iliskin durum saptamasinda bulunulmustur.

Her bir adayin paylasimlarinin ekran goruntileri alinarak adaylara yodnelik
acilan Excel dosyasina gun glin kag tweet atiklari, her bir tweetin kag begeni aldidi,
retweet ve yorum yapildigi, paylasimlarin kagi fotograf ya da video oldugu
belirlenmigtir. Ayrica kullanilan mention, hashtag, emojiler de kaydedilmistir. Bu
verilerden; en ¢ok begeni alan paylasimlar, en ¢ok hangi gin tweet atildigi ve bu
sayinin kag oldugu belirlenmigtir. Paylasim sayilarini gésteren tablolar olusturulmus
ve tUm adaylarin Twitter paylasimlarina iliskin veriler tek bir tabloda bir araya

getirilerek karsilastiriimigtir.



BIRINCi BOLUM
SIYASAL ILETiSIMIN KAVRAMSAL GERGEVESI

Bu bdlimde; siyasal iletisimi olusturan unsurlar olan siyaset ve iletisim
arasindaki iligki, siyasal iletisimin tanimi ve tarihsel gelisimi, siyasal iletisimin
bilesenleri ve temel aktorleri ele alinmakta olup se¢menin ikna slrecine, siyasal
davranigi etkileyen faktoérlere, seg¢men tercihinde imaj faktorinin etkisine
deginilmekte ve son olarak ise siyasal iletisimde siyasal liderlik olgusuna yer

verilmektedir.

1.1.Siyasal iletisimi Olusturan Unsurlar: Siyaset ve
lletisim

Siyaset kelimesi Arapgadan Tirkgeye gecen bir kelime olup dilde “siyasa”
seklinde kullaniimaktadir. SWS veya sésa kdkinden gelen siyasa kelimesi;
yonetmek, egitmek, yetistirmek anlamina gelmekte ve etimolojik olarak ibranice Kitab-
I Mukaddesteki at anlamina gelen sOs kelimesine baglanmaktadir. Bu kelime 6nce
Bedevi toplumlarda hayvanlarin 6zellikle de atlarin ve develerin, terbiye edilmesi ve
yetistiriimesi i¢in kullaniimig, atlari timar eden, yetistiren, egiten ve bakan kisiye de
seyis adi verilmistir. Siyaset kelimesi daha sonra sehirlerin ve insanlarin yonetimi
anlaminda kullanilmis ve insanlari yénetme sanati olarak ifade edilmistir. Osmanli
Devletinde ise siyaset kelimesi genelde devlete karsi islenen suglarin
cezalandiriimas! anlamina gelmis, Abbasilerden sonraki Tiirk-islam yénetimlerinde
gorulen bu ceza genellikle “siyaset” veya “siyaset etmek” seklinde ifade edilmigtir
(Dursun, 2018, s. 3). Ozetle, siyaset kavrami Arapca kokenli olup ydénetmek, idare

etmek, yetistirip egitmek anlamina gelmektedir.

Siyasal kavrami, ge¢misten gliinimuUze Uzerinde tartismalarin yasandigi bir
olgudur. Bu tartismalar icerisinde, Carl Schmitt'in 1932 yilinda yayimlanan “Siyasal
Kavrami” adli galigmasi 6nemli bir yer tutmaktadir. Schmitt, siyasal kavramini siyaseti
tarif eden ya da siyasetin icerigini belirleyen degil de saf bir kategori olarak ele
almakta, kavramin kendine 6zgu Olcitleri oldugu ve bu ayrimlarla tanimlanmasi
gerektigini belirtmektedir. Bu 6zgul siyasal ayrimi ise dost-dugman ayrimi seklinde
ifade etmektedir. Birgok siyaset teorisyeni siyasal kavramini agiklarken Schmitt gibi

dost/digman siniflandirmasi seklinde bir ayrimla agiklamasa da siyaseti; micadele,



catisma ya da rekabet alani olarak degerlendirmektedir. Bu baglamda, siyasal
kavrami bireylerin ya da topluluklarin micadele ve uzlasma igerisinde olmalarini
saglayan bir olgudur (Dogan, 2017, s. 5-7). Kisaca, farkli ¢ikarlarin ¢atisma ve

uzlasma alanidir.

Tlzln (2023, s. 63) siyaseti, insanlarin yasamlarinda olusturdugu, korudugu
ve degistirip dizelttigi genel kurallar araciligiyla gerceklestirdikleri aktiviteler olarak
tanimlarken; Demir (2018, s. 100) insanlarin yasamlarini diizenleyen, bu dizenleme
ile ilgili genel kurallar koyan ve bu kurallari koruyan ve yeri geldiginde de degistiren
faaliyetlerin timi olarak ifade etmekte; Dogan’a gore ise (2017, s. 8) yonetmek, kural
koymak, dizenlemek, ifade etmek vb. anlamlarla birlikte devlet toplum iletisimi veya
etkilesiminden, sivil toplum, medya, c¢evre, ekonomi gibi farkli alanlarin bileskesidir.

Ozlinde devlet-birey, birey devlet arasindaki iligkidir.

iletisim ise insanlarin duygu, diisiince, arzu, istek, éfke vb. seyleri karsi tarafa
aktarma ve karsi taraftan yanit alma sirecidir (Genel, 2019, s. 37). iletisimi meydana
getiren temel unsurlar; kaynak (taraf, gonderici), alici (hedef kitle, alici), mesaj (ileti,
icerik) ve kanal (kitle iletisim araglari)dir (Eraslan & Durur, 2018, s. 196). iletiyi
gonderene kaynak; iletinin gonderilmesi i¢in kullanilan yontem ve teknige kanal; iletiyi
alana hedef kitle veya alici, gonderilen bilgiye ileti; gdnderilen iletinin alici tarafindan
alinip alinmadiginin belirlenmesine geri besleme veya feedback denilmektedir
(Genel, 2019, s. 43).

iletisim; bilimden sanata, edebiyattan hukuka, tarihten cografyaya, ekonomiye
ve siyasete hayatin her alaninda yer almakta (Caglar & Tascioglu, 2023, s. 151) olup
iletisim tarihinin dnemli kirilma noktalari bulunmaktadir. Bunlar; yerlesik dizene
gecilme, yazinin icadi, 20. yuzyilda iletisim teknolojisinde meydana gelen degisim,
internetin icadi ve son olarak da sosyal medyadir (Adiguzel, 2021, s. 70).
Toplumsallasma surecinde bireyler, iclerinde yer aldiklar tum ortamlarda maruz
kaldiklar1 gug, otorite ve iktidar kavramlari ile bunlari deneyimledikleri toplumsal ve
kurumsal olusumlarda siyasal iligkileri 6grenip igsellestirmekte ve kendi siyasal
kimliklerini olusmaktadir. Bu nedenle iletisim disipliniyle siyasal iletisim i¢ ice gegmistir
(Tuzlin, 2023, s. 71). Ozellikle 20. yiizyilda temsili demokrasi fikrinin yayginlasmasi
ve iletisim teknolojisinde yaganan gelismelere bagl olarak siyasal iletisim hem siyaset
hem de iletisim bilimini yakindan ilgilendiren kavram olmustur (Caglar & Tascioglu,

2023, s. 151). Ciinki siyaset biliminin merkezinde iktidar olmak vardir. iktidari elde



etmek ya da korumak igin de siyasal aktorler iletisim sureglerinden yararlanmak
durumundadir. Yéneten ile yonetilen arasindaki iligkilerin dizenlenmesi ve devaminin
saglanmasi ancak iletigsimle mimkindudr (Dogan, 2017, s. 10). Bu baglamda; siyaset,
iletisimi bir arag olarak kullanarak amaglarina ulagsmaya galigmaktadir (Ozkan, 2007,
s. 18). Siyasal iletisim ve surecinin normal iletisim surecinden baz farkli taraflar
bulunmaktadir. Bunlardan en énemlisi siyasal icerikli iletiyi aktaran aktorlerin siyasi bir
kimlige sahip olmalari gerektigidir. Ayrica mesajlarin glcla ve fikirlerin pekistirici veya
degistirici yonde olmasi, kitleleri ikna etmeye yonelik olarak etkili bir siyasal séylem
gelistiriimesi, iktidar veya siyasal kazanim elde etmek igin kamuoyu olusturulmasi gibi
bazi farkliliklar s6z konusudur (Genel, 2019, s. 69).

1.2.Kavramsal Agidan Siyasal iletisim

Siyasal iletisim, yoneten-yonetilen ikiliginin oldugu her toplumsal ve siyasal
yapida yoOnetenlerin yonetilenleri ikna etme, kendi amaglari dogrultusunda
yonlendirme, otorite kurma amaciyla kullanilan bir iletisim bicimidir (Caglar &
Tasclioglu, 2023, s. 151). Siyasal iletisimin birgcok tanimi bulunmaktadir. Bunun nedeni
sosyal bilimlerin bir disiplin olmasi ve goreceli bakis acilarindan dolayi siyasal
iletisimin tam bir tanimi yapilamamaktadir. Zaman ve mekana gére degisen sosyal
olaylarin dogasi, siyasal kilttrin toplumlara gére degisikligi gibi sebeplerden siyasal
iletisim olgusu da degisiklik goésterebilmektedir (Genel, 2019, s. 59). Savas
ortamlarinda, se¢im surecinde ya da ulkelerin gelismiglik duzeylerine bagli olarak
tanimlarda farklihk gostermektedir (Adiguzel, 2021, s. 57). Bu tanimlarin ortak
noktasina bakildijinda siyasal iletisim kavraminin demokrasi ile yakin iligkisine vurgu
yapildigi gérilmektedir (Ozkan, 2007, s. 25).

Arslan ve Ebren (2021, s. 4) siyasal iletisimi siyasi aktorlerin dnceden
belirledikleri hedeflerine ulasabilmek igin segmen kitlelerine veya gruplara ideolojik
amaglarini kabul ettirmek ve onlari istedigi yonde harekete gegirmek igin kullandigi
tum iletisim teknikleri olarak tanimlamaktadir. Bir bagka tanima gore ise siyasal
iletisim, siyasal aktdrlerin belirli bir amag dogrultusunda hedef kitlelerine ileti kanallari
vasitasiyla goéndermis olduklari mesajlardir. Burada amag¢ siyasi kurumlarin,
gruplarin, kisilerin; bilgi paylagsma, 6gretme, etki olusturma, destegini alma ve motive
etme seklindedir (Eksi, 2020, s. 4). Siyasal iletisim, temelde iktidar baska bir deyisle

yonetim olgusunu temel almakta olup yonetmeye aday parti veya kisilerin yonetime



dair perspektiflerini ve yonetecekleri kitleye iliskin umut, beklenti, heyecan, cosku ve

vaatlerini incelemektedir (Genel, 2019, s. 61). Literattrde siyasal iletisimi i¢in yapilan

diger tanimlara Tablo 1.1.’de yer verilmektedir.

No

Y azar adi

Tamm

Bigimi

|

Mutlu 2004

Siyasal stiregler ile iletisim siireglen arasindaki iligkilen
ele alan arastirmalardan olusan, disiplinler arasi bir
akademik alandir.

Genel Tamm

Aziz, 2013

Siyasal aktorlerin belli ideolojik amaglarm, belli gruplara,

kitlelere, tilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve
gerektifinde eyleme déniistirmek, uygulamaya koymak
iizere cesith iletisim tiir ve tekniklerini kullanmalaridir,

Genel Tamm

Kentel, 1991

Siyasal arenada insanlarmn birbirini anlama ve anlatma
bigimi olarak ifade etmekte ve bu stirecin iki yinli
oldugunu vurgulamaktadir,

Waolton, 1991

Siyaset iizerinde kamu niinde fikir belirtmeleri mesru
olan iig aktoriin (politikac), gazeteel ve kamuoyu) celigkili
stiylemlerinin mibadele edildig alandir

Insanlann Birbirlerini Anlama
Bigimi Olarak Siyasal lletisim

Bongrand, 1992

Tiim iktidar bigimlerinin ihtiyacina cevap vermek {izere
her dénemde varligim sirdlrdigi iktidara gelme,
iktidarin sagladid1 giict kullanmak ve vatandaga bu
konuda bilgi verebilmek icin gerekli olan siyasal iletisim
programlanmn (temel dilstincelerin) ve diger Gnermelerin
varolus nedeni olma dzelligini gistermektedir.

fi

Denton ve
Woodward, 1998

Kamusal kaynaklarin, devlet gelirlerinin ve hazine gibi
kaynaklann bélisilmesi, resmi otorite ve resmi
vaptirimlar konusunun tartisimasidir,

Graber, 2003

Mesajin olusturulmasi, iletilmesi ve alinmasi siirecidir.

Kalender 2000

Iktidar olma cabalarna uygun olarak yiiritilen,
propaganda ve halkla iliskiler teknikleri kullamlarak
yapilan iletisim faaliyetlen olarak kavramsallastinr,

Uslu, 1996

Bir siyasal gériis va da organmn, etkinlikte bulundugu
siyasal sistem icenisinde kamuoyu giivenini saglamak -
dolayisiyla iktidar olabilmek icin- zaman ve
konjonktirinin gereklerine gére reklam, propaganda ve
halkla iliskiler tekniklerinden yararlanarak strekli bir
bigimde gerceklestirdigi tek ve/ya da gift yéinld iletigim
cabalandir.

Binark, 1994

Siyasal stireg alammn iginde olan iktidar milcadelesinin
yapildif, aile, okul, killtir ya da diger toplumsal
kurumlardaki iletisimdir.

Iktidar Fle Gecirme Miicadelesi
Olarak Siyasal lletisim

Erdogan, 1997

Siyasal iletisimi sadece segim donemlen ile simrlamak
yanhs olup, aksine sivasal iletigim toplumsal hayatin her
diinemini kapsamaktadir.

Okiay, 2002

Belirli siyasal amaclara ulasmak igin siyasal aktérlerin
kullandh@ bir iletisim bigimidir,

Toplumsal Hayatin Her Alanim
Kapsayan Siyasal lletisim

Tablo 1.1: Siyasal iletisim Kavramina iligkin Farkli Tanimlar (Demir, 2018, s. 90).




Siyasal iletisim sadece segim siregleri ile sinirli degildir. Strekli olarak siyasal
aktorler, siyasal kurumlar, yoneticiler veya organizasyonlar tarafindan hedef kitlelerini
etkilemek, bilgilendirmek ya da desteklerini almak amaciyla ¢esitli iletisim araclarini

kullanarak gergeklestirilen iletisim surecini kapsamaktadir (Dogan, 2017, s. 13).

Siyasal iletisim uygulamalari; o Ulkenin, toplumun, se¢menin degerlerine,
kimligine, tarihsel birikimine ve gelecek vizyonuna uygun olmalidir (Ozkan, 2015, s.
10). Siyasal iletisim basarili olabilmesi ancak insan ve toplumlar arasindaki iletisimin
bilinmesi ve siyasal iletisimi bunun Gzerine inga edilmesi ile mimkuin olabilmektedir
(Genel, 2019, s. 36). Ayrica siyasal iletisim faaliyetlerinin 6zi dogru ve saglikli bilgiye
dayanmaktadir. Bu bilgi Uzerine strateji kurulmakta yol haritasi cizilmektedir.
Secmene yodnelik gelistirilen siyasal iletisim stratejisinde en dnemli veriyi oy kullanma
davranig ve tutumlari olusturmaktadir. Bunlar bilinmeden istenilen basari elde
edilemez (Ozkan, 2010, s. 226).

Wolton, siyasal iletisimin ¢ temel fonksiyonu yerine getirdigini ileri sirmekte
olup bunlari su sekilde acgiklamaktadir: Birinci fonksiyon, ortaya ¢ikan siyasal
problemlerin tanimlanmasina yardimci olmasidir. Burada politikacilar ve medya
dnemli bir rol Ustlenir. ikincisi, bu problemlerin siyasal tartisma ortamina tasinmasiyla
mesruiyet kazandirmaktir. Uglinclisii ise tartisma konusu olmaktan c¢ikmis, ortak
goOrus birligine varilmis konularin medya da giindemden dusurtlmesidir (Oktay, 2002,

s. 24). Bu baglamda siyasal iletisim, siyasal karar alma surecini sekillendirmektedir.

Siyasal iletisim, bir siyasal goris ya da organin etkinlikte bulundugu siyasal
sistem igerisinde kamuoyu gulvenini ve destegini saglamak dolayisiyla iktidar
olabilmek igin zaman ve konjonktirin gereklerine gére reklam, propaganda ve halkla
iliskiler tekniklerinden yararlanarak surekli bir bicimde gerceklestirdigi tek/gift yonla
iletisimdir (Uslu, 1996, s. 790). Dolayisiyla siyasal iletisim ¢alismalarinda, siyasal
pazarlama stratejileri belirlenerek halkin oy tercihleri ve bireylerin siyasal karar ve

kanaatleri olusturulmaya calisiimaktadir (Demir, 2018, s. 101).

Siyasal iletisimin ik asamasini yuz yuze iletisim kampanyalar
olusturmaktadir. Kitle iletisim araclarinin ortaya gikmasi ve yayginlasmasiyla siyasal

iletisiminde kapsami ve yogunlugu artmistir (Dogan, 2017, s. 13).



1.3. Siyasal iletisimin Tarihsel Geligimi

Siyasal iletisim tarihi, insanlik tarihine kadar dayanmaktadir ¢iinki iki veya
daha fazla kisinin varhgi, yénetimi zorunlu kildidi icin iletisim ve siyasal iletisim bu
nedenle iptidai ve modern formlariyla her daim siregelmistir (Genel, 2019, s. 58).
Siyasal iletisim olgusu Yunan $ehir Devleti'nin (Polis) ortaya ¢ikmasiyla olusmaya
baslamistir. Demokrasi ile birlikte gugli devlet haline gelen Yunan Sehir Devletinde
felsefe, bilim, kultir gibi birgok farkli alanlarda gelismeler yasanmis ve devlet
sistematiginin ilk temelleri atilmigtir. Siyasal iletisim kavrami da tam anlamiyla bu

suregte ortaya ¢cikmistir (Sanda, 2020, s. 11).

Siyasal iletisim ilk dénemlerde gizel hitabet yani retorik olarak baslamaktadir
(Eksi, 2020, s. 4). Aristoteles’in “Retorik” isimli eseri siyasal iletigimin ilk drneklerinden
sayllmaktadir (Demir, 2018, s. 100). Bununla birlikte, Hititlerin tanri adina yazdiklari
tarih bilgileri, Hammurabi Kanunlari dinya siyasal iletisimin en guzel ornekleri
arasinda yerini almaktadir. Yine Cengiz Han’in kurdugu imparatorlugun kanunlarini
ve kurallarini fethettigi her yere halkin yakindan gérecegi yerlere asmasi da 6rnek
verilebilir. Bunlarin yani sira; Osmanl déneminde bazi padisahlar sivil kiyafetler
giyerek halkin i¢cinde gezmesi ve halkin sorunlari sivil halktan dinlemesi, halkin
padisah ve devlet ile ilgili dUsuncelerini birinci elden 6grenme istegi, siyasal iletisime
verdikleri Gnemi géstermektedir. Cumhuriyetin ilk yillarina gelindiginde ise Ulu dnder
Mustafa Kemal Ataturk, Anadolu’yu kdy kdy gezerek halkin sorunlarini yakindan
dinlemis, Nutuk kitabini yazmig, Anadolu Haber Ajansini kurarak basinin
gl¢lenmesini saglamistir. Tim bunlar siyasal iletisime 6zel bir dnem verildiginin
goOstergesidir (Adiguzel, 2021, s. 73-77). Ancak siyasal iletisimin ulkemizde
uygulanmasi ve yerlesik kazanmasi, ABD ve Batili Ulkelere gbre daha yavas ve
gecikmeli olmustur. Bunda Tirkiye’nin kendine has kosullari, demokrasinin sekteye
ugramasi, var olan siyaset kultirl gibi birgok faktorin neden oldugu sdéylenebilir
(Genel, 2019, s. 62).

Siyasal iletisim faaliyetleri siyasi partiler agisindan secimin ertesi gunu
baslayan ve diger secime kadar araliksiz devam eden sureg olup agirlikh olarak yerel
diuzeyde gergeklestirilen politikalardir. Siyasal iletisim faaliyetleri, secmen destegini
almak ve destegin surekliligini saglamak igin yerelden baglamakta buradan elde

edilen geri dontsumler ¢ercevesinde genel politikalar belirlenmektedir (Dogan, 2020,



s. 7-15). Turkiye'de 1950 secimleri déneminde muhalefet partisi olan Demokrat
Parti’nin "Yeter S6z Milletindir" sloganiyla baslattigi siyasal kampanya sureci basarili
olmus ve parti % 53,5'lik oy oraniyla iktidar olmustur. Bu basari, Turkiye siyasetinde
ilk siyasal iletisim ©Ornegi olarak kabul etmek mumkdandur. 1983 segimlerine
gelindiginde ise Turgut Ozal Amerikanvari siyasal iletisim galigmalari uygulamig ve
basarili olmustur (Eraslan & Durur, 2018, s. 196). Turkiye’'de televizyonun siyasal
iletisim amaciyla kullanimi 1990’larin baslaridir. Bu yillarda Turkiye’de 6zel televizyon
kanallari faaliyete gegcmis ve TRT'nin tekeli kirilarak siyasi aktorler, siyasi mesajlarini
hedef kitlelerine iletme imkani yakalamistir (Sanda, 2020, s. 15). 1991 secimleri
Turkiye'de siyasal iletisim alaninda énemli bir ddniim noktasidir. ilk kez yabanci bir
reklam ajansi se¢cim kampanyasi yurtutmustir (Genel, 2019, s. 75). Siyasal iletisimin
reklamcilik alani gibi tanitma, pazarlama ve hedef kitleye ulasma gibi amaglari
benzerlik gostermektedir (Sanda, 2020, s. 10). Siyasal iletisim sadece segim
dénemlerinde 6n plana ¢ikan kavram olsa da siyasetin butun mekanizmalarinda yer
alan/almasi gereken ihlal ve ihmal edilemeyecek bir sire¢ olup her gegen giin hem
dinya da hem de Ulkemizde 6énemi giderek artmaktadir (Damlapinar & Balci, 2014,
s. 31).

Siyasal iletisimi Blumler ve Kavanagh (i¢ evreye ayirmaktadir. Birincisi, ikinci
Dinya Savasrndan sonraki ilk yirmi yil, partilerin altin ¢cagi olan bu dénemde siyasi
sistem, toplumsal reform icin inisiyatif ve tartismanin baslica kaynadi olarak
gériilmektedir. ikinci evre, 1960’li yillarda, sinirli kanalli ulusal ¢apta televizyonlarin
politik iletisimin egemen araci oldugu, se¢menler Uzerinde parti sadakatinin gevsedigi
dénemdir. Uglincli evre ise medya araglarinin bollugunun, yayginlasmasinin ve

erisiminin arttig1 dénemdir (Dogan, 2017, s. 13).

II. Dinya Savasi sirasinda siyasi liderler arasinda “iletisim savasglar’” meydana
gelmigtir. Kendi halklarinin destegini saglamak ve diger Ulkelere yonelik yayinlar
yaparak kargi tarafin ¢gabalari zayiflatiimaya calisilmigtir. Nazi destekgisi yayinci Lord
Haw Haw'in ingiltere’nin Sheffield kentinde ikamet eden insanlara hitaben,
pengelerinden digari bakip oradaki gelik fabrikasinin 6n uzun bacasinin hala yerinde
olup olmadidini kontrol etmelerini isteyerek aslinda “Alevler iginde tutustuklarini
goriyor musunuz?” diye sormustur (Lilleker, 2013, s. 18). Nazi Almanya’sinin siyasal
iletisim uygulamalarina bakildiginda tamamen baski ve zor kullanilarak ideolojik

duslnce ve yargilarin topluma enjekte edildigi gérulmektedir. Ayrica bu konu ile ilgili



bakanlk bile kuruldugu g6z 6nunde bulunduruldugunda siyasal iletisim ne kadar
onemli oldugu ortadadir (Adiguizel, 2021, s. 59). Soduk Savas doneminde ise Amerika
destekli Ozgir Avrupa Radyosu (Radio Free Europe) yaptidi yayinlarda Sovyet
rejimin baskici yonine dikkat ¢ekmis ve muhalefet olusturmaya galismistir (Lilleker,
2013, s. 18).

1.4. Siyasal iletisim Bilesenleri

Siyasal iletisim bilesenleri: siyasal propaganda, siyasal reklam, siyasal halkla

iliskiler ve siyasal kampanyalardan olusmaktadir (Dogan, 2017, s. 33).

1.4.1. Propaganda

Bir bireyin veya grubun diger bireylerin veya gruplarin tutumlarini
bicimlendirmek, kontrol altina almak veya degistirmek igin haberlesme araglarindan
yararlanarak kendi amagclarina uygun hale getirmek icin bilingli yapilan faaliyetlere
propaganda denilmektedir (Qualte, 1980, s. 279). Turk Dil Kurumu (TDK)
(https://sozluk.gov.tr/) propagandayi; bir 6greti, distiince veya inanci baskalarina
tanitmak, benimsetmek ve yaymak amaciyla séz, yazi, gorsel, isitsel vb. yollarla
gerceklestirilen gcalisma, yaymaca olarak tanimlarken Aziz (2007, s. 72), segim
donemlerinde ilgili yasal duzenlemeler cercevesinde Ulke genelinde ydrutilen
propaganda c¢alismalarinda kullanilan ydntem ve tekniklerin timui olarak ifade

etmektedir.

Propaganda ile belli bir amaca hizmet etmek i¢in dnceden segilmis ve
ayiklanmig bilgileri kitlelere kabul ettirmek amaglanmaktadir (Ozkan, 2007, s. 163).
Kamuoyunu etkilemek ve yonlendirmek igin énemli bir ara¢ olan propagandayi
demokratik sistemlerin liderleri de etkin bir sekilde kullanmaktadir (UnalErzen, 2008,
s. 75). Clnku sec¢im kampanyalari déneminde kullanilan propaganda tekniklerinin ve
siyasal iletisim ¢alismalarinin amaca ulasma ve secgimleri kazanmada énemli bir paya
sahiptir (Eraslan & Durur, 2018, s. 196).

Basarili bir propaganda, sahibinin amacina hizmet edebildigi ve onun
isteklerine ulagmasini saglayabildigi oranda basarili kabul edilmektedir. Propaganda,

iktidar elde etmek icin ve baski gruplarinin, iktidar digi olugsumlarin siyasal iktidari
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kendi amaglari dogrultusunda yénlendirmesi igin kullanilan bir aractir. iktidar disi sivil
olusumlar, propaganda ara¢ ve ydntemlerini kullanarak arkalarina aldiklari kitleler ile
siyasal iktidar istedikleri gibi yonlendirebilmekte ve kendi g¢ikarlari dogrultusunda
karar almaya zorlayabilmektedirler (Késeoglu & Al, 2013, s. 107). Kisaca propaganda,

kitleleri manipile etmek icin kullanilan bir ara¢ olarak karsimiza ¢gikmaktadir.

1.4.2. Siyasal Reklamlar

Siyasal reklamlar, siyasal iletisimin édnemli bilesenlerinden olup kampanya
donemlerinde yogun kullaniimaktadir (Dogan, 2017, s. 37). CunkUu se¢menler oy
verirken siyasal parti, adaylar ve politikalar Uzerine bilgiye ihtiyagc duymaktadir.
Siyasal reklamlarda bu bilgiyi dogrudan saglamaktadir (Ozkan, 2015, s. 20). Siyasi
partiler, siyasi kampanyalarinda secmene seslenmek, politikalari ve dusunceleri
hakkinda se¢mene bilgi vermek ve onlari ikna etmek icin siyasal reklamlardan
yararlanmaktadir (Ozkan, 2015, s. 22). Bu kapsamda siyasal reklamlar, segcmenleri

bilgilendirmek ve ikna etmek icin kullanilan siyasal iletisim araglaridir.

Siyasi partiler, reklamlari asagidaki amaglarla kullanmaktadir (Ciftlik¢i, 1996, s. 191):

e Yeni siyasi partiyi, aday! ve vaatleri kamuoyuna sunmak veya yeni kamuoyu
boélumune girmek

o Oy verme gudilerine hitap ederek dar bir kamuoyu boliminin destekledigi
siyasi parti veya adaya genis kitlelerin destegini saglamak

e Siyasi partinin veya adaylarin imajini yaratmak ve hedef kitlenin baghhgini
saglamak

e Siyasi partinin, adaylarin ve vaatlerin 6zelliklerini anlatarak diger tutundurma
cesitlerine ve pazarlama vasitalarina yardimci olmak

¢ Kisisel propaganda ile ulagilamayan kimselere ulasmak

e Onyargilari, yanhs ve olumsuz izlenimleri diizeltmek

e Secmenleri bilgilendirerek egitmek

Siyasal iletisimde reklam calismalarina 6zellikle se¢cim donemlerinde siyasi
partiler ve siyasiler tarafindan; segmeni etkilemek, kendileri hakkinda pozitif
dusuncenin benimsenmesini saglamak, bilgilendirmek, inandirmak ve ikna etmek gibi
amaglarla bagvurulmaktadir (Dursun & Tascioglu, 2023, s. 57). Siyasal reklamlarda
partiler, bireyin ihtiyaclarina vurgu yaparak bu ihtiyaclari kendilerinin giderebilecegi

mesajini vermektedirler (TUzun, 2023, s. 68). Siyasal reklamlarda basariya ulasmak
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icin gerceklik, samimiyet, segmen sorunlarini bilmek ve etkili cozim 6énerileri getirmek

blylk énem arz etmektedir (Ozkan, 2015, s. 25).

Siyasal reklamlar; dncu reklam, rekabet edici reklam ve hatirlatici reklam
olmak uizere lge ayirmak mimkiindir. Oncii reklamda, ilk defa kamuoyuna sunulan
yeni bir fikri, siyasi partiyi veya adayi tanitma ve benimsetme amaci s6z konusudur.
Rekabet edici reklamda ise, siyasi partinin, adaylarin ve vaatlerin rakiplerine gore
farkhliklari ortaya koyulmakta bdylece kamuoyunda secici tercihler olusturulmak
istenmektedir. Hatirlatici reklamlarda, siyasi parti ve adaylar bilinmekte ancak
kamuoyunda bir doyma meydana geldiginden oy hacminde daralma baslar, bu
durumda siyasi parti ve adaylari se¢gmenin zihninde yeniden canlandirma igin
yapilmaktadir (Ciftlikgi, 1996, s. 192).

Reklamlarda, genellikle iktidar partileri yonetimde bulunduklari sirede yapmis
olduklari ve yapmayi dusinduikleri projeleri pozitif bir bakis acisiyla se¢mene
anlatmakta, muhalefet partileri ise projelerin yetersizligine, ¢ok daha iyilerinin
yapilabilecegine ve eksik kalan icraatlara vurgu yaparak negatif sdylemlerle segmene
ulasmaya calistigi gorulmektedir (Dursun & Tascioglu, 2023, s. 58). Bu baglamda
siyasal reklamlar olumlu ve olumsuz olmak Uzere iki ana gruba ayriimaktadir. Olumlu
reklamda, siyasi partinin dnemli icraatlarina, adaylarin gunlik hayatina ve ailesine
bagimhligina yer verilmektedir. Olumsuz reklamlarda ise saldirganlik ve elestiri
bulunmaktadir. Rakip adayin 6zel yasantisinin elestiriimesi veya rakip adaylarin
vaatlerindeki tutarsizliklara dikkat ¢cekilmektedir (Ciftlikgi, 1996, s. 193).

Negatif reklamlar ile aday/parti kamu gtiindemini olustururken ayni zamanda
rakibini kendi gundemiyle de mesgul eder, kargi taraf kendini veya projelerini
anlatmak yerine iddialara yanit vermek durumunda kalabilmektedir. Negatif siyasal
reklamlar, mesaj stratejisine gére dogrudan saldiri, dogrudan karsilastirma ve imali
karsilastirma olmak Uzere Uge ayriimaktadir (Dogan, 2017, s. 45-46). Dogrudan
saldiri siyasal reklam turinde az egitimli insanlarin inanc¢larindan, kanaatlerinden ya
da goruslerinden dondurme ve var olan kanaatin pekismesini saglamaktadir (Devran,
2004, s. 147). Dogrudan kargilagstirma reklamlari hem aday hem de rakibi ele alinarak
birbirlerinin farkliliklarina dikkat gekilmektedir (Dogan, 2017, s. 47). imali karsilastirma

reklamlarinda kendi adaylarinin basarili icraatlarina ve karakteristik 6zelliklerine yer
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verilirken rakiplerden direkt s6z edilmez, se¢men kendisi karsilastirma yapmaktadir
(Devran, 2004, s. 151).

Dinyada siyasal reklamcilik ABD’de ortaya ¢cikmigtir (Topuz, 1991, s. 132).
Harry S. Truman, 1948 cumhurbagkanligi kampanyasinda yarim milyondan fazla el
sikarken, dort yil sonra Dwing D. Eisenhower, TV reklaminin gucunu kullanarak daha
dusuk maliyetle daha ¢ok kisiye ulasmistir. Bu modern anlamda ilk siyasal reklamdir.
ABD’nin ardindan Avrupa’da da siyasal iletisimde televizyon kullaniimaya baslandi.
Siyasal reklam, Avrupa’da ilk kez Fransa’da 1953 vyilindaki yerel segimlerde
uygulanmis ardinda 1956 yilindaki genel segimlerde tUm Ulkede yayilmistir. 1959
yilinda ise ingiltere’deki genel secimlerde uygulandigi goriilmektedir (Dogan, 2017, s.
14-40).

Tarkiye’de ise 1950 yilina kadar CHP'nin tek basina iktidar oldugu tek partili
donemde partiler arasinda herhangi bir rekabet olmadigi igin siyasal reklam
¢alismalarina o dénemde ihtiyag duyulmamis, ¢ok partili siyasal hayatin baslamasi ile
birlikte siyasi partiler arasi rekabet ortaya ¢ikmis ve siyasal iletisim calismalari
yogunluk kazanmistir (Eraslan & Durur, 2018, s. 196). 1983 genel segimlerinde
gazetelerde siyasal reklamlar yayimlanmaya baslanmistir. 2011 genel segimleriyle
birlikte siyasal reklamlarin televizyonlarda yayinlanmasina izin verilmesi internet ve
sosyal medyadaki gelismeler siyasal reklamciligin kapsamini genigletmigtir. 2014
yerel secimlerinde AK Parti'nin kullandigi “Millet Egilmez, Turkiye Yenilmez”
reklaminda Turkiye'ye karsi birtakim mihraplarin hain girisimleri olduguna vurgu
yapiimigtir (Dogan, 2017, s. 42-49).

Siyasal reklam araglarindan bir digeri de dogrudan postamadir. Ulkemizde son
dénemde oldukg¢a yogun kullaniimaktadir. 16 Nisan 2017 referandum sirecinde AK
Parti Genel Bagkani ve Basbakan Binali Yildirim 15 milyon gence, 2017 referandum
strecinde CHP izmir Milletvekili Murat Bakan izmirin kdylerinde yasayan 100 bin
kadin secmene, 7 Haziran 2015 secim slirecinde AK Parti Genel Baskani ve
Bagsbakan Ahmet Davutoglu ilk defa oy kullanacak se¢menlere 6zel mektup
gbndermistir (Dogan, 2017, s. 50).

Bir diger siyasal reklam araci ise telefondur. Ev ve cep telefonlarina adaylarin
ya da parti genel baskaninin kendi sesinden kaydedilmis mesaj dogrudan se¢gmene

iletiimekte, yazilh mesajlar yoluyla da adaylarin ya da partinin faaliyetleri, etkinlikleri
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ve toplantilari hakkinda se¢cmene bilgi veriimektedir (Dogan, 2017, s. 50). Siyasal
kampanya yoneticileri, siyasal reklamlarin icerigini belirleyebilme 6zgurligine sahip
olduklari icin hedef kitleye 6zel farkli reklamlar hazirlanabilmektedir ((")zkan, 2015, s.
22).

1.4.3. Siyasal Halkla iligkiler

Siyasal halkla iligkiler faaliyetlerinde bireyler etken ve toplumsal birer aktordur.
Siyasal iktidarlar, mesruiyet krizleri yasamamalari icin siyasal halkla iligkiler
faaliyetlerini etkin kullanmaktadirlar (Tuzin, 2023, s. 69). Siyasal partiler hem
secmenin beklentilerini hem de kendi yaptiklarini segmene anlatarak siyasal iletisim
halkla iliskiler calismalarini aktif (Dogan, 2020, s. 8) ve stratejik yonetim anlayisiyla
yurdtmelidir (Dogan, 2017, s. 57).

1.4.4. Siyasal Kampanyalar

Siyasal kampanyalar; secimleri kazanmak igin siyasi parti ya da adaylarin
segmeni ikna ederek destegini kazanmak, bir parti ya da aday lehinde segmenin
siyasal tercihte bulunmasini saglamak icin planh ydritlilen siyasal iletisim
faaliyetleridir (Dogan, 2020, s. 9). Temelde, siyasal parti veya adaylarin siyasal
sdylemlerini se¢gmene ulastirma ve kendilerini segmene anlatabilme, segmenin
dikkatini ¢cekme ve onlari vaatlerle ikna ederek yoénetime gelebilmesini saglamak
amaglanmaktadir (Avci, 2015, s. 179). Segmen memnuniyeti saglanirsa bir sonraki

secimde de segmen destedini surdirmeye devam etmektedir (Dogan, 2020, s. 8).

Sec¢im kampanyasi stratejisinde; propaganda, reklam, politik pazarlama ve
siyasal halkla iligkiler arag, yontem ve tekniklerinden yararlanilarak ilgi uyandirmak,
guven olusturmak, ikna etmek ve Ozellikle kararsiz se¢cmeni yonlendirmek
amagclanmaktadir (Avci, 2015, s. 179). Kampanya surecinde dikkat edilmesi gereken
birgcok unsur bulunmaktadir. Siyasi liderin ifadeleri, partinin kurumsal kimligi, parti
binalarinin bulundugu yer, adaylarin 6zgegmigleri gibi birbirinden ¢ok uzak gorunecek
unsurlar bile kimi zaman bir kampanyanin basarili olmasi ya da olmamasinda etkilidir.
Bir diger husus ise segmenin nabzinin iyi tutulmasidir. Dogrudan se¢cmeni tanimak ve
bu kitlenin neyi, ne zaman, nasil, hangi sekilde ve nigin istedigini bilmek gereklidir
(Akinci Vural & Bat, 2009, s. 2768). Ayrica segim kampanyasinda etkili bir hikaye

anlatilarak siyasal iletisim basariya ulasabilmektedir. Bu hikayede kesinlikle bir fikir
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bulunmali, insanlar bu fikrin c¢evresinde toplanmali, pesinden gitmeli, o fikri
savunmaktan mutlu ve gururlu olmaldir. Bununla birlikte secim kampanyasinin
basariya ulagabilmesi guclu bir stratejinin geligtiriimesiyle mumkundir. Kampanya
“Secmen bizi neden tercih etsin” sorusuna yanit vermeli, parti/adayin digerlerinden
ayrilan ozellikleri 6n planda tutulmalidir. Boylelikle se¢gmeni ikna edebilmesi daha
yuksektir (Ozkan, 2015, s. 18-26). Basarili bir siyasal kampanyada mesajin strekli
tekrar edilmesi, sdylem ve goérintinidn batinlik icerisinde sunulmasi, sembol veya
simgelerden faydalaniimasi, zamanlamanin dogru yapilmasi ve buna uyumun
saglanmasi, sureklilik ifade edecek bir kampanya slrecinin olusturulmasi
gerekmektedir (Akinci Vural & Bat, 2009, s. 2768).

Siyasal kampanyalar siyasal iletisimde 6zellikle secim slirecinde dort temel
amagcta gerceklesmektedir. Bunlardan biri, siyasi parti ya da aday lehinde bir karara
sahip secmenin bu kararini pekistirmek, digeri karasiz se¢gmenin parti ya da aday
lehinde bir karar vermesini saglamak, Ug¢inclUsu karsi parti ya da adaya yonelik bir
karar vermig olan segmenleri etkileyerek bu kararlarini degistirmeleri saglamak, son
olarak ise se¢men mobilizasyonu ile se¢cmenlerin sandiga giderek oy vermelerini
saglamaktir (Dogan, 2017, s. 36). Siyasal kampanyalar, se¢cmeni etkileyerek bir siyasi

parti ya da aday lehinde se¢gmenin oy kullanmasini saglamak amaglanmaktadir.

Siyasi kampanyalar asagida yer alan niteliklere sahip olmaldir (Mcquail &
Windahl, 1997, s. 214):
o Kollektif, 6rgtll bir kaynaga sahip olma
e Amaca yonelik olma, ¢ok acgik belirlenebilen bazi amaglar tarafindan
yonlendirilir olma
e Kamusal olarak nitelendirilebilmesi

e Amaclara bagli olarak belirli gruplara veya genis kamuya yoneltiimesi
Bunlarin yani sira; siyasal iletisim kampanyalari, toplumun kultirel degerlerini
tasimall ve inanglariyla uyumlu olmali aksi takdir de ikna ediciligi, gergekligi, kabul

edilebilirligi s6z konusu olamaz (Ozkan, 2015, s. 10).

Siyasal iletisim kampanyalarinda, kitle iletisim araclarindan

faydalaniimaktadir. Ornegin radyoyu siyasi kampanyalarda ilk kez kullanan ABD
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Devlet Bagkani Warren Harding, ardindan ise Cavin Coolidje’dir.1928e gelindiginde
ABD’de 200 radyo istasyonu kurulmusgtur. Cumhuriyetgi Parti adayi Hoover, tarim ve
is cevrelerine ulasmak igin radyoyu etkin bir sekilde kullanarak 48 eyaletin 40’inda
secimi kazandi. Bu bagarida radyo 6nemli bir yere sahiptir (Topuz, 1991, s. 132).
2000’li yillardan itibaren ise siyasal kampanyalar internet Uzerinden ve yeni nesil
medya ortamlari araciligiyla gerceklesti. Yeni medya ortamlari araciliiyla hayata
gegirilen ilk siyasal iletisim kampanyasi 2008 ABD Baskanlik secimleridir. Hliseyin
Barack Obama s6z konusu segimlerde sosyal medyayi etkin kullanarak ABD’nin 44.
Baskani oldu (Genel, 2019, s. 65-76). 1960’ yillarda ise Kennedy’nin televizyon ile
yaptigi siyasal iletisim kampanyasi, Trump’in “Make America Great Again” slogani ile
yaptigi siyasal kampanya calismalari karsilastirildiinda Trump’in internet ve sosyal
medyayi daha aktif kullandigi goéze carpmaktadir (Eksi, 2020, s. 5). Bu da Trump’in
secmen kitlesiyle daha fazla etkilesimde olmasini saglamistir. Sadece segim
kampanyalari surecinde degil segim oncesi ve sonrasinda da internet dolayisiyla yeni
medya teknolojileri aktif kullaniimaktadir (Caglar & Kokla, 2017, s. 154). Segim
kampanyalarinin sonrasinda bilgi paylasimini sidrdirmek ve motivasyonu canli

tutmak igin hedef kitleye ydnelik etkilesim strdurilmelidir (Eksi, 2020, s. 4).

Siyasal kampanyalar, sec¢im slreclerinde se¢menin siyasal tercihini
etkilemeye, segmeni ikna etmeye yonelik yurutulen faaliyetlerdir (Dogan, 2017, s. 68).
Tarkiye’nin ilk siyasal kampanya ¢alismalari ise 1950 segimlerinde Demokrat Parti’nin
yurattigu calismalaridir. Mimar Selguk Milar tarafindan tasarimi yapilan, iginde buyuk
bir elin bulundugu “Yeter S6z Milletindir.” slogani bu déneme ve Turk siyasal hayatina
damga vurmustur (Eksi, 2020, s. 14). Turkiye'de 1950 yilinda yapilan ilk ¢ok partili
secimde, radyo tek yaygin kitle iletisim araci oldugu icin, siyasal partiler segim
kampanyalarinda radyoyu en etkili iletisim yontemi olarak kullandilar (Ozkan, 2007, s.
221). Radyo sayesinde farkli bolgelerde yasayan, farkli sartlara sahip se¢gmenlere
partinin kampanya mesajlar iletilmistir (Eksi, 2020, s. 16). Bununla birlikte siyasal
mesajlari barindiran afislerde siyasal iletisim araci olarak bu dénemde kullaniimistir
(Ozkan, 2007, s. 221).

Demokrasinin gelismesinde, demokratik bilincin olusmasinda, se¢cme ve

secilme siyasal deneyimin kazaniimasinda yerel secimler 6nem arz etmektedir. Bu

kapsamda siyasi partiler Ulke yonetimine ydnelik genel politikalar, yerele yonelik ise
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dzel uygulamalar faaliyete gegirmeye calismaktadir. Ulkemizde yerel secimler ile
genel secimler arasinda glven dizeyi baglaminda bir iliski s6z konusudur. Genellikle
yerel secimler, genel secimlerden sonra yapildigindan bir ¢esit secmenin desteginin
devamhhgi agisindan bir nevi givenoyu niteligindedir. Se¢gmen belediye baskaninin
hizmet ve dederlendirmesinden memnun kaldiginda bunun karsihgi olarak genel
secimlerde de ayni partiyi destekleyebilmekte, memnun olmadiginda ise genel
secimlerde partiye verdigi destedi cekebilmektedir. Bu kapsamda memnuniyet
segcmen davranisinin tekrarini saglamaktadir. Muhalefet partileri icinde yerelde
yuritilen siyasal iletisim faaliyetleri énemlidir. Se¢menle iletisim halinde olma,
secmenin sorun ve beklentilerini surekli gindeme tasima, segmenle etkili bag kurma,
rakip iktidar partisinin hatalarini da kazanima gevrilmesi muhalefet partisinin kazanim
elde etmesini saglayacaktir (Dogan, 2020, s. 5-8). Bu baglamda, yerel secimler
demokrasinin gelismesi ve segmen davranisinin sekillenmesinde 6nemli bir rol

oynamaktadir.

Siyasal kampanya slresinde olusturulan siyasal iletisim faaliyetleriyle segmen
mobilizasyonu olarak ifade edilen segmenin sandik bagina giderek oy kullanmasi
saglanmaktadir (Dogan, 2020, s. 5). Mesajin kime verilecegi, hangi zaman diliminde
verilecegi, ne kadar surecegi, bu mesaja neden ihtiyac duyuldugu, hangi yontem
kullanilarak mesajin verilecegi ve nasil bir etki ile mesaj verilecegi belirlenmelidir
(Adiglzel, 2021, s. 64). Siyasi partiler se¢cim slrecinde segmen mobilizasyonunun
saglanmasi igin 6zel mesaj stratejisi gelistirmektedir. Buna 6rnek olarak Turkiye'de
2015 genel segimlerinde CHP’nin “Gelin Oy Verin Gitsinler’ seklindeki mesaj strateji
verilebilir. Bu mesaj stratejileri segmen gruplarinin 6zeliklerine goére hazirlanmalidir.
Siyasal iletisim faaliyetlerini yerel dizeyde etkili uygulayan siyasi partiler ve adaylar
daha basarili olmaktadir (Dogan, 2020, s. 5-15).

1987 secimleri dncesi siyasi yasakllar arasinda bulunan ve Turk siyasal
hayatina damga vurmus Necmettin Erbakan, Stleyman Demirel, Alparslan Tlrkes,
Bllent Ecevit gibi liderlerin yasagi kalkmis, siyaset sahnesine geri dénmuslerdir.
ANAP’In “¢cag athyoruz” sloganina karsi, SHP’nin reklam ajansi Yorum Ajans’in “Bes
yil daha bir limon gibi sikilmaya glctintiz var mi?” slogani blyuk etki yaratmistir (Eksi,
2020, s. 24). Siyasi rakibin yénetim bigimine iliskin davranis veya yetkinliklerindeki

zayifliklar kitlelere yaymayi amaglayan negatif kampanyalarda; siyasi aktorler,
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Ozellikle se¢im kampanya sirecinde rakiplerin 6ne strdigu argiimanlardaki ¢eligki ve
eksiklere deginmektedir (Lilleker, 2013, s. 171).

Secmenin siyasal kampanya surecinde bilgi kaynagdr medyadir. Siyasi
partilerin ya da adaylarin faaliyetleri, vaatleri ve projeleri se¢cmen tarafindan
cogunlukla medyadan takip edilmektedir. Bu sebepten dolayi medya yénetimi oldukca
onemlidir. Bununla birlikte politikacilarin kisisel ve siyasal partinin kurumsal imajinin
orgutsel amaclara uygun olmasi; parti ici iletisimin, aidiyet ve bagin gucla bir sekilde
saglanmasi, se¢cmenin karar verme surecinde ihtiyac duydugu bilginin segcmene
sunulmasi gereklidir (Dogan, 2017, s. 57). Eski Yunan’da siyasi aktorlerin halki
bilgilendirmek, tutum ve davranis degisikligi yaratmak istediklerinde halki agora adi
verilen meydanlarda toplamasi gibi seyler glinimiizde dnemini yitirmis olup iginde
bulundugumuz dijital cagda parti liderleri tarafindan verilmek istenen mesajlar artik
kitle iletisim araglari ile secmen kitlesine kolayca iletilebilmektedir (Guler, 2016, s. 9).
Televizyon kullanim kolayhgi ve takip yogunlugu bakimindan en ¢ok tercih edilen
iletisim aracidir (Késeoglu & Al, 2013, s. 108). Televizyonun, 1968 yilinda yayin
hayatina baglamasinin ardindan, 1977 yilinda siyasi partilerin siyasal iletisim araci
olmus, boylece siyasiler genis kitlelere ulasabilmistir (Eksi, 2020, s. 18). Baskan
adaylarinin televizyonda tartismalarda verdikleri mesajlar, segim kampanyasi
boyunca verdikleri mesajlardan daha etkilidir. Bir aday anketlerde énde olsa dahi
televizyondaki performansi begenilmediginde destek kaybettigi gorulmektedir
(Késeoglu & Al, 2013, s. 108). 1995 genel secimlerine gelindiginde ise Turkiye'de
siyasal partilerin 6zel televizyon ve radyolarda reklam yayinlamasi yasaklanmis,
kampanya surecinde basili materyaller ile liderlerin miting ve cesitli programlari kayit

altina alinarak segim blrolarinda vatandasa izletiimistir (Dogan, 2017, s. 42).

Turkiye, 2000'li yillarin basindan itibaren siyasal iletisim yonetiminin, etkili
secim kampanyalarinin segmen Uzerindeki etkisini bizzat deneyimleyerek 6grendi.
Adalet ve Kalkinma Partisinin Ust Uste oylarini artirarak iktidar olmasinda hig suphesiz
ki yuratulen etkili ve basarili siyasal iletisim kampanyalari yer almaktadir. Segmene
bir hikdye insa ederek “Yeni Turkiye” fikri etrafinda se¢gmeni toplamayi basarmis

bunun karsiligi segim sonuglarinda yansimistir (Ozkan, 2015, s. 26).
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2002 yihnda Geng Parti ile siyasete bagslayan Cem Uzan’in segim surecinde
reklamci Ali Taran ve ajansiyla yurattugu profesyonel se¢cim kampanyalari, yeni bir
parti olmalarina ragmen hizli yukselis saglamis, farklh bir lider imaji yaratiimigtir.
Uzan’in siyasal kampanyasinda halkla tokalasmasi, onlara dokunmasi yluz ylize
iletisim calismalarinin 6n planda tutuldugunu géstermektedir (Eksi, 2020, s. 26). Cem
Uzan ile Turk siyasi tarihine ¢ok hizl giris yapan Geng Parti, kisa stire de biylk basari
kazanmistir. Secimlerde kullanilan dile bakildiginda kisa ve net climleler dikkat
cekmektedir. Ornegin “Mazot 1 TL olacak” acgiklamasi segmende buylk etki
yaratmistir (Adiglzel, 2021, s. 110).

Geng Parti'nin 2002 segimlerinde kullandigi bazi vaatler su sekildedir: (Eksi,
2020, s. 26)

e Ezilenler iktidar olacak

o Herissize 350 YTL maas

e 0SS ve harglara son verecegiz

e (Gidada KDV kalkacak

e Findik 8 YTL olacak

e Mazot 1 YTL olacak

Her siyasetci iktidar olabilmek icin diguncesini, ideolojisini belirli bir kesime
kabul ettirme ¢abasi icerisindedir. SOylem duzeyinde kalip sahada karsiligi olmayan
higbir distince, gorus veya ideoloji basarili olamaz (Genel, 2019, s. 35). Bu nedenle
se¢gmene vaat edilenler s6zde kalmamali, eyleme ddénismelidir. Basariya ancak bu

sekilde ulasmak miamkunddr.

Tarkiye’de dzellikle 2000’li yillarda se¢im dénemlerinde siyasetgiler ve siyasi
parti Uyeleri tarafindan yeni medya mecralari kullanilmaya baglanmistir. Ulkemizde 3
Kasim 2002 genel segimlerinde yeni medya tabanli ilk siyasal iletisim kampanyasini
Geng¢ Parti (GP) ve lideri Cem Uzan yapmistir. Sahibi oldugu Telsim firmasi
araciligiyla 6zellikle geng segmene kisa mesaj gondererek siyasal tabani bulunmasa
dahi %8’lik oy alarak 6nemli bir basari elde etmistir. 2002 secimlerinden sonra iktidara
gelen AK Parti ve lideri Recep Tayyip Erdogan da yeni medyay etkin kullanmistir.
Diger partilerin de bu sisteme entegre olmasiyla siyasetin dijitale egrildigini sOylemek
mamkundir (Genel, 2019, s. 66-76). 2001 yilinda kurulan Ak Parti, 2002 genel
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secimlerinde tek basina iktidar olmustur. Geleneksel ydntemlerin yani sira cep
telefonu ve internet gibi iletisim teknolojileri de kullaniimig, mitinglerde goérsellere yer
verilmigtir (Dogan, 2017, s. 42).

GunUmuzde, yeni medya/sosyal medyayl siyasal kampanyalarda
kullanmayan parti ve adaylarin basarili olmalari ¢ok azdir. Turkiye’de yapilan 2009
yerel secimleri, 2015 genel secimleri, 2014 Cumhurbagskanhgi secimi ve 2019 yerel
secimlerinde yeni medya merkezli siyasal iletisim kampanyalarinin etkin kullanildigi
gorilmektedir. Bunun nedenlerinden biri ise gen¢ se¢menin fazla olmasi ve
vakitlerinin gocugunu internette gegirmeleridir (Genel, 2019, s. 66-78). Geng segcmeni

etkilemek igin ise kisa igeriklere ve gorsellere kullaniimalidir (Ozkan, 2015, s. 19-20).

1.5. Siyasal iletisimin Temel Aktorleri

Siyasal iletisimde iki 6nemli aktér bulunmakta; bunlar siyasetci ve halk yani
secmendir. Bu aktorler arasindaki iliski duzeyi ve hizi beraberinde yeni aktorleri
getirmis olsa da diger aktorler bu iki yapi etrafinda sekillenmistir (Adiglzel, 2021, s.
84). S6z konusu siyasal aktorler; sdylem, rittiel, sembol vb. gibi unsurlarla siyasal

iletisimin icerisinde yer almaktadir (Dogan, 2017, s. 26).

1.5.1. Hukiimet

Hukumet, Ulkenin yonetimini elinde tutan, devletin organlarini sevk ve idare
eden yapidir. Demokratik Ulkelerde secgimle isbasina gelmekteler ve siyasi iletisim
araclarini daha etkin bir sekilde bilgilendirme, mesaj verme, ikna igin kullanirlarken
demokratik olmayan Ulkelerde ise atama veya goéreviendirme ile igbasina goéreve
gelinmekte olup siyasal iletisim propaganda ve tahakkim stratejisi diuzleminde
kullaniimaktadir (Dogan, 2017, s. 27). En blylk siyasal aktor devlet bagkani ya da
cumhurbagkanidir. Bu mertebe toplumun geneline hitap etmektedir. Bu yapinin
verece@i siyasal mesajlar, alacagi kararlar tim Ulkeyi ve toplumu yakindan
ilgilendirmekte, verecek mesajlar Ulke gelecegini yakindan ilgilendirmektedir.
Dolayisiyla siyasal iletisim teknikleri ve uygulama yodntemleri ¢ok iyi kullaniimalidir
(Adiguzel, 2021, s. 85). Bu kapsamda, siyasal iletisim araclari hikimetlerin halkin

destegini almak, halk Gzerinde kontrol kurmak igin kullanabilecekleri gli¢ll bir aragtir.
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HukOmetlerin uyguladigi siyasal iletisim faaliyetlerinin en gtizel érneklerinden
biri “ulusa seslenis” programlardir. Ulkemizde Turgut Ozal'in bagbakanhgi déneminde
19842'te “icraatin Igerisinden” adiyla baslayan programlar sonraki hiikiimetlerde
‘Ulusa Seslenis” adini aldi. Ak Parti Genel Baskani Recep Tayyip Erdogan’in
basbakanhgi doneminde “Millete Hizmet Yolunda” Ahmet Davutoglu'nun
basbakanhdi déneminde ise “Yeni Tlrkiye Yolunda” adiyla devam eden programlarda
yapilan hizmetler ve cesitli konularda vatandaslara bilgiler verilmistir (Dogan, 2017, s.
27).

1.5.2. Se¢men

Secmen, bir Ulke vatandasi olmanin kendisine sagladigi bir hak ve goérev
olarak o ulkede yonetici kadronun belirlenmesi icin ilgili secimlere katilabilecek kisidir
(Gllmen, 1979, s. 18). Siyasal davranista bulunarak siyasal sistemin icerisinde yer
alan secmenler, siyasal iletisimin énemli aktorleri arasindadir (Dogan, 2017, s. 33).
Ayni zamanda secmen, ulkeyi ya da kenti yonetenleri secerek demokrasinin 6znesi
durumundadir (Dogan, 2020, s. 3). Bu baglamda, segmen bir Ulkenin gelecegini

belirleme hakkina sahip olan kisidir.

Segmenler; rasyonel karar alma slreci cercevesinde cikarci segmen,
umursamaz sec¢men, kararli segmen, degisime acilk segcmen seklinde de
siniflandiriimaktadir (Boyraz & Erdem, 2015, s. 71).

e Cikarci segmen, kararlarinda sec¢im sonucunda elde edecegi bireysel
menfaatleri on plandadir. Kilturel faktorlere aykiri kararlar almaktan kaginan,
sosyal grup ¢ikarlarina da en fazla énem veren, siyasal 6rgitten ve medyadan
gelen bilgilendirmeye kapalidir.

¢ Umursamaz se¢men, rasyonellikten en uzak, parti aidiyeti en zayif segcmen
grubudur. Sosyal grup cikarlarini ve sec¢im sonrasi elde edecegi bireysel
menfaatleri Snemsememekte, kiltlrel faktorlerin etkisinde kalmamaktadir.

o Kararli segmen, parti aidiyeti en guglu, rasyonel kararlar almada en istekli
gruptur. Bireysel menfaatlerini Gnemsemeyen, kulturel ve sosyal faktorlerden
en fazla etkilenen, sosyal grup cikarlarini gézetmeyen, bilgilendiriimeye
kapall, medya gidimine girme (medyadan etkilenme) olasiigi en zayif

se¢cmenlerdir.
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o Degisime acik se¢cmen, rasyonel kararlar almada istekli, bilgilendiriimeye en
acik, medyadan etkilenme olasiligi en yuksektir. Bu segmenlerin parti aidiyeti

olmakla birlikte, cok gugclu degildir.

1.5.3. Siyasal Pazarlama

Pazarlamada amag bir Urlind satmak, tanitmak ve bundan kazang elde etmek
iken siyasal pazarlamada bir adayi tanitmak, disinceyi toplumda yayginlastirmak ve
siyasi oy getirisi saglamaktir (Eraslan & Durur, 2018, s. 200). Siyasal pazarlama, bir
adayin diger adaylardan farkli olarak segmenin géziinde daha degerli bir konumda
olmasini saglamaktir. Bunun iginde bilgi ve eylem organizasyonu butinlugu olmasi
gerekmektedir. Ayrica siyaset pazarlama galismalarinda adaylarin hedef kitlesine
uygun yontem belirlemesi, hedefe gore planlama yapilmasi basariya giden yolda
blylk dnem arz etmektedir. ilk olarak 1936 yilinda ABD’de Frank Delono Roosvelt'in
secim kampanyas! ardindan 1945 yilinda Fransa'da Jean Lecanuet tarafindan
yuritilen siyasi kampanyalar, siyasetin pazarlama ruhunu olarak ifade edilmektedir
(Adiguizel, 2021, s. 79).

1.5.4. Diger Aktorler

Onemli aktérler arasinda yer alan bir yapi da siyasal partilerdir. Hemen hemen
tim yonetim sekillerinde bulunmakta olup 6zellikle alt kollariyla (genglik kollari, kadin
kollar, engelliler masasi, mahalle bagkanlari vb.) siyasal iletisim konusunda énemli
calismalar yurutmektedir. Bir diger aktor ise yerel yonetimlerdir. Devletin halka en
yakin kurumu ve buyuk butcelere sahip olan yerel yonetimler, siyaset arenasinda
onemli calismalar yuriutmektedir. Yerel secimlerde sadece belediye bagkanlar degil
meclis Uyeleri de secilmekte ve siyasal iletisim dnemli aktorlerinden birini de meclis
Uyeleri olugturmaktadir. Siyasal iletisimin figlranlari arasinda yer alan bir diger aktor
ise kent konseyleridir. il ve ilgelerde segimle is basina gelmekte ve sadece kanunlar
Uzerinde varligi bulunmaktadir. Siyasette son yillarda etkisi strekli artan muhtarlarda
bir diger dnemli aktorler arasindadir. Dil ve vicdan harriyeti ile fikir hrriyetinin 6zgurce
dile getirildigi sivil toplum orgutleri de Ulke demokrasisi i¢cin dnemli bir deger, siyasal
iletisiminde aktérl olarak yer almaktadir. Baski gruplari da Gilkeden Ulkeye, bélgeden
bdlgeye farklilik gosterse de siyasal iletisimin aktérleri arasinda bulunmaktadir. Bazi
Ulkelerde baski gruplari siyasal partilerken bazi Ulkelerde bir grup aile bireyleridir.

Gelismis Ulkelerde genelde ekonomik baski gruplari aktif iken gelismemis llkelerde
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insanlar baski gruplari olarak siyaset yaptigi gérulmektedir (Adigizel, 2021, s. 89).
Bir diger aktdr ise medyadir. Medya, yayinladiklari haber ve programlar, sunduklari
bilgiler ile segmenin siyasal davraniginin sekillenmesinde énemli rol oynamaktadir
(Dogan, 2017, s. 33). Siyasal sistemin tim aktorleri sosyal medyay! aktif
kullanmaktadir. Sosyal kalkisma hareketleri ve kolektif tepkilerin temelleri sosyal
medyadan atilmakta ve taraftar toplanmaktadir. Diger taraftan yoneticilerin buyuk bir
cogunlugu siyasal mesajlarini ve faaliyetlerini bu alan araciliiyla duyurmasi ve
tepkilerini yine bu alan Gzerinden toplaniyor olmasi, sosyal medyanin ne kadar 6nemli
bir siyasal iletisim ve propaganda araci haline geldiginin énemli bir gdstergesidir
(Késeoglu & Al, 2013, s. 121).

1.6. Segmen ve ikna Siireci

Karar verme; beklentiler, ihtiyaglar ve duygular dogrultusunda birgok secenek
arasindan birinin secilmesidir. Bu, segme isleminin dn asamasini olusturmaktadir.
Karar verme surecini Zeleny, karar dncesi, karar verme ve karar sonrasi olmak Uzere
Uc sekilde siniflandirmaktadir. Karar Oncesi asamasi, amaglar ve alternatifler
belirlenerek baslanmakta bu sireci isletecek enformasyonla devam etmekte olup
alternatiflerin degerlendiriimesi genellikle sistematik olmakta, karar veren birey
mevcut alternatifler arasinda birini se¢gmektedir. Karar verme asamasinda segmen,
alternatifler arasindan siyasi bilgi, siyasal kilttr ve beklentilerine en uygun siyasi parti
ya da adayi belirleyerek sandik basina gider ve oyunu kullanir. Karar sonrasi
asamada ise, sandikta oy verdigi/siyasal tercihte bulundugu siyasi parti/adayin
hizmetlerini, icraatlarini, vaatlerini vb. yerine getirmesiyle ilgili degerlendirmede
bulunarak bir sonraki se¢imin karar dncesi asamasinin alt yapisini olugsturmaktadir
(Dogan, 2017, s. 107-108). Secmenin karar vermesinde siyasal partinin ikna
faaliyetleri, bireysel ve toplumsal nitelikleri de énem arz etmektedir (Dogan, 2020, s.
4).

Siyasal iktidari elde etmek icin segmeni ikna etmek gerekir. Segmen ikna
etmek icin ise kendini ¢ok iyi segmene anlatip tanitmak, kitle iletisim araglarini dogru
kullanip mesajlari hedef kitleye bagarili bir sekilde iletmekten gegmektedir (Ozkan,
2007, s. 142). Anik (2016, s. 59), ikna slrecinin ilgi, dikkat, kavrama, kabul ya da ret,
kaydetme ya da saklama ve hareket, davranig ve eylem olmak Uzere alti agamada

gergeklestigini belirtmektedir. ilk asamada énemli olan iletinin hedef kitlenin ilgisini
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cekmesini saglamaktir. Aksi takdirde iknanin gerceklesmesi miimkin degildir. ikinci
asamada, iletiye dikkat edilmesini saglamaktir. Burada ¢ok sayida kisiyi uyarmak ya
da onlar tarafindan tercih edilmeyi saglama hedeflenmektedir. Bir diger asamasi ise
kavramadir. iletinin  hedef kitle tarafindan kavranmasi ikna sirecinin
gerceklesmesinde Onemlidir. Dordincli asamada ise igerigin kabul ya da
reddedilmesi bulunmaktadir. Besinci asamada, bir dnceki asamada alinan kanaat
dogrultusunda yeni bir karar ya da tutumun bigimlenmesi s6z konusudur. Burada
sureklilik Gnemlidir. Son asamada ise harekettir. Bir eylem, davranis ya da tepki ortaya

konarak bir davranis meydana gelmektedir.

Segmen davranislari géz 6niinde bulundurularak ikna calismalarinin hangi
eksende olmasi ve nelere dikkat edilmesi gerektigi Uzerinde durulan ve ilk olarak ABD
secim calismalarinda kullanilan Canvassing tekniginde, partilerin ve adaylarin
secmen davraniglari incelenerek secmenin nasil harekete gecirilebilecegine
deginilmektedir (Adigiizel, 2021, s. 81). ikna calismalarinda, éncelikle segmenin bir
siyasi parti ya da adaya oy vermesi, ardindan bunlara karsi olumlu tutum gelistirmesi

ve gelecek donemlerde tekrar oy verilmesi amaclanmaktadir (Dogan, 2017, s. 112).

1.7. Siyasal Davranisi Etkileyen Faktorler

Yonetimler, varliklarini surdirebilmek icin bireylerin siyasal goérus ve
davraniglarini sekillendirmeye galismaktadir (UnalErzen & Eroglu Yalin, 2011, s. 53).
Secmen, siyasal davranis ile ilgili karar vermeden Once siyasi parti veya adaylar
arasinda analiz ve degerlendirme yaparak ikna olmakta ve karar vermektedir (Dogan,
2017, s. 109).

Siyasal davranis kaliplarini su sekilde tanimlamak mimktndur (Gulmen, 1979, s. 11):

e Siyasal orgutlerde caligsma=siyasi parti veya baski gruplarinda ve segim
kampanyasinda faaliyet gosterme

e Siyasal orgutlere Uye olma

e Siyasal oOrgutleri destekleme= zaman zaman cgalisma, toplantilara katiima,
maddi yardimda bulunma

e Siyasal goris sahibi olma= okuyup bilgilenme, tartismalara katilma, haber
kaynaklarini izleme,

e Oyverme
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Siyasal davranisi etkileyen birgcok faktér bulunmaktadir. Dogan (2017, s. 88-
96), bunlar demografik, sosyal iligkiler ve aragsal faktorler olmak Uzere Ug¢ gruba
ayirmaktadir. Demografik faktérler: yas, cinsiyet, egitim, gelir durumu, meslek,
yerlesim yeri, medeni durum ve din, sosyal iligkiler faktorleri; siyasal parti, aile, baski
gruplari ve sivil toplum kuruluslari, aragsal faktorler ise lider, aday, medya, kamuoyu

arastirmalardir.

Birey, secmen olarak siyasal davranisa iliskin karar verirken éncelikle siyasal
kimligi, rasyonel beklentileri, aday, siyasal kampanya, sosyal iliski gruplari vb. g6z
onltinde bulundurur (Dogan, 2020, s. 4). Siyasi partinin durusu, ideolojik gérisu ve
yakin ¢evrenin yonlendirmesiyle siyasal tercihte bulunan segmende duygusal baglilik
s6z konusudur. Duygusal baglilik; segcmenin adayin dis gorindsini var olan veya
gosterilen, yansitilan kisisel nitelikleri ile vasiflarini; iletisim kompetanhgini (hitabet ve
retorik), goriintilenen, hamledilen ya da vadedilen performanslarini dikkate alarak
siyasal tercihte bulunmasidir. Duygusal faktorlerin etkisiyle siyasal tercihte bulunan
segcmen sayisi azdir. Genellikle se¢cmenlerin tercihinde aragsal baglilik etkin rol
oynamaktadir. Aragsal baglilik segmenin siyasal tercihinde; akil, zeka, biling, mantik
ve muhakeme ile igletilen irade beyani etkilidir. Burada kisisel menfaat, ayricalik,
imtiyaz saglama, kendini gergeklestirme, arzusunu tatmin, kariyer firsati yakalama,
toplumsal statli ve prestij edinme gibi birgcok faktér 6n plana ¢ikmaktadir. Bazi segmen
kitlesi icin hayat pahalilidi, bazilari i¢in issizlik, terér, ahlaki yozlasma sorunlarindan
kurtulmak hedeflenmektedir. Bu noktada da en fazla hangi siyasi parti ve siyasi kiginin
bunlar i¢in arag olabilecegine se¢gmen inaniyorsa tercihini o ydonde yapmaktadir (Anik,

2023, s. 6-7). Bunu da aragsal bagliliga bir 6érnek olarak vermek mimkundur.

Segmenler oy verirken partinin 6zelliklerinin yani sira partide yer alan isimlere
de bakmaktadir. Ayrica siyasi donanim, kisilik 6zellikleri ve enerjisi de dikkat edilen
nitelikler arasinda yer almaktadir (UnalErzen, 2008, s. 76). Bir ingiliz siyasetginin
anlattigina gore, insanlar eskiden halk toplantilarini sevmektedir. Cunku biri tuhaf bir
soru sordugunda, muhatabi olan politikacinin sorulan soru kargisinda terleyip
terlemedigini gorebiliyorlardir. Televizyon aracihigiyla kurulan iletisimde ise herkes
roline glzelce c¢alismis durumdadir. Hazirhkhi  olmak, siyasal iletisimde
“profesyonelligin” bir parcasi goriilse de halk yine de lider adaylarinin hangi

durumlarda terleyip terlemedigini gérmek istemektedir (Lilleker, 2013, s. 20). Bdylece
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segmen, adayin hazirliksiz yakalandiginda nasil tepki verdigini gérme imkani

yakalamakta ve aday hakkinda olumlu ya da olumsuz bir fikre sahip olabilmektedir.

Yerel secimlerde se¢menin tercihinde; aday faktdru, konu/yerel sorun faktord,
belediye baskaninin kadrosu ve ekibi gibi unsurlar etkilidir. Yerel se¢cimde, segmen
rasyonel bir yaklasimla kendisine daha fazla yararli olacak kendi amaglarini
gerceklestirebilecek ya da ¢ikarlarina hizmet edebilecek adaylara yonelebilmekte, bir
onceki secimde kullandigi siyasal tercihlerden farkli bir siyasal davranis
gosterebilmektedir. Bu kapsamda siyasal partiler kampanya sirecinde kente 6zgu
projeler ve vaatler hazirlayarak segmenleri ikna etmeye c¢alismakta, adaylar ise yeni
iletisim teknolojilerini etkin sekilde kullanarak basta geng segcmenler olmak tzere farkl

se¢cmen grubuna ulagsmayi hedeflemektedir (Dogan, 2020, s. 12-15).

1.8. Se¢men Tercihinde imaj Faktérii

imaj yaratimi, secmende aday hakkinda olumlu bir algi olusturarak adayi
basariya ulastirmaktir. Siyasetciler, siyasetin bir imaj yaratma ve bu imaji insanlara
kabul ettirme sanati olduguna inanirlar. Bllent Ecevit'in “Halk¢l” ve “Karaoglan”,
Sitleyman Demirel “Fotr Sapkali” ve “Baba” imajlari uzun bir slrecin sonunda
olusmustur (UnalErzen, 2008, s. 75-78).

Siyasal iletisim surecinde, siyasi parti ve adaylar segmeni etkilemek ve kendi
taraflarindan yana bir tercihte bulunulmasini saglamak igin gesitli arag ve yontemler
tercih etmektedir. Bunlari yazili, gbrsel ve isitsel araglar ve ylz ylze iletisim olmak
Uzere U¢ temel grupta ele almak mUmkindir. Yazili araglar kapsaminda; gazete,
dergi, brogur, el kitapgigi, el ilanlari, afis, mektup, billten ve deplianlar kullanilirken
gorsel-isitsel araclardan ise televizyon, radyo, internet ve sosyal medya tercih
edilmektedir. YUz yuze iletisimde ise konusma, jest ve mimikler, gorinds, giyim tarzi
daha etkili ve inandirici bir iletisim saglamakta dolayisiyla segmende olumlu bir imaj
yaratmaktadir (Dogan, 2017, s. 64-68). Amerika’da baskan adayi Bill Clinton’in bir
ulusal televizyonda saksafon c¢almasi, Rus Cumhurbaskani Yeltsin’in Gnli bir pop
miizik grubuyla kasik oynamasi, ingiltere Bagbakani Tony Blair'in aile odakli
siyasetten uzak bir program olan Des O’Connor Tonight adli programa katilmasi bir
imaj caligmasidir (Lilleker, 2013, s. 27). Yaratilan imaj ile kigilik ozellikleri tutarsiz

oldugunda, bu durum hedef kitlede sliphe yaratabilmekle birlikte samimi ve dogal da
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gelmemektedir (UnalErzen, 2008, s. 79). Basarili siyasal imaj igin gerekli (ic asama
su sekildedir (Bennett, 2000, s. 163-164):
e Secim surecinde segmenler igin siyasal konular hakkinda basit tema ve mesaj
secmek
o Rakip parti veya adaylardan daha dikkat ¢ekici, ¢carpici mesajlar, siyasal
kampanyalar hazirlayarak bunlarin bitln iletisim arac ve kanallariyla iletmek
¢ Hazirlanan siyasal kampanya mesajlarinin segmen tarafindan givenilir mesaj

seklinde algilanmasini saglamak

Aday imajinda; kentin sorunlarina hakim olmasi, gulvenilirlik, temsil
yeteneginin bulunmasi, yonetim kabiliyetinin bulunmasi se¢men igin 6nem teskil eder.
Secimin tlrd ne olursa olsun siyasal iletisim yerelden baslar. Yerellik boyutundan
bahsederken yorenin segmen profili, sorunlari, dncelikleri, siyasal egilimleri, segcmen
tercihleri gibi pek ¢ok unsur 6nem arz etmektedir. Turkiye’de son donemlerde yerel
segimlerde siyasal partilerin kampanya surecinde aday imajina yonelik o6zel
calismalar yaptigi gérulmektedir. Clnku yerel segimlerde se¢cmenin tercihinde aday
cok etkilidir. Bu anlamda CHP’nin ulusal kanallarda yayimlanan siyasal reklamlarina
bakildiginda farkli illerin belediye baskan adaylarina genis sekilde yer verildigi
gorulmektedir. Bu durum adaylarin partinin genel kampanyasinin 6nine gegmesine
neden olmaktadir (Dogan, 2020, s. 7-12).

Sec¢menlerin zihnine siyasal parti kimlik ve imajinin yerlestiriimesinin hizli ve
kolay yolu kitle iletisim araglarindan ve internetten gegmektedir. Web siteleri aktif
kullanilarak istenilen yonde kamuoyu olusturulabilmektedir. Siyasal partiler web
siteleri sayesinde interaktif olarak se¢menle iletisim kurabilmekte, parti ile ilgili
haberleri ve duyurulari anlik olarak paylasabilmekte, parti kaltGrand ve kimligini
se¢cmene yansitabilmekte ve segmen istedigi zaman partiye ulagabilmektedir. Web
sitelerinin tasarimi, secilen renkler, sayfaya yerlestiriien amblem/sembol ve diger
gorseller de secmenin zihninde imaji etkileyen unsurlar arasinda yer almaktadir
(Cagdlar & Koklu, 2017, s.154-167). Kisaca, siyasal partiler kitle iletisim araclari ve
interneti  kullanarak se¢cmen  zihninde kendi  kimliklerini  ve imajlarini

olusturabilmektedir.

27



1.9. Siyasal iletisimde Siyasal Liderlik Olgusu

Lider kavrami, ingilizce leader kelimesinden tiretilmis olup sef, énder, bir
kiime veya bir takimi olusturanlarin basindaki kisi, bir organizasyonun tepe yéneticisi
ve orada szl gecen kimse olarak tanimlanmaktadir. Literatlrde ise ilk kez 1828’de
Webster Amerikan Sézligunde liderin durumu, kogullari seklinde yer almistir (Genel,
2019, s.115). Lider, kitleleri etkisi altina alarak onlari bir ama¢ dogrultusunda

yoénlendirendir.

Siyasal iletisimin en 6nemli aktoru siyasi liderdir. Siyasi liderler, siyasal iletigimi
baslatan unsur olup siyasete yon veren, siyaseti sekillendiren, kitleleri arkasindan
surikleyen, topluma umut olan adaydir (Genel, 2019, s.111). Ayrica, stratejik karar
alabilen, uygulayabilen, belirli misyon ve hedefler dogrultusunda takipgilerini hedefe
odaklayabilendir. Siyasi liderlerin, diger liderlerden farkli yanlari: genelde inandiklari
degerlerin sabitligi, kendilerini adamigliklari ve olaylara genis perspektiften
bakmalaridir (UnalErzen, 2008, s.73-74). Literatiire bakildiginda dort liderlik tiirii
bulunmakta olup bunlar; otoriter liderlik, demokratik liderlik, karizmatik liderlik ve tam
serbesti taniyan liderlik karsimiza c¢ikmaktadir. Otoriter lider, gic veya kuvvet
unsurunun hakim oldugu, karar alma asamasinda baskalarina danisma geregi
duymayan ve uzlasmadan uzak, kendi dusuncesi dogrultusunda hikum veren liderlik
turadur. Otoriter liderlikte tim karar alma ve uygulama sureglerinde lider tek basina
inisiyatif almaktadir. Liderin aldigi kararlar kesinlikle sorgulanip tartigilamaz, emir ve
direktifleri sartsiz yerine getiriimektedir. Demokratik liderlik, demokratik deger ve
usullerin hayata gegcirildigi, toplumun disincelerinin géz ardi edilmedigi, ben yaptim
oldu degil de karar alma mekanizmalarinin tabana yayildidi, hesap verilebilirligin ve
denetlene bilirligin s6z konusu oldugu liderlik tlradir. Bu liderlik tlrindn olumlu
yanlarinin yani sira acil durumlarda veya kriz anlarinda hizli veya dogru karar almak
icin demokratik oylama yapilarak gecikmenin meydana gelmesi ve herkesi tatmin
edebilecek kararlarin alinmasinin dusik bir ihtimal olmasi gibi olumsuz taraflari da
bulunmaktadir. Karizmatik liderligi literatire kazandiran isim ise Max Weber'dir.
Weber'e gore, olaganusti ve Allah vergisi kisilik Grintdir. Karizmatik lider; halk
tarafindan sevilen, ilgiyle takip edilen, kitlenin Gmitlerini yitirdigi savas, dogal afet gibi
olaganustl durumlarda bir kahraman edasiyla ortaya ¢ikan insanlarin umudu olan
liderdir (Genel, 2019, s.118-121). Bunlarin yani sira yuksek 6zguvene sahip olan,

inanglarinin ahlaki dogruluguna takipgilerini ikna eden, kitleleri etkileyebilen ve
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pesinden sirikleyebilen ézelliklere sahiptir (Kiziltoprak, 2018, s. 32). Tam serbesti
taniyan liderlik tdrt, demokratik liderliJe benzese de daha liberal ¢izgide yer
almaktadir. Yetki ve sorumluluk Gyeler arasinda paylasiimakta lider simgesel olarak

varligini gostermektedir (Genel, 2019, s. 122).

Segmenler, liderleri degerlendirirken ses tonu, retorik, giyim tarzi, aksesuar,
beden dili gibi sdzsuz iletisim unsurlarini géz énunde bulundurur. Kitle iletisim araglari
vasitasi ile her segcmene ulasila bilindiginden lider daima temiz, diizgin giysilerle
goérinmeli, kendine ve kiyafetlerine 6zen gdstermeli, retorigi iyi bilmeli, anadilini dogru
kullanmalidir. Bir liderde bulunmasi gereken dzellikler su sekildedir (UnalErzen, 2008,
S. 67-73):

e icinde bulundugu grubu/toplumu iyi tanimali, taleplerini bilmeli, duygularina
hitap edebilmeli

e Hizmet ettigi topluma bagli olmali

o Kendini surekli degisen dunya karsisinda yenilemeli, guven vermeli,

o Kisileri motive edebilmeli, yol gdsterici olmali,

o Liderlik ettigi kisilerin yaninda olmaya devam etmelidir.

Genel’e gore ise (2019, s. 137) siyasi liderlerde olmasi gereken niteliklerden
bazilari sunlardir: 6rgat klturine sahip olmall, kisisel veya medya araciligiyla iletisim
kurmali, yetenekli, comert, guvenilir, cesaretli ve imajlari saglam temelli olmali. Artik
se¢cmen politikacilarin projelerinden ziyade onlarin karsilarinda durusuna, kendilerine
glUvenlerine, dirust veya ikiyuzli davranip davranmadiklarina bakmaktadir (Eksi,
2020, s. 11).

Siyasi liderler her toplumda bilinirlik ve akilda kalinirlik bakimindan siyasi
partilerden bir adim daha éndedir. Bu duruma 6rnek olarak ABD Bagkani Donald
Trump’i verebiliriz. Diinyada bir¢ok kisi Trump’in adini bilse de partisinin ismini bilen
cok azdir. Tlrk siyasi hayatinda; Adnan Menderes, Turgut Ozal, Stleyman Demirel,
Recep Tayyip Erdogan denildiginde siyasi partilerinden 6nce liderlik 6zellikleriyle
akillara gelmektedir. 2009 yerel segimlerinde dikkat ¢eken iki unsur: siyasi parti
mitingleri siyasi partilere yakin televizyon kanallarindan canli yayinlanmasi ve yerel
secim olmasina ragmen o6zellikle parti liderlerinin 6n plana ¢ikarak lider odakli bir

secim goruntusu verilmesidir (Genel, 2019, s. 77-127).

29



Dinya tarihinin her doneminde siyasi liderler kendilerini toplumdaki gruplara
anlatmaya ve rakipleri karsisinda halkin destegini saglamaya ¢alismistir. Bu noktada
siyasal iletisimin yonu liderlerden halka dogru ilerlemis, mesajlar medya kanaliyla
halka ulastinimisgtir (Lilleker, 2013, s. 15). ABD 1960 secimlerinde televizyonda
Cumhuriyetci Richard Nixon ile Demokrat aday J. F. Kennedy canli yayinda karsi
karsiya gelmistir. Nixon daha taninir olsa da televizyonda gdsterdigi performans ile
Kennedy'in insanlar Uzerinde biraktigi olumlu etki biraktigi bu da onun yaklasik
120.000 farkla baskan olmasini saglandigi disulmektedir (Eksi, 2020, s. 11).
Liderlerin verilecedi mesaj mutlaka toplumun Kkarsilastigi herhangi bir sorun
karsisinda ¢6zim uUretmeli ve ikna edici olmalidir. Bu anlamada tarih boyunca
iletisimde konusma yontemlerini etkili kullanarak milyonlarca insani pesinden

suriklemis liderler bulunmaktadir (Adiglizel, 2021, s. 66).
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IKINCi BOLUM
GENEL CERGEVEDE SOSYAL MEDYA

internetin yayginlasmasi ve yeni iletisim teknolojilerinin ortaya gikmasiyla
siyasiler, sosyal medya araglar vasitasiyla se¢mene dodrudan mesajlarini
iletebilmekte ve interaktif bir iletisim kurabilmektedir. Ayrica geleneksel medyada
kendisine ¢ok fazla yer bulamayan siyasiler i¢cin de seslerini, vaat ve projelerini
vatandaga duyurabilme imkani saglayan bir aractir. Bu nedenle galismanin bu
bdliminde; sosyal medyanin tarihine, sosyal medya ve sosyal ag kavramina, sosyal
medyanin o6zelliklerine, avantaj ve dezavantajlarina, geleneksel medya ile
farkhliklarina deginiimekte son olarak ise Dinya'da ve Tirkiye’de sosyal medya
kullanimina iliskin arastirma bulgularina ve yeni medya teknolojilerinin siyasal

iletisimdeki konumuna yer verilmektedir.
2.1. Sosyal Medyanin Tarihi

Sosyal medyanin tohumlari, M.O. 550’de iran’da dizenli posta sisteminin
kurulmasiyla atildi. 18. ve 19. yuzyillarda telgraf, telefon ve radyo gibi iletisim araclari
ile uzak mesafelerden mesaj alma ve gbénderme yeni bir gag baslatti. 20 ylzyila ise
internetin gelismesi ve blylimesi damga vurdu. Béylelikle dijital veya web araciligiyla
bir kisiden digerine mesaj aligverisi devri baglamis oldu. Bu ylzyilda; e-posta,
ARPANET, BBS (Bulletin Board System), USENET, IRC (Internet Relay Chat),
Listserv, Blogger, Six Degrees, Livejournal, Napster gibi siteler sosyal etkilesim ve
paylasim i¢in 6nemli sitelerden bazilaridir. 21. ylzyila gelindiginde ise Friendster,
Fotolog, Photobucket, Flickr, Orkut, Facebook, Ning, Digg, Twitter, Netlog, Youtube
gibi sosyal paylasim sitelerinin kullanimi artti. Telgrafli ginlerden buglne sosyal
medya ¢ok yol kat etti, 6nimuzdeki yillarda da gelismeye devam edeceginden emin
olabilirsiniz (Baruah, 2012, s. 3-4).
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century. )

Resim 2.1: Sosyal Medyanin Tarihi (Baruah, 2012, s. 3).

2.2.Kavramsal Olarak Sosyal Medya ve Sosyal Ag

Medya kelimesi; Latince arag, ortam anlamina gelen medium kelimesinin
cogul halinden tiremis olup iletisim literattrinde, kitle iletisim araglariyla saglanan
bilgi-duygu-dusuince aktarim ortamlari olarak ifade edilmektedir (Kilig, 2019, s. 230).
Sosyal medya ise insanlarin bilgi, disince ve tecribelerini paylasarak birbirleri ile

etkilesimde bulundugu ¢evrimici platformlardir (Safko & Brake, 2009, s. 6).

Sosyal medya kavramini ilk kez kullanan; teknoloji trendlerini arastiran ve
raporlayan merkezi San Francisco’da olan Guidewire Group’un kurucu ortaklarindan
Chris Shipley’dir. Shipley’e gére sosyal medya; ¢cevrimigi bilgi iletisimi, katihmi ve is
birligini saglayan ¢evrimici araglar ve yardimci programlardir (Newson, Houghton, &
Patten, 2008, s. 49).

Tuark Dil Kurumu (https://sozluk.gov.tr/) sosyal medyayi, genel agdda
olusturulan sosyal aglar Gzerinden kullanicilar arasinda gérsel ve igitsel malzeme
paylasimini, bilgi aktarimini, haberlesmeyi saglayan iletisim ortami olarak
tanimlarken, Baruah (2012, s. 2), iletisimi etkilesimli bir diyaloga dénustirmek igin
web tabanli ve mobil teknolojilerin kullanimi olarak ifade etmekte, Biyukaslan ve
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Kirik’a (2013, s. 75) gore ise sosyal medya, Web 2.0 tabanli hizmetlerin Gretilmesini

ve yayginlagsmasini saglayan yeni iletisim ortamlarinin genel adidir.

Ozetle, sosyal medya internet kullanicilarinin bilgi, disiince ve duygularini
paylasmalarina temel hazirlayan ve bireylerin internet teknolojisi araciligiyla
sosyallesmesini saglayan ortak platformlari iceren tim teknolojik uygulamalardir
(Berkup, 2015, s. 144).

Genellikle sosyal medya ile sosyal ag teriminin birbirine karistirildigi
gorilmektedir. Sosyal adlar, sosyal medya catisi altinda yer almaktadir (Bostanci,
2015, s. 50). Sosyal aglar, kitlelerle paylasiimasi igin Kisinin kendi profilini
paylasmasini zorunlu kilan, kullanicilarin birbirlerinin profillerini eklemesine ve
bdylece sistemdeki her kisinin birbirini gérmesine saglayan web tabanli hizmetlerdir
(Vural & Bat, 2010, s. 3373). Aldemire (2019, s. 90) goére ise sosyal adlar,
kullanicilarina kisisel web sayfalari ve gevrimici profiller olusturmasina izin veren,
sanal ortamdaki arkadas cevreleriyle etkilesime ge¢mesine olanak saglayan web

tabanli hizmetlerin batinunu olusturmaktadir.

Sosyal ag siteleri; bloglama, mikrobloglama, fotograf-video-ses paylasimi ve
konum bildirme gibi pek gok dzellige sahiptir (Bostanci, 2015, s. 50). ilk bilinen sosyal
ag siteleri, 1997 yilinda ortaya ¢ikti. 1998 yilinin baglangicinda ise SixDegrees.com
kullanicilarin profil olusturmasina, arkadaslarini listelemesine izin verdi (Boyd &
Ellison, 2007, s. 214). 1999 yilinda ise etnik sosyal aglar Asian Avenue ve Black
Planet’in yani sira Live Journal ve Lunar Storm gibi siteler hizmete girmisg, bu siteleri
2000 yihinda kurulan Migente ve 2001 yilinda kurulan, yine etnik sosyal ag olan
Cyworld ve is agi olan Ryze takip etmis, 2002 yilina gelindiginde ise ilk kez
SixDegrees kadar etki yaratan bir sosyal ag olan Friendster.com kurulmustur (Berkup,
2015, s. 200).

insanlar sosyal aglar sayesinde; yillardir gérmedigi arkadagslarini, akrabalarin
bulabilmekte, is alaninda vizyonunu ve baglantilarini gelistirebilmekte, sosyal kultirel
gruplara Uye olabilmekte, yeni arkadasliklar kurabilmekte, haber ve bilgi alip
verebilmekte, kendinin ya da kurumunun reklamini ulusal ya da uluslararasi camiada
interaktif bir bicimde yapabilmekte, kendi kanalini kurup istedigi zaman istedigi sekilde
yayinlar yapabilmekte ve maddi manevi geri donus alabilmektedir. Sosyal aglar;
bireyin glnlik yasantisinda, kisiliginde, kimliginde, toplumsal ve kiltlrel hayatinda,

0zel ve kamusal yasaminda, ekonomik durumunda, siyasi gorisiinde, hayata ve
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dinyaya bakig agisinda olduk¢ca onemli yeniliklerin ve degisimlerin tetikleyicisidir.
Sosyal aglar kisilerin yani sira kitleleri de harekete gecirme glctine sahiptir (Sepetci,
2017, s. 32-33).

2.3.Sosyal Ag Araglari

iletisim araclarinin gelisimiyle bireyler arasindaki iletisim cesitliliginde de
onemli gelismeler yasanmistir. Cift yonla iletisim kanallari, insanlar tarafindan biyuk
ilgi gébrmustir. Sanayi toplumlarinin gelisimiyle sehirlesmenin artmasi ve insanlarin
yasam standartlarini  yukseltebilmek adina girdikleri yogun c¢alisma sureci
sosyallesmeyi azaltmis, tam bu noktada insanlarin sosyallesme ihtiyaglarini
karsilamak igin bir ag Uzerinden insanlari bir araya getiren sosyal medya mecralari
ortaya ¢gikmistir (Colak, 2023, s. 23).

Sosyal ag araclari, asagidakileri igermektedir (Dawley, 2009, s. 111):

e Sosyal Siteler: MySpace, Facebook, Twitter.

o Fotograf Paylasimi: Flicker, PhotoBucket.

e Video Paylasimi: YouTube.

o Profesyonel Ag Siteleri: LinkedIn, Ning.

e Bloglar: Blogger.com, Wordpress.

o Wikiler: Wetpaint, PBWiki.

e cerik etiketleme: MERLOT, SLoog.

e Sanal Dinya: SL, Active Worlds, There, Whyuville, Club Penguin, HiPiHi.

We are social Dijital 2023 verilerine goére; Turkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal
medya platformlarinda ilk bes sirada: Instagram, Whatsapp, Facebook, Twitter ve

Telegram yer almaktadir (wearesocial.com,2023).

2.3.1.Instagram
2010 yilinda, Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan 6ncelikle 10S (iPhone-

iPad) icin tasarlanip gelistirilmigtir. Uygulama, mobil cihazlara kurulum yaparak
fotograf ve videolar filtreleyebilme, sosyal aglarda paylagsma ve farkli dillerde
kullanima imkani sunmaktadir (Gunes, 2015, s. 151). Instagrama “hashtag” olarak
adlandirilan etiketleme 6zelligi geldiginde kullanici sayisinda artis gérulmastar. “#”
isareti fotograflarin agiklama ya da yorum alaninin énune koyularak o fotograf icin bir

anahtar kelime olarak kabul ediimekte ve arama yapildigi zaman o konudaki
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fotograflar arasinda listelenme ve daha kolay erisile bilinirlik imkani vermektedir
(Turkmenoglu, 2014, s. 97). Ozellikle gorsele dayali pazarlama politikalari giiden
markalar igin Instagram, buydk firsatlar sunmaktadir. Bu platformda genellikle
promosyonlar, indirim c¢ekleri, yarismalar seklinde kampanyalar dizenlenmektedir
(Gunes, 2015, s. 152).

2.3.2.Whatsapp

Jan Koum ve Brian Acton tarafindan kurulan Whatsapp’i, 180’den fazla llkede
insanlar haberlesmek icin kullanmaktadir. ismi, ingilizce N’aber anlamina gelen What's
Up’tan gelmektedir. 2014 yilinda Facebook'a katildi (https://www.whatsapp.com/, 2023).
We are social Dijital 2023 verilerine gore, dinyada en favori sosyal medya platformlari

arasinda ilk siradadir.

2.3.3. Facebook

2004 tarihinde Harvard 6grencisi Mark Zuckerberg tarafindan kurulan ismini
"paper facebook"dan alan Facebook, bireylerin sosyal aglar lUzerinden arkadas
edinmelerini, olusan arkadaslarla iletisim kurabilmelerini ve bilgi aligverisinde
bulunabilmelerine olanak saglayan bir sosyal paylasim web sitesidir (Kilig, 2014, s.
153). Facebook’ta kullanicilar; profil fotografi yukleyerek ve kisisel bilgilerini girerek
profil olusturabilmekte, baglanti kurmak icin arama yapabilecedi gibi dogrudan e-
posta hesabi ya da telefonda kayitl kisi listesini aktarma gibi segeneklerle de kisi
ekleyebilmekte, metin, resim ya da video gibi paylagimlarini duvarinda
paylasabilmekte, bu paylasimlar begen (like) digmesi ile begenilebilmekte, yorum
yapilabilmekte ve paylasilabilmektedir. Ayrica arkadas etiketlenebilmekte, etkinlikler
dizenlenebilmekte, kisiler bu etkinlige davet edilebilmekte ve katilim durumlarini

(olumlu, olumsuz, belki olarak) belirtebilmektedir (Glines, 2015, s. 149).

2.3.4. Twitter

ingilizcede kus civiltisi anlamina gelen Twitter; Evan Williams, Biz Stone ve
JackDorsey tarafindan 2006 yilinda kurulmus bir mikroblog aracidir (Bostanci, 2015,
s. 47). ik kuruldugunda karakter sayisi 140 iken 2017 yilinda bu sayi 280’e ¢cikmistir
(Aldemir, 2019, s. 96). 25 Nisan 2015 tarihinden itibaren Twitter, TUrk¢e kullanima
aciimigtir (Sepetci, 2017, s. 39). 27 Ekim 2022 tarihinde ise Elon Musk tarafindan

Twitter satin alindi ve ismi “X” olarak degistirilip markalanmaya baslandi.
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Twitter’daki gonderiler/paylagimlar tweet olarak adlandirilmakta ve bu tweetler
yanitlanarak hakkinda yorum yapilabilmekte, sohbete donusturilebilmekte, yeniden
tweetlenebilmekte (retweet), begenildiyse favorilere eklenebilmekte, tweetlerin belli
bir konuda oldugunu vurgulamak amaciyla etiketleme (hashtag) yapilabilmekte ve
takip edilen kullanicilarin tweetleri kronolojik olarak goérintilenebilmektedir. Ayrica
takip etmekten vazgecmek ya da takip edeni engelleyebilme imkani da taninmaktadir
(Glnes, 2015, s. 149).

Twitter, gercek hayatta bir araya gelme ihtimali gok az olan insanlarin ayni
konu etrafinda bir araya getirmekte hatta bir¢ok sivil hareketin gergeklesmesinde etkili
olmustur (Bostanci, 2015, s. 47).

2.3.5.Telegram

2013 yiinda yayinlanan Telegram, kullaniciya Ucretsiz, hizl ve guvenli
mesajlasma vaat etmektedir. Whatsapp’tan farkli olarak kesintisiz esitlemeye sahip bulut
tabanlh mesajlasma programi olmasi sebebiyle 2 GB’ a kadar sinirsiz sayida fotograf,
video ve dosya paylasilabilmekte ve tim cihazlarda ayni anda kullanilabilmektedir
(https://telegram.org/,2023). Ayrica telefon numarasi paylasmadan da kisilere mesaj

gonderilebilmektedir.

2.4. Sosyal Medyanin Ozellikleri

Sosyal medya insanlarin goruslerini, bilgilerini, edindikleri deneyimlerini hatta
hayata bakis acilarini ¢esitli mesaj ya da goruntuler ile paylasmak ve birbirleriyle
iletisim kurmak icin kullandiklari online platformlardir. Sosyal medya ile diinyanin en
uzak bélgeleriyle saniyeler icinde iletisim saglanabilmekte, bu da dinyanin kigilmesi
anlamina gelmektedir. Okunan bir blog, izlenen bir video, arkadas grubuna génderilen
bir mesaj ile sosyal medya olduk¢a maliyetsiz bir sekilde kullaniimis olmaktadir. Belki
de sosyal medyanin bu denli yogun kullanimi maliyetinin ¢ok diistik olmasina baghdir.
Ayrica sosyal medyada, kisi dnemsedigi goéris ya da durumlari herhangi bir
denetleme mekanizmasi olmadan kendi istedigi sekilde ve istedigi ortamda

paylasabilmekte bu durum kisiye 6zgurlik sunmaktadir (Sepetci, 2017, s. 23).
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Cevrimici medyanin yeni bir turl olarak gorulen sosyal medyanin tagidigi
temel ozelliklerden bazilari su sekildedir (Mayfield, 2008, s. 5):

Katilim: Sosyal medya, ilgilenen herkesin katki saglamasini ve geri bildirimde
bulunmasini tegvik eder. Medya ve izleyici arasindaki ¢izgiyi bulaniklastirir.

Acikhk: Codu sosyal medya hizmeti geri bildirim ve katilima agiktir.
Oylamaya, yorum yapmaya ve bilgi paylasimina tesvik etmektedir. igerige erisilmesi
ve igerigin kullaniimasina herhangi bir engel nadirdir. Sifre korumali icerikler hos
karsilanmamaktadir.

Karsilikh iletisim: Geleneksel medya "yayin" (izleyiciye iletilen ya da dagitilan

icerik) ile ilgiliyken, sosyal medya, iki yonlu iletisim olarak daha iyi gorilmektedir.

Topluluk: Sosyal medya, topluluklara hizli ve etkili iletisim imkani saglar.
Topluluklar, fotograf sevgisi, politik konu ya da sevdigi televizyon programlari gibi

ortak ilgi alanlarini paylasir.

Baglantilik: Sosyal medyanin ¢ogu tiri diger siteler, kaynaklar ve insanlarin

baglantilarindan yararlanarak baglantilarini gelistirir.
2.5. Sosyal Medyanin Avantaj ve Dezavantajlari

Sosyal medyanin, bilingli kullanildiginda birgok faydasi bulunmaktadir. Bu
faydalardan birkagi asagdida yer almaktadir (Vardarlier & Zafer, 2020) :

e Sosyal medya, hizli ve glnceldir. Kullanicilar, i¢eriklerini aninda yayimlayabilir
ve aynl zamanda dunya ile paylasabilir.

e Sosyal medya, ucuzdur.

e Sosyal medya karsilikli iliski ve konugsma imkani saglar.

e Sosyal medya paylagima izin verir. insanlar, dikkatlerini geken dustinceleri,
resimleri ve ses dosyalarini sosyal medya araciliiyla diger kullanicilarla
paylasir.

e Sosyal medya, internet kullanicilarini sadece bilgi tuketen insanlar olarak degil
ayni zamanda bilgi Ureten ve bilgi tliketen insan olarak da degistiriyor.

e Sosyal medya internet kullanicilarina istedidi icerigi segme olanagi verir.

e Sosyal medya; unlilerin, politikacilarin ve gesitli firmalarin, sirketlerin ve kamu
kuruluglarinin kendi kitleleriyle araci iligkiler kurma firsati saglar. Boylece
gerektiginde her soruya ve elestiriye ¢ok hizli ve kolayca cevap vermeyi

saglar.
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Sosyal medyada icerik denetimi tamamen kullanici denetiminde olup
kullanicilar istemedikleri sayfa, uygulama, hesap, profil. v.b. engelleyebilme imkanina
sahiptir (Buyukaslan & Kirik, 2013, s. 75). Sosyal aglar ve internet uygulamalarinin
firmalara sagladigi avantaj ise karsilikli etkilesimdir. Firmalar bu sekilde ulasilabilir
olmakta ve kurumsal kimliklerini daha dogru sekilde yansitabilme imkani sunmaktadir
(Geng, 2010, s. 486).

Sosyal medyanin avantajlarinin  yani sira insanlar ve sirketler igin

dezavantajlari da bulunmaktadir (Vardarher & Zafer, 2020, s. 36):

e Sosyal medyada faaliyetlerin yurGtilmesi kapsamli g¢abalar gerektirir. Bu
galismadaki herhangi bir basarisizlik ¢gok kotl sonuglara neden olabilir.

e internet baglantisinin, bilgisayarin ya da gelismis mobil telefonun oldugu her
yerde sosyal medya faaliyetlerini ylritmek miumkuindur. Bu 6zellik bir avantaj
olsa bile calismaya ¢ok odaklanmis insanlarin is yasam dengesini bozdugu
icin dezavantaj olabilir.

e cerik sosyal medya araciligiyla gesitli konularda binlerce insan tarafindan
Uretilir. Eger igerikte iyi ve uygun filtreler yoksa belirli bir konuda bilgi sahibi
olmak isteyen insan internette asin bilgiyle kargilasarak hangi kaynagi ve

bilgiyi kullanacag! konusunda problem yasar.

Dunyanin herhangi bir yerinde olusturulan bir icerik denetime maruz kalmadan
kisa surede tum dunyadaki kullanicilara ulagabilmesi igerigin, dogrulugu ve
guvenilirliginin test edilememesi olumsuz sonuglar yol agabilmektedir (Argin, 2021, s.
92).

Bunlarin yani sira sosyal medyada asir vakit gecgirme, zamanla sosyal
¢evreden uzaklasmaya ve iligkilerin zayiflamasina neden olmaktadir (Arslan,v.d.,
2023, s. 316). Yapilan galismalarin bir kisminda internet ve sosyal medya bagimlisi
olan bireylerin aile, arkadas ve yakin c¢evreleriyle daha az zaman gecirdikleri ve
onlarla kimi zaman &nemli iletisim sorunlari yasadiklarini ortaya koymustur
(Buyukaslan & Kirik, 2013, s. 92).

Bireylerin gunluk yasamlarinda serbest zamanlarinin byuk bir kismini sosyal
medya araglarini kullanarak gegirdikleri ve bu durum da sosyal medya kullaniminin

sosyal medya bagimlihdina donustirmesinde ilk adim olarak dusunulmektedir
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(Guleryuz, v.d., 2020, s. 42). Sosyal medya bagimhhgi gencler arasinda daha
yaygindir. Ekonomik problemler, psikolojik sorunlar ve fiziksel eksiklikler bireylerin
gercek diinyadan kagarak sanal diinyaya siginmalarina yol agmaktadir. Bu da sosyal
iligkileri bozmakta ve bireyleri pasivize etmektedir (Buylkaslan & Kirik, 2013, s. 94-
97). Yetigkinlerde sosyal medya kullaniminin depresyon ve sosyal kaygi duzeyleri ile
iliskisinin inceledigi arastirma sonucuna goére; sosyal medyada gegirilen sure arttikca
sosyal medya bagimliiginin ve sosyal kaygi dizeyinin arttigi gortlmastir (Ozkapi,
2021, s. 61). Ayrica sosyal medya tiketim toplumuna da hizmet etmekte bu da sosyal
medya bagimhhigini arttiran bir diger nedendir (Buylkaslan & Kirik, 2013, s. 94-97).
Birey kimligini gérinim ve tlketim Uzerinden yeniden insa eden sosyal medyada,
bireyler pahall moda UrUnlerini satin alarak bunlari sosyal medya hesaplarinda
paylasip ait olmak istedikleri sinifa bu sekilde dahil olmak istemektedirler (Ayan, 2016,
S. 166).

GUnUmuzde insanlar, iletisim araglarini sosyal bir ortamda bulunmak, haber
almak ve vermek, paylasmak, iletisimde bulunmak énceliginden uzaklasmis, bunun
yerine ilgi odag! olmayi hedefleyerek, begenilme gudusuyle her paylastiginin takdir
gbérmesini, yeniden paylasiimasini ve yeni takipgiler kazanmayi bekledigi
gorulmektedir (Ayan, 2016, s. 169). Sosyal medyada begenilmeme, elestiriime
kaygisi kisilerin hareketlerini kontrol altinda tutmasina sebep olmaktadir (Arslan,
v.d.,2023, s. 317-322).

internet ve sosyal medyanin daha etkili kullanilmasi icin gocuklara ve
yetigkinlere internet okuryazarligi egitimleri verilmeli, kamu spotu, afis, brogurler
hazirlanmalidir (Solmaz, v.d., 2013, s. 31).

2.6. Sosyal Medya ile Geleneksel Medya Farkliklari

Geleneksel medya televizyon, radyo, gazete, broslr, el ilanlari gibi klasik
medya unsurlarindan olugsmaktadir (Kirgova & Enginkaya, 2015, s. 20). Bu geleneksel
medyada okuyucu veya izleyici kendisine sunulanla yetinmek durumdadir (Kihg,
2019, s. 237). lletigimin tek yonli saglandigi yazili, s6zlii veya gorsel yayin yapan
mecralardir. Bu mecralarda geri bildirim yapilamamakta, icerik Uretimi ve sunumu icin
yuksek maliyet gerekmektedir. Ayrica geleneksel medyada yayimlanan icerige iliskin
dizenleme ya da degisiklik yapilamamaktadir. Siki denetim mekanizmasi s6z

konusudur (Kaya, 2021, s. 62). Geleneksel medyanin yayin teknigi deniz dalgasina
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benzemektedir. Yayildik¢a birgcok kisiye ulagsmakta ama genigledikge etkisini kaybedip
bir sure sonra da ortadan kaybolmaktadir (Anik, 2023, s. 37).

Geleneksel medyada, televizyonlarin rating raporlari, gazete ve dergilerin tiraj
raporlari yayinci ve reklam veren igin en énemli 6lciim araclari iken bu araglarin bazi
dezavantajlari vardi. Ornegin, bir derginin ya da gazetenin farkli bolgelerdeki ne kadar
tercih edildigi olculebilse de o gazete ya da derginin hangi bdlimlerinin ya da
yazarlarin daha cok okundugunu tam olarak 6lgmek mimkin degil. Web sitesi
Olcimlerinde ise ziyaretci sayisi, ziyaretginin bulundugu sehir, incelenen sayfalar,
inceleme sureleri kayit altindadir. Bu sekilde web siteleri kullanici deneyimine uygun
tasarlanabilmekte hatta site ziyaretcilerinin bilgisayarlarinin ekran ¢dzinurlGgu

belirlenerek en uygun gorsel icerik yerlestirilebilmektedir (Geng, 2010, s. 485).

Es zamansizlik (desynchronization) 6zelligi ile dijital medya yayinlarina her
zaman ve kosulda ulasmak mumkinduar. Ayrica bir diger ozelligi kitlesizlestirme
(demassification) ile hem belirli kisi, gruba, kuruma, topluluga hem de butin kigilere,
gruplara, kurumlara toplumun geneline yayin yapma imkani sunmaktadir. Dijital
medyada, icerigin her par¢casi module edilebilmekte, olmayan ya da kaybolan parcalar
tekrar elde edilebilmekte ve istenildigi kadar degisiklik yapilarak bilgiler, sesler ile
goruntuler dijital ortamda yeniden yaratilarak var olan gergeklik yepyeni bir gerceklik
“hiper-gergeklik” haline dénusmektedir (Anik, 2023, s. 38-40).

internet ortamli sosyal medya, yeni iletisim ortamlarinin en énde iletisim
hizmeti ve uygulamalaridir (Aldemir, 2019, s. 69). Sosyal medya; giindemi takip etme,
bilgiye erisme ulasma imkani saglamakla birlikte ayni zamanda eglence ve rahatlama
aracidir. Sosyal medya araciligi ile arkadaslarla iletisim kurulabilmekte, bos zamanlar
degerlendiriimektedir. Nitekim internet ve sosyal medya kullanimi tzerine yapilan bir
calismada, katilimcilarin Facebook’u kullaniima nedenleri: fotograf ve bilgi paylagimi,
eglenmek ve rahatlamak, bos zamanlarini degerlendirmek, bilgi sahibi olmak ya da
bilgiye erismek, mesaj gébndermek ve almak, olaylari ya da giundemi takip, kisilerin
iletisim bilgileriyle birlikte kisi ve organizasyonlara ulagmak, fikir aligverisinde

bulunmak olarak kargimiza ¢ikmaktadir (Solmaz, v.d., 2013, s. 31).

Sosyal medyanin geleneksel medyadan farkli olarak ¢ift yonli ve etkilesimli
akisa sahip ayni zamanda mekan ve zaman sinirlamasi bulunmamaktadir. Sosyal
medya araciligi ile kullanicilar fikir aligverisinde bulunma imkani vermektedir

(Buyukaslan & Kirik, 2013, s. 74-75). Geleneksel medyanin aksine sosyal medya sifir
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maliyetli ve erigsim imkanlari daha kolay, aninda geri bildirim saglanmakla birlikte
kullanim bakimindan daha basittir. Ancak bunlarin yani sira sosyal medyanin
dezavantajlari da s6z konusudur. Ornegin, her sey hizli yayildigindan takibi ve
kontrolu zordur (Vural & Bat, 2010).

2.7. Dunya’da ve Turkiye’de Sosyal Medya Kullanimi

TUIK Hanehalki Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim Arastirmasi 2023 verilerine
gore; Turkiye’de evden internete erisim orani %95,5 iken 16-74 yas grubundaki
bireylerde internet kullanimi %87,1°dir. Ayrica erkeklerin %90,9’'u kadinlarin ise
%83,3’U internet kullanmaktadir (data.tuik.gov.tr, 2023).

Proportion of individuals using social media and message applications in the last 3 months by sex. 2022, 2023
(%)

Toplam Erkek Kadin
Total Male Female
Sosyal medya ve mesajlagma uygulamalan
Social media and message applications 2022 2023 2022 2023 2022 2023
WhatsApp 82,0 84,9 859 88.7 781 81,1
Instagram 57,6 61,4 59,3 63.5 559 59,3
YouTube 67,2 69,0 70,8 726 63.7 654
Facebook 50,4 51,4 615 62,6 394 404
Twitter 20,2 23,7 253 288 163 18.6
Telegram 13,6 14,8 16,8 18,1 10,3 11.5
TikTok 13,3 17,1 16,8 212 9.9 13.0
Snapchat 8,3 9,6 67 8.3 10,0 10.9
BiP 53 4,0 6.1 47 46 33
Diger
Other 0.5 0.7 07 0.8 04 0.5
TUiK, ¢ | Biligim Teknolojileri (BT) Kullanim Aragtirmasi, 2023

TurkStat, Survey on Information and Communication Technology (ICT) Usage in Households and by Individuals, 2023

Tablo 2.1.: Cinsiyete Goére Bireylerin Son 3 Ay iginde Sosyal Medya ve Mesajlasma
Uygulamalarini Kullanma Orani 2022,2023 (data.tuik.gov.tr, 2023).

29 Agustos 2023 tarihinde yayimlanan Tablo 2.1.’deki TUIK verilerine gére,
bireylerin son 3 ay icinde en fazla kullandiklari sosyal medya ve mesajlasma
uygulamalari %84,9 ile WhatsApp, %69,0 ile YouTube ve %61,4 ile Instagram olurken
bu kullanimlar bireylerin cinsiyetine gére incelendiginde; erkekler en fazla %88,7 ile
WhatsApp, %72,6 ile YouTube ve %63,5 ile Instagram uygulamalarini, kadinlarin ise
%81,1 ile WhatsApp, %65,4 ile YouTube ve %59,3 ile Instagram uygulamalarini
kullandiklari goriimektedir.
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We are social 2023 yili arastirma sonuglarina gore ise 8.1 milyar toplam diinya
nufusu igerisinde 5.16 milyar internet, 4.76 milyar aktif sosyal medya kullanicisi
bulunmaktadir. Dlnya ¢apinda sosyal medyada gegirilen ortalama zaman ise 2 saat
31 dakika olup en cok kullanilan sosyal medya platformlari arasinda ilk beste

siraslyla: Facebook, Youtube, Whatsapp, Instagram ve WeChat yer almaktadir.

Ayni arastirmanin Turkiye'ye iliskin sonuglarina gelindiginde 85.59 milyon
Tarkiye nifusunun, 71.38 milyonu internet kullanmakta ve aktif sosyal medya
kullanicisi ise 62.55 milyon’dur. Glinde ortalama internette gegcirilen zaman ise 7 saat

24 dakika iken sosyal medyada bu slre 2 saat 54 dakikadir (wearesocial.com).

We Are SociaIT)igital 2023 Turkiye Overview Report
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Resim 2.2.: Turkiye'de Sosyal Medyada Gegirilen Sireye lliskin Veriler
(wearesocial.com, 2023).

Resim 2.2.’de Turkiye’de kullanici bagina aylik sosyal medya kullanimi yer
almaktadir. S6z konusu verilere bakildiginda, en ¢ok zaman gegirilen sosyal medya
platformu 21 saat 24 dakika ile Instagram’dir. Ardindan 20 saat 54 dakika ile Tiktok
gelmektedir. Youtube’ta 18 saat 30 dakika, Whatsapp’ta 11 saat 54 dakika,

Facebook’ta ise 9 saat 54 dakika zaman gegirildigi gortlmektedir.
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We Are Social Digital 2023 Tuirkiye Overview Report
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Resim 2.3.: Turkiye’de Sosyal Medya Kullanma Nedenleri
(wearesocial.com, 2023).
Resim 2.3.’e bakildiginda Turkiye’de sosyal medya kullaniminin ilk ti¢ nedeni:

haber okuma, aile ve arkadaslarla iletisimde kalma ve bos zamani doldurmaktir.

2.8. Yeni Medya Teknolojilerinin Siyasal iletisimdeki

Konumu

Yeni medya, dijital medya formatlarinin bilgisayar araciigi ile yeniden
islenmesi ile gelistirilen medya bicimleri ve teknolojileridir (Kurkgl, 2015, s. 7). Yeni
medya sadece iletisim biliminin degil ayni zamanda sosyoloji ve kiltirel ¢alisma
alanlarinin da kullanildigi disiplinler arasi bir kavram haline gelmistir (Gane & Gane,
2008). lletisim ve bilisim sektériindeki teknolojik gelismelerle yakindan ilgili
oldugundan buna yeni iletisim teknolojileri de denilmektedir (Vural & Bat, 2010, s.
3350).

Yeni medya teknolojilerinin ortaya ¢ikis stirecini Web 1.0 ve Web 2.0 olarak iki
déneme ayirmak mimkindidr. Web 1.0’'in ortaya ¢ikmasiyla ansiklopedilerde basili
olan bilgiler dijital ortamlara tasinmistir. Bu nedenle Web 1.0’a dijital bir ansiklopedi
denilebilir. istenilen bilgiye hizli ve kolay ulasma imkani saglamasi Web 1.0’1 ddnemin
en buyuk devrimlerinden biri yapmistir. “Kisiye 6zel bilgi” ihtiyacina cevap verebilmesi
ise geleneksel medya araglarindan en buyuk farkidir (Aldemir, 2019, s. 49). 2004'te
kullanilmaya baslayan Web 2.0 terimi ise internet kullanicilarin ortaklasa yarattigi
sistemi ifade etmektedir (Vural & Bat, 2010, s. 3372). Terim, ilk olarak teknoloji fuar
ve konferans dureticileri tarafindan ticari konferanslarin bir serisi igin isim olarak

kullanilmistir (Levy, 2009, s. 121). Web 2.0 6te yandan teknolojiyi, ikinci nesil web
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tabanl arag ve servisleri, toplu kullanilan ¢evrimici platformlari igermektedir (Vural &
Bat, 2010, s. 3372). Web 2.0 ile kullanicilar icerigi sadece okumakla kalmamakta ayni
zamanda Urettigi icerigi paylasabilmekte ve icerik hakkindaki goérUslerini
belirtebilmektedir (Geng, 2010, s. 482).

Web 1.0 ile siyasal mesajlar, hedef kitle yani internet kullanicilarina ulasmakta
ancak kullanicilarin bu mesajlara yorum yapma imkani bulunmamaktaydi. Web
2.0'nin geri bildirim (feedback) o6zelligi sayesinde kullanicilar mesajlara yorum
yapabilme imkani buldu ve bdylece se¢cmenler, siyasi partiler ve siyasal aktorler
hakkinda kendi mesaijlarini iletebildi bu da kullanicilari, pasif okuyucu olmaktan
cikarip aktif kullanicilara dénustirmektedir (Aldemir, 2019, s. 52). Siyasal partiler web
siteleri aracihgiyla segmenle interaktif iletisim kurabilmekte, parti ile ilgili haberleri ve
duyurulart anhk olarak paylasabilmekte, parti kultirind ve Kkimligini secmene
yansitabilmekte ve segmen istedigi zaman partiye ulasabilmektedir. Partilerin segim
kampanyalarinda 6zellikle web sitelerini ve sosyal aglari etkin kullanmasi geng¢

segmenlere kolayca ulasmayi saglamaktadir (Caglar & Koklu, 2017, s. 167).

Web 1.0 ve Web 2.0 uygulamalar yurttaglara alisik olmadiklari yeni katilim
bicimleri sunmaktadir. Ornegin; g¢evrimigi protestolar, begenme(like), paylasma
(share), etiketleme (tagging) gibi katihm formlarina yurttaglar angaje olmaya
baslamistir (Fermanoglu, 2021, s. 91). Yeni medyanin iletisimde devrim yaratan en
onemli 6zelligi ise enformasyon alma ve depolama kapasitedir. Depolama olanag
sayesinde arsivileme imkéani genislemis veri alma ve isleme miktar ve hizi artmigtir.
Bu durum, arsivin bilinen anlamlarin dtesine gecerek arsiv anlayisinin degisimine yol
acmistir. YouTube’a ylklenen video grafikler; sosyal paylasim sitelerindeki fotograf,
videolara yapilan kisisel yorumlar bu degisimin o6rnekleridir. Ayni zamanda bu
kamusal ve 6zel alan arasindaki iliskininde tekrardan sorgulanmasini gerektirir. Yeni
medya teorisyenlerine goére, yeni medyanin en &6nemli &zelliklerinden biri de
etkilesimlilik’tir. Bu 6zellik yeni medyayi, eski medyadan ayrilmaktadir. Bundan dolayi
yeni medya etkilesimli medya olarak da bahsedilmektedir. Etkilesimlilik kavrami farkh
disiplinlerde de yer almaktadir. Bunlar arasinda siyasi iletisimde bulunmaktadir.
Kullanicinin olusturmus oldugu ¢evrimigi icerigin siyasi yonlerini ele almada kullanilan

bir aractir (Fermanoglu, 2021, s. 6).
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UCUNCU BOLUM
SIYASAL ILETiSIMDE SOSYAL MEDYANIN KONUMU: 2023
CUMHURBASKANLIGI SEGIMLERINDE ADAYLARIN
TWITTER KULLANIMI

Calismanin bu béliminde, ilk olarak arastirmanin konusu, amaci ve énemine
deginiimekte ardindan calismanin kapsam ve sinirlari belirtiimektedir. Daha sonra
arastirmada kullanilan yontem, verilerin toplanmasi ve yorumlanmasina yer

verilmektedir. Son olarak ise elde edilen verilere iliskin sonuglar ortaya konulmaktadir.

3.1.Arastirmanin Konusu

Calismanin konusu, 13. Cumhurbaskani adaylari Kemal KILICDAROGLU,
Muharrem INCE, Recep Tayyip ERDOGAN ve Sinan OGAN'In secim dénemindeki

Twitter paylasimlarinin siyasal iletisim baglaminda incelenmesidir.
3.2.Arastirmanin Amaci ve Onemi

Sosyal medya 6nemli bir iletisim araci olmakla birlikte diinyada ve tlkemizde
her gegen gln kullanici sayisi da artmaktadir. Siyasi parti ve adaylar da seslerini
se¢gmene duyurabilmek, onlari etkileyebilmek ve ikna edebilmek i¢in sosyal medya
araclarini 6zellikle de Twitter’ aktif kullanmaktadir. Bu platformda siyasiler vaatlerini,

projelerini ve icraatlarini paylasarak genis halk kitlesine ulasmaya ¢alismaktadir.

Cumhuriyetin 100. yilinda 14 Mayis 2023 tarihinde tlkemiz igin kritik 6nemi
haiz Cumhurbaskani ve 28. Dénem Milletvekili Genel Segimleri ayni gun
gergeklesmistir. Secim déneminde, adaylar geleneksel medya araglarinin yani sira
sosyal medya araglarini da kullanmiglardir. Adaylar, Twitter hesaplarindan canl
yayinlar yapmak suretiyle fotograf ve video paylagimlarinda bulunarak se¢mene
bugine kadar neler yaptiklarini, secildikleri takdir de Ulkeye ne gibi hizmetlerde

bulunacaklarini anlatmislardir.

Bu ¢alismada, ulkemizin kaderini belirleyen dolayisiyla 6nemli bir segim olan
Cumhurbaskanhgi secimlerinde adaylarin paylasimlari incelenerek Twitter'i siyasal

iletisim araci olarak nasil kullandiklarini agiklamak amaclanmistir.
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Bu amag ¢ergevesinde asagidaki sorular yanitlanmistir.

- Adaylarin Twitter hesaplarinin genel gérinimu nasildir?

- Adaylar Twitter'i ne kadar aktif kullanmaktadir? (Paylasim sayilarinin gunluk,
ayhk dagihmi)

- Adaylarin, en ¢ok begeni alan paylasimi hangisidir?

- Adaylarin, kullandiklari hashtag ve emojiler nelerdir?

- Adaylarin se¢cim kampanyalarinin temeli ne Gzerine kurulmustur?

- Adaylarin vaatleri nelerdir?

- Adaylar arasindaki vaatler, proje ve sdéylem benzerlikleri ve farkliliklari

nelerdir?
3.3.Arastirmanin Kapsam ve Sinirhiliklari

Arastirma, 2023 Cumhurbagkanhgi secimleri dncesi Cumhurbaskani adaylari
Kemal KILICDAROGLU, Muharrem INCE, Recep Tayyip ERDOGAN ve Sinan
OGAN’In Twitter hesaplarindan yapilan paylasimlarini kapsamaktadir. Arastirma
verilerine gore, Twitter'in Ulkemizde en c¢ok kullanilan sosyal medya platformlari
arasinda yer almasi (wearesocial.com, 10.08.2023) ve adaylarin Twitter'i aktif
kullanip secim kampanyalarini bu platformdan da yuritmeleri sebebiyle Twitter

paylasimlari incelenmistir.

Calismanin sinirlari, Cumhurbaskani kesin aday listesinin Resmi Gazete'de
yayimlandigi 31 Mart 2023 tarihinden 14 Mayis 2023 segim gunu ile sinirlandiriimis
olup sec¢imlerin ikinci tura kalmasi sebebiyle ilk turda en ¢ok oyu alip ikinci tura kalan
Recep Tayyip ERDOGAN ve Kemal KILICDAROGLUnun Twitter paylasimlari 28

Mayis 2023 tarihine kadar incelenmistir.

3.4.Arastirmanin Yontemi
Calismada, 2023 Cumhurbaskani segimlerine katilan doért adayin kisisel

Twitter hesaplari takibe alinarak yapmis olduklari paylagsimlara iliskin durum
saptamasinda bulunulmustur. S6z konusu c¢alisma; adaylarin paylasim sayilarinin
glnlere ve aylara gbre dagilimina, en ¢ok ve en az paylasim yapilan glnlere, fotograf,
video, canli yayin, mention, hashtag ve emoji kullanimlarina iligkin verilere yer

verilmesi sebebiyle nicel bir aragtirma olmakla birlikte adaylarin se¢im kampanyalari,

46



dikkat gekici sdylemleri siyasal iletisim baglaminda yorumlanmasiyla ayni zamanda

nitel de bir arastirmadir.

3.5.Aragtirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evreni, strece katilan herkes iken érneklem 13. Cumhurbagkani
adaylari Kemal KILICDAROGLU, Muharrem INCE, Recep Tayyip ERDOGAN ve
Sinan OGAN’drr.

3.6.Verilerin Toplanmasi ve Yorumlanmasi

13. Cumhurbaskani adaylari Kemal KILICDAROGLU, Muharrem INCE, Recep
Tayyip ERDOGAN ve Sinan OGAN’In Twitter hesabi takibe alinarak belirlenen tarihler
arasindaki paylasimlarinin tek tek ekran gérintileri alinmig olup her bir aday igin
acilan Excel dosyasina paylasimlarina iligkin veriler kaydedilerek paylasim sayilari,
en ¢ok ve en az tweet atilan glnler, en ¢cok begeni alan paylasimlar, kullanilan
mention, hashtag ve emoijiler belirlenerek elde edilen bulgular grafik ve tablolar
olusturularak gérsellestiriimistir. isitsel ve gdrsel dgelerden elde edilen verilerden
anlam  bOtunligUu  olusturularak  paylasimlar  siyasal iletisim baglaminda

yorumlanmistir.

3.7. Recep Tayyip Erdogan’in Twitter Paylagimlarinin

Analizi

Ak Parti Genel Baskani, Cumhur ittifaki Cumhurbagkani adayi ve ayni
zamanda Cumhurbagkani olan Recep Tayyip Erdodan’in 31 Mart 2023-14 Mayis
2023 tarihleri arasinda “@RTErdogan” kullanici adiyla agilan kisisel Twitter
hesabindaki paylasimlari incelenmistir. Erdogan’in Resim 3.1.’deki Twitter hesabina
bakildiginda, 2009 yilinin agustos ayinda acildigi, profil fotografinin hemen altinda
Turkge ve ingilizce olarak “Tirkiye Cumhurbagkani ve Ak Parti Genel Bagkani”
yazmakta oldugu, ekran goruntusunuan alindigi 30 Nisan 2023 tarihi itibariyla 105
kisiyi takip ettigi, 20,3 milyon takipgisi bulundugu goérilmektedir. Kapak fotografinda
ise Recep Tayyip Erdogan’in fotografi ve Ak Partinin 2023 secimlerinde parti mottosu

olan “Turkiye Yuzyih Basliyor” yazili bir fotograf yer almaktadir.
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TURKIYE . > , ..
YUZYILI Bbr

fOveoesgin

Takip et

Recep Tayyip Erdogan &

@RTErdogan

Turkiye Cumhurbaskani ve AK Parti Genel Baskani - President of Tlrkiye and AK
Party Chairman

® Ankara, Tirkiye Agustos 2009 tarihinde katildi

105 Takip edilen 20.3 Mn Takipci

Resim 3.1.: Recep Tayyip Erdogan’in Twitter Hesabinin Goriinimu.

1 Mayis 2023 tarihine gelindiginde ise Erdogan’in “istikbalin Yizyili” tanitim

programinda c¢ekilen bir fotografini #YeniProfilResmi hashtagi ile paylasarak profil

fotografini degistirdigi gorulmektedir (Resim 3.2.).

TURKIYE .~
YUZYILI Gt

fOvodin

e

G Takip ediliyor

Recep Tayyip Erdogan &
@RTErdogan

Turkiye Cumhurbagkani ve AK Parti Genel Baskani - President of Tirkiye and AK
Party Chairman

© Ankara, Tirkiye [ Agustos 2009 tarihinde katilds

105 Takip edilen 20,3 Mn Takipgi

Resim 3.2.: Recep Tayyip Erdogan’in Twitter Hesabinin Gérinimu.

Resim 3.2.ye bakildiginda, profil fotografinin disinda baska bir degisiklik

bulunmamaktadir.
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Toplam Paylasim Sayisi (Retweet Dahil) | 504
Retweet Sayisi 49
Tweet Sayisi 455
Mention Sayisi 2
Hashtag Sayisi 76
Fotograf Sayisi 427
Video Sayisi 53
Metin Sayisi (Gorsel Kullaniimayan) 64
Canli Yayin Sayisi 105
Emoji Sayisi 130

Tablo 3.1.: Recep Tayyip Erdogan’in Genel Paylagim Verileri (ilk Tur).

Tablo 3.1.de Recep Tayyip Erdogan’in 31 Mart 2023 tarihinden 14 Mayis
2023 tarihlerine kadar Twitter Uzerinden yaptii paylasimlarinin genel toplamina
iliskin verilere yer verilmektedir. Belirtilen tarihler arasinda Erdogan’in toplam 504
paylasimda bulundugu (Retweetler dahil), paylasimlarinda 427 fotograf ve 130
emojinin yer aldigi, canli yayin sayisinin 105, hashtag kullaniminin 76, higbir gorsel
kullanmadan sadece metin olarak attigi tweet sayisinin 64, video paylagiminin 53 ve
mention kullaniminin 2 oldugu gorilmektedir. Bunlarin yani sira paylasimlarinda Tirk

bayradi emojisini ¢ok fazla kullandigi géze ¢arpmaktadir.

Erdodan’in 31 Mart 2023 tarihinde saat 16.50’deki ilk paylagimi bir canli yayin
olup “Gaziantep ve Kilis'te ingsa edecegimiz afet konutlarinin temellerini atiyoruz.”

notuyla paylagsimda bulundugu goérilmektedir.

Erdogan’in 14 Mayis 2023 tarihindeki son paylasimi ise saat 22.03’te olup bu
paylasiminda demokrasi adina oy veren ve secim calismalarinda yer alan tim

vatandaslari tebrik etmekte, stkranlarini ifade etmektedir.
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Recep Tayyip Erdogan &
@RTErdogan
14 Mayis secimlerinin uhulet ve suhulet ile bliylk bir demokrasi séleni

seklinde gerceklesmesi, Tlrkiye’mizin sahip oldugu demokratik
olgunlugun ifadesidir.

Secim boylesine olumlu ve demokratik atmosferde gecmisken, oy sayimi
da halen slrerken, alelacele sonuclar agiklamaya kalkmak, milli iradenin
gaspi anlamini tagir.

Milletimizin teveccihiiniin devam eden oy sayimina yansiyor olmasindan
memnuniyet duyuyoruz.

Tum dava ve yol arkadaglanmdan, sonuclar resmi olarak neticelenene
kadar, her ne olursa olsun sandiklarin bagindan aynlmamalanni rica
ediyorum.

Demokrasi adina oy veren ve secim calismalarnnda yer alan tim
vatandasglarimi tebrik ediyor, her birine ayn ayn sikranlanmi ifade
ediyorum.

05 10:03 - 14 May 2023 - 47,6 Mn Gériintiilenme
) 138 11 258 Q) 1sse [] 290 2

Resim 3.3.: Recep Tayyip Erdogan’in 14 Mayis 2023 Tarihindeki En Son Paylagimi.

Erdodan’in 14 Mayis 2023 tarihindeki en son paylagimi olan Resim 3.3.’teki
tweetinde, oy sayimi devam ederken Kemal Kiligdaroglu’nun “Ondeyiz.” tweeti atmasi
Uzerine Erdodan “oy sayimi da halen surerken, alelacele sonuglari agiklamaya
kalkmak, milli iradenin gasp1” oldugunu belirterek tim dava ve yol arkadaslarinin
sandik baslarindan ayrilmamasini rica etmektedir. Erdogan’in bu paylasiminin 168

bin begeni aldig1, 26 bin retweet ve 13 bin yorum yapildigi gérulmektedir.
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@ Recep Tayyip Erdogan £ @RTErdogan - 1 May

#YeniProfilResmi

Q 98 T 298 Q 108 ihi 96 Mn [ &

Resim 3.4.: Recep Tayyip Erdogan’in En Cok Begenilen Paylagimi.

Paylasimlar incelendiginde Erdogan’in, en ¢ok begeni alan paylasiminin
Resim 3.4.’teki profil resmi degisikligidir. Bu tweetinin 170 bin begeni aldigi, 29 bin

retweet ve 9 bin yorum yapildigi gértlmektedir.

300
= 184
R o 9
31 MART 2023 1-30 NISAN 2023 1-14 MAYIS 2023

B Toplam Paylagim Sayisi  EToplam retweet  EToplam tweet

Grafik 3.1.: Recep Tayyip Erdogan’in Aylara Gére Paylasim Sayisi.
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Grafik 3.1.’e bakildiginda Recep Tayyip Erdogan’in 31 Mart 2023 tarihinde 11
paylasimi bulunmakta olup bunlardan bir tanesi retweet, 10’u tweettir. 1-30 Nisan
2023 tarihleri arasinda 300 paylasimi yer almakta olup bunlarin 39’u retweet, 261’i
tweettir. 1-14 Mayis 2023 tarihleri arasinda ise 193 paylasimda bulunmus olup bu

paylasimlarin 9'u retweet, 184’0 tweettir.
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Grafik 3.2.: Recep Tayyip Erdogan’in Gunluk Paylasim Sayisi.

Erdodan’in 31 Mart 2023-14 Mayis 2023 tarihleri arasindaki paylasim sayisini
gOsteren Grafik 3.2.’ye bakildiginda, en ¢ok tweeti 11 Nisan 2023 tarihinde attigi
goOrulmektedir. Bu tarihteki paylagim sayisi 27°dir. Bu paylagimlarinda; vaatlerinden,
projelerinden ve hedeflerinden bahsetmektedir. S6z konusu paylasimlarinin sonunda
#DogrusuAkParti hashtagi kullanildigi gérulmektedir. 6 Nisan 2023 tarihinde ise hig

tweeti bulunmadid1 saptanmistir.
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g Recep Tayyip Erdogan £ @RTErdogan - 11 Nis

Yiiksekdgrenimdeki genclerimize bir defaya mahsus olmak tizere cep
telefonu ve bilgisayar ediniminde vergi muafiyeti saglayacak, ayrica aylik 10
GB iicretsiz internet verecegiz. #DogrusuAkParti

YUKSEKOGRENIMDEKI
GENGLERE CEP TELEFONU

VE BILGISAYARDA
Olergi OV luafiyets
Lélftg/a/mmé

Aylik 10 GB internet
Ucretsiz Verilecek

ERI

O 18 1 108 Q 278 i 2Mn N &

Resim 3.5.: Erdogan’in 11 Nisan 2023’teki Vaatlerinden Biri.

Recep Tayyip Erdogan’in en ¢ok tweet attigi 11 Nisan 2023 tarihinden bir
paylasimin yer aldigi Resim 3.5.’te yiksekdgrenimdeki genglere ydnelik bir defaya
mahsus cep telefonu ve bilgisayar ediniminde vergi muafiyetinin saglanacagi ve ayhk
10 GB ucretsiz internet verilecegi aciklanmaktadir. Erdogan’in bu vaadinin 27 bin

begeni aldigi, 10 bin retweet ve bin yorum yapildigi gérulmektedir.

Paylagimlari incelendiginde Erdogan’in, gorsel kullaniminin ¢ok fazla oldugu
gorulmektedir. Toplam tweet sayisi (Retweetler dahil degil) 455 olan Erdogan’in
Grafik 3.3.’e bakildiginda bu paylagimlarinin sadece 64’0 godrsel kullanmadigi duz
metin paylasimi iken 391'i miting, fotograf, video gibi gorsel 06gde icerikli

paylasimlaridir.

W Gorsel Var

W Gorsel Yok

Grafik 3.3.: Recep Tayyip Erdogan’in Tweetlerinde Gérsel Oge Kullanimi.
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Erdodan’in gorsel igeriklerinin ¢ogunlugunu miting alanlarindan tepeden
cekilen, yodun kalabali§i goésteren fotograf paylasimlari ve segildiginde sosyal,
ekonomi, ulasim, egitim gibi alanlarda gerceklestirecegi proje ve vaatlerinden

olusmaktadir. Ayrica canl yayinlari da oldukga fazladir.

31 Mart-14 Nisan 15 Nisan-29 Nisan 30 Nisan-14 Mayis

Grafik 3.4.: Recep Tayyip Erdogan’in 15 Ginlik Zaman Dilimine
Gore Paylasim Sayilari.

Grafik 3.4.’te Erdogan’in 31 Mart 2023-14 Mayis 2023 tarihleri arasindaki
paylagimlarinin 15 gunlik zaman dilimindeki dagilimini gdstermektedir. Grafik’e
bakildiginda, Erdogan’in se¢ime son 15 gln kala paylasimlarini arttirdigi, en ¢ok
paylagsimi 30 Nisan-14 Mayis tarihleri arasinda yaptigi, belirtilen tarihlerde toplam 201
paylasimi bulundugu gérilmektedir. Ayrica 15-29 Nisan tarihleri arasinda 178, 31
Mart-14 Nisan aralidinda ise toplam 125 paylasimi bulunmaktadir. Buna gore, en az

paylasim yaptigi zaman dilimi ilk 15 gundur.

Erdodan’in paylasimlarina bakildiginda retweetler ¢ogunlukla, Erdodan’in
dijital medya paylasimlarinin yapildigi @RTEdijital, T.C. Cumhurbagkanhginin resmi
hesabi @tcbestepe, Adalet ve Kalkinma Partisi @Akparti’den yapildigi gérilmektedir.
Bunlarin yani sira, hashtag kullaniminin ¢ok fazla oldugu goériilmektedir. Ozellikle
ziyaret edilen sehrin isminin yanina #DogrusuAkParti yazan hashtag kullaniimaktadir.

Paylagimlarinda kullanilan diger hashtagler Tablo 3.2.’de gdsterilmektedir.
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1-30 Nisan 2023

1-14 Mayis 2023

#DogrusuAkParti #BatmaniginDogrusuAkParti
#MujdelerOlsun #AnkaraicinDogrusuAkParti

#RamazanBayrami #istanbulicinDogrusuAkParti
#23Nisan #AnnelerGunu

#ManisaicinDogrusuAkParti

#MardinicinDogrusuAkParti

#TurkiyeYuzyil

#AydiniginDogrusuAkParti

#GenclikicginHemenSimdi

#AdanaiginDogrusuAkParti

#izmiricinDogrusuAkParti #KirklareliiginDogrusuAkParti
#TEKNOFEST2023 #EdirneicinDogrusuAkParti
#TurkUzayYolculari #TekirdagicinDogrusuAkParti

#AnkaraicinDogrusuAkParti

#TUrkiyeSanaEmanet

#Tesekkirleristanbul!

#KayseriiginDogrusuAkParti

#MersiniginDogrusuAkParti

#VanicinDogrusuAkParti

#ErzurumiginDogrusuAkParti

#SamsunicinDogrusuAkParti

#OrduicinDogrusuAkParti

#GiresuniginDogrusuAkParti

#RizelginDogrusuAkParti

#tabii

#AntalyaiginDogrusuAkParti

#istikbalinYuzyil

#YeniProfilResmi

Tablo 3.2.: Recep Tayyip Erdogan’in Kullandigi Hashtagler.
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Recep Tayyip Erdodan’in paylasimlari incelendiginde gegmisten buglne
ulkeye yaptigi hizmetlerinden bahsettigi gorulmektedir. 21 yil iktidar olmak tzere 40
yilhk siyasi hayatinda yaptiklarini tweetleriyle tek tek anlatan Erdogan, daima
demokrasiyi ve milli iradeyi savundugunu, adaleti gOzettiklerini, hakkaniyetle
davrandiklarini, hi¢ kimseyi o6tekilestirmediklerini, hi¢bir vatandasin hayat tarzina,
yasam bigcimine karismadiklarini, tim kesimlerinin hak ve &6zgurlik alanlarini
genislettiklerini, Ulkedeki basortisl, kilik kiyafet yasaklarini kaldirdiklarini, terér
orgutlerinin baslarini ezdiklerini belirtmektedir. Tweetlerinde, 6zellikle sehirlere 21

yilda yaptigi hizmetleri anlatan gorsel paylasimlar yer almaktadir.

iZMIRE
21YILDA
NE YAPTIK?

2 71,415/!!)“
“ DERSLIK

4 ADET

®  iniversiTe

959 KMYE GIKARDIGIMIZ ALIAGA-SELCUK " N, 7

BOLUNMIS YOL UZUNLUGU SUYU, &b SUCAMA, 108 TASKIN KORUMA. 6 YER ALTH
DEPOLAMA TESISL GIFYCILERE 7,5 MiLYAR TL

19 BIN 430 TARIMSAL DESTEK, 4 0S8, 2

" yonuT BOLGES], 4 TEKNOPARK

® TorLan s ADET spon Tesisi IHTIYAC SAHIBI

w37 ADET BARAJ VA]ANU/{SLAR”‘“ZA
S 12,5 MILYAR TL
500 BIN DEKAR ARAZININ

** SuLAMAYA AGILMASI KAYNAK

4 46 HASTANE DAHIL 18.215 KiSi KAPASITELI

© 127 SAGLIK TESisi YUKSEKGBRENIM
a ISTANBUL - iZMiR VE MENEMEN - YURTLARI

ALIAGA - CANDARLI OTOYOLLARI

SABUNCUBELI
VE KONAK TUNELI

TERDOGAN

Resim 3.6.: Erdogan’in 21 Yilda izmir'e Yaptiklari Hizmetleri Gésteren Paylasimi.

Recep Tayyip Erdogan & @RTErdogan - 1 May
Birilerinin elleriyle kalp yapmay 6grenmesi 40 giin siirdii... Peki biz o sirada
neler yaptik? Soyle bir izleyelim...

DIYARBAKIR
. SELAHADDIN EYYUBI
CAMIPNIACTIK! e

&£ A 4
7 LCE
-~ ‘ -

Y,

Q s8 1 338 Q 1088 Wi 79Mn R

Resim 3.7.: Recep Tayyip Erdogan’in Hizmetlerini Paylastigi Tweeti.
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Recep Tayyip Erdodan’in hizmetlerini anlatan Resim 3.7.’deki videoda, Millet
ittifak'na génderme yaparak “Elleriyle kalp yapmayi égrenmeleri 40 giin siirdii. Peki

biz o sirada neler yaptik? S0yle bir izleyelim...” notuyla paylastigi tweeti 108 bin
begeni alirken bahse konu tweete 33 bin retweet ve 5 bin yorum yapildigi

gOrilmektedir.

Erdogan’in, 2023 Cumhurbaskanhgi secim kampanyasinda milliyetciligin 6n
plana cikartilarak yerli ve milli Gretimlere vurgu yapildigi dikkat c¢ekmektedir.
Bunlardan bazilari: TCG Anadolu, TOGG, Kizilelma, IMECE, GOKBEY, ANKA-3,
ATAK-2, HURJET ve KAAN'dIr.

Recep Tayyip Erdogan 2 @RTErdogan - 1 May
Gururlanmamak, duygulanmamak miimkiin ma?

.

e
49

OLKEMIZIN Lk MLl DONYANIN ILK INSANSIZ

INSANLI SOPERSONIK MAM'MINII SAVAS UCAGI KIZILELMA
JET UCAGI HORJET ILE AKINCI TIHA
AGIR SINIF ANKA-3 0z60N
TAARRUZ l‘ulmmm MUHARIP INSANSIZ HELIKOPTERIMIZ
\GIMI GOKBEY
/- wectr Tavrie .
oo
Q 38 11 188 Q 728 i 12Mn R &

Resim 3.8.: Recep Tayyip Erdogan’in “Gurur” Paylagimi.

Recep Tayyip Erdogan’in Resim 3.8.’deki paylasiminda, Ulkemizin ilk insanl
stipersonik jet ucagi HURJET in ilk ugusunu gergeklestirdiklerini, milli muharip ugak
olan KAAN'In pist basi yaptigini, diinyanin ilk insansiz savas ug¢agi KIZILELMA ile
AKINCI TIHA’nin otonom sekilde yakin kol ugusu yaptigini, agir sinif taarruz
helikopteri ATAK-2'nin ilk kez havalandigini, muharip insansiz u¢ak olan ANKA-3’ln
ilk taksisini yaptigini, 6zgiin helikopter GOKBEY’in yerli motorla ilk ugusunu
gerceklestirdigini belirterek “Gururlanmamak, duygulanmamak mumkin ma?” notuyla
paylastigi tweeti 72 bin begeni alirken 18 bin retweet ve 3 bin yorum yapildidi

gorulmektedir.
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Bunlarin yani sira Erdogan, 23 Nisan 2023 tarihinde yaptigi bir paylagsiminda yeni

Altay tankini Silahli Kuvvetlere teslim ettiklerini agiklamigtir.

20 Nisan 2023 tarihinde ise Erdogan, 1 yil boyunca mutfak ve sicak su tuketimi
icin gereken dogalgazin Ucretsiz olacaginin ve 1 ay boyunca konutlarda isinma dahil

tim dogalgaz tiketiminden Ucret alinmayacaginin mujdesini verdi.

@ Recep Tayyip Erdogan £ @RTErdogan - 20 Nis
1 yil boyunca evlerimizdeki mutfak ve sicak su tiiketimi icin gereken
dogal gaz licretsiz olacaktir.

Ayrica dntimiizdeki 1 ay boyunca konutlarimizda isinma dahil tiim dogal
gaz tilketiminden de (icret almayacagiz.

#MjdelerOlsun, hayirl olsun.

MUJDELER
OLSUN! _

KESIFTEN SADECE Sl
29 AY SONRA

KARADENiZ
DOGAL GAZINI

Evierde Mutfax ve
Sicak Su Tuketiminde

Kullanilan, Aykk Ortalama
25 Metrekiipe Denk Gelen

DOGAL GAZ _
1YIL GCRETSIZ

Oniimiizdeki 1 Ay Boyunca

ISINMA DARIL,
EVLERDEKI TUM DOGAL
GAZ TUKETiMi UCRETSIZ

QO sB 13 328 Q 928 i 23Mn R

“TERDOGAN

Resim 3.9.: Recep Tayyip Erdogan’in Muijdesi.
Erdogan’in Resim 3.9.’da #MujdelerOlsun hashtagi ile paylasimda bulundugu

Ucretsiz dogalgaz kullanimina iliskin tweeti 32 bin retweet ile Mayis ayinda en ¢ok
retweet yapilan paylagimi oldu. Bu tweeti 92 bin begdeni aldidi, 8 bin yorum yapildigi

gorulmektedir.

Erdodan’in bir diger mujde ise Cudi Gabar’da ¢ikan tarihimizin en buytk petrol
rezervidir. Paylagsiminda, 100 bin varil Uretim kapasitesine sahip olan petrol rezervinin
kesfedildigini, gunlik petrol tuketimimizin onda birini tek bagina karsilayacagini, bu
sahadan kargilanacak petrolin tlkemizin tamaminda Uretilenden daha fazla oldugunu

aciklamistir.
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e Recep Tayyip Erdogan & @RTErdogan - 2 May
Cudi-Gabar’da giinliik 100 bin varil liretim kapasitesine sahip yeni bir
petrol rezervi kesfettik. Milletimize hayirli olsun.

CUDI GABAR'DA

GUNLUK 100 BiN VARIL

K KUYUOAN ALDIBINIZ PETROL

URETIM KAPASITESINE SAHIP  af ‘owex i wucsios

SEVKE BASLI

PETROL KESFETTIK , -

GUNLUK PETROL TUKETININIZIN

10'DA TIN] TEK BASINA KARSILAYACAK

“TERDOGAN iy
Q 58 T 208 Q 708 i 12Mn R &

Resim 3.10.: Recep Tayyip Erdogan’in Mujdesi.

Erdodan’in Resim 3.10.’da Cudi Gabar'da 100 bin varil Uretim kapasitesine
sahip yeni bir petrol rezervinin kesfedildigini mujdeledigi paylagimi; 70 bin begeni
aldigi, 20 bin retweet ve 5 bin yorum yapildigi ve Turk bayragi emojisinin kullanildigi

gOrulmektedir.

Baska bir paylasiminda ise Glkemizin Urettigi dogal gaz ve petrol gelirlerinden
ayrilacak kaynakla Aile ve Genclik Bankasi kurulacagi ve Aile Kalkani Programr’yla
ev hanimlarindan c¢ocuklara ve genclere kadar ailenin tim bireylerine destek

vereceklerini belirterek

e Ev sahibi olmak isteyen genclere 2 yili 6demesiz 48 ay vadeli, faizsiz
150 bin lira kredi verilecegini,
e Emekli olmak isteyen ev hanimlarinin primlerinin Ugte birini

kargilayacaklarini
aciklamistir.

Erdodan’in bir baska mujdesi ise memura oldu ve en digik memur maasinin
22.000 TL olacagini, artigslarin memur emeklilerine de uygulanacagi, birinci dereye
inen ve gartlari tutan tim memurlarin 3.600 ek gosterge hakkindan yararlanabilmesini
de saglayacaklarini duyurmustur.
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g Recep Tayyip Erdogan £ @RTErdogan - 11 May
En diisik memur maasini 22.000 TL seviyesine yiikseltiyoruz. Maaslardaki
bu artislari otomatik olarak memur emeklilerimize de yansitiyoruz.

Milletimize hayirli olsun.

EN DUSUK
MEMUR MAASINI

22.000TL

SEVIVESINE YUKSELTIYORUZ

Temmuz Ayina Kadar
Calismalan Tamamlayacaguz
.
Artislan Memur Emeklilerimize de
Uygulayacagiz
.

Birinci Dereceye inen ve
Sartlan Tutan Tom Memurlanmazin
3.600 Ek Gosterge Haklandan
Yararlanabilmesini de
Temin Edecegiz

ERDOGAN

O 108 11 208 Q 688

i 19 Mn [ &
Resim 3.11.: Recep Tayyip Erdogan’in Memura Zam Miuijdesi.

Erdodan’in Resim 3.11."deki memura zam mujdesi verdigi paylasiminin 68 bin

begeni aldigi, 20 bin retweet ve 10 bin yorum yapildig1 gérilmektedir.

Sec¢im ddneminde, deprem bdlgesini ziyaret eden ve paylasimlarinda

depremzedeleri unutmadiklarini dile getiren Erdogan, Resim 3.12.deki tweetinde

depremzedeler igin neler yaptiklarini agiklamaktadir.

Recep Tayyip Erdogan &

@RTErdogan
6 Subat’ta asrin afetini yasadik. 51 bine yakin canimizi topraga verdik.
Fakat 85 milyon asil biiylik felaketi deprem bolgesini unutursak yasariz.

Depremzede kardeslerim;

Bizim aklimiz, gonliimiiz hep sizlerle. Sizi asla unutmuyor, yaralarinizi
bir an énce sarmak icin calisiyoruz.

3,5 milyon insanimizi gegici barinma merkezlerinde, kamu tesislerinde
ve yurtlarda misafir ediyoruz.

350 ayri noktada toplam 806 bin cadirin ve 85 bin 500 konteynerin
kurulumunu yaptik, her gecen giin bdlgeye yeni barinma alanlarn kurmayi

slirdrliyoruz.

Hatay haric tiim illerimizdeki enkazi kaldirdik, ingallah Hatay'daki yikik ve
acil yikilacak binalar da bu hafta bitiriyoruz.

Simdiye kadar hane desteg, taginma ve kira yardimi ile vefat edenlerin
yakinlarina 30 milyar lira 6deme yaptik.

2 milyon 400 bin insanimiza psikososyal destek hizmeti sagladik.

Her glin 4 milyon insanimiza 3 6giin sicak yemek ulastiriyoruz.

Resim 3.12.: Recep Tayyip Erdodan’in Depremzedelere

Yonelik Paylagimi.
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Paylasimlarinda, yurt disinda yasayan vatandaglara da seslenen Erdogan,
TOKI vasitasiyla 6zel konut projeleri tretecegini belirterek vaatlerini tek tek paylastigi

g6rilmektedir.

Recep Tayyip Erdogan £
@RTErdogan
Yurt disinda yagayan aziz vatandaglanm

Onceki iktidar sahipleri yillarca sizleri girmezden geldi, sadece diviz
ihtiyaci oldugunda sizi hatirlad.

Biz ise her sikintinizda yanimizda olduk, pek cok sorununuzu cdzdiik,
haklanmizi teslim ettik.

Peki bundan sonra ne yapacagiz?
TOKI vasitasiyla sizler igin dzel konut projeleri iretecegiz.

Aile atageliklerimizin ve gezici konsolosluk hizmetlerimizin szyisin
arttiracagiz.

Yurt disinda yetismis nitelikli beyinlerin tilkemizde istihdam
edilmelerini saglayacagiz.

Parlamentoda sizlerin temsiline agirlik verecek, taleplerinizin
kargilanmasini tamin edecediz.

Yurt digi borglanmasi yoluyla emekli olanlara yurt diginda tam zamanh
caligma hakki taniyacagiz.

Mobil cihazlann Turkiye'de kayitsiz kullanim sirelerini sizler icin 180
gline gikartacagiz.

Turkiye'ye getirdiginiz araglann tekrar girisi icin, yurt disinda kalma
gartim 30 giine duslrecediz.

Askerlik yapanlarn ikili anlagmalar cercevesinde vatani gbrevlerinin
Tiirkiye'de de tamnmasini saglayacagiz.

Yurt diginda yasayan 10 bin gencimizi her yil tilkemize getirecagiz.
Resim 3.13.: Recep Tayyip Erdogan’in Yurtdisinda Yasayan
Segmenlere Yonelik Vaatleri.
2023 Cumhurbaskanligi sec¢im slrecinde adaylarin vaatleri, secmen igin
bliylk énem arz etmektedir. Erdogan’in birgok vaadini pes pese 11 Nisan 2023
tarihinde siraladigi goértlmektedir. Bunlardan biri de kamuya ise alimlarda, gérevin

getirdigi zorunluluklar diginda mulakatin kaldiracaklarini duyurdugu tweetidir.
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@ Recep Tayyip Erdogan # @RTErdogan - 11 Nis

Resim 3.14.: Recep Tayyip Erdogan’in Milakat Kaldirilacak Mijdesi.

Kamuya ise alimlar, gdrevin getirdigi zorunluluklar disinda mulakat:
kaldirarak gencglerimizin sinavlardaki basari siralamasina gore yapacagiz.

#DogrusuAkPa

KAMUYA iSE ALIMLARDA GOREVIN
GETIRDiGi ZORUNLULUKLAR DISINDA

MULAKAT
Gledulacatt

87

GENCLERIMIZiN
SINAVLARDAKI BASARI
SIRALAMASI DIKKATE
ALINACAK

O sB 11 138 QO 368 i 4mMn 52 S

Erdodan’in Resim 3.14.’teki tweetinde; gorevin getirdigi zorunluluklar disinda

mulakatlarin kaldirllacagr ve genclerin sinavdaki basari siralamasinin dikkate

alinacagi belirtiimistir. Bu paylagsiminin; 36 bin begeni aldidi, 13 bin retweet ve 5 bin

yorum yapildigi

gorilmektedir. Ayrica paylasimda #DogrusuAkParti

hashtagi

kullanilarak segcmene Ulke i¢in en iyisinin Ak Parti ve dolayisiyla Erdogan’in oldugu

mesaji verilmektedir.

Erdodan’in diger paylasimlarina bakildiginda; metro ve tinel agiliglarina,

dgretmen atamalarina, iftar bulugmalarina ve mitinglere yer verdigi, Millet ittifaki’'na

yonelik paylagsimlarda bulundugu ve cok sik Tarkiye Yuzyilli vurgusu yaptigi

gorulmektedir.

8

Resim 3.15.: Recep Tayyip Erdogan’in Millet ittifakina Elestiri.

Recep Tayyip Erdogan # @RTErdogan - 3 May
Parlamenter sistem diye ciktiklar yolda sabah erken kalkanin
cumhurbaskani yardimciligi kaptigl bir mezat pazarina vardilar.

Koltuk sayisini artirmaktan, saga sola makam dagitmaktan, bir de elleriyle
kalp isareti yapmaktan baska hicbir konuda anlasamiyorlar.

Q 28 1 1B Q 478 i 4Mn A&

Erdogan’in Resim 3.15.’teki paylasiminda, Millet ittifaki’'nin kendi iclerinde

anlagamadiklarini dile getirmekte ve bu paylasiminin 47 bin begeni aldigi, 11 bin

retweet ve 2 bin yorum yapildigi gorilmektedir.
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“Bizim sevgimiz de mucadelemiz de milletimiz i¢indir.”

“Sevdalisi oldugumuz milletimiz igin kosturmayi gérev biliriz.”

“Aziz milletimize hizmetkar olabilmek icin daha fazla ter dokecek, daha ¢ok
kosturacagiz.”

“Turkiye Ylzyil'ini mijdeleyen aziz istanbul! Askim Istanbul, sevdam istanbul...”

“Bizim Izmir agkimiz fark atiyor!”

Tablo 3.3.: Recep Tayyip Erdogan’in Paylagimlari Arasinda Dikkat Cekici Bazi Séylemleri.

Tablo 3.3.te yer alan ifadelere bakildiginda Erdogan’in vatan sevdalisi
oldugunu, istanbul’a olan agkini bu segim déneminde de dile getirdigini, milletine
hizmetkar oldugunu ve bunun igin de c¢alismaya devam edecegdini belirtigi

gorilmektedir.
3.7.1.Recep Tayyip Erdogan’in ikinci Tur Twitter Analizi

14 Mayis 2023 tarihinde gerceklestiriien 2023 Cumhurbaskanliyi secim
sonuglarina gére; Ak Parti Genel Bagkani, Cumhur ittifaki Cumhurbaskani adayi, ayni
zamanda Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan yuzde 49,52, Cumhuriyet Halk
Partisi (CHP) Genel Bagkani ve Millet ittifaki'nin ortak Cumhurbaskani aday Kemal
Kiligdaroglu yiizde 44,88, ATA lttifaki'nin adayi Sinan Ogan yiizde 5,17, Memleket
Partisi Genel Bagkani Muharrem ince ylizde 0,43 oy aldi (ysk.gov.tr, erigsim tarihi
20.05.2023). Adaylarin higbiri yizde 50+1 oy alamadigi i¢in sec¢im ikinci tura kalirken
ilk turda en ¢ok oyu alan iki aday; Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu ikinci
turda segmenin karsisina ¢ikacak iki isim oldu. ikinci tur secim tarihi 28 Mayis 2023
olarak belirlendi ve bu kapsamda, Recep Tayyip Erdogan’in 15 Mayis 2023 tarihinden
28 Mayis 2023 tarihine kadar Twitter hesabindan yapmis oldugu paylasimlar

incelendi.
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Toplam Paylasim Sayisi (Retweet Dahil) 93
Retweet Sayisi 12
Tweet Sayisi 81
Mention Sayisi 1

Hashtag Sayisi 0

Fotograf Sayisi 35
Video Sayisi 7

Metin Sayisi (Gorsel Kullanilmayan) 28
Canli Yayin Sayisi 28
Emoji Sayisi 15

Tablo 3.4.: Recep Tayyip Erdogan’in ikinci Tur Twitter Paylagimlarina

Dair Veriler.

Tablo 3.4.’te Recep Tayyip Erdogan’in 15-28 Mayis 2023 tarihleri arasinda

yaptid1 paylasimlara iliskin verilere yer verilmektedir. Belirtilen tarihler arasinda

Erdogan’in toplam 93 paylasimda bulundugu (Retweetler dahil), paylasimlarda 35

fotograf, 7 video, 28 gorsel bulunmayan metin ve 15 emoji yer aldigi, 28 canli yayin

yaptigi, 1 mention kullandigi ve hi¢ hashtag kullanimin bulunmadigi gértlmektedir.

Bunlarin yani sira ilk turda oldugu gibi ikinci turda da Turk bayragi emojisinin gokca

kullanildigi gorulmektedir.
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Grafik 3.5.: Recep Tayyip Erdogan’in Ginliik Paylasim Sayilari (ikinci Tur).

Erdogan’in 15-28 Mayis 2023 tarihleri arasindaki paylasim sayisini gésteren
Grafik 3.5.'e bakildiginda ikinci turda en ¢ok tweet attigi tarih 21 Mayis 2023’tur. Bu
tarihteki paylagim sayisi 11°dir. En az paylasimi ise 15 Mayis 2023 tarihinde yapmig

olup belirtilen tarihte 3 paylasimi bulunmaktadir.

W Gorsel Var
W Gorsel Yok

Grafik 3.6.: Recep Tayyip Erdogan’in Tweetlerinde Gérsel Oge Kullanimi.

Grafik 3.6.’da Erdogan’in ikinci turdaki goérsel 6ge kullanim sayisi
gosterilmektedir. Turuncu renk ile gdsterilen kisim da higbir gérsel 6ge yer almayan
diz metin paylasim sayisina, mavi kisimda ise fotograf, video, canli yayin gibi gérsel

6ge kullanim sayisina yer verilmektedir. Burada Erdodan’in ilk turda oldugu gibi ikinci
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turda da gdrsel paylasimlarinin fazla oldugu gortlmektedir. 14 glinde toplam 81 tweeti

bulunmakta olup bunlarin 28’i diz metin iken 53'U gorsel 6ge icerikli paylagimlaridir.

15 Mayis-21 Mayis 22 Mayis-28 Mayis

Grafik 3.7.: Recep Tayyip Erdogan’in ikinci Tur Haftalik Paylagim Sayilari.

Grafik 3.7.de Erdogan’in 15-28 Mayis 2023 tarihleri arasindaki haftalik
paylagim sayilari gosteriimektedir. Erdogan’in segime son 7 gin kala 22-28 Mayis
tarihleri arasinda toplamda 47 paylasimda bulundugu gorilmektedir. 15-21 Mayis

arasinda ise paylasim sayisi 46’dir.

Recep Tayyip Erdogan’in 15 Mayis 2023 tarihindeki ilk paylagimi Balkon
konusmasidir. Bu paylasiminda Turk bayragi emojisini kullandigi gértlmektedir. Ayni
tarihteki bir diger paylagiminda ise se¢im sonuglarina deginmis olup sandida giderek,

Ozgur iradelerini yansitan tum vatandaglara tesekkur etmektedir.

ikinci turda Erdogan’nin; Kadinlar bulusmasi, Genglik bulusmasi, Giicli
Sanayi Giiglii Tirkiye istanbul bulusmasi, Biyik Rumeli bulusmasi, AK Parti il
Bagkanlari, Milletvekilleri, Milletvekili Adaylari ve Belediye Baskanlari toplantisi,
Hemsehri dernekleri bulugsmasi ve muhtarlar bulusmasina katildidi, sivil toplum
kuruluglari ve sofor esnaflar ile bir araya geldigi, depremde zarar géren sehirleri
tekrar ziyaret ettigi gérilmektedir. Retweet yaptigi hesaplar ise sunlardir: @RTEdijital,
@Akparti, @cnnturk, @murat_kurum, @akpartiistanbul, @ahaber ve @RTErdogan.

28 Mayis 2023 segim guninde Erdogan’in yaptigi paylasimlarda; once

sandiklara sahip ¢ikma ¢agrisinda bulundugu, saat 20.15’e gelince Kisitl'da se¢im
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https://twitter.com/murat_kurum

otobuslinun Uzerinde vatandasa seslendigi, saat 23.23’te ise “Buyuk Turkiye Zaferi
ile... BASLASIN TURKIYE YUZYILI" paylasiminda bulunarak segim zaferini kutladigi

g6rilmektedir.

@ Recep Tayyip Erdogan £ @RTErdogan - 28 May
Blylik Tirkiye Zaferi ile...

BASLASIN TURKIYE YUZYILI!
© 228 12 608 Q 2528 ihi 11 Mn v [

Resim 3.16.: ikinci Turda Recep Tayyip Erdogan’in En Cok Begeni,

Retweet ve Yorum Alan Paylagimi.

Resim 3.16.’daki zafer paylasimi Erdodan’in; 252 bin begdeni, 60 bin retweet
ve 22 bin yorum alan paylasimi oldu.
11 Recep Tayyip Erdogan gonderiyi yeniden yayinladi

Erdogan Dijital Medya £ @RTEdijital - 28 May
Milletin Evi

O 18 1 98 Q s88 ihi 2Mn Q&

Resim 3.17.: Se¢im Gecesi Cumhurbagkanligi Killiyesi'nden Paylasim.

Saat 23.58'i gosterdiginde Cumhurbagkanligi kulliyesinden Erdogan’in balkon
konusmasi canli yayinlanarak Erdogan Dijital Medya (@RTEdijital) Twitter
hesabindan “Milletin Evi” notuyla paylasilan Resim 3.17.'de tek kare fotograf ile segim

sonucunu kutlayan kalabalik gdsterilmektedir.
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3.8. Muharrem ince’nin Twitter Paylasimlarinin Analizi

Memleket Partisi Genel Baskani ve 2023 Cumhurbagkani adayr Muharrem
ince’nin 31 Mart 2023-14 Mayis 2023 tarihleri arasinda “@vekilince” kullanici adiyla

acllan kisisel Twitter hesabindaki paylasimlari incelenmigtir.

2 - BiROY
=~ & .. BiROY
v%“:“‘, *» . MUHARREM iNCE’YE

[l W |

MUNAITEM | e wem ekET
INC@ | 92 parrisi

Muharrem INCE &

@vekilince

13. Cumhurbaskani Adayi | Memleket Partisi Genel Bagkani @MemleketimParti
Tepeden Tirnaga Cesaret Her Sey Tiirkiye'yi Sevmekten ibaret!

(2 muharremince.com.tr Joined August 2010

1,476 Following 6.9M Followers

Resim 3.18.: Muharrem ince’nin Twitter Hesabinin Gorinim.

ince’nin Resim 3.18.’deki Twitter hesabi incelendiginde, hesabin 2010 yilinin
agustos ayinda acildigi goérilmekte olup profil fotografinin hemen altinda 13.
Cumhurbaskani Adayi, Memleket Partisi Genel Baskani yazmakta ve partinin Twitter
hesabi @MemleketimParti bulunmakta, hemen devaminda ise “Tepeden Tirnaga
Cesaret Her Sey Turkiye'yi Sevmekten ibaret!” yazmaktadir. Bunlarin yani sira
Muharrem ince’nin resmi web sitesinin linki yer almaktadir. ince’nin Twitter profilinin
ekran goruntusinin alindid1 29 Nisan 2023 tarihi itibariyla 1,476 kisiyi takip ettigi, 6.9
milyon takipgisi oldugu gérilmektedir. Kapak fotografinda ise Muharrem ince’nin “Bir
oy Memleket'e Bir oy Memleketin Evladi Muharrem ince’ye” slogani, hemen altinda
Memleket Partisinin logosu yer almakta ve “Muharrem ince T.C. Cumhurbagkani
Adayr” yazmakta, sol tarafta ise Genel Bagkani oldugu Memleket Partisine ve
Cumhurbaskani adayi olan kendisine “EVET” muhrinin basildidi iki oy pusulasi

bulunmaktadir.
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https://twitter.com/MemleketimParti

Toplam Paylasim Sayisi (Retweet Dahil) | 201
Retweet Sayisi 18
Tweet Sayisi 183
Mention Sayisi 3
Hashtag Sayisi 9
Fotograf Sayisi 76
Video Sayisi 67
Metin Sayisi (Gorsel Kullaniimayan) 64
Canli Yayin Sayisi 16
Emoji Sayisi 74

Tablo 3.5.: Muharrem ince’nin Genel Paylagim Verileri.

Tablo 3.5.’e bakildiginda, Muharrem ince’nin 31 Mart 2023 tarihinden 14

Mayis 2023 tarihine kadar yaptigi paylasimlarin genel toplamina iliskin verilere yer

verilmektedir. Belirtilen tarihler arasinda ince’nin toplam 201 paylasimda bulundugu

(Retweetler dahil), paylasimlarinda 76 fotograf ve 74 emojinin yer aldidi, canli yayin

sayisinin 16, hashtag kullaniminin 9, hicbir gorsel kullanmadan sadece metin olarak

attig1 tweet sayisinin 64, video paylasiminin ise 67 oldugu goérulmektedir. Ayrica

mention kullanimi 3’'tur. Tweetlerinde en ¢ok kalp, nazar boncugu ve gulme emojisinin

kullandigi gorilmektedir.

ince’nin 31 Mart 2023 tarihinde saat 12.06 attigi ilk tweette 1Yi Parti istanbul il

Baskanhgi'na ydnelik dizenlenen silahli saldirlyi kinamakta, iyi Partili dostlarina

gecmis olsun dileklerini sunmaktadir.
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Muharrem INCE &

@vekilince
iyl Parti istanbul il Bagkanhgi'na yonelik diizenlenen silahli saldiriy
kintyorum. lyi Partili dostlarima gecmis olsun dileklerimi sunuyorum.
Secim yaklastikca bu tlir provokasyonlarin artmasindan endise

duyuyorum. Turkiye bu gerginlik ve kutuplagsma siyasetinden
uzaklagsmalidir. Bagka TUrkiye yok, baska memleket yok.

0S 12:06 - 31 Mar 2023 - 4 Mn Gériintiilenme

O 28 18 Q 228 [ 3t 2,

Resim 3.19.: Muharrem ince’nin 31 Mart 2023 Tarihinde Attigi ilk Tweeti.

Muharrem ince’nin 14 Mayis 2023 tarihinde atti§i son tweeti ise saat 13.14'te
esi Ukl ince ile Ankara’da oyunu kullandigi paylasimidir. Bunun disinda, belirtilen
tarinte bir paylasimi daha bulunmakta olup o paylasiminda da Anneler GUnU’nd
kutlamaktadir.

“ Muharrem iNCE € @vekilince - 14 May
Biz Ankara'da memleketimizin gelecegi icin oyumuzu kullandik. Herkesi
sandiklara davet ediyorum, oy kullanmayan kalmasin ®

O 3B T 28 Q 308B il 11 Mn R [

Resim 3.20.: Muharrem ince’nin 14 Mayis 2023 Tarihindeki Son Paylasimi.

ince, Resim 3.20.’deki paylasimda herkesi sandiga oyunu kullanmaya davet
etmekte, bu paylagimin 30 bin begeni aldigi, 2 bin retweet ve 3 bin yorum yapildigi

gorulmektedir. Ayrica bu paylasiminda nazar boncugu emojisini kullanmaktadir.
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Grafik 3.8.: Muharrem ince’nin Aylara Gére Paylagim Sayisi.

Grafik 3.8.e bakildiginda, Muharrem ince’nin 31 Mart 2023 tarihinde 4
paylasimi bulunmakta olup hig¢ retweet yapmadigi, 1-30 Nisan 2023 tarihleri arasinda
toplam 133 paylasiminin yer aldidi bunlarin ise 13’i retweet, 120’si tweet, 1-14 Mayis
2023 tarihleri arasinda toplam 64 paylagimda bulundugu bunlarin &’inin retweet,

59’unun tweet oldugu goriimektedir.
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Grafik 3.9.: Muharrem ince’nin 31 Mart-14 Mayis Arasi Giinlilk Paylasim Sayisi.

ince’nin 31 Mart-14 Mayis tarihleri arasindaki paylasim sayisini gosteren
Grafik 3.9.’a bakildiginda en ¢ok tweet attigi tarih 9 Mayis 2023'tir. Bu tarihteki
paylasim sayisi 10’dur. En az paylasimda bulundugu tarih 2 ve 8 Nisan 2023’tir. Bu
tarihlerden sadece bir tweeti bulunmaktadir.
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Muharrem iINCE €&

@vekilince
Elinizde hangi sahte belge, hangi sahte dekont, hangi sahte gorlintu
varsa; 1 dakika bile beklemeden yayinlayin. Benim abdestimden siiphem
yok. Omriim sizin agababalarinizla miicadele etmek ile gecti. Ne FETO'ye,

ne PKK'ya, ne Hizbullah'a asla boyun egmedim, egmem. Hepinizle
yargida hesaplagsacagim.

0S910-9 May 2023 - 14,4 Mn Gérintilenme

Q s8 11 38 Q 288 [] 197 2T,

Resim 3.21.: Muharrem ince’nin 9 Mayis Tarihindeki En Cok Begeni
Alan Tweeti.
ince’nin Resim 3.21.'de kendisi hakkinda ortaya atilan bazi iddialara iligkin
yapmis oldugu paylasimi yer almakta olup en ¢ok paylasimda bulundugu 9 Mayis
2023 tarihindeki en ¢ok bedenilen paylagimidir. Bu tweeti 28 bin bedeni aldidi, 3 bin

retweet ve 5 bin yorum yapildigi1 gérulmektedir.

ince’nin tweetlerinde gérsel kullanimi fazladir. Toplam tweet sayisi 183
(Retweetler dahil degil) olan ince’nin, Grafik 3.10.’a bakildiginda bu paylagimlarinin
sadece 64’0 gorsel kullanmadigi diz metin paylasimi iken 119’'u miting, fotograf,

video gibi gorsel 6ge icerikli paylasimlarini icermektedir.

W Gorsel Var

W Gorsel Yok

Grafik 3.10.: Muharrem ince’nin Tweetlerinde Gérsel Oge Kullanimi.
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ince’'nin gérsel igerikleri incelendiginde; katilacagdi televizyon programlarinin
saat kagta, hangi kanalda olacagini ve ziyaret edecegi sehirlere iligkin tarih, saat, yer
bilgilerini gbsteren gorselleri, vatandasla bulusma ve onlarla sarilma anlari, 6zel gin
kutlamalari (Polis Bayrami, Avukatlar Gunu, Laiklik GUnu vb.) vaatleri, deprem bolgesi

ziyaretleri, mitingleri ve kisa video paylasimlari bulunmaktadir.

31 Mart-14 Nisan 15 Nisan-29 Nisan 30 Nisan-14 Mayis

Grafik 3.11.: Muharrem ince’nin 15 Giinlik Zaman Dilimine Gére Paylagim Sayilari.

Grafik 3.11.’de ince’nin 31 Mart 2023-14 Mayis 2023 tarihleri arasindaki
paylagimlarinin 15 gunlik zaman dilimindeki dagihmini gdstermektedir. Grafikte,
ince’nin segime son 15 giin kala paylasimlarini arttirdigi, en gok paylasimi 30 Nisan-
14 Mayis tarihleri arasinda yaptigi gorulmektedir. Belirtilen tarihlerde toplam 72
paylagsimi bulunmaktadir. 15-29 Nisan tarihleri arasinda 66, 31 Mart-14 Nisan
araliginda ise 63 paylasim yaptigi goérilmektedir. En az paylasim yaptigi zaman dilimi
ilk 15 gunddr.

Retweetler c¢ogunlukla, Memleket Partisinin resmi Twitter hesabi
@MemleketimParti ve Turkiye'nin ilk sosyal medya odakh haber platformu olan

@bpthaber’den yapildigi gérilmektedir.
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Muharrem INCE &
@vekilince

Bir din bilginine danistim, sdyle dedi:

Din-i miibin-i (hak ve hakikat! acikga soyleyen) islam’a gore seccadeye
ayakkabi ile basmak diye bir giinah yoktur. Ancak; kul hakki yemek, yalan
soylemek, israf etmek, gururlu ve kibirli olmak, kalp kirmak, isi ehline
vermemek haramdir ve glinahtir. Necasetten taharet (gdriinen kirlerden
arinmak) kolaydir. Zor olan ruhun taharetidir (temizlenmesi).

00 9:45- 1 Nis 2023 - 7,3 Mn Gériintilenme

Q 108 11 68 Q 618 [ 349 Ay
Resim 3.22.: Muharrem ince’nin En Cok Begeni Alan Tweeti.

Muharrem ince’nin 1 Nisan 2023 tarihinde attigi Resim 3.22.’deki tweeti 61 bin
begeni almis olup tim paylasimlari arasinda en ¢ok begdenilen tweetidir. Paylagsima 6
bin retweet, 10 bin yorum vyapildi§i gérilmektedir. ince bu tweeti, Kemal
Kiligdaroglu’nun sosyal medyada tepki geken bir fotografi Gzerine paylasmistir. Kemal
Kiligdaroglu katildigi bir iftar programinin ardindan gercgeklestirdigi bir gérismede
paylasilan fotografta, seccadeye ayakkabi ile bastigi gérilmektedir. Bu fotograf karesi
sosyal medyada tepki ¢cekmistir (www.sabah.com.tr, erisim tarihi 12.12.2023). Buna
istinaden Muharrem ince’de “Bir din bilginine danistim, sdyle dedi: ...islam’a gére
seccadeye ayakkabi ile basmak diye bir gtinah yoktur. Ancak; kul hakki yemek, yalan
soylemek, israf etmek, gururlu ve Kibirli olmak, kalp kirmak, isi ehline vermemek

haramdir ve ginahtir...” paylagsiminda bulunmustur.

ince, 31 Mart 2023 tarihinden 14 Mayis 2023 tarihlerine kadar 9 hashtag
kullanmig olup tweetlerinde en c¢ok #MemleketMeclise hashtagine yer verdigi
goérilmektedir.31  Mart 2023 tarihinde yaptidi paylasimlarinda hashtag

bulunmamaktadir. ince’nin kullandidi diger hashtagler Tablo 3.6.’da gosterilmektedir.

1-30 Nisan 2023 1-14 Mayis 2023

#UmutVar #IMAYIS

#inceAyar #MemleketMeclise
#AnnelerGunu

Tablo 3.6.: Muharrem Ince’nin Kullandigi Hashtagler.
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Resim 3.23.'te Muharrem ince, #MemleketMeclise hashtagini kullanarak her
evden Memleket Partisine bir oyu “Atatlrkculerin Partisi Memleket Partisi Meclis’e”
sloganiyla istedigi; bu tweetinin 59 bin begeni aldidi, 4 bin retweet ve 10 bin yorum
yapildigi saptanmistir. Muharrem ince’nin paylastigi bu fotografta mavi renk tonlarinin
agirhikh olarak kullanildigr ve Memleket Partisi'ne oy verilmig bir pusula bulundugu,
Memleket Partisi’'nin logosunun yer aldigi ve parti logosunun tam ortasinda nazar
boncugunun yer aldigi gérilmektedir. ince’nin tweetlerinde de sik sik nazar boncugu
emoijisini kullandi§i da dikkat cekmektedir. Fotografin alt zemininde Tulrkiye Blyuk

Millet Meclisi, sag Ust kdsede ise Mustafa Kemal Atatlirk’in silteti yer almaktadir.

‘ Muharrem iNCE & @vekilince - 11 May

Benim tek derdim Tirkiye, tek derdim Memieket. Bu ylizden siz degerli
yurttaslanmizdan istegim; her evden bir oy Memleket Partisi'ne!
#MemieketMeclise

ATATURKCULERIN PARTiSi
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Resim 3.23.: Muharrem ince’nin #MemleketMeclise Hashtagini

Kullandigi Paylagimi.

2023 Cumhurbagkani adayr Muharrem ince’nin segim otobiisiinde yaptig

dans figurleri (https://www.youtube.com/watch?v=5A4xAZKyxMs, erisim tarihi

12.12.2023) bu sec¢im ddéneminde sosyal medyada gengler arasinda bir akim
yarattigi, ayni figurleri yapan genclerin cektikleri videolari sosyal medyada

paylastiklari gériimektedir.

ince’nin Resim 3.24.’te yer alan tweetinde gengclere seslenerek yasamayi ve
yasam sevinci vaat etmekte; glilmek, sevmek, miuzik ve danstan vazgegmemelerini
ifade etmektedir.
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‘ Muharrem iINCE & @vekilince - 9 May

Gencler; ben size dlmeyi degil, dldirmeyi degil, yasamayi ve yagsam
sevincini vaat ediyorum.

Gulmekten, sevmekten, miizikten ve danstan vazgegmeyin.

Q 58 12 3B Q 168 il 4Mn A

>

Resim 3.24.: Muharrem ince’nin Genglere Vaadi.

Muharrem ince, 11 Mayis 2023 tarihinde hakkinda cikan bazi iddialar
sebebiyle secime U¢ gln kala Cumhurbagskani adayligindan cekildigini aciklamistir.
ince’nin bu karari sonrasinda Memleket Partisi Genel Merkezi éniine gelen geng
se¢menlerin géz yaslarina hakim olamadigi anlari ince, Twitter hesabindan paylasti.
Genglere, “Eviatlarim” diye seslenerek “Asla lzllmeyin, asla aglamayin, kendinizi

yipratmayin.” dedigi paylasiminda Memleket Partisine de oy istedi.

Muharrem iNCE &
@vekilince

Cocuklar, evlatlarim; asla tizlilmeyin, asla aglamayin, kendinizi
yipratmayin. Sizler bu lilkenin gelecegisiniz. Karanliklardan aydinliga
sizinle birlikte ¢gikacagimiza olan inancim tam benim. Sizlerden istegim;
Atatiirkgllerin Meclis'te glicll bir sekilde temsil edilmesi icin oylarinizi
Memleket Partisi'ne vermenizdir. Hepinizi gézlerinizden éplyorum.

013/038 @ & Y1

0S 8:00 - 11 May 2023 - 7,5 Mn Goriintiilenme
Q 68 1t 38 Q 358 R 277 o
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Resim 3.25.: Muharrem ince’nin Adayliktan Cekilme Acgiklamasi Sonrasi Paylasimi.
Resim 3.25te gen¢ se¢menin Muharrem ince’nin  Cumhurbagkani
adayhigindan gekildigini aciklamasi (zerine ince’ye sarilarak agladigi ve bu

paylagimin 35 bin aldigi, 3 bin retweet ve 6 bin yorum yapildigi goérulmektedir.

ince, Cumhurbagkani adayhgindan cekilse de segimlere bir giin kala
Memleket Partisine oy istemeye devam ettigi gortlmektedir. 13 Mayis 2023 tarihinde
“Ne sagdan ne soldan. Ataturk’an yolundan” slogani ile Memleket Partisine oy istedigi
videoda butln oyunlarin bozulacagini ifade etmektedir.
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o Muharrem iNCE & @vekilince - 13 May
Ortadaki Maviye basacaksin
Mavi Gozliiye selam ¢akacaksin
Biitlin oyunlari bozacaksin
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Resim 3.26.: Muharrem ince’nin Memleket Partisine Oy istedigi Video Paylagimi.

2023 Cumhurbaskani segimlerinde Muharrem ince’nin aday olmasi,
Cumbhuriyet Halk Partisi’nin kargisina aday olarak ¢ikmasi, secim déneminde tartisma
konusu oldugu gériilmektedir. 31 Mart 2023 tarihindeki paylasiminda ince, ne CHP
yonetimi ne de Millet ittifaki Cumhurbaskani aday1 Kemal Kiligdaroglu'nun, kendisine
veya partisine herhangi bir ittifak teklifinde bulunmadigini, Kiligdaroglu’nun 17 Mart
2023 tarihinde Milli Yol Partisi ile Bagimsiz Turkiye Partisi’ni, 20 Mart 2023 tarihinde
HDP'’yi ziyaret ettigini, Memleket Partisine ise siranin, 29 Mart guni yani
Cumhurbaskani adaylarinin kesinlesmesine 24 saat kala gelebildigini, kalan 24 saat
icinde secimler dncesi isbirligi yapiimasina iliskin bir miizakere mekanizmasinin dogal
olarak olusmadigini veya olusmasi istenmedigini ifade ettigi tweetinde Kiligdaroglu’'na
ve Cumhuriyet Halk Partisi’ne secimlerde basarilar dilemistir. 1 Nisan 2023 tarihinde
ise kendisine Cumhurbaskani adayi oldugu i¢in kizan vatandagslara dort sayfa yazili
gérsel paylasan ince, neden aday oldugunu aciklamistir. 5 Nisan 2023 tarihinde
Kemal Kiligdaroglu’nun partisini ziyaret ettigini belirten ince’nin gerceklesen
goérismede ittifak ile ilgili teklif yapmadigini “TUm iletisim kanallarimiz agik olmasina

ragmen bu konuda higbir gérismemiz olmamistir.” sézleriyle ifade etmisgtir.

Secim dénemi surecinde adaylarin ekonomiye yonelik elestirileri Gnemli bir yer
tutmaktadir. ince, Resim 3.27’deki paylasiminda tilkemizde soganin 30 TL, kiymanin

350 TL olmasina tepki géstererek hayat pahalliginin sebebi olarak Cumhurbagkani
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Recep Tayyip Erdogan’i gostermekte ve bu video paylasiminin 12 bin begeni, bin
retweet ve 2 bin yorum aldigi goéralmektedir.
‘ Muharrem iINCE & @vekilince - 22 Nis

Erdogan sen gideceksin. Memlekete huzur gelecek, baris gelecek, nese
gelecek!

Q 28 n 18 Q 128 1 1Mn R &

Resim 3.27.: Muharrem ince’nin Cumhurbaskani Erdogan’a Elestirileri.

ince’nin diger paylasimlarina bakildi§inda, secim hesaplarini paylasip bagis
yapilabilecegini duyurdugu, partilere ve siyasilere ydnelik saldirilari kinadigi,
segmene vaatlerini acgikladigi, mitinglerini paylastigi gérulmektedir. Bunlarin yani sira
ince’'nin belirtilen tarih araliginda dikkat ¢eken bazi ifadeleri de bulunmakta olup
bunlar Tablo 3.7.'de belirtimektedir.

“Memleket Partisi Turkiye’nin gcoban atesidir, ugrasmayin séndiremezsiniz!”

“Erdogan’i indirebilecek tek aday benim. Erdogan’i 2018’'de sarstim. Simdi
indirme zaman."

“Memleket gibisi yok”

“Erdogan sen gideceksin. Memlekete huzur gelecek, baris gelecek, nese
gelecek!”

“Erdogan gidecek, kisir siyasi tartismalar bitecek.”

Tablo 3.7.: Muharrem ince’nin Twitter Paylagimlarinda Dikkat Ceken Bazi Séylemleri.

ince’nin Tablo 3.7.’de yer alan sdylemlerinde, Recep Tayyip Erdogan’a yonelik
olarak artik gidecegini ve Memleket Partisi’'nin bu Ulke icin ¢ok édnemli oldugunu,

mutlaka mecliste olmasi gerektigini ve Turkiye’nin tg¢uncl bir segeneginin var

78



oldugunu bunun da Memleket Partisi oldugunu dile getirmektedir. Bunlarin yani sira;
yurtdigina gitmek isteyen genclere seslenerek “Higbir yere gitmek yok bu memleket

bizim” sdylemi ve segmene “Suriyelileri gonderecegdiz”’ vaadi bulunmaktadir.
3.9.Kemal Kiligdaroglu’nun Twitter Paylagimlarinin
Analizi
Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) Genel Baskani ve Millet ittifaki'nin ortak
Cumhurbaskani adayr Kemal Kiligdaroglu’nun, 31 Mart 2023-14 Mayis 2023 tarihleri

arasinda “@kilicdarogluk” kullanici adiyla agilan kigisel Twitter hesabindaki

paylasimlari incelenmistir.

B8 Following

Kemal Kilicdaroglu @
@kilicdarogluk

13. Cumhurbaskani Adayi | Cumhuriyet Halk Partisi Genel Baskani | Genclerin
Demokrat Amcasi | Bay Kemal

© Ankara,Tirkiye Joined June 2010

4 Following  9.8M Followers

Resim 3.28.: Kemal Kiligdaroglu'nun Twitter Hesabinin Gérinima.

Kemal Kiligdaroglu'nun Resim 3.28.’deki Twitter hesabinin genel gérinimune
bakildiginda, hesabin 2010 yilinin haziran ayinda agildig1 gortilmekte olup profil
fotografinin hemen altinda “13. Cumhurbaskani Adayi, Cumhuriyet Halk Partisi Genel
Baskani, Genglerin Demokrat Amcasi, Bay Kemal” yazdigi, Kiligdaroglu’nun Twitter
profilinin ekran géruntusinin alindigi 17 Nisan 2023 tarihi itibariyle 4 Kigiyi takip ettigi,
9.8 milyon takipgisi oldugu gérilmektedir. Kiligdarodlu'nun kapak fotografinda ise

secim slogani olan “Sana S6z” ve martenitsa gorseli yer almaktadir.

Kiligdaroglu, Twitter kapak fotografini belirtilen tarihler arasinda degistirdigi

goriulmektedir.
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B8 Takip ediliyor

Kemal Kilicdaroglu &

@kilicdarogluk

13. Cumhurbaskani Adayi | Cumhuriyet Halk Partisi Genel Baskani | Genglerin
Demokrat Amcasi | Bay Kemal

© Ankara,Tiirkiye (2 instagram.com/kilicdaroglu
Haziran 2010 tarihinde katild

4 Takip edilen 10,1 Mn Takipci
Resim 3.29.: Kemal Kiligdaroglu'nun Twitter Hesabinin Gérinima.

Resim 3.29.’da Kemal Kiligdaroglu’nun kapak fotografinin siyah beyaz oldugu,
sag tarafta kendi fotografinin yer aldigi sol tarafta ise beyaz, kirmizi ve siyah renkler
ile “Haydi Kazanalim haydi” yazmakta oldugu, ekran gortnttsa alindidi tarih 7 Mayis
2023 tarihi itibariyla takipgi sayisinin 10,1 milyona ulastigi ve kisisel Instagram
hesabinin linkinin yer aldig1 gériimektedir. Takip ettigi kisi sayisinda ise degisiklik s6z

konusu degildir.

Toplam Paylasim Sayisi (Retweet Dahil) | 228
Retweet Sayisi 28
Tweet Sayisi 200
Mention Sayisi 8
Hashtag Sayisi 76
Fotograf Sayisi 18
Video Sayisi 74
Metin Sayisi (Gorsel Kullaniimayan) 52
Canli Yayin Sayisi 65
Emoji Sayisi 3

Tablo 3.8.: Kemal Kiligdaroglu'nun Genel Paylagim Verileri.
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Tablo 3.8."de Kemal Kiligdaroglu’nun 31 Mart 2023 tarihinden 14 Mayis 2023
tarihine kadar Twitter hesabindan yapmis oldugu paylasimlara iliskin verilere yer
verilmektedir. Belirtilen tarihler arasinda Kiligdaroglu’nun toplam 228 paylasimda
bulundugu (Retweetler dahil), 76 hashtag, 74 video, 65 canh yayin, 52 gérsel

kullanilmayan metin, 18 fotograf, 8 mention ve 3 emoji kullandigi gorulmektedir.

Kemal Kiligdaroglu'nun 31 Mart 2023 tarihinde saat 12.28'de attigi ilk tweeti
lyi Parti istanbul il Baskanhigina yapilan silahli saldiri sonrasi paylasimidir.
Kiligdaroglu paylasiminda lyi Parti Genel Baskani Meral Aksener’in gucli bir lider ve
Asena oldugunu, korkutulamayacagini, faillerin derhal yakalanip yarglr O6nline

cikariimasini bekledigini ifade etmektedir.

Kemal Kilicdaroglu € @kilicdarogluk - Mar 31

Az dnce Sayin @meral_aksener ile goristim. Meral Hanim gliclu bir
liderdir, Asena’dir, boyle korkutamazsiniz. Faillerin derhal yakalanmasini
ve yargl onine cikariimasini bekliyorum.

Resim 3.30.: Kemal Kiligdaroglu'nun 31 Mart 2023 Tarihindeki ilk Paylagimi.

Kiligdaroglu’nun 14 Mayis 2023 tarihinde saat 22.11’de attigi son tweetinde;
Yuksek Sec¢im Kurulu (YSK)'na seslenip illerdeki veri girisini saglamak zorunda
olduklarini ifade etmekte, sandik musahitleri ve sec¢im kurulundaki goérevlilerin ise

bulunduklari yerden ayrilmamalari konusunda uyarmaktadir.

musahitieri ve secim kurullarindaki
ayrilmasin. Bu gece uyumayacag
n

veri girisini saglamak zorundasin
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Resim 3.31.: Kemal Kiligdaroglu'nun 14 Mayis 2023 Tarihindeki Son Paylagimi.
Kiligdaroglu'nun 31 Mart 2023 tarihinden 14 Mayis 2023 tarihine kadar olan

paylasimlarinin aylara gére dagilimi da incelenmis olup Grafik 3.12."de sonuclar

belirtiimektedir.
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M Toplam Paylasim Sayisi  E Toplam Retweet  EToplam Tweet

Grafik 3.12.: Kemal Kiligdaroglu'nun Aylara Goére Paylasim Sayisi.

Grafik 3.12.’ye bakildiginda, Kemal Kiligdaroglu’nun 31 Mart 2023 tarihinde 3
paylasimi bulunmakta olup bunlardan bir tanesi retweettir. 1-30 Nisan 2023 tarihleri
arasinda toplam 125 paylasimi yer almakta olup bunlarin 14°G retweet, 111’i tweet, 1-
14 Mayis 2023 tarihleri arasinda ise 100 paylagiminin 13’0 retweet, 87’si tweet oldugu

gorilmektedir.
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Grafik 3.13.: Kemal Kiligdaroglu’'nun Gunlik Paylagsim Sayisi.

Kiligdaroglu'nun 31 Mart 2023-14 Mayis 2023 tarihleri arasindaki paylasim
sayisini gosteren Grafik 3.13.’e bakildiginda, en ¢ok tweet attigi tarih 28 Nisan ve 5
Mayis 2023’tur. Bu tarihlerdeki paylasim sayisi 12'dir. En az paylasim yaptigi tarihler
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sirasiyla 2-3-8-9-13-14-30 Nisan 2023’tir. Belirtilen tarihlerde iki paylasimi
bulunmaktadir. 28 Nisan 2023 tarihinde; Millet ittifaki’'nin 6 lideri ve “Yigitlerim” dedigi
Cumhurbaskani yardimcisi adaylari Ankara Blyuksehir Belediye Baskani Mansur
Yavasg ve Istanbul Biyiiksehir Belediye Baskani Ekrem imamoglu'nun yer aldigi kisa

segim videolarinin paylasildig1 gorilmektedir.

@ Kemal Kilicdaroglu & @kilicdarogluk - 5 May
»

Kamu. Memurlar.

Q 98 0 228 Q 1358 i 13Mn o [ 3

Resim 3.32.: Kemal Kiligdaroglu'nun Memura Vaadi.

Resim 3.32.’de Kiligdaroglu’nun en ¢ok paylasim yaptigi ginlerden biri olan 5
Mayis 2023 tarihindeki en ¢cok begeni alan tweetidir. Kamu memura vaatlerini anlattigi

video paylagiminin 135 bin begeni, 22 bin retweet ve 9 bin yorum aldi§i gérilmektedir.

Paylasimlar incelendiginde Kiligdaroglu’nun, gorsel kullaniminin ¢ok fazla
oldugu dikkat cekmektedir. Toplam tweet sayisi 200 (Retweetler dahil degil) olan
Kiligdaroglu’'nun Grafik 3.14.’e bakildiginda bu paylagsimlarinin sadece 52’si gérsel
kullanmadid1 diz metin paylasimi iken 148’i miting, fotograf, video gibi gorsel 6ge

icerikli paylasimlaridir.
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W Gorsel Var

W Gorsel Yok

Grafik 3.14.: Kemal Kiligdaroglu’nun Tweetlerinde Gorsel Oge Kullanimi.

Kiligdaroglu’nun gorsel igerikleri incelendiginde; proje ve vaatlerini anlattigi

videolar, “Millet Bulugsma” notuyla mitinglerini paylastigi canli yayinlar ve segim
videolarinin oldukga fazla oldugu gérulmektedir.

31 Mart-14 Nisan 15 Nisan-29 Nisan 30 Nisan-14 Mayis

Grafik 3.15.: Kemal Kiligdaroglu’nun 15 Ginlik Zaman Dilimine

Gore Paylagim Sayilari.

Grafik 3.15.'te Kemal Kiligdaroglu’nun 31 Mart 2023-14 Mayis 2023 tarihleri
arasindaki paylasimlarinin 15 ginlik zaman dilimindeki dagilimini géstermektedir.
Kiligdaroglu’'nun secime son 15 gln kala paylasimlarini arttirdigi goérilmektedir.
Verilere gore, en ¢ok paylasimi 30 Nisan-14 Mayis tarihleri arasinda yaptigi, belirtilen

tarihlerde toplam 102 paylasimi bulundugu gérilmektedir. Ayrica 15-29 Nisan tarihleri
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arasinda 79, 31 Mart-14 Nisan araliginda ise toplam 47 paylagimi bulunmaktadir.

Buna gore, en az paylasim yaptigr zaman dilimi ilk 15 gundur.

Retweetler’e bakildiginda; Kemal Kiligdaroglu’nun esi Selvi Kiligdaroglu’ndan,
gazete ve televizyonlarin Twitter hesaplarindan, istanbul Belediye Bagkani Ekrem
imamoglu’ndan, Saadet Partisi Genel Baskani Temel Karamollaoglu'ndan, lyi Parti
Genel Bagkani Meral Aksenerden, Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’dan,
Demokrat Parti (DP) Genel Baskani Giltekin Uysal'dan ve Kizilay’dan yapildigi
gorulmektedir.

(3 h Kemal Kiligdaroglu & @kilicdarogluk - 14 May
t» Ondeyiz.

O 798 11 1898 Q 1mn thi 127 Mn N &

Resim 3.33.: Kemal Kiligdaroglu’nun En Cok Begdeni Alan Tweeti.

Kiligdaroglu’nun 31 Mart 2023-14 Mayis 2023 tarihleri arasindaki tim tweetleri
incelendiginde en ¢ok begeni alan paylasimi 14 Mayis 2023 secim gunu attigi Resim
3.33.teki tweetidir. Secim sonuglarina iliskin olarak 6nde olduklarini ifade ettigi

paylasimi; 1 milyon begeni, 189 bin retweet ve 79 bin yorum aldigi goérilmektedir.

Kiligdaroglu’'nun paylasimlarinda ¢ok fazla hashtag kullandidi ve belirtilen tarih
araligindaki paylagimlarinda toplam 76 hashtag yer aldigi belirlenmigtir.

1-30 Nisan 2023 1-14 Mayis 2023
#istanbul #AnnelerSecgecek
#Trabzon #Haydi
#HaydiTurkiye #SanaS6z
#8NisanDunyaRomanlarGunu #Bartin
#SanaSoz #Zonguldak
#Ankara
#Canakkale
#Adiyaman
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https://twitter.com/hashtag/HaydiT%C3%BCrkiye?src=hashtag_click
https://twitter.com/hashtag/SanaS%C3%B6z?src=hashtag_click
https://twitter.com/hashtag/Zonguldak?src=hashtag_click
https://twitter.com/hashtag/Ad%C4%B1yaman?src=hashtag_click

#DegisimSeninElinde

#Adiyaman

#23Nisan

#Usak

#Kars

#Ardahan

#Eskisehir

#Burdur

#Nevsehir

#Afyonkarahisar

#Tekirdag

#Balikesir

#Kocaeli

#Giresun

#izmir

#Kayseri

#lsparta

Tablo 3.9.: Kemal Kiligdaroglu’nun Kullandigi Hashtagler.

Tablo 3.9.’da Kiligdarogdlu'nun Twitter paylagimlarinda kullandidi hashtaglere
yer verilmektedir. Bunlar bize ayni zamanda se¢im déneminde ziyaret ettigi sehirleri
de gOstermektedir. Ayrica, “Sana S6z”, “Haydi” gibi se¢cim sloganlarini da hashtag

olarak kullandigi gorilmektedir.

Kiligdaroglu’nun paylagimlarina bakildiginda; hayat pahaliligi, kiralardaki
artig, dogal afetler, Glkede sayilari artan siginmaci ve kagaklara kadar birgok konunun

gundeminde yer aldigi1 gortlmektedir.
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https://twitter.com/hashtag/De%C4%9Fi%C5%9FimSeninElinde?src=hashtag_click
https://twitter.com/hashtag/Ad%C4%B1yaman?src=hashtag_click
https://twitter.com/hashtag/23Nisan?src=hashtag_click
https://twitter.com/hashtag/U%C5%9Fak?src=hashtag_click
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https://twitter.com/hashtag/Eski%C5%9Fehir?src=hashtag_click
https://twitter.com/hashtag/Burdur?src=hashtag_click
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https://twitter.com/hashtag/Afyonkarahisar?src=hashtag_click
https://twitter.com/hashtag/Tekirda%C4%9F?src=hashtag_click
https://twitter.com/hashtag/Bal%C4%B1kesir?src=hashtag_click
https://twitter.com/hashtag/Giresun?src=hashtag_click
https://twitter.com/hashtag/%C4%B0zmir?src=hashtag_click
https://twitter.com/hashtag/Kayseri?src=hashtag_click
https://twitter.com/hashtag/Isparta?src=hashtag_click

A Kemal Kilicdaroglu & @kilicdarogluk - 11 May
Gergekler.

7\
O 5B 1 248 Q 163B i1 10 Mn [ &

Resim 3.34.: Kemal Kiligdaroglu'nun Gida Fiyatlarindaki Artisa
Dikkat Cektigi Video Paylagimi.
Kiligdaroglu’nun Resim 3.34.’teki “Gergekler.” video paylagsiminda, yapmis
oldugu market aligverisini paylasarak aldigi Urtnlerin gegcen seneki ve bu seneki
fiyatlarini agiklamaktadir. Bu paylagimin 163 bin begeni, 24 bin retweet ve 5 bin yorum

aldigi gorulmektedir.

Ayrica diger Cumhurbagkani adaylari oldugu gibi Kiligdaroglu’nun da
glindeminde soganin 30 TL olmasi bulunmaktadir. Bu duruma evinin mutfagindan
¢ektigi bir videoda tepki gostermektedir.

Kemal Kiligdaroglu 2 @kilicdarogluk - 9 Nis
Sogan.

0:49/155 ) & Yy 7
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Resim 3.35.: Kemal Kiligdaroglu'nun Sogan Fiyatina Tepkisi.

Resim 3.35.’teki video paylasiminda Kiligdaroglu, soganin pahali olmasina
“Sogan... yahu sogan...Utanmiyorlar yigidi muhtag ettiler kuru sogana” diyerek tepki

gbstermektedir. Bu paylasiminda ayrica evinin mutfagi daha genis acgidan
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gorulmektedir. Mutfagindaki firin, asili havlu, surahi ve mutfak dolaplari sade

mutevazi bir yagsam surdigu mesajini vermektedir.

Kemal Kilicdaroglu € @kilicdarogluk - 1 Nis
W Anayasa konut hakkinda ne diyorsa, ona uyacagim. Konutlari, depremzede
vatandaslarimiza licretsiz teslim edecegiz.

Jaui B
Q 78 1 148 Q 1018 ihi 8Mn (R

Resim 3.36.: Kemal Kiligdaroglu’nun Depremzedelere Ucretsiz Konut Vaadi.
Resim 3.36."da Kemal Kiligdaroglu, depremzedelere Ucretsiz konut teslim
edeceklerini agiklamakta olup bu video paylasiminda bunun bir vaat olmadigi,

yukumlalik, zorunluluk, mecburiyet oldugunu dile getirmektedir.

Kemal Kiligdaroglu &2 @kilicdarogluk - 25 Nis

t»' Bay Kemal’in Tahtasi-4.
Acil séndirlilmesi gereken yanginlar var ama orta vadede halkimizi
zenginlestirecek vizyon da sart. Ategler sdnduriillir ama kalkinma igin
bagka bir kafa lazim. Bu ancak sampiyonlar ligi insan kaynag! ve bolca
yabanci yatirim ile olur. O da sadece bizde var.

| BAY KEMAL'IN TAHTASI I

O a8 1 128 Q sos 1 4mn R

Resim 3.37.: Kemal Kiligdaroglu’'nun “Bay Kemal'in TahtasI” Videosu.

Kemal Kiligdaroglu, 2023 Cumhurbaskanliyi segimlerinde projelerini “Bay
Kemal’in Tahtasi” isimli videolarinda acikladi. Kiligdaroglu, Resim 3.37.'deki “Bay
Kemal'in Tahtasi-4” isimli videosunda onuruyla ¢aligsanlarin; hayat pahalligi altinda
ezildigini, Tuarkiye’'nin dunyanin ucuz ig gucu deposu, Bat’'nin mdulteci kampi
olmadigini ifade ederek bunlari ortak akil, parlak zihinlerle bu krizden (Ulkeyi

cikartacaklarini bunun icinde gerekli yatinmi bulduklarini sampiyonlar ligi ekibini
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kurdugunu belirtmektedir. Kiligdaroglu'nun bu videosunun 80 bin begeni aldigi, 12 bin

retweet ve 4 bin yorum yapildigi géralmektedir.

Kiligdaroglu, 3 Mayis 2023 tarihinde evinin mutfagindan DEVA Partisi Genel
Baskani Ali Babacan ile vatandagslara seslenmektedir. 25 Nisan 2023 tarihinde “Bay
Kemal'in Tahtasi-4” isimli videosunda sampiyonlar ligi insan kaynaginin bulundugunu
ifade ederken 3 Mayis 2023 tarihli video paylasiminda sampiyonlar liginin hazir

oldugunu dile getirmektedir.

@ Kemal Kiligdaroglu & @kilicdarogluk - 3 May
t» Sampiyonlar Ligi hazir.

Q g8 0 248 Q 1738 il 15Mn 0 [

Resim 3.38.: Kemal Kiligdaroglu’'nun “Sampiyonlar Ligi Hazir.”

Resim 3.38.de Kemal Kiligdaroglu, evinin mutfaginda DEVA Partisi Genel
Baskani Ali Babacan ile kamera karsisina gegerek Cumhuriyetimizin ikinci yuzyilinda
Turkiye’'nin sampiyonlar ligi kadrosuyla isil 1s1l parlayacagdini dile getirmektedir. Bu
paylasimin 173 bin begeni aldigi, 24 bin retweet ve 9 bin yorum vyapildigi

gorulmektedir.
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@ Kemal Kiligdaroglu & @kilicdarogluk - 23 Nis
»

' Yigitlerim.

O 168 11 538 Q 2658 i 32Mn B

Resim 3.39.: Kemal Kiligdaroglu’'nun “Yigitlerim” Paylagimi.

Resim 3.39.daki paylagsimda, Kemal Kiligdaroglu “Cumhurbaskani
Yardimcilarimla sesleniyorum” dedigi video paylagsiminda bir calisma masasi
etrafinda yaninda Ankara Biyiksehir Belediye Baskani Mansur Yavas ve istanbul
Biyiksehir Belediye Baskani Ekrem Imamoglu bulunmakta olup segimi kazanirsa
Yavas ve imamoglu'nun Cumhurbagkani yardimcisi olduklarinda Ustlenecekleri
gorevlerin neler olacagini agiklamaktadir. Bu video da galisma masasinin arkasinda
yer alan kitaplikta Mustafa Kemal Atatirk’dn fotografi ve iki yanda duran Turk bayragi
dikkat cekmektedir. Ayrica, Kiligdaroglu'nun video paylasimlari incelendiginde beyaz
gbmlek giydigi, gdmlegin kollarini katladigi, kravat takmadidi1 ve Martenicka bilekligini
cikartmadigi gorulmektedir.

Kemal Kihgdaroglu’nun tweetleri incelendiginde; Cumhurbaskani Recep

Tayyip Erdogan’a yonelikte tepki paylasimlari da bulunmaktadir.

@\ Kemal Kiligdaroglu £ @kilicdarogluk - 11 Nis

»  Once millakatla torpille biitlin gengleri sakatla, sonra segime sayil giin
kala, benim projelerimle kendi yaptigin rezaleti kaldirma sozii ver. Erdogan,
benim projelerimi artik sadece konusabilirsin, imza attiZin bu rezaletleri
ben dizeltecedim.

© Gercek Giindem £ @gercekgundem - 11 Nis
Yine Kilicdaroglu sdyledi, Erdogan 'mijde’ diye sundu:

Erdogan'dan yillar sonra 'kamuda milakat kalkacak' vaadi

Q se 11 168 QO t1os. ihi 6Mn [ [

Resim 3.40.: Kemal Kiligdaroglu'ndan Erdogan’in Vaadine Tepki.
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Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdodan’in gorevin getirdigi zorunluluklar
disinda mulakatlarin kaldirilacagina, genclerin sinavdaki basari siralamasi dikkate
alinacagina iliskin muijdesine Kemal Kiligdaroglu Resim 3.40.’taki tweetinde tepki

gOstermektedir.

Bir diger tepkisi ise Erdogan’in, Kilicdaroglu'nun seccadeye ayakkabi ile
basmasini gindemden disurmemesineydi. Se¢cim déneminde, Kemal Kiligdaroglu
katildigi bir iftar programinin ardindan gerceklestirdigi bir gérismeden paylasilan
fotografta, seccadeye ayakkabi ile bastigi goértilmekte bu da sosyal medyada tepki
¢cekmistir. Kiligdaroglu, 1 Nisan 2023 tarihinde attigi tweette ¢ok Uzgun oldugunu dile
getirmistir. Ancak Cumhurbaskani Erdogan’in, Kiligdaroglu'nu bu fotograf karesi
uzerinden hedef alinca Kiligdaroglu, Twitterdan Resim 3.41.deki paylasimiyla
tepkisini dile getirmektedir.

@ Kemal Kilicdaroglu £ @kilicdarogluk - 6 Nis
Seccade konusunda sdylenecek her seyi sdyledik. Samimi Muslimanlar
beni anladi. Peki bu isin tutmayacagini bilmez mi Erdogan? Bilir. Derdi
baska. Bu onun iméalarindan. Bu zehirli dili taniyoruz. @RTErdogan ¢ikar
agzindaki baklay, "affedersiniz” diyerek sdyle. Sdyle de rahatla.
== BirGiin Gazetesi & @BirGun Gazetesi - 5 Nis
Erdogan, 'seccade’ fotografi Uizerinden Kilicdaroglu'nu hedef ald::

Manevi degerlere hassasiyeti olmayanin seccadede gozii olmaz
bit.ly/3zALwxH

BAGCILAR
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Resim 3.41.: Kemal Kiligdaroglu'nun Erdogan’a Tepkisi.

Kiligdaroglu, istanbul Biiyiiksehir Belediye Bagskani Ekrem imamoglu’na
Erzurum’da yapilan tash saldiriya da sessiz kalmadi. 7 Mayis 2023 tarihinde
Cumhurbagkani Yardimcisi adayi sifatiyla Erzurum’da miting yapmaya giden istanbul
Buyiksehir Belediye Baskani Ekrem imamoglu’'na tash saldiri gergeklestirimesi
sebebiyle Kiligdaroglu Resim 3.42.’deki paylasiminda yasananlara tepki
gOstermektedir.
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éf\ Kemal Kiligdaroglu 2 @kilicdarogluk - 7 May

t» Erzurum’un Ak Partili Belediye Bagkani'nin yaptigini gérdiintiz. Biz bu esigi
asmak zorundayiz gencler. Evladim Ekrem Bagkan't bununla durduramazlar,
ona bunlar viz gelir tins gider.

&, Ekrem imamoglu & @ekrem imamoglu - 7 May

Erzurumlu hemsehrilerimle saat 18:00°deki bulusmamiza engel
olunmaya calisiliyor. Erzurum Blyliksehir Belediye Bagkani
@mehmetsekmen bu nezaketsizligin kara lekesini dmriiniin sonuna
kadar tasiyacaksin.

Daha fazla goster

—WF’—*W’ —

0:39/1:02 x &
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Resim 3.42.: Kemal Kiligdaroglu’ndan Ekrem imamoglu’na Destek.

Kemal Kiligdaroglu paylasimlarinda esi Selvi Kiligdaroglu’nun tweetlerini,

retweet yaptig1 gortilmektedir.

@\ Kemal Kilicdaroglu £ @kilicdarogluk - 12 Nis
W Eh saclar da fena degil...

ﬂ Selvi Kiligdaroglu @Skilicdaroglu - 12 Nis
Bir zamanlar biz...

. e
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Resim 3.43.: Kemal Kiligdaroglu’nun Esi Selvi Kiligdaroglu ile

Genclik Fotografi.
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Resim 3.43.’te Kiligdaroglu, esi Selvi Kiligdaroglu ile genglik yillarindan bir

siyah beyaz fotografini “Eh saglar da fena degil...” notuyla paylasmaktadir. Bu

paylasimin, 194 bin begdeni, 8 bin retweet ve 4 bin yorum aldigi gérulmektedir.

Kiligdaroglu, 28 Nisan 2023 tarihinde Twitter hesabindan Millet ittifaki’'nin 6
lideri, secimi kazanmasi halinde Cumhurbaskani yardimcilari olacak Ankara
Blylksehir Belediye Bagkani Mansur Yavas ve istanbul Blylksehir Belediye Bagkani
Ekrem imamoglu ile kamera karsisina gecip secmene “Haydi” diye seslendikleri
“yenilik, bereket, mutluluk, tarih yazma, umut, her sey ¢ok glizel olacak ve birlikte

kazanma” mesaijlari verdikleri videolari pes pese “#HaydiTurkiye” notuyla paylastigi

gorilmektedir.
é‘\ Kemal Kiligdaroglu # @kilicdarogluk - 28 Nis \ Kemal Kiligdaroglu & @kilicdarogluk - 28 Nis
W' #HaydiTurkiye t» Haydi Tarih Yazalim! # ye

O 28 0 78 Q 1218 hi 4Mn N a Q18 1 98 Q so08 i 2Mn A &

é\ Kemal Kiligdaroglu & @kilicdarogluk - 28 Nis
W Haydi Yenilige! #HaydiTiirkiye

) Kemal Kiligdaroglu & @kilicdarogluk - 28 Nis
W Haydi Berekete! #HaydTirk

Q 783 0 68 Q e68 it 2Mn N a O s35 Qo8 Q si8 tht 2w na

é\ Kemal Kiligdaroglu & @kilicdarogluk - 28 Nis
W Haydi Mutluluga! #H > ‘»‘ Kemal Kiligdaroglu & @kilicdarogluk - 28 Nis
W Haydi Umudal #Ha K

AT
e WL
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Resim 3.44.: Kemal Kiligdaroglu'nun “#HaydiT Urkiye” Hashtagli Segim Videolari.
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“Saat 22.00'de burada bulusalim. Herkes gelsin. Sen gelme @RTErdogan”

“Gengler but’e birakmayalim, ilk turda bitirelim bu isi.”

“Son glnlerinizin keyfini ¢ikarin geteler...”

“Bu Ulkede hicbir cocuk yataga ac¢ girmeyecek.”

“#AnnelerSecgecek”

Tablo 3.10.: Kemal Kiligdaroglu'nun Twitter Paylasimlarinda Dikkat Cekici Bazi Soéylemleri.

Kiligdaroglu’'nun dikkat ¢ceken sdylemlerini gosteren Tablo 3.10.’a bakildiginda
bu secimde annelerin sec¢imi belirleyecegini #AnnelerSececek hashtagi ile
vurgularken, kendisinin secilmesi halinde hi¢bir cocugun yataga a¢ girmeyecegini
belirtmekte ve genclere seslenirken secimin ilk turda kendisi lehine bitmesi igin

oylarini beklediklerini ifade etmektedir.

3.9.1.Kemal Kiligdaroglu'nun ikinci Tur Twitter

Paylasimlarinin Analizi

2023 Cumhurbagkanhgi secimlerinin ilk turunda yuzde 44,88 oy alan Kemal
Kiligdaroglu, ilk turda en fazla oy alan ikinci isim oldu. ilk turda kimsenin yiizde 50+1
oy alamamasi sebebiyle ylizde 49,52 oy alan Recep Tayyip Erdogdan ile Kiligdaroglu
ikinci tura kaldi. Bundan dolayi, Kiligdaroglu'nun 15 Mayis 2023 tarihinden 28 Mayis

2023 tarihine kadar Twitter hesabindan yapmis oldugu paylagimlar incelenmigtir.

Cumhurbaskanhgi sec¢iminin ikinci tura kalmasiyla Kemal Kiligdaroglu, yeni
secim kampanyasini “Tarkiye i¢in karar ver” slogani ile baslattl. Segmeni “Vatanini

seven sandida gelsin” diyerek oy kullanmaya davet etti.
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https://twitter.com/hashtag/AnnelerSe%C3%A7ecek?src=hashtag_click

TURKIYE iCiN

KARAR VER!
A

B8 Takip ediliyor

Kemal Kilicdaroglu &

@kilicdarogluk

13. Cumhurbasgkani Aday! | Cumhuriyet Halk Partisi Genel Bagkani | Genglerin
Demokrat Amcasi | Bay Kemal

© Ankara,Tiirkiye (2 instagram.com/kilicdaroglu
Haziran 2010 tarihinde katild

4 Takip edilen 11, Mn Takipci

Resim 3.45.: Kemal Kiligdaroglu'nun Twitter Hesabinin Gérinimu.

Resim 3.45.'e bakildiginda, Kemal Kiligdaroglu'nun Twitter hesabinin ekran
gOruntisunin alindigi 27 Mayis 2023 tarihinde, takipgi sayisinin 11,1 milyona ulastigi,
kapak fotografinin tam ortasinda “Tirkiye igin Karar Ver’ yazmakta oldugu ve sag

tarafta kendisinin bir fotografinin bulundugu goérilmektedir.

Toplam Paylasim Sayisi (Retweet Dahil) 65
Retweet Sayisi 5
Tweet Sayisi 60
Mention Sayisi 2
Hashtag Sayisi 8
Fotograf Sayisi 1
Video Sayisi 16
Metin Sayisi (Gorsel Kullanilmayan) 28
Canh Yayin Sayisi 14
Emoji Sayisi 3

Tablo 3.11.: Kemal Kiligdaroglu’nun Genel Paylagim Verileri (ikinci Tur).
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Tablo 3.11.'e bakildiginda, Kemal Kiligdaroglu’nun 15-28 Mayis 2023 tarihleri
arasinda yaptidi paylagsimlara iligkin verilere yer verilmektedir. Belirtilen tarihler
arasinda Kiligdaroglu'nun toplam 65 paylasimda bulundugu (Retweetler dabhil),
paylasimlarda 1 fotograf, 16 video, 28 higbir gorsel kullaniimayan metin oldugu ve 3
emojinin yer aldigi, canli yayin sayisinin 14, mention sayisinin 2, hashtag kullanimin

8 oldugu gorilmektedir. Bu paylasimlarinda Kiligdaroglu, Tirk bayragi emojisini

8
7 |
> > > >
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Grafik 3.16.: Kemal Kiligdaroglu'nun Giinlik Paylagim Sayisi (ikinci Tur).
Kiligdaroglu’nun 15-28 Mayis 2023 tarihleri arasindaki paylasim sayisini
gosteren Grafik 3.16.’ya bakildiginda ikinci turda en ¢ok tweet attigi tarih 26 Mayis
2023'tur. Bu tarihteki paylasim sayisi 8'dir. En az paylasimi ise 17 ve 18 Mayis 2023
tarihinde yapmigtir. Belirtilen tarihlerde bir paylagimi bulunmaktadir.

kullanmaktadir.

24V O -
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18.May - .

o = N w B~ (6] [e)] ~ (o]
152y O >
192y .
20.May _
2Ly . >
2N . >
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W Gorsel Yok

Grafik 3.17.: Kemal Kiligdaroglu'nun Tweetlerinde Gérsel Oge Kullanimi.
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15-28 Mayis 2023 tarihlerinde toplam tweet sayisi 60 (Retweetler dahil degil)
olan Kiligdaroglu'nun Grafik 3.17.’deki gorsel 6ge kullanimina bakildiginda, bunlarin
sadece 28'i gorsel kullanmadigi1 duz metin paylasimi iken 32’si miting, fotograf, video

gibi gorsel 6ge igerikli paylagimlaridir.

15 Mayis-21 Mayis 22 Mayis-28 Mayis

Grafik 3.18.: Kemal Kiligdaroglu'nun ikinci Tur Haftalik Paylagim Sayilari.

Grafik 3.18.’de Kiligdaroglu'nun 15-28 Mayis 2023 tarihleri arasindaki haftalik
paylasim sayilarini géstermektedir. Kiligdaroglu’nun segime son 7 gun kala 22-28
Mayis tarihleri arasinda paylasimlarini arttigi ve toplam 41 paylasimi bulundugu

g6rilmektedir. 15-21 Mayis tarihleri arasinda ise paylasim sayisi 24'tar.

Kemal Kiligdaroglu’nun paylasimlari incelendiginde en c¢ok #KararVer
hashtagini kullandigi goérulmektedir. Bu hashtag, ayni zaman da ikinci turunda
Kihgdaroglu’nun segim kampanyasidir. Diger kullandidi1 hashtagler ise Tablo 3.12.’de

belirtiimektedir.

#KararVer

#19Mayis

#NuriSesiguzel

#Ankara

Tablo 3.12.: Kemal Kiligdaroglu'nun Kullandigi Hashtagler.
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Kemal Kiligdaroglu'nun 15 Mayis 2023’teki ilk tweeti, saat 00.34’te secime
iliskin yapmis oldugu basin agiklamasidir. 28 Mayis 2023 tarihindeki son tweeti ise
saat 21.41’deki yaptigi basin agiklamasidir.

2023 Cumhurbagskanhgi seciminin ikinci turunda Kemal Kiligdaroglu’nun en
¢ok begeni alan tweeti, 8 milyon oy kullanmayan secmeni ve tim gengleri sandija
cagirdigl, ulkeyi terérden ve miltecilerden kurtaracaklarini belirttigi Resim 3.46.'daki
tweetidir. Bu paylasimin 559 bin begeni, 99 bin retweet ve 24 bin yorum aldigi

gorilmektedir.

A Kemal Kiligdaroglu & @kilicdarogluk - 22 May

t» Kimin bu glizel vatandan kimin bu gilizel vatani satandan yana oldugu belli!
Biz bu lilkeyi terérden ve miiltecilerden kurtarmaya geliyoruz. Bu bir
referandumdur; artik kimse kimseyi kandiramayacak. Sandiga gelmeyen 8
milyon vatandasimizi ve tim genclerimizi sandia ¢agiryorum!

QO 248 1 998 Q 5598 i 23Mn A &

Resim 3.46.: Kemal Kiligdaroglu'nun ikinci Turda En Cok Begeni Alan Paylagimi.

Kiligdaroglu, 15 Mayis 2023 tarihinde seg¢imlerin ikinci tura kalmasinin
ardindan bir video paylasiminda bulundu. Resim 3.47.deki video paylasiminda
Kiligdaroglu, masaya vurarak “Buradayim be buradayim. Siz de buradasiniz.” dedigi

goruntiler ikinci turdaki en cok begeni alan ikinci paylasimidir.

\ Kemal Kiligdaroglu 2 @kilicdarogluk - 15 May
{9’ Buradayiz. Sonuna kadar miicadele.

Q 538 1 838 Q 4588 thi 58 Mn O &

Resim 3.47.: Kemal Kiligdaroglu'nun En Cok Begeni Alan ikinci Paylagimi.
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Kemal Kiligdaroglu'nun ikinci turda, “Vatani seven sandiga gelsin.” diyerek

secmeni oylarini kullanmalar icin sandiga c¢agirdigi ve “Cehennemin kapilarini

kapatacagiz” sdylemi, ikinci turun bir segim degil, referandum oldugunu dile getirdigi,

“Millet Bulusmasi” notuyla canli yayin paylagimlarinda bulundugu gorulmektedir.

Recep Tayyip Erdogan ile Kemal Kiligdaroglu'nun ikinci tur paylasimlarina

iliskin sayisal verilere Tablo 3.13.’te yer verilmektedir.

Recep Tayyip Kemal
ERDOGAN KILICDAROGLU

Toplam Paylasim Sayisi

(Retweet Dahil) 93 65
Retweet Sayisi 12 5
Tweet Sayisi 81 60
Mention Sayisi 1 2
Hashtag Sayisi 0 8
Fotograf Sayisi 35 1
Video Sayisi 7 16
Metin Sayisi

(Gorsel Kullanilmayan) 28 28
Canli Yayin Sayisi 28 14
Emoji Sayisi 15 3

“Tablo 3.13.: Erdogan ile Kiligdaroglu’nun Paylasimlarina iligkin Veriler (ikinci Tur)._

Tablo 3.13. incelendiginde; ikinci tura kalan adaylardan Recep Tayyip

Erdogan’in toplam paylasim, retweet, fotograf, canl yayin sayisi ve emoji kullanimi

Kemal Kilgdaroglu’'ndan daha fazla oldugu gorulmektedir. Kiligdaroglu'nun ise

mention, hashtag ve video sayisi Erdogan’dan daha fazladir.
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3.10. Sinan Ogan’in Twitter Paylagsimlarinin Analizi

ATA ittifaki'nin Cumhurbaskani adayi Sinan Ogan’in 31 Mart 2023-14 Mayis
2023 tarihleri arasinda “@DrSinanOgan” kullanici adiyla agiimis kigisel Twitter

hesabindaki paylasimlari incelenmistir.

" ¥ 4
%

+
% é‘/@ ¥ - * St 1;9
Wh %@w» & 0 - e SR
Ara Ittak e = ATAITTIFAKI
Cumhurbagkani Adayi

#O0ANnGeliyor

Dr. Sinan Ogan @
@DrSinanOgan

ATA ittifaki Cumhurbaskani Aday #0AnGeliyor @instagram.com/DrSinanOgan
@ Facebook.com/DrSinanOgan @

@ sinanogan.com ® Born March 14 Joined August 2010

920 Following  1.4M Followers

Resim 3.48.: Sinan Odan’in Twitter Hesabinin Gérinimu.

Sinan Ogan’in Resim 3.48.’deki Twitter hesabinin gériinimine bakildiginda,
2010 yihnin adustos ayinda hesabin agildigi, profil fotografinin hemen altinda ATA
ittifaki Cumhurbagkani Adayi yazdigi, #OAnGeliyor hashtaginin kullanildigi, hemen
yaninda Tdrk bayragi emojisinin yer aldigi goérilmektedir. Ayrica Instagram ve
Facebook adresi ile resmi web sitesinin linkine yer verilmektedir. Ogan’in Twitter
profilinin ekran goruntistnin alindigr 17 Nisan 2023 tarihi itibariyla 920 kigiyi takip
ettigi, 1.4 milyon takipgisi bulundugu goériimektedir. Kapak fotografina bakildiginda
ise tam ortada Sinan Ogan’in fotografi yer almakta sag tarafta Adalet Partisi, Ulkem
Partisi, Tirkiye ittifaki Partisi ve Zafer Partisi logosu yer almakta, altinda ise ATA
ittifaki yazmakta olup ay yildiz ve #OAnGeliyor hashtagi bulunmaktadir. Sinan
Ogan’in sol tarafinda ise Cumhurbagkanhgi forsu bulunmakta ve Dr. Sinan Odan ATA
ittifaki Cumhurbaskani adayi yazmaktadir.
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Toplam Paylasim Sayisi (Retweet Dahil) | 748
Retweet Sayisi 224
Tweet Sayisi 524
Mention Sayisi 277
Hashtag Sayisi 585
Fotograf Sayisi 461
Video Sayisi 167
Metin Sayisi1 (Gorsel Kullanilmayan) 55

Canli Yayin Sayisi 38

Emoji Sayisi 35

Tablo 3.14.: Sinan Ogan’in Genel Paylagim Verileri.

Tablo 3.14.’te bakildidinda, Sinan Ogan’in 31 Mart 2023 tarihinden 14 Mayis
2023 tarihine kadar Twitter hesabindan yapmis oldugu paylasimlara iligkin verilere
yer verilmektedir. Belirtilen tarih araliginda Ogan’in toplam 748 paylasimda
bulundugu (Retweetler dahil), paylasimlarinda 585 hashtag, 461 fotograf, 277
mention, 167 video, 35 emoji kullanildigi, hicbir gérsel kullanmadan sadece metin
olarak attigi tweet sayisinin 55 oldugu ve 38 canli yayin paylasiminda bulundugu

gorulmektedir. Tweetlerinde en ¢ok Turk bayragi emojisini kullanmaktadir.

Retweetler genellikle; vatandaslardan, OAnGeliyor hesabindan, esi Gokgen
Ogan’dan, gazete ve televizyonlarin Twitter hesaplarindan, gazetecilerden yapildigi

gorulmektedir.

Ogan’in 31 Mart 2023 tarihinde saat 9.23’te attigi ilk tweet, Azerbaycan’in

Soykirim Gund’ne iliskin paylagimidir.
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ATA ittifakr
umhurbagkani Adayi

Q 7 ‘ 1 845 Q ae iy 2758 A&
Resim 3.49.: Sinan Ogan’in 31 Mart 2023 Tarihindeki ilk Tweeti.
Sinan Ogan’'in 14 Mayis 2023 tarihinde atti§i son tweeti ise saat 22.44’te

Instagram hesabindan canli yayin yapacadini duyurdugu Resim 3.50.’deki

paylasimidir.

m Dr. Sinan Ogan £ @DrSinanOgan - 14 May
Birazdan instagram hesabimdan canl yayin yapacagim. Secimleri
degerlendirecegim.

nstagram.Com/Drsinanogan @

O 1B 11 844 Q 138 ikl 2Mn N &

Resim 3.50.: Sinan Ogan’in 14 Mayis 2023 Tarihindeki Son Paylagimi.

Sinan Ogan’in diger adaylara gbre paylasim sayisi fazladir. Bu

paylagimlarinin aylara gore dagihmi Grafik 3.19.’da gosterilmektedir.
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W Toplam Paylasim Sayisi @ Toplam retweet @ Toplam tweet

Grafik 3.19: Sinan Ogan’in Aylara Gore Paylagim Sayisi.

Grafik 3.19.a bakildiginda; Sinan Ogan’in 31 Mart 2023 tarihinde 23
paylasimda bulundugu, bunlardan 5’i retweet, 18’inin tweet oldugu gérilmektedir. 1-
30 Nisan 2023 tarihleri arasinda Ogan’in toplamda 477 paylasimi yer almakta olup
bunlarin 151’i retweet, 326’si tweettir. 1-14 Mayis 2023 tarihleri arasinda ise 248
paylasimda bulunmus olup bu paylasimlarin 68’i retweet, 180’i tweettir.
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Grafik 3.20.: Sinan Ogan’in Gunluk Paylasim Sayisi.

Ogan’in 31 Mart 2023-14 Mayis 2023 tarihleri arasindaki paylasim sayisini
go6steren Grafik 3.20.'ye bakildiginda; en ¢ok tweet attigi tarih segim glninden bir
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gun oncesi, 13 Mayis 2023’tlr. Bu tarihteki paylasim sayisi 31°dir. En az paylagimi 3
Nisan 2023 tarihinde yapmis olup 6 paylasimi bulunmaktadir.

& Dr. Sinan OZan &

@DrSinanOgan
Twitter'daki sevdili muhalif segcmen,
Secimlere bir giin kala konusmalarimi baglamindan koparip bize haksiz
itham ve saldirlarda bulundugunuza gore secimlerin ikinci turunda bizim
secmen tabanimizin destegine ihtivac duymayacaksiniz saninm. Su ana
kadar Cehennemin kapilarnni kapatacagiz” sozl sizin icin bir anlam ifade
etmiyor saninm. Eger biz ikinci tura kalamazsak bizim segmen tabanini
simdiden kiistlirerek ikinci turda cok kiymetli olacak Sinan O8an secmen
tabanini ikna etmeniz gerekmeyecek mi?

0S8 14912 May 2023 - 15,9 Mn Goriintlilenme
Q ue 1 =8 Q a7e [] 2ce a2
Resim 3.51.: Ogan’in 13 Mayis 2023’teki Bir Paylagimi.

Resim 3.51."de Ogdan’in en ¢ok paylagim yaptigr 13 Mayis 2023 tarihindeki
tweetlerinden biri yer almaktadir. Bu paylasiminda kendi segmen tabaninin segimlerin
ikinci tura kalmasi durumunda ¢ok 6nemli oldugunu belirtmektedir. Bu paylasimi

Ogan’in en ¢ok yorum yapilan tweetidir.

Ogan’in paylagimlari incelendiginde, gorsel kullaniminin ¢ok fazla oldugu
gorilmektedir. Toplam tweet sayisi 524 olan (Retweetler dahil degil) Odan’in, Grafik
3.21.e bakildiginda bu paylagimlarinin sadece 55’i gorsel kullanmadigi diz metin

paylasimi iken 469’u miting, fotograf, video gibi gorsel 6ge igerikli paylagimlardir.

W Gorsel Var

W Gorsel Yok

Grafik 3.21.: Sinan Ogan’in Tweetlerinde Gérsel Oge Kullanimi.
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Ogan’in gorsel igeriklerinin gogunlugunu; katilacagi televizyon, radyo
programlarinin, ziyaret edecegi sehirlerin yer, tarih ve saat bilgilerinin yer aldigi
gorseller, segmene vaatleri, deprem bolgesine ziyaretleri, katildigi televizyon

programlarinda kisa videolar ve canli yayinlardan olugmaktadir.

31 Mart-14 Nisan 15 Nisan-29 Nisan 30 Nisan-14 Mayis

Grafik 3.22.: Sinan Ogan’in 15 Gunlik Zaman Dilimine Gore Paylagim Sayilari.

Grafik 3.22.de Ogan’in 31 Mart 2023-14 Mayis 2023 tarihleri arasindaki
paylagimlarin 15 glnlik zaman dilimindeki dagilimini géstermektedir. Ogan’in secime
son 15 gun kala paylagsimlarini arttirdigi goérilmektedir. Verilere goére, en c¢ok
paylasimi 30 Nisan-14 Mayis tarihleri arasinda yapmistir. Belirtilen tarihlerde toplam
271 paylasimi bulunmaktadir. 15-29 Nisan tarihlerinde 254, 31 Mart-14 Nisan tarihleri
arasinda ise toplam 223 paylasimi bulunmaktadir. En az paylasim yaptigi zaman

dilimi ilk 15 gunddr.
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ﬁ Dr. Sinan Ogan § @DrSinanOgan - 11 May
Daha yeni basladik, isteyen varsa bizim lehimize cekilebilir!

#OANnGeliyor

Not: Yapan arkadasin eline saglik, cok begendim :)

O 38 1 88 Q 968 ki 6Mn QA &

Resim 3.52.: Sinan Ogan’in En Cok Begeni Alan Paylagimi.

Sinan Ogan’in 11 Mayis 2023 tarihinde attigi Resim 3.52.’deki tweeti 96 bin
begeni alarak tim paylasimlari arasinda en ¢ok begenilen tweeti olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bu paylasiminda Ogan’in, adayliktan ¢ekilecegi yoninde g¢ikan iddialara
“‘Daha yeni basladik, isteyen varsa bizim lehimize cekilebilir!” diyerek yanit verdigi

g6rilmektedir.

Ogan, 31 Mart 2023-14 Mayis 2023 tarihleri arasinda toplam 585 hashtag
kullandig1 saptanmistir. Bu hashtagler Tablo 3.15.te gdsterilmektedir.

31 Mart 2023 1-30 Nisan 1-14 Mayis 2023
2023

#HerseyeZamMemuraGam | #BirOyDegistirir | #1MayisisciveEmekgiBayrami
#NedirNeDegildir #OANnGeliyor #ilkOyumSinanOgana
#HicSasirmadik #ilkoyum #3MayisTurkgulerGuna
#31martsoyqirimi #DipDalgaGeliyor

#Samsun
#31martsoykirimi

#Atakum
#31marchgenocide
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https://twitter.com/hashtag/BirOyDe%C4%9Fistirir?src=hashtag_click
https://twitter.com/hashtag/Hi%C3%A7%C5%9Ea%C5%9F%C4%B1rmad%C4%B1k?src=hashtag_click

#Bafra

#MehmetSelimKiraz

#OsmanBatur

#AnnelerGunuKutluOlsun

#Sorguluyorum

#TUrkDilBayrami

#AcikVeNet

#PsikologlarGunu

#StudyoAnkara

#Haydi

#LiderlerOzel

#Manisa

#Denizli

#OANGeliyor

#Denizli

#lzmir

#Kayseri

#adauzkul

#Ankara

#Nevsehir

#Analiz

#Kars
#lgdir

#Van

#Erzurum

#Adiyaman

#Hatay

#TekeTek

#CalarSaatHaftaSonu

#Gaziantep

Tablo 3.15.: Sinan Ogan’in Kullandigi Hashtagler.
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Sinan Ogan, tweetlerinden neden aday oldugu konusuna da agiklik getirdigi
gorulmektedir. Bir video paylasiminda, Cumhurbaskani adayi olmasini “Biz sahaya
birisinden oy bdimek, o6tekinden oy c¢almak icin ¢ikmadik. Biz sahaya, Turk
milliyetcilerinin, Atatlrkgulerin ve vatanseverlerin Ulkeyi ydnetme iradesini ortaya
koymak icin ciktik.” sozleriyle aciklarken Ogan’in segim donemindeki sdylemlerine
bakildiginda Turk milliyetciligi, Atatlrkculik ve vatanseverlik vurgusunun 6ne ¢iktigi
dikkat cekmektedir.

: Dr. Sinan Ogan €& @DrSinanOgan - 16 Nis
TurklGgU tabelalardan, kitaplardan silmeye ¢alissalar da gonliimiizden
silemeyecekler.

Ne mutlu Tirk'im diyene!

Resim 3.53.: Sinan Ogan’in Tark¢ulik Vurgusu.

Ogan’in Resim 3.53.’teki video paylasiminda, andimiz okunmakta olup bu
anlarn “Turkliglu tabelalardan, kitaplardan silmeye caligsalar da gonlimuzden
silemeyecekler. Ne mutlu Turk’dm diyene!” notuyla paylasti. Bu paylagimin, 6 bin

begeni, 992 retweet ve 218 yorum aldigi goériimektedir.

Sinan Ogan’in Twitter paylagimlari incelendiginde “Ne Kandil dagi ne domuz
bag1” notuyla paylasimlari oldugu gorilmektedir. Ogan, Resim 3.54.’teki tweetinde de
bu s6zln duvara yazildigi fotografi paylasmis ve bu tweetinin 72 bin begeni aldigi,

#OANGeliyor ve #DipDalgaGeliyor hashtaglerini kullandidi gértulmektedir.
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“:’ Dr. Sinan Ogan & @DrSinanOgan - 11 May
Ne Kandil dagi,
Ne domuz bagi,
Yolumuz Tanri Dag...

#OANGeliyor #DipDalgaGeliyor

Q 728 i1 8Mn QA &

w
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Resim 3.54.: Sinan Ogan’in “Ne Kandil Dagi Ne Domuz Bagi” Paylasimi.

Ogan’in secgim vaatlerine bakildiginda; Cumhurbaskani secilmesi durumunda
13 milyon siginmaci ve kacagin gonderilecegini ve Afet Bakanhdinin kurulacagini

aciklamistir. Resim 3.55’teki bu agiklamasinin 4 bin begdeni aldigi1 goérilmektedir.

& Dr. Sinan Ogan & @DrSinanOgan - 17 Nis
Bir numarali kararnamemiz 13 milyon siginmaci ve kacagin génderilmesi
olacakken iki numarali kararnamemiz Afet Bakanligi'nin kurulmasi
olacaktir.

NIDEN AGILACAS: #OAnGellyor ANDIMIZIN OKUTULACA #OANGeli
D i 2
AnGeliyor ., uiliiw. 48  #OAnGeliyor - suumcuen
: @

e l
‘.“ '

&=
*
& 9.

0:07 / 1:38 )

=

Q o8 11 665 Q 48 ihi 2788 A
Resim 3.55.: Sinan Ogan’in Vaatleri.
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Sinan Ogan’in Ulkedeki hayat pahaliligina yonelik de tweetleri bulunmaktadir.
Ozellikle soganin 30 TL olmasi diger Cumhurbagkani adaylarinin oldugu gibi
Ogan’inda gindeminde yer almaktadir. Ancak Ogan’in farkli gérsel ile konuya dikkat
cektigi gortlmektedir.

& Dr. Sinan Ogan & @DrSinanOgan - 17 Nis

Oy ver Sinan Ogan‘a
Muhtag olma kuru sogana:)

#0OAnGeliyor

O s8 11 58 Q 37B i 10Mn
Resim 3.56.: Sinan Odan’in Sodan Fiyatindaki Artisa Tepkisi.
Resim 3.56.’daki tweetinde Adalet ve Kalkinma Partisinin (AKP) logosundaki

ampul c¢ikartilarak sogan yerlestiriimis “Oy ver Sinan Ogan’a muhta¢ olma kuru
sogana” notuyla paylasimda bulunulmustur. Bu paylasimin, 37 bin begeni aldigi, 5

bin retweet ve 5 bin yorum yapildigi gérilmektedir.
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& Dr. Sinan Ogan & @DrSinanOgan - 14 Nis
20 senede Tlrkiye'yi gerektigi yere getirememis bir iktidara ve 20 senede
iktidari indirememis bir muhalefete verecek bir senemiz daha yok.
Artik lilkemizin geng ve dinamik bir cumhurbagkanina ihtiyaci var.

#0OAnGeliyor

UMHURBASKANI ADA'

o SECIMKAMPANYALARIHIZ KAZANDI

wee= 20 SENEDE YAPAMAMISSA BIR 20 SENE DAHA VERSEN YAPAMAZ"

>eCHT Ve

Y

\

O 128 1 203 Q 58 i 2798 2 [

Resim 3.57.: Sinan Ogan’in Elestiri Paylasimi.

Ogan’in, katildigi bir televizyon programinda Cumhurbagkani Erdogan’in
vaatleri hakkinda “20 senede bu vaatleri yapamadiysa bir 20 sene daha verseniz yine
yapamaz. 200 senede iktidarda kalsa yapamaz. Bitmistir o sayfa.”
degerlendirmelerinde bulundugu Resim 3.57.’deki video paylasiminda, Ulkenin geng

ve dinamik bir Cumhurbagkanina ihtiyaci oldugunu belirtmektedir.

Hakkinda c¢ikan pazarlik yaptidi iddialarina ise Ogan, “Pis bir iftira” olarak
adlandirirken Resim 3.58.'deki paylagiminda “Biz hi¢ kimse ile pazarlik igerisinde
degiliz, olmadik., olmayacagiz. Pazarlik insani olsaydik yillarca surdirdigumuz dik

durusumuzu slrdirmezdik.” agiklamasinda bulunmaktadir.

& Dr. Sinan Ogan &

@DrSinanOgan
Segimlerin son glinlerine girerken bize doniik “gliya pazarlik yaptigimiza
dair” pis iftiralarin hiz kazanmaya basgladigini Giziilerek gériiyorum. Biz hig
kimse ile pazarlik icerisinde degiliz, olmadik., olmayacagiz. Pazarlk
insani olsaydik yillarca siirdirdiglimiiz dik durugsumuzu siirdirmezdik.
Tum siyaset hayatimiz boyunca ¢izgimiz nettir ve degismemistir. Pis
iftiralara papuc birakmayiz. Bizim beyanlarimiz esastir. Gerisi bog laftir.
Hep beraber ilk turda yliksek oy farkiyla, omazsa ikinci turda yine yliksek
oy farkiyla tek adam rejimini yikacagz.

Biz ilk glin yola gikarken ne dediysek ayni noktadayiz. Cennetin kapilarini
acamasak da cehennemin kapilarini kapatabiliriz” dedik. Hala ayni
noktadayiz. Tek fark Tiirk milletinin bize gosterdigi tevecciih sebebiyle
artik Cennetin kaplilarini da aralamaya basladik...

Ne demistik; #OAnGeliyor

Adana, Tirkiye tarafindan ¢ Son diizenleme: OS 12:41- 11 May 2023 - 51 Mn
Goriintilenme

Q 18 1 38 Q a28 [ 148

(B3

Resim 3.58.: Sinan Ogan’in Hakkindaki iddialara Yaniti.
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Ogan’in ¢ok fazla retweet paylagimlari bulunmaktadir. Resim 3.59.’da bir
vatandasin tweetini “tomarla para verilse pahali reklam ajanslari disinemez
bunlari...” diyerek paylastigi gérulmektedir. Bu da Ogan’in segmenle etkilesim iginde

oldugunu gdstermektedir.

ﬁ Dr. Sinan Ogan & @DrSinanOgan - 10 May
Ya siz ne yaratici seyler yapiyorsunuz dyle :) Vallahi tomarla para verilse
pahali reklam ajanslari diiglinemez bunlart...

@ Veysel CALISKAN 19 ¥ 7 @Veysel MXGE - 10 May
ik tur da bitsin diyorsan Sinan Ogan'da birleselim (&

Q 765 0 38 Q 648 thi 6Mn [N

3

Resim 3.59.: Sinan Ogan’in Retweet Paylasimi.

Ogan, programlarini sik sik hesabindan paylasmakta, katilacagi televizyon
programlarini, mitinglerini birka¢ defa hatirlatmaktadir. Resim 3.60.’daki paylasiminda
Ankaralilari Sihhiye Orduevi 6nuine bekledigini ifade etmektedir.

3 Dr. Sinan Ogan gnderiyi yeniden yayinladi

& Dr. Sinan Ogan & @DrSinanOgan - 13 May
Bugtin saat 14.00°te tiim Ankaralilan Sihhiye Orduevi 6niine bekliyorum.
Son giin, son ylrliylis. Haydi Ankara...
#0AnGeliyor @umitozdag

#OANGeliyor

4 13.05.2023 Q Sthhiye Ordu [),/ A Qf
O 14.00 Evi Onii % }

Q 260 13 630 Q s8 it 1Mn N &

Resim 3.60.: Sinan Ogan’in Program Afisi.
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Ogan’in afiglerinde, hangi sehirde programi varsa o sehrin adi ve sehrin bir
fotografinin Gzerine sol tarafta glilimseyen kendi fotografl bulunmakta olup en Ustte
ATA lttifak’i altinda da #OAnGeliyor hashtagi, en altta tarih, saat ve adres bilgisinin

yer aldigi goértlmektedir. Bu paylagsimlarda, mavi renk tonlari kullaniimaktadir.

2023 Cumhurbagkanhglr secimleri déneminde, Ogan’in sivil toplum
kurulusglarini, partilerin genel merkezlerini, dernekleri, deprem bélgesini ve esnaflari
Ziyaret ettigi, radyo ve televizyon programlarina katildigi, bir oy kendisine bir oy Zafer
Partisine istedigi, mitinglerini ve vaatlerini paylastigi, #OAnGeliyor hashtagini ¢ok

fazla kullandigi goriimektedir.

“Sevgili vatandaslarim”

“%100 yerliyiz, %100 milliyiz”

“Payiz” is coming...”

“Aziz Turk Milleti”

“Turkiye daha iyisini hak ediyor...”

Tablo 3.16.: Sinan Ogan’in Twitter Paylagimlarinda Dikkat Cekici Bazi Séylemleri.

Tablo 3.16.da Sinan Ogan’'in Twitter paylasimlarinda dikkat ¢ceken bazi
sdylemleri yer almaktadir. Odan’in, paylasimlarinda se¢gmene “Sevgili vatandaslarim,

Aziz Tark Milleti” seklinde hitap ettigi, yerli ve milli vurgusu yaptigi gértlmektedir.

Sinan Ogan ve diger Cumhurbagkani adaylarin 31 Mart 2023-14 Mayis 2023
tarihleri arasinda Twitter hesaplarindan yapmis olduklari paylasimlara iliskin sayisal
verilere Tablo 3.17.’de yer verilmektedir.
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Recep

Tayyip Muharrem Kemal Sinan

ERDOGAN INCE KILICDAROGLU | OGAN
Toplam Paylasim Sayisi
(Retweet Dahil) 504 201 228 748
Retweet Sayisi 49 18 28 224
Tweet Sayisi 455 183 200 524
Mention Sayisi 2 3 8 277
Hashtag Sayisi 76 9 76 585
Fotograf Sayisi 427 76 18 461
Video Sayisi 53 67 74 167
Metin Sayisi
(Gorsel Kullaniimayan) 64 64 52 55
Canli Yayin Sayisi 105 16 65 38
Emoji Sayisi 130 74 3 35

Tablo 3.17.: Adaylarin Paylagimlarina lliskin Veriler (ilk Tur).

Tablo 3.17.deki verilere bakildiginda; en ¢ok paylasimda bulunan, retweet,

mention, hashtag, fotograf ve video sayisi en fazla olan adayin Sinan Ogan, en az

paylasimda bulunan ve retweet sayisi en az olan adayin Muharrem ince oldugu

gorulmektedir.
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SONUG

Siyasal iletisim, temsili demokrasi fikrinin yayginlasmasi ve iletisim
teknolojilerinin gelismesiyle hem siyaset hem de iletisim bilimi icin daha da énemli bir
kavram haline gelmistir. GUnumuzde, iktidara gelmek veya iktidarlarini devam
ettirmek isteyen siyasi parti ve adaylar vaatlerini, projelerini, bugiine kadar yaptiklari

hizmetleri sosyal medya platformlarindan segmene duyurmaya ¢alismaktadir.

Sosyal medya platformlari, 6zellikle vaktinin buytk cogunlugunu sosyal medya
da geciren ve ilk defa oy kullanacak gen¢ se¢gmene kolayca ulagsmayi saglayan bir
aractir. Ayrica televizyon, gazete ya da radyolarda kendisine yeterince yer bulamayan
siyasiler, bu platformlardan kendilerini segmene ifade edebilme imkani bulmaktadir.
Bununla birlikte Ucretsiz ve hizli olmasi, genis bir kitleye ulasabilme imkani saglamasi,
vatandaslarin eskisi gibi televizyon ya da gazetelerden degil de sosyal medyadan

haberleri takip etmesi siyasilerin yonini sosyal medyaya ¢evirmektedir.

Tarkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlari arasinda yer alan ve
2023 yilinda ismi “X” olarak degistirilen Twitter, 6zellikle siyasi parti ve adaylar
tarafindan sec¢im stirecinde oldukga aktif kullaniimaktadir. Bu sebepten, llkemiz igin
cok onemli olan 2023 Cumhurbaskanhdi secimlerinde adaylarin Twitter
hesaplarindan yaptiklari paylagimlar 31 Mart 2023 tarihinden segim tarihi olan 14
Mayis 2023’e kadar incelenmis olup segimlerin ikinci tura kalmasi sebebiyle ilk turda
en ¢ok oyu alan Recep Tayyip Erdogan ile Kemal Kiligdaroglu’nun paylasimlari ikinci
tur secim tarihi olan 28 Mayis 2023’e kadar incelenmis ve s6z konusu paylasimlara

iliskin durum saptamasinda bulunulmustur.

Elde edilen verilere gore, adaylarin paylasim sayilari (Retweetler dahil)
karsilastirildiginda, en ¢ok paylagimda bulunan, ayni zamanda en fazla fotograf ve
video paylasan, hashtag ve mention kullanan aday Sinan Ogan’dir. Fotograf
paylasimlarinda, genellikle ziyaret edecegdi sehre ya da katilacagi televizyon ve radyo
programlarina iligkin bilgiler yer almaktadir. Bununla birlikte vatandaslarin kendisi igin
hazirladig1 goérselleri de retweet yaptigi gorilmektedir. Bu da segmenle en fazla
etkilesimde olan adayin Sinan Ogan oldugunu goéstermektedir. Videolarinda ise
genellikle vaatleri ve katildigi televizyon programlarindan kesitler yer almaktadir.
Secim doneminde ¢ok buyuk mitingler yapmadidi, genellikle esnaf ziyaretleri ya da

secim otobusu Uzerinde vatandasa seslendigi gorulmektedir.
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Sinan Ogan’in bu se¢im déneminde akillarda kalan séylemi “Ne kandil dadi ne
domuz bagr’dir. Ogan’in se¢im kampanyasinda; Atatlrkgulik, milliyetgilik, Tarkgulik
vurgusunun o6ne giktigi, hemen her paylagiminda #0AnGeliyor hashtagini kullandig,
siklikla “Ne mutlu Turkim diyene” ifadelerine yer verdigi gorilmektedir. Akillarda yer
edilen vaatlerinden biri de Ulkedeki siginmaci ve kacgaklarin génderilecek olmasidir.
Bu konuya Recep Tayyip Erdogan’in yaklasimi ise Ogan’dan tamamen zit yéndedir.
Genglerle bir araya gelen Erdogan’a Ulkedeki siginmacilarin durumu soruldugunda
“Bize siginan insanlari zorla kapiya koymak insani, vicdani ve medeniyet
degerlerimize uygun degildir.” seklinde cevap vermektedir. Gorus ayriliklari olsa da

ikinci turda Ogan, Recep Tayyip Erdogan’i destekleme karari almistir.

Ogan’in hem fotograf hem de vaatlerini anlattiyi video paylasimlarina
bakildiginda takim elbiseli oldugu, “Kiymetli Vatandaglarim”, “Aziz Turk Millet”,
“Sevgqili Vatandaglarim” seklinde iyelik eklerini kullanarak hitap ettigi goéralmektedir.

Ayrica Ogan, paylasimlarinda bir oy kendisine bir oy da Zafer Partisine istemektedir.

Adaylar arasinda canli yayin paylasimi en fazla olan ise Recep Tayyip
Erdogan’dir. Cogunlukla mitinglerini paylasmaktadir. Bununla birlikte en fazla emoji
kullan adaydir. Turk bayragi emoijisini cokca kullanmaktadir. Bu segim déneminde
secim sloganini “Tlrkiye Yuzyill” olarak belirledigi gortlmektedir. Sinan Ogan’dan
sonra en fazla fotograf paylasan aday olarak karsimiza cikmaktadir. Mention
kullanimi ise ¢ok azdir. Paylagimlarina bakildiginda; iftar programlarina katildigi, 6
Subat depreminde zarar goren sehirleri ziyaret ettigi, 21 yillik iktidarlik doneminde
yapmis oldugu hizmetlere yer verildigi, bunlarin yani sira paylagimlarinda milli irade,
demokrasi, adalet, terérle miicadele vurgusunun yapildigi, yasam tarzlarina 6zguarlik

tanidiklarinin ve bagoértisu yasagini kaldirdiklarinin ifade edildigi gértulmektedir.

Erdodan’in 21 yilda sehirlere yaptiklari hizmetler tek bir gérselde segmene
aktarilimaktadir. istanbul’a olan sevgisini “Sevdam, Askim, Aziz istanbul” seklinde
ifade etmektedir. Secim kampanyasinda; milliyetgilik, yerli ve milli olma vurgusunun
én plana gikarildigi gérilmektedir. Ornegin, ilk insanli siipersonik jet ugagi HURJET'in
ilk ugusunu gerceklestirdiklerini, milli muharip ugcak olan KAAN'In pist basi yaptigini,
diinyanin ilk insansiz savas ugagi KIZILELMA ile AKINCI TiHA’nin otonom sekilde
yakin kol ugusu yaptigini, agir sinif taaruz helipoteri ATAK-2’nin ilk kez havalandigini,
muharip insansiz ugak olan ANKA-3’Un ilk taksisini yaptigini, ézgun helikopter

GOKBEY’in yerli motorla ilk ugusunu gerceklestirdigi belirtiimektedir.
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Erdodan’in paylasimlari incelendiginde, #MujdelerOlsun hashtagi ile
paylastigi Ucretsiz dogalgaz kullanimina iligkin tweeti en ¢ok bedenilen tweetleri
arasindadir. Cudi Gabar'da petrol kesfedilmesi ve genglere 2 yil 6demesiz 48 ay
vadeli, faizsiz 150 bin lira kredi verileceg@i 6nemli agiklamalarindandir. Ayrica en diguk
memur maasinin 22 bin TL olacagi ve mulakatlarin kaldirilacagi zihinlere kazinan
vaatleri arasindadir. Bununla birlikte siklikla depremzedeleri unutmadiklarini, onlar

icin neler yaptiklarini anlatan paylasimlarda bulundugu gértlmektedir.

Yapilan arastirmada, en az paylasimi olan ve canli yayin yapan aday
Muharrem ince’dir. Recep Tayyip Erdogan’dan sonra en ¢ok emoji kullanan aday olup
nazar boncugu ve giilen emoji kullanimi gok fazladir. ince’nin genel bagkani oldugu

Memleket Partisi’nin logosunun tam ortasinda da nazar boncugu bulunmaktadir.

ince’nin segim sloganlari: “Atatiirkcllerin Partisi Memleket Partisi Meclis’e” ve
“Ne sagdan ne soldan. Atatlirk’in yolundan” seklindedir. Paylasimlarinda “Atatirk”
vurgusu ve #MemleketPartisi hashtaginin ¢ok fazla oldugu, CHP’nin kendisine ittifak
kurmak igin teklifte bulunmadigini dile getirdigi goriilmektedir. Ayrica ince’nin secim
otobusinde yapmis oldugu dans figurlerinin sosyal medyada adeta bir akim yarattigi,

genglerin ayni hareketleri yaparak video paylasimlarinda bulundugu goérilmektedir.

En az fotograf paylasan ve emoji kullanan ise Kemal Kiligdaroglu oldugu
saptanmistir. Sinan Odan’dan sonra en fazla video paylasan aday Kiligdaroglu'dur.
Bu videolarda vaatlerini ve projelerini anlatmaktadir. Ayrica Erdogan’dan sonra en
fazla canli yayin yapan aday olup bunlar genellikle mitingleridir. Segim
kampanyasinin reklamlarinda; Millet ittifaki’'nin alti lideri ve segilmesi durumunda
Cumhurbaskani yardimcilari olacak Ankara Bulyiksehir Belediye Baskani Mansur
Yavas ve Istanbul Bilyliksehir Belediye Bagkani Ekrem imamoglu da yer almaktadir.
Paylagimlarinda “Sana s6z”, “Haydi’, “Karar ver” hashtaglerini ¢okga kullandigi
gorulmektedir. Vaatlerini genelde evinin mutfaginda, projelerini galisma odasindan
cektigi, bu videolarda evinin mutfaginin sade oldugu goérulmekte olup bu da segmene
mutevazi bir yasam surdigl mesajini vermekte, ¢alisma masasinda “Adalet” kitabi
gOze carpmaktadir. Ataturk’un resimleri ve Turk bayragi da yine bu videolarda belirgin
sekilde gorulmektedir. Videolarinda beyaz gomlek giydigi, gomlegin kollarini katladigu,
kravat takmadigi, Martenicka bilekligini cikartmadig! dikkat cekmektedir.

Kiligdaroglu'da ayni Sinan Ogan ve Muharrem ince gibi Cumhurbagkani

secildiginde ulkedeki sidinmaci ve kacaklarin gdnderilecegini dile getirmektedir.
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Depremzedelere yonelik ise Ucretsiz konut yapacagini duyurmasi se¢gim déneminde
¢okga konusulmustur. Kiligdaroglu’nun sec¢im gindeminde; genellikle ekonomi, hayat
pahaliligi bulunmakta ve bunun sorumlusu olarak da Recep Tayyip Erdogan’i gosterip
elestirmektedir. Cumhurbagkani segilir ise Sampiyonlar Ligi olarak ifade ettigi ekibinin

de hazir oldugunu her firsatta ifade etmektedir.

Tdm adaylarin paylasimlari incelendiginde, Twitter'i en fazla aktif kullanan ve
secmen ile etkilesim halinde Sinan Ogan’in oldugu ve Ogan’in milliyetci séylemlerinin
cok fazla begeni aldigi goérilmektedir. Secime yakin paylasimlarinda begeni
sayllarinin arttigi saptanmistir. Recep Tayyip Erdodan disindaki diger U¢ adayda
ulkedeki siginmaci ve kagaklarin génderilece@i vaadinde bulundugu goérulmektedir.
Ayrica tUm adaylar se¢gmeni sandija ¢agirmakta ve kesin sonuglar agiklanincaya

kadar sandik basglarindan ayrilmamalarini rica etmektedir.

Adaylarin ikinci tur paylasimlari incelendiginde, Recep Tayyip Erdogan’in
daha fazla paylasim yaptigi gériimektedir. Fotograf ve canli yayin paylasimi, emoiji
kullanimi Kiligdaroglu'na oranla daha fazladir. Ancak hi¢ hashtag kullanmamistir.
ikinci turda Erdogan depremde zarar gérmiis sehirleri tekrar ziyaret ettigi, STK,
muhtarlar, kadinlar bulusmasina katildigi goriilmektedir. ilk tur secim gecesinde
Ankara’da Ak Parti Genel Merkezinden balkon konusmasini yaparken ikinci tur da

Cumhurbaskanhgi Kdlliyesi’'nden balkon konusmasini yapmaktadir.

Kemal Kiligdaroglu'nun ikinci tur paylasimlarina bakildiginda, Erdodan’a gére
daha fazla video paylasiminda bulundugu ancak bir fotograf paylastigi, ikinci turdaki
secim kampanyasinin sloganinin ise “Karar ver’ oldugu, hemen her paylasiminda
vatandasi “Vatanini seven sandida gelsin” diyerek oy kullanmaya ¢agirdigi ve oylara

sahip gikmalari konusunda vatandaslara ricada bulundugu goérulmektedir.

Elde edilen bu bulgular ile gegcmis donemde gergeklestirilen Cumhurbaskani
secimlerinde adaylarin paylasimlari karsilastiriip degisen sdylemler olup olmadigi,
adaylarin sosyal medya kullanim sikliklari, se¢cim kampanyalarindaki yillar icindeki

degisimler incelenebilir.
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