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oz
Siyasal Iletisim Uygulamalarinda Siyasal Kiiltiiriin Rolii

Oguz GOKSU

Calismada, 1991 milletvekili genel se¢imlerinde Anavatan Partisi’nin ve 2014 yerel
secimlerinde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin siyasal iletisim uygulamalarinin siyasal
kiiltiir boyutu incelenmistir. 1991 se¢imlerinde ANAP’1n sec¢im stratejisi Tiirkiye’yi,
Tiirk toplumunu ve Tiirkiye’nin kiiltiirel 6zelliklerini yeterince bilmeyen ithal
Fransiz reklamci Jasques Seguela tarafindan belirlenmistir. 2014 se¢imlerinde AK
Parti ise 2002 yilindan beri birlikte calistigi Arter Reklam ve Erol Olgak ile birlikte

secim stratejisini olusturmustur.

Tek basina iktidarinin ikinci doneminde olan ANAP’1n siyasal iletisim uygulamalari,
donemin siyasal atmosferi géz Oniinde bulundurularak sosyolojik ve ekonomik
konjonktiir 15181inda se¢im beyannamesi, gazete ilanlari, televizyon reklamlar1 ve
secim sarkilar kiiltiirel kodlar baglaminda degerlendirilmistir. Ugiincii kez tek bagina
iktidar olan AK Parti’nin siyasal iletisim uygulamalari, donemin siyasal atmosferi
dikkate alinarak giincel konularla ilintili olarak se¢im beyannamesi, gazete ilanlari,
acik hava reklamlari, televizyon reklamlari, mitingler ve secim sarkilari kiiltiirel

kodlar diizleminde niteliksel ve niceliksel icerik analizi teknigiyle incelenmistir.

Sonugta ulasilan bilgilere gore, Seguela’nin Tiirkiye’yi tanimadigi ve toplumun
siyasal kiiltiir niteliklerini bilmedigi ve bu nedenle ANAP’in se¢men Kkitlesini
yakalayacak siyasal mesajlari kiiltiirel unsurlarla birlikte yeterince harmanlayamadigi
ortaya cikmistir. ANAP’in siyasal iletisim uygulamalari, Mesut Yilmaz’i One
cikarmig ANAP’1in degil, Yilmaz’in se¢im kampanyasi algist olusturmustur. AK
Parti, Tiirkiye nin kiiltlirel ¢esitliginin bir avantaja doniistiirerek ve Recep Tayyip
Erdogan’in hedef kitlesi tizerindeki etkisini goz oniine alarak se¢cim kampanyasinin
stratejisini ve uygulamalarin1 sekillendirmistir. AK Parti, siyasal mesajlarini,
yararlandig1 her mecrada kiiltiirel kodlarla birlikte isleyerek segmenlerine iletmistir.

AK Parti, siyasal mesajlari1 ve se¢im vaatlerini giincel konularla iligkili olarak



hedef kitlesinin biiyiik kisminin igsellestirdigi siyasal kiiltiir zemininde, siyasal

tarihten 6rneklerle ve onlarin beklentilerine cevap veren bir dil ile ger¢evelemistir.

Anahtar kelimeler: Siyasal Kiiltiir, Siyasal iletisim, Secim Kampanyas1, Anavatan

Partisi, Adalet ve Kalkinma Partisi



ABSTRACT

The Rol of Political Culture in Political Communication
Oguz GOKSU

In this study political communication applications have been examined in both 1991
MP general elections of Motherland Party and 2014 local elections of Justice and
Development Party. In 1991 Motherland Party’s electoral strategy was determined by
a French outsider, an advertiser, Jasques Seguela who failed to know about Turkey,
Turkish society and its cultural characteristics. On the other hand in 2014 elections
Justice and Development Party constituted its electoral strategy with Arter

Advertisement and Erol Olgak whom the party has been working with since 2002.

Political communication applications of Motherland Party on its second term of
being the ruling party, considering the political atmosphere of the period, in the light
of sociological and economical conjucture, declaration of election, newspaper
advertisements, TV ads and campaign songs have been evaluated in terms of cultural
codes. Becoming the ruling party for the third time Justice and Developmet Party’s
political communication applications, considering the political atmosphere of that
time, declaration of election related with the up-to-date topics, newspaper
advertisements, open-air and TV ads, political meetings and campaign songs have
been analyzed with qualitative and quantitative content analysis technique on the
basis of cultural codes.

According to the results achieved, it has emerged that Seguela did not know enough
about Turkey and was not acquinted with the qualities of Turkish society’s political
culture and therefore Motherland Party failed to blend political messages, that would
capture the voter’s attention, with the cultural elements. Motherland Party’s political
communication applications put Mesut Yilmaz forward personally and that formed
a perception of which it was but Mesut Yilmaz’s own election campaign rather than
Motherland Party’s. Justice and Development Party has formed a strategy of election
campaign and its applications by turning Turkey’s cultural diversity into an

advantage and taking Recep Tayyip Erdogan’s effect into account on the target



audience. Justice and Development Party has transmitted its political messages in
each field it was possibly and politically wounded by means of processing cultural
codes. Justice and Development Party has framed its political messages and election
promises, which are associated with up-to-date topics, on the basis of politically

internalized by the most of its target audience.

Key words: Political Culture, Political Communication, Election Campaign,
Motherland Party, Justice and Development Party
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ONSOZ

Akademik kariyerinin basinda geng¢ bir arastirma gorevlisi olarak Tiirkiye’deki
siyasal iletisim alanmni gelistirme amaciyla ¢alismalarimi yiiriitmekteyim. Yiiksek
lisans tezimin, uzun 6miirlii olmasini diledigim akademik ¢alisma hayatim en 6nemli

tiriinii olarak goriiyorum.

1991 milletvekili genel se¢imlerinde ANAP’in ve 2014 yerel se¢imlerinde AK
Parti’nin siyasal iletisim uygulamalarinda, Tirkiye’de donemsel agidan siyasal
kiiltiirlin ve genel olarak kiiltiirel kodlarin nasil kullanildigini arastirdigim yiiksek
lisans tezimin se¢im kampanyalarinin hazirlanmasi siirecinde siyasal partiler
tarafindan dikkate alinmasi calismamin amacina hizmet etmesini saglayacaktir.
Siyasal kiiltiir ile siyasal iletisim iligkisini etraflica tartisarak ge¢misten ve
giiniimiizden Orneklerle desteklemeye calistigim calismamin bu alanda yiiriimek
isteyen arastirmacilara ve profesyonellere katki saglayacagimi diislinliyorum.
Calismamin siyasal iletisim alaninin siyasal kiiltiir boyutunda literatiire katki
sunmasini diliyorum. Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nde goreve basladigim
giinden itibaren beni destekleyen ve en onemli kitap kaynaklarini paylasan sayin
dekanim Saym Prof. Dr. Niliifer Sezer ile lisans 6grenciliimden bu yana her zaman
yanimda olan 6nerileriyle beni yonlendiren ve 6zgiir diisiinme bilinci asilayan degerli
hocalarim Sayin Dog. Dr. Abdullah Ozkan’a, Sayin Dog. Dr. Emine Yavasgel’e ve
Sayin Melahat N. Ipek’e hem tezime hem de akademik gelisimime sagladiklart

katkilardan dolay1 tesekkiirlerimi sunuyorum.

Egitim hayatimin tiim asamalarinda beni yiireklendiren babama, dualariyla her
zaman beni koruyan anneme, sabrindan ve g¢alismalarimin her safhasinda bana

sagladig1 manevi destekten dolay1 kiymetli esim Esra Goksu’ya miitesekkirim.

Oguz GOKSU
2014
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GIRIS

Siyasal kiiltiir ekseninde dizayn edilen siyasal iletisim ve siyasal imaj se¢im
kampanyalarinin kilit tasidir. Siyasal kiiltiiriin siyasal iletisim c¢alismalarinda ¢ok
onemli bir islevi vardir. Ulkelere ve kiiltiirlere gore farklilasan siyasal degiskenler
partilerin siyasal iletisim stratejilerinin belirlenmesinde basat faktordiir. Siyasal
partilerin halka seslenis bicimleri ile siyasal parti liderlerinin davranis kaliplar1 ve

siyasal imaj olusturma gayretleri oncelikle kiiltiiriin daha sonrada bir alt kiiltiir olan

siyasal kiiltiiriin etkisi altindadir.

Siyasal kiiltiir ile toplumsal yap1 i¢ ige gegmistir. Toplumsal degerler ile siyasal
kiiltirtin, siyasal iletisim Ve siyasal liderlerin imajlar1 arasinda yakin bir iliski oldugu
ve birbirlerini besledikleri diisiniilmektedir. Calismanin iizerinde yogunlasacagi alan
siyasal kiiltiiriin siyasal iletisim boyutudur. Calisma, “Kiiltiirel unsurlar se¢im
kampanyalarinda verilen siyasal mesajlarin sekillenmesinde rol oynamaktadir”
onermesinden yola ¢ikarak “Siyasal iletisim uygulamalarinda siyasal kiiltiirden nasil

yararlanilmaktadir?” sorusuna cevap arayacaktir.

Siyasal Kkiiltiir toplumsal kiiltiiriin diger Ogelerinden ve uluslararas1 kiiltiirden
soyutlanamaz. Siyasal kiiltiir bu unsurlardan etkilenirken ayni1 zamanda onlar
etkileme giliciine sahiptir. Siyasal kiiltlirii, bir toplumun ekonomik kosullari,
toplumsal kiiltlirtin farkli asamalar1 ve siyasal sistemde aktif rol oynayan siyasi
kadrolarin diinya goriisleri ve fikirleri de onemli derecede sekillendirmektedir

(Turan, 1976: 35, 37).

Demokrasinin gelisimi ve toplumsal anlamda koklesmesi siyasal kiiltiiriin
ozelliklerine gore degisim gostermektedir. Sinirlarin {ilkeleri birbirinden ayirma
islevini yitirdigi konjoktiirde kiiltiirel geg¢misler demokrasinin standartlarinin
belirlenmesi noktasinda etkili olmaktadir. Toplumlar gelismislik seviyesi, egitim
durumu, ekonomik kalkinmighigi, medeniyetlerinin derinligi; demokrasi, 6zgiirliik,
insan haklar1 ve temsilde adalet konularinda siyasal kiiltiiriin giidiimiindedir. Cogulcu
demokrasi ile c¢ogunluk¢u demokrasi arasindaki Onemli fark {ilkelerin
demokratiklesme siireclerinde kamuoylar1 tarafindan daima tartisma konusu
edilmistir. Bu eksende yirmi birinci yilizyillda en fazla tercih edilen demokrasi

1



tirlerinden biri olan temsili demokrasi, artilart ve eksileri giindemdeki yerini sicak
tutarken, ¢ok sayida tglinci diinya iilkesinin demokratiklesme sancilari diinya
toplumlar tarafindan izlenmektedir. Ortadogu cografyasinda yasanan ‘Arap Bahart’
ve i¢ savaglar bizatihi demokrasi ve siyasal kiiltiir tartismalarin1 diinya siyasetinin

merkezine oturtmustur.

Siyasal kiiltiir kavramini zor bir kavram yapan unsurun, kavramin birlestigi sozciik
olan kiiltiir kelimesinden kaynaklandigi belirtilmektedir. Siyasal kiiltiir olgusunun
icinde ‘siyasal’ tam manasiyla neyi karsilamaktadir? Iktidarlara yonelik smirh
eylemler mi veya bazi c¢evrelerin altin1 ¢izdigi gibi tiim insan eylemleri mi
‘siyasi’dir? Siyaset basit anlamiyla iktidar iligkileri ile ilgiliyse o takdirde siyasi
olmayan hicbir etkinlik yoktur. Diger taraftan kiiltiiriin kendisinin siyasi bir niteligi
oldugunu bu nedenle siyasal kiiltlir kavramindaki siyasal niteliginin gereksiz oldugu
tartisma konusudur. ‘Siyasal olan’ ile ‘siyasal olmayan’ arasinda ayrim yapmak
oldukga giigtiir. Bu nedenle boyle bir ayrima yonelik her tiirden ¢aba hem ‘siyasal
olan’”dan hem de ‘kiiltiirel olan’dan izler tasiyacaktir (Tirkdne, 2013: 235).
Caligmada bu goriis temel alinarak kiiltiirel unsurlar ayn1 zamanda siyasetin de bir

pargasi kabul edilerek arastirma gerceklestirilmistir.

Kesitsel yontemlerle belirlenmesi miimkiin olmayan politik, ekonomik ve sosyal
stirecler ve olgular kiiltiirii ve buna bagl olarak da siyasal kiiltiirli etkilemektedir.
Siyasal kiltiiriin tam olarak neleri kapsadigimi tayin etmek imkansizdir. Siyasal
kiiltliriin zaman igerisinde nasil degistigi gorebilmek i¢in donemsel arastirmalara
ithtiyag vardir, ancak Tiirkiye’nin siyasal kiiltiiriinii ortaya koyacak niceliksel ya da
niteliksel arastirmalar ¢ok kisitlidir. Fakat bu alanda yeterli arastirma yapilmis olsa
bile, arastirmalar degisen siyasal kiiltiir gostergelerini ortaya koyacaktir, ancak bu

degisimin nedenlerini agiklamada yetersiz kalacaktir (Turan, 2009: 520-521).

Ontolojik acidan siyasal kiiltiiriin devam edebilmesi, aktarilmasi ve gelistirilebilmesi
iletisim kanaliyla saglanmaktadir. Siyasal iletisim, siyasal kiiltlirden hem

etkilenmekte hem de siyasal kiiltiiriin yasamasina katki saglamaktadir.

Tezin literatlir kisminda siyasal kiiltiir, siyasal iletisim ve siyasal imaj konularma

deginilecektir. Siyasal kiiltiir ile siyasal iletisim iliskisi a¢iklanarak, siyasal imaja ve
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imajin segmenlerin ikna edilmesi {izerindeki roliine vurgu yapilacaktir. Tezin birinci
boliimiinde, demokrasi ve siyasal kiiltiir iliskisi etrafli sekilde tartisilacaktir. Bunun
yaninda siyasal kiiltiiriin diinyadaki yansimalar1 Ingiliz, Fransiz ve Amerikan siyasal
kiltiiriine deginilerek agiklanacaktir. Tirkiye’de siyasal Kkiiltiiri bigimlendiren
unsurlardan biri olan se¢im kanunu ve siyasi partiler kanunu {izerinde durulacak,
siyasal kiiltiirii sekteye ugratan darbelere ve parti kapatma davalarina deginilecektir.
Ayrica yeni iletisim teknolojilerinin siyasal kiiltiire etkisi ve siyasal iletisimdeki yeri
irdelenecektir. Bunun yaninda sivil toplum oOrgiitlerinin siyasal kiiltliriin
olugmasindaki islevine vurgu yapilacaktir. Siyasal kiiltiiriin olusturulmasinda ve
siirdliriilmesindeki ana unsur olan kitle iletigim aracglar1 da g¢aligma kapsaminda
kendine yer bulacak ve Tiirk siyasal kiiltiiriinii belirleyen ideolojiler tezde kapsamli

sekilde tartisilacaktir.

Tezin ikinci boliimiinde, siyasal iletisim kavrami tiim yonleri ile bilesenleri ve
aktorleri basta olmak tizere incelenecektir. Siyasal iletisimde kitle iletisim araglarinin
yeri vurgulanarak yeni medyanin siyasal katilim konusunun neresinde olduguna yer
verilecektir. Ikinci boliimiin son kisminda siyasal toplumsallasmanin siyasal

iletisimle olan bag1 aciklanarak tigiince boliime gecilecektir.

Tezin t¢iincli boliimiinde ise, imaj kavramina ve alt bagliklarina deginilerek imajin
ogeleri anlatilmistir. Imajdan sonra iknanin unsurlar1 ve iknanin olusumuna vurgu
yapilamasinin ardindan siyasal imaj ve siyasal liderlerin imaj konusu etkili iletisim
ve retorik baglaminda degerlendirilecektir. Ugiincii boliimiin son kisminda ise siyasal
imajin siyasal kiiltlirle birlesimi belirtilerek arastirma kismi olan dordiincii boliime

gecilecektir.

Kiiltiir, toplumlara gore farkli 6zellikler gosterirken siyasal kiiltiir de kiiltiiriin bir
tiirevi olarak hem tiilkelere hem de tilkelerin biinyesindeki dini, etnik ve sosyolojik
niteliklere gore ¢esitlenmektedir. Tiirkiye’de iki farkli donemde siyasal olarak benzer
karakterlere ve ideolojilere sahip Anavatan Partisi ile Adalet ve Kalkinma Partisi’nin
iktidarlarim1 devam ettirdikleri 1991 milletvekili genel secimleri ve 2014 yerel
secimlerindeki siyasal iletisim uygulamalarinin igerigi ile se¢im kampanyalarinin

stratejileri bu ¢alismanin temelini olusturmaktadir. Calismada donemsel olarak



Tiirkiye’nin siyasal kiiltiir kodlar1 calisilmigtir. Gazete ilanlari, siyasal reklamlar,
miting konusmalari, secim sarkilar1 ve se¢im beyannameleri ¢ergevesinde ANAP ile
AK Parti’nin siyasal mesajlarin1 ve vaatlerini se¢menlere kiiltiirel unsurlar
cercevesinde nasil sundugunu ortaya koymak tezin konusunu olusturmaktadir. Se¢im
kampanyalarinda kullanilan dil, siyasal reklamlarin tiiri ve lider imgesinin
vatandaslara nasil yansitildigr donemlerin sosyolojik ve siyasal atmosferi igerisinde
tartisilacaktir. Yapilan literatiir taramasi kapsaminda elde edilen teorik bilgilerin
uygulamada nasil kullanildigi, siyasal partilerin toplumun kiiltiirel niteliklerini
kullanip kullanmadigini, kullantyorsa hangi kiiltiirel kodlarin siyasal mesajlarla

birlikte verildigi belirlenmeye calisilacaktir.

Calismanin amaci, siyasal kiiltiiriin ve siyasal iletisimin genel ¢ercevesini detayli bir
literatiir taramasi ile ¢izdikten sonra arastirma sorularina cevap olacak uygulamali
ornekler tlizerinden siyasal kiiltliriin siyasal iletisim boyutunu tartismaktir. 1991
milletvekili se¢cimlerinde Fransiz reklamci Seguela tarafindan ANAP i¢in hazirlanan
siyasal iletisim kampanyasinda kullanilan siyasal kiiltiir 6gelerini tespit etmek ve
2014 yerel secimlerinde AK Parti’nin uyguladig: siyasal iletisim uygulamalarinda

siyasal kiiltiiriin roliinli ortaya koymak tezin ana amacidir.

Siyasal partilerin secim donemlerinde se¢gmenlere verdikleri mesajlart hangi siyasal
kiiltiir nitelikleriyle birlikte ilettiklerini, bolgesel (yerel) olarak siyasal partilerin
mesajlarmin se¢men Kkitlesinin kiiltiirel 6zelliklerine gore degisip degismedigini,
degismisse nasil degistigini ortaya koymak c¢alismanin diger amaglar1 arasindadir.
Calismanin hedefi, siyasal partilerin se¢cim c¢aligmalarinda en sik degindikleri

konular1 konjonktiirel olarak o donemin siyasal kiiltiir kodlar1 olarak sunmaktir.

Siyasal iletisimin ve siyasal iletisim uygulamalarinin popiilerligi kiiresellesmenin
bliyiik etkisiyle yeni diinya diizeninde ¢ok iist bir merhaleye ulagsmistir. Siyasal
iletisim kampanyalar1 giinlimiizde profesyonel ellere teslim edilmekte, siyasal
iletisim ¢alismalari siyasal partiler ve siyasal liderler namina bu alanda uzman kisiler

tarafindan yiiriitiilmektedir.

Siyaset, insan i¢in ve iilkeye hizmet i¢in yapilan bir disiplindir ve hayatin her aninda

vardir. Siyaseti hedef kitlesi olan topluluklarla bulusturan siyasal iletisim
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caligmalaridir. Siyasal iletisim kampanyalarinin en 6nemli belirleyici unsurlardan biri
olan siyasal kiiltiir sliphesiz ki arastirllmaya ve incelenmeye deger bir alandir.
Siyasal iletisim, secim kampanyalar1 ve siyasal kiiltiir konularinda g¢esitli makaleler,
arastirmalar ve kitaplar bulunmaktadir, ancak siyasal iletisim kampanyalarini siyasal
kiiltiir gostergeleri bakimindan inceleyen arastirmalarin sayisi ¢ok fazla degildir.
Siyasal iletisim uygulamalarinda ve se¢im kampanyalarinda siyasal kiiltiirtin roliinii,
islevini ve muhtevasimni ortaya koymak adma bu calisma Onem arz etmektedir.
Calisma, iilkesi Fransa’da ¢ok basarili reklamlara imza atan Jacques Seguela’nin
Tiirkiye’nin siyasal kiiltiiriine ve toplumsal yapisina yabanci bir reklamci olarak
Olusturdugu siyasal iletisim uygulamalarinda segim stratejisi ve gazete ilanlar
baglaminda kiiltiirel unsurlara nasil ve ne sekilde yer verdigini ortaya koyacaktir.
Tiirkiye nin demokratiklesme adimlart hem Bati hem de Ortadogu tilkeleri tarafindan
dikkatle takip edilirken, bu siire¢ icerinde siyasal kiiltirimiizde radikal degisiklikler
yaganmaktadir. Liberteryan bir raya oturan Tiirkiye’nin siyaset paradigmalari
demokrasinin 6niindeki engelleri kaldirarak daha 6zgiir bir siyasal kiiltiiriin kapilarini
acmaktadir. Bu baglamda 1991 ve 2014 milletvekili secimlerinde yapilan siyasal
iletisim ¢aligmalarindaki; dilin, icerigin, uygulamalarin, siyasal mesajlarin ve se¢im
kampanyalarinda aracgsallastirilan kiiltiirel unsurlarin ortaya konulacak olmasi

calismay1 farklilagtiran basliklardir.

Siyasal kiiltlirtin ne oldugu, hangi alanlarda etkili oldugu, siyasal sistemdeki etkisi,
demokrasi kavramiyla yakin iligkisi; siyaset bilimi, kamu ydnetimi ve uluslararasi
iliskiler gibi alanlarda cesitli akademisyenler -Ergun Ozbudun, Ilter Turan, Levent
Koker, Ersin Kalaycioglu- tarafindan etraflica tartisilmis ve ¢ok onemli goriisler
ortaya konulmustur. Bunlarin yani sira siyaset bilimi ve siyasal iletisim alaninda
calisan ¢ok sayida akademisyence se¢cim kampanyalari, siyasal iletisim uygulamalari,
siyasal katilma, liderlerin siyasal imajlar1 ve bunlarin nasil idealize edilecegi
konusunda cesitli arastirmalar ve makaleler tiretilmistir. Siyasetin temel paradigmasi
olan siyasal kiiltiir konusuna iletisim perspektifinden ve daha spesifik olarak siyasal
iletisim penceresinden yaklasan akademik calismalarin sayisi ¢ok fazla degildir. Bu

calisma siyasal kiiltiir konusuna se¢gmen davranislart ve halkin siyasete bakis agisi



anlaminda degil, siyasal partilerin kiiltiirel kodlar1 nasil kullandiklar1 baglaminda

yaklagmaktadir.

Calisma kalitatif bir arastirma olmasi sebebiyle hipotezler belirlemek yerine
arastirma sorulari tespit edilmistir ve bu sorular ¢ergevesinde ¢alisma sekillendirilmis
ve sorulara yamit aranmistir. Calismada temel olarak “Siyasal iletisim
uygulamalarinda siyasal kiiltiirden nasil yararlanilmaktadir?” sorusuna cevap
aranacaktir. Metodolojik olarak calisma kapsaminda cevap aranacak alt amag

sorular1 su sekildedir:
1) Tiirkiye’de nasil bir siyasal kiiltiir atmosferi hakimdir?
2) Siyasal kiiltiiriin siyasal iletisim alanina yansimalart nasil olmaktadir?

3) Siyasal kiiltiir mii siyasal iletisimi, yoksa siyasal iletisim mi siyasal kiiltiirti

belirlemektedir?

4) Se¢im mitinglerinde en ¢ok deginilen konularin siyasal kiiltiirle nasil bir baglantisi

vardir?
5) Siyasal liderlerin imajlarinda hangi siyasal kiiltiir nitelikleri bulunmaktadir?

6) Siyasal kiiltiiriin hangi bilesenleri siyasal iletisim siirecinde ikna unsuru olarak

kullanilmistir?
7) Siyasal mesajlarin tasidig: kiiltiirel unsurlar ve yerel nitelikler nelerdir?
8) Basin ilanlarinda ve siyasal reklamlarda yer alan siyasal kiiltiir kodlar1 nelerdir?

Bu calisma niteliksel arastirma ydntemleri kullanilarak gerceklestirilmistir. Oncelikle
literatiir taramasi yapilarak siyasal iletisim, siyasal reklam ve se¢im kampanyalariyla
ilgili gerekli teorik alt yapr olusturulmustur. 2014 yerel se¢im siireci yakindan takip
edilerek gozleme dayali analizler yapilmis ve agirlikli olarak niteliksel icerik
coziimlemesi teknigi kullamlmustir. Ilgili literatiirden yararlanilarak tema
¢oziimlemesine basvurulmus, betimleyici ve izlenimlere dayanan bir analizin
yapilmasinin dogru oldugu kanaatine varilmistir. 1991 ve 2014 se¢imleri farkl: siyasi

ve toplumsal kosullarda gercgeklestigi icin bu secimler ayr1 ayr1 degerlendirilmistir.
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ANAP’mm ve AK Parti’nin siyasal iletisim ¢alismalar1 agisindan sistematik igerik
analizi yapilmamasinin sebebi, iki partinin esit ya da birbirine yakin sayida siyasal
iletisim ve siyasal reklam caligmasinin bulunmamasidir. Bu c¢alismada niceliksel
icerik analizi tekniginden de faydalanilmistir. Miting konugmalar1 ve seg¢im
beyannameleri i¢in birimler olusturulmus ve konusmanin igerigi belirlenen
kategoriler ¢ercevesinde sayisallagtirllmigtir. Bu baglamda incelenen metinlerin

igerikleri siyasal kiiltlir kodlarina paralel olarak degerlendirilmistir.

Se¢im kampanyalarinda kullanilan siyasal kiiltiir 6zelliklerini tespit etme odakli bu
arastirmada ANAP ve AK Parti farkli donemlerde secimlere girmisler, birbirlerinden
farkli uygulamalar yapmislar, farkli reklam mecralar1 kullanmislar, farkli siirelerde
ve siklikta reklamlar yaymlamiglardir. 2014 sec¢imlerinde AK Parti’nin segim
mitinglerine ulasmak mimkiindiir ancak 1991 secimlerinde ANAP’in sec¢im
mitinglerine erismek olas1 degildir. ANAP ve AK Parti, muhafazakar segcmene hitap
etmesi, se¢imlerin yapildigi donemde iktidara sahip olmasi ve sag tandansi temsil
etmesi, ANAP 1 1980 askeri darbesi sonrast AK Parti’nin ise 2001 ekonomik kriz
sonrasi iktidara gelmesi, olaganiistii donemlerin akabinde bu partilerin iktidara sahip
olmasi ve ayrica ANAP’1n tek basina iktidar olarak ikinci doneminde, AK Parti’nin
ise yine tek basina iktidar olarak ticlincli doneminde olmasi siyasal partilerin benzer
ozellikleri olarak goziikmektedir. Boyle bir 6rnegin yakin siyasi tarthimizde baska
yansimasinin bulunmamasi bu siyasal partileri 6zel kilmaktadir. Tiim bu etkenlerden
otiri  ANAP ve AK Parti'nin siyasal iletisim uygulamalar1 bu c¢aligmada
incelenmigtir. Siyasal kiiltiir panoramasina holistik (biitiinciil) sekilde yaklagsmak ve
siyasal kiiltiir niteliklerinin genel se¢imlerde ve yerel secimlerde, siyasal iletisim
uygulamalarinda, stratejilerinde, tarzlarinda ve dinamiklerinde nasil kullanildigini

belirleyebilmek amaciyla bu se¢imlerin analiz edilmesi uygun goriilmiistiir.

Siyasal reklamlarin igerigi lizerine yapilan arastirmalarda betimleyici, izlenimci
igerik ¢oziimlemesinde en cok iizerinde durulan konular; sorun ve adayin imgesi
olmaktadir (Kaid den aktaran Tokgdz, 2010: 202). Ulusal basinda yer alan gazete

ilanlar1 incelenmistir. Bu ilanlar; slogan, parti amblemi, lider, ilanin temasi, ilanin



igerigi, ilanin dili, ilanin seslendigi hedef kitle, ilanin siyasal reklam agisindan tiirii

ve kullanilan kiiltiirel kodlar baglaminda analiz edilmistir.

Tiirkiye’de ¢ok partili siyasi hayata gecilen 1950’den bugiline se¢im donemleri
arastirmanin evrenini olusturmaktadir. Spesifik olarak 17. doneme tekabiil eden 1991
milletvekili genel secimlerinde ANAP'm ve 24. doneme denk gelen 2014 yerel
secimlerinde AK Parti'nin siyasal iletisim uygulamalar1 arastirmanin 6rneklemini
cercevelemektedir. 1991 milletvekili genel secimleri icin ANAP'In gazete ilanlari,
secim beyannamesi, televizyon reklamlari, se¢im sarkilar1 ve siyasal reklamlari
arastirma igerisinde analiz edilmistir. 2014 yerel secimleri igin AK Parti'nin yedi
farkli cografi bolgenin yedi farkli sehrinde gergeklestirdigi mitingler, se¢im
beyannamesi, gazete ilanlari, agik hava reklamlari, televizyon reklamlart ve se¢im
sarkilar1 siyasal kiltir kodlar1 1s1ginda ¢alisma kapsaminda derinlemesine analiz

edilmistir.

1991 milletvekili genel secilerinde ANAP'm 2014 yerel se¢cimlerinde AK Parti'nin
siyasal iletisim stratejisine bagl olarak iiretilen yazili materyallerin niceliksel ve
niteliksel igerik analizi ile galisma sinirlandirilmistir. Incelenen siyasal partilerin
siyasal iletisim uygulamalarinda siyasal kiiltiiriin rolii karsilagtirmali olarak degil
Oznel olarak irdelenmistir. 1991 genel secimlerinde ve 2014 yerel secimlerinde
Tiirkiye’nin toplumsal ve siyasal agidan bu donemlerde nasil bir siire¢ yasadigi da
ortaya konulmustur. AK Parti’'nin se¢cim kampanyasinda Marmara Bolgesi’nde
Istanbul, Ege Bolgesi’nde Izmir, Akdeniz Bolgesi'nde Antalya, I¢ Anadolu
Bolgesi’nde Ankara, Giineydogu Anadolu Boélgesi’nde Diyarbakir, Dogu Anadolu
Bolgesi’nde Van ve Karadeniz Bolgesi’nde Trabzon sehrinde yapilan miting
konusmalar1 incelenmistir. Bu sehirlerin se¢ilme nedenleri, bulunduklar1 bolgelerin
en gelismis illeri olmalari, biiyliik sehir olmalari, Tirkiye’nin farkli bélgelerinin
lokomotif sehirleri olmalari, belirtilen bolgeleri kiiltiirel anlamda temsil eden en

Oonemli sehirler olmalaridir.



BIRINCi BOLUM
1. SIYASET KAVRAMI VE SiYASAL KULTUR OLGUSU

1.1. Siyaset Kavrami

Siyaset hakkindaki tanimlamalara ve siyasetin genel g¢ercevesine ge¢cmeden Once
siyaset kelimesine etimolojik agidan bakmak dogru olacaktir. ‘Siyaset” ve “politika’
deyisleri toplum tarafindan hemen hemen ayni anlamlarda kullanilmaktadir. Iki
sOzciigiin de kokeni yani geldikleri kiiltiir ortam1 birbirlerinden ayridir. ‘Politika’
(politics), Eski Yunan’da ‘sehir’ anlamina gelen polis kelimesinden tiiretilmis, her
seyin basi ve sonu olan sehir devleti, insanlarin vatandasi olmaktan onur duydugu bir
siyasi topluluk anlamina gelmektedir. ‘Siyaset’ ise Arapca bir kelimedir ve at egitimi
manasina sahiptir. At bakicis1 anlamina gelen seyis de ayn1 kokten tiiremistir. Tiirk-
Islam geleneginde siyaset, devlet ydnetme sanatt manasina haiz olmasinin yaninda,
devlete karsi islenen suglara verilen ya da kamu diizenini saglamak i¢in uygulanan

cezalar1 ifade etmektedir (Tiirkone, 2013: 27).

Siyaset, devlet olgusu ¢ergevesinde ve devlet olgusuna iliskin bir faaliyet alanina
sahiptir. Siyasetin 6ziinde iletisim vardir. Kapani‘ye gore, siyaset, zaman ve mekan
bakimindan evrensellik ve siireklilik niteliklerine haizdir. Siyasetin niivesi
toplumdaki degerlerin dagitimiyla ilgili bir goriis ve ¢ikar catismasina dayanmakla
birlikte, bir iktidar miicadelesini de kapsamaktadir. Siyaset, salt bir ¢catisma degil,
ayni zamanda bir uzlagma sanatidir. Siyaset diger bir ifadeyle politika, bireylerin
hayatlarin1 ¢ok yakindan ilgilendiren ve onlarin hayatlarini sekillendiren bir

faaliyettir (Kapani, 2013: 19, 21; Yavasgel, 2004: 1, 140).

Aristo insanoglunun dogasini agiklamak maksadiyla insani ‘siyasal hayvan’ olarak
tarif etmistir. Aristo’ya gore siyaset, insanligin genlerinde olan toplumsalligin, baska
bir deyisle hemcinsleriyle iletisim kurma ihtiyac1 ve yeteneginin bir uzami olarak

belirmektedir (Vergin, 2003: 21).

Weber’e gore siyasetin basat olgusu iktidardir. iktidar, “toplumsal iliskiler cercevesi

icinde bir iradenin, ona kars1 gelinmesi halinde yiiriitiilebilmesi olanagi”dir. Bugiin



iktidar kavrami, siyaset biliminin ana konusu olarak devletin yerini almig durumdadir

(Yavasgel, 2004: 140-141).

1.2. Demokrasi Kiiltiirii

Demokrasi kavrami etimolojik olarak Yunanca’da ‘halk, halk kitlesi’ veya ‘tam
yurttaglik’ manasiyla kullanilirken, ‘demos’ kelimesi ile ‘egemen olmak’ anlamina
gelen ‘kratein’ sozciiklerinin birlesmesinden olusmaktadir (Schmidt’ten Aktaran

Niray, 2009: 2).

“Halkin, halk tarafindan, halki i¢in yonetimidir” tanimi, Abraham Lincoln tarafindan
Onerilen en agik ve kapsayicit demokrasi tanimidir. Bu tanimda demokrasi, halkin
temsiline dayanan hiikiimetin halkin rizas1 oldugu siirece iktidarda kalmasi, halkin
siyasal hayata kosulsuz katilimi, insan haklarinin ve 6zgiirliikklerin en genis bigimde

korundugu rejim olarak tanimlanmustir (Ozbudun, Kalaycioglu, Koker, 1995: 45).

Demokrasi en az kotli olan rejim olarak bazi kesimlerce tarif edilmektedir (Oed,
2013). Aristoteles (2007: 92), diinya iizerindeki yOnetim sistemlerini tanimlarken
baz1 sapmalarin meydana gelebilecegini belirtmistir. Kralliktan, tiranliga;
aristokrasiden, oligarsiye; siyasi yOnetimden ya da c¢ogunlugun yonetiminden,
demokrasiye kaymalar olacagina deginmistir. Aristoteles burada, demokrasiyi
varlikli olmayan insanlarin yararini diigiinen bir yonetim olarak tanimlamistir. Ne
tiranligin, ne oligarsinin, ne de demokrasinin herkesin yararini saglayamayacagin

savunmustur.

“Demokraside, hiikiimetler siirekli olarak demokrasinin siire¢, kurum ve normlara
bagli olduklarmi gostermek zorundadirlar.” Aksi takdirde ise, temsili demokrasi de
olsa hiikiimet mesrulugunu yitirmeye baglar. Siyasal sistemlerin demokrasiyi
yasatabilme yetenekleri bliyilik oranda siyasal kiiltiire baghdir, fakat bazi ender
durumlarda siyasal kurum ve miieyyidelerden dogan etkiler bir istikrar unsuru
olabilmektedir. Lipset, Hristiyan Katolik iilkelerde demokrasiyi yerlestirmenin,
Protestan iilkelere gore daha zor oldugunu; buna benzer sekilde Miisliiman

niifusunun agirlikta oldugu cografyalarda ise demokrasinin ¢ok nadir goriildiigiinii,
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istikrarin ise endemik bir tiir oldugunu belirtmistir (Ozbudun, Kalaycioglu, Koker,

1995: 47,49).

Platon, devlet adli eserinde, yoneten ve yonetilen ayrimina deginmistir: Toplumu
yonetecek kisilerin yaslilar arasindan ve onlarin da en iyilerinin tercih edilmesi
gerektigini, en akilli ve toplumla yakindan ilgilenen kisilerin ayn1 zamanda omiirleri
boyunca toplumun yararina isler yapmis, toplumun zararina olabilecek seylerden
kacinmis olmast gerektigini (2012: 107-108) belirtmistir. Eski Yunan’dan giliniimiize
degin ister demokratik yonetimlerde olsun, ister anti demokratik yonetimlerde olsun
yoneticilerin nasil segilecegi ve hangi gorevleri istlenmeleri gerektigi kiiltiirel

gostergelere gore tartisma konusu olmustur.

Aristoteles (2007: 90,91), insanlarin dogas1 geregi politik bir hayvan oldugunu,
birbirlerinin yardimina ihtiya¢ duymasalar dahi, toplum i¢inde yasama istegini
tasidiklarin1 sOylemistir. Bireyleri ayn1 paydada toplayan etmen ortak ¢ikarlaridir ve
herkesin c¢ikar1 her bir vatandasin iyi yasam kosullarina sahip olmasma katki

saglamaktadir.

Demokrasinin geligebilecegi ortam 06zel bir siyasal kiiltiir alanidir. Bir toplumun
kiiltiirtindeki siyasal hosgori, baskalarina itimat, siyasal kurumlara duyulan giiven,
etkinlik duygusu, siyasal ilgi, bilgi ve siyasal katilma egilimleri demokrasinin
olusmasinda ve pekigsmesinde rol oynayan Ozelliklerin basinda gelmektedir

(Ozbudun, Kalaycioglu, Koker, 1995: 50-51-52).

Insanlik daha iyi bir diinya olusturmak icin calismaktadir ve demokrasi bunu
saglayacak en &nemli unsurdur. Insanoglunun gelecegi i¢in demokrasinin birtakim
elit ve uzman tarafindan idare edilen bir oyun olmanin 6tesinde gergekten yasamin
her alaninda nesnel sekilde uygulandigi bir toplum diizeni insa edilmesine katki

saglayacak basat faktor oldugunu séylemek miimkiindiir (Moyer, et al., 2001: 10).

Aristo rejimlerin dayanikliligt konusunda c¢alisirken, demokrasinin ancak orta
smiflarin ¢ogunlukta oldugu, buna bagli olarak gelir dagilimmin hemen hemen
birbirine yakin oldugu toplumlarda istikrar kazanabilecegini 6ne siirmiistiir. Seymour

M. Lipset ‘Political Man’ isimli kitabinda ¢agdas demokrasilerin ilk sistematik
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incelemesini sunarken, demokrasilerin iktisadi agidan gelismis olan iilkelerde
yerlesme egilimi oldugunu iddia etmistir. Hosgorii, ilimlilik, siyasal bilgi, etkinlik
duygusu ve ilgi gibi tutumlarin yaygin oldugu toplumlarda demokrasinin daha iyi
islerlik kazandigim belirtmistir (Ozbudun, Kalaycioglu, Koker, 1995: 44).

Robert Dahl, demokrasiyi tanimlarken bes kriterden s6z etmektedir (Niray, 2009: 5-
6):

Birincisi, bir politika konusunda herkesin esit fikir sunma imkanina sahip
olmasimi aciklayan etkin katilimdir. ikincisi; her {iyenin oy vermek igin esit
hakka sahip olmasin1 ve biitiin oylarin esit degerde sayilmasini ifade eden egit
katilimdir. Ugiinciisii; biitiin iiyelerin alternatif politikalar ve onlarm sonuglar
hakkinda esit bilgi edinme hakkina sahip olmasini agiklayan bilingli anlayus,
dordiinciisii ise, tiyelerin giindeme konacak maddeleri tespit etme hakkinin
oldugu giindemin kontrolii kriteri ve son olarak da bir lilkede siirekli olarak
ikamet eden erigkinlerinin tiimiiniin vatandaglik haklarina sahip olmasin1 ifade

eden eriskinlerin dahil olmas: Kriteridir.

Demokrasi kiiltiirii, emir alip emir vermekten ziyade, esitlikgi iligkiler i¢inde olunan,
insanlarin birbirine saygi duydugu, vatandaslarin ¢esitli diizeylerdeki yonetim
faaliyetlerine katildiklari, tiim yurttaslarin devlet yonetimiyle alakali konulara ilgi
duydugu, sosyal hayattaki farkliliklara hosgoriiyle yaklagilan bir anlayistan ibarettir
(Niray, 2009: 1). Demokrasi kiiltiirli, ¢cok seslilige dayanan, bireylerin iradelerini
Ozgiir sekilde ortaya koyabildikleri, herkesin 0zgiirliigiinii bagkalarinin haklarini
cignemeden yasadigi, toplumsal ve kisisel reflekslerin gosterilebildigi bir sisteme
dayanan olgudur. Bunun yaninda kayirmaciliga ve iltimasa yaslanmis pasif
yurttagliktan, aktif yurttasliga gecilebilmesi i¢in insan onuruna gercekten saygili bir
demokratik kiiltiir adina demokrasiye elestirel bir gozle bakilmasi elzemdir (Oed,

20013).

Demokrasinin uygulanabilmesi i¢in temel bazi niteliklerin olmasi gerekir. Erhan

Koksal’in siiflandirmasina gore (Kislali, 2010: 248);

1-) Siyasal iktidarin 6zgiir genel se¢imlerle olugmasi
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2-) Gerektiginde siyasal iktidarin karar ve uygulamalarini da denetleyebilen

bagimsiz bir yargi
3-) Farkli goriisleri temsil eden siyasal partiler

4-) Toplumun farkli gruplarini temsil eden sendikalar, sivil toplum orgiitleri ve

dernekler

5-) Ozgiir kitle iletisim araclar1 demokrasinin ontolojik anlamdan &te islerlik

kazanabilmesi i¢in yukarida belirtilen etmenler olmazsa olmaz kosullardir.

Duverger’e gore gercekte demokrasinin temel amaci toplumsal hayatta her bireye
miimkiin olan en genis Ozgirliikleri saglamaktir. Duverger, demokrasinin tam
manastyla iglerlik kazanabilmesi i¢in sosyal demokrasi ile siyasal demokrasinin
birlesmesi gerektigini savunmakta, ayrica siyasal demokrasideki Ozgiirliiklerin,
sosyal demokrasideki esitlik anlayisin idealize edilmis bir demokrasinin prototipi
olacagini (1986: 20) belirtmistir.

1.2.1. Temsili Demokrasi

J.J. Rousseau, “Ulusun vekilleri, onun temsilcileri degil, olsa olsa memurlar
olabilirler” diyerek temsili demokrasi de secilen vekillerin ya da temsilcilerin halkin
yetkilendirdigi kisiler oldugunu defaatle (Kislali, 2010: 88) vurgulamigtir. Toplumu
olusturan bireyler, teker teker yonetimde soz sahibidirler, ancak temsili demokrasi

siteminde egemenlik yetkisini halk adina halkin sectigi temsilciler kullanmaktadir.

Ulkiisel anlamda en iyi hiikiimet biciminin ya da egemenligi kullanma y&nteminin
temsili demokrasi oldugunu soylemek gii¢ degildir. Bu yetki, toplumun tamaminda
olmak durumundadir ve her vatandasin en son egemenligin kullanilmasinda sadece
sO0z sahibi degil karar verecek yetki sahibi de olmasi gerekmektedir. Yerel ya da
genel bir kamu gorevini kisgisel olarak {istlenmek de temsili demokrasinin ¢ergevesi

icinde yer almaktadir (Mill, 2011: 87).
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Temsili demokrasilerde siyasal iletisime on dokuzuncu yiizyilin ikinci yarisinda
sonra tekrar bakmak bazi anlayislarin degistigini ortaya koyacaktir. Halkin kendisini
temsil etmek lizere adaylar arasindan se¢im yaptigir bir sistemde siyasal iletisim
caligmalar1 bliyiilk 6nem kazanmistir. Temsili demokrasi de sivil toplum yoluyla
yonetim tizerinde baski kurmak, kararlarin alinmasina miidahil olmak sistemin
olmasi gereken bir ritiielidir. Bu baglamda siyasal konusma temsili demokrasinin
yayginlagsmasiyla siyasal adaylar i¢in etkili bir siyaset yapma araci olarak

politikadaki yerini giiclendirmistir (Tokgdz, 2008: 206).

1.2.2. Dogrudan Demokrasi

Tarihte ilk demokrasi 6rnegi Eski Yunan’daki kent devletlerinde kolelerin, kadinlarin
ve yabancilarin diginda kalanlarin iilke yonetimini dogrudan tistlendigi aracisiz bir
sistemde vuku bulmustur. Diinya niifusunun yedi milyar1 gectigi, iilkelerin her gecen
giin kalabaliklastigi, problemlerin icinden c¢ikilmaz bir hal aldigi ve devlet
yonetiminin farkli dallarda ¢ok bilgili ve tecriibeli insanlarin destegiyle miimkiin
oldugu yirmi birinci yiizyi1lda dogrudan demokrasinin, bazi kii¢liik miistesna yerlerin

disinda uygulanmasi miimkiin degildir (Kislali, 2010: 237-238).

Jean-Jacques Rousseau’ya gore, devlet yonetimi acisindan en gegerli ve dogru kabul
edilebilir sistem dogrudan demokrasidir. Halk iktidara dogrudan ortak olmali ve
iktidar1 dogrudan kullanmalidir. Ulusal egemenlik anlayisinda, her bir vatandas esit
olarak egemenligin, yani yoOnetme erkinin bir parcasina sahiptir. Eger halk
egemenligini dogrudan kullanmazsa, sectigi temsilcilerin ona tamamen bagimli

olmasi, ne isterse yapmasi gerekecektir (Kislali, 2010: 88).

1.2.3. Cogulcu Demokrasi

Demokratik siyasal sistemlere bakildiginda, bunlar1 kapsayici bir dil ile ¢ogulcu
sistemler olarak 6zetlemek miimkiindiir. Cogulcu olan sistemlerde yalnizca bir tane

dogruya odaklanilmamakta ve sadece o dogrunun pesi sira gidilmemektedir. Yasal
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olarak belirlenen muhalefet partileri ¢ogulcu sistemde vazgegilmez unsurlardir.
Glinlimiizde uygulanan g¢ogulculuk anlayisinda, c¢ikarlar1i ve goriigleri farkli olan
bireylerin toplum iginde bulunmasi bir zenginlik olarak goriilmektedir. Dolayisiyla
farkli fikirlerin yasalar cercevesinde savunulmasi ve deklare edilmesiyle siyasal
iktidarin da bu tutumlar sonunda kurulmasina imkan verilmektedir (Kislali, 2010:

238).

Cogulculuk, sayidan ¢ok farliliklardan kaynaklanmaktadir, bu nedenle ¢ok sayida
siyasal partinin olmasi, ontolojik olarak demokrasinin gergekliginin teminati degildir

(Kiglali, 2010: 246).

Tirkéne (Zaman, 2013), devletlerin tek bir biitiin olarak, par¢alanmadan
yasayabilmesi i¢in toplumsal biitiinliik saglanmalidir. Paradigma degisimi sonucunda
artik devlet, halkini tektiplestirmek degil, 6zgiirlestirmek durumundadir. Devletlerin
bugiin varligint siirdiirebilmeleri i¢in ¢ogulcu bir toplumun ihtiyaclarina cevap

vermesi gerekmektedir.

Aristo’nun su disiinceleri, gelecek donemlerde olusmast muhtemel ¢ogulcu
demokrasinin kuramsal alt yapisini ortaya koymaktadir: “Eger bir devlet yasiyorsa,
bunun hikmeti, birlige dogru gitmekte bir noktadan daha ileri varmamasidir; devlet
bu noktayr asti mi, ya ortadan kalkar, ya da kotii bir devlet haline gelir. Adeta
miizikte uyumun tek ses haline gelmesi veya ritmin tek vurus haline gelmesi gibi...”

(Kislali, 2010: 241).

1.2.4. Cogunluk¢u Demokrasi

Demokrasinin c¢aglar boyunca farkli bigcimleri uygulanmistir ve uygulanmaya da
devam edilmektedir. Yirmi birinci ylizyilin algisinda demokrasi, azinlikta olanlarin
haklarina saygi gosterildigi ve azinliklarin da birgiin ¢ogunluga doniisebilme
imkanlarinin  ag¢ik  oldugu Ozgiirliikk¢ii  bir ¢ogunluk yonetimi seklinde

tanimlanabilmektedir (Kislali, 2010: 238).
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Yayla (Yenisafak, 2013)’ya gore, ¢ogunlugun iktidarinin smirlari ¢izilerek,
cogunlugun azinliga tahakkiim etmesine izin verilmemelidir ve liberal demokraside
siyasal otoritenin alaninin daraltilmasi gerekmektedir. Bununla birlikte yetkilerin
adem-i merkezilestirilmesi ve sivil alanin genisletilmesi, liberal demokrasinin

cogunlukeu anlayisinda bulunmasi gereken niteliklerdir.

Aristo, temelinde esitsizlikei bir fikir olmasina karsin, ¢ogunluk yonetiminin azinlik
bir seckin kitlenin yonetiminden daha iyi bir yonetim olacagi sonucuna ulasmistir.
Aristo, halktan kisilerin hepsinin birlikte kolektif bir ruh ile hareket ettiklerinde,
azinlik durumunda olan seckinlerden daha iyi olabileceklerine inanmaktadir. Fakat
Aristo, halkin yonetici olmasinin dogru olmadigini, halkin sadece yasalarin
yapilmasinda ve yargi organlarinda karar verici konumda olmalarinin dogru
olacagini belirtmistir. Cogunlukcu sistemde, 6zgiirlilk ve yarg: giivencesi olmaz ise,
yalnizca se¢imlerin yapilmasi ve vatandaslarin oy kullanmasi, ancak ‘cogunlugun

diktasi’n1 ortaya ¢ikartir (Kislali, 2010: 240, 244).

1.2.5. Tiirkiye’nin Demokrasi Kiiltiirii

Tirkiye’nin demokrasi kiiltiiriine bakildiginda ve diinyadaki genel demokrasi
anlayisinda kabul goren temsili demokrasi onemli bir kriz gegirmektedir. Temsili
demokrasinin yasadig1 sorun, kiiresellesen diinyada sinirlarin ortadan kalkmasi ile
sosyal kontrol saglanamamaktadir. Krizin bir diger nedeni, bireyler insan haklar
konusunda daha bilingli olmasit ve bireylerin farkindalik diizeylerinin oldukca
artmas1 olmustur. Giinlimiiz demokrasi anlayisinda birey dogrudan kendisi hak
talebinde bulunmakta ve aktif yurttas olmaktadir. Bu yeni vatandas modeli pasif
kalmay1 reddetmekte ve yonetilmek istemektedir, ayn1 zamanda bu anlayis iktidar
paylasmak ve yonetisim talep etmektedir. Coziim olarak ise katilimci demokrasi
onerilmektedir (Oed, 2013). Mevcut durumun degisen dinamikleri siyasal kiiltiiriin
de format degistirmesini ongormektedir. Vatandasin da ¢oziim iiretmek ve politika
olusturmak konularinda aktif olmasini saglayacak bir siyasal kiiltiire dogru yonelim

gelistirilmesi miimkiin olmustur.
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Islamci-laikgi  boliinmesinin, Tiirk demokrasisinin pekismesindeki en asilmaz
engellerden biri olarak diisiiniilmesi (Ozbudun ve Hale, 2010: 86) toplumsal
mutabakatin 6niindeki en énemli esiktir. Demokrasinin herkes i¢in uygulanabilmesi
ilkesi, uygulayanlar ve uygulananlar arasindaki ideolojik ayrim ve kendisi gibi

olmayana kars1 tahammiilsiizliik durumu nedeniyle yiiriitiilememektedir.

Demokrasi, farkliliklarin birlikte yasama bigimidir ve bir denge ve uzlasma
zeminidir. Demokrasinin eregi, farkliliklar1 ortadan kaldirmak degil, uzlastirmaktir.
Demokrasi zitlarin  bir arada yasama zorunlulugundan kaynaklanmaktadir.
Demokrasi bu nedenden 6tiirii uzlasmayi zorunlu kilmakta ve catismadan, siddetten
ote durmaktadir (Kiglali, 2010: 246). Ancak Tiirkiye’nin siyasal kiiltlirlinde uzlagidan
uzak bir iklim hakimdir. Zitliklar ve farkliliklar bir arada bulunamadig1 ve birbirini
tamamlayamadigi i¢in demokrasinin tam anlamiyla yerlesmesi uzun zaman almakta

ya da basarisizliga ugramaktadir.

Demokrasi bazi kiiltiir ve uygarliklara uyum saglayamamaktadir. Bu durumla birlikte
belirli toplumlarin da demokrasi talepleri ve istekleri bizatihi bulunmamaktadir. Arap
diinyasinin bir boliimii demokrasiyi bir Bat1 degeri olarak gormekte ve kendilerine ait
bir deger olmamasi nedeniyle resen reddetmektedir (Sharansky ve Dermer, 2005:
37). Toplumsal kiiltiiriin zimnen etkisinde kalan bireysel anlayislar, kitle iletisim
araclariyla apolitiklestirilerek ve kiiresel paradigmanin disinda birakilarak bazi
taleplerden yoksun birakilmaktadir. Disa kapali toplumlarin kiiltiirlerinin diinyadan
soyutlanmasi nedeniyle de en temel ¢agcil gelismeler bile o toplumlar tarafindan
benimsenmemekte ve dolayisiyla demokrasiden, demokratik taleplerden uzak

kalinmaktadir.

1.3. Kiiltiir Kavram

Kelime anlami olarak kiiltiir, yetistirmek veya bakmak manasinda klasik Latin
dilindeki ‘colere’ veya ‘cultura’ fiillerinden gelmektedir. ‘Cultura’ ilk kez Voltaire
tarafindan insan aklinin olusumu, gelisimi ve gelistirilmesi anlaminda kullanilmistir

(Soydas, 2010: 31).
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Kiiltiir, “anlamli bir diinya kuran, ger¢ekligi daima koruyan ve mantikli bir ortam
olusturan toplumsal bir siire¢” olarak tanimlanmis ve kiiltiirel yapi ile toplumsal
yapinin i¢ ice oldugu vurgulanmistir (Kreiling, 1978: 249 dan aktaran Kalay, 1995:
24).

Kiiltiir, bir toplumun yasayis bi¢imidir ve o toplumda yasayan kisiler ile var olur.
Kiiltiir, yeme-igme, giyinme bi¢imidir; camiler pazarlar; seremoniler, adetlerdir.
Kiiltiir, kusaktan kusaga Ogrenilen toplumsal ‘dogrular’ ve ‘yanliglar’dir. Kiiltiir,

davraniglarin altinda yatan degerler ve normlardir (Soydas, 2010: 30).

Walter J. Ong (2010) ‘S6zlii ve Yazili Kiiltiir’ adli kitabinda kiiltiiriin 6ncelikle szl
gelenekten geldigini, daha sonra yazili kiiltiirlin olusmasinin ardindan teknolojik
devrim ile sozli ve yazili kiiltiir arasindaki ayrimin iizerine gidildigini, bugiin
yasanilan kiiltiiriin teknolojinin de etkisiyle ‘ikincil sozlii kiiltiir’ oldugunu
vurgulamistir. Bunun yaninda Ong, i¢inde bulundugumuz modern zamanda yazili

kiiltiirlin s6zellestirildiginin altin1 ¢izmistir.

Kiiltiir, sosyal hayatin bir pargast olmanin o6tesinde bilginin, tercihlerin,
uygulamalarin ve kurumlarin tiimiine niifuz ederek onlar1 etkilemektedir. Kiiltiir,
sosyal birligin kendiliginden bir kaynagi olmaktan ziyade, potansiyel bir ¢atisma
alan1 seklinde giiciin ve stratejinin bir unsuru olarak goriilmektedir (Jasper, 2010:
127). Kiiltiiriin igerigi toplumu ydnlendirirken, farkli geleneklerden gelen, sosyal
statiileri birbirinden ¢ok uzak kitleler arasinda bir iistiinliikk miicadelesi yasanmasina

da neden olmaktadir.

Ozellikle yirminci yiizyilda televizyon, radyo ve sinema gibi kitle iletisim araglarinin
yiikselisi Kitle toplumu hipotezinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bu model c¢esitli
toplumsal katmanlardan genis kabul gérmiistiir. Sanayilesme ve kentlesmenin, az ¢cok
farklilasmamuis tiiketiciler ve vatandaglar ‘kitle’sini yarattigi iddia edilmistir ve bu
insanlarin zekas1 kiiciimsenmis, siirli psikolojisiyle yasadiklari, ortak zevkleri olan ve

liderlik edilmesi gereken insanlar oldugu kabul edilmistir (Smith, 2005: 230).

goriilmektedir. Tiirkiye’de halkin ¢gok 6nemli bir boliimii yapilan arastirmalara gore
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yakin ¢evresi ve akrabalari disinda kalan cenaha glivenmemektedir. Uluslararasi
capta ise Tirkiye, giiven konusunda en geride yer alan Brezilya’nin hemen ardinda

yer almaktadir (Oed, 2013).

1.4. Siyasal Kiiltiir Olgusu

Siyasal kiiltiir, karsilastirmali olarak bir siyasal sistemin niteliklerini incelerken
aciklayict giicli fazla olan bir kavram olarak Gabriel Almond ve Bingham Powel
tarafindan, 1960’larin basinda sunulmustur. Samuel P. Huntington’un gelecegi
‘Medeniyetler Catismas1’ (Clash of Civilizations) olarak betimlemesi siyasal kiiltiire

olan ilgiyi yogunlastirmistir (Ozbudun, Kalaycioglu, Koker, 1995: 43).

Siyasal kiiltiir, politik unsurlara yonelik olarak, toplumun genis bir kesimince
paylasilan fikir, tutum ve davranig kaliplar1 olup, kamu politikalarinin
olusturulmasindan, siyasal anlagsmazliklarin ¢oziimiine ve siyasal iletisimin bicim ve
igerigine degin birgok faktorii kapsayan psikolojik atmosferi olugturmaktadir (Oktay,
2002: 16). Demokratik bir siyasal kiiltiir, bir iilkede hayatin1 devam ettiren tiim
bireylerin kendilerini bu {ilkenin vatandasi hissettigi, kisilerin aktif olarak siyasal
stirece katki yapabildigi, sivil toplumun iilkeyi ve halki ilgilendiren konularda karar
mercilerine etki edebildigi, vatandaslarin yapmasi1 gereken gorevlerinin yaninda

haklarinin da ¢ok énemli oldugu bir sistemde miimkiindiir (Durdu, 2013: 25).

Ozer Ozkaya’ya gore siyasal kiiltiir, insanlarin iginde yasadiklar1 toplumun
yonetimiyle ilgili algi, ilgi, bilgi, deger ve eylemlerin 6zellikle otorite sembollerini
ve mesruluk oOl¢iitlerini ve bunlar etkileyen maddi ve manevi kosullardir (Angelfire,

2013).

Toplumsal kiiltiiriin bir alt sistemini siyasal kiiltiir olusturmaktadir. Siyasal kiiltiir, bir
toplumu meydana getiren bireylerin benzer siyasi tutum, diisiince ve davranisa sahip
olmastyla ortaya ¢ikar (Erzen ve Yalin, 2011: 51). Uzun bir zaman dilimi icerisinde
siyaseten birbirine benzeyen siyasal pratiklerin ve diisiincelerin toplumun tamamina

olmasa da g¢ogulcu bir felsefeyle toplumun biiyiik bir kismina sirayet etmesiyle
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siyasal kiiltiir olugmaktadir, ancak bu sekilde siyasal kiiltlirin tamamlandigini
sOylemek giictiir. Degisen doktrinlere, inanglara, degerlere ve aligkanliklara gore

siyasal kiiltlir de degisim ya da yenilenme igerisine girmektedir.

Vatandaglar icinde bulunduklar1 toplumun siyasal kurumlari hakkinda az da olsa
bilgiye sahip olmakla birlikte, bu kurumlarda siyasal rolleri iistlenenlerin kimler
olduklarini, siyasal partilerin igerikleri ve tutumlar1 hakkinda fikir sahibidirler.
Kisilerin toplumsal yap1 hakkinda fikir sahibi olmasi, siyasal kiiltiriin ‘bilme,

algilama, inanma’ asamalarini olusturur (Siyasaliletisim, 2013).

Bulag (Zaman, 2014), 18. yiizyilin rasyonalizminin ve 19. ylizyilin pozitivizminin
arka planmi belirledigi siyasetin geride kaldigini, eskiden kalma anlayislarla ve
uygulamalarla siyaset yapilamayacagini belirtmistir. Kendini empoze eden somut
toplumsal ve tarihsel durum yeni bir politik kiiltiiriin esigine gelindigini

gostermektedir.

Tiirk demokrasi tarihine disaridan gelen en Onemli etkilerden biri soguk savasin
bitmesiyle birlikte dnem kazanan kiiresel birliklerin diinya siyasetinde yapici rol
oynamasidir (Niray, 2009: 85). Uluslararas1 kuruluslar, {itopik devletler arasinda belli
bir standarda ve esitlige dayanan iliskiler insa etmeye gayret ederken, uyulmasi
gereken kurallar yoluyla da tiyeligi kabul eden iilkelerin siyasal kiiltiirlerini
etkilemekte ve zaman igerisinde aynilagtirmaktadir. Fakat pratige bakildiginda
sermaye ve giic dengeleri, belirlenmeye calisilan standartlarin uygulanmasi ve

miieyyidesi bakimindan iilkelere ve olaylara gore farklilik gosterdigi asikardir.

Siyasal kiiltlir, genel olarak kapsayici anlamda kiiltiiriin bir parcasi, tiirevidir.
Bireyler bu kiiltliriin i¢cinde dogmakta, kiiltiiriin yapisina paralel gelisen karaktere
biirtinmektedirler. Diger kiiltiir 6gelerinde oldugu gibi siyasal kiiltiiriin degisimi ya
da koklesmesi uzun zaman almaktadir. Ulkelerin ekonomik gelismisligi, toplumsal

yapis1 ve demokrasi kavrayisinin derinligi siyasal kiiltiirle baglantilidir (Oed, 2013).
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1.4.2. Siyasal Kiiltiir Tipolojisi

Siyasal kiiltiir iizerine yapilan en temel arastirma Almond ve Verba tarafindan ABD,
Ingiltere, italya, Meksika ve Almanya’da yapilan Kkarsilastirmali kamuoyu
arastirmasidir. Bu klasiklesmis arastirma bilimsel metotlarla belirtilen iilkelerinin
siyasal kiiltiirlerinin demokrasinin gelismesine uygunluk derecesini belirlemeyi
hedeflemektedir. Bu nedenle yapilan ¢alisma sadece bir siyasal kiiltiir arastirmasi
degil, bir demokrasi ve yurttaghk kiiltiirii arastirmasi1 olarak kabul edilmektedir.
Oncelikle Almond siyasal kiiltiiriin farkli boyutlarini ayirarak ¢aligmaya baslamistir.
Siyasal kiiltiiriin, kiiltiir kapsaminda gecerli olan {i¢ boyutu bulunmaktadir (Tiirkone,

2013: 230):

1) Tanima boyutu: Siyasal sistemle ilgili bilgileri kapsar.
2) Duygu boyutu: Siyasal lidere ve siyasal kurumlara yonelik sahsi bagliliklari
kapsar.

3) Yargi boyutu: Siyasi olaylarla ilgili deger yargilarini kapsar.

Almond ve Verba’nin arastirmasina gore bu boyutlarin bir arada olusturdugu biitiine
bagli olarak ii¢ siyasal kiiltiir tipi bulunmaktadir: Mahalli kiiltiir, uyrukluk kiiltiirii ve
katilimer kiiltiiriidiir (Tiirkone, 2013: 230).

1) Mahalli kiiltiir, tam olarak milli kiiltiir niteligine haiz olmamis, homojen bir
millete dayanmayan, kdy, bolge ve etnik kimliklerin yaygin oldugu siyasal
kiiltir tipidir. Yeni kurulan iilkelerde karsilasiimaktadir ve siyasal istikrarin
oturtulmasi bakiminda énemli bir sorun kaynagidir.

2) Uyrukluk kiiltiirii, milli bir karakter tasimaktadir, bunun yaninda siyasal
sisteme iliskin duygu, tanima ve deger yargilar1 milli 6lgektedir ve uyrukluk
kiiltiirti  vatandaslarin siyasal sistemde herhangi bir etkileri olmadigini
diisiinmeleri sebebiyle en 1iyi sekilde pasif siyasi tutumlar bigciminde

tanimlanmaktadir.
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3) Katilimer kiiltiirde ise, vatandaslar siyasal bilgiye sahip olmanin yani sira
siyasal sisteme etki edebilecegi ve bu sistemi degistirebilecegi kanaatine

sahiptirler.

Bu siyasal kiiltiir tiplerinin ortaya konulmasinda Sidney Verba’nin gelistirdigi dort
6l¢iit bulunmaktadir. Bunlar (Tiirkone, 2013: 231):

Milli  ozdeslesme, vatandaslarin  kendilerini ait hissettigi topluluk yapisinin
belirlenmesi milli 6zdeslesme seviyesini gostermektedir. Birey kendisi milletten dnce
etnik grup, din ve bolge gibi kolektif bir varliga ait hissediyorsa milli 6zdeslesme

duygusu zayif anlamina gelmektedir.

Kisinin diger vatandaslar ile biitiinlesmesi, bireylerin milli bir deger ile
0zdeslesmesinin Otesinde vatandaslarina gilivenmesi ve onlarla bir biitiin olarak
vatandaslariyla 6zdeslesmesi ayni siyasal sistemi paylasan bir toplulugun bulunup

bulunmadigini kanitlamaktadir.

Iktidar uygulamasi, vatandaslarin istek ve beklentilerini iletmek iizere belirledikleri
kriterin tespiti siyasal kiiltiir acisindan iktidarin anlammi ve islevini ortaya

cikarmaktadir.

Karar alma siireci, siyasal sistem karsisinda herhangi bir etkisi ve yetkisi olmadigini
diistinen bireyin politikaya etkin katilimini beklemek yanlis olacaktir. Siyasi
kararlarin nasil alindigi siireci siyasal katilimin yogun sekilde gerceklestigi

toplumlarda vatandaglar1 daha fazla ilgilendirmektedir.

1.4.2. Tiirkiye’nin Siyasal Kiiltiirii

Tiirkiye’de siyaset geleneksel olarak sag ve sol seklinde ikiye boliinmiistiir. Siireg
icerisinde sag ve sol kavramlarmin, temsilcileri kadar fikirlerin muhtevasi,
bilesenleri, dilleri, uygulamalar1 degismistir. Konjonktiire gore siyasi yelpazedeki
sag-sol ayriminin sinir ¢izgisi yer degistirmis, ancak siyaset sahnesinde de derinlerde

yer alan koklesmis ve degismesi uzun zaman ve vizyon gerektiren temel karakteristik
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ozellikler vardir. Bunlardan en 6nemlisi, hegemonya, ideoloji ve iktidar konular1 ayr1
tutularak, sagin halkin sézciiligiinii yapmasi, mesruluk kaynagi olarak halki gérmesi
karsisinda sol siyaset anlayisi cumhuriyetcidir; bu nedenle bir oncelik ve tercih
egilimi bakimindan Tiirkiye’de sag1 ‘demokrat’ solu ise ‘cumhuriyet¢i’ olarak tasvir

etmek olagandir (Bostanci, 1998: 12-13).

Siyaset giiven duygusunun en yogun sekilde hissedilmesi gereken alanlardan biri
olmasma karsin, Tiirkiye’de yapilan kamuoyu arastirmalarinda halkin en az giiven
duydugu aktorlerden biri olarak ¢ikan siyasiler biiyiik bir paradoksun i¢inde yer
almaktadirlar. Tirkiye nin siyasal kiiltiirlinde politikacilar ve halkin biiyiik kismi

birbirlerine ve karsitlarina nasil emrivaki yaparim anlayisina sahiptir (Oed, 2013).
Siyaset Kiiltiiriiniin Ogeleri (Oed, 2013):

1-) Iktidar anlayisi, iilkemizin siyaset anlayisinda iktidar ele gecirilen bir yer
konumundadir. Iktidar1 insa edilecek bir organizma olarak yorumlamak yerine,
kazanilacak bir zafer olarak goriilmektedir. Bir siyasal parti uzun siire iktidarda
kaldiginda yasamin her alaninda sz sdyleme yetkisini elinde bulundurdugunu

diistinmektedir.

2-) Kaywrmaci, yandag yaratma, sadakat esash siyaset pratigi, kayirmaci, popiilist ve
kutsallasan unsurlara dayali sadakat esasli bir siyaset yiiriitiilmektedir. Bazi ¢evrelere
siyasal sadakatlarina 06diil olarak ayricalik taninmakta, niifuzlarini siirdiirmeleri
saglanmaktadir. Oy devsirmek i¢in sorun ¢dzmeye odaklanmak yerine, toplumun
kutsallarina aidiyet gostererek amaclarina ulasmaya caligmaktadirlar. Bu anlayis da

stire¢ icerisinde tedricen demokrasiyi yaralamaktadir.

3-) Geg¢misin yorumuna dayali farkliik yaratmaya c¢alisan bir siyaset pratigi;
Gelecege dair beklentiler lizerinden siyaset yapmamak, siyasal kiiltiirimiiziin diger
onemli bir sorunsalidir. Tirkiye’de siyaset gelecegin projelerini tartigarak
yapilmamaktadir. Her farkli grup kendi algi diinyasii olusturmaya calisarak
Tiirkiye’nin tarihini istedigi yonde yeniden yazmaktadir. Problemlerin ¢ézlimiine
ugrasilmadigr icin uzlasi kiiltlirline de ihtiya¢ duyulmamaktadir. Siyaset halkin

sorunlarina ¢6ziim liretme yerine liderin mitini ingsa etme {iizerine kurulmaktadir.
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Glglii liderin ¢evresinde lidere sadakatla bagli, yakin gelecekteki siyasal

pozisyonlarin beklentisi i¢inde kadrolar olugsmaktadir.

Tiim bu unsurlar Tiirkiye’nin siyasal kiiltlirlinlin eksi yonleridir. Siyasal kiiltiiriin bu
tip sorunlarla ugrasmasi demokrasi, 6zgiirliik ve insan haklar1 konularinda koklesmis

geleneklerin olugsmasini geciktirmekte ve hatta engel olmaktadir.

Tirkiye’de erkek egemen bir siyasal kiiltiir hakimdir. Kadinlarin gesitli sebeplerle
ekonomik ve toplumsal hayatta aktif rol alamamasi, kadinlarin siyasi alanda temsilini
zorlagtirmaktadir. Toplumda genel olarak ataerkil yapinin hiikiim siirdiigii g6z oniine
aliirsa kadinlarin siyasi alanda yeterince bulunamadigy, st diizey gorevler almak bir
yana oy kullanma davranisin da bile tam anlamiyla 6zgiir olmadigi kabul edilecektir.
(Erzen, 2011: 82-83). Kadin haklarmin dahi erkekler tarafindan savunuldugu bir
siyasal kiiltiir ikliminde kadinlar siyaset sahnesinde etkisiz kalmiglar ve erkeklerin
belirledigi siyasi alan ic¢inde ¢alismalarini silirdirmiislerdir. Siyasal iletisim
uygulamalarinda da kadinlarin eksikligi géze carpmakta ve erkeklerin diisiince
diinyasinit yansitan caligmalar gelistirilmektedir. Siyasal kiiltiirimiizdeki Onemli
kadin temsilcilerden biri olan eski Basbakanlardan Tansu Ciller’in siyasal iletisim
kampanyalarinin erkek siyasal liderler i¢in hazirlanan kampanyalarin hemen hemen

aynisinin Tansu Ciller’e uyarlandig: gortilecektir.

Siyaset sahnesindeki tartisilmasi gereken konulardan biri de siyasetin tamamen bir
catisma alam1 olarak goriilmesidir. Halk siyaset¢ilerden hizmet (iiretilmesini,
sorunlarin ¢oziilmesini, projeler gelistirmesini beklerken; siyasiler ¢oziimiin parcasi
olmayr degil, dogru ya da yanlis olduguna bakmadan karsi tarafin hatasini asiri
bi¢imde abartili olarak kamuoyuna sunmay1 yeglemektedir (Oed, 2013). Buna
mukabil siyaset platformunda bir kavga iklimi hakim olmakta, yeni fikirler
tretilememekte ve kaos atmosferinin hiikiim siirdiigii, gelismeye degil catismaya

odakli anlayislar sergilenmektedir.

Milli iradenin zaafa ugratildigr 28 Subat siireci, demokrasinin kokten sarsilmasina
yol agmistir. Bu siirecte yasanan dayatmalar ve demokrasi dis1 miidahaleler, iki

ekonomik krizle birlesince Tiirkiye geriye gitmistir; sosyal, siyasal ve ekonomik
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bunalimlar pesi sira toplumu, siyasal kiiltiirii derinden etkilemistir (Akdogan, 2011:

9).

1946’dan bu yana sag kesim ‘halk iradesini’ 6ne alirken, sol cenah Cumbhuriyet’i,
Cumhuriyet’in sinirlarint ¢izen yasalari, kemalizmi, laikligi ve cagdaslik soziiyle
sembollesen ideolojinin mesrulugunu kendisine temel almistir (Bostanci, 1998: 13).
Bu anlayislardan otiirti Tiirkiye’de toplumun sosyo-ekonomik agidan birbirinden
farklt kesimleri arasinda birbirinden uzak, birbiriyle uyusmayan siyasal kiiltiir

nitelikleri olusmustur.

1.5. Diinyada Siyasal Kiiltiir

Siyasal sistemleri belirleyen ve genel olarak kiiresel siyasette rol oynayan devletlerin
siyasal kiiltiirleri diger iilkelere 6rnek teskil etmesi nedeniyle incelenmesi gereken
olgulardir. Bu cer¢evede Tiirkiye’nin siyasal kiiltiiriiniin olusumundaki biiyiik etkisi
nedeniyle Osmanli’nin ve diinyadaki diger biiyilk ABD, Ingiltere ve Fransa’nin

siyasal kiiltiir 6zellikleriyle ilgili bir kisim bilgiler bu baslik altinda ag¢iklanacaktir.

1.5.1. Osmanh Siyasal kiiltiiri

Osmanli Imparatorlugu’nun siyasal kiiltiiriiniin halk, yani tebaa olarak tiim toplumu
sekillendirme bi¢imi, bireysel olarak kisisel gelisimi, vatandaglarin sinifsal veya
iktisadi bir odak haline gelmesinin 6niinii kesen bir yapisi vardir. S6z konusu olan bu
tablo tilkenin hanedan ailesinin mali sayilmasi ve 0zel miilke sahip olan
vatandaslarin neredeyse hi¢ bulunmamasi gibi sosyal ve ekonomik sebeplerden

kaynaklanmaktadir (Durdu, 2013: 71).

Osmanli Imparatorlugu’nda din, sosyal, siyasal ve kiiltiirel alanda diizenleyici bir
yetkiye sahip ve toplumu sekillendiren gorev iistleniyordu. Osmanli’nin dagilma
donemine kadar dinin karsisina alternatif olarak diizenleyicilik iddiasi tagiyan karsi

bir se¢enek, bir ideoloji ¢cikmamaistir (Niray, 2009: 37).
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Osmanli merkeziyet¢i devlet yapisina sahip bir devlettir. Buna bagli olarak da Serif
Mardin’in merkez-¢evre iligkisiyle acikladigi Osmanli siyasal yapisinda merkez,
yonetici saray ¢evresiyken cevre, diger tiim uyruklardan olusmaktadir. Sosyolojik
anlamda Osmanli’da sivil toplum olgusu bulunmazken, siyasal sistem iginde
mubhalefet anlayist antipatik bir yaklasim olarak goériilmiis ve muhalefet anlayisinin
gelismesine 19. yiizyila kadar firsat tanmnmamistir (Ozbudun, 1990: 63 ten aktaran
Durdu, 2013: 68-69).

1.5.2. Fransiz Siyasal Kiiltiiru

Fransa’nin siyasal kiiltiirii ekonomik, cografik ve toplumsal etkenlerden ciddi sekilde
etkilenmistir. Fransa’nin mevcut siyasal sistemi yar1 bagskanligin oldugu parlamenter
sistemdir ve ge¢mise oranla uzlasma kiiltiiriiniin daha iyi islerlik kazandigi bir
anlayis s6z konusudur. Fransiz tarihi ve ideolojisi, Fransiz siyasal kiiltiiriiniin temel
yapi taslarini olusturmaktadir. 1789 Fransiz ihtilali bu iilkenin toplumsal ve siyasal
hayatinin en onemli kirilma noktasini olustururken siyasal goriis bakimindan
ideolojilerin sag ve sol seklinde ayrilmasi bu donemde gergeklesmistir (Theguardian,

2014).

Easton ve Dennis, Fransizlarin siyasal sistemi i¢cinde bir vatandasin siyasal egilimini
su sekilde anlatmistir: Fransiz siyasal sisteminin herhangi bir iiyesinin kimligini
belirleyen bir o6zellik, vatandaslar ya da Fransizlar adini verdigi diger bireylerle
giinlik hayatta karar alma ve bu kararlarin uygulanmasi siirecine katilmasi
gerektigine dair inancidir. Fransiz siyasal anlayisinda vatandaglarin siyasetle
ilgilenmesi ya da ilgilenmemesi 6nemli degildir, buradaki siyasal kiiltiir; bireyler,
gincel ve kiiresel sorunlarin diger {ilkelerle birlikte wuzlasi ortaminda
coziilemeyecegini diisiinmekte buna bagl iilkedeki diger vatandaglarla aymi siyasal
diizenin iiyeligini paylagsmak seklinde bir fikre sahiptir (Easton ve Dennis, 1969: 58-
59 dan aktaran Turan, 1976: 40).
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1.5.3. Ingiliz Siyasal Kiiltiirii

Ingiltere’nin bir ada iilkesi olmasi, onun tiim toplumsal-siyasal gelisim siirecini
etkilemis ve belirlemistir. Cografi olarak diger Avrupa ile kara sinirinin olmamasi
oradaki birtakim olumlu ya da olumsuz gelismelerin doniisiim gecirerek Ingiltere’ye
ulagsmasini saglamistir. Bilhassa savas teknolojisinin ve ulagim alanindaki
ilerlemenin hat sathada olmadigi donemlerde aday1 g¢evreleyen denizler dogal bir
kalkan goérevi gormiistiir. Bu nedenle biiylik ordularin  kurulmasina gerek
kalmamistir. Biit¢elerin 6nemli bir kisminin ayrildigi siirekli ordularin olmamasi
Ingiliz siyasal kiiltiiriinde askerin etkisinin en aza inmesinde basat unsurdur.
Dolayisiyla sivillerden olusan bir otoriteye de itaat gelenegi daha hizli olusmustur

(Kislali, 2010: 253-254).

Almond ve Verba’nin siyasal kiiltlirle ilgili yaptig1 arastirmada ortaya koydugu;
mahalli kiltiir, uyrukluk kiltiirti ve katilimer kiiltiir tiplerinin birbiriyle uyum i¢inde
oldugu, demokrasi ve yurttashik kiiltiiriiniin gelisimine 6rnek olarak Ingiltere’nin
siyasal kiltlirlinii gostermek miimkiindiir. Aristokrasiye ve krala baglilik uyrukluk
kiiltiiriiniin 1liml nitelikleriyken, mahalli kiiltiiriin saglamlig1 katilimeiligin akacagi
ortamlar1 olusturmakta ve toplumsal kirilmalara neden olabilecek degisimleri

engellemektedir (Tiirkone, 2013: 231).

Ingiltere’deki siyasal sistemin degisiklige ugramasi zaman iginde gerceklesmis ve
Kita Avrupa’sina gore daha az sancil bir siire¢ yasanmustir. Ingiltere nin savaslardan
ve derin ideolojik ayrimlardan Kita Avrupa’sina gore daha uzak kalmasi siyasal
degisim agisindan ‘yumusak bir ge¢is’in yasanmasinin oniinli agmistir. Bu ‘yumusak
gecis’, siyasal kiiltiirlin Avrupa’ya nazaran daha hosgoriilii ve daha 1limli olmasinda
belirleyici olmustur. Bunun yan1 sira din etkisi Ingiliz siyasal kiiltiiriinde Avrupa’ya
nazaran sinirhdir. Ingiliz siyasetinde kilisenin etkisi bastirilmistir. Din adamlart
tarihin higbir déneminde Ingiliz parlamentosunda devletten ayr1 bir gii¢ odag1 olarak
temsiliyet yetisine sahip olmamislardir. Protestanlik yayilirken, diger taraftan krala
bagli olarak Anglikan Kilisesi olusturulmus ve bdylece dinin, siyasal otoritenin
denetimi altinda kalmasi saglanmistir. Dolayisiyla Avrupa’da oldugu gibi kati bir
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Katolik-Protestan zitlagsmasi goriilmemis ve bu sekilde uzlasi ortami daha kolay insa
edilebilmis, siyasal ¢atismadan uzak durmak noktasinda kismen basar1 saglanmistir.
1215 tarihli Magna Carta (Biiylik Sart), kralin, vatandaslarin 6zgiirliikleri ve mallari
lizerinde yaptirim uygulama yetkisini kaldirarak modern siyasal kiiltiirtin temellerini
atmistir (Kiglali, 2010: 254). Uzlast ve tartisarak karara varma anlayist ile
demokratiklesme hareketlerine en erken baslayan Ingilizler, uygar bir medeniyetin
temellerini atarken kendisi gibi diisiinmeyene saygi gosteren, karsisindakinin fikrine
deger veren bir siyasal kiiltiir ortami yaratmustir. insan haklarina, dzgiirliige ve ifade
hiirriyetine dayanan siyasal kiiltiir atmosferinde karsilikli gliven temelli bir iligkiler

ag1 oriilerek siyasi arena diizenlenmistir.

1.5.4. Amerikan Siyasal Kiiltiiri

Amerika Birlesik Devletleri, demokrasi kiiltiiriiniin kurumsallastig1 nadir tilkelerden
bir olarak goriilmektedir. Toplamda 50 eyaletten olusan ABD, ademi merkeziyetci
bir anlayis ile yonetilmektedir. Siyasal katilimin iist diizeyde oldugu ABD’de
vatandaslar sivil toplum olgusuna bagli olarak cesitli sekillerde siyasal karar alma
mekanizmalarina, senatoya ve baskanlik makamina baski yapabilmektedirler. ABD
iki meclisten olusan bir parlamentoya sahiptir ve siyasal partiler kadro partisi
goriiniimiindedir. 1789’da kabul edilen ABD Anayasasi su an yiiriirliikteki en eski
anayasadir. Siyasal kiltiir bakimindan liberalizm, 6zgiirliikk, insan haklari, firsat
esitligi ve Ozel miilkiyet gibi hassas konular toplumsal anlamda vatandaglarin

zihinlerine ve fiillerine sirayet etmistir (Diirbin, 2012: 7).

Almond ve Verba’nin siyasal kiiltiir tipleri baglaminda Amerika, Ingiltere’ye kars:
verdigi bagimsizlik miicadelesi nedeniyle uyrukluk kiiltiiriinii yitirmistir. Mahalli
kiltirin oldukga giiclii oldugu ABD’de katilimcilik en giiglii siyasal kiiltiir tipi
olarak goziikmektedir (Tiirkone, 2013: 231).

Amerikan siyasal kiiltiiriinde politikacilara kars1 duyulan giiven Watergate olayindan

sonra biiyiikk oranda yikilmistir. Vatandaglarin siyasal sistem hakkindaki goriislerini
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etkileyen Watergate olayi, siyasilere yonelik iyimser, giiven besleyici, tutum ve

davraniglarda septik diisiinceye neden olmustur (Turan, 1976: 36).
1.6. Siyasal Kiiltiiriin Belirleyici Unsurlari: Siyasal ideolojiler

Ideoloji, Grekce ‘eidos’ ve ‘logos’ kelimelerinin birlesmesinden olusmaktadir.
Ideolojiyi miiphem bir kavram olarak niteleyememekle birlikte kesin sinirlarmi
cizmek de kolay degildir. Bu kavram ilk kez on sekizinci yiizy1l sonlarinda Fransiz
diisiiniir Destutt de Tracy tarafindan fikirlere iliskin bilim anlaminda kullanilmstir.
Ideoloji, Marks’la birlikte &nemli elestirel bir kavrama déniismiistiir. Anlasilabilir ve
net bir ifadeyle ideoloji, az ya da cok tutarli olabilen bir inanglar dizisini isaret
etmektedir. Siyasal bir ideoloji, siyasal parti ya da fraksiyonun inang, deger ve temel
ilkeleri manasina gelmektedir (Culhaoglu, 1998: 12 den aktaran Aslan, 2004: 11;
Edgar ve Sedgwick, 2007: 180-181).

Siyasal ideolojiler, giiglii sekilde savunduklar fikirleri siyasal sistemde uygulamaya
dokmek icin kendi siyasal rejimlerini yaratma gayreti igindedirler. Ideolojilerin,
degerler toplami olarak, bireylerin tutumlarini1 ve buna bagh olarak toplumsal yasam
icinde insanlarin davraniglarina etki eden bir niteligi bulunmaktadir. Her siyasal
rejim, belli bir sosyal topluluk i¢inde yonetenlerin Orgilitlenmelerinden ve
varliklarindan dogan sorulara verilen bir cevaplar harmonisidir (Duverger, 1986: 10;

Mardin, 2009: 41).

Kislal (2010: 84)’ya gore, ideolojiler, biitliinsel olarak toplumlarin veya toplumlari
olusturan belirli gruplarin ihtiyaglarin1 karsilayabilen diisiinsel ve uygulama
baglaminda kendi i¢inde insicamli bir inang sistemidir. Giinlimiizde etkisini siirdiiren

siyasi ideolojiler: Liberalizm, muhafazakarlik, milliyetgilik ve sosyalizmdir.

1.6.1. Liberalizm

Siyasal felsefenin en 6nemli kavramlarindan biri olarak ‘liberalizm’ Locke, Adam
Smith, Rawls ve yakin ge¢miste Richard Rotry dahil olmak {izere genis bir

diisiintirler grubuyla iliskilendirilmektedir. Liberalizmin kokenleri Locke’un 1632-
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1704 arasindaki yazilarina kadar gitmekte ve bu yazilar liberalizmi tanimlamada
kullanilacak aciklayici 6zellige sahiptir. Liberalizm sozctigl giindelik Fransizca ’da
devletin etkisinin en alt seviyeye ¢ekilmesini arzulayan veya devletin ekonominin
disinda kalmasini salik veren bir 6gretiyi belirtmektedir (Edgar ve Sedgwick, 2007:
200; Vergara, 2006 :12).

Liberalizm, ekonomik bakimdan zengin ve gii¢lii olan bir toplumsal kesimin
talepleri, beklentileri ve ihtiyaglarindan dogmustur. Toplumun ayricalikli olan iist
tabakasimnin geri kalanlardan farklilasma g¢abasi, ekonomik ve sosyal anlamda daha
Ozglir bir yasam gereksinimi liberalizmin yayilmasina zemin hazirlamistir. Liberal
olan devletler, sadece yasalar oniinde esitligi ve bireylerin 0zgiirliiglini muhafaza
etmekle miikelleftir ve serencaminda iilke i¢inde ve diginda vatandasin giivenligini

saglamakla gorevli bir kurumlar biitiintidiir (Kislali, 2010: 85, 262).

Alpay (Zaman, 2013)‘a gore liberaller, Bati’da on yedinci yliz yildan itibaren
demokrasiye inanmiyorlardi, ama zamanla yonetimin halkin rizasina dayanmasi
gerektigi fikrini, baska bir deyisle temsili demokrasiyi, iktidarin ¢ogunlugun oyunu
alan parti ya da partiler tarafindan kullanilmasi diisiincesini kabul ettiler. Bu noktada
sosyal demokratlarin ‘bir kisi bir oy’ miicadelesi de etkili olmustur. Ancak bugiin ise
liberalizmi igsellestiren demokratlar; demokrasiyi sadece sandiga indirgeyen anlayis

oldugu gibi, demokrasiyi kabul etmeyen liberaller de mevcuttur.

Tiirkiye agisindan bakildiginda liberalizmin miistakillesmesini uzun bir donem
engelleyen sebep, liberalizmin Batililasma ve modernlesme cabalarinin devami
niteliginde olmasidir. Tirkiye’de ‘liberal kimlik’ farkli bigimlerde algilanmis ve bu

da bazi ikilemlerin dogmasina neden olmustur (Yilmaz, 2011: 59).

Liberalizm tarihin g¢esitli donemlerinde 6nemli diisiiniirler tarafindan ciddi elestiriler
de almistir. Bu elestiriler arasindaki en onemli dort goriis ise sunlardir: Birincisi,
yaraticiliktan dogar, ikincisi, kaynagini insan haklar1 6gretisinden alir; iiclinciisii
Keynes’ci ilkelerden meydana gelir; dordiincii ve son elestiri ise Marksizmin

gergeklestirdigi elestiridir (Vergara, 2006: 191).
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Alpay (Zaman, 2013)’a gore, liberallerin hepsi liberalizmin 6zel miilkiyette, piyasa
ekonomisinde, girisimlerin artirilmasinda, ¢ogulcu ve Ozgiirlik¢ii bir toplum

kurulmasinda vazgecilmezligini vurgulamistir.
1.6.2. Muhafazakarhk

Muhafazakarlik, Bati tarihinde oldukg¢a zengin bir felsefi hazinenin tasiyicisi olan
ciddi bir diigiince gelenegini, modern zamanlarin bir aktdrii ve bunun yaninda
mubhalif anlayisin kapsayici bir doktrini ve yasadigimiz tarih kesitinde iz birakan bir
siyasi ideolojiyi ifade etmektedir. Son iki yliz yilin siyasi diislince tarihine ve
pratigine damgasin1 vuran muhafazakarlik siyasi ideolojisine sahip olan siyasal
partiler, basta Ingiltere ve Amerika olmak iizere pek ¢ok iilkede uzun siire iktidarda

kalmuslardir (Ozipek, 2011: 15).

Burke, Reflections adli eserinde muhafazakar diisiincenin temel ozelliklerini su

basliklar halinde belirtmistir (Ziircher, 2003: 40 dan aktaran Akdogan, 2011: 17):

- Dinin 6nemi,

- Reformlar nedeniyle toplumun bir kisminin haksizlikla kars1 karsiya kalmasi,
- Riitbe ve gorev ayrimlarinin gercekligi ve arzu edilirligi,

- Ozel miilkiyetin dokunulmazlig1,

- Toplumun bir makine degil, canli bir organizma oldugu diisiincesi,

- Gecmisle derin baglarin korunmasi ve yasatilmasi.

Islam’a gore devlet manevi olani insani organizasyonda gerceklestirme cabasidir.
Fakat bu anlamda, sirf hakimiyete dayanmayan ve ideal ilkeleri ger¢eklestirme amaci
tastyan her devlet teokratiktir (Ikbal, 2013: 192). Cogulcu bir anlayis perspektifinde
Islam diisiincesinin sinirlar1  iginde muhafazakarlik; dogmatizmi dislayan,
yenilik¢iligi One alan bir merhaleye ulasmistir. Devlet organ1 biinyesinde
muhafazakar diisiince fiile dontstiiriilerek salt bir miilahaza olarak kalmaktan Gteye
gecerek hem sark {lilkelerinde —biiyiikk ¢ogunlugu Miisliiman olan- hem de garp

iilkelerinde yasama entegre edilmistir.

ABD’de muhafazakarlik miilahazasinin neyi desteklediginden ¢ok neye karst oldugu

konusu 6nemli oldugu i¢in muhafazakarligi kategorize etme sorunu bulunmaktadir.
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Tiirkiye’de oldugu gibi Amerika’da da herkesi kucaklamaya caligan, soyut ve
doktriner yaklasimlara kuskuyla bakan ve ideolojiyi degil pragmatizmi savunan
partiler kurma egilimleri goriilmiistiir. Tiirkiye’de muhafazakarligin Anglosakson
modelinin, Edmund Burke’{in ortaya atti§1 ‘muhafaza etmek icin degisim’ ilkesine -
bu ayn1 zamanda Robert Peel’in 1830’larda ingiliz muhafazakarligin1 yeniden kuran
ilkedir- ciddi olgiide dayandigimi sOylemek olasidir. Bu nedenle 19. yiizyil
paradigmalarinin etkisiyle bireyselcilige yaslanarak 1980’lerde partisini yeniden
sekillendiren Birlesik Kralligi’'n ‘Demir Layd’si Margaret Thatcher modeli
muhafazakarlik Tiirkiye icin geger akce degildir (Ozbudun ve Hale, 2010: 243-244).

Tiirkiye’de din olgusu AK Parti ile ‘muhafazakar demokrat’ bigimine evrilmistir.
Muhafazakar demokrat soéylemini ve vizyonunu benimseyen AK Parti, siyasal
hayatimizda Tiirkiye sartlar1 i¢inde son yillarin en gili¢lii muhafazakarlik temsilcisi

olarak goziikmektedir.

Muhafazakar diisiincenin Miisliiman diinyasinda 06zellikle Orta Dogu’daki ve
Tiirkiye’deki farkl1 bir yansimasi Islamcilik diisiincesidir. Ummet anlayisina dayanan
bu fikir, teoride ve pratikte tarihsel siire¢ icerisinde farkli cografyalarda birgok
Miisliiman iilkede alternatif bir siyasi diisiince olarak tecessiim etmis ve kitleleri ayni

paydada toplamak i¢in ortaya konulmustur.

Siyasal Islam nosyonu, iktidarin veya muhalefetin siyasi hedeflerine iliskin islam
tamimlamalar1 ve hareketlerinin odak noktalaridir. Siyasal Islam diinyada bir
diisliniis, bir ideoloji olarak, 19. yilizyilda kita Avrupa’sinda ortaya c¢ikan
modernlesme hareketlerine karsi, Islam’in yiikselisini saglamak ve onu siyaset

sahnesinde belirleyici unsur, ideoloji haline getirme gayretleriyle dogmustur (Niray,
2009: 35).

Bat1 diinyas:1 Fransiz Ihtilali’nden sonra cesitli sekillerde; kiiltiire veya dile verdikleri
onemle ya da bilhassa nasyonalist ideolojiler perspektifinden 1tk baglaminda
birlestirici degerler yaratmislardir. Islam diinyas1 da buna karsilik olarak din baginin
en 6nemli deger, birlestirici unsur olduguna kanaat gelmis ve Islam’1 kendi siyasi

ideolojilerinin merkez noktasina yerlestirmistir (Tiirkone, 1994: 93).
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Siyasal Islam’m kurucularindan Seyyid Kutup 1950’li yillarda yazdigi eserinde
insanlarm yeniden ve daha kararli bir sekilde Islam’a g¢agirilmasi gerektigini
vurgulamistir. Seyyid Kutup, son Osmanl Padisahlarindan Abdiilhamit’in huzurunda
da bulunmus, Balkanlar1 yitiren, dagilma dénemini yasayan Osmanli Devletini bir
arada tutmak igin Islami birlesme fikrini 1878’den sonra benimseyen Abdiilhamit
doneminde Pan Islamizm Osmanli’nin resmi ideolojisi olmustur. Kurtulus Savasi
sirasinda da ozgiirlik miicadelesine halktan daha biiyiik destek almak amaciyla
Islameilik gesitli sekillerde aragsallastiriimistir. Cumhuriyet Tiirkiye’sinde ise siyasal
Islam’in yiikselisi 1961 sonrasinda yasanmustir. islami kesimler dnce Milli Nizam
Partisi, sonra da Milli Selamet Partisi ile siyasal yasama daha aktif bir bi¢imde girme
sansini  bulmuslardir. 1965 se¢imlerinde Adalet Partisi’nin tek basina iktidar

olmastyla Islam, yeniden siyasal sisteme girmistir (Niray, 2009: 36, 38, 45, 54).

Siyasal Islam’m déniigiimii, son ddnemlerde Tiirkiye'nin sosyal ve ekonomik
yapisinda meydana gelen degisimlerle de aciklamak miimkiindiir. Ozal’1n neoliberal
politikalar1 ile kiiresellesme siireci zamanla daha giiglii hale gelen Anadolu Islami
Burjuvazisi’ni tecessiim ettirmistir. Bu yiikselen burjuvazinin ideolojisi, Hakan M.
Yavuz tarafindan ‘sosyal bakimdan Islami, ekonomik bakimdan liberal’ seklinde

tanimlanmistir (Ozbudun ve Hale, 2010: 70).

1.6.3. Milliyetgilik

Ulus devletlerin ortaya ¢ikmasi pesi sira ‘milliyet¢ilik’ fikrinin dogmasina da zemin
hazirlamistir. Milliyetcilik, diinya tarihi i¢in yeni sayilabilecek bir kavramdir; son iki
yiizyillik siiregte tecessiim etmis, diinya diizeninin yeniden sekillenmesinde ve
siyasal kiltiiriin belirlenmesinde etkili olmustur. Tirkiye’nin siyasal kiiltlirliniin
olusumunda da milliyetcilik ¢ok Onemli bir cerceve gorevi gérmiis ve siyasal

sOylemin ifade siirlarini gizerek, siyasete yon vermistir (Niray, 2009: 93-94).

Milliyetcilik ideolojisinin dogmasi, millet, baska bir deyisle ulus olgusunun
toplumsal yasamin parcasi olmasindan sonradir. On sekizinci yiizyilda Bati

Avrupa’da milliyetgilik ideolojisi halklar tarafindan igsellestirilirken, bu anlayis ilk
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olarak burjuvazi (kentsoylular) tarafindan benimsenmistir. Milliyet¢iligin asil gayesi,
ilk kez ortaya ¢iktig1 Kita Avrupa’sinda ulusal devleti inga etmek ve gliglendirmektir
(Kislali, 2010: 134-135).

Avrupa’da veya diinyanin diger bolgelerinde beliren milliyetciliklerin —etnisiteye ya
da yurttasliga dayaniyor olsalar da- ortak yonii, modern diisiinceye ait olmalaridir.
Cagdas medeniyetler seviyesine ulagsmak isteyen ve iki cihan harbinden sonra
dagilan imparatorluklarin halklarindan olusan ulus devletlerin, on dokuzuncu yiizyil

siyasal kiiltiir yasantisinin ana kabullerini belirlemistir (Niray, 2009: 95,99).

Bat1 Avrupa’da milliyetcilik ideolojisi, dinsel ideoloji ile catisma yasamus, kilise ile
cok ciddi ayriliklarin olusmasina zemin hazirlamistir. Hristiyanlik inanigiyla ¢atisan
milliyet¢ilik, sekiiler bir zirha biirlinerek gelisim kaydetmis ve Avrupa’da egemen

ideoloji olmustur (Kislali, 2010: 136).

Modern bir olgu olarak milliyetgilik siyasal sdylemin belirleyici unsurlarindan bir
tanesidir ve hegemonik bir siirectir. Milliyetcilik fikrinde bireysel haklar, toplumsal
girisimler, Ozgiirlik istekleri yalnizca milli olabildigi takdirde mesru kabul

edilmektedir (Niray, 2009: 122-123-124).

Millet kavrami Osmanli’da dini topluluklart —Miisliman milleti, Rum milleti- tasvir
eden bir kavramdi. Kurtulus Savasi doneminde ise millet kavramina yiiklenen

mananin niivesinde Islam {immeti bulunmaktaydi1 (Niray, 2009: 114).

Tiirk milliyetgiliginin uygulamaya ge¢mesi ve siyasal kiiltiirii sekillendiren bir unsur
olarak aktif bir konuma yerlesmesi 2. Mesrutiyet’in ilanindan sonra gerceklesmistir.
Dénemin siyasetini belirleyen ve derin devlet olarak da adlandirilan Ittihat ve
Terakki, Tiirk milliyet¢iliginin kurucu unsurlarindandir. Ittihat ve Terakki
Cemiyeti’nin Osmanli’y1 yeniden ayaga kaldirmak i¢in buldugu ¢oziimlerden bir
tanesi, mesrutiyet sonrast milliyetcilik fikrinin en 6nemli savunucusu Ziya Gokalp
Tiirkctilik anlayisidir. Gokalp, Tiirkgiiliigiin o dénemde ve sonrasinda ideologu

olmustur (Niray, 2009: 102,104).

Osmanli Imparatorlugu’nun ¢ok uluslu yapist nedeniyle Avrupa’ya kiyasla

Milliyeteilik fikri ¢cok ge¢ gelisme goOstermistir. Ciinkii ne derebeylikten ulusal
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devlete gegis siireci ne de bagimsiz savaslarmin Osmanli Imparatorlugu’nda
yaganmamis olmasi1 Tiirk milliyetciliginin gelismesine ve yayilmasina ket vurmustur

(Kiglali, 2010: 135).

Niray (2009: 107)’m Karakus’tan aktardigina gore 20. yiizyilin baslarinda
Turkguliigiin - O0zeti: “...baglangigta Bati1 aleyhtar1 olmayan, Tiirk unsurunu
tanimlamaya calisan, laik bir muhtevaya sahip olmayan, Islamiyet’e sayg1 gosteren,
Panslavizm’e tepki olarak gelisen ve Osmanli Devleti’nin ayakta kalmasini Tirk
unsuruna baglayan Ozellikleriyle sekillenmistir”. Giiniimiize gelindiginde Tiirk
milliyet¢iligi biiylik bir degisim geg¢irmistir. Yaklagik bir asrin ardindan Tiirk
milliyet¢iligi Islam’dan kismen uzaklasarak, sekiilerlesme egilimi icinde olup,
etnisite Uistiinliigii anlamina gelen, Bati’ya karsi duran ve onu emperyalist gii¢ olarak

goren etnosentrik bir boyuta gelmistir.

Tirk milliyetgiligi, cumhuriyetin gecis donemlerinde seckin c¢evrelerce
aragsallagtirllmigtir. Kemalizm, Tirkiye’de etkisini belli donemlerde hissettirmis,
devlet seckinlerinin bir kismi tarafindan benimsenmis ve devletin resmi anlayisi
olarak kabul ettirilmeye c¢alisilmistir. Bu nedenle de Tiirkiye’nin siyasal kiiltiirtiniin

ortiik bir sorunsalidir.

Kemalizm, 1930’larda sekillenmeye baslamis, 1960°da ve 1980°de restore edilerek
2000’lere ulagmistir. 1950’ye kadar olan donemde Kemalizm bir siyasal ideoloji
olamamistir. 1931 sonrasinda Tek Parti-Tek Sef pratiginin yaninda Kemalizm,
devlet-parti 6zdesligini kurmasiyla da Fagizmle biitiinlesmistir (Kahraman, 2011: 83,
87).

Binnaz Toprak’a gore, laik bir programin cumhuriyet kurulduktan sonra,
uygulanmasi, Kemalist devrimciler acgisindan dinin bir tehlike olarak goriilmesi ve
Islamiyet’in bir karsi diinya goriisii olarak algilanmasindan kaynaklanmaktadir

(Niray, 2009: 40).

Tiirkiye’de ¢ok partili sisteme gecilmesinin dnemli bir sonucu olarak, segkinler
arasindaki Kemalist birligin parcalanmasidir (Ozbudun, Kalaycioglu, Kdker, 1995:

16). Dagi (2001: 6-7)’ya gore ulusalcilar arasinda sekiilarizmi benimseyenler,
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batililasma siireci ve politikasiyla Islami liderlerin, gruplarin ve yapilarm kamusal
alanin da disinda kalacagini diisiinmiislerdir. Kemalizmi en kati1 sekilde savunanlarin
cagdasligr ve batililasmay1 temsil etme iddialarini yitirmislerdir. Degisime ayak
uyduramayan, gegmisin paradigmalariyla yasayan ve statiikoyu savunan bir Kemalist

felsefenin giliniin sartlarini karsilamasi ¢ok giictiir.

1.6.4. Sosyalizm

Sosyalizm, temelleri yaklagik olarak on dokuzuncu yiizyila kadar dayandirilan bir
siyasal inanctir. Sosyalizm pratik olarak, siyasal siire¢ i¢inde demokratik
prosediirlerin 6nemini vurgulamaktadir ve insan toplumunun nasil Orgiitlenmesi
gerektigi belirtmektedir. Sosyalistler geleneksel bicimde siyasal bir ilke ve deger
olarak esitligin 6nemine deger vermektedirler (Edgar ve Sedgwick, 2007: 339).

Sosyalizm Tiirkge’deki karsiligr ‘toplumculuk’tur, bagka bir sekilde dile getirmek
gerekirse toplum faydasinin 6ne alinmasi demektir. Sosyalizm perspektifi, toplumun
genele yararini vatandaglarin 6zel yararindan istiin gérmektedir. Sosyalizm, genel
kabuliin aksine kapitalizme bir tepki olarak ortaya ¢ikmamistir, kapitalizmden ¢ok
once, insanlar arasindaki esitsizlikler iizerine diisiiniilmesiyle dogmustur. Bu
anlayisin temelleri toplumun daha kusursuz bir hale getirilmesi ve esit yasam
standartlar1 olusturulmasi iizerine atilmistir. Liberalizmin tersine, sosyalizm, asil
problemi ekonomik sikintilar olan bir toplumsal sinifin sorunlarina ¢éziimler bulmak,
sosyal adaleti gelistirmek ve sosyal demokrasiyi bir yonetim sekli olarak kabul

ettirmek amaciyla dogmustur (Kislali, 2010: 95, 262).

Edgar ve Sedgwick (2007: 339,340), sosyalizm hakkinda su noktalarin altim

cizmislerdir:

Sosyalistler, liberal kapitalist toplumun bireycilikine o6zellikle karsi ¢ikarlar;
karsiliklilik, isbirligi ve iiretim araglarinin ortak miilkiyetine dayanacak olan
arzu edilir bir sosyal diizenin, sivil topluma temel olusturan kisisel ¢ikarlar
kollayic1 ve catigsmaci ilkeler insan iliskilerine hakim oldugu siirece miimkiin

olmadigini savunurlar. Sosyalizmin uluslararasi 6zelligi, hiimanizmle baglantil
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degerlere olan bagliliginda gozlenebilir; uluslariistii miitekabiliyet, farkli uluslar
arasinda adalet ve insan haklarina iligskin ortak normlarin tesisi gibi hususlarla

ilgili evrensel deger fikri, bunun bir 6rnegini olusturur.

Sosyalizm, diger yonetim bi¢imlerin de anlayislarinda oldugu gibi yeni bir tiir
baglilik olusturmayr amaglamamaktadir. Sosyalist felsefede birey her seyden
Once 0zgiir olacaktir, fakat marjinallerin talep ettigi gibi kamuya kars1 her tiirlii
sorumlulukta bagsiz degil, ama davraniglarinda meslek se¢imine kadar her
tercihinde, her tiirlii finansla baski ve dayatma karsisinda serbest olacaktir

(Bernstein, 2011: 251).

1.6.5. Fasizm

Fasizm birgok yoniiyle Fransiz TIhtilali'nden sonra hizli sekilde gelisen
ilerleme, akilcilik, Ozgiirlik ve esitlik degerlerini temel alan Bati siyasal
diistincesine kars1 bir tepki olarak goriilmektedir. Fasizm ideolojisinin temel

prensipleri su sekilde a¢iklamak miimkiindiir (Tiirkone, 2013: 118-119):

1) Mutlak bir 6nderin liderliginde vatandasin devlete kesin olarak teslim
olmasi

2) Secilmis bir ulusal toplulugun diger tim unsurlara karsi 6zgiir olmasi

3) Biitin 6zerk ikincil kurumlarin sindirilmesi ve genel bir denetim
mekanizmas1 kurulmast

4) Parlamenter demokrasinin reddedilmesi

5) Barisgil bir enternasyonalizme karsi tepki olarak algilanmasi

6) Istilac1 ve yayilmaci bir dis politikanin milletin kaderi gibi goriilmesi

Fasizm, bireyin sosyal hayatta aktif oldugu, eyleme yonelik hareket ettigi,
vatandaglarin tiim zorluklarin farkinda olmasi gerektigi ve her zaman bu
gicliiklere karsi koymaya hazir oldugu bir kavrayistir. Fasist anlayis
bireycilige karsit devletin safinda yer almaktadir. Fasizm, halki ¢ogunlukla

0zdes hale getiren, se¢imler sonucu idare gorevini ¢ogunluga veren ve tim

37



toplumu ¢ogunlugun gorevlendirdigi kadrolarin yonetmesine olanak saglayan

demokrasinin karsisindadir (Mussolini, 2011: 308-309).

1.7. Tiirkiye’de Siyasal Kiiltiirii Olusturan Ogeler

Siyasal kiltiir stirekli bir degisim icinde toplumlara ve Kkiiltiirlere gore farkl
ozellikler gostermektedir. Tiirkiye Ozelinde siyasal sistemle ve toplumsal
gercekliklerle ilintili olarak cumhuriyetin kurulusundan bu yana siyasal kiiltiir ¢esitli
donemlerde bazi faktorlerin etkisiyle ¢ercevelenmistir. Tirkiye’de uygulanan segim
kanunu ve siyasal partiler kanunu hukuksal anlamda siyasal kiiltiire etki ederken,
iilkenin yonetim sekli, siyasal sistem, toplumsal dinamikler ve iilkenin ekonomik
refah seviye ve iktisadi gelismislik siyasal kiiltiiriin genel hatlarinin olugsmasina

zemin hazirlamaktadir.

1.7.1. Siyasal Sistem

Osmanli geleneginin ¢esitli agilardan devami niteliginde olan Tiirkiye’nin siyasal
sisteminde merkeziyetgi bir yap1 hakimdir. Merkez teskilati olan Ankara, ¢cok 6nemli
yetkilere sahiptir ve tiim iilke merkezden alinan kararlar ile yonetilirken, yerel
teskilatlarin idari anlamdaki yetkileri ¢ok kisith diizeydedir. Osmanli’dan arta kalan
devlet geleneginin bir yansimasi olarak Tiirkiye’de yoOnetim merkezi olarak
Ankara’yr giiclendirirken tasra teskilatlarinin gelistirilmesini yetkilendirilmesini g6z

ard1 etmistir (KDGM, 2013).

Ulkelere ve siyasal kiiltiirlere gére degismekle birlikte, seckinlerin, elitlerin ya da
gii¢ sahiplerinin destegi ve yardimi ile iktidar olanlar, halkin gorevlendirmesi ile
iktidar olanlara kiyasla daha zor bir durumla kars1 karsiyadirlar. Cilinkii iktidar olan
kisi ya da kisilerle onlarin etrafinda bulunanlar kendilerini hiikiimdar ile esit bir
seviyede kabul etmektedirler. Bu nedenle siyasal iktidarlar seckinlere istediklerini
yaptiramaz, onlar1 diledigi bicimde yonlendiremez. Ancak dogrudan halkin yardimi

ile iktidar olanlar, daha buyurgan bir tavra sahip olmakta ve daha 0&zgir

38



olabilmektedirler. Ayrica arkasinda halkin destegini hisseden hiikiimdara ya da
iktidara biat etmeyecek gruplar olduk¢a azdir (Machiavelli, :2012, 58). Bu baglamda
Tirkiye’deki siyasal durum da Machiavelli’yi dogrulamakta, giiciinii halktan alan
iktidarlar ya da siyasetciler, giiclinii birtakim odaklara baglayanlara gore daha

baslaria buyruk davranabilmektedirler.

Siyasal sistemlerin en énemli dgelerinden biri iktidardir. iktidar, Hume’a gére, 6znel
bir kategoridendir. Max Weber’e gore ise, belirli bir sosyal iligki igerisinde, bir bir
faile, bu iligkiyi, cer¢eveyi ve muhtevayr kendi planladigi yonde belirme imkani
veren yapidir. iktidar, ilkel caglardan bugiine kadar siirekli olarak sosyal bir yapmin
hizmetindedir ve yapinin kendi kendini yonetmesi beklenemez. iktidar denilen olgu,
ortak yasam kosullar1 hazirlamakta, topluluk halinde yasayan insanlarin hayatlarini

devam ettirecekleri kosullar1 olusturmaktadir (Balandier, 2010: 35).

1.7.2. Siyasi Partiler Kanunu

Siyasi Partiler Kanunu, Tiirkiye’nin siyasal atmosferini derinden etkileyen ve siyasi
partilerin nasil bir muhtevaya sahip olmasi gerektigini anlatan siyasal kiiltiiriin en
onemli unsurlarindan biridir. Kanunun birinci kisminda, siyasi partilerle ilgili esaslar
diizenlenirken ikinci kisimda, siyasi partilerin teskilat yapilarmin nasil olmasi
gerektigi anlatilmaktadir. Bunlarin disinda siyasi partilerin merkez teskilatlar, il ve
ilge teskilatlari, TBMM deki siyasi parti gruplari, siyasi partilerin se¢imlere katilmasi
ve aday tespiti gibi konularin tamami bu kanun tarafindan diizenlenmistir (2820

Sayil1 Siyasi Partiler Kanunu, 1983).
Ozbudun ve Hale (2010: 92), siyasi partiler kanunu su sekilde betimlemislerdir:

1983 yilinda o zamanki askeri rejim tarafindan kabul edilmis olan Tiirk Siyasi
Partiler Kanunu, muhtemelen biitin Avrupa’da bu tiir kanunlarin en ayrintil
olanidir. Bu kanun, parti yasaklarinin yaninda, parti orgiitii, iiye kaydi, iiyelik,
aday gosterme, disiplin ve parti finansmani1 konularinda asir1 derecede ayrintili
diizenlemeler ihtiva etmektedir. Dolayisiyla biitiin Tiirk partileri, kanunun

kendilerine dayattig1 ¢ok benzer Orgiitsel yapilara sahiptirler. Buna gore biitiin
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kademelerde baskanlar ve yonetim kurullari, o kademedeki kayith {iyelerce

secilen delegelerin olusturdugu kongreler tarafindan se¢ilmektedir.

Tiirkiye’de siyasi partilerin merkeziyet¢i ve hiyerarsik bir yapisi vardir. Bunun
nedenleri arasinda Siyasi Partiler Kanunu bulunmakla birlikte asil neden Tiirk siyasal
kiltir gelenegidir. Bu baglamda yerel orgiitler ihmal edilmedigi takdirde, biiyiik
oranda merkezi organlarin ve yoneticilerin tahakkiimiindedirler. Bu smirlar
belirlenmis yap1 kapsaminda partileri digerlerinden ayiran Ozellikleri big¢imsel
nitelikleri yerine orgiit kiiltiirleri olmustur. Tiirk siyasi partilerin bir kismi kliyentalist
(yonetimi ele gegirmeye calisan himaye sistemi) 6zellikler tasiyan, kartel, kadro ve
herkese agik partilerin birtakim niteliklerini kendilerinde birlestirmeyi basarmislardir

(Ozbudun ve Hale, 2010: 94-95).

1.7.3. Secim Kanunu

Tiirkiye’deki siyasal kiiltiirii sekillendiren unsurlardan bir digeri de 298 sayili
‘Se¢imlerin Temel Hilkiimleri ve Se¢men Kiitiikleri Hakkinda Kanun’dur.
Se¢imlerin serbest, esit, tek dereceli ve genel oy esaslarin1 gére yapilacagini bildiren
secim kanunu, gizli oy agik sayim kriterlerinin yerine getirilmesi gerektigini
anlatmaktadir. Yiikksek Se¢im Kurulu’nun denetiminde yapilan milletvekili genel
secimleri, yerel se¢imler ve referandumlar, halki yOnetime ortak etme amacini
tagimaktadir. Se¢im kanunda yer alan maddeler ‘temsili demokrasi’ yOnetiminin

koklesmesini saglamaktadir.

Sandik se¢men listesinden siyasal partilerin ve adaylarin nasil propaganda
yapacaklarina, basbakan ve bakanlara iligkin yasaklardan sandik miisahitlerinin neler
yapacaklarina, kitle iletisim araclarinin yayin yasaklarindan oy verme diizenine, yurt
disinda yasayan se¢gmenlerin nasil oy kullanacagindan, sandik kurulu bagkan ve
iyelerinin gorevlerine, oy verme islemi sirasinda neler yapilmas: gerektiginden oy
verme islemi bittikten sonra alinacak tedbirlere kadar se¢imle ilgili her ayrintiyr
diizenleyen 298 sayili kanun, siyasal kiiltiirtin temeli olusturmaktadir (298 Sayih

Secgimlerin Temel Hiikiimleri ve Se¢gmen Kiitiikleri Hakkinda Kanun, 1961).
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YSK, Tirkiye’de sec¢imlerin dogru, tarafsiz ve giivenilir sekilde yapilmasini
saglayan, siyasal kiiltiir kapsaminda demokrasinin temel tasi olan segimler
vasitastyla  egemenligin  halk tarafindan temsili demokrasi ydntemiyle

kullanilmasinin teminatidir.

1.7.4. Toplumsal Yapi

Demokrat Parti donemi (1950-1960) Tiirk toplumunda biirokrasinin agirliginin
azaltildigr bir donem olarak kabul edilebilir. Devlet seckinleri, parlamentodaki
istiinliiklerini yitirmis, konumlarin1 kaybetmis ve siyasal acidan seckin diizeyde olan
kisilerle giiclii baglarin1 kaybetmelerinin yani sira, genel olarak niifuzlar, statiileri,
itibarlar;, giivenlikleri ve sermayeleri de ciddi oranda azalmistir (Ozbudun,

Kalaycioglu, Koker, 1995: 17).

Tiirk toplumun biiyiikk bir kismi dini ve muhafazakar degerlere sahip, dislanmis,
otekilestirilmis ve marjinallestirilmistir (Ozbudun ve Hale, 2010; 78). Dini
hassasiyetleri yiiksek olan insanlarin  inandig1 degerler giic odaklarinca
degersizlestirilmistir. Ozellikle islam ile baglantisi olan kisiler ve liderler ydnetim
kademelerinden uzaklastirilmasi bu diisiinceye sahip olan kimselerin siyasi arenada
yeterli sekilde temsil edilememesine neden olmustur. Dini degerlere baglhilik gdsteren
partilerin 1960 darbesi sonrasinda kurulan Anayasa Mahkemesi tarafindan
kapatilmasi ve yoneticilerinin siyasetten men edilmesi Islam’1 hayatlarinin merkezine

alan kesimlerin magdur olmasina neden olmustur.

Tiirkiye’nin i¢inde bulundugu bu belirsizlik ve degisim doneminde, Avrupa biiyiik
onem tasimaktadir. Tirkiye’nin, Avrupali o6zellikleri konusunda artan bir giliven
duygusu ve bununla birlikte Avrupa kiiltiirline kars1 bir tevessiili bulunmaktadir

(Yavasgel, 2004: 5).

1980 hiikiimet darbesi sonrasinda Kasim 1983 secimleriyle is basina gelen Anavatan
Partisi hiikiimeti, Tiirk siyasetinde ilk defa olarak devletin kiiciiltiilmesi, serbest
piyasa ekonomisi, devletin ekonomi {iizerindeki vesayetinin kaldirilmasi, kamu

iktisadi tesebbiislerinin 6zellestirilmesi ve devletin ekonomik alanda faaliyetlerinin
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kisitlanmas1 konularinda ideolojik bir durus sergilemistir (Ozbudun, Kalaycioglu,
Koker, 1995: 30). Tiim bu caligmalar toplumun diinyaya agilmasini, Tiirkiye’nin
Avrupa ve Amerika ile sosyal ve ekonomik konularda is birlikleri kurmasini
saglamistir. Devlet organlar1 ve 6zel kuruluslar diinya ile entegre olmaya baslamais,

kiiresel sistem icerisinde Tiirkiye daha aktif bir rol oynama egilimi gdstermistir.

Le Bon’a gore, kitleyi olusturan bireyler, ne tiirden olursa olsun, yasayislari, zekalari,
karakterleri birbirlerine ne denli benzerse benzesin ya da ne denli ayrilirsa ayrilsin
kitlelesme sonucu yalnizca bu nedenden dolayi, kolektif bir ruh kazanmaktadir. Buna
mukabil, her bir birey tek basinayken diisiinmeyecegi, hissetmeyecegi,
davranmayacagi sekilde davranmakta, diisiinmekte ve hissetmektedir. Kisinin kendi
cabastyla edindigi nitelikler kitle icinde yok olur, bireyin kendine 6zgii karakteri
kaybolur (Freud, 1996: 11-12). Kitle psikolojisinin yonettigi genis kitlelerde benzer
davranis sekilleri gelismektedir. Cogunlugun yaptiklarina uyma giidiisii siyasal
katilma konusunda vatandaslar1 benzer tercihleri yapmaya yoOnlendirmekte,
cogunlugun hareketlerini pek tasvip etmese de taklit etme davranisina itmektedir.
Freud (1996: 15)‘a gore, birey kitle iginde davranislarinin bilincinde olmaktan
¢ikmakta, hipnotize edilen kiside oldugu gibi bazi yetenekleri islevsizlesirken bazi
yetenekleri enikonu giiclenmektedir. Bu fikirler ¢ergevesinde Tiirkiye’ diinya ile ayni
diizlemde gitmek i¢in 1983’ten itibaren kiiresel degisimlere ve topluluklara daha

yogun ilgi gdstermeye baslamistir.

Son yillarda bilhassa 2000 sonrast donemde Tiirkiye’de hakim olan siyasi atmosfer
bazi degisimler yasanmistir. Tiirkiye, AB’ye katilim siirecinde 6nemli adimlar atmas,
askeri vesayetten biiylik oranda kurtulmus, sosyo-ekonomik agidan zenginlesmis,
bliylime rakamlarinda ciddi iyilesmeler yasanmigtir. Demokrasinin standartlarinin
gelistirilmesi bakimindan Avrupa’da yaym yapan birtakim kuruluslarin basin
Ozglirligi ve ifade hiirriyeti konularinda acikladigi raporlar, Tiirkiye nin demokrasisi
acisindan negatif gelismeler olmustur. Ancak toplum olarak hi¢ bahsi dahi
yapilmayan konular kamuoyunun gilindemine taginmis, kroniklesmis konular
tartismaya a¢ilmis, iilkede yer alan azinliklarin haklarinin iade edilmesi konusunda

Oonemli gelismeler yasanmastir.
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Demokrasi perspektifinden bakildiginda, 1982 Anayasasi’nin 6ngdrdiigii hukuksal
altyapinin degistirilmesi ve daha demokratik bir kimlige biiriinmesi gerekmektedir.
Demokratiklesme dalgasi olarak nitelenebilecek reformlarin miimkiin olmasi i¢in
toplumsal mutabakat, gii¢lii ve kararli siyasi iktidarlar1 gerektirmektedir. Bunun
yaninda toplum olarak istikrarli bir doneme ihtiya¢ duyulmaktadir. 1990 sonrasinda
yiikselen bir grafikle insan haklari ile ilgili bilinglenme yasanmistir (KDGM, 2013:
34-35).

Islam inancinin agir basti1 bir iilke olarak Tiirkiye’de orta smifi olusturan halk
kitlesi toplumsal agidan karar alma mekanizmalarina etki edebilecek cogunluga
sahiptir. Tirk toplumu genetik kodlar agisindan Dogulu milletler ile benzer
karakteristik Ozelliklere sahiptir. Dogulu milletlerin genel 6zelligi olan giicli ve
otoriter bir lider etrafinda birlesme ve o otoriteye biat etme anlayist kismen

Tiirkiye’de de goriilmektedir (Ozsoy, 2009: 55, 59).

Ulkeler ve toplumlar gelistikce ve zenginlestik¢e kentlilesme orani ve egitim diizeyi
yiikselmektedir, buna bagl olarak da ayrigmalar degil toplumsal anlamda birlesme
biitlinlesme meydana gelmektedir. Dolayisiyla bireysel ve toplumsal diizeyde
farklhilasan degerler, toplumu gelenekselci bir yapidan, ¢ogulcu bir yonde degisim ile

pozitivist felsefeye tasimaktadir (Ozsoy, 2009: 61).

1.7.5. Ekonomik Performans ve Siyasal Kiiltiir fliskisi

Siyasal kiiltiir, ekonomik performans ve gelismislik diizeyiyle yakindan ilgilidir.
Siyasal kiiltiirli olgunlasmis ve kemiklesmis bir {ilke ayn1 zamanda gelismis bir iilke
olarak nitelendirilebilir. Siyasal kiiltiiriin kurumsallagsmasini, gelismis iilke olma

yolunda bir kriter olarak kabul etmek miimkiindiir.

Sosyo-ekonomik etkenler siyasal kiiltiiriin donemsel bazda farklilasmasina neden
olabilmektedir. insanlarin siyasal sistemle olan bagindaki en belirleyici unsurlardan
biri olan para politikalar1 ilkelerin siyasi atmosferini ve vatandaslarin siyasal
aktorlere bakisini etkilemektedir. 2001 krizi sonrasinda halkin oylarinin 6énemli bir

kismmin yeni kurulan bir partiye kaymasindaki en belirleyici faktor iktisadi
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kosullardir. 2002°de iktidara gelen AK Parti’nin 2007 Genel Se¢imlerinde oylarini
artmasinda en 6nemli unsurlardan biri olarak ekonomik performans gosterilmektedir.
Degisen sosyo ekonomik gostergeler, halkin refah diizeyinin artmasi ve kisi bagina
diisen milli gelirin yiikselmesi toplumun siyasal aktorlerden beklentilerini
farklilagtirmaktadir. Siyasal kiiltiir ortaminda ge¢miste gegerli olan yere ve ulusal
capli projeler ve ekonomik gostergeler glinlimiiz kosullarinda itibar gérmemekte
uluslararas1 diizeyde faaliyetler siyasal Kkiiltiiriin olusumunda anahtar kriterler

olmaktadir (Ozbudun ve Hale, 2010: 167).

Gelisen ekonomik dengeler ve 6zel sektdriin girisimleri ile diinyadaki degisime
kanalize olmasi, siyasal iktidarlar1 6nemli yapisal degisikleri ve radikal kararlar
uygulama noktasinda zorlamistir. Ekonomik geligmislik seviyesinin yiikselmesi ve
finans kaynaklarinin artmasiyla birlikte farkli toplum kesimlerinin 6zgiirliik ve hak
talepleri daha yiiksek sesle dillendirilmistir. Bu istekler karsisinda da yasama ve
yirlitme erkleri insan haklar1 taleplerine daha fazla zaman ayirmak durumunda
kalmislardir (KDGM, 2013: 36). Bilinglenen ve zenginlesen toplum kesimlerinin
talepleri farklilasmis, ifade Ozgiirliigli, temel insan haklart ve demokratik
standartlarin 1yilestirilmesi siyasal kiiltiir alan1 ge¢mise oranla ¢ok daha yogun

sekilde isgal etmeye baslamistir.

1.8. Tiirkiye’nin Siyasal Kiiltiiriiniin Sorun Alanlar

Tiirkiye’nin siyasal kiiltiir dinamikleri diger iilkelere kiyasla farkli 6zellikler
gostermektedir. Siyasal kiiltiiriin gecmisten bugiline devam eden ve konjonktiirel
olarak degisebilen nitelikleri ¢esitli donemlerde birtakim unsurlar1 barindirmaktadir.
Tiirkiye’nin siyasal kiiltiirli analiz edilirken Osmanli’nin etkisini unutmamak gerekir.
Askeri darbeler, Anayasa Mahkemesi’nin kapatilmasi yoniinde karar aldigi siyasal
partiler, iist mahkemelerin yiiriitmeyi durdurma kararlari, sekiilerlesen toplumda
laikligin yansimalarinin degismesi ve siyasal parti teskilatlarinin siyasal kiiltiir algis

Tiirkiye’deki siyasal iklimin baglica sorun alanlarini olusturmaktadir.
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1.8.1. Siyasal Kiiltiir Ekseninde Yargmin Erkinin Konumu

Tirkiye’nin siyasal kiiltiiriinde donem donem ‘jiiristokrasi’ geleneginin baskin
sekilde teneffiis edildigi goriilmektedir. Siyasal kiltiiriin  sekillenmesindeki
unsurlardan biri olan yargi, siyasal sistem i¢inde ¢ok dnemli islevlere ve yetkilere

sahiptir (Ozbudun ve Hale, 2010: 129).

Tiirkiye’de yargi organlari yasama ve yliriitmenin faaliyetlerini denetlemenin yani
sira parlamenter sistemi kilitleyebilecek giice sahiptir. 1960 hiikiimet darbesinden
sonra yapilan 1961 Anayasa’si ile yarg: sistemine dahil olan Anayasa Mahkemesi,
kurulusundan bugiine dek ¢ok sayida siyasal partinin kapatilmasina, siyasal partiler
ve siyasal aktorlerle ilgili yasaklamalara imza atarak Tirkiye’nin siyasal kiiltiiriinii

derinden etkilemistir.

1.8.1.1. Anayasa Mahkemesi’nin Jiiristokrasi Egilimi

Anayasa Mahkemesi’nin ¢alisma esaslar1 25 Nisan 1962 tarihinde ¢ikarilan bir kanun
ile belirlenmistir. 1960 darbesi sonrasinda olusturulan Anayasa Mahkemesi, askeri
rejimin ideolojik anlayisina ters giden siyasal partilere karsi kapatma davalarina
bakmakta, yine 1960’11 yillarda 27 Mayis darbesine yonelik elestirileri fikir hiirriyeti
kapsaminda degerlendirmeyerek hukuk tarihine gecen olumsuz kararlar almastir.
Anayasa Mahkemesi’nin en tehlikeli yonii, rejime kars1 tehdit unsuru olarak gordiigii
her siyasal partiyi kapatma yetkisinin olmasidir. Cagdas demokrasiye sahip iilkelerde
siyasal parti kapatmalar1 ¢ok nadir olarak goriilmekte ya da hi¢ yasanmazken Tiirkiye
1960°dan bu yana o6zellikle sag tandansi temsil eden siyasal partiler bir¢cok kez
kapatilmistir (Tayyar, 2013: 159). Parti kapatmalariyla siyasetin dizayn edildigi
Tiirkiye’de se¢menler kendilerini temsil eden baska partilere yonelmek durumunda

kalmistir.

Jiiristokrasinin kelime anlami yargigclar yonetimi manasini tasir ve oligark bir
yonetim bi¢imidir. Tiirkiye’de yargi erki yasama ve yliriitme organlarinda bazi

donemlerde rol ¢alarak devlet yonetimi ile ilgili ¢ok 6nemli konularda politikanin
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seyrini degistiren kararlar alabilmektedir. Anayasa Mahkemesi gorev alami digina
cikarak birtakim anayasa degisiklilerini sekilsel denetiminin yaninda igerik
denetimini de yaparak anayasandan aldigi yetkinin smirlarin1 agsmistir ve boylece
yasama organin gorev alanina girerek demokrasinin birincil geregi olan sec¢imle is
basimna gelme konusunu gecersiz kilmis, atanmislarin iilke yonetimine miidahil

olmasina sebep olmustur.

1.8.1.2. Kapatilan Siyasal Partiler ve Parti Kapatma Davalar

Tarihin ¢esitli donemlerinde darbeler nedeniyle demokrasi kesintiye ugrarken, 1960
darbesinden sonra yapilan 1962 Anayasasi ile yargi sistemine dahil olan Anayasa
Mahkemesi ile de demokratik parlamenter sistem i¢inde yer alan bazi siyasal partiler
Anayasa Mahkemesi karar ile kapatilmistir. 1962 yilindan 2013 yilina kadar ilgili
mahkeme tarafindan toplam 22 siyasal parti kapatilmistir (Ozsoy, 2009: 44).

Cumbhuriyetin kurulusunda bugiine kadar Bakanlar Kurulu karari, Sulh Ceza
Mahkemesi karari, Askeri Mahkeme karar1 ve Anayasa Mahkemesi karari ile onlarca
siyasal parti kapatilmistir. Kronolojik siraya gore bugilinden ge¢mise dogru kapatilan
baz1 siyasal partiler ve kapatilma tarihleri su sekildedir: Demokratik Toplum Partisi
(2009), Fazilet Partisi (2001), Demokratik Baris Hareketi (1998), Refah Partisi
(1998), Emek Partisi (1997), Demokrat Parti (1994), Sosyalist Birlik Partisi (1994),
Ozgiirliik ve Demokrasi Partisi (1993), Halkin Emek Partisi (1993), Sosyalist Parti
(1992) ve Tiirkiye Birlesik Komdiinist Partisi (1991) Anayasa Mahkemesi karari ile
kapatilmistir (Wikipedia, 2014).

1980 darbesi sonrasinda ise askeri rejimin siyasete dogrudan miidahalesiyle birlikte
17 siyasal parti kapatilmis ve ¢ok sayida politikaciya belirli siirelerde aktif siyasete
katilma yasag1 getirilmistir. 1980 darbesi sonrasinda askeri rejimin baskist nedeniyle
Askeri Mahkeme karar1 sonucunda 1981 yilinda kapatilan siyasal partilerden bazilar1
sunlardir: Adalet Partisi, Cumhuriyet Hak Partisi, Demokrat Parti, Millet Partisi,
Milli Selamet Partisi, Milliyet¢i Hareket Partisi, Sosyalist Parti, Tiirkiye Isci Partisi,
Tiirkiye Sosyalist Is¢i Partisi ve Vatan Partisi (Wikipedia, 2014). 1960 darbesi
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sonrasinda askeri mahkeme karari ile kapatilan Demokrat Parti, Tiirkiye’nin siyasal
kiiltiirinlin olusum siireci icinde Adnan Menderes bagbakanlik donemi ve yine
Adnan Menderes’in yargilama sonucunda asilmasi nedeniyle giiniimiizde hala

tartisilan izler birakmustir.

Milli Nizam Partisi (MNP), Milli Selamet Partisi (MSP), Refah Partisi (RP) ve
Fazilet Partisi (FP) sag tandansi temsil eden dini hassasiyetleri yiiksek olan siyasal
partiler olarak goriilmektedir. Rejime karsi bir tehdit unsuru olarak goriilen bu
partilerin en Onemli 6zelligi aymi siyasi kadrolar ile farkli siyasal parti isimleri

kullanarak politikanin i¢inde yer almalaridir.

Tiirkiye’nin siyasal kiiltiirlinde yakin tarihte AK Parti’ye agilan kapatma davasi yargi
erkinin siyasete miidahalesi olarak degerlendirilmis, AK Parti ‘laiklik karsiti
eylemlerin odagi olmak’ ile sug¢lanmistir. Siyasal kiiltliriin zaman i¢inde degistigi
diisiiniiliirse parti kapatma davalarinin topluma nasil yansidigi ve halkin bu davalara
hangi acilardan bakti§i, bunun yami sira parti kapatma davalarimin ne derece

demokratik olacagi biiyiik bir tartisma konusudur ve Tiirkiye’nin siyasal kiiltiiriinde

onemli bir yer isgal etmektedir.

1.8.2. Tiirkiye’nin Darbeler Tarihi ve Ordunun Siyasete Miidahalesi

Kokeni Orta Asya’ya dayanan Tiirk milleti ordu-millet anlayisini benimsemis ve
tarih boyunca kurdugu tiim devletlerde bu prensibi devam ettirmistir. Ordu, ilk Tiirk
devleti Biiyiik Hun Imparatorlugu’ndan Selguklu Devleti’ne ve sonrasinda Osmanli
Imparatorlugu’nda her zaman siyasetle i¢ ige olmustur. Osmanli bakiyesi
(Davutoglu, 2009), Tirkiye’de ordu, gecmisten gelen aliskanligi siirdiirmiis ve
cumhuriyet tarihinin gesitli donemlerinde siyasete miidahale ederek demokrasiyi

sekteye ugratmis, siyasal kiiltiirlin sekillenmesinde rol oynamistir.

27 Mayis 1960, Cumhuriyet tarihinin ilk askeri miidahalesi 27 Mayis 1960 tarihinde
Demokrat Parti hiikiimeti doneminde yasanmig ve Tiirkiye Cumhuriyeti Bagbakani
Adnan Menderes ile DP Milletvekili, Disisleri Bakan1 Fatin Riistii Zorlu ve Maliye

Bakani1 Hasan Polatkan’in idam edilmesiyle siyasi tarihe asla silinmeyecek bir yara
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acmis, secimle is basina gelen bir hiikiimet atanmiglar tarafindan askeri darbe sonucu

distirtilmistir.

1950’li yillarin sonuna dogru Ittihat ve Terakki’nin Osmanli’nin politikasini
belirledigi donemde siyasetin gobeginde yer alan ordu ile bazi toplum kesimleri
arasinda sorunlar tecessiim etmistir. Devleti kuran parti olan CHP’nin muhalefete
diismesi, ordu icinde cesitli cuntalarin olugmasina gerekge olarak gosterilmistir.
Demokrat Parti’nin 1950°de iktidara gelisi ile kurulmaya baslayan cuntalardan biri
olan otuz sekiz kisiden olusan Milli Birlik Komitesi (MBK) 27 May1s 1960 darbesini
gerceklestirmistir (Maman, 2013: 54,56).

27 Mayis 1960 Askeri Darbesi’nden sonra darbeyi yapan MBK ’nin hukuki dayanag:
211 sayili, ‘Tiirk Silahli Kuvvetleri I¢ Hizmet Kanunu’ olmustur. Darbenin hemen
ardindan MBK c¢alismalarina devam ederek once 1924 Anayasasi’ni gegersiz kilan
yasalar yapmis ve akabinde de olusturulan komisyonlarca 1961 Anayasasi’nin
yapilmasini saglamistir. Halk oyuna sunulan 1961 Anayasasi, yiizde 61,5 oy orani ile

kabul edilerek yiiriirliige girmistir (Tagpinar Dagc1, 2006: 84, 89).

12 Mart 1971 muhtirasindan o6nce, 27 Mayis’in ¢oziim olacagin1 ve Tiirk
demokrasisinin bundan sonra daha gii¢lii olacagi sanilirken, 1961 Anayasasi’nin
kronik sorunlara ¢6ziim iiretememesi ve Diinya ile paralel olarak Tiirkiye’de de
1968’den sonra beliren sol terdr iilkeyi istikrarsizliga siiriiklemistir. 12 Mart 1971°de
TBMM’de 27 Mayis bildirisine benzer bir muhtiranin okunmasi ile Siileyman
Demirel hiikiimetinin sona ermesi saglanmistir. Ordu, liniversite ve medya liggeni

1971 muhtirasinda basrolii oynamiglardir (Maman, 2013: 58).

12 Eyliil 1980; Tiirkiye 1970’11 yillarda cumhuriyetin en zor donemlerini yagamak
zorunda birakildi. Siyasi ve ekonomik istikrar tamamen ortadan kalkmisti ve
neredeyse her giin ¢ok sayida vatandas sokaklardaki teror ve anarsi yliziinden
hayatin1  kaybetmistir. Siyasal liderler arasindaki ayriliklar nedeniyle de
cumhurbagkan1 ylizden fazla oylama yapilmasina ragmen seg¢ilememistir. Tim
etkenler yeni bir darbe igin uygun zemini hazirlamis ve ¢ok fazla gecikmeden 12
Eyliil 1980’de ordu yonetime el koymustur. 12 Eylil’d ‘ideolojisi ‘kemalizm olan bir

hareket’ olarak niteleyen Milliyet gazetesi ve diger onemli medya kuruluglar1 da 12
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Eylil 1980 darbesini desteklemis ve darbe yapanlarin safinda yer almislardir
(Maman, 2013: 60-61).

Tiirkiye’nin son 45 yilinda politik demokrasiyi yerlestirme g¢abasi ciddi mesafe
kaydetmistir. Sozii edilen yillarda politik iktidarlar zaman zaman basarisiz yonetim
sergilemislerdir. Toplumsal kaosun ve ¢atismanin yasandigr 1960-1961, 1980-1983
yillar1 arasinda dogrudan, 1971-1973 yillar1 arasinda ise dolayli yoldan ordunun
siyasete miidahalesi politik iktidarlari derinden sarsmig ve demokrasinin geriye

gitmesine sebep olmustur (Turan, 2009: 518).

MBK’nin iiyelerinden Orhan Erkanli’nin eski bir ordu mensubuna atfen sdyledigi
“Geri kalmis tlkeler kendi ordularinin isgali altindadir” ciimlesi Tiirkiye’de siyaset
ordu iligkisini ¢ok iyi Ozetlemektedir (Maman, 2013: 56). Darbelerin siyasal
demokrasinin kohnelestigi gerekgesiyle yapilmasi, demokrasinin o donemki carpik
diizenden kurtarilarak yeni bir yasal yapmin olusturulmasindan sonra ordunun
siyasetin lizerinden elini ¢ekecegi vaadi ile darbelerin mesrulastirilma gayreti
demokratik iilkelerde kabul edilebilir gerekgeler olarak 6ne siiriilmemektedir (Turan,

2009: 518).

28 Subat 1997 tarihinde Tiirkiye’de siyasal islamciligin emektar lideri Necmettin
Erbakan’in liderligindeki ‘Refahyol’ hiikiimetinin istifaya zorlanmasinin arka
planinda Tiirk Silahli Kuvvetleri (TSK) bulunmaktadir (Ozbudun ve Hale, 2010:
139). ‘Post-modern darbe’ olarak nitelenen 28 Subat siireci belli bir zaman zarfi
icinde gerceklesmistir ve o donemde ordu, medya ve bir kisim sermaye sahipleri
toplum miihendisligi roliinii iistlenerek ‘Refahyol’ hiikiimetini iktidardan diistirmek
i¢in i birligi yapmustir. 28 Subat siireci toplumun bir kisminda orduyla ilgili alginin
olumsuz yonde degismesine neden olmustur. Ordunun siyasete miidahalesi
demokratik siyasal sistem i¢inde olmamasi gereken ancak Tiirk devlet geleneginde

Osmanli doneminden gelen anti demokratik bir davranistir.

Yakin siyasi tarthin en akilda kalic1 hadiselerinden biri Genelkurmay Baskanligi’nin
internet sitesinde 27 Nisan 2007 tarthinde yayinlanan e-muhtiradir. O donemde

yasanan cumhurbaskanligi krizinde ordu kendi goriisiinii belirtmek amaciyla internet
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sitesi tizerinden yayinladigi bu bildiriyle hiikiimete karsi dogrudan tavir alarak son

yillarda siyasete ilk kez bu kadar acik sekilde miidahil olmustur.

1.8.3. Sekiilerlesmenin Doniistiirdiigii Laiklik Anlayisimin Topluma

Yansimasi

Laiklik tarihsel siire¢ icerisinde Avrupa’da dogup, buradan tiim diinyaya etkili bir
sekilde yayilmistir. Genel geger anlayis ile din ve devlet islerinin birbirinden
ayrilmast olarak tanimlanmasi miimkiin olan laiklik, din ve vicdan Ozgiirliiglinii
icerecek bigimde devlet yonetiminde kullanilmaktadir. Laik toplum diizeni, tiim
dinlere esit mesafede olan bir idarenin, halkin1 esit kosullarda ve ayni kurallara gore
yonetmesi ve hicbir vatandasa dinsel bir iistlinliik veya ayricalik gdstermedigi sistem

igerisinde miimkiindiir (Kislali, 2010: 68).

Papa 16. Benedict’e gore dinden arindirilmis yirmi birinci yiizyil laiklik ve
sekiilerliginin, siyasi, iktisadi ve toplumsal hayati, her bakimdan manevi, ahlaki ve
dini kistaslarin disina ittigini, bu negatif slirecin artik geri doniilemez noktaya
geldigini ve sonug olarak da nihilizmden bagka bir ¢ikt1 alinamamistir (Bulag, Diinya

biilteni, 2013).

Laik devletin, bir {ilkenin tamaminda ve tiim vatandaslar icin ayn1 mevzuatin
uygulandigi, yonetsel ve adli kurallarin standartlastirildigi, merkeziyet¢i bir yapisi
olmast gerekmektedir. Dine dayanan kurallarin ve buna bagli olarak cinsiyet
ayrimcilifi ya da etnik ayrimciligin  yapilmadigi bir kavrayis laik devletin
temelleridir. Istisnasiz tiim yurttaglar icin ayni mevzuat ve aymi yaptirimlar

uygulanmasi laikligin muhtevasinda yer almaktadir (Ortayli, 2009: 196).

Carl Schmitt, ‘Siyasal ilahiyat’ adli kitabinda 21. Yiizyiln siyasi kavramlarmin
neredeyse tamaminin din kaynakli oldugunu anlatmaktadir. Egemenlik, itaat,
sadakat, siyaseten tabi olmak, hak ya da kanun gibi kavramlarin sekiilerlestirilmis
dinsel kavramlar oldugunu belirtmektedir. Bilhassa ‘egemenlik’ kavrami

monarsilerde krala, demokrasilerde halka atfedilmekte ve kadir-i mutlak olan
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Tanr1’nin egemenligin bir tiir kopyas1 olarak goriildiigii ifade edilmektedir. Devlet,
yoneticilerini halk adma yaptigi anayasalar ise Tanr1 kelamina benzetmektedir.
Schmitt’in fikirlerine katilmayan C. Offe ise siyasi terimlerin teolojik temelleri
gorlisiinii benimsemis ve demokrasi inancinin Hiristiyan teolojisinin sekiilerlesmis
bir bicimi oldugunu ifade etmekte ve buradaki durumun diger semavi dinler i¢in de

gecerli oldugunu vurgulamaktadir (Tiirkone, 2013: 31).

Modern toplum yapisi, bireyleri oOzgiirliige yoneltirken, dayanigsmayr cemaat
kiiltiirtinti siliklestirmektedir. Kiiresellesen diinya diizeninde kendine yer arayan
Tiirkiye, geleneke¢i yapisin siirdiirlirken, Avrupalilagsma ve cagdas diinyay1 yakalama
cabasi i¢ine girmistir. Yeni diinya diizeni ve Bati’nin dayattig1 sekiiler toplum yapisi,

kisilerin inan¢ ve iman diinyasini kendi i¢inde yagsamaya zorlamaktadir.

1.8.4. Siyasal Parti Teskilatlarinda Siyasal Kiiltiir

Pye, siyasal kiiltiirde psikolojik egilimlerle birlikte sosyo-kiiltiirel faktorlerin de ¢ok
etkili oldugunu savunmaktadir. Pye’ye gore siyasal kiiltlir; kamu kurumlarinin
yapisini, vatandaslik bagini, bir toplumun ihtiyaglarini, biitiinciil akil yiirlitmeyi ve
liderlerin siyaset tarzini kapsamaktadir. Bu anlayisa gore siyasal kiiltiiriin 6zelligi,
bilesenlerini olusturan toplumun geleneklerinin, kurumlarinin felsefesinin, tiyelerinin
benzer c¢ikarlarinin ve siyasal liderlerinin stillerinin, tarihsel baglar gercevesinde
anlamli bir biitliin olusturacak sekilde birbirlerine uymalar1 ve acik bir iligkiler agi
meydana getirmesiyle belirmektedir. Siyasal kiiltiir, hem bir toplumun topyekiin
tarihinde, hem de kendisini meydana getiren insanlarin sosyo-ekonomik
yasantilarindan ortaya ¢ikmistir (Yiicekok, 1987: 13 den aktaran Gencer, 2002: 218-
219).

Evrensel diizeyde yerel siyasal oOrgiitlerin yapmasi gereken en Onemli gorev,
kamunun yerel sorunlariyla ilgilenmek ve onlar1 ¢6ziime kavusturmaktir. Tiirkiye’de
yerel yonetimler ve yoneticiler, ulusal siyasetle ilgilenmekte, merkezdeki doktrinleri
yerel de kabul ettirmeye caligmaktadirlar. Olmasi gereken ise yerel yonetimlerin

kendi problemleriyle ilgilenmesi, yerel halkin sorunlarini ¢6zmeye ¢aligmasidir. Bu
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anlayis demokrasi kavramini anlamsizlastirmakta ve demokrasinin gelismesine ket
vurmaktadir (Oed, 2013). Ulkenin giindemindeki konular yerel alani isgal ettigi icin
yerel siyasetin i¢i bosaltilmaktadir. Bu nedenle siyasal parti teskilatlart merkez
teskilat odakli ¢calismakta ve yerel yonetimler ihmal ve goz ardi edilmektedir. Buna
bagli olarak yerel secimlerde siyasal partiler merkezden belirledikleri kisileri aday
gostermekte ve yerel yoOnetimin Onerilerini ve adaylarin1 degerlendirmeye
almamaktadir. Yerel halk ise merkezden geleni degil, tamidig1 ve bildigi adaylara
prim tanimakta, kendi bolgesinden ¢ikan bir adayin yonetimi iistlenmesini tercih
etmektedir. Tiirkiye’nin siyasal tarihinde ¢ok defa tezahiir eden durumlar bu tavir
nedeniyle vuku bulmaktadir. Milletvekili segimlerinde ¢ok basarili olan ve hatta tek
basina iktidar olan siyasal partiler yerel secimlerde oy kaybetmektedir. Bunun nedeni
monist bir tavirla yerel yonetim ilizerinde hegemonya kurmak isteyen merkezi
teskilat, mahalli yOnetiminin ve bolge halkinin arzuladigi adaylar yerine kendi
adaylarin1 se¢ime sokmakta ve sonu¢ olarak halk oyunu kendi istedigi adaya
vermektedir. Tek basina iktidar olan partiler milletvekili secimlerinde gosterdikleri
basarty1 ve performanst buyurgan tavirlar1 ve yerel teskilatlara yeterince Onem
vermemeleri  nedeniyle yineleyememektedirler. ANAP, 1983 milletvekili
secimlerinde yiizde 45,14 oy alirken. 1984 yerel se¢imlerde yilizde 41,52 oy almistir.
AK Parti 2007 milletvekili se¢cimlerinde ylizde 46,66 oydan 2009 yerel secimlerinde
yiizde 38,78 oya gerilemistir (Wikipedia, 2013). Oy oranlarindaki diisiisii yalnizca
yerel yoOnetimlerde adaylarin dogru segilmemesine ve yerel parti teskilatlarinin
onerilerine yeterince kulak verilmemesine baglamak dogru olmayacaktir, ancak bu

etkenlerin onemi de mutlaka degerlendirmek gerekmektedir.
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IKINCi BOLUM
2. SIYASAL ILETiSIMIN HINTERLANDI VE SIYASAL
ILETiSIM UYGULAMALARI

2.1. Siyasal Iletisim Kavram ve Bilesenleri

Politikacilar, siyaset bilimciler, idareciler, kamuoyu, basin mensuplari, iletisim
alaninda calisanlar ve reklamcilar siklikla siyasal iletisim kavrami iizerinde
durmaktadirlar. Siyaset bilimciler, siyasal sistemin isleyisi ag¢isindan, iletisim
alaninda caliganlar ise; iletisimin siyaset lizerindeki rolii agisindan siyasal iletigim
kavramin1 irdelemektedirler. Siyaset yapicilar, basin mensuplar1 ve devlet
kademesinde gorev yapan iktidar sahipleri ise siyasal iletisimin kamu yonetimindeki

onemi ve etkisi ile ilgilenmektedirler (Tokgdz, 2010: 517).

Siyasal iletisim olgusunun ilk ornekleri Antik Yunan’a kadar uzanmaktadir. Eski
Yunan’da kitleleri ydnlendirenler, polis devletleri yonetenler ve teknokratlar,
bugiinkii anlamiyla yaptiklar1 caligmaya ‘siyasal iletisim’ demeseler bile toplumlari
yonetirken modern anlayista siyasal iletisimin yOntemlerinden ve tekniklerinden

yararlanmiglardir (Aziz, 2007: 1).

Siyasal iletisim iizerine yapilan caligsmalar, 6zellikle 2. Diinya Savasi’ndan sonra
kiiresel ¢apta toplumlar iizerinde meydana gelen kokli degisiklikler ve kitle iletisim
araclarinin etkisinin belirginlesmesi ile genel oy ilkesinin diinya 6lgeginde itibar

gérmesinin ardindan hiz kazanmistir (Tokgoz, 2010: 518).

Siyasal iletisim tanima ge¢meden Once iletisimin ve siyasetin ne anlama geldigini
kavramak yararli olacaktir. Iletisim, temel olarak bir edimdir, bilgi ve haberlerin
karsilikli paylagimudir. Tletisim, ileti aktarimin yam sira 6ziinde kendisi de bir anlam
iireten aligveris teknigine dayanir (Crowlley ve Heyer, 2010: 18; Bourse ve Yiicel,
2012: 27). Siyaset sozcligi, siyaset bilimci Van Dyke’a gore, kamuyu ilgilendiren
konularda kendi tercihlerini kabul ettirmek, uygulatmak, baskalarinin tercihlerinin
gerceklesmesini engellemek iizere ¢esitli aktorlerin yiirtittiikleri ¢abadir (Turan,

1976: 7).
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Cok sayida teorisyen siyaset ve iletisim lizerine goriis bildirmis, siyaset ve iletisimin
iligkisini ortaya koymak eregi ile tanimlar olugturmaya ¢alismistir. Siyasal iletisimin
tarihsel stlirecine bakildiginda; kosucular, atli ulaklar, ¢igirtkanlar, davulcular,
dumanla ve atesle isaretler, glivercinler, gazeteler ve devlet organlarindaki genelgeler

siyasal iletisimin prototipleridir (Tokgdz: 2010: 525).

Siyasal iletisim genis bir bakis agisiyla yazili ve elektronik medya yoluyla iletilen
biiyiik lgiide aracilarla gergeklestirilen bir iletisimdir. Siyasal iletisim genel bir kural
olarak yalnizca belirlenen mesajdan ve iletiden ibaret degildir, tarihi baglam ve

siyasal atmosfer de siyasal iletisimi etkilemektedir (McNair, 2003: 29, 31).

Uslu’ya gore, bir politik fikir ya da goriisiin mevcut siyasal diizen i¢inde halkin
giivenini kazanmak ve boylece iktidar olabilmek i¢in konjonktiire gore halkla
iligkiler, reklam ve propaganda tekniklerinden faydalanarak siirekli bir bicimde
yapilan tek veya cift yonlii iletisim sekli siyasal iletisim olarak adlandirilmaktadir

(Ozkan, 2007: 23).

Siyasal iletisim dar anlamiyla, siyasal aktorlerin ideolojik arka plana sahip amaglarini
toplumlar1 olusturan gesitli gruplara, baz1 cografi bolgelere ya da tilkelerin tamamina
benimsetmek eregi ile uygun ortamlarda bu amaci icraate dokmek i¢in gesitli iletisim

yontemlerinin ve tekniklerinin kullanilmasidir (Aziz, 2007: 3-4).

Kamusal olan kaynaklarin paylasilmasina; devletin ii¢c 6nemli erki yasama, ylriitme
ve Yyarg: organlarindaki c¢alisma bigimlerine ve resmi normlarin uygulanma

bicimleriyle ilgili kamusal sdylemler siyasal iletisim olarak tanimlanmaktadir

(McNair, 1995: 3 ten aktaran Oktay, 2002: 22).

Cagcil anlamda siyasal iletisimin ii¢ ana degiskeninden bahsedilmektedir. Bunlar,
siyasal aktorler, kitle iletisim araglar1 ve alici hedef kitledir. Siyasal iletisim siirecini
ilk olarak baglatan siyasal aktorlerdir. Siyasal bir taraf olarak siyasal aktorler, siyasal
iletisim siirecinde kaynak olarak konumlanmaktadirlar. Siyasal mesaj kitle iletisim
araglar1 ile kaynaktan hedefe iletilmektedir. Hedef kitle mesaji almasi ve mesajdan
etkilenmesi umulan taraftir, bir baska ifade ile segcmen, halk, kamuoyudur (McNair,

2000: 5 ten aktaran Aziz 2007: 7).
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Siyasal iletisimin politik siire¢ baglaminda {i¢ temel fonksiyonu yerine getirdigi

kabul edilmektedir. Bunlar (Wolton, 1990: 21 den aktaran Oktay, 2002: 24):

1.) Ortaya ¢ikan siyasal sorunlarin bir temele oturtulmasi ve tanimlanmasi saglar.

2.) Genel geger bir sorunun siyasal tartisma ve uzlagsma ortamina girmesinde
mesruiyet saglar.

3.) Zaman igerisinde iizerinde g¢okga konusulan ve artik ortak akilda bulusulan

konularin giindemden diigmesini saglar.

Siyasal iletigim disiplinler aras1 bir ¢aligma alani olarak pek ¢ok konu ile bagintilidir.
Siyasal iletisim stratejisi ve se¢im kampanyalari, pazarlama, reklam, propaganda ve
etik konulartyla dogrudan iligki igerisindedir. Siyasal iletisim caligmalar1 bir siireg
icerisinde stratejik bicimde gerceklesmekte, bu silirecin degisik asamalarinda
secmene ulagsmak, segmenden oy istemek ve segmenin sadakatini kazanmak amaci
ile siyasal pazarlama, siyasal reklamcilik ve siyasal propagandadan yararlanilmakta,
bunun yam sira tiim bu siire¢ kapsaminda siyaset felsefesine bagl kalarak siyasal

etik degerler g6z oniinde bulundurulmaktadir.

2.1.1. Siyasal Pazarlama

Siyasal pazarlamanin igerigine ve kapsamina ge¢cmeden Once pazarlamanin ne
anlama geldigine deginmek siyasal pazarlamanin 6ziine vakif olmak agisindan yararh
olacaktir. “Pazarlama bir {iriin ya da hizmetin {iretilmesinden 6nce baslayip {iriin ve
hizmetin son tiiketiciye ulasmasindan sonra da devam eden ¢ok kapsamli etkinlikler
biitiiniidiir”. Uzun soluklu bir siireci kapsayan pazarlama, mallarin ve hizmetlerin
tiretilmesi, fiyatlandirilmasi, dagitilmas: ve gerekli olan tutundurma faaliyetlerinin
gerceklestirilmesini kapsamaktadir ve isletmelerin gelecegi agisindan belirleyici

oneme sahiptir (Elden, 2009: 159-160).

Siyasal pazarlamay1 se¢im donemi kampanyalarinda belli iletisim yontemleri olarak
dar bir ¢er¢eveye sokmaya calismak siyasal pazarlamanin politikacilar i¢in dnemsiz
hale gelmesine neden olur. Siyasal pazarlamanin etkisi ve g¢evresi se¢im

kampanyalarinin temellerini olusturmaktadir (Uztug, 2007: 25).

55



Siyasal pazarlamay1 pazarlamanin bir tiirevi olarak gérmek miimkiindiir. Bir {irliniin
ya da hizmetin pazarlanmasinda kullanilan teknikler, siyasetcilerin ¢ok sayida
sOylemi i¢in kullanilabilir. Politikacilarin segmenlerden oy istemesi, adaylarin ya da
siyasi partilerin diger aday veya siyasi partilerden farkinin belirtilmesi ve se¢ime
girecek adaylarin ¢ok basarili bir sekilde segmenlere tanitilmasi siyasal pazarlama
yoluyla yapilmaktadir (Aziz, 2007: 17). Siyasal iletisim ydnetimi g¢ercevesinde
yararlanilan aracglar i¢inde iirlin olarak siyaset kurumlari, politikacilar ve onlarin
ideolojileri, imajlar1 ya iletisim bigimleri; strateji olarak hedef kitle tespiti,
se¢cmenlerin bdliimlenmesi, parti ya da siyaset¢i konumlandirma; konular olarak ise
secmenlerin  beklentileri, ihtiyaclart veya genel manada ideolojik perspektif

gosterilebilir (Odabasi, 2009: 34).

Newman’a gore siyasal pazarlama ile ticari pazarlama arasinda birtakim benzerlikler
vardir. Oncelikli olarak segmenler siyasal pazarlamada miisteri olarak goriilebilir.
Pazarlamada olugu gibi hedef kitle tespiti, market kategorizasyonu, konumlandirma,
strateji gelistirme ve strateji uygulama siyasal pazarlama siirecinde de yer alan

asamalardir (Devran, 2004: 76).

Siyasal pazarlama, bir adayin potansiyel segmenleri ile ayni tonda konusabilmesi,
adayin miimkiin olan en fazla sayida se¢men ile tanigmasi, adayin siyasi rakipleriyle
arasinda fark yaratmasi ve en az sayida araci kullanarak gerekli olan oy sayisina
ulagmak i¢in kullanilan tekniklerin tiimiine birden verilen addir (Uztug, 2007: 24).
Siyasal pazarlamada segmenler igin en akilda kalic1 noktalar sembollerdir. Semboller
aracilifiyla farkindalik yaratilmakta ve ¢agrisimlar olusturulmaktadir. Sembol, logo,
amblem, renk ya da isaret siyasal partinin ve politikacinin akilda kalict unsurlari
olmakla birlikte ¢cok derin anlamlar ifade etmektedir. Pazarlama mantig1 siyasal
pazarlamaya uyarlandiginda, se¢cmen oy verecegi adaya ‘Neden sana oy
vermeliyim?’ sorusunu yonelttiginde adaylarin farklhiliklarim1  ortaya koyarak

rakiplerinden ayrilmasi gerekmektedir (Oktay, 2002: 86).
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2.1.2. Siyasal Reklamcilik

Reklam, dar anlamiyla bir {iriin ya da hizmeti satmak i¢in hazirlanan ikna edici
mesajdir, genis anlamiyla ise; mallarin ve hizmetlerin elde edilme olanaklariyla ve

nitelikleriyle ilgili bilgilerin kamuoyuna verilmesi ve araclaridir (Mutlu, 1994: 186)

Siyasal reklam, ticari reklamlarda oldugu sinema, televizyon, radyo, agik hava ve
basin reklam mecralarinin karsiligi 6denerek kullanildigr siyasi mesajlarin kitlelere

ve/veya hedef kitlelere ulastirildigr reklamlardir (McNair, 2003: 97).

Diinya literatiiriinde ‘siyasal reklam’ siyasal aktorler tarafindan bilhassa se¢im
donemlerinde yogun sekilde kullanilmaktadir. Siyasal iletisim siirecinde politikacilar,
en hizli sekilde sonuc¢ almak istedikleri icin se¢cim donemlerinde dogrudan
reklamlarda kullanilan yontem ve teknikler vasitasiyla aday, lider ya da siyasal parti

icin siyasal reklamlar hazirlanmaktadir (Aziz, 2007: 16).

Siyasal reklamlarin siyasal iletisim kampanya siirecindeki bilgi verme giicii hem
kaynagindan hem de igeriginden ileri gelir. Siyasal reklamlarin ortaya ¢ikis siirecinde
hem siyasal partiler hem adaylar hem de reklam ajanslari yer aldig: igin iletilecek

mesajin icerigi her asamada denetlenebilir (Uztug, 2007: 316).

Siyasal reklam, siyasal imgelerin, degerlerin ve kisiliklerin hedef kitlelere
benimsetilmesi amaciyla yapilan ve biiyiik oranda kitle iletisim araglarini kullanan
bir siyasal iletisim siirecidir. Richard A. Joslyn siyasal reklamlar1 su sekilde tasnif

etmistir (Mutlu, 1994: 199-200):

1.) ideolojik reklam, vatandaslar1 siyasal partiye ya da adaya yoneltmek igin
ideolojik fikirler belirten reklamlardir.

2.) Partizan reklam, bir adayin siyasal partiye olan aidiyetini vurgulayan ve
adayi siyasal parti ile 6zdeslestirmeye ¢alisan reklamlardir.

3.) Simgesel reklam, kiiltirel gostergelerin, fenomenlerin ve mitlerin
kullanildig1, se¢gmeni ikna etmek i¢in kahramanlarin ve kotii profillerin
cizildigi reklamlardir.

4.) Yardimsever onder imgesi, adaylarin kisilik 6zelliklerine yogunlasan,

adayin siyasal imge olarak sunuldugu reklam tiirtidiir.
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5.) Gelecekteki siyasalara iliskin tercih, adaylarin vaatlerinin anlatildigi,
adayin gelecekte yapmak istedigi projeleri detayli sekilde sunan, adayin
siyaset tarzini yansitan ve adayi farklilagtirma amaci tagiyan reklamlardir.

6.) Gecmise doniik siyasal icraat, ge¢miste yapilan hizmetleri anlatan,
secmenlerin hafizalarini tazeleme imkani sunan ve geg¢miste yapilanlar
referans gosterilerek daha iyi isler yapilacagi algist olusturma eregi giiden

reklamlardir.

Bir secim kampanyast planlanirken, aday adaylarinin, adaylarin ya da

liderlerin amaglar1 (Topuz, 1991: 8);

1.) Cogunlugun oylarini toplayarak segilmek

2.) Sec¢imi kazanamasa dahi yiiksek oy oranina ulasarak giiciinii belirtmek

3.) Diger partiler ya da liderler ile pazarlik edebilecek konuma gelmek

4.) Secilme sansi neredeyse hi¢ olmamasina kargin kendi propagandasini

yaparak gelecek segimlere yatirim yapmak.

Siyasal reklamecilik alegorik bir siiregtir. Reklamcilar hedef kitlesi olan segmenlere
sembollerle seslenmekte, adaylarin tanitimi gostergeler, amblemler ve semboller
tizerinden gergeklestirilmektedir. Se¢menlerin  zihinlerinde konumlanabilmek
amaciyla bazi toplumsal degerlere ve motiflere atifta bulunarak olusturulan
semboller, reklamcilarin siyasal iletisim yonetiminde alegorik bir dil kullandigini

gostermektedir.

Siyasal reklamcilik iizerine yapilan ¢alismalar sonucunda bazi goriisler belirmistir
ancak siyasal reklamcilik tiirleriyle ilgili kesin mutabakat saglanamamistir. Siyasal
reklamcilik tiirleriyle alakali olarak yapilan tasnif denemeleri ortak bir cergeve
cikarma amaci giitmektedir. Partizan, adaylar1 temel alan, iktidara yonelik, toplumsal
gruplara yonelik, gizli, negatif ve sosyal amaclh siyasal reklamlar olmak iizere 7
siyasal reklam tilirlinden bahsetmek miimkiindiir. Partizan siyasal reklamlar, siyasal
partilerin mevcut segmenlerinin son kararlarini yine kendileri tarafina kullanmalarini
hedefleyen ve kendi i¢inde acik, gizli ve marjinal reklam olarak iige ayrilmaktadir.
Adaylar1 temel alan siyasal reklamlar, siyasal partiden Ote adaylarin bireysel

niteliklerini 6nemseyen reklamladir. iktidara yonelik siyasal reklamlarda, iktidar
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partisi ge¢misteki basarilarini anlatirken muhalefet partileri ise iktidarin hatalarini
secmene Yyansitmakta kendisi iktidara gelirse neler yapacagini anlatmaktadir.
Toplumsal gruplara yonelik siyasal reklamlar, 6zel topluluklara yonelik spesifik
konular iceren kadinlara, engellilere ve ¢ocuklara yonelik verilen mesajlardir. Gizli
siyasal reklamlarin kapsamina kamuoyu aragtirmalar1 girerken sosyal amagli siyasal
reklamlar, toplumsal bir problemle ilgili olarak kamuoyunu bilinglendirmeyi
hedeflemektedir. Negatif siyasal reklamlar, se¢cim kampanyalarinda sik¢a tercih
edilmekle birlikte rakip siyasal partileri ve adaylar1 elestiren, onlarin hatalar1 ve
yanliglar1 iizerinden kendi partisini ve adayini ylicelten reklam tiiriidiir (Cankaya,

2008: 48, 53).

2.1.3. Siyasal Propaganda

Propaganda bir sosyal grubun tutum ve davranigini, iletisimi manipiilasyon yoluyla
ve enformasyon saglayarak ya da gorsel aygit kullanarak kontrol etmeye,
yonlendirmeye veya degistirmeye yonelik bilingli ve kasith tesebbiislerdir (Edgar ve

Sedgwick, 2007: 293).

Propaganda, bir fikrin her ¢esit aractan yararlanilarak hedef kitleye iletilmesi,
bireyler ya da gruplar araciligiyla, diger gruplar taraf yapma, goriislerini degistirme
amaglarini tagir. Farkli sosyal gruplarin tutum ve davraniglarini belirleme ve kontrol
etme propagandanin islevleri arasindadir. Propaganda var olan kosullara etki edemez
ancak tiim bu kosullar altinda diisiinceleri ve inanglar1 yonlendirmeye calismaktadir.

(Ozsoy, 2009: 69)

Siyasal iletisim ve propaganda kavramsal olarak karigtirilmakta ve zaman zaman
birbirlerinin yerine kullanilmaktadir. Propaganda, sozciik anlami ile mesajlarin
otoriter bir Uslup ile tek tarafli olarak ve olduk¢a yogun bicimde aktirilmasidir.
Siyasal partiler ya da siyasal liderler, kendi fikirlerinin, goriislerinin ve siyaset yapma
tarzlarinin yorumlanmasini, tartisilmasini degil, verildigi bicimde benimsenmesini ve
kabul edilmesini dolayisiyla da davranis degisikligine yol agmasini hedeflemektedir.

Siyasal propaganda da tercih edilen dil siyasal iletisime gore farklidir. Siyasal
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propaganda da mesajlar diis yaratmaya yoneliktir ve propaganda biitiin giiclinii ve
islevini belirledigi dilinden almaktadir (Aziz, 2007: 15). Siyasal iletisim yonetiminde
propaganda olgusu ‘se¢im kampanyalarinda propaganda’ baslig1 altinda daha detayl

sekilde anlatilacak ve siyasal iletisim yonetimindeki islevi lizerinde durulacaktir.

2.1.4. Siyasal Etik

Etik konusu genellikle dogruluga/diiriistlige ve ahlaka indirgenmektedir. Etik
konusunda en oOnemli nokta moral/ahlaksal standartlarin seviyesinin diismesidir
(Erdogan, 2002: 413). Iletisimin ve siyasal iletisimin etik boyutu, kisilerarasi iletisim
kuran kisiler kars1 tarafa kendi fikir ve anlayislarin1 kabul ettirmeye calistiklarinda
devreye girmektedir. Etik anlayis bu noktada iletisimin niteligini belirleyen bir faktor

olarak yer alir (Giirtiz ve Eginli, 2012: 64).

Siyasal iletisimin etkili sekilde gerceklesmesini saglayan kitle iletisim araglari
calisanlariyla siyasetciler arasinda tedrici sekilde olusan ve gazetecilik mesleginin
ahlak smirlarmi zorlayan iliskiler etik agidan cesitli sorunlar dogurmaktadir. Bu
iliskiler yumaginda kisisel ¢ikarlarin 6n plana ¢ikmasi, kamu yayinciliginin
gerektirdigi tarafsizlik ilkesinin yerine getirilememesine neden olmaktadir. Kitle
iletisimi yapan kuruluslarda ideolojiler ve inanglar 6ne alindiginda siyasal iletisim

acisindan tarafgir bir durum sdz konusu olmaktadir (Ozkan, 2007: 24, 215).

Medya ve politika denkleminde siyasetin etik felsefesinin  uygulamaya
gecirilmesinde basinin belirleyici rolii yadsinamaz. Medyanin devletin resmi yaymn
organi gibi hareket etmesiyle hakikatler carpitilarak bazi olaylar kamuoyuna
gercekmis gibi gosterilmektedir. Siyasal etik agisindan kabul edilemez olan bu tavir
Vietnam Savasi’nda bariz olarak goriilmiistiir. Siyasal etik goéz ardi edilerek
medyanin manipiilasyon giici kullanilmig ve gergekler oldugundan farkli sekilde
lanse edilmistir. Nasil bir toplumda yasadigim1 6nemseyenler i¢in etik degerlerin
medya tarafindan siyaset adina kullanim sekillerine bakmak toplumsal sapmalarin
gerceklerden ayrigmasini anlama noktasinda faydali olacaktir (Chomsky, 2013: 18-
19).
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Siyasal iletisim uygulamalarinda; diiriistliik, seffaflik, glivenilirlik ilkelerinin olmasi
siyasal ahlakin yitirilmemesi i¢in vazgegilmez degiskenlerdir. Bunlarin yani sira
inanglardan, ideolojilerden, kisisel menfaatlerden ve rantiyecilikten uzak bir siyasal
iletisim ortaminda siyasal etik ahlak normlar1 g¢ergevesinde siirdiiriilebilir. Ancak
secim kampanyalar1 doneminde tutulamayacak sozlerin verilmesi, vaatlerin géz ardi
edilmesi, kamuoyu arastirmalarinin yonlendirici amagla art niyetli kullanilmasi ve
medya-siyaset¢i  iliskilerinde smirlarin  ortadan kaldirilmasi  siyasal etigin
yozlasmasina ortam saglayacak muhtemel etkenler olarak goriilmektedir (Ozkan,

2007: 232, 238).

2.2. Siyasal Iletisimin Aktérleri

Siyasal iletisim uygulayicilarina ve siyasal iletisim siirecinde yer alan, gorev tistlenen
yapilanmalara siyasal iletisim aktorleri denilmektedir (Aziz, 2007: 21). Siyasal
iletisim yonetiminde siyasal iletisim aktorlerinin kategorilestirilmesi Aziz’in yaptigi

tasnif baz alinarak gergeklestirilmistir.

2.2.1. Devlet Baskam

Siyasal sistemlere gore devletleri yoneten idari kadrolarin basinda yer alan siyasiler
farkli isimler almaktadir. Devlet bagkani, cumhurbaskani, kral, kralige, prens ya da
imparator gibi vasiflar ilkelerin yonetim sekillerine gore devletlerin en {ist

kademesinde bulunan politikacilara verilen unvanlardir.

Devlet, elle tutulamayan gozle goriilemeyen soyut bir kavramdir ve devletin yalnizca
kavramsal gecekligi olan bir diisiince iirliniidiir. Devlet ister bir hukuki fonksiyon,
ister bir mit, isterse bir sembol olarak kabul edilsin, bu anlayislarin hinterlandinda
(arka plani, art bolge) bazi somut unsurlar bulunmaktadir. Bunlardan en 6nemlisi
iktidardir ve iktidar1 devletlerin yonetim sekillerine gore kullananlardan biri devlet

bagkamdir. Iktidari kullananlar, iilkede yasayan tiim insanlar1 ilgilendiren ve
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baglayiciligi olan kararlar almakta ve bunu devlet adina yapmaktadir (Kapani, 2013:

38-39).

Devlet bagkanlar1 ya da yonetim sekillerine gore hiyerarsik agidan en iistte yer alan
politikaci, siyasal igerikli mesajini1 ya dogrudan ya da bir gezide, bir agilista veya bir
toplantida yapacaklar1 agiklamalarla dolayli olarak kitle iletisim araglar1 yoluyla
topluma iletir. Hangi amaci giiderse giitsiin siyasal icerikli mesajlarin verilmesinde
devletin kontroliinde olan radyo, televizyon ya da internet sitelerinin olmasi bu

mesajlarin iletilmesinde ¢ok dnemlidir (Aziz, 2007: 23).

2.2.2. Hiikiimet

Toplumun biitiin kesimlerini yakindan ilgilendiren ve kisilerin hayatlarin1 dogrudan
etkileyen sorunlara yonelik faaliyetlerde bulunan hiikiimet siyasal sistem biinyesinde
halk ile dogrudan temasa ge¢mekte ve vatandaslarin isteklerini ve beklentilerini
alarak onlara yonelik uygulamalar yapmaktadir. Bu asamada kimi hizmetlerin
arkasinda siyasal beklentiler yatsa da kimi faaliyetler siyasal siirecin olagan akisi
icinde gerceklestirilmektedir. Demokrasilerde hiikiimetin vatandasla olan iligkisi
karsilikli anlayisa ve ¢ift yonlii iletisime dayanmaktadir (Cutlip vd., 2000: 488-489
dan aktaran Oktay, 2002: 94).

Demokratik iilkelerde onceden belirlenmis siirelerde genel seg¢imler sonucunda
cogunlugu kazanan tek parti ya da birbirine yakin oranlarda oy olan birkag¢ parti
siyasi iktidar olarak hiikiimet kurarlar. Bu hiikiimetler segildikleri siire boyunca

iilkeyi yonetirken siyasal iletisimin en 6nemli aktorii haline gelirler (Aziz, 2007: 23).

2.2.3. Siyasal Partiler

Gliniimliz siyasal ortaminda siyasal partiler siyasetin yapi tasi konumunda
bulunmaktadir. Coklar1 i¢in siyasal partilerin olmadig1 bir siyaseti tasavvur etmek

bile giigtiir. Ancak yakin ge¢mise kadar yazilis tarihleri c¢ok eski olmayan
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anayasalarda dahi siyasal partilerden bahsedilmemektedir. Bu konuda Tiirk ve Kore
Anayasalart istisnalar1 olusturmaktadir. La Palombara siyasal partileri, bilingli ve
temel amaci hiikiimet mekanizmasini denetlemek iizere, kamu gorevlerine kadrolar
yerlestirmeye ve onlar1 orada tutmaya ¢alisan bir orgiit olarak tanimlamistir. Partinin
bir orgiit kosulu igermesi onu diger siyasal katilma tiirlerinden ayirmaktadir. Partinin
iktidar olma amac1 ise onu diger orgiit tiirlerinden farkli kilmaktadir (Turan, 1976:

97-98).

Sosyo-ekonomik degisiklikler sonucunda siyasal iktidarin paylasilmasimnin gerektigi
Fransa Almanya gibi Bat1 Avrupa iilkeleri siyasal partilerin ilk gelistigi iilkelerdir.
Bireylerin genel olarak siyasetten beklentileri kendileri i¢indir, farkli isteklerin
¢ogalmasi ve bunlarin tek bir potada toplanmasi, halkin biitlinii i¢in gegerli olgulara

doniigsmesi geregi siyasal partileri dogurmustur (Turan, 1976: 99).

Tiirkiye 6zelinde konuya egilmek gerektiginde, 2820 say1li ‘Siyasi Partiler Kanunu’
siyasi partilerle ilgili esaslart diizenlemektedir. Siyasi partilerin kurulmasindan
teskilatlandirilmasina, faaliyetlerinden gorev ve yetkilerine, mal edinmelerinden
kapatilmalarina kadar tiim hiikiimler bu kanun ile diizenlenerek siyasi partilerin genel

cercevesi cizilmistir (2820 Sayili Siyasi Partiler Kanunu, 1983).

Siyasi partileri bir organizasyona benzetmek de miimkiindiir, ortak amaglar1 olan bir
grup insanin ayni1 hedefler cergevesinde iktidar olmak amaciyla caligsmaktadir.
Tiirkiye’de siyasal partiler, siyasal bolinmeler ve catismalardan daha fazla olarak
lider kontrolii altinda sekillenmistir. Tiirkiye’nin yasadigi {i¢ ayr1 darbe hem siyaset
atmosferini hem toplumsal yapiyr ciddi sekilde etkilemis, partiler kalici ve sadik
se¢cmen tabani olusturma firsati bulamamislardir. Toplumsal farkliliklarin ¢iktist olan
siyasal partiler, Siyasi Partiler Kanunu’nun yasak¢1 ve tek tipgi yapist nedeniyle de
kendi iradelerini ve dzgiin siyaset anlayisii ortaya koyamamslardir (Ozkan, 2007:

97).

Siyasal partilerin siyasal sistem i¢inde birtakim fonksiyonlari bulunmaktadir. Siyasal
partilerin ‘ne yaptiklarini’ ‘ne ise yaradiklarini’ anlatan bu fonksiyonlarin en

onemlileri sunlardir (Kapani, 2013: 182, 184):
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1) Siyasal partiler toplumdaki bazi fikirlerin, c¢ikarlarin ve istemlerin
birlestirilmesini ve kanalize edilmesini saglamaktadir. Genel diisiiniisiin
aksine fikirler baglaminda siyasal partiler ayristirici degil birlestirici rol

oynamaktadirlar.

2) Siyasal partiler, neredeyse tim rejimlerde, halk ile iktidar arasinda koprii
gorevi gormekte ve giinimiizde siyasal katilimin en Onemli araci haline
gelmektedir. Siyasal partiler halktan destek almanin yani sira genis kitleleri

egitme, bilgilendirme islevini de yerine getirmektedirler.

3) Siyasal partilerin bir diger 6nemli fonksiyonu ‘siyasal personel’in yonetici
kadrolarin1 ve siyasal liderin se¢ilmelerini saglamaktir. Modern siyasal
sistemlerde siyasal liderler ve politik kadrolar biiyiik oranda parti iginden

cikmaktadirlar.

4) Siyasal partiler, iktidara geldiklerinde devletin siyasal karar alma organlari
olan yasama ve yiiriitme i¢inde temel rolleri icra etmektedir. Siyasal partilerin
ana erekleri olarak adlandirilabilecek bu islevler partilerin ‘yonetme’ ve

‘hiikiimet etme’ fonksiyonlaridir.

2.2.4. Yerel Yonetimler

2005 yilinda kabul edilen 5393 Sayili Belediye Kanunu, belediyelerin kurulusunu,
organlarini, igleyisini, yonetimini, gorev, yetki ve sorumluluklarim1 kapsamli sekilde
ortaya koymaktadir. Bu kanun belediyeler neleri yapmasi gerektigini net sekilde
belirtirken herhangi bir siyasal sdylem igerisine girmemektedir (5393 Sayil1 Belediye
Kanunu, 2005). Devletin vatandasina karsi sorumluklarini yerel yonetimler
vasitastyla yerine getirdigi diisiiniilecek olursa siyasal iletisim agisindan
belediyelerin ve belediye baskanlarinin siyasal partiler i¢in ne kadar énemli oldugu
anlagilacaktir. Belediyelerin yaptigi her tiirli hizmet ve etkinlik belediye
baskanlarinin iliskide olduklari1 siyasal partiler ile bagdastirilmasi nedeniyle yerel
yonetimlerin basaris1 siyasal partilerin segmenler tarafindan tercih edilmesinde

anahtar rol tistlenmektedir.
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Yerel yonetimlerin, siyasal partiler ile organik baglart bulunmaktadir. Yerel
yonetimler olabildigince tarafsiz gozilkme gayreti iginde olsalar da cesitli siyasal
partilerden aday olan ya da bagimsiz sekilde secilen belediye baskanlar tarafindan
yonetilmektedir. Bu nedenle de belediyelerdeki en 6nemli siyasal aktor belediye
baskanlaridir. Yerel yonetimler icinde yer alan ve belediye baskani gibi secimle
goreve gelen diger siyasal aktorler: il genel meclis iiyeleri ve belediye enclimen
tiyeleridir. Yerel yonetimlerde bilhassa biiyiiksehir belediyelerinde adaylar siyasal
parti destegi ile secime girerken bazi kiiciik sehirlerde giiclii adaylar bagimsiz olarak
secime girmekte yerel halk ile olan diyalogu sayesinde se¢imde basar1 saglamaktadir.
Belediyeler, halk ile yiiz ylize temas kurdugu ve somut olarak dogrudan
vatandaslarla iletisime gectigi i¢in siyasal iletisim i¢in vazgecilmez bir aktordiir

(Aziz, 2007; 24-25).

2.2.5. Sivil Toplum Orgiitleri

Sivil toplum kavramina ilgi daha cok sosyalist totaliter rejimlerin yikilmasiyla
artmistir ve sivil toplumla ilgili olarak Alman filozof Hegel’e c¢ok fazla atif
yapilmaktadir. Ancak diisiince tarihinde sivil toplum teorisini ilk yapan diisiiniir
Isko¢ Aydinlanmasmin en 6nemli isimlerinden Adam Ferguson’dur. Sivil toplum
icinde bireyler goniillii olarak re’sen bir araya gelerek farkli sekillerde birlikler
olusturur ve kendilerine bazi amaclar belirleyip onlarla ilgili ¢aligmalar yiiriitiirler.
Bu kuruluglara genel anlamda sivil toplum Orgiitleri ya da hiikiimet dis1
organizasyonlar ad1 verilmektedir (Yenisafak, 2013). Sivil toplum, genel bir kaniya
gore, devletin disinda kalan ve kisilerin 6zel yasam alanlarinin da Gtesine giden,
gontlli ve iradi eylem sonucu kurulan iligkilerin belirleyici oldugu alanin adidir

(Yavaggel, 2004: 155).

Hegel sivil toplumu, {iyeler arasindaki iliskinin karsilikli sevgiye dayandigi aile
kurumunun karsisina oturtmaktadir. Sivil toplumda birey kendi 6zel gayelerini
gerceklestirmeye gayret eder, bunu yaparken de kisisel ihtiyaglarinin doyumunun bir
vasitast olarak baska bireylerle karsilasir; onlarla hem miicadele eder, hem de
dayanisma igerisine girer. Boylece sivil toplum kuruluslari igerisinde birey

65



baskalarindan gorece bagimsizdir ancak bir topluluk biinyesinde kendine kimlik

olusturmaktadir (Edgar ve Sedgwick, 2007: 67).

Sivil toplum orgiitleri ¢aligma alanlariyla ilgili olarak hem toplumsal bilinci ve
gontlliligi gelistirmeye calisir hem de devleti etkilemeye ve yonlendirmeye gayret
eder. Fakat tam da bu nokta devleti yonlendirme isine agirlik verildiginde sivil
toplum Orgiitleri amacindan sapmakta ve birer menfaat grubuna doniismektedirler.
Sivil toplum orgiitleri oncelikle toplumsal-sosyal sorunlar ile ilgilenmektedirler ve
bunun yaninda siyaseti etkileme ¢abalar1 mesrudur. Bu amaci gerceklestirmek icin de
destek ya da protesto diizenleyebilir, lobi faaliyeti gerceklestirebilir ve cesitli
yayinlar yapabilirler. Sivil toplum 6rgiitii olabilmek i¢in bazi sartlart yerine getirmek
gerekmektedir. Bunlar, resmen kayitli olmak, iiyelerin giris ve ¢ikisinin serbest

olmasi, iiyeleri, gelirleri, harcamalar1 ve faaliyetleri seffaf olmalidir (Yenisafak,

2013).

1983 sonras1 donemde Tiirkiye’nin genel siyasi atmosferinde vesayetgi bir biirokratik
zihniyet olugmaya baslamistir. Darbe sonrasinda olusturulan demokratik siyasal
hayat, liberal degerlere karsi ilginin aniden artmasina yol acti. Bunun sonucu olarak
da sivil toplum kuruluslarmin 6nemi hissedilir sekilde giindeme gelerek siyasal
kiiltiirde yer edinmeye bagladi. Devlet biirokrasisini kamu yararimin tek koruyucusu
olarak goérme egilimi, sivil toplumun aktif sekilde sosyal hayata girmesiyle birlikte

gecmise oranla daha zayiftir (Ozbudun, Kalaycioglu, Koker, 1995: 32-33).

2.2.6. Medya

Demokratik sistemlerle yonetilen iilkelerde yasama, yiiriitme ve yargi erkinden sonra
‘medya’ toplum yasaminda dordiincii kuvvet olarak tanimlanmaktadir. Medyanin
kamuoyu adina siyaseti ve siyasetgileri denetleme islevini iistlenmesi beklenir.
Medyanin siyasal bir aktor olarak seffaf, tarafgirlikten uzak, hegemonik gii¢lerin
tekeline girmeden ve kamu yararini her seyin iistiinde tutan bir anlayis ile gorevini
stirdiirmesi beklenmektedir. Demokrasinin kurumsallastifi cografyalarda siyasal

iktidarlar ile medya arasindaki iliskinin sinirlar1 hukuk diizenlemeleri ile
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cizilmektedir. Ancak demokrasi kiiltiirii koklesmemis toplumlarda siyasal iktidarlar
ile medya arasindaki karsilikli menfaat ve ¢ikar iligkisi, kamu yararinin Oniine

gecerek rant ve mevki elde etme yarisina doniismiistiir (Ozkan, 2007: 54).

Modern demokrasilerde medya salt bir haber ve mesaj kaynagi olmaktan oteye
gecerek siyasal iletisim siirecinin katilimer bir aktorii olmustur. Politik haber
stirecinde siyasetgiler ile medya mensuplar1 karsilikli bagimlilik iliskisindedir ve her

iki tarafta bundan yarar saglamaktadir (Oktay, 2002: 100, 104).

Politika ve medya iliskisinde basin 6zgiirliigli en 6nemli konu basliklarindan bir
tanesidir. Avrupa baglaminda basin 6zglirliigiiniin saglanmasi i¢in uzun ugraslar
verilmistir ve bu durumun baslangic1 Ingiltere’de olmus, sonrasinda ise hizli bir
sekilde Amerika’ya yayilmistir. Basinin denetlenmesi ve yayimn politikasi basta
Avrupa iilkelerinde olmak iizere birgok yerde cesitli tartigmalara sahne olmustur.
Ozellikle medyanin devlet tarafindan denetlenmesine Avrupa’da biiyiik bir dirence

sahne olmustur (Keane, 2010: 26-27).

Medya siyaset denkleminde iliskilerin bir sisteme oturmasi ve mesleki gereklerin
yerine getirilmesi bir dizi politik pratigin gerceklestirilmesine baghidir. Anayasal
cercevenin diizenlenmesinin yaninda medyada biiyiik kartellerin olusmasin1 ve
bunlarin medya sektoriine hilkmetmesini engellemek icin anti-tekel yasalari
¢ikarilmali, medyanin toplumu istedigi bigimde yoOnlendirmesine karsi tedbirler

alinarak kamuoyu yapay tartismalardan uzak tutulmalidir (Koker, 2007: 157).

Toplumsal kiiltiir ve onun tiirevi olan diger kiiltiirler, 6rnegin medya kiiltiirii, toplum
icinde hegemonik olarak iistiin olan smiflarin ya da kesimlerin alt kiiltiirlerini
olusturmaktadir. Bir toplumu yansitan medyanin igerigi, o toplumdaki baskin
kiiltiirtin etkisi ve denetiminde tretilmektedir (Smith, 1990: 80-81 den aktaran
Oktay, 2002: 7).

Son donemlerde ABD’de ve Avrupa’da yasanan dinleme skandallari, medya
patronlarinin dinleme olaylarinin arkasindaki kisiler olmasi ve dinleme yapilan
kisilerin siyaset¢iler olmasi medyanin siyasal iktidarlara baski araci olarak

kullanildiginin 6rnekleridir. Ayrica hem diinya da hem de Tiirkiye’de biiylik sermaye

67



sahiplerinin zaman igerisinde medya sektoriine girmesi, medya kuruluslarina sahip
olan is diinyasinin 6nemli isimlerinin dev kamu ihalelerini kazanmasi medya siyaset
iliskisinin ¢ikara dayali bir korelasyon oldugunu ortaya koymaktadir. Tiim bu
gostergeler medyanin siyasetteki roliiniin politikalart ve yanlis uygulamalar
denetlemekten ¢cok menfaatlerin 6ne alindigi, daha fazla kar etmeye yonelik iligkiler

silsilesine doniistiigiinii gostermektedir.

2.3. Siyasal Iletisim Tiirleri

Siyasal iletisim tiirleri ve yontemleri farkli sekillerde birbirlerinin alt basliklar1 olarak
konumlandirilmaktadir. Siyasal iletisimi tiirlere ayirmak gerekirse yiiz ylize iletisim
ve uzaktan iletisim olarak tasnif etmek olasidir. Yiiz yiize iletisimin temel amaci
se¢cmenler ile birincil iliskiler gelistirmek ve vatandaslar ile samimi, giivenilir bir
diyalog ortami kurarak bireylerin siyasal partiye olan baglhliklarini arttirmaktir

(Anik, 2000: 253).

Uzaktan iletisim, siyasal sdylemde bulunan kaynak ile mesaji alacak olan hedef
kitlenin birbirlerini ayni1 ortamda gdérme firsatlarinin olmadigi durumlarda ortaya
cikmaktadir (Aziz, 2007: 48). Siyasal iletisim tiirleri olarak yiiz yiize ve uzaktan

iletisimi ayrintilarini inceleyecegiz.

2.3.1. Yiiz Yiize iletisim

Se¢melerle dogrudan iletisim kurmak siyasetcilerin kullandigi en etkili ve en eski
siyasal iletisim tiirlerinden biridir. Se¢menler ile dogrudan temasa gecmek diger
iletisim tlirlerine gére daha ekonomik, daha basit ve daha etkilidir. Se¢cmenle yiiz
yiize iletisime gegmek Tirk kiiltiiri acisindan da ¢ok daha onemlidir ve se¢cmenle
aday arasinda samimi bir hava olusturmaktadir. Se¢cim kampanyalar1 doneminde

secmenler ile yiiz yiize iletisim kurma yontemleri sunlardir (Devran, 2004: 211):

1.) Goniilliilerin kap1 kap1 dolasarak aday adina ziyaretler yapmasi.
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2.) Se¢menlerle telefonla goriisme.
3.) Segmenlere dogrudan mesaj gonderme.
4.) Adayin kendisinin ya da siyasi parti temsilcilerinin kapi1 kapr gezerek

se¢menle tokalasmasi ve konusmasi.

Yiiz yilize iletisimde sozciiklerden ¢ok sozsiiz iletisim One c¢ikmaktadir. Sozsiiz
iletisimde kapsaminda; beden dili, ses tonu, renk se¢imi, goriiniim gibi unsurlar
onem arz etmektedir. Yiiz yiize iletisim yoluyla siyasal parti liderleri ya da adaylar
imaj olusturma isleminde belirleyici firsatlar ve tehditlerle de kars1 karsiya
kalmaktadir. Se¢im kampanyalar1 ddneminde yiiz yiize iletisim adaylar ve siyasi parti
goniilleri ile temsilcileri imaj inga etme konusunda cok biiyiik katki saglayarak
secmenle aday arasinda birincil bir iligkinin olusmasina ortam hazirlamaktadir

(Uztug, 2007: 294).

Tek tek ¢ok sayida segcmenin evine giderek yiiz ylize iletisim kurmak, segmenlerin
egilimleri hakkinda ve se¢cmenlerin kime ya da hangi partiye oy vereceklerini
konusunda bilgi sahibi olunmasina katki saglar. Bu yol ile aday ya da siyasi parti
kendini ve fikirlerini araciz sekilde iletirken se¢menin beklentilerini de birinci
agizdan Ogrenebilir (Devran, 2004: 212). Yiiz yiize iletisim yoluyla se¢gmenler
sorunlar1 se¢imi kazanmasi halinde yonetici, idareci gorevini iistlenecek aday ya da

siyasi partilere ileterek problemlerin ¢oziilmesinde etkin rol oynayabilmektedirler.

Bat1 diinyasina bakildiginda, cemaat iligkiler gliniimiiz sartlarinda gegerliligi yitirmis
gozikkmektedir. Ancak Tirk toplumunda birincil iligkiler hala siyasal davranisin
sekillendirilmesinde ¢ok etkilidir. Tiirkiye yliz yiize iletisimi AK Parti ve MHP
basarili sekilde yliriitmektedir ve se¢menleri ile arasinda duygusal bag kurma
hedefiyle hareket etmektedirler. Siyasal partiler i¢in yiiz yiize iletisim araglari; se¢im
biirolari, kahve toplantilari, cay sohbetleri, ziyaretler, ev toplantilari, kermesler, anma

giinleri ve yardim toplantilaridir (Anik, 2000: 253, 255).

Se¢menle yiiz yiize (dogrudan) iletisim kurmanin siyasal kampanyalar iginde ¢ok
onemli yararlar1 bulunmaktadir. Bu yararlar1 alti baghk halinde c¢ergevelemek

miimkiindiir (Devran, 2004: 213-214):
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1.) Se¢menlerle yiiz yiize konugmak se¢meni kampanya iletisimi agisindan daha
hassas bir alg1 diizeyine ulastirmaktadir.

2.) Se¢menlerle dogrudan iletisim kurmak iki yonlii bir iletisime firsat tanimakta
ve sec¢menlerin  kendilerini rahat sekilde ifade etmelerine olanak
saglamaktadir.

3.) Yiiz yiize iletisimde adayin ya da siyasi parti temsilcisinin beden dili, durusu,
tavri, kiyafeti, ses tonu ve hareketleri se¢gmenin ikna edilmesini
kolaylastirabilir.

4.) Yiiz yiize iletisim se¢im kampanyasina daha hiimanist bir hava katar ve bu
sekilde kitle iletisim araglartyla yapilan iletisime gore daha kisisel ve insani
bir hava olusur. Boylece se¢menlerde kendilerinin 6nemsendigi algist
olusturulabilir.

5.) Yiiz yiize iletisim bigimi diger iletisim tiirlerine gére daha ekonomik bir
calisma olarak bilhassa diisiik biitgeye sahip siyasi partiler ve adaylar igin
stratejik bir siyasal iletisim bi¢imidir.

6.) Yiiz yiize iletisim kurma ¢abasi potansiyel segmenlerde daha biiyiik coskuya
neden olabilir, medyanin ilgisi ¢ekilebilir ve se¢im kampanyasina daha biiyiik

maddi kaynak saglanabilir.

2.3.2. Uzaktan iletisim/Arach iletisim

Uzaktan iletisim yoluyla vatandaglar ile bag kurulurken mesajlarin agik ve net
olmasi, kars1 taraf acisindan yanlis anlasilmamasi gerekir, cilinkii aracilarla
gerceklestirilen iletisim tlirlinde mesaji aninda diizeltme ve yenileme imkani
bulunmamaktadir. Uzaktan iletisimi, aracili iletisim seklinde de ifade etmek

miimkiindiir (Ozsoy, 2009: 29).

Aziz, uzaktan iletisimi bir yontem olarak nitelerken, uzaktan iletisim ig¢in
klasiklesmis mektup, telgraf ve telefonu gecmis donemlerin uzaktan iletisim araci
olarak belirtmistir. Gliniimiizde ise her tiirli gorsel ve yazili materyal ile isitsel
unsurlar uzaktan iletisim kapsaminda degerlendirilmektedir. CD ve DVD’den
brosiirlere, kitaplardan, flamalara, rozetlerden bayraklara, promosyon nitelikli
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esyalardan panolara kadar tiim bu unsurlar uzaktan iletisimin kullandig1 araglardir.
Internetin her alanda iistiinliigii ele gecirmesinden sonra siyasal iletisim boyutunda
web siteleri, sosyal paylagim siteleri ve e-postalar da gliniimiiziin en ¢ok tercih edilen

uzaktan iletisim araglaridir (2007: 48).

Kitle iletisim araglariyla gergeklestirilen siyasal iletisim, uzaktan iletisimin diger bir
ifadeyle aracili iletisimin temel islevleri; se¢menlerde tutum ve davranig
degisikligine neden olmak, bunun yaninda vatandaslarin alacaklar1 kararlara belirli
oranlarda etki etmektir. Uzaktan iletisim araglar1 bu gorevleri yerine getirirken
siyasal sitemin algilanmasina ve halkin politize edilerek siyasal katilma davranislari

gostermesinde katk1 sunmaktadir (Ozkan, 2007: 45).

2.4. Siyasal Kiiltiir Tasiyicisi ve Siyasal Reklam Mecrasi Olarak
Kitle iletisim Araclar

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra Kkitle iletisim araglarmin siyasal iletisim siirecindeki
rolii yadsinamaz bi¢cimde degismistir. Genis kitleler iizerinde tutum, davranis ve
algilar1 yonetme konusunda en etkili araclar olan kitle iletisim aygitlari, siyasal
iletisim calismalarinin basat aktorleridir. Tokgdz (2010: 526)’iin Kornhauser’den
aktardigina gore, “Kitle iletisim araclar1 segkinlerle, segkin olmayan genis diizeydeki
yurttaglar arasinda siizge¢ kurulus olarak rol oynarlar. Kitle iletisim araglarinin
seckinlerden seckin olmayanlara, ayni sekilde seckin olmayanlardan seckinlere

mesajlar1 ulagtirmalari, ¢ogulcu toplum i¢in en temel gerekleri yaratir.”

Kitle iletisim araclari, politikacilarin mesajlarini kamuoyuna iletmesinde 6nemli bir
ara¢ olmakla birlikte siyasal sistemi belirli agilardan denetleme gorevini de yerine
getirmektedir. Hiikiimetin gergeklestirmeye calistigi ya da gerceklestirdigi yanlis
uygulamalari, halkin faydasina olmayan c¢alismalar1 ve yasa dis1 yaptirimlari
elestirmek, bunlar hakkinda halki bilgilendirmek kitle iletisim araglarinin iglevleri

arasinda yer almaktadir (Ozkan, 2007: 212).
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Kitle iletisim araglari toplumlart ¢ok ciddi bigimde etkilemekte ve toplumlarin
degisip, doniismesinde rol oynamaktadir. Berger, kitle iletisim araglarinin etkilerini
kategorilestirirken yedi teorinin iizerinde durmustur. Bunlar; sosyallesme, giindem
kurma, esik bekeiligi, yetistirme, pekistirme, suskunluk sarmali ve kiiltiirel

emperyalizm Kitle iletisim araglarinin en belirgin etkileridir (Kalender, 2005: 110).

Siyasal reklamcilik tarihinde iiretilen reklam filmlerinin igerikleri ve temalari
incelediginde siyasi reklamlarin donemsel mesajlar igerdigi, siyasi konjonktiirle ile
bag kurdugu ve toplumsal yapidan etkilendigi goriilecektir. 1950°1i ve 1960’h
yillarda yapilan siyasi reklamlarda, ticari reklamlar icin kullanilan ydntem ve
tekniklerin kullanilmamasi nedeniyle asir1 bir destek ya da elestiri icermemistir

(Devran, 2004: 10-11).

2.4.1. Televizyon

Internetin  onlenemez yiikselisine karsin uydu kanallar1 sisteminin  de
yayginlagsmasiyla televizyon bugiin hala en 6nemli ve etkili kitle iletisim aracidir.
Groombridge’e gore televizyon yalnizca bilgilendirme iglemi yapmakla kalmamakta,
diinyada olup bitenleri ¢ok hizli bir sekilde genis kitlelere ulastirmasiyla da
demokrasinin gelismesine ve koklesmesine de katki saglamaktadir (Kalender, 2005:

107).

Bir kitle iletisim arac1 ve reklam mecrasi olarak televizyon siyasal iletisim siirecinde
mesajlarin halka iletilmesinde diger kitle iletisim araglarina kiyasla biiylik dnem
tagimaktadir. Halka yOnetim ve siyaset hakkinda bilgi aktarma goérevini iistelenen
televizyon, yonetim islevi olarak dordiincii kuvvet olarak goriilen medyanin en
onemli ayagidir. Bir kiiltiir tasiyicis1 olarak televizyon, siyasal kiiltiiriin toplumsal
diizlemde yayginlasmas1 ve kabul gormesi icin sosyolojik bir faktoér olarak

goriilmektedir (Ozsoy, 2009: 40

Tiirkiye’de siyasal reklamciligin gelisim siireci diinya ile paralel sekilde olmamuistir.
Tiirkiye’de televizyon oOzellikle Amerika Birlesik Devletleri'ne goére toplumsal

hayata daha gec¢ girmistir ve bu nedenle televizyonda siyasal reklamciligin gelismesi
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diinya ile kiyaslandiginda gecikmistir. 31 Ocak 1968 tarihinde televizyon yayinciligi
Tiirk halkinin hayatina dahil olmustur, ancak televizyonda gosterilmek tizere ilk

siyasal reklam filmleri ¢ok daha sonra hazirlanmistir (Devran, 2004: 14).

2.4.2. Gazete ve Derqgi

Gazeteler, Bat1 Avrupa’da ticari kapitalizmin {iriinii olan bir kitle iletisim aracidir ve
bu misyonunun yani sira kiiltiirlin ve siyasal sistemin tasiyicisi gelecek nesillere
aktaricisi konumundadir. Cagdas anlamda gazeteler, kapitalizmin ve piyasa
ekonomisinin i¢inde ticari bir isletme, toplumsal bir kurum olarak yer almaktadir.
Gilinlimiizde gazete ve dergilerin haberlestirdikleri konular gliindemi isgal etmektedir.
Gazetelerin haber konusu olarak gordiikleri olaylarin yaninda, haber olarak
vermedikleri konu, olay ve unsurlar da dikkat ¢ekme, toplumun ilgisine mazhar
olmak anlaminda ¢ok etkilidir. Gazetecilik yapan kuruluslarin yaymn politikalarina
gore nelerin haber olacagi ya da olmayacagi konusundaki tasarrufu siyasetin ve

toplumun bakis agsin1 yonlendirmektedir (Tokg6z, 2000: 83, 85).

Gazeteler ve dergiler haber ve bilgi kaynagi olarak diger 6nemli kitle iletisim araci
televizyona gore daha zengin ve daha doludur. Gazete okuyan vatandaglar ya da
segmenler, televizyon izleyenlere gore daha sorgulayici ve daha arastirmacidir.
Gazete ya da dergi okuyan vatandaglarin se¢imlerde daha bilingli olduklarin1 ve

siyaseti daha yakinda takip ettiklerini sdylemek miimkiindiir (Devran, 2004: 235).

Se¢im kampanyalarinda gazeteler siyasal reklamlarin yayinladigi en 6nemli reklam
mecralarindan biri olarak goriilmektedir. Politikacilar siyaset yaparken bunu kitlelere
nasil aktaracaklarini bilmiyorlardi ve bu noktada reklam ajanslar1 devreye girerek
iletisim teknikleri yoluyla halka siyasal mesajlarin aktarilmasini sagladi. Basiin rolii
siyasal gelisim siirecinde giin gectik¢ce artarken 1988 referandumunda SHP, verdigi
ilanlar igin gazetelere 400 milyon lira reklam iicreti ddemistir (Topuz, 1991: 39, 41).
Siyasal reklamcilik bagligi altinda gazetelerin ne tiir islevleri oldugu konusu

derinlemesine anlatilmistir.
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2.4.3. Radyo

Gegmiste en onemli kitle iletisim ve reklam araci olarak siyasal iletisim siirecinde
kullanilan radyo, degerini ve popiilaritesini son donemlerde yeni iletisim
teknolojilerinin gelismesiyle biiyiik oranda kaybetmistir. Radyodan halka seslenen
ilk etkileyici konusmalar Nazi donemi Almanya’sinda gergeklestirilmistir. Bundan
once ise ABD Baskan’1 Roosvelt baskanlik makami konusmalarin1 ve 6zellikle 1929
diinya ekonomik buhraninin ¢6ziim planini radyodan halka duyurmustur. Boylece
radyo siyasal iletisimin araci haline gelmistir. Ancak radyonun bilgi aktarma ve
egitimsel islevlerine agirlik verilmesi Nazi Almanya’sinda yaganmistir. O donemde
halkin egitilmesi ve yonlendirilmesi igin elitlerin konusmalarinin ‘Bilginin Ruhu’
(Erkenntnisgeist) seklinde ifade edilen anlayisla radyo araciligiyla halka ulastirilmasi
saglanmistir. Bu sekilde radyo kitleleri ikna etmede bir arag¢ olarak kullanilirken bir
propaganda teknigi olarak siyasal iletisim stirecindeki yerini almistir (Koker, 2007:

109).

Bolgesel ve yerel anlamda radyo hala etkili ve islevsel bir kitle iletisim aracidir.
Adaylar ve/veya siyasal partiler ¢ok kolay ve diger kitle iletisim araglarina goére
nispeten daha ucuz sekilde siyasal reklam aygit1 olarak radyoyu tercih etmektedirler.
Radyonun en 6nemli 6zelligi, yalnizca belirli bir hedef kitleye hitap etmesi ve mesajt
sadece o secmen kitlesine yonelik olarak vermesidir. Se¢im kampanyasini yiiriiten
uzmanlar ve adaylarin yani sira siyasal partilere géniil veren kisilerin de radyo
programlarinda yer alarak adayi ve/veya siyasal partiyi desteklemesi bakimindan da

radyolarin se¢im kampanyalarinda ayri1 bir yeri ve islevi vardir (Devran, 2004: 238).

2.4.4. Internet

Internet ilk olarak 1970’li yillarda Amerikan Savunma Bakanligi’nda ortaya
¢ikmasindan bu yana ¢ok biiyiik bir hizla hem kendisi gelismis hem de bilgi aligverisi
gelistirmistir. Internetin 1990’11 yillardan sonraki yiikselisi insanlarin bazi
aliskanliklarin degismesine neden olmus ve bilgiye erisimi kolaylastirmistir (Tarcan,

2005: 4).
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‘Internet ortaminda insanlar ne yapar?’ sorusuna, ger¢ek hayatta yaptiklarini sanal
ortamda da tekrar ediyorlar, cevabim1 vermek miimkiindiir. Bireyler kendi
yasamlarii kontrol etme diirtlisii internet ortaminda gergeklestirmekte hayatlarini
kendileri kontrol etmektedirler. Internete erisimi saglayan cihazlar insanlari
elektronik bir diinyaya ¢ekmekte ve bireyler ger¢ek hayatta oldugu gibi duygusal
reaksiyonlarin1 internet ortaminda da gostermektedirler. Sanal ortamda gezinen
kullanicilarin bir kisminin beklentileri ve arzusu yiiksek, ilgi gérmeyi, begenilmeyi
ve popiiler olmay: istemektedirler. internet bireylere coklu kimlikler olusturmayi
saglamakta, kisilerin kendilerini gizlemesine kismen izin vermektedir. Internet
oncesinde dogan nesil ‘dijital gd¢menler’ olarak adlandirilmaktayken 1994
sonrasinda doganlar ise ‘dijital doganlar’ denilmektedir. Kiiresel Slgekte internet
kullanimina bakildiginda insanlar su nedenlerle internet kullanmaktadirlar

(Karahasan, 2012: 75, 78):

1) Bilgi sahibi olmak

2) Aligveris yapmak

3) Kendisine benzeyen kisilerle arkadaslik kurmak
4) Sesini paylasimlartyla duyurmak

5) Eglence ve oyun i¢in arkadas edinmek

6) Tavsiye almak, goriisleri ve fikirleri paylasmak

Internet teknolojisi toplumun her alanma birtakim yenilikler getirerek mevcut
anlayislarin ve uygulamalarin yeniden diisiiniilmesine neden olmustur. Siyasal
iletisim sisteminde de pratiklerin degismesine neden olan internet, paradigmalarin
degismesini beraberinde getirmistir. internet, politikacilar ile segmenler arasindaki
iletisimin gelismesini saglayarak iki yonlii iletisimin giiclenmesini saglamistir. Yeni
medya olarak kabul edilen web siteleri ve sosyal medya siyasal iletisim agisindan
interaktif iletisimin gelismesinin Oniinii agmistir (Oktay: 2002: 184). Geleneksel
medya araglariyla iletisim tek yonlii olarak yapilirken yeni medyanin devreye
girmesiyle etkilesim yogunlagmis ve her internet kullanicisinin bir igerik iireticisi
haline gelmesiyle geleneksel medyanm hiikiimranlig1 sona ermistir. Internetin
sagladig1 imkanlar bireysel yayincilar1 tesvik etmis, kullanicilar hemen her konudaki

fikirlerini dijital mecrada paylasmis, geleneksel iliskiler online diinyaya taginmistir
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(Giigdemir, 2010: 29, 61). Bilgi aligverisinin hizlanmasini saglayan internet, se¢gmen
taleplerinin dogrudan politikacilara ulasmasini saglayarak siyasal iletisim siirecinde
vatandaslarin daha aktif bir rol listlenmesine katki saglamistir. Diger taraftan yeni
sayilabilecek bir reklam ortami olarak internetin reklam pastasindan aldig1 pay giin

gectikce artmaktadir.

Kitle iletisim araclarinin reklam gelirleri konjonktiire bagl olarak degisirken, son
donemde internet reklamlar1 hem tecimsel hem de siyasal anlamda daha fazla tercih

edilir hale gelmistir.

2.4.5. Acik Hava Mecralan

Acik hava reklam duyuraglari olan pano, billboard, duvar ve cati duyuraclari, i¢
uzam duyuraglari, tasit, stadyum ve bayi duyuraglart bunun yaninda reklam balonlari
actk hava reklamciliginin araglarin1 olusturmaktadir. Agik hava reklamciligi,
bireylerin dis uzamlarda bulunma sikliklariyla paralel bicimde yayginlasmis ve
zamanla reklam verenlerin televizyon ve gazeteden sonra en ¢ok tercih ettigi reklam
mecrasi olarak konumlanmistir. A¢ik hava reklam mecralarinin hem diinyada hem de
Tiirkiye'de yayginlasmasimnin en onemli nedeni diisiik maliyetle ¢ok sayida kisiye
ulasilmasi ve reklamin zihinlerde yer etmesini saglayacak oranda tekrar edilmesine

firsat sunmasidir (Sezer, 2009: 15-16).

Acik hava mecrasinda kullanilan afislerin 6zii ve bi¢imi hitap ettigi kitlenin zevki,
gelenekleri, sanat anlayis1 ve siyasi egilimleri ile bir korelasyon olmasi gerekir.
Siyasal afiglerin her seyden Once garpici ve vurucu olmasi ¢ok dnemlidir. Bigim ne
olursa olsun; resim, desen, yazi, ¢izgi ya da karikatiir afiste bir mesaj bulunmaktadir.
20. yiizyilin baglarinda Sovyetler Birligi’nde siyasal afis¢ilik ¢ok hizli bir sekilde
gelismistir. O donemde afislerde sosyo-ekonomik durumunun yansimasi olarak

isciler, tarim aletleri, silahlar ve Lenin’in portreleri yer almistir. (Topuz, 1991: 161).

Tiirkiye’nin siyasi tarihinde en etkili slogan olarak goriilen ‘Yeter, s6z milletindir!’
sloganini bulan ve afisi hazirlayan ilk kisi Teknik Ogretim Miistesarligi’nda gérev

yapan memur Sel¢uk Milar’dir. Bu slogan ayn1 zamanda Demokrat Parti’yi iktidara
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tagiyan siireci de baglatmistir. ‘Yeter, s6z milletindir!” slogani siyasal reklamcilik
acisindan agik hava mecrasinda kullanilan en akilda kalici siyasi slogandir (Devran,

2004: 14).

Siyasal afisler donemin karakteristik yapisin1 yansitmaktadir. Agik hava
mecralarinda kullanilan reklamlar bir uyari, bildiri, ¢agri ya da ovgl igerigine
sahiptir ve siyasal afisler genellikle tek bir adaya oy toplamak i¢in degil, segmenlerin
bir siyasal partiye oy vermesini saglamak icin kullanilmaktadir. 1960’11 yillara kadar
kiiresel Olcekte afiglerde en fazla islenen temalar; el, yumruk, zincir, tel orgiiler, silah
ve benzeri materyaller olmustur. Siyasal afislerde farkli renkler kullanilirken son
donemdeki gelismelerle birlikte yazilarin yerini goriintiiler almis ve mesajlar
sOzciiklerle ifade etmek yerine simgelere, gostergelere sloganlara agirlik verilmistir

(Topuz, 1991: 164, 168).

2.5. Siyasal Iletisim ve Kamuoyu

‘Kamu’ sdzciigii halk ya da toplum anlamina gelmektedir. Bu sdzciigiin ingilizcesi
‘public opinion’dan alinarak Tiirk¢e’ye halk kanaati olarak ¢evrilmektedir. Kamuoyu
genis anlami ile halki ilgilendiren herhangi bir konuda sinirlart belirlenmis bir
zamandaki genel yargiy1r veya ortak kanaatleri ifade ederken dar anlamda, toplumu
ilgilendiren konularda kisilerin sahip olduklar1 fikirlerin ve kanaatlerin toplamidir

(Turkone, 2013: 311).

Bir bagka tanima gore; “Kamuoyu, belli bir zamanda belli bir tartismali sorun
karsisinda, bu sorunlarla ilgilenen kisiler grubuna veya gruplarina hakim olan
kanaattir” seklinde tanimlanmistir. Kamuoyu iginde ‘hakim kanaatin® nasil ortaya
¢iktigr kamuoyun olusumunu anlamada belirleyici unsurdur. Bu noktada iki 6nemli
faktor bulunmaktadir. Bunlardan birincisi ¢ogunluk faktoriidiir, baska bir deyisle say1
unsurudur. Bir a¢idan bakildiginda kamuoyu ¢ogunlugun kanaatidir. Fakat baz1 6zel
durumlarda ¢ogunluk olmak gecersizlesmektedir. Yogunluk ya da etkinlik unsurlar
kesin ve koklii bir sekilde ifade edildiginde bu goriis azinligin kanaati bile olsa

cogunlugun zayif ve koksiiz olarak paylasilan goriisii karsisinda baskin ve {istiin
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gelmektedir. Son kertede kamuoyu konusunda nitelik unsurunun nicelik unsuruna
gore daha etkili olmasi nedeniyle kamuoyunu, kendini etkin olarak duyuran kanaattir

seklinde tarif etmek yanlis olmayacaktir (Kapani, 2013: 161-162).

Halk adina konusanlar, kose yazisi, kitap ve makale kaleme alanlar, kitle iletisim
araclarin1 yonetenler ve sivil toplum orgiitleri bazi fikirlerin toplumsal alanda kabul
gormesi i¢in senkronize bicimde sanal bir evren olusturarak kamuoyunu belirlemeye
calismaktadir (Bostanci, 1998: 21). Modern diinyada artik devlet baskanlarinin
emirleri degil, halklarin istek ve talepleri hiikiim slirmektedir. Eskiden kitlelerin
fikirleri degerli goriilmezken bugiin kitleler iilkelere yon verebilmekte kendileriyle
ilgili alinan kararlarda s6z sdyleyebilmektedirler. Bugiin halk topluluklarinin sesi
gecmise oranla daha giiclii sekilde duyulmaktadir. Halk siniflarinin siyasi hayata
katilmas1 ve zamanla biirokrasinin iist basamaklarinda gérev yapmaya baslamasi yeni
déonemde kamuoyunu meydana getiren topluluklarin goriislerinin ve onlarin
fikirlerini etkileyen araglarin daha 6nemli olmasini saglamistir. Kitle psikolojisinin
etkisi kalabalik gruplar kendi fikirlerini savunanlarin niceliksel olarak artistyla

birlikte kamuoyunda daha etkili olmaya baglamislardir (Le Bon, 2013: 6-7).

Kamuoyunun olusumunda yiiz ylize iletisimin 6nemi yadsinamaz. Kamuoyunun
dizayn edilmesindeki diger belirleyici faktor kitle iletisim araclaridir. Televizyon da
dahil olmak iizere, bireyler kendi egilimlerine uygun gazeteleri almakta, kose
yazarlarint okumakta, internet sitelerine girmekte, radyo kanallarin1 dinlemektedir.
Bu nedenle kisilerin fikirlerini ve kanilarin1 degistirmek ¢ok zor olmakla birlikte var
olan duygu ve diisiincelerin giiclendirilmesi ve sadakatin artirilmasi miimkiin
goziikmektedir (Kislali, 2010: 203). Yeni siiregte teknolojik imkanlarin ¢ok hizli
sekilde artmasiyla beraber yeni medya kanallar1 da konvansiyonel medyaya ek olarak

kamuoyunu belirleyen unsurlar arasinda yerini almistir.

Kamuoyunun olusmasinda ve kisisel kanaatlerin bi¢gimlenmesinde birtakim

psikolojik ve sosyolojik etkenler bulunmaktadir. Bunlar (Kapani, 2013: 163-164):

1) Kisilik yapist ile ilgili psikolojik faktorler
2) Kanaatlerin olugsmasinda ve yerlesmesinde sosyal c¢evre etkisi; birinci

derecede aile ve okul 6n plandadir
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3) Yiiz yiize iletisim kurma ve kanaat dnderlerinin rolii

4) Kitle haberlesme araglar faktorii

Gilindemi tayin etmek modern bireyin ve sistemin yeteneklerinden biri olarak
gorilmektedir. Gelenek, gorenek ve adetlerin geri plana atildigi, dnemsenmedigi
modern hayatin pratikleri arasinda yer alan kamuoyunun giindemini belirleme,
kisilerin ya da tiizel kisiliklerin beklentileri, isteklerini ve ideallerini gerceklestirmek

i¢in bir arag olarak kullanilmaktadir (Ogiin, 2010: 85).

Insanlarin ne diisiinmeleri gerektigini, nelerin daha 6nemli oldugunu belirleme
etkisine sahip oldugu diisiiniilen medya, insanlarin bir fikir etrafinda toplanmasina ve
bu miilahaza konusunda genel gecer diislincelerin beyan edilmesinde medya basrol
oyuncusu olarak gorev yapmaktadir. Medyada yer alan haberlerin nasil iglendigi,
hangi fotograflarin kullanildigi, haberin konumlandirildigr alan ve gazete sayfalar
insanlarin zihinlerinde olusan diisiinceleri belirlerken medyanin arzu ettigi yonde
egilimler ve tutumlar gelisebilmektedir. Medya, glindem belirleme ve kamuoyu

olusturma noktasinda en gii¢lii aktorler arasinda siralanmaktadir (Uztug, 2007: 267).

2.6. Siyasal Iletisim Yonetiminde Secim Kampanyalari

Secim kampanyalarinin en hayati noktasi siyasal iletisim silirecinde kampanyanin
temel stratejilerinin belirlenmesidir. Se¢cim kampanyalarinda uygulanacak stratejinin
temas1 ve se¢mene iletilecek mesajin belirlenmesi tutarli bir siirecin islerlik
kazanmas: i¢in kampanyada mutlaka bulunmas1 gereken hususlardir (Devran, 2004:

131).

Devine ve Hirt’e gore se¢im kampanyalarinda ii¢ temel sonuca ulagmak hedeflenir.

Bunlar (Kalender, 2005: 81):

1.) Bilgi verme
2.) ikna etme

3.) Kamu seferberligidir.
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Se¢im kampanyasi1 siirecinde hedef kitleye siyasi partiler, adaylar, politikalar,
projeler, iktidarin neler yaptigi, muhalefetin nasil bir siyaset tarzi oldugu, yapilmasi
planlanan g¢alismalar hakkinda bilgiler verilmektedir. Bu siirecte bilgi aktariminin
arkasinda yatan sebep, se¢menlerin bir siyasi parti ya da adaya yonelmesini
saglamaktir. Bu yonelme islemi cesitli ikna yontemleri ile yapilmaktadir. Ayrica
secmenlerin istenilen yonde oy vermesi icin her tiirlii ¢alisma yapilmakta ve

se¢menler istenilen yonde motive edilmeye ¢alisilmaktadir (Kalender, 2005: 81-82).

Se¢im kampanyalarinin gergeklestirildigi zamanlar siyasal iletisimin en yogun
sekilde uygulandigi dénemlerdir. Politikacilar ve danigsmanlar1 segmenleri etkilemek
ve onlar1 ikna etmek i¢in ¢esitli taktikler uygulamaktadirlar. Se¢im kampanyalarinin
siyasi partiler ve adaylar acisindan politikanin dogal akisi igerisinde ¢ok Onemli
islevleri bulunmaktadir. Uztug, siyasal se¢im kampanyalarinin islevlerini su sekilde

siralamigtir (1999: 18):

1.) Se¢cim kampanyalart Oncelikle se¢menleri ikna etmeyi hedeflemektedir.
Se¢menlerin istenilen yonde oy kullanmasi i¢in vatandaslarin tercihlerini
degistirmek amag¢ edinilmistir. Eger se¢men verilen mesajla ayni fikri
paylasiyorsa bu noktada var olan tutumlarin giiglenmesi istenilmektedir.

2.) Kampanyalar, adaylar ve partiler arasindaki farkin ortaya ¢ikmasina zemin
hazirlarken segmenlerin kolay tercih yapmasina yol agmaktadir.

3.) Vatandaslarin hali hazirda bulunan siyasal sisteme sadik kalmalar
saglanmakta ve demokrasinin standartlarinin  ylikselmesine  katki
saglanmaktadir.

4.) Kamuoyunun tiim fikirleri konusarak, diisiinceler arasindaki farkliliklart
gormesini saglamaktadir.

5.) Liderlerin ve adaylarin tanitimi yapilmakta ve halkin géziinde politikacilarin
mesru bir zeminde olduklar1 ispatlanmaktadir.

6.) Kampanyalar, partilerine ve adaylarma olumlu bir imaj ¢izerken muhtemel
rakiplerini de elestirerek itibarsizlasmalarina neden olmaktadir.

7.) Se¢im donemlerinde medya organlarinda iilkedeki gesitli sorunlar ve/veya
hizmetler giindeme tasimarak kamuoyunun tiim gelismeler hakkinda bilgi

sahibi olmasi saglanmaktadir.
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Tiirkiye 6zelinde se¢im kampanyalarina bakildiginda iktidar partisi ya da partileri ile
mubhalefet partileri arasinda ¢ok ciddi boyutlarda kavgalar, gerginlikler ve sorunlar
yasanmaktadir. Iktidar partisi ya da partileri devletin giiciinii kullanarak popiilist
davranmakta, muhalefet partileri ise proje iiretmek yerine iktidar1 elestirmek iizerine

kurulu bir se¢im kampanyasina yonelmektedirler (Ozkan, 2007: 122).

2.6.1. Secim Kampanyalarinda Propaganda

Propaganda sozciigiiniin nereden geldigine bakmak se¢im kampanyalarinda yapilan
propagandanin islevini en iyi sekilde gosterecektir. “Bir fikrin yayilmasi, iiretilmesi,
nakledilmesi ve zihinlerde gelistirilmesi” anlamlarin1 ifade eden propaganda, diinya
savaglar1 sonrasinda anlam kaymasina ugramistir ve “manipiile edici bilgi, yalan,
yaniltict haber” gibi algillari kapsamaktadir. Propagandaya kanit olarak
gosterilebilecek nokta, fiilin ardinda yatan niyettir (Smith, 1999: 16 dan aktaran
Oktay: 2002: 92).

Ekim Devrimi ve 1929 Ekonomik Bunalimindan sonra propaganda gesitli sekillerde
siyasal sistem i¢inde Onemli ve belirleyici bir konuma gelmistir. Propaganda
oncelikle siyasetgilerin ile siyasal partilerin kariyerleri boyunca inga ettikleri imajdan
faydalanarak toplum tarafindan igsellestirilmis ve uygulamaya dokiilmiis fikirleri ve

inanclar1 pazarlama ve satma yontemi olmustur (Baudrillard, 2013: 130).

Siyasal iktidarlarin mali destegi ile finanse edilen ¢ok sayida medya kurulusu, se¢cim
donemlerinde iktidarlarin  propagandasini  yapan kitle iletisim araclarina
dontismektedirler. Bir diger biiylik gilic olan sermaye sahipleri de istedikleri fikirlerin
ve goriislerin topluma yayilmasi ve kamuoyunun spesifik bir alana yonlendirilmesi
icin c¢esitli iletisim araglarini adeta bir propaganda aygitina doniistirmektedirler.
Modern ¢agda medya en Onemli propaganda araci haline gelmistir. Medyanin
maniplilasyonlart pek ¢ok kisinin fikrini degistirmekte, se¢gmenlerin emin oldugu
diistincelerinden kusku duymasina sebep olmaktadir. Tarafsizlik ilkesini bir kenara
birakan bazi medya kuruluslari, se¢im kampanyalar1 doneminde haberleri ve bilgileri

tarafgir sekilde sunarak hizmet ettikleri mali kaynaklara veya iktidar sahiplerine
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yonelik yaym politikas1 izleyerek propaganda aracina déniismektedirler (Ozkan,

2007: 173).

Siyasal iletisim kapsaminda diisliniilen se¢im stratejisinde 2. Diinya Savasi’ndan
sonra propaganda yegane iletisim bigimi olarak goriilmiis ve segmenle tek yonlii bir
iletisim kurulmustur. Degisen diinya diizeni ve yeni paradigmalarla birlikte radyo ve
televizyonun insan hayatinin vazgecilmez birer parcast olmasiyla propaganda da ve
ozellikle secim kampanyalar1 donemlerinde toplumsal ve siyasal biinyeyi bir ag gibi
saran iletisim araglar1 yoluyla insanlarin istenilen yonde etkilenmesi i¢in fikirler

siklikla tekrarlanarak bireylerin zihinlerine yerlestirilmistir (Tokgoz, 2010: 521).

2.6.2. Siyasal Kiiltiiriin Secim Kampanyalarina Etkisi

Gelismis ilkelerde oldugu gibi Tirkiye’de de son donemlerde segim
kampanyalarinin profesyonellestigi goriilebilmektedir. Televizyon bu kampanya
siireclerinde en 6nemli kitle iletisim araci olarak 6ne ¢ikmaktadir. Yakin zamanda
yapilan se¢imlere bakildiginda tiim partiler se¢im kampanyalarini profesyonel halkla
iligkiler = uzmanlarinin  ve  kamuoyu  arastirmacilarmin  destegi  ile

gerceklestirmektedirler (Ozbudun ve Hale, 2010: 100-101).

Ferhat Kentel (2013), Taraf gazetesinde yayinlanan kdse yazisinda, diisman yaratan
bir siyasal kiiltiir geleneginde, fikirlerin siyah ve beyaz seklinde keskin bigcimde
ayrildigini arada kalan higbir renge yer verilmedigini, yok sayildigini belirtmistir.
Tiirkiye’deki siyasal kiiltiiriin diisman {ireten bir anlayisa sahip oldugunu, bir
diisiinceyi onayladiginda ona karsi olanlar taraflarca acimasizca elestirildigini, yok
edilmesi gereken fikir goziiyle bakildigini, kendi goriisleriyle uyumlu olmayan higbir
fikre tahammiil edilmedigini vurgulamistir. Bu baglamda se¢im kampanyasi
stirecinde siyasal partiler vatandaglara projeler sunmak, sorun ¢oziimiine yonelik
oneriler vermek yerine rakipleriyle ve diger siyasal partilerle ilgili elestirilerde

bulunmakta ve zaman zaman hakarete varan sdylemler kullanmaktadir.

Ust iiste 3 kez iktidar olmay: basaran bir siyasi parti olarak AK Parti farkli siyasi
giiclerin bir koalisyonu olugu gibi sosyolojik bakimdan da bir koalisyondur. AK
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Parti’nin segmen taban1 Onis tarafindan su sekilde tasvir edilmistir: Kirsal niifusun
¢ok onemli bir kesimini, sehirli esnaf ve zanaatkarlari, kentsel gecekondu sakinlerini
ve hizli bir bigimde yiikselen Islami burjuvay: i¢ine alan AK Parti taban1 smiflar
aras1 heterojen bir koalisyon olarak goziikmektedir. AK Parti’nin farkli etnik, dini ve
sosyal yapilar kapsamasi Tiirkiye’nin siyasal kiiltiirii ile paralellik gostermektedir.
2002 ve 2004 se¢im kampanyalarinda AK Parti’nin kiiltiirel unsurlarin biiyiik
kismini barindirma niteligini dogru sekilde kullanarak siyasal kiiltiir 6zelliklerine

kampanyalarinda yer vermistir (2004: 29-30).

2.6.3. Siyasal iletisim Pratigi olarak Miting Konusmalar1

Secim kampanyast doneminde ve genel siyasal kiiltiir i¢inde siyasal lider veya
adaylar biiyiik kitlelere hitap etmeden once konustugu hedef kitlenin toplumsal
ozellikleri konusundaki arastirmalar1 incelemelidir. Se¢menlerle ilgili kamuoyu
aragtirmalar1 ve uzmanlarin hazirladigi analizler liderin konusmasinda yer vermesi
gereken bagliklar1 ortaya cikaracaktir. Se¢menlerin 6zellikleri, ilgileri ve bolgesel
sorunlar lizerine bina edilecek bir konusma dogrudan hedef kitleyi yakalayarak
vatandaslarin beklentilerini karsilayacaktir. Bolgesel ve yerel konularla segim
kampanyasinin mesaj stratejisi dogru sekilde harmanlanarak olusturulacak konugma

icerigi vatandaglarin algilarina seslenerek onlarin kalbini kazanacaktir (Uztug, 2007:

296).

Modern zamanlarda politik konusma alam1 olarak da tanimlanabilecek miting
konusmalarinda retorigin niteliklerini kullanmak siyasal liderlere ve adaylara
kitlelerin ikna edilebilmesi i¢in ¢esitli imkanlar sunmaktadir (Koker, 2007: 89).
Ugiincii béliimde ‘siyasal liderlerin retorigi’ alt bashiinda Aristoteles’in retorikle
ilgili goriislerine, retorik tiirlerine ve siyasal konusmada retorigin ne gibi etkileri

olduguna detayl sekilde deginilmistir.

Siyasal lider miting meydanlarinda segmenlerine seslenirken bazi 6zelliklere sahip
olmak durumundadir. Ozdemir (2012: 142, 157, 159) iyi bir konusmacimin sahip

olmas1 gereken nitelikleri dokuz bashik halinde kategorilestirmistir. Bunlar:
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konusmaci konusuna hakim olmali, titiz planlar yapabilmeli, 6zelestiri yapmali,
beden dilini iyi kullanmali, konustugu dili iyi bilmeli, heyecanini denetlemeli, sesini
dogru kullanmali, dikkatli bir gozlemci olmali ve dinleyici kitlesini ¢esitli
arastirmalardan  yararlanarak tanimaya c¢alismalidir. Miting konusmalarinda
secimlerin baglamina gére adaylar veya siyasal parti genel baskanlari seslerini de
etkili sekilde kullanmayir bilmek durumundadir. Ses aym1 zamanda insanlarin
kisilikleri hakkinda gegerli cikarimlar yapmaya olanak saglamaktadir. Iyi bir

konusmada ses; isitilebilir, akici, hosa gider, anlamli ve biikiimlii olmalidir.

Siyasal sdylemde politikaci realist bir bakis agisiyla hareket ederek nesnel bir alginin
olugmasi i¢in calismaktadir. Evrensel bazi sdylemleri barindirmasi gereken
konusmalarda kullanilan dil, kiiltiirel nitelikleri yansitan vatandasin yasayisina
seslenen bir baglam tasimak durumdadir. Mitinglerin se¢im kampanyasinin bir
asamast oldugu diisiiniiliirse se¢men iizerinde istenilen etkinin yaratilmasi, kararsiz
se¢cmenin istenilen yonde davranis sergilemesi i¢in yaratilacak atmosfer ve bu
atmosfer i¢inde liderin yapacagi konusmanin coskusu ve igerigi vatandasin ikna

edilebilmesi i¢in ¢ok dnemlidir (Descartes, 2011: 82; Uztug, 2007: 297, 299).

Siyasal iletisimin en dogrudan pratigi olarak goriilen siyasal konusma farkli
sekillerde se¢menleri ikna etme ve inandirma amacint giitmektedir. Aristoteles
Retorik’te Platon ise Diyaloglar 1 adli eserinde siyasal konusmadan bahsederek
siyasetin ‘ortak akil’ da bulustugunu, politik s6z ile kavranilabilir, anlasilabilir

durumlarin anlatildigini belirtmistir (Yavasgel, 2004: 144).

2.7. Siyasal iletisimin Yeni Uygulama Alam: internet

Internet secim kampanyalarinda ge¢mise nazaran daha énemli hale gelerek segim
kampanyalarinda aktif rol alan gruplarin esglidimiinii saglamaktadir. Bu gruplar
arasinda cevrimi¢i forumlar ve web siteleri kullanilarak bir taraftan ayni konu
tizerinde yogunlasilirken diger taraftan grup icinde hizli bir bilgi akisi ortami

olusturulmaktadir (Hynes, 2005: 322 den aktaran Aydemir, 2013: 53).
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Siyasal iletisim yOnetiminin en taze uygulama alan1 olan internet; se¢im
kampanyalari, haberlerin yayilmasi, bilgi aligverisi ve kampanya reklamcilig
alanlarinda etkin sekilde kullanilarak siyasal iletisimin niivesini gelistirmektedir.
Siyasal iletisimin internet boyutunda web siteleri olusturmakta ve bu alanda
uzmanlagmis profesyonel kisilerden yardim alinarak degisen teknolojik alt yapilara
gore sistemler ve aglar yenilenerek se¢menler ile cagin gereklerine gore iletisime
gecilmekte ve kampanyanin mesaji aktarilmaktadir. Kampanya siirecinde basili halde
olusturulan materyallerin online ortama aktarilmasiyla internet igerikleri

diizenlenmektedir (Scmidt, vd., 2009: 142-143 ten aktaran Aydemir, 2013: 52).

Internet, demokrasiye de katkida bulunan bir mecradir. Gelecekte daha yogun sekilde
bagvurulmasi muhtemel elektronik se¢im ve elektronik oy se¢cmenlerin siyasete olan
bagliligimi ve demokrasi anlayisini gelistirecektir. Elektronik oy Avrupa’nin bazi
ilkelerinde denenmekte fakat daha pilot bolgeler iizerinde calismalar yapilmaktadir.
Omegin 2005 6ncesinde yapilan Avrupa Birligi secimlerinde Belgikalilarin yiizde
40’min Avrupa Parlamentosu ig¢in elektronik oy kullandig1 ifade edilmektedir
(Tarcan, 2005: 4-5). Se¢im yapma bi¢iminin elektronik ortama kaydigi bir
konjonktiirde siyasal iletisim ¢aligsmalar1 da buna bagli olarak yeni medya eksenine
kayacak ve belki de yalnizca bu alan {izerinden yapilacak faaliyetler seg¢imlerin

kaderini belirleyecektir.

Tecimsel anlamda ve sosyal paylasim sitelerinde internet ortaminda iiretilen igcerigin
birtakim kurallara bagli kalarak olusturulmast dogru olacaktir. Siyasal iletisim
yonetimi bakimindan da genel anlamda internet ortami icin de yaratilan igerigin
siyasal pazarlama perspektifinden bakildiginda aymi kurallara bagli kalmasi
gerektigini sOylemek yanlis olmayacaktir. Bu baglamda siyasal iletisim araci olarak
hem secim kampanyasi doneminde hem de genel olarak siyasal iletisim atmosferi
icinde siyasal partiler ve adaylar igin iiretilen igerigin su kurallar cergevesinde

gelistirilmesi olasidir (Handley ve Chapman, 2012: 46, 52):

1) Yayinci olmayi tercih edin
2) Verilen bilgilerin orijinal olmasina 6zen gdsterin

3) Seg¢meni harekete gegirin
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4) Himanist diyalog kurun

5) Geri doniistiirmeyin, yeniden tasarlayin

6) Paylasin ya da ¢6ziin, bir konunun ¢igirtkanliginin araci olmayin

7) Sadece anlatmakla kalmayin, igerigi segmene uygulamada gosterin

8) Sasirtict ve farkli olmay1 yegleyin

9) Dolu ve saglam bir igerik segmenler arasindaki etkilesimi artiracaktir

10) Temelleri gii¢lii ve kanitlanabilir bir igerikle diger internet sitelerinde
dolasabilecek nitelikler bulunsun

11) Giiglii yonlerinize odaklanin ve giiclii yonlerin 6n plana ¢iktigi uygulamalar

gelistirin

2.7.1. Siyasal iletisim ve Sosyal Medya Kiiltiirii

Sosyal medyanin kiiresel Olcekte genel kabul almis net bir tanimi heniiz
yapilmamistir. Siirekli degisim ve gelisim i¢inde bulunan yeni medya alaninda soyla
medya c¢ok Onemli bir islev gormektedir. Sosyal medya, Web 2.0 teknolojileri
tizerine kurulan, daha derin sosyal etkilesime, topluluk olusumuna ve isbirligi
caligmalarini bagarmaya imkan saglayan web siteleri olarak tanimlanmaktadir. Web
1.0’dan sonra gelisen Web 2.0, teknolojik boyut nitelikleriyle tanimlanirken sosyal
medya, sosyal boyutu ve kullanimi One alinarak tanimlanmaktadir (Bruns ve

Bahnisch, 2009: 7 den aktaran Akar, 2010: 17).

Online gruplar arasinda sozciiklerin, goriintiilerin, fotograflarin ve seslerin
tiretilmesini ve paylasilmasina imkan sunan etkilesimli medya yoluyla bilgi, fikir ve
duygu paylasmak amaciyla yapilan faaliyetler, uygulamalar ve davranislar sosyal

medyay1 tanimlamaktadir (Safko vd., 2009: 6-7 den aktaran Peltekoglu, 2012: 4).

Siyasal iletisim ile sosyal medyanin kesistigi noktada igerigin ne olacagi sorusu
ortaya ¢cikmaktadir. Dijital ortamda igerik, yaratilip internet ortamina yiiklenen her
seyl ifade eden kapsayici bir kavramdir. Bu manada igerik; gorseller, afisler,
sozciikler, gesitli araglar ve o alanda yer alan her tiirlii sey dijital ortamin igerigini

olusturmaktadir (Handley ve Chapman, 2012: 35).

86



Sosyal medya online medyanin bir tiirevi, bir liriinii olarak bazi temel ozelliklere

sahiptir. Bunlar (Crossing, 2007 den aktaran Akar, 2012: 18):

e Katilim: Sosyal medya, kullanicilarin tamamindan geri doniis almay1
ve kullanicilarin katki saglamasini tesvik etmektedir.

e Aciklik: Bilgi paylagimi, yorum yapma ve oylamaya agik olma sosyal
medyanin temel nitelikleri arasindadir. Sosyal medya kanallarinin
biiyiik kism1 geri bildirime ve katilima agiktir.

e Baglanmiglik/Baglantili olma: Sosyal medya tiirlerinin biiyiik kismi
diger internet siteleri ile baglantili olarak gelismekte ve diger
kaynaklarla baglanti kurmaktadir.

e Topluluk: Sosyal medya yolu ile topluluklar daha hizli ve etkili
iletisime gecebilmektedirler. Topluluklar popiiler kiiltiiriin 6gelerini
paylasabilmektedirler.

e Karsilikli konugma: Konvansiyonel medyada tek yonlii bir iletisim s6z
konusu iken sosyal medya geleneksel medyanin monolog halindeki
iletisimini diyaloga doniistiirmekte iki yonlii bir iletisim ortami

yaratmaktadir.

Geleneksel medyaya ilginin azaldig1 giiniimiizde hedef kitle olarak geng¢ yas gruplari
haber alma ve eglence ihtiyaglarmim ciddi bir bolimiinii sosyal medya iizerinden
gidermektedir. Sosyal medyada ortaya c¢ikan ve bu mecra {izerinden yiiriitiilen
kampanyalarin basartya ulasmast i¢in hedeflerin basit ve somut olmasi
gerekmektedir. Kisa ve ulasilabilir hedefleri gerceklestirmek i¢in de uygulanmasi

miimkiin olan yontemlere bagvurmak elzemdir (S6zeri, 2012: 269, 282).

Sosyal medya, kisilere gegmisten bugiine hi¢ olmadig1 kadar genis bir kendini ifade
etme imkan1 tanimaktadir. Bununla birlikte bireyler bir gruba, topluluga ya da bir
diisiinceye ait olma duygularini sosyal medya yolu ile gidermektedirler. Vatandaslar,
sosyal aglar iizerinde fikirlerini beyan ederek bir goriisii veya ideolojiyi savunmakta
ya da bir kisiye, bir gruba olan bagliliklarin1 gostermektedirler (Karahasan, 2012:
132). Bireyler politik konularda da kendilerini ait hissettikleri siyasal partilerle ilgili

paylasimlarda bulunmakta, aidiyet duygularimi tatmin etmek icin ideolojilerini ve
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destekledikleri siyasal partilerin liderlerini koruyucu bir tavir takinmaktadirlar.
Politikacilar, siyasal partiler ve politik orgiitlenmeler, sosyal aglarda goriintirlik
saglayarak se¢menlere ulagsmakta ve vatandaslar ile interaktif bir iletisimin igine

girmektedirler.

Siyasal iletisim kampanyalar1 ve se¢im ¢alismalar1 sirasinda siyasal pazarlama
faaliyetleri gergeklestirilmektedir. Yeni medyanin hayatimiza girmesiyle sosyal
medya pazarlamas1 da yeni bir pazarlama tiirii olarak kabul gdrmektedir. Sosyal
medya pazarlamasi, bir markayi, iirlinii veya hizmeti konumlandirmak, daha degerli
kilmak ve iletisim amaclarin1 gergeklestirmek i¢in sosyal aglar1 (Facebook, Youtube,
Myspace), sanal diinyalar1 (There, Kaneva ve Second Life), sosyal haber sitelerini
(Digg ve del.icio.us) ve sosyal fikir paylasim sitelerini (Epinions) kapsayan sosyal
topluluklarin  kiiltiirel baglamda kullanildigi online reklam formu seklinde
tanimlanmaktadir (Akar, 2010: 33). Siyasal iletisim calismalarinda da adaylar ve
siyasal partiler, 6zellikle sosyal aglarda yer almaya ve bu aglara yonelik inovatif
etkinlikler ile sosyal medya ilizerinde siyasal pazarlama faaliyeti ger¢eklestirmeye
baslamislardir. Facebook ve Twitter’ da hesaplar olusturularak adaylar ve siyasal

partiler hedef kitleleri ve potansiyel segmenleri ile iletisime gegmektedirler.

Sosyal medya Postman’in perspektifiyle ‘ayip’lari normallestiren, ‘Cocuklugun Yok
Olusu’na katkida bulunan televizyon cagmi bile geride birakmaktadir. Egitim
siirecindeki bilgiye ulagsmak i¢in standart asamalar1 ve safhalar1 gegme yontemini
degersizlestiren sosyal medya, bir yandan bilgi iiretimindeki tekellesmeyi yikarken
diger taraftan bilgiyi ve bilginin kaynagini siradanlagtirmaktadir. Mc Luhan’in
‘kiiresel kdyii’ niin hacmi sosyal medya ile daha da kii¢lilmektedir. Postman’a gore
telgraf ile baslayan modern iletisim siireci tweet’ler ile saliselere kadar inmis,
oyunlar ile Boudrillard’in ‘similasyon’u zirveye ulasmis ve iletisimin hizina sosyal

medya giicii eklenmistir (Peltekoglu, 2012: 8).

Sosyal medyanin iletisim siirecine en ciddi katkis1 bilgiyi ulasilabilir kilmasindan Gte
bireyleri, gruplar1 ve hatta devlet kademesini tartismalarin igine ¢ekmesi, bireyleri

tartismalara miidahil etmesidir (Shirky, 2012 den aktaran So6zeri, 2012: 273).
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2.7.2. Sosyal Medyanin Siyasal Katihma Etkisi

Siyasal katilma yalnizca se¢cim donemlerinde oy vermeye katilmaktan ibaret
olmayip, ilke ig¢in alinan siyasal kararlara katilmayi da icermektedir. Bireyler,
dilekge, toplu dilekge, milletvekilleriyle yliz yiize goriisme, telefon etme, mektup
yazma, e-mail gonderme, kamu biirokrasisine ise fikir diisiince ve taleplerini grev,
boykot, yiiriiylis ve gosteri gibi yollarla etkide bulunur, seg¢imler arasindaki
donemlerde siyasal kararlarin alimmmasmi katki saglar. Siyasal katilimi, segim
giinlerinde gdsterilen bir davrams olarak algilamak son derece yanhistir (Ozbudun,

Kalaycioglu, Koker, 1995: 46).

2008 ABD Bagkanlik se¢imlerinde Obama se¢im stratejisini gengler iizerine kurmus,
sosyal aglar yoluyla genglere ulasmay1 tercih etmis ve bunun sonucunda geng
secmenlerde farkindalik yaratarak gen¢ hedef Kkitlesini interaktif bicimde sec¢im
sirecine katki sunmaya ¢agirmistir. Se¢cim kampanyasinda online ¢aligmalara agirlik
vererek genclere ulasan Obama, genclerin kendilerini se¢im kampanyasinin
uygulayicisi, se¢im ¢alismasinin bir pargasi haline getirerek aktif siyasetin i¢inde rol
oynamalarin1 saglamistir (Aydemir, 2013: 96). Yalnizca oy kullanmak anlamina
indirgenemeyen siyasal katilma, Obama’nin dijital icerikli 2008 ABD baskanlik
secim kampanyasinda geng¢ se¢menlerinin ¢alismalara miidahil olmasiyla

muhtevasini gostermistir.

Siyasal katilim noktasinda segmen davranisindaki duygusallik boyutu belirleyici bir
unsurdur. Se¢menlerin davraniglarinin kokeninde yatan kaygi ve cosku duygular
bulunmaktadir. Coskularin se¢men tercihini dogrudan, kaygilarin ise se¢cmen
kitlesine ve psikolojik degiskenlere gore dolayli bigimde etkiledigi savunulmaktadir.
Vatandaglar ilgi alanlara gore siyasal konular ve diinya goriisti farkliliklara paralel
olarak siyasal tartismalarin i¢ine girmektedirler (Marcus ve Mackuen, 1993: 677 den
aktaran Kalender, 1995: 57). Bu fikirden harcketle se¢im donemleri disinda
vatandaglar siyasal katilma davranigini, destekledikleri siyasi partiyi, ideolojiyi
ve/veya aday1 mitinglerde, sivil toplum orgiitlerinde ya da farkli medya mecralarinda

takip ederek gostermektedirler.
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Demokrasilerde vatandasin siyasal kararlara etki edebilecegi diisiincesine hakim
olmasi gerekmektedir. Vatandas yanlis bir siyasal kararin alindigini diisiiniiyor ise
bunun diizeltilmesi i¢in siyasal otoriteleri, hiikiimetleri, muhalefet partilerini
etkileyerek karar1 degistirmenin miimkiin olduguna inanmazsa o halde siyasal

katilimin olusmasi gii¢lesmektedir (Ozbudun, Kalaycioglu, Koker, 1995: 51).

Geng segmen kitlesine yonelik olusturulan imaj kampanyalarinda internet reklamlar
ve sosyal medya siklikla bagvurulan mecralar haline gelmistir. Internet ortamina
kayan siyasal iletisim calismalarinda liderin imajinin ikna edici 6zelligi iizerinde

durulmaktadir.

2.8. Siyasal iletisim ve Siyasal Toplumsallasma Bagintisi

Herhangi bir toplumda ya da grupta kurallarin, siyasal diizenin, inang¢larin, degerlerin
ve tutumlarin, genel olarak siyasal kiiltiiriin benimsenmesi ve igsellestirilmesi siyasal
toplumsallagma olarak tanimlanmaktadir. Genel olarak, kisilerin toplumdan veya
toplumun alt birimlerinden genis capta kabul gormiis deger yargilarin1 ve davranis
kaliplarin1 6grenmesi siirecine toplumsallagsma denilmektedir. Bu tanimin 15181inda
siyasal toplumsallagsma bireyin siyasal kiiltiir edinmesi siireci olarak belirtilmektedir

(Mutlu, 1994: 201; Turan, 1976: 47 ).

Toplumsallagsma siirecini kavrayabilmek icin siyasal insanin olusum asamalarinm
irdelemek gerekmektedir. Turan, siyasal insanin olusumunu {i¢ doneme ayirarak

betimlemistir (1976: 49):

1.) Toplumsallagsma baslangici ve ¢ocukluk donemi
2.) Ergenlik ve genglik
3.) Olgunluk ¢agi ve yaslilik

Siyasal toplumsallasma siirecinde hayatinin her safhasinda farkli deneyimler edinen
insan, ¢cocukluk doneminden itibaren siyasal insan olma boyutuna ge¢mektedir. Birey
ve toplumsal-siyasal sistem arasindaki etkilesim siirecinde birey ‘siyasal insan’

olarak rol istlenme cabasi icine girer ve siyasal toplumsallasma bu baglamda
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gerceklesir. Cesitli yaslarda siyasal kiiltlirtin farkli yiizleriyle karsilagsan bireyler
siyasal toplumsallagsma siirecini hayatta kaldiklari siirece devam ettirmektedirler.
Tam bu noktada siyasal toplumsallasmada bazi araci kurumlar bulunmaktadir. Araci
kurumlarin siyasal toplumsallasmadaki etkisi kiiltiirlere ve toplumlara gore
degismekle birlikte en yaygin siyasal toplumsallagsma araci kurumlari: Aile, okul ve
egitim, arkadas, cevre, meslek gruplari, kamu haberlesme araglart ve kisisel

tecriibelerdir (Tiirkone, 2013: 241; Turan, 1976: 61).

Genel anlamda siyasal toplumsallasmanin gergeklesmesindeki aktorlerden biri de
siyasal partilerdir. Siyasal partiler, oncelikle siyasal katilim noktasinda vatandaglar
nezdinde uyarict gorev istlenirken sonrasinda ise bireylerin siyasal anlamda
toplumsallagmasi konusunda se¢menlerin ¢agdas siyasal sistemlerin pargasi olmasina

katki sunmaktadir (Yavasgel ve Polat, 2003: 31).

Siyasal kiiltiirii 6grenme siireci olan siyasal toplumsallagsma siirecinde araci kurumlar
ana hatlariyla benzer bir kiiltiirii yayginlastirirsa toplumsallagsma siireci daha
homojen bicimde tutarlilik gostererek devam edecektir. Farkli kurumlarin siyasal
insana aktardigi kiiltiir cesitliligi ve boyutlar1 birbirinden ¢ok uzak ise sistemin
idarecileri uyumsuzlugun giderilmesine yonelik ¢alismalarda bulunurlar. Birbirinden
kopuk ve uyumsuz aktarimlar siyasal toplumsallagsma siirecine olumsuz yansimakta
ve siyasete yabancilasma ya da siyasetten ¢ekilme gibi tepkiler olusabilmektedir
(Turan, 1976: 62). Bu cerceveden bakildiginda siyasal iletisim uygulamalari siyasal
kiltliriin yayginlagsmasin1 saglamakta, yeni nesillerin siyasal kiiltiirii edinmelerine
yardimci olmaktadir. Bu minvalde bizatihi kitle iletisim araglariyla yapilan siyasal

iletisim ¢aligmalar1 siyasal insanin toplumsallagsmasinin 6niinii agmaktadir.

Siyasal toplumsallagsmayla ilgili arastirmalarda siyasal deger, tutum, davranis ve
inanglarin sonraki nesillere aktarilarak yayginlastirilmast ve bunlarin yok olmasini
engellemek temel amagtir. Bu bakimda siyasal toplumsallagsma arastirmalarinda
siyasal iletisim olgusu Onemli bir yer isgal etmekte ve siyasal iletisimi

yonlendirmektedir (Tokgdz, 2008: 118).

Se¢menler gelecege dair Ongodriide bulunurken ilgili partilerin programlarina ve

secim kampanyalarinda neler sdyledigine bakmaktadirlar. Ge¢misten giinlimiize
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siyasal partilerin istikrarini, giivenilirligini test ederek siyasal partilerin
performansin1 degerlendiren se¢menler, davraniglarini ve siyasi tepkilerini tim bu
degiskenlere bakarak gostermektedirler (Ozsoy, 2009: 64). Tiirkiye’de son
donemlerde bireylerin kamusal islere katilmim1 saglayacak birtakim hukuki
diizenlemeler yapilmaktadir. Bu siirecte siyasal iletisim ve siyasal iletisim mecrasi
olarak sosyal medya kilit 6neme sahiptir. Ancak bu noktada temsili demokrasi
zihniyetinin terk edilerek katilimci demokrasi anlayisina ulagsmak gerekmektedir

(Bagce, 2009: 27).
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UCUNCU BOLUM
3. SIYASAL ILETIiSIMDE SiYASAL iMAJ VE IKNA OLGUSU

3.1. Imaj Kavram ve Kisisel imaj

Imaj sozciigiiniin ne anlama geldigi kisiden kisiye degismekle birlikte hem olumlu
hem de olumsuz manalarin imaj kavraminin niivesinde bulundugunu sdylemek
miimkiindiir. Imajin ger¢egi yansitmadigi, bir yamlsama ve kurgudan ibaret oldugu
halk arasinda yaygin bir kani olarak belirmektedir. Pozitif ya da negatif anlamlara
gelebilen imaj kavrami hayatin her alanina intikal etmis durumdadir. Is diinyasinda
ya da gilinliikk yasamda ilerlemek, insanlar1 etkilemek, kademe atlamak, terfi almak
ve/veya inandirict olabilmek amaciyla siirekli olarak olumlu bir imaj olusturma

gayreti sarf edilmektedir (Dinger, 2000: 2).

Insanlar1 nelerin itibarli kildigi, hangi etmenlerin bireylere deger kattid1 ve/veya
deger kaybettirdigi, neyin motivasyon kaynagi oldugu ve kisilerin kendilerini
algilama bicimleri giinliik hayatta etkili olmaktadir ve bu olgular kiimiilatifte imaj ile

baglantilidir (Sampson, 1995: 7).

Insanlarin zihinlerinde olusturduklar1 imaj, bir zincirin halkalarina benzer, ilk izlenim
ve ilk olarak beliren imaj sonraki halkalarda biiylik oranda birbirine benzemektedir.
Bu halkalar kisiler hakkindaki algilar1 belirlerken, imajin olusturdugu inanglar
diisiinceleri, diisiinceler de duygularin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamaktadir.

(Harmanct, 2008: 40)

“Imaj, kendimizin ya da baskalarmin zihninde olusan, bilgilenme, yargilama, iliskiler
gibi etkilesimlerle bi¢cimlenen bir imgedir. Kisisel imajimiz, kendimiz ve
bagkalarinca nasil algilandigimizi ifade eder.” Kisisel imaj olarak tarif edilen anlam

kendimizin ve bagkalarinin zihnindeki bizi anlatmaktadir (Cakir, 2008: 19).

Kisisel imaj, giinliik hayatta 6nemli oldugu kadar profesyonel anlamda is hayatinda
ve siyasal arenada da ¢ok onemli bir faktordiir. Kisisel imajin 6nemini Sampson alt1

baglik halinde siralamistir (1995: 16):
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1) Kisiler 6ncelikle gordiiklerine inanirlar.

2) Istediginiz gibi goriinmek ve algilanmak motivasyonu yiikseltir.

3) Kisisel tarz, profesyonel yasamda karar verici konumda olanlari etkiler.

4) Yogun ¢alisma temposunda ilk izlenim her zaman belirleyicidir.

5) Imaj, kisinin digerlerin farklilasmasini saglayan bir faktordiir.

6) Herkesin kisisel pazarlama yapar hale geldigi giiniimiiz sartlarinda imajin

pazarlanmasindan da kisi kendisi sorumludur.

Sekilci bir toplum olarak kdyden kente gogiin hala devam ettigi Tiirkiye’de, tam
olarak kentlilesememis kirsal kesimden gelen yar1 koylii yar1 kentli niifus; gorsel
imgelere, sembollere, sekilsel mesajlara daha yogun ilgi gostermekte, kitle iletigim
araclar1 ya da yiiz yiize iletisim yoluyla icsellestirdigi iletilerin iizerine fazlaca

diisiinmeden mesajlar1 bi¢cimsel bir algi boyutunda anlamlandirmaktadir.

3.1.1. imajin Ogeleri ve Olusum Siireci

Imaj1 bir reklam olarak diisiinmek miimkiindiir. Bu reklam canli ya da cansiz bir
varligin 6ziinde, igerifinde var olan seylerin disarida yani kamuoyu Oniinde
sergilenmesidir. Bu baglamda imaj, siyasal, sosyal ve iktisadi manada vaat anlamina

gelmektedir (Sampson, 1995: 11).

Imaj ¢ok sayida &genin bilesimi sonucunda olusurken odgelerin eksikligi ya da
fazladan birtakim &zelliklerin bulunmasi imajin goériiniimiine olumlu veya olumsuz
katki sunmaktadir. Sampson’a gore kisisel imaj; goriiniis, beden dili, iin, iletisim tarzi

ve durus dgelerinden olugsmaktadir. (1995: 21):

Goriiniis Beden dili Un Iletisim tarz Durus
Fiziksel ozellikler =~ Tavirlar Goze carparlik Konusma tarzi Karizma
Giysiler Poz Tlerleme Yazim tarzi Ozgiiven
Diizgiin giyim Jestler Cizginiz Dinleme tarzi Ozsaygi
Kullanilan alan Deneyim Diistinme tarzi
Secilen konum Vasiflar Sunum tarzi
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Imajin tasariminda ve belirginlesmesinde bilgilenme diizeyi, kisilerin sahip oldugu
yargilar, sunulan firsatlar ve hizmetlerin gerceklesmesi bir zaman araligini
kapsamaktadir. Iginde bulunulan gevresel, yasal ve finansal sartlarda imaj olusum
siirecinin pargalaridir. Son tahlilde yargilar, bilgilenme diizeyi ve olanaklar algilama

stirecinden gegmekte ve imaj olugmaktadir (Dincer, 2000: 2).

Imajin biitiinciil bir sekilde olusmasi c¢ok sayida dgenin bir araya gelmesi ile
miimkiin olmaktadir. Cakir, kisisel imaji olusturan ogeleri yedi baslik altinda

incelemistir. Bunlar (2008: 27):

1) Goriinti

2) Sozli iletisim (Konusma ve ses kullanimi)

3) Sozsiiz iletisim (Beden dili, mekan ve zaman kullanimi, giysiler, genel
goriintli, renkler, ¢cevre ve aksesuarlar)

4) Davraniglar ve tavirlar

5) Karakter; karizma, saygi ve 6zgiiven

6) Yeterlilikler; kisisel gelisim, deneyim, birikim ve potansiyel

7) Diger iletisim 6zellikleri (Yazma, sunum ve dinleme)

Profesyonel bir imajin insa edilmesi bir siirece baglidir. Bu siireg iginde giivenilirlik,
tutarlilik, Ozgiiven, yeterlilik ve denetim bulunmaktadir. Imajin olusum siireci
belirtilen niteliklerin olmas1 durumunda saglam temellere dayanacaktir ve bdylece
hem sosyal yasamda hem is yasaminda hem de siyasette etki giicli yliksek bir imaj

meydana getirmek miimkiindiir (Sampson, 1995: 55).

3.1.2. Imajin Algilama Boyutu

Imajin algilama boyutu, baskalarinin bir kisi, grup ya da nesne hakkindaki
fikirlerinden ibarettir. Burada, varsayma veya zannetme diisiincesi hakimdir.
Algilanan imaj, bagkalarinca nasil bilindigine isaret etmektedir. Bir kisinin ya da
siyasal liderin algilanan imaj1 ile gergek karakteri arasinda ¢ok biiyiik farklar varsa, o
kisiye yonelik Onyargilar, tutarsiz duygular ve samimiyetsizlik hissi ortaya

cikmaktadir. Bu noktada yanlis bir imaj yonetimi yapilmis, kisinin kendini dogru
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sekilde anlatmasina imkan sunulmamis demektir. Ayrica algilama siirecinde gorsel
unsurlara her daim dikkat edilmeli, gorsellige dayanan tiim unsurlar iizerinde 6zenle
caligilarak olumsuz bir alginin olusumuna firsat taninmamalidir (Cakir, 2008: 20,

22).

Kisisel imaj bir tlir pazarlama bigimi olarak da yorumlanmakta, yalniz bu diisiince
kapsaminda kendinizi nerede pazarlayacaginiza karar vermek, kisinin kendini
pazarlanmas1 miimkiin bir {liriin olarak gérmesi kadar 6nemlidir (Sampson, 1995: 7).
Kisilerin imaj hakkindaki diisiinceleri her zaman gercekle oOrtiismemektedir. Bu
noktada imajin olumlu olabilmesi i¢in imaj artirict bazi faaliyetlerin yapilmasi
gerekmektedir. Bu nedenle bireylerin algilarini  yonlendirmeye doniik imaj

caligmalar kisilere ve kurumlara olumlu katki saglayacaktir (Okay, 199: 255-256).

Imajin kisiler tarafindan algilanmasina gegmeden &nce alginin temel olarak ne
anlama geldigini bilmekte fayda vardir. Algi, insanlarin ¢evresindeki uyaranlarin ya
da olaylarin ayriminda olmasi ve onlar1 yorumlamas: siirecidir. Algi kisilerin ilgi
alanlarindan etkin bir bi¢cimde malzeme se¢imi yapmasi ve bu malzemeyi
anlamlandirmas1 anlamma gelmektedir (Mutlu, 1994: 3). Insanlarin imajlari,
kendilerini taniyan kisilerin onlar1 algiladiklar1 ve zihinlerinde konumlandirdiklar
yere gore degigmektedir. Bireylerin diger insanlardan aldiklar1 yorum, elestiri ya da

ovgii kisinin algilanan imajin1 olugturmaktadir (Sampson, 1995: 13).

Imaj, algilarin denetiminde ilerleyen bir siirecte kisilerin veya kurumlarin bilerek ya
da bilmeyerek diger kisi veya kurumlar {izerinde birakmis oldugu fikirler, degerler ve
anlayislardir. Bu imaj kavrayist perspektifinde genel anlamda insanlarin zihinlerinde

birtakim unsurlarin etkilesime girmesiyle olusan bir imgedir (Dincer, 2000: 2).

Gorsel imajin hiikiim siirdiigii topluluklarda goriintiisel gostergeler imajin algi
boyutunda agir basmaktadir. Oral olarak verilen mesajlar gorseller ile desteklenerek
algiy1 giiclendirme amaciyla kitlelere sunulmaktadir. Siyasetgilerin sdylemlerinde ne
sOyledikleri kadar nasil sdyledikleri, tavirlari ve konugsma tarzlar1 da siyasetcilerin
imajlar1 agisindan belirleyicidir. Vatandaslar, siyasetcilerin konugsmalarinda oncelikle

ictenlik ve samimiyet aramaktadirlar (Sampson, 1995: 17)
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3.2. Ikna Olgusu ve iknanin Niivesi

Ikna olgusunun temelinde mantiga ve duygulara seslenmek yatmaktadir. Iknanin en
onemli amag¢ oldugu reklamcilikta ilk olarak duygulara seslenmek hedeflenir ve

dolayisiyla duygusal ifadelere yer verilmektedir (Hale ve Whitlam, 1997: 208).

“Basaril1 bir ikna, ancak anlamlarin, duygularin, anlayislarin biitiinlestigi, ‘zihinlerin
tek bir potada eridigi’ ortamlarda miimkiin olabilir.” Iknanin niivesini dogru zamanda
kullanilan dogru sozciikler olusturmaktadir. Dogru sozciikler vasitasiyla insanlarin
diisiincelerini yonlendirmek miimkiiniidiir. Bireyler kendi fikirlerine yakin olan
inanglar1 ve anlayislar karsit fikirlere gére daha ¢abuk benimsemekte ve o yonde
ikna olmaktadir. Bu nedenle oncelikle muhatap olunan insanlarin goriislerini ve
tutumlarini 6grenmek ikna siirecine katki saglayacaktir (Hogan ve Speakman, 2007:

21, 23).

Ikna, konu olarak yonetsel anlayislarda gozlenen degisim nedeniyle disipliner ilgi
konusu olmaktadir. ikna Bettinghaus’a gore, bir bireyin mesaj nakli aracihi ile,
baska bireylerin ya da birey gruplarinin davranislarini degistirmeye yonelik bilingli
girisimler olarak tasvir edilmistir. Aristo ve Platon gibi filozoflarin da ilgisini ¢eken
ikna, retorigin tamamlayicis1 olarak Janis tarafindan ‘kelimeler ile insan zihnini

kazanma’ sanati olarak tanimlanmistir (Anik, 2000: 34).

Pazarlama acisindan bakildiginda ikna islemi i¢in daha genis kapsamli ve doyurucu
talep yaratmak eregi ile farkli ve yaratici girisimlerde bulunarak miisterilerin once
duygularma sonrasin da ise zihnine seslenmek gerekmektedir. iknanin gergeklesmesi
icin hedef kitleye uygun mesajin beklentilerini karsilayacak bi¢cimde sunmak,

miisterilerin diisiinme silirecine ikna olma anlaminda olumlu katki saglamaktadir

(Packard, 2007: 186, 188).

Ikna, sanatin ve bilimin birlesimi olarak; bir kisinin ya da toplulugun diisiincelerini
ve sonrasinda davranislarmi ya da onlar1 giiclendirme siirecidir. Tkna yetenegi olan
kisiler ya da liderler, dinleyicilerin nabzim1 tutma, diisiincelerini yonlendirme ve
muhalefet edenleri etkisizlestirme giiciine sahip bireylerdir. Ikna etmek, baska

insanlart belirli savlar1 kabul ettirmek, bir inancit ya da ideolojiyi empoze etmek
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veyahut ricalar kullanmak demektir. Ikna temel olarak, herhangi bir konuyu gercekgi
kilma anlamindan ¢ok daha &te, bilgi ve diisiinceleri insani temel duygular1 harekete

gecirme, bir fikri, bir eylemi, bir farklilig1 baska kimseler i¢in ¢ekici kilma olgusudur
(Luecke, 2007: 70).

3.2.1. iknanin Unsurlar:

Ikna sistematik olarak geri planinda ¢ok ciddi bir hazirlik ve planlama siirecini
kapsamaktadir. Hazirlik, 6zel bir olaymn oncesinde yapilan siirlt diizeydeki zihinsel
ve fiziksel faaliyetlerdir. Iyi bir hazirlik, bireylerin neler diisiinebilecegini énceden
kismen de olsa tahmin etmeyi miimkiin kilmaktadir (Hale ve Whitlam, 1997: 43).
Gilnliik hayat akisinda siradan bir vatandastan sosyal tabakalagmanin en {ist
seviyesinde yer alan yoneticilere, patronlara, siyasilere kadar herkes, ikna etmeyi
gerektiren konularla kars1 karsiya gelmektedir. Burada 6nemli olan nokta ikna islevi

icin gereken dort unsur bulunmaktadir (Luecke, 2007: 72):

1) Inamilirhik

2) Saglam bir fikir

3) Dinleyiciyi/Izleyiciyi anlama
4) Etkili bir iletisim

Inamilirlik kavrami, giiven ve uzmanlhk sonucunda kisiye baskalar1 tarafindan
yiiklenen bir niteliktir. ikna isleminin gerceklesmesinde ilk énce kisi/kurum inanilir
olmak durumundadir. Inanilirlik, bireyin kisiligi ve diisiinceleriyle ilintili olarak bir

bir zaman zarfi sonucunda olusmaktadir.

Saglam bir fikir, biling vasitasiyla belirlenen hedeflere genellikle bilindik yollardan
gitmek yeglenmektedir. Ciinkii biling glivenli olam tercih ederken onu ikna eden
fikrin niteligidir. Zihin giivendigi diisiincenin pesinden gitmekte ve ikna olmaktadir

(Hogan, 2006: 17).

Dinleyici/lzleyici anlama, birilerinin diisiincelerini idrak etmek igin onlarla

konusmanin akabinde sonu evet-hayir ile bitmeyen ucu acik sorular sormak
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gerekmektedir. Ikna edilmeye calisilan kisinin bakis agisinin ¢ok net olarak
kavranmasi ikna edicinin nasil bir yol izlemesi gerektigini ortaya ¢ikaracaktir (Hale

ve Whitlam, 1997: 160).

Etkili bir iletisim, ikna olgusunun biitiinleyici paydasi olarak yer alan ve sonucunda
degisimi ¢ikt1 olarak vermektedir. Diisiincelerin ve davranislarin istenilen yonde bir
degisime ugramasi ikna faaliyetinin basarisin1 gdsterir. Basarili bir etkileyicinin en
onemli ozelligi degisime agik olmasidir ve yeniliklere ¢cok ¢abuk ayak uydurmasidir
(Hale ve Whitlam, 1997: 268). insanlarin biiyiik kism1 ortak bir erek icin ¢alismaktan
hoslanmaktadir. Bir isi yalniz yaptiginda kendini giivende hissetmeyen bireyler, ayni
calismay1 grup halinde yaptiklarinda daha pozitif bir anlayisa sahip olmaktadirlar.
Sahip olunan pozitif fikirler ikna islemini hizlandirmakla birlikte eylemin karsiliklt
yapilmasi hedef kitle ile iletisime gecen kisi ve grubun etkili bir iletisim kurmasini
saglamaktadir. Bir hikayenin i¢cinde bulunan bir amaci gerceklestirmek i¢in o iste
gorev alan kimseler eskiye oranla daha giiclii duygularla ikna siirecinde yer

almaktadirlar (Maxvell ve Dickman, 2011: 117).

3.2.2. Siyasal iknanin Olusumu

Ikna isi profesyoneller tarafindan bilingli sekilde gerceklestirilmesi gereken ciddi bir
konudur. Politikacilar, bagkalarinin goriislerini ve fikirlerini degistirme ugrasi icinde
olan kimseler olarak profesyonel iknaci olarak tanimlanabilirler. Politikacilarin ikna
faaliyetini gergeklestirirken ¢ekici bir goriiniislerinin ve hos bir konusma seslerinin
olmas1 onlara biiyiik avantaj sagladig1 gériilmektedir. Cicero ve Demosthenes bilinen
en iyl iki Yunan hatibidir ve kitleleri siyasal anlamda ikna etme gayreti igine

girmislerdir (Beer, 2001: 13).

Giivenilirlik, gegmisten giiniimiize segcmenlerin oy verme davranisini etkileyen en
onemli degisken olarak goriilmektedir. Siyasal ideolojik itici giiclerin etkisinde kalan
secmenlerin siyasal ikna olma noktasinda kriterleri genellikle duygusal konular
olmaktadir. Tiirkiye 6zelinde siyasal ikna konusuna yaklasildiginda; “Solun solunda

ideolojik nedenler, sagin saginda dini inan¢ en fazla goze batan oy verme
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nedenleridir. Merkezde yer alan segmenler daha rasyonel kriterlere itibar etmektedir.
Bu tiir rasyonel nedenlerle siyasal davranig ortaya koyan se¢menlerin, bir siyasi
partinin ne yapmasi gerektigine iliskin de oldukca somut ve nettir” (Anik, 2000: 208,
213).

Insanlarin genel olarak bilingaltina seslenen ve kisilerin daha hizli sekilde ikna
olmasini saglayan hem pazarlama hem de reklam alaninda kullanilan bazi sozciikler
bulunmaktadir. Sen, para, kurtarmak, sonug, saglik, kolay, yeni, giivenlik ve garanti
sOzciikleri pazarlama alaninda tiiketicileri ikna etmek icin kullanilirken ayn1 zamanda
bu sozciiklerden siyasal pazarlama konusunda da se¢menlerin siyasal partilere ve
adaylara yonelik ikna isleminde yararlanilmaktadir (Hogan ve Speakman, 2007:

141).

Siyasal ikna agisindan Onemli olan ‘sonu¢’un ya da ortaya g¢ikacak davranisin
planlanan degisimin ‘programlandigi gibi’ olugmasini saglamak ic¢in ’sebep’lerin,
diger bir ifadeyle bagimsiz degiskenlerin belirlenmesi ve siirecin ¢dziimlenmesi
gerekmektedir. Bu amagla ilk olarak, se¢menlerin geri doniis yaptig1 onciiller tespit
edilmeli, sonrasinda se¢cmenlerin yoksunluk hali ve ne tlirden itici gili¢lerle digsal
etkilere maruz kaldigi bilinmelidir. Son olarak zihinsel sistematik siirecin nasil
isledigi analiz edilerek, istenilen davranisin olusturulmasi, planlanan degisimin
uygulamaya gegirilmesi, beklenen sonucun dogurulmasina yonelik olarak bu siirecin
islemesi saglanmalidir. Siyasal ikna siirecinde se¢gmen, amacg veya hedef, beklenti ya
da umut ayrimi1 yapmadan siyasi degerlere yonelik tutumlarinda ve goriislerinde
israrct olmaktadir. Bu talep sadece, ideolojik degerlerde degil, siyasi partinin
misyonu, islevi ve programiyla ilgili degerlerde de stirmektedir (Anik, 2000: 201,
213).

3.3. Siyasal Imaj

Siyasetcilerin kisisel imajlarinin yaninda i¢inde bulunduklar1 siyasal partilerin
imajlar1 da siyasal imajin sekillenmesinde etkilidir. Yeni siyasal imaj algisinda

politikacilar yalnizca sdyledikleri ve yaptiklart degil bunlari nasil sdyledikleri ve
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nasil yaptiklar1 kigisel imaj acisindan belirleyici hale gelmistir. Politik imajin
neredeyse tamamini ‘nasil’ sorusunda verilen cevap belirler hale gelmistir (McNair,
1999: 140).

Baska insanlarla iletisim kurma siyasetin birinci Onceligi olarak goriilmektedir.
Siyasal imajin tamami da baskalariyla yani segmenle ya da diger siyasal parti ve
adaylarla olan iletisim sonucunda olusmaktadir. ‘imajin &gleri ve olusum siireci’
baslig1 altinda kisisel imajin nasil olustugu ve hangi unsurlardan meydana geldigini
etrafli sekilde anlatilmistir. Kisisel imajin olusumu ve yonetimi i¢in gegerli olan
kaideler siyasal imajin meydana gelmesi i¢in de gegerlidir. Renklerden kumaslara,
aksesuarlardan sa¢ modeline, ses tonundan beden diline kadar tiim unsurlar siyasal
liderler, adaylar ve siyasal parti iiyeleri i¢in de siyasal imajin insas1 asamasinda dnem

arz etmektedir (Kabadayi, 2011: 19).

Siyasette imaj, hem siyasal partilerin kurumsal imajin1 hem de politikacilarin kisisel
imajiyla ilgili olarak bu olgunun hedef kitleye uygun olarak gelistirilmesi ve
secmende olumlu bir algt olusturulmasi amacina hizmet etmektedir. Bireysel olarak
politikacilarin giiniimiiz kosullarinda ne sdylediklerinden o6te nasil soyledikleri
belirleyici unsur haline gelmistir. Tiirkiye 6zelinde konuya egilmek gerekirse, siyasal
imaj ilk kez 1984 segimlerinde Turgut Ozal tarafindan farklilastirict degisken olarak
olduke¢a basarili sekilde kullanilmistir. 1984 secimlerindeki {i¢ temel partinin hi¢ biri
secmen tarafindan ¢ok iyi bilinmemekle birlikte Ozal, imaj faktorii ile rakiplerinin
arasindan siyrilmay1 bilmistir. Tiirkiye’deki bir diger basarili siyasal imaj ¢alismasi
Tansu Ciller i¢in yapilmistir. Siyasetin gergin ve tartismali atmosferi Ciller icin
olusturulan geng, giizel ve sarigin nitelikleri ile yumusatilmistir. Diinyada 6rneklere
bakildiginda ise 1980-1990 doneminde Ingiltere’de iktidar1 eline alan M. Tatcher
sert, tepeden bakan imaj1, dogru bir strateji ve bununla birlikte sa¢ modeli, giyim
tarzi, ses tonu ve diger Ozellikleriyle birlikte basarili bir sekilde degistirilmistir

(Oktay, 2002: 85-86).

Insan kendine sunulmus bir seyin igeriginden ¢ok nasil sunulduguyla yakindan
ilgilenmektedir (Oztiirk, 2008: 216). Sunus bi¢imi ve sunulan iiriin ya da markanm

dis goriiniisii imaj1 olusturan pargalardan birkagidir. Siyasal pazarlama ekseninde
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imaj, hedef kitlenin iknasinda kilit rol oynamaktadir. Ozellikle Tiirkiye’de secmen
davraniglar1 incelendiginde vatandaslar oy verecekleri partiyi ya da lideri
derinlemesine analiz etmemektedir. Hatta se¢imlerin hemen oncesinde giindemde yer
alan birtakim konu ve olaylara bakarak oy kullanma davranisi gergeklestirmektedir.
Siyasal liderlerin gergekte sahip olmadigi halde gergekmis gibi sunulan nitelikleri
onlara oy olarak geri donebilmektedir. Nitekim 2007 yilinda gerceklestirilen genel
secimlerde ‘Geng Parti” Cem Uzan lizerine reklamci Ali Taran tarafindan insa edilen

bir imaj kampanyasi ile yiizde 7 oy almay1 basarmistir.

Siyasal imajin yOnetiminde, politik kampanyalarda adayin karakter ozellikleri,
se¢cmenler ile etkili iletisim kurabilmesi, aliskanliklari, zekasi, yonetim becerileri, is
bitiriciligi, ahlak anlayisi, kamu yonetimindeki tecriibesi, siyasi kariyerindeki
faaliyetleri, politik konular hakkindaki fikirler ve beyanatlari, bilgi diizeyi ve siyasal

meselelere yaklagim tarzi ile tislubu son derece 6nemlidir (Balci, 2003: 153).

3.3.1. Siyasal Lider imajx

Kazanci (2009: 66)’ ya gore kaba hatlartyla imaj, birey ya da kurumlarin insanlarda
biraktig1 ve biraz da siirekliligi olan izlenimlerdir. Bu izlenim ilk temasta baglayabilir
ve uzunca bir siire devam edebilmektedir. Bir baska ag¢idan imaj1, yeniden tiretilen
gercekler araciligiyla zihinde yaratilan resimler olarak da tanimlamak olanaklidir.
Imajin olusumunda; reklamlarda insan iliskilerine, kiiltiirel iklimden 6n yargilara

kadar ¢ok sayida kanaldan elde edilen bilgi ve veriler etkili olmaktadir.

Siyaset; hizmet {iretmek, iilkeye yeni degerler katmak, vatandaglarin refahini
yiikseltmek i¢in ¢aba harcanan bir daldir. Bu alan uzun soluklu bir gayret gerektirir
ve siire¢ igerisinde siyasete onderlik edecek, toplumu ydnlendirebilecek, giindemi
belirleyebilecek ve iilkeyi yonetebilecek bir lidere ihtiyag duyulmaktadir. Siyasi
gecmisimizde c¢ok sayida lider kendileri ile Ozdeslesen nitelikleriyle akillara
kazinmigtir. Siyasal iletisimin 6nemli caligma alanlarindan biri olan imaj, Tiirk

secmenler i¢in oy kullanma adina en hatir1 sayilir faktorlerin basinda gelmektedir.
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lletisimin kaynagi olarak bir siyasal liderin hedef kitlesi olan segmenlere ilettigi
mesajlarin algilanmasinda igsellestirilmesinde lider imaj1 hayati 6nem tagimaktadir.
Vatandaglar siyasal liderden gelen iletileri, mesajlar1 dinlerken izlerken ve okurken
zihinlerinde var olan ve lidere atfettikleri imaj paralelinde anlamlandirma siireci
gecirmektedirler. Bu sartlar altinda siyasal mesajlarin se¢gmenler tarafindan
algilanmasinda ve anlasilmasinda siyasal lider imaji1 siyasal iletisim yonetiminde ¢ok

onemli bir islevi yerine getirmektedir (Ertiirk, 2009: 92)

Liderler, temsillerini kamuoyu Oniinde itibar1 ve imaj1 ile gergeklestirmektedirler
(Kadibesegil: 2006: 246). Liderin kendisi ve imaj1 sempatizanlari i¢in bir rol model
teskil eder. Siyasal iletisim siirecinde lider, insa edilmeye calisilan imaj1 ya da var

olan imajina eklemlenen 6zellikleriyle 6nderligini yaptig1 olusumun marka yiiziidiir.

2007 secimleri dncesinde A&G arastirma sirketinin 62 ilde 7211 denekle yaptigi
secim anketinde se¢gmenlere oy verecekleri partinin hangi 6zelliginden etkilendikleri
sorulmustur. Arastirma verilerine gore AKP’ye oy vereceklerini sdyleyenlerin yilizde
41.8’1 Erdogan icin, CHP’ye oy vereceklerin ylizde 12.3’ii Baykal i¢in oy
vereceklerini belirtmislerdir (Ozkan, 2007: 251).

Erzen (2008: 67), Siyasi Lider Imajlarinin Segimlerde Etkisi adli makalesinde
liderlerin i¢inde bulundugu toplumu iyi tanimasi, se¢menlerin isteklerinin neler
olabilecegi konusunda 6ngoriide bulunarak onlarin gergek taleplerini almasi ve hedef
kitlesi ile duygusal bir bag kurmasi gerektigini belirtirken; ig¢inde bulunduklari

toplumdan ¢ikan liderlerin daha basarili olduklarina vurgu yapmistir.

Siyasal liderin imaj yOnetimi her ne sartta olursa olsun etik kurallara dayanmak
zorundadir. Aksi takdirde liderin giivenirligi yok olmakta ve se¢cmen tizerindeki lider
algisinin zayif temeller tizerine insa edilmesi s6z konusu olmaktadir. Siyasal liderin
yaptig1 ya da yapacagi davranig etik dis1 bir unsur icermesi halinde ise liderin
kamuoyundaki imaj1 bilyiik yara alma tehlikesi ile karsi karsiya kalacaktir. Liderin
rakiplerine ya da toplumdaki farkli gruplara karsi etik dis1 davraniglari siyasi ahlaka
uymamasi sebebiyle imajima eksi puan yazilmasina neden olmaktadir. Lider, bir
siyasi ideolojiyi, siyasi anlayis1 temsil ettigi i¢in yaptig1 ya da yapacagi en kiigiik

eylem dahi partisine ve onu destekleyenlere mal edilmektedir.
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3.3.2. Siyasal Imajin Ikna Ile iliskisi

Imaj ikna edici bir faktordiir. Siyasal liderin seslendigi hedef kitle ile uyusan bir
imaj1 bizatihi ikna olmus kisilerin diisiince ve duygularinin giiclenmesine yardimei
olur. Toplum/grup kendini siyasal liderin imaj1 ile 6zdeslestirmektedir. Bu sekilde
aidiyet duygusunu tatmin etmektedir. Bir birey kendini grubun bir ‘parcasi’ (yani
aidiyet/ait olma duygusu) sayarsa daha ¢cabuk uyum gostermekte ve ikna davranigini

daha hizli sergilemektedir (Tiirkkan, 1998: 145).

Ozkan (2007)’ 1n Kapferer’den aktardigina gore ikna kavrami igin sdyle bir tanim
yapmak miimkiindiir: “lkna, davramslarin, niyetlerin, duygularin, kanaatlerin
degistirilmesi ya da degistirilmemesine yonelik olarak iletisim unsurlarindan

yararlanilan psikolojik bir siirectir...(129)”

Toplumsal siniflar igerisinde farkli tipte se¢menler bulunmaktadir. Hangi tip
secmenin, hangi taktik, strateji ve yontemle ikna edilebilecegi yapilacak saha

aragtirmalarmma ve kamuoyu yoklamalarina gore kismen belirlenebilmektedir

(Kalender, 2005: 191).

Etkin bir siyasal yonetimin uygulanmasi ve kitlelerin inandirilmasi, ikna edilebilmesi
icin simgelerden yararlanilmaktadir. Bu olgu 1956 ABD baskanlik kampanyasinda
kendine yer bulmus ve baskan adaylar1 simgelerin yardimiyla olusturulan imajlar
kullanarak se¢menleri ikna etmeye ¢alismislardir. Siyasal imaj ¢alismasi, kararsiz ve
isteksiz se¢men tlizerinde de etkili olmakta, bu hedef kitlenin ikna edilmesi icin
siyasiler ve imaj calismasi yapan halkla iligkiler uzmanlar1 derinlerdeki duygulara
seslenerek se¢cmeni ikna etme yoluna gitmislerdir. Pazarlama siirecinde nasil ki iirtin
ambalaji ve reklamlardaki cekicilik fiyat rekabetinin Oniline gegiyorsa siyasetteki
cekicilik de politikalarin igeriginin Oniine ge¢mistir. Siyasal liderin imaji, karizmasi
veya siyasal partinin imgesi, algisi; kitle iletisim araglarinda olaylarin ve kisilerin
nasil islendigi segmenlerin goziinde ikna icin gerekli olan degiskenlerdir (Packard,

2007: 198).

Imaj dolaymmiyla olusturulacak algi ancak liderde bulunan &zelliklerin ©ne

cikarilmasi, makyajlanmasi veya sekillendirilmesi ile miimkiindiir. Liderde mevcut
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olmayan oOzellige dayandirilacak bir imaj ortaya koyma ¢abasi lider imajim
olumlamak yerine olumsuz algi olusmasina neden olacaktir. Yanls, eksik ve kusurlu
bir imaj ile segmeni ikna etmeye caligmak siyasetin ve siyasal iletisim siirecinin en
onemli unsuru olan ‘giiven’ olgusunu ortadan kaldiracak ve se¢gmenin politikacilarin

diiriistliigii konusundaki kaygilarint daha da artiracaktir.

3.3.3. Siyasal imajin Siyasal Mesaj Olarak Aktarilmasi

Tutum degisimi, fikirlerin giiclendirilmesi ve ikna ¢alismalarina verilecek mesajin
nasil ve ne sekilde olusturuldugu, mesaj igeriginin nasil kurgulandigi, dayandig
kanitlar ve siyasal imajin hangi niteliklere sahip olup olmadigi gibi ¢ok sayida
sorunun cevabi mesajin hedef Kitleyi etkileme ve ikna etme yetisini belirlemektedir.
Mesajin ikna giiciinii belirleyen degiskenleri su sekilde saymak miimkiindiir

(Demirtas-Madran, 2012: 87):

e Tek yonlii ve ¢ift yonlii mesaj
e Kanit

e Tekrar

e Siralama

e Mizahin etkileri

e Olumlu ve olumsuz ifade

e Sonuca baglama

Tiirk segmeninde bir siyasal parti ile ‘6zdeslesme’ modeli yaygindir. Ozellikle bir
kisim aydinlarin ve biirokratik ¢evrelerin CHP’den baska partiye oy vermemesi,
partiyle 6zdeslesme yaklasimina iyi bir 6rnektir (Ozkan, 2007: 89). CHP 6zelinde
goriildiigli gibi CHP’nin imaji, itibar1 ve algis1 bir kisim ¢evrelerde ikna edici bir

nitelik gostermektedir.

Se¢im kampanyalart doneminde ve genel siyasi iklim igerisinde adaylarin imajinin
mesaj olarak yansitilmasi siirecinde yeterli liyakate sahip olmadigi bir konuda

uzmanmig, yeterince bilgi sahibi olmadigi bir alanda donanimliymis gibi
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davranmaktan uzak durmasi gerekmektedir. Yamiltict bir imaj ile se¢cmene
aktarilacak mesaj, siyasi kariyerin zayif noktalar1 olarak kalacaktir ve siyasal iletisim
siirecinde en Oonemli unsur olan giiven duygusunun yara almasina neden olacaktir.
Aday kendisinin tam olarak inanmadigr bir mevzuyu savunmamali, gorisinii
savunmak icin gercegi yansitmayan, carpitilmig ve iligkisiz kanitlar kullanmaktan
kaginmalidir (Demirtas-Madran, 2012: 156-157). Tim bu unsurlar g¢ercevesinde
saglikli, dogru, gercekei, segmenin beklentilerine yanit veren bir imaj ile sunulacak
mesaj vatandaglar tarafindan daha fazla itibar goérecektir. Bunun yaninda yukarida
belirtilen sekilde cizilen bir siyasal parti ya da aday imaji aracisiz bir sekilde
secmene dogrudan bir mesaj, siyasal bir ileti olarak gonderilecektir. Vatandaslarin
bir kismi, giivendigi ve inandig1 bir adayin ya da onun se¢im kampanyasinin imajina
bakarak oOzellikle Tiirkiye’de kampanyanin igerigini ¢ok da fazla incelemeden
goriintlisel gostergelere inanarak imaji, sembolleri ve imgeleri birer siyasal mesaj

olarak kabul ederek oy kullanma davranisini gosterebilmektedirler.

Siyasal imajin yaratiminda renkler onemli bir degisken olarak yer almaktadir.
Renkler, psikolojik bir siireci ifade ederken iletisimin ¢ok Onemli bir araci
konumundadir. Imaj icin secilen renkler mesaj tasimakta, renklerin anlasilmasi ve
igsellestirilmesi kolay bir sifre olarak goriilmektedir. Dil kullanimina ¢ok fazla
ithtiya¢c duymayan bir anlagim aracidir, diger bir ifadeyle renk kullanimi ikna i¢in bir
silahtir. Tkna siirecinde renk; daha giiclii etki, gorsel fantaziler yaratmak, okumay1
kolaylastirmak, dikkat ¢cekmek ve telkinde basarili olmak i¢in kullanilmaktadir
(Favre ve November, 1979 dan aktaran Tiirkkan, 2006: 84). Siyasal imaj kapsaminda
adayin ya da siyasal partinin ¢esitli gorsellerde, afislerde, el ilanlarinda, televizyon,
internet reklamlarinda ve basin ilanlarinda kullanilan renkler yoluyla segmene mesaj
verilmektedir. Siyasal liderin tercih ettigi renkler de liderin imajina eklemlenmekte
ve liderin 1imaji o renklerle biitiinleserek renklerin  c¢agrisimlarindan

yararlanilmaktadir.

Bir kisinin konusma performansi, viicut dili, konuya ve sorulara verdigi cevaplara
olan hakimiyeti toplumu etkilemektedir. Yapilan arastirmalar gosteriyor ki liderlerin
temsil ettikleri kurumun itibari iizerinde yiizde 50 oraninda bir etki giiciine sahiptir

(Kadibesegil, 2006: 189). Bu anlamda lider, segmene bir mesaj olarak sunulmakta ve
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liderin imaj1 ile itibarindan faydalanilarak vatandaslara ulasacak en giiclii mesajlar

siyasal liderler iizerinden servis edilmektedir.

3.4. Siyasal Lider ve Etkili fletisim

Karsilik vermenin, bir bagkasina bir seyi kabullendirmek i¢in etkili bir taktik olarak
kullanilabilmesinin nedeni o karsiliktaki giictiir. Iletisim siirecinde gegerli olan
monolog degil diyalog ortamidir ve etkilesimde sorulan sorulara verilen cevaplar
diyalogun giiclinlii belirlemektedir. Liderin se¢menle olan iletisiminde kendisine
gelen sorulara {irettigi giiclii yanitlar onun se¢meni ile efektif bag kurmasini

saglayacaktir (Cialdini, 2001: 38).

Etkili iletisimin siyasal iletisimin yOnetiminde liderler i¢cin hayati 6nemi sec¢im
kampanyalarinin gergeklestirildigi donemlerde bariz sekilde goriilmektedir. Bir
mesaj verici olarak siyasal lider, alicty1 yani segmeni kendi bakis agisina getirmeyi
degil, ortak bir noktada bulugsmay1 hedeflemektedir (Tiirkkan, 2006: 160). Muhtemel
oydaslari ve mevcut hedef kitlesiyle iletisimini cesitli sekillerde gergeklestiren
siyasal lider; iislubu, sdylemi, tavri, tutumu, davranislari, fikirleri, ongdriileri, siyaset
ufku, vizyonu ve rol model olabilecek davranislari ile vatandaslarla diyalog kurmak
ve se¢cmenlerin beklentilerine cevap verecek uzlasiyr yakalayarak onlari ikna etmek

durumundadir.

Etkili iletisim kurmay1 saglayan ¢ok fazla unsur bulunmaktadir. Bunlar; kaynak,
kaynagin nitelikleri, kanal, mesaj, alict ve geri bildirim etkili iletisimin temel
unsurlaridir. Bunun yaninda saygi, gorgii kurallari, jest ve mimikler, saydamlik,
hosgorii, sorun ¢ozme becerisi, sosyo-demografik 6zellikler, ruhsal etkenler ve
karakter etkili iletisimin ger¢eklesmesi igin cesitli sekillerde yere ve zamana gore

bulunmasi ve kullanilmas1 gereken niteliklerdir (Ozdemir, 2012: 48, 65).

Postmodernizm neredeyse her alanda var olan kaliplarin degismesine, doniismesine
neden olmaktadir. Ge¢miste yararli ve dogru kabul edilen genel gecer anlayislar
bugiin temellerinden catirdamaktadirlar. Bu durum da ge¢cmiste iiretilen ve kullanilan

tsluplarin  artik yetersiz kaldigim1  gostermektedir. Yakin siyasi ge¢misin
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paradigmalar1 bile kisa silire sonra gecersiz hale gelmektedir. Buna bagli olarak
liderlik pratikleri de kendilerini yenilemek ve caga ayak uydurmak zorundadir.
Cagcil bir tavir ile siyasal lider, iletisim seklini belirlemek, se¢meni istedigi yonde
ikna edebilmek ve oy istemek adina etkili bir uzlas1 ortaminin ve ortak aklin insasi

icin miicadele ederek etkili bir iletisim kurma firsatin1 yakalayacaktir.

3.4.1. Siyasal Liderin Retorigi

Retorik sozliikk karsiligi olarak belagat, soz bilimi ve hitabet sanati kavramlar ile
aciklanmaktadir. Retorik disiplinini salt ikna edici sdylem, manipiilasyon ya da
mecazi bir anlatim tiirii olarak tahlil etmek miimkiin degildir. Ge¢miste Romali
hatiplerin kullanimlarinda sekil alan ve salt politik gercekligin 6zerkligi iizerine
odaklanmaktan daha cok etki ve ikna yaratmayi hedefleyen sdylemin temelini

olusturan dil ustaligidir (Bati, 2010: 72).

Insanlarmn bir arada yasamaya basladig1 donemlerden bu yana ¢esitli sekillerde genis
halk Kkitlelerini etkilemek siyasetcilerin birincil gorevi olmustur. Siyasal liderin
bireylerde tutum ve davranmis degisikligi yapmak amaciyla retorige azami 6zen
gostermesi gerekmektedir. Siyasal liderin retorigi giliclii olan siyasetcilerden
secilmesi hem siyasal partilere hem de siyasal aktorlere olumlu anlamda katki

saglayacaktir (Aziz, 2007: 19).

Retorik (rhetoric), dar anlamiyla etkili konusma sanati iken genis anlamiyla
Aristo’nun diliyle, verili bir durumda elde var olan tiim inandirma yollarinin ve
araclarinin kullanma sanatidir. Cagcil anlamda retorik hem yazili hem de soézli
iletisimde etkili olmay1 ifade etmektedir. Postmodernistler gilizel konusma sanati,
diisiincelerin sanatkarane bir islup ile sunumu anlayisinin retorik i¢in uygun
oldugunu belirtmislerdir. Dolaysiyla retorik, tarafgir bir fikri, hegemonik bir
felsefeyi ya da simgelerin kullanimini, kendi istiinliigiinii kabul ettirmeyi ve son
olarak sinirlar1 ve igerigi net olrak belirlenmemis bir metin i¢inde anlamin insa

edilmesi manasina gelmektedir (Mutlu, 1993: 187).
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Sertkaya (2008: 90)’ nin Rifk1 Salim Burgak’tan aktardigina gore siyasi gegmise yon
veren isimlerden biri olan Menderes, sahip oldugu giizel konugma becerikliligi (lisan
cerbezesi) ve saglam mantig1 ile ¢cok giizel konusarak insanlar1 etkiliyor, onlarda ilgi

uyandiriyor ve zor zamanlarda liderlik vasfini dogru kullanmay1 biliyordu.

Aristoteles, diyalektik ile retorigi ayn1 degere sahip olan iki ayr1 sanat dali olarak
gormektedir. Toplumlart inandirabilmek i¢in gerekli olan karsitlik {iretme iliskisini
retorik de diyalektik de saglayabilmektedir. Bunun yani sira retoriksel konusma
hicbir zaman kandirma, aldatma, yalan ya da bos s6z olarak olarak algilanmamalidir.
Tam tersine retorik, siyasal liderlerin halklarin1 ya da kendi se¢menlerini ikna etme
stirecindeki en etkili gii¢ olarak goriilmektedir. Aristo retoriksel konugmalari politik,

hukuksal ve torensel olmak {izere ii¢ baslik altinda ele almistir (Aziz: 2007: 18):
Sekil 1: Aristo’nun retorik iicgeni

Konusmaci

Dinleyici Konu

Politik retorik, siyasal lider ya da konusmaci hitap ettigi toplulugun reaksiyonlarini
stirekli olarak gozleyerek onlar1 ikna etme amacina yonelik bir sdylem kullanmak
durumundadir. Izleyicilerin ya da dinleyicilerin higbir sekilde sikilmasina veya

konusmadan kopmasina izin verilmeden inandirici mesajlar verilmektedir.
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Hukuksal retorik, hukukun uygulayicilarina yonelik, kararlarin aktarilmasi ve bu
aktarim sirasinda olabildigince agik, farkli anlamlar {iretilmesine mahal verilmeyen

anlat1 sanatidir.

Torensel retorik, bayramlar, anma giinleri, yildoniimleri ve benzeri 6nemli giinlerde
tekrarlanan konusmalardir. Politik retorikte oldugu gibi genis kitlelere hitaben

yapilan konusmalar, bu kitlelerin etki altina alinmasi gayesini giitmektedir.

3.5. Siyasal Liderin idealize Edilmis imaji

Ideal imaja ulasabilmek, uzun soluklu bir siiregte adim adim planlanan bilingli
calismalar ile miimkiindiir. Imaj1 olusturan her bir 6ge iizerinde dikkatlice ¢alismak
bilingli ve programli harcket etmek gerekmektedir. Ideal imaj kisinin kendini

baskalarina nasil gostermek istedigi ile ilgilidir (Harmanci, 2008: 32).

Siyasi hayatta yer alan liderlerin ortak oOzelliklerine baktigimizda samimiyet
kavraminin agir bastigini gérmekteyiz. Genis halk kitleleri tarafindan begenilen
liderlerin en ayirt edici yanlar1 samimiyetleridir (Sertkaya, 2008: 59). Tiirk se¢meni
gecmiste oldugu gibi gliniimiizde de samimi buldugu, davranislarinda ve
eylemlerinde samimiyetine goniilden inandig: liderlerin pesinden giderek onlara oy

vermis ve iktidara tagimistir.

Parti programi ve parti lideri Tirk se¢meninin oy kullanirken oncelik tanidigi
unsurlarin basinda gelmektedir. Se¢cmen, programina inandig1 ve liderine giivendigi
partiye tereddiit etmeden oyunu vermektedir (Ozkan, 2007: 152). Segmen giivenilir
bir lider imajmma prim tanimaktadir. Se¢menlerin oy kullanma davranislarinin
zemininde giivenilirlik niteligi yatmaktadir. Siyasal liderin yapmasi gereken imajina
zarar verecek, se¢cmenin goziinde giivenirligini yikacak en ufak bir davranis ya da

so0ylemde bulunmamaktir.

Ideal bir imaj tasarimi, liderin ger¢ek karakteristik &zellikleri, sosyal statiisiiniin
gerekleri, kisiligi, gecmisi, ideolojisi, ikili iligkileri, iletisim becerileri, ikna kabiliyeti

ve iliski kurdugu ya da pesinden siiriikledigi kitlelerin beklentileri ve istekleri dikkate
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alinarak gergeklestirilmelidir. Samimiyet, siradan bir vatandastan bir lidere kadar en
temel imaj 6gelerinden biridir. Bir siyasal lidere gercek disi, segcmene sirin goziikmek
icin sahte bir maske takmak yerine reel niteliklere dayanan, liderde mevcut olan
Ozellikler lizerine bina edilen bir imaj tasarlamak siyasal liderin inandiricilig
acisindan hayati onem tagimaktadir. Kurmacaya dayali bir imaj, gergeklerin ortaya
cikmasindan sonra siyasal liderin politik hayatinin bitmesine neden olabilir. Kisinin
gercek kimligi ve ozellikleri 6zgiin bir tarz ile sunulur ise uzun soluklu ve basarili bir

imaj ¢alismasi gerceklestirmek tabi olacaktir (Harmanci, 2008: 32).

Bir liderin kitleleri ikna edebilmesi i¢in stratejik kararlar almasi, vizyon sahibi
olmasi ve giiclii fikirlerden bahsetmesi gerekmektedir. Ancak bunlarin yani sira ideal
bir lider oncelikle duygulara hitap etmektedir. Her tiir insan grubunun igin lider, o
grubu olusturan bireylerin duygularini etkilemekte en yiiksek giice sahip kisidir

(Goleman vd., 2009: 15, 17).

Cok partili siyasi hayata gecisin akabinde iktidar giiciinii ele geciren Adnan
Menderes’in imajina bakildiginda; ¢alisgkanligi 6n plana ¢ikmaktadir, tevazuya dikkat
eden sabirli bir kisi goriintiisii verirken; halkin icinden gelen, yumusak huylu,
biirokrasiden uzak duran bir imaja haizdir (Sertkaya, 2008: 90). Siyasal liderin
yaptig1 ya da yapacagi davranis etik disi bir unsur igermesi halinde ise liderin

kamuoyundaki imaj1 biiyiik yara alma tehlikesi ile kars1 karsiya kalacaktir.

Siyasal lider kendisine ya da diisiincesine zorla veya alternatifsizlik nedeniyle itaat
etmis gruplar1 kazanmak icin nesnel bir yonetim gergeklestirmek zorundadir. Siyasal
lider bulundugu toplumla fikir alis verisi yapmadan idareyi gerceklestirmesi
durumunda rakiplerinin elestirilerine maruz kalacaktir (Versan, 1993: 25).
Toplumundan kopuk bir siyasal lider hangi kararlarin ne gibi reaksiyonlar alacagi
konusunda oOngoriide bulunamayacaktir. Toplumun nabzmni tutan ve alinacak
kararlarda toplumsal vicdanini géz 6niinde bulunduran lider, gelecek tepkilere gore
kararlarinda degisiklere giderek kamuoyunun tutumuna bakarak yonetim islevini

stirdiirmede kendine avantaj saglamaktadir.
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3.6. Siyasal Imajin Siyasal Kiiltiirle Birlesimi

‘Bir halk adami’ imaj1 yaratmak siyasal iletisimin birincil amaglar1 arasinda yer
almaktadir (Ozbudun ve Hale, 2010: 246). Se¢im kazanmak ve iktidar olmak
hedeflerine sahip bir partinin kitleleri siiriikleyebilmesi i¢in onlardan biri gibi olan,
halkin kendisine yakin hissedecegi bir lidere ihtiyaci vardir. ‘Karaoglan’ lakaplh
Biilent Ecevit ve ‘Baba’ lakapli Siileyman Demirel bu tarz bir imaj caligmasini

uygulamis ve basarili olmustur (Erzen, 2008: 77-78).

Siyasetin higbir giic odagina bagli olmadan diiriist sekilde yapilabilmesi demokratik
standartlarin yerlestigi 6zgiir ortamlarda miimkiindiir. Demokrasi ve siyasal kiiltiir
birbirleriyle yakindan iligkili kavramlardir ve karsilikli olarak birbirlerini besleyerek
gelistirirler. Siyasal kiiltiir, siyasal iletisim ¢alismalarinin ortaya ¢ikmasinda oncii bir
gorev listlenmektedir. Siyasal iletisimin etkili bir sekilde yapilmasi i¢in o iilkede
siyasal kiiltiiriin gelismis ve demokratik altyapinin kdklesmis olmas1 gerekmektedir.
Siyasal kiiltiirii gelismis toplumlarda siyasal iletisim aktif sekilde uygulanmakta,
bununla birlikte siyasal iletisim ¢ift yonlii olarak gerceklestirilmektedir. Ancak
siyasal kiiltiirli tam manasiyla gelismemis toplumlarda anti demokratik geligsmeler
yaganmakta sermaye, medya ve siyaset liggeninde ¢ikar iligkileri siyasal iletisimin
uygulanma bi¢imini degistirmektedir. Siyasal iletisimin faal olmasi i¢in kitle iletisim
araclarinin 0zgiir ve bagimsiz olmasi gerekir, fakat az gelismis toplumlarda politika
Ozgiir ve bagimsiz olmadig: i¢in buna bagli olarak kitle iletisim araglar1 da rant
kavgalar1 nedeniyle bagimsiz sekilde islevlerini yerine getirememektedir. Bu
baglamda siyasal sistemin dogru sekilde islememesi nedeniyle siyasal iletisim de bu
zincirin bir halkasi olarak fonksiyonlarini gerektigi gibi kullanamamaktadir. Cogulcu
demokrasi ve koklesmis bir siyasal kiiltlir ortami siyasal iletisim siirecinin bastan

sona kadar islevsel sekilde ¢alismasi i¢in uygun sartlardir (Ozkan, 2007: 64).

Siyasal kiiltlirtin, politikanin genel giindemini, kamuoyundan gelen tepkilerin
bicimini ve iletisim sisteminin normlarmi, bunun yaninda sistemin denetim
mekanizmasin belirledigini sdylemek miimkiindiir. Siyasal iletisimin siyasal kiiltiire
etkileri su sekilde anlatilabilir (Blumler ve Gurevitch, 1995: 23 ten aktaran Oktay,
2002: 17):
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1) Siyasal partilere bagimli medya araglar tek tarafli bir siyasal igerigin ortaya
¢ikmasina sebep olmaktadir.

2) Kitle iletisim araglar1 haber yapabilmek i¢in siyasal aktorlere ve politikacilara
ne kadar bagimliysa, politikacilar da mesajlarini, kampanyalarini segmenlere
istedikleri sekil ve icerikte sunma konusunda o derece medya mensuplarina
ve medya organlarina bagimlidir.

3) Medyanin 6zerkligi ve bagimsizligi oraninda basin-yayin organlarinin da
objektif, tarafsiz bir politik igerik sunma sansi artmaktadir. Sermaye
sahiplerinin medya organlarina hakim oldugu iilkelerde basin ger¢ek gorevini
yapmak yerine bazi gruplarin ya da kisilerin yayin aracina doniismektedir.
Medyanin ticari amag¢ giitmedigi iilkelerde ise kitle iletisim araglar1 asli
gorevi olan enformasyon kaynagi olma, bilgilendirme ve denetim islevlerini

daha dogru sekilde gerceklestirmektedir.

Siyasal liderlerin se¢menleri ile kuracaklar1 diyalog ve olusturacaklari se¢im ve imaj
kampanyalar1 i¢inde bulunduklari toplumun tarihi, kiiltiirel degerleri, inanglar1 ve
gelenekleri ile catismamak durumundadir. Toplum dinamiklerine ve anlayisina
uygun iletisim stratejileri se¢men Kkitlesini etkileyecek gilice sahip olacaktir.
Toplumun nabzim1 tutan ve alinacak kararlarda toplumsal vicdani goz Oniinde
bulunduran lider, gelecek tepkilere gore kararlarinda degisiklere giderek
kamuoyunun tutumuna bakarak yonetim islevini silirdiirmede kendine avantaj

saglamaktadir.

Siyasal kiiltiirlin i¢erigindeki sosyo-politik tutumlar ve deger yargilart uzun soluklu
tecriibeler ve deneyimler sonucunda olusan yapilardir ve bu niteliklerin bir kismi
cesitli benzerliklere sahiptir. Siyasal iletisim caligmalarinin da toplumun biiyiik
cogunlugunda giiclii benzerliklere haiz nitelikler {izerinde insa edilmesi onemlidir.
Toplumun biitiinii heterojen bir yapiya sahiptir ve bireylerin davraniglari arasinda
karsitlik iligkileri bulunmaktadir (Duckitt, 2000: 93). Bu nedenle siyasal kiiltiirle
ilintili siyasal iletisim uygulamalariin toplumun ¢ogunlugunun gii¢lii benzerliklerini

hedef alan uygulamalar ve sdylem gelistirmesi gerekmektedir.
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DORDUNCU BOLUM

4. SIYASAL KULTURUN SIYASAL ILETISIM
UYGULAMALARINDAKI YERI

Siyaset ve kiiltiir birbirini destekleyen iki ana damar olmak {izere bu unsurlarin
gelismisligi ve topluma yerlesmesi demokrasinin islerli§ine zemin hazirlamaktadir.
Siyasal kiiltiir ve demokrasi birbiriyle yakindan iliskili kavramlar olarak bir iilkenin
yonetimini, yasayisini ve aliskanliklar sekillendirmektedir. Siyasal partiler, siyasal
kiiltiirin donemsel olarak meydana gelmesinde etkili bir aktor olarak karsimiza
cikmaktadir. Devletin yoneticileri ve st diizey politikacilar konjonktiirel olarak
halka verilecek mesajlarda karar verici konumlarinin giiciiyle toplumun
dinamiklerini etkilemektedir. Osmanli’dan gelen gii¢lii lider anlayis1 bugilin de
Tiirkiye’de genis kitleler tarafindan kabul gérmektedir. Gii¢lii, karizmatik ve retorige
Oonem veren siyasal liderler Tiirk toplumunu etkilemeyi basarmistir. Bu liderlerin
verdikleri siyasal mesajlara ikna olma konusunda meyilli olan halk, siyasal
ideolojiden ve siyasal partiden Gte lider odakli bir siyaseti yiiceltmistir. Ekonomik
gostergelerle dogru orantili olarak siyaset kurumun itibar ve ivme kazandigi ya da
kaybettigi bir siyasal kiiltiir ortaminda kitle iletisim araglarinin da biiyiik etkisiyle
toplum sekillendirilmektedir. Halkin hangi konuda diisiinmesi ve konusmasi bu
unsurlar ¢ergevesinde belirlenmektedir. Tiirkiye’nin kendine has kosullar1 i¢inde
darbeler ve yargi kararlar1 da siyaset kurumunun isleyisini ciddi oranlarda
etkilemistir. Bunlarin yanm1 sira Tirkiye’nin liberal politikalar benimsemesi ve
teknolojik gelismeler toplumun her kademesinde degisiklikleri zorunlu kilmustir.
Egitim seviyesinin giderek artmasi ile bilgiye ulagmanin ¢ok daha kolay olmasiyla
diinyadaki dontisim Tiirkiye’yi de sarmistir. Tiim bu etkenler cercevesinde se¢im
kampanyalar1 ve siyasal iletisim uygulamalar1 degismekle birlikte Tiirkiye’ye has
kiiltiirel nitelikler ve giiclii lidere olan ihtiya¢ siyasal iletisimin konvansiyonel

yontemlerinin gecerliligini korumasini saglamaktadir.

Bu tez, 1991 milletvekili genel se¢imlerinde ANAP’1n ve 2014 yerel se¢imlerinde
AK Parti’nin siyasal iletisim uygulamalarinda siyasal Kkiiltiiriin roliinii konu

edinmistir. Tez, siyasal kiiltiir konusuna segmen davranislar1 ve halkin siyasete bakis
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acist anlaminda degil, siyasal partilerin kiiltiirel kodlar1 nasil kullandiklar
baglaminda yaklagsmaktadir. Tez, “Kiiltiirel unsurlar se¢im kampanyalarinda verilen
siyasal mesajlarin sekillenmesinde rol oynamaktadir” onermesinden yola cikarak
“Siyasal iletisim uygulamalarinda siyasal kiiltlirden nasil yararlanilmaktadir?”

sorusuna cevap arayacaktir.

Siyasal iletisim kampanyalarini siyasal iletisim kampanyalarini siyasal kiiltiir
gostergeleri bakimindan inceleyen arastirmalarinin sayisi olduk¢a azdir. Siyasal
iletisim uygulamalarinda ve se¢cim kampanyalarinda siyasal kiiltiiriin roliinii, islevini
ve muhtevasini ortaya koymak adina bu ¢alisma 6nem arz etmektedir. Bu baglamda
1991 ve 2014 milletvekili secimlerinde yapilan siyasal iletisim calismalarindaki;
dilin, icerigin, uygulamalarin, siyasal mesajlarin ve secim kampanyalarinda
aragsallastirilan kiiltiirel unsurlarin ortaya konulacak olmasi ¢alismay1 farklilagtiran
basliklardir. Tezin amaci, 1991 se¢imlerinde Fransiz reklamci Seguela’nin ANAP
icin hazirladigi se¢cim kampanyasinda ve 2014 se¢imlerinde Erol Olgak’in
yonetimindeki AK Parti’nin se¢im kampanyasinda siyasal kiiltiir kodlarindan nasil
yararlanildigini, hangi yerel kiiltiir niteliklerinin kampanyada yer aldigin1 ve siyasal
liderlerin kiiltiirel gostergelerden ne derecede faydalandigini tespit etmektir. Tezin
hedefi ise, iktidar partilerinin se¢im calismalarinda en ¢ok degindikleri konulari

konjonktiirel olarak o donemin siyasal kiiltiir kodlar1 olarak sunmaktir.

Calisma kalitatif bir arastirma olmasi sebebiyle hipotezler belirlemek yerine
arastirma sorulari tespit edilmistir ve bu sorular ¢ergevesinde calisma sekillendirilmis
ve sorulara yanit aranmistir. Metodolojik olarak ¢aligma kapsaminda cevap aranacak

alt amag sorular1 su sekildedir:
1) Tiirkiye’de nasil bir siyasal kiiltiir atmosferi hakimdir?
2) Siyasal kiiltiiriin siyasal iletisim alanina yansimalar1 nasil olmaktadir?

3) Siyasal kiiltir mi siyasal iletisimi, yoksa siyasal iletisim mi siyasal kiiltiiri

belirlemektedir?

4) Secim mitinglerinde en ¢ok deginilen konularin siyasal kiiltiirle nasil bir baglantisi

vardir?
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5) Siyasal liderlerin imajlarinda hangi siyasal kiiltiir nitelikleri bulunmaktadir?

6) Siyasal kiiltiiriin hangi bilesenleri siyasal iletisim siirecinde ikna unsuru olarak

kullanilmigtir?
7) Siyasal mesajlarin tasidigi kiiltiirel unsurlar ve yerel nitelikler nelerdir?
8) Basin ilanlarinda ve siyasal reklamlarda yer alan siyasal kiiltiir kodlar1 nelerdir?

Bu calisma niteliksel arastirma ydntemleri kullanilarak gerceklestirilmistir. Oncelikle
literatiir taramasi yapilarak siyasal iletisim, siyasal reklam ve se¢im kampanyalariyla
ilgili gerekli teorik alt yap1 olusturulmustur. 2014 yerel se¢im siireci yakindan takip
edilerek gozleme dayali analizler yapilmis ve agirliklt olarak niteliksel igerik
¢oziimlemesi teknigi kullamlmugtir. Ilgili literatiirden yararlanmlarak tema
¢oziimlemesine basvurulmus, betimleyici ve izlenimlere dayanan bir analizin
yapilmasinin dogru oldugu kanaatine varilmistir. Bu calismada niceliksel igerik
analizi tekniginden de faydalanilmistir. Miting konusmalar1 ve se¢im beyannameleri
i¢in birimler olusturulmus ve konusmanin igerigi belirlenen kategoriler ¢ergcevesinde
sayisallagtirilmistir. Bu baglamda incelenen metinlerin igerikleri siyasal kiiltiir
kodlarma paralel olarak degerlendirilmistir. Siyasal reklamlarin igerigi iizerine
yapilan arastirmalarda betimleyici, izlenimci igerik ¢6ziimlemesinde en ¢ok tizerinde
durulan konular; sorun ve adayin imgesi olmaktadir (Kaid den aktaran Tokg6z, 2010:
202). Ulusal basinda yer alan gazete ilanlar1 incelenmistir. Bu ilanlar; slogan, parti
amblemi, lider, ilanin temasi, ilanin igerigi, ilanin dili, ilanin seslendigi hedef Kitle,
ilanin siyasal reklam agisindan tiiri ve kullanilan kiiltiirel kodlar baglaminda analiz

edilmistir.

Tiirkiye’de ¢ok partili siyasi hayata gecilen 1950°den bugiine se¢im donemleri
arastirmanin evrenini olusturmaktadir. Spesifik olarak 17. doneme tekabiil eden 1991
milletvekili genel se¢imlerinde ANAP'!n ve 24. doneme denk gelen 2014 yerel
secimlerinde AK Parti'nin siyasal iletisim uygulamalar1 arastirmanin 6rneklemini
cergevelemektedir. 1991 milletvekili genel secimleri icin ANAP'In gazete ilanlari,
se¢im beyannamesi, televizyon reklamlari, se¢cim sarkilari ve siyasal reklamlar

arastirma igerisinde analiz edilmistir. 2014 yerel se¢imleri i¢cin AK Parti'nin yedi
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farkli cografi bolgenin yedi farkli sehrinde gerceklestirdigi mitingler, se¢im
beyannamesi, gazete ilanlari, agik hava reklamlari, televizyon reklamlari ve se¢im
sarkilar1 siyasal kiiltiir kodlar1 1s1ginda calisma kapsaminda derinlemesine analiz

edilmistir.

ANAP ve AK Parti, muhafazakar se¢mene hitap etmesi, se¢imlerin yapildig
donemde iktidara sahip olmasi ve sag tandansi temsil etmesi, ANAP’1n 1980 askeri
darbesi sonrast AK Parti’nin ise 2001 ekonomik kriz sonrasi iktidara gelmesi,
olaganiistii donemlerin akabinde bu partilerin iktidara sahip olmasit ve ayrica
ANAP’mm tek basina iktidar olarak 2. doneminde, AK Parti’nin ise yine tek basina
iktidar olarak 3. doneminde olmasi siyasal partilerin benzer Ozellikleri olarak
gozikmektedir. Boyle bir drnegin yakin siyasi tarihimizde bagka yansimasinin
bulunmamasi bu siyasal partileri 6zel kilmaktadir. Tiim bu etkenlerden &tiirii ANAP

ve AK Parti'nin siyasal iletisim uygulamalari bu ¢alismada incelenmistir.

1991 milletvekili genel secilerinde ANAP'm 2014 yerel se¢cimlerinde AK Parti'nin
siyasal iletisim stratejisine bagl olarak iiretilen yazili materyallerin niceliksel ve
niteliksel igerik analizi ile galisma sinirlandirilmistir. Incelenen siyasal partilerin
siyasal iletisim uygulamalarinda siyasal kiiltiiriin rolii karsilastirmali olarak degil
Oznel olarak irdelenmistir. 1991 genel se¢imlerinde ve 2014 yerel secimlerinde
Tiirkiye nin toplumsal ve siyasal agidan bu donemlerde nasil bir siire¢ yasadigi da
ortaya konulmustur. AK Parti’nin se¢cim kampanyasinda Marmara Bolgesi’nde
Istanbul, Ege Bolgesi’nde Izmir, Akdeniz Bolgesi'nde Antalya, I¢ Anadolu
Bolgesi’nde Ankara, Giineydogu Anadolu Boélgesi’nde Diyarbakir, Dogu Anadolu
Bolgesi’nde Van ve Karadeniz Bolgesi’nde Trabzon sehrinde yapilan miting
konusmalar1 incelenmistir. Bu sehirlerin se¢ilme nedenleri, bulunduklar1 bolgelerin
en gelismis illeri olmalari, biiyliik sehir olmalari, Tirkiye’nin farkli bélgelerinin
lokomotif sehirleri olmalari, belirtilen bolgeleri kiiltiirel anlamda temsil eden en

Oonemli sehirler olmalaridir.
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4.1. 1991 Milletvekili Genel Secimlerinin Siyasal Atmosferi

1980 darbesinden sonra 1983 yilinda Turgut Ozal liderliginde tek basina iktidara
gelen ANAP, olaganiistii bir donemin akabinde kurulduktan sonra girdigi ilk genel
secimde biiyiik bir basariya imza atmigtir. Tiirkiye Bliyiik Millet Meclisi 17. donem
milletvekillerinin belirlendigi secimlerde 1980 darbesiyle kurulan Milli Giivenlik
Konseyi’nin izin verdigi yalnizca 3 parti se¢ime katilmistir ve ANAP yiizde 45,14 oy
oranina ulasarak 211 milletvekili ¢ikartmistir (Wikipedia, 2014). ANAP’1n segimden
birinci parti olarak ¢ikmasinda Biilent Ecevit, Siileyman Demirel, Alparslan Tiirkes
ve Necmettin Erbakan’in siyasi yasakli olmasinin payr yadsinamaz. 1987 yilinda
yapilan 18. donem milletvekili genel se¢imlerine iktidar partisi olarak giren ANAP,
iktidar yipranmasina ugrayarak oy oranini 9 puan diisiirmesine karsin yiizde 36,31 oy
orani ile ikinci kez tek basina iktidar olmustur. ANAP iktidariin ikinci doneminde
ANAP’Ii milletvekilleri ve Ozal’in oglu Ahmet Ozal hakkindaki yolsuzluk ve
usulsiizliik iddialart hem ANAP’m hem de Ozal’m yipranmasma neden olmustur.
1989 yilinin ekim aymnda yapilan cumhurbaskanligi secimlerde Ozal segimlerin
iciincli turunda yeterli ¢ogunluga ulasarak Celal Bayar’dan sonra Tiirkiye’nin ilk
sivil cumhurbagkan1 olarak Kenan Evren’den koltugu devralmis ve Tiirkiye

Cumhuriyetinin 8. Cumhurbaskani olmustur.

Ozal’da sonra diger siyasal partilerde oldugu gibi ANAP’ta da koltuk kavgasi hat
sathaya ulasmistir. Beklentilerin aksine Ozal’m ardindan siirpriz sekilde Yildirim
Akbulut bagbakan olmustur. Buna mukabil liderlik yarisi da alevlenmis ve 90’h
yillarda siyasal partilerdeki istikrarsizlifin ve parti i¢i ¢ekismelerin temelleri
atitlmistir. 1991 yilimin ortalarinda  ANAP’taki liderlik yarigint Mesut Yilmaz
kazanmig ve bdylece basbakanlik koltugunu Yildirnm Akbulut’tan devralmistir

(Ozkan, 2014: 19, 129; Tokgdz, 2010: 310).

1990°da Berlin Duvari’nin yikilmasiyla baslayan siiregte Tiirkiye’de se¢menlerin
kategorilenme bi¢imi degigmistir. Siyasal ideolojilerde sag ve sol ayrimi kapsaminda
baz1 kaymalar oldugu goriilmiistiir (Ozkan, 2014: 131). Buna bagl olarak da siyasal

partiler baglaminda 6zellikle yasakli siyasetgilerin tekrar politikaya donmesiyle
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birlikte se¢gmenler farkli siyasal parti alternatifleri arasindan tercih yaparak politik

isteklerini ortaya koymustur.

1991 milletvekili genel se¢imlerinde ANAP’1n tek parti iktidar1 yerini Dogru Yol
Partisi ile Sosyal Demokrat Halk¢i Parti koalisyonuna birakmistir. ANAP bu
secimlerde bir onceki segimlere gore oy oranini ylizde 12 dislirmiistiir. Yiizde 27,03
oy oranina ulasan Demirel’in DYP’si birinci parti olmus ve Demirel bagbakanlik
koltuguna oturmustur. Yiizde 24,01°de kalan ANAP ikinci parti ve yiizde 20,75 oy

alan Erdal Indnii’niin SHP’si iigiincii parti olmustur.

4.1.1. Donemin Sosyolojik ve Ekonomik Yapisi

1970’11 yillarda yasanan krizler, enflasyon oranlarindaki biiyiik degisimler,
stokgulugun ortaya ¢ikmasi ve sokak olaylar1 gibi pek ¢ok olumsuzluk tek parti
iktidar1 doneminde belli oranlarda ortadan kalkmisti. 1980 darbesinden yaklagik 3 yil
sonra ordunun yonetimi sivillere birakmasiyla Turgut Ozal liderliginde liberal
politikalar benimseyen Tiirkiye’de, altyap1 ve iistyapt konularinda 6nemli gelismeler

yasanmigtir.

1983 secimleri ile tek basina iktidar olan ANAP’1n iktisadi alandaki en 6nemli icraati
pazar ekonomisine gegis i¢in gerekli olan reformlarin yapilmasidir. ithalata dayali
bliylime ekonomisi stratejisi yerini ihracata dayali biiyiime stratejisine birakmustir.
Diger yandan ithalat iizerindeki sinirlamalar kaldirilarak ithalat serbestlestirilmistir.
Kisi hak ve ozgiirliikleri anlaminda da bazi 6nemli adimlar atilarak Milli Giivenlik
konseyi doneminde getirilen Kiirtge konusma yasagr kaldirilmig, Tiirk
vatandaslarinin  Avrupa Insan Haklar1 Mahkemesine basvuru hakki tanmmistir
(Tokgoz, 2010: 50). Bunlarin yani sira ekonomi alaninda atilan diger bir adimda
liberal politikalar c¢ercevesinde sabit kur rejiminde dalgali kur politikasina
gecilmistir.  Bu adim serbest piyasa ekonomisi anlayisi ¢ergevesinde

gergeklestirilmistir.

Ozal doéneminde Tiirkiye diinyaya agilmistir, diger bir deyisle Tiirkler

diinyalilagsmistir. Tirkiye diinyada verili olan nimetlerin tiiketilmesi anlamda kendi
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kabugunda yasayan bir {lilke olmaktan ¢ikarak daha liberal politikalar1 benimsemistir.
Ozal’m 6 yillik bagbakanlig1 doneminde en 6nemli eksikligi yaptig1 yenilikler igin
gerekli olan politik-hukuki altyapiyr kuramamasidir. Sosyal canlanma siirdiirtilebilir
kilinamadi, buna bagh olarak olusan bolluk iiretmeden kazanma ve tiiketme
davranigini ortaya ¢ikardi. Yasanan gelismelerin kurumsallastirilamamasi rant elde
eden kisilerin belli ¢evreler olmasina neden oldu. Ekonomik canlanmanin toplumun
geneline yayilamamasi halkin bir kisminin yiiksek gelir elde ederken bir kisminin
yerinde saymasina ortam olusturdu. Ozal yakin gevreler kazanglarmi artirirken bunun
disinda kalan ¢evrelerin biiylik pastadan pay alamamalar1 sermaye sahipleri arasinda
tartigmalar yaratmustir. Ozellikle Ozal’in oglu Ahmet Ozal’in admin biiyiik finans
cevreleriyle birlikte anilmasi ve bazi kazanimlarin oldugunun ortaya c¢ikmasi
toplumda huzursuzluga sebep olmustur. Eski siyaset¢ilerin de politikaya donmesi ile
yasananlarin dramatize edilmesi kolaylagmistir ve tecriibeli siyasetciler hem bu
olaylar1 hem de iki yil i¢inde iki kez bagbakan degisikligi yasanmasi sonucunda
olusan siyasi istikrarsizligin getirdigi ekonomik durgunlugu iyi kullanarak ANAP’1
ciddi sekilde toplum nezdinde yrpratmistir (Ogiin, 2004: 455).

1980’lerin baslarinda ortaya ¢ikan PKK (Kiirdistan Isci Partisi) sorunu Tiirkiye nin
en biiyiik problemlerinden biri olmustur. Tiirkiye’nin Dogu ve Giineydogu Anadolu
Bolgeleri’nde silahli eylem yapan PKK, Tiirk askerleriyle ¢atisarak Tiirkiye’yi maddi
ve manevi kayba ugratmistir. Donemin siyasal iktidar1 olan ANAP, PKK terorii ve
buna bagli olarak Tiirk askerlerinin sehit edilmesi nedeniyle toplumun cesitli

kesimlerinden yogun elestiriler almistir.

1990’larda kentlerin gelismesiyle birlikte kdyden kente olan goglerle sehirlerin
demografik ozellikleri degismistir. Koy geleneklerini siirdiiren ancak diger taraftan
kentte yasamaya calisan gecinebilmek icin kente gelen kitleler, sehir hayatina
alisirken sehirlerde de carpik kentlesme, hava kirliligi, igme suyu problemi, ulagim,

saglik ve egitim gibi konularda ¢ok ciddi sorunlar yasanmaya baglamistir.

1990 yilinda Berlin Duvarr’nin yikilmaya baslamasiyla diinyada oldugu gibi
Tiirkiye’de de bazi paradigma degisimleri yasanmustir. Kiiresellesme siirecinde

iilkeler arasindaki smirlar ortadan kalkmaya baslamistir (Ozkan, 2014: 131).
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Ideolojiden uzaklasilarak daha pragmatist tavir alan siyasal partiler degisen diinya

diizeni i¢inde birbirlerini tekrar eden bir konuma gelmislerdir.

8 yillik ANAP iktidarindan sonra kirsal kesimdeki iyilesmeler, elektrik ve telefon
hatlariin Tiirkiye’nin biiyilk boliimline ulagsmasi ve yayginlasmasi, otoyollarin
cogaltilmasi, yeni havalimanlarinin agilmasi ve Fatih Sultan Mehmet Kopriisii’niin
insa edilmesi toplumsal anlamda yasamin kolaylagsmasini saglayan gelismeler olarak
goriilmektedir. Diger taraftan 1989 yilinda Ozal’in cumhurbaskani olmasindan sonra
basbakanlik makamina gelecek isimli ilgili tartismalar ekonomik iyilesmelerin ve
kazanimlarin yavaslamasina buna bagli olarak orta ve alt sosyo-ekonomik toplum
kesiminin bu durumdan olumsuz etkilenmesine yol ag¢mistir. Siyasi alandaki
belirsizlik piyasalarda donen likiditenin azalmasina ve serbest piyasalarda resesyona

neden olmustur.

4.2. ANAP’1n 1991 Milletvekili Genel Se¢cim Stratejisi

Fransiz reklamci Jacques Seguela’y: Tiirkiye’ye getiren ANAP, Seguela ile anlagmis
ve 1991 milletvekili genel segimlerinde tiim se¢im stratejisini ve se¢im kampanyasini
Seguela’nin hazirlamasina onay vermistir (Cankaya, 2008: 207). Seguela, Fransa’da
kendi reklam ajanst olan Roux, Seguela, Cayzac ve Goudard (RSCQG) isimli sirketi
ile yurt disinda c¢esitli reklam kampanyalar1 yapmistir, ancak ilk kez ANAP i¢in
Tiirkiye’de bir siyasal iletisim kampanyas1 gerceklestirmistir (Topuz, 1991: 44).

1991 sec¢imleri Tiirkiye’de siyasal iletisim alani i¢in yeniliklerin yasandig1 bir se¢im
olmustur. Se¢imlere katilan biitiin siyasal partiler reklam ajanslari ile anlasarak se¢im
kampanyalarinda profesyoneller ile ortaklik kurmuslardir. Seguela ve ajansi RSCG, o
donemde Tiirkiye’de Ena iletisim tarafindan temsil edilmistir (Ozkan, 2014: 130,
132).

Ithal bir reklamci olan Seguela’mn ANAP’in se¢im kampanyasmi iistlenmesi
Tiirkiye’de biiylik bir giindem yaratmistir. Seguela’nin Fransa’da 6nemli basarilara
imza atmasina ragmen, Tiirkiye’nin siyasal atmosferini tanimadigi ve Tiirk insaninin

kiltiirel yapisina hakim olmadigi elestirileri yiiksek sesle dile getirilmistir. O
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donemde reklamcilar; se¢imlerin hem ulusal hem yerel karakter tasidigini, ayrica
sosyo-psikolojik bir olay oldugunu, se¢menlerin beklentilerinin ve fikirlerinin
Tirkiye’de yasayan reklamcilar tarafindan analiz edilebilecegini, ithal bir
reklamcinin Tirkiye’de higbir pazarlama ve reklam deneyimi olmadan yapacagi
kampanyanin basar1 sansinin son derece az oldugunu vurgulamislardir (Topuz, 1991:
45). Cok ciddi elestiriler almasina karsin Seguela’nin ilk olarak ANAP’1n geng lideri
Mesut Yilmaz’a on hayati Oneri sunarak ise basladigi basin yaym kuruluslarina

yansimustir. Bu 6neriler ise sunlardir (Ozkan, 2014: 132-133):

1) Segimleri ideoloji degil lider kazanir.

2) Sec¢imlerde gecmis degil, gelecek icin oy verilmektedir.

3) Segim siyasal olmaktan ¢ikarak psikolojik bir olaya doniismiistiir.

4) Oy umut i¢in verilir, siyasal partilerin programi igin degil.

5) Lider, bagimsiz bir kisiligi oldugunu segmenlere gostermelidir.

6) Devlet adami olmak isteyen politikacilar kendi efsanelerini gelistirmelidirler.

7) Lider, yerel imajinin Gtesinde uluslararasi imajina da 6nem vermeli ve bunu
gelistirerek parlatmalidir.

8) Devlet adami gelecegi planlamali, iilkesinin temel niteliklerini yansitmali,
bugiinden yarini temsil etmelidir.

9) Seg¢imleri lider kazanir, fakat lider yalniz olmadigini unutmamalidir ve
politika disindaki iliskilerine deger vermelidir.

10) Zamana zaman tanimak gerekir. Lider orta ve uzun vadeli diigiinerek politika

gelistirmeli ve bu fikirlerini sdylemleri ile ortaya koymalidir.

ANAP el ilanlarindan afislere, gazete ve dergi ilanlarindan televizyon reklamlarina,
stickerlardan mektuplara, ddvizlerden billboardlara kadar ¢ok sayida mecray1 ve
materyali se¢cim c¢alismalarinda kullanmistir. Gelisen teknolojinin sundugu firsatlar
arasinda olan video ve ses kasetleri de bircok secim bolgesinde kullanilmistir. 20
Ekim 1991 tarihinde gerceklesen se¢imlerin medya planlamasim1i Magix Box
yapmistir. Magix Box’in planina gére Mesut Yilmaz ekranlara ¢ikarak kendisi i¢in
oy istemistir ancak bu zamanlama ag¢isinda ekim ayinin baginda gerceklestirilmistir.
Seguela tiim kampanyay1 ve siyasal iletisim ¢alismalarini Mesut Yilmaz iizerine insa

etmeyi tercih etmistir (Ozkan, 2014: 135, 137).
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ANAP’1n se¢cim mitinglerinde Genel Bagkan1 Mesut Yilmaz, sahneye ¢ikmadan 6nce
0 donem i¢in yeni bir uygulama olarak cesitli sanat¢ilarin mitinge gelen kalabaliga
konser verdigi goriilmistiir (Wikipedia 2014). Bdylece lider sahneye ¢ikmadan 6nce

meydandaki kalabaligin artmasi ve halkin gilizel vakit gecirmesi saglanmaktadir.

Seguela’nin biitiin afislerinde lider 6n plandadir. Siyasal iletisim stratejisinde
Seguela icin en Onemli nokta lider olmustur (Topuz, 1991: 10). Siyasal partiler
ideolojileri yerine liderlerini kristalize etmekte, liderlerin vasiflar1 ve karizmalar
lizerinden se¢menlere mesaj gondermek i¢in lider imajma c¢esitli anlamlar
yiiklemekte liderlerin semboller kullanmasini, yoresel deyislere konusmalarinda yer

vermesini saglamaktadir.

4.2.1. ANAP’1n Secim Beyannamesinin Icerik Analizi

1991 genel secimleri dncesinde yaymlanan se¢im beyannamesi toplam 102 sayfadan
olusmaktadir. Se¢im beyannamesi, ANAP’1n sekiz yillik siiregte Tiirkiye i¢in neler

yapildiginda, gelecek donemdeki hedeflerinden ve vaatlerinden olugsmaktadir.
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Tablo 1: 1991 secimleri ANAP’1n secim beyannamesinin niceliksel icerik analizi

MESAJ SAYI ORAN%
Kiiresel mesajlar 35 % 6.74
Ulusal hizmetler 100 % 19.26
Ulusal projeler 64 % 12.33
Ulusal vaatler 205 % 39.49
Bolgesel (yerel) hizmetler | 1 % 0.19
Bolgesel (yerel) projeler 5 % 0.96
Bolgesel (yerel) vaatler 3 % 0.57
Gincel konulara atif 83 9 15,99
Siyasal figiirlere atif 1 % 0.19
Siyasal tarihe atif 19 % 3.66
Mubhalefete elestiri 3 % 0.57
Toplam 519 % 100

Onsoz, neler yaptik, yeni donem hedeflerimiz, iktisadi politika, sosyal politika, kamu
yonetimi, adalet, milli savunma ve dis politika ana basliklarindan olusan beyanname,
iktisadi politika ve sosyal politika konularinda oldukg¢a detayli alt basliklara sahiptir.
Mesut Yilmaz’in 6nsozi ile baslayan beyannamede gazete ilaninda oldugu gibi
Yilmaz, se¢menlere ‘aziz vatandaslarim’ seklinde hitap etmektedir. Siyasal tarihe
yapilan 19 atif incelendiginde, gondermelerin biiyiik ¢ogunlugunda ge¢miste yapilan
yanliglar, eksiklikler ve hatalardan bahsedildigi goriilmiistiir. Siyasal tarihle ilgili
olumlu anlamda atif yapilan tek nokta Mustafa Kemal Atatiirk’iin icraatlardir.

Siyasal figiirlere yalnizca bir kez deginilmis, Adnan Menderes, Hasan Polatkan ve
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Fatin Riistii Zorlu’ya iadeyi itibar yapildigi, bu siyasal figiirlerin hak ettikleri saygiya
kavusturuldugu belirtilmistir.

Verilen mesajlarin yiizde 70.98°1 ulusal diizeydeyken yalnizca ylizde 1.72’si bolgesel
(yerel) diizeydedir. Secim beyannamesindeki bolgesel (yerel) mesajlar
incelendiginde, toplamda 9 mesaj verilmistir ve mesajlarin 8’i Dogu ve Giineydogu
Anadolu Bélgeleri ile ilgiliyken sadece bir mesaj spesifik olarak Istanbul’un ydnetim
seklinin degistirilecegi konusuyla alakalidir. Bolgesel mesajlar tahlil edildiginde,
Gilineydogu Anadolu Projesi’nin  gelistirilmesi, tamamlanmasi ve bdlgeye

saglayacagi katkilara odaklanildigi sonucuna ulagilmistir.

35 kiiresel mesaj incelendiginde, bu mesajlarin 6nemli cogunlugunun dis politika ana
bashigr altinda verildigi goriilmiistiir. Ayrica gazete ilanlarindaki Tiirkiye vurgusu,

dis politika konusunda da ayn1 dozda devam ettirilmistir.

Se¢menler ve oOzellikle is hayatinin iginde olan vatandaslar cesitli kategorilere
ayrilarak dogrudan onlar ilgilendiren konularda mesajlar verilmistir. Orneklem
olmasi agisindan esnaf ve sanatkarlara yonelik olarak yapilacak iyilestirmelerden,
destek ve diploma imkanlardin s6z edilerek bu ve benzeri sekilde farkli sosyo-
ekonomik seviyeye sahip vatandaslarin beklentilerinin siyasal mesajlarla

karsilanmaya ¢alisildig1 gorilmiistiir.

Secim beyannamesi incelendiginde, donemin iktisadi anlamda en Onemli siyasal
kiiltiir unsurunun G6zellestirme konusu oldugu sonucuna ulasilmigtir. Ulusal ve
bolgesel (yerel) hizmetler, projeler ve vaatler analiz edildiginde en fazla ekonomi
konusuna yer ayrilmistir. Ekonomik kalkinma ve ihracatin artirilmasi 90’larin
basinda ekonominin en 6nemli satir baslar1 olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu ¢ergcevede
gayri safi milli hasiladan en biiyiik pay1 orta ve alt gelir grubunun almasi hedefinin

ekonomideki birincil 6ncelik haline geldigi sonucuna ulasiimistir.

Saglik alaninda donemin en belirgin siyasal kiiltiir kodu higbir ayrim gbézetmeksizin
tiim vatandaslarin sosyal giivenceye kavusturulmasidir. Egitim alanindaki dominant
siyasal kiiltiir kodu ise egitim alanlarinin fiziksel sartlarinin iyilestirilmesi ile

Ogrencilerin yurt disinda egitim almasi i¢in burs imkanlarinin olusturulmasidir. Spor
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alanindaki belirgin siyasal kiiltiir kodunun, spor tesislerinin sayilarinin artirilmasi

oldugu sonucuna varilmstir.

4.2.2. ANAP’1n Gazete ilanlarimin icerik Analizi

Se¢im kampanyasi cergevesinde Seguela, Mesut Yilmaz’in tek bir fotografini

kullanmay1 uygun gérmiistiir.

Fotograf 1: ANAP gazete ilan1

Mesut Yilmaz’in tam karsidan cekilen fotografi
ile diizgiin taranmis saclari, gozlikleri, hafif
tebessiim etmis yiiz ifadesi ve elini ¢enesine
koydugu bu kareyle giivenilir, kendinden emin bir
politikac1 imaj1 ¢izmeye ¢alisilmaktadir. Bu
fotograf kampanyanin ortak paydasidir ve
kampanya siiresince verilen 9 gazete ilaninin
8’inde bu fotograf kullamilmistir. Her gazete

ilaninda farkli bir baglik kullanilmistir, ancak

Mes‘lt YW VAR

GOK 1%

Mesut Yilmaz’in fotografi, ANAP’in amblemi ve

cONKO DAHA VAFR —
segiampanyasmm slogan1 ’Ciinkii daha yapacak ¢ok isimiz var’ climlesi dokuz
gazete ilaninin sekizinde yer almistir ve sloganin akilda kalicilig1 i¢in tutarli bir yol
izlenmistir. Ayrica dokuz gazete ilaninin yalnizca birinde Mesut Yilmaz isminin
altinda bagbakan ve Anavatan Partisi genel Baskani unvanlari yer almistir. Se¢im
kampanyasinda stratejik olarak adayi temel alan siyasal reklamlar kullanilmistir,
ancak gazete ilanlar1 incelendiginde bazilarinin igeriginin toplumsal gruplara yonelik
siyasal reklamlar, bazilarinin ise negatif reklamlar oldugu sonucuna ulagilmistir. Bu
gazete ilanlariin metinlerinde yapilacak calismalar ve vaatler yer almaktadir, bunun
yaninda ANAP’in hedeflerinden bahsedilirken mutlu toplum tasavvuru konu
edinilmigtir. Gazete ilanlarinda mesajlar yumusak bir dil kullanilarak se¢menlere

iletilmistir.
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Tiirkiye ¢ag1 yakalamak i¢in diinyaya agilmayi siirdiirecekse... Tiirkiye, her
vatandasina sosyal giivence saglayacaksa... Tiirkiye'de calisan herkes emeginin
karsiligin1 alacaksa... Tiirkiye diinyaya agilirken kendi 6z degerlerine sahip
cikacaksa... Tiirkiye genclerine egitim ve i imkam saglayacaksa... Tiirkiye'de
kadinlar hakettikleri yere gelecekse... Tiirkiye'de, hizli gelismenin devamui igin siyasi
istikrar sartsa... Tiirkiye'de baris ve hosgorii siyasete hakim olacaksa... Bagliklarini
tastyan sekiz gazete ilant Mesut Yilmaz ismiyle tamamlanarak bitirilmektedir.
'Clinkii daha yapacak cok is var' slogan1 sekiz gazete ilanin hepsinde Mesut Yilmaz
isminin altinda yer almistir. Kampanya kapsaminda verilen dokuz gazete ilaninda da
uzun metinler kullanilmistir. Ve bu ilanlarda Seguelanin c¢ektirdigi ve segim

kampanyasinin her asamasinda kullanilan fotograf yer almistir.

Fotograf 2: ANAP gazete ilan1

Se¢imlere birkag giin kala ANAP, Atdlye Ajans tarafindan hazirlanan bir gazete ilan1
yaymlamistir (Ozkan, 2014: 136). Seguela'nin tasarladig1 ilanlardan farkli olarak

Mesut Yilmaz'in sag elinin avug i¢ini gosterdigi takim elbise giydigi ve giilerek poz
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verdigi fotografin kullanildigi ilanda digerlerinden farkli olarak Mesut Yilmaz,
basbakan ve ANAP Genel Bagkani unvanlar1 ve imzasi ile ilanda yer almaktadir.
Ayrica digerlerinde oldugu gibi ANAP amblemi de ilanda bulunmaktadir. Yarinlar
bu giinlerin {lizerine kurulur bashgini tasiyan gazete ilam1 'Tiirkiye'yi ileri iilkeler
diizeyine c¢ikaracaksaniz, yiizeysellige, lafazanliga, gilintibirlik politikalara, c¢ikara
dayali temelsiz ittifaklara itibar etmeyecek; milletimizin sag duyusunu, zekasini asla
kiiciimsemeyeceksiniz' seklinde sona ermektedir. Bu ilanin igerigi incelendiginde 13
kez ¢agdas iilkeler diizeyine ulagmak i¢in yapilmasi gereken islerden bahsedildigi
goriilmistiir. Bu ilan dogrudan Mesut Yilmaz’in agzindan yazilmis ve se¢menlere
‘aziz vatandaslarim’ seklinde hitap edilmistir. Bu gazete ilaninda Seguela’nin
hazirladig1 sekiz gazete ilanindan farkli olarak 5 kez islami terim kullanilmustir.
Allah sozciigi 3 kez tekrar edilmis ve kader ile gilinah sozciikleri metin icine
yerlestirilmistir. Tiirkiye’nin kiiltiirel anlamda tamamlayici unsurlarinda biri olan
Islam diniyle ilgili anlamlarin gazete ilaninda yer almasi bu ilanda kiiltiirel kodlardan
kismen yararlanildig1 sonucuna ulagilmasini saglamistir. ilan metninde ANAP 6ncesi
donemde gorev yapan iktidarlarin islerini layikiyla gerceklestirmedikleri elestirisi
getirilmekte, cagdas iilkeler diizeyine c¢ikabilmek i¢in nelerin nasil yapilacag
betimlenirken ekonomiden insan haklarin, demokrasi ve Giineydogu Anadolu Projesi

gibi konularda mesajlar verilmistir.

Fotograf 3: ANAP gazete ilam

Tiirkiye c¢ag1 yakalamak i¢in diinyaya
acillmayr siirdiirecekse bashgmi tasiyan
gazete ilaninda 13 kez Tiirkiye, 4 kez ¢agdas
dinya ve 3 kez demokrasi vurgusu
yapilmigtir. lanin igerigine bakildiginda
sekiz y1l Oncesine gore Tiirkiye'nin geldigi
noktaya deginilmekte, ANAP doneminde
Tirkiye’nin daha c¢agdas ve diinya ile
biitiinlesmis bir tiilke konuma yiikseldigi,

=i Mesut Yidmaz - . . .
B Saua varrcas €2 enerji, ulagim, telekomiinikasyon alanindaki

128



gelismelerden bahsedilmektedir. Tlanin ana temas1 gagdas ve istikrarli bir Tiirkiye

icin ANAP’1n iktidar kalmas1 gerektigi mesajidir.

Fotograf 4: ANAP gazete ilan1

et s e vy, Bt b o
o v Uy b
A i bl i d g chote s bt

Ky v Bug Kor crmndohy s bvbiares boboocops Uiy de-
i e s opiem o g b i g

Soud gkt hagpm ke bk oo
Ntraterden oraiaruk o b toamd be hodd syt e e
s o b b

Yorkhs . cobpomarocnh derwonde wokd e whohs @ beads

e b o gy, b e 1o bt by

M o gl gk bt U ronsnden
Ay wpgr b iy in denfess whpest

b
yaslilar ve kimsesiz ¢ocuklar seklinde gruplandirilan halkin en biiyiik sorunlarindan

Tirkiye her vatandasa sosyal
giivence saglayacaksa baglikli
gazete ilaninda  se¢men
kategorilere ayrilarak orta ve
alt smifinda yer alan farkli
toplum kesimlerine yonelik
olarak  se¢cim  mesajlari
iletilmigtir. ~ Ciftci, kiiglik
esnaf, sanatkar, dul ve

yetimler, malul ve sakatlar,

biri saglik hizmetleridir. Bu ilanda saglik giivencesinin saglanacagi belirtilirken

bunun gerekcesi olarak bilhassa yardima muhta¢ insanlarin devlet giivencesine

alinmasinin kiltiiriimiiziin de bir teamiilii oldugu vurgulanmaktadir. Bu ilanda 5 kez

Tiirkiye denilirken 4 kez de uygarliktan bahsedilmektedir.

Fotograf 5: ANAP gazete ilan1

Tiirkiye'de calisan herkes
emeginin karsdigm:
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Tiirkiye'de calisan herkes
emeginin karsiligini
alacaksa bagligimi tasiyan
gazete ilaninda is hayatinda
olanlara  yonelik  mesaj
verilmektedir. Tiirkiye'nin
kronik bir sorunu olan
calisan kesimin diisiik {icret
probleminin coziilecegi

hedefi anlatilmaktadir.

Doénemin sosyolojik bir gergegi olarak niifusun biiyiik kisminin kdylerde yasamasi ve
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gecimini tarim ve hayvancilikla saglamasi nedeniyle ciftgilere yonelik siyasal
mesajlara agirlik verilmistir. Calisma hayatinin standartlarinin yiikseltilecegi vaat

edilirken bu ilanda 9 kez Tiirkiye s6zciigiiniin kullanilmasi dikkat ¢gekmektedir.

Fotograf 6: ANAP gazete ilam

Tiirkiye diinyaya agilirken
kendi 6z degerlerine sahip
cikacaksa baglhigini tasiyan
ilanda, modernlesme ve
batililasma siirecinde milli
ve  manevi degerlerden
vazgecilmeyecegi mesajl
verilmektedir. Diinyaya
IR ~ acilma siirecinde gelenekler
ve gorenekler ile kiiltiirel degerlerin yipranacagini diisiinen muhafazakar se¢mene
yonelik olarak teminat verilmektedir. Bu noktada kiiltiiriin korunacagi ve Tiirkiye'nin
geleneksel niteliklerinin korunacagina yonelik se¢gmene giivence verilmektedir.

Kiiltiirel kodlara sahip ¢ikilacagi siyasal bir mesaj olarak vatandaslara sunulmaktadir.

Fotograf 7: ANAP gazete ilan1

Tiirkiye, genclerine egitim ve is saglayacaksa
baglikli gazete ilaninda toplumsal bir gruba
yonelik siyasal mesaj verilmistir. Burada 6nemli
bir segmen Kkitlesini olusturan genglerin egitim ve
is sorunu hakkinda yapilmasi planlanan hizmetler

sl  anlatilmustir. Cag1 yakalama ve diinya ile

Lf.;‘sl 3 '§e b 1 bu iland 1 d

genglerine egitim ve is itlinlesme mesaj1 bu ilanda gengler iizerinden
saglayacaksa... 3 J geng

secmenlere iletilmistir.

Mesut Yidmaz
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Fotograf 8: ANAP gazete ilan1

Tiirkiye’de kadmlar hak
ettikleri yere gelecekse baglikli
ilanda 7 kez Tirkiye’den 3 kez
de ¢ag1 yakalamak vizyonundan
bahsedilmektedir. [lanin
icerigine bakildiginda dogrudan
toplumsal bir grup olarak
kadinlara  yonelik  mesajlar

- verilmistir. Kadinlarin erkekler

ile esit haklara sahip
olmasindan kadinlarin is hayatinda yasadigi sorunlara, aile planlamasindan ¢ocuk
bakimina kadar kadinlarla ilintili pek ¢ok konuda segmenlere mesajlar verilmistir.
Ataerkil bir yapiya sahip Tirkiye’de kadinlarin hayatin her alaninda bulunmasi

gerektigi yoniinde mesajlar metnin igine yerlestirilmistir.

Fotograf 9: ANAP gazete ilam

Tiirkiye’de hizli gelismenin
devami i¢in siyasi istikrar
sartsa baglikli ilanin ana
temas1 yapilan hizmetlerin
devami ve bundan sonraki bes
yillik dénemde siyasi istikrar
sayesinde kalkinmanin hizl
bir sekilde ger¢eklesebilmesi
icin iktidar tecriibesi olan

ANAP’In  gdreve  devam

etmesinin en dogru karar
olacagidir. Bu ilanda 6 kez Tiirkiye sozciigii yinelenmis bunun yaninda c¢agdas tilke
olma hedefinden ve diinya ile biitiinlesme siirecinin devam edileceginden
bahsedilmistir. Ilanin icerigi incelendiginde isci, koylii, esnaf, memur, dul ve yetim

gibi bazi toplumsal gruplara yonelik dogrudan mesaj verildigi goriilmiistiir.
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Fotograf 10: ANAP gazete ilam

Tiirkiye’de baris ve hosgorii siyasete hakim
olacaksa baglhigini tasiyan ilanda demokrasi
sozcugi 8 kez, Tiirkiye ise 4 kez tekrar
edilmistir. Yalnizca bu ilanda bir konudan
Tiirkiye sozcligiinden daha fazla soz
edilmistir. Ilanin  igerigine bakildiginda
siyasetin  toplumun  kaotik  ortamdan
arindirtlarak  insanlarin  birbirine  saygi
duydugu, uzlas1 kiltiiriin hakim oldugu bir
siyasi atmosferin olusturulacagi konusunda

teminat verildigi sonucuna ulasilmistir.

Gazete ilanlarinin igeriginin ¢ok uzun olmasi, Tiirkiye’de vatandaslarin okuma

aligkanligr ile bagdagsmamaktadir. Okuma kiiltiirii ¢ok fazla olmayan Tiirk insani igin

bu kadar uzun metinlerin yer aldig1 gazete ilanlarinin se¢menlerin ilgisi ¢ektigini

sOylemek giictiir. Bu noktada kampanyanin ylriitiiciisi Seguela’nin gazete

ilanlarindaki metinleri bu kadar uzun tutmasini Tiirkiye’de halkin okuma kiiltiiriinti

bilmemesine baglamak miimkiindiir. Fransa’daki okuma aligkanlig: ile Tiirkiye’deki

okuma aligkanlhigimin benzer kabul edilerek gazete ilanlarinda metinlerin gorsel

unsurlardan baskin olmasi kararinin yanlig oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir.

Tablo 2: ANAP’1n gazete ilanlarina gore donemin siyasal kiiltiir kodlar:

En cok deginilen kavramlar Say1
Tiirkiye 73
Cagdas tlkeler seviyesi 34
Geng/Genglik 26
Demokrasi 25
Kalkinma 13
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Toplam 171

1990’larin basinda artan terdr olaylari siyasetin ve toplumun gerilmesine, gesitli
alanlarda Turk-Kiirt ayrimlarmin yapilmasina neden olmustur. Tiirk Silahli
Kuvvetleri’nin PKK ile miicadelesi Kiirt kokenli vatandaslarin yogun oldugu Dogu
ve Gilineydogu Anadolu Bolgeleri’nde birtakim sorunlarin olusmasina neden
olmustur. Donemin siyasal ve sosyolojik gergeklerine bakildiginda ANAP’1n gazete
ilanlarinda ¢ok baskin sekilde Tiirkiye kavraminin kullanilmasi dikkat cekicidir.
Etnik kokenin bir otekilestirme unsuru olma potansiyeli nedeniyle ve Tiirkiye nin
birligini ve beraberligini vurgulamak amaciyla Tiirkiye kavrami gazete ilanlarinin

birincil unsuru olmustur.

ANAP’in serbest piyasa ekonomisi ve liberal politikalar1 cergevesinde gazete
ilanlarinda yer alan donemin en belirgin siyasal kiiltiir kodu “cagdas iilkeler
seviyesine ulasma” hedefi olarak belirmektedir. Ilanlarda yer alan geng/genclik
kavrami Tirkiye’nin gen¢ niifus potansiyeli, ANAP’in gen¢ kadrosu ve ANAP’1n
geng liderini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu noktada ilk kez oy verecek geng segmenin
ilgisini ANAP’a ¢ekme gayreti goriilmektedir. Gazete ilanlarindaki diger 6nemli
kavram ise demokrasidir. Demokratik degerlerin 6n plana ¢ikarilmasi, demokrasinin
standartlarinin yiikseltilmesi donemin diger bir siyasal kiiltiir gostergesi olarak
belirmektedir. Cagdas tlkeler seviyesine ulagsma istegi beraberinde Tiirkiye nin
kalkinmasini da saglayacaktir. Bu siirecte iktisadi ve sosyal anlamda ANAP’1n siyasi

perspektifi siyasal iletisim uygulamalarinda kalkinmay1 vurgulamaktadirlar.

4.2.3. ANAP’1n Televizyon Reklamlarimin Icerik Analizi

Televizyon reklamlarinda Seguela hi¢ tasvip etmedigi negatif reklamciliktan
yararlanmayi1 tercih etmistir. ANAP’in basin ilanlarinda verdigi proje ve hizmet
temelli mesajin aksine televizyon reklamlarinda rakiplerinin olumsuz taraflarini

onceleyen, gecmise yonelik negatif hatirlatmalar yapilan iki reklam yayimlanmistir.
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Burada ANAP’m Ozal ile gergeklestirdigi basarilar sergilemek yerine rakiplerinin
1970’li yillarda tilkeyi soktuklari kotii durumu mesaj olarak vermeyi tercih eden
Seguela, siyasal kiiltiirde yer alan pozitif olaylar yerine negatif gercekler ile
segmenlere; gecmise donmek istemiyorsaniz Mesut Yilmaz’1 dolayisiyla da ANAP’1

tercih edin mesajini1 vermeye ¢alismistir.

ANAP iki tane negatif televizyon reklamimin ardindan birka¢ reklam daha
yayinlanmigtir. Sezen Aksu'nun 90'larin basinda popiiler olan 'Hadi bakalim kolay
gelsin' adli sarkisina yeni sozler yazilarak "Hadi bakalim sandiklara, iki binli yillara,
20 Ekim Pazar giinii biitiin oylar ANAP'a" nakaratiyla Mesut Yilmaz'in kampanyanin
her asamasinda kullanilan fotografi ile montajlanarak televizyon reklamina
doniistiiriilmiistir. ANAP'm 8 yillik iktidar1 dolayisiyla TRT'de, Ahmet Ozal'in
Magix Box sirketinde Uzan grubu ile ortaklig1 sebebiyle de Star-1 TV'de ANAP'n
televizyon reklamlar1 daha fazla yaymlanmustir (Ozkan, 2014: 140).

4.2.4. ANAP’n Secim Sarkilarimin icerik Analizi

1991 genel secimleri dncesinde ANAP se¢cim kampanyasinda 6nemli bir bolimil
secim sarkilarina ayirmistir. Donemin en gozde sanatcilariyla birlikte hareket eden
ANAP, se¢cim sarkilarini miting meydanlarina gelen vatandaslarin c¢oskusunu
artirmak amaciyla siirekli olarak kullanmistir. “Anapliy1z Anapl biz ¢ok farkliyiz
cok farkli, hem gii¢liiyiiz hem hakli vatan icin hayirlisi. ‘Anapliyiz Anapl azimliyiz
kararli, Mesut Yilmaz bizimle iktidara kanatli, Ne bos vaat ne yalan ne kursaginda
haram Mesut Yilmaz bagbakan” nakaratiyla géze ¢arpan sarki o donemde Yonca
Evcimik’in ‘Abone’ sarkisina yeni sozler yazilarak popiilist bir tavirla se¢im

sarkisina doniistirilmiistiir.

Sezen Aksu’ya ait olan ‘Hadi bakalim kolay gelsin’ par¢asinin se¢im doneminden
once halkin biiylik begenisini kazanmasi bu sarkinin se¢im sarkisi olarak tercih
edilmesindeki en biiyiik etlen olarak goziikmektedir. Bu pargaya yeni sdzlerin
yazilmasinin ardinda sarkinin zaten popiiler olan miizigi yeni soézleriyle de

hafizalarda yer etmistir. “Hadi bakalim sandiklara, iki binli yillara, 20 Ekim Pazar
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giinii biitin oylar ANAP'a" nakaratiyla se¢cmenlere seslenen ANAP, se¢im
kampanyasindaki genel stratejisinin aksine se¢im sarkilarinda Mesut Yilmaz’1 degil
ANAP’1 6ne ¢ikarmistir. Secim stratejisine ve gazete ilanlarinin igerigiyle tamamen
zit bir yaklasim sergilenmistir. Segmenlerden oy istemek disinda se¢im sarkisinin
hicbir vaadi bulunmamaktadir. Se¢gmene dogrudan ya Ortilk herhangi bir mesaj

vermemekte yalnizca oylarin ANAP’a verilmesi istenmektedir.

Izel- Ercan Saatci ikilisinin pargasi olan “Eller havaya” sarkis1 “haydi biitiin oylar
ANAP’a” seklinde yeniden yorumlanmistir (Merig¢, Radikal, 2014). Se¢im sarkilar
secmenleri oy verme davranist konusunda motive etmeyi amaclamaktadir. Kitle
kiiltiirtiniin {iriinleri olan pop sarkilari, secim miiziklerine donistiiriilerek kolayca
tekrar edilebilen ve akilda kalici olan sozler ile se¢menlerin ikna edilmesi
hedeflenmistir. Hala melodisi bir¢ok kisinin aklinda olan bu nakaratlar ANAP adina
sempatik bir hava olusturmasina ragmen se¢im sonuglarna bakildiginda se¢im

sarkilarina gosterilen ilginin oya doniismedigi goriilmistiir.

4.3. Bulgular ve Siyasal Kiiltiir diizleminde ANAP’1n Siyasal iletisim

Uygulamalarinin Degerlendirilmesi

1991 genel segimlerinde ANAP’in basarisiz oldugu konu, algi yonetimine yeterli
onemin verilmemesidir. Gii¢li muhalefet liderleri karsisinda ve kitle iletisim
araclarinin yiiz yiize iletisim kadar gecerli oldugu bir donemde ANAP’in siyasal
iletisim calismalar1 yetersiz kalmistir. Toplum i¢indeki genis kitlelere yonelik olarak
vaatler ve mesajlar hazirlanmasina karsin, bu mesajlar gerekli kiiltiirel kodlar ile

desteklenememistir.

Magix Box’in medya planlamasina gore ekim aymnin basinda Mesut Yilmaz’in
televizyon ekranlarindan kendisi i¢in oy istemesi, ANAP’in kitle iletisim araglarini
kullanmakta ge¢ kaldigimi gostermektedir. Se¢im kampanyalarinin giintimiizde fiili
olarak se¢imlerden bir buguk ay oOnce basladigi diisiintiliirse, ANAP’in segim
kampanyasini stratejik olarak daha erken baslatilmas1 iktidar partisini avantaj

saglayacaktir. ANAP 1 sekiz yillik iktidart siiresince neler yapildiginin ve gelecek
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donem icin yapilacak projelerin siyasal mesaj olarak verilecegi se¢cim donemi
Seguela’nin karar1 sonucunda olmasi gereken siireden daha kisa tutulmustur. Bu

nedenle secmenler ANAP’1n se¢cim kampanyasina daha kisa siire maruz kalmislardir.

ANAP teskilatinin ve ANAP’1n siyasal kadrolar ile partinin 6nde gelen kisilerinin
se¢im kampanyasinda hi¢ kullanilmamasit ANAP’in en biiyiik eksiklerinden biri
olarak goziikmektedir. Heniiz yeni bir lider olan Mesut Yilmaz iizerine kurulan
secim kampanyanin televizyon reklamlarindaki negatif gondermeler disinda
Tiirkiye’nin tarthsel arka planindan ve siyasal ge¢misinden bahsetmemesi

secmenlerin partinin tarihsel baglarindan uzaklagmasina neden olmustur.

Tablo 3: ANAP'In se¢cim kampanyasinda one ¢ikan siyasal mesajlar

One Cikarilan Siyasal Mesaj

Secim Beyannamesi Ekonomik kalkinma

Televizyon Reklamlar1 | Muhalefete elestiri

Gazete Ilanlar (Cagdas tilkeler seviyesine ulasma

Secim Sarkilan Mesut Yilmaz ve ANAP

Seguela yonetimindeki kampanya cergevesinde verilen gazete ilanlarinin ¢ok uzun
metinler igermesinin 1990’1 yillarda okuma aligkanlig: diisiik olan Tiirk toplumuna
uygun oldugunu soéylemek giictiir. Seguela'nin Fransizlarin okuma aligkanliklart ile
Tiirklerin okuma kiiltiiriinii benzer kabul ederek uzun metinler tercih etmesini yanlis
bir karar olarak nitelemek miimkiindiir. Tiirkiye'de gorsel kiiltiiriin yaygin olmasi
ANAP ilanlarinin ¢ok fazla ilgi c¢ekmemesine neden olmustur. Fransiz bir
reklamcinin Tiirkiye'nin kiiltiirel 6zelliklerini dikkate almadan gereginden fazla uzun

metinler kullanmasi gazete ilanlarinin segmenleri etkileme giiciinti azaltmustir.

Se¢im kampanyasina genel bir perspektif ile yaklasildiginda Mesut Yilmaz'in bir star
olarak sunuldugu goriilmektedir. Yilmaz’in o6ne alindigt ANAP'1In geri planda

birakildig: bir strateji tercih edilmistir. Gazete ilanlarinda Mesut Yilmaz’in fotografi
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oldukca baskin sekilde kullanilirken ANAP’1mn amblemi c¢ok kii¢iik boyutlarda yer
almistir. Siyasal kiiltiir agisindan lider odakli olan Tiirk toplumuna, dogru noktadan
temas edildigi distliniilmekle birlikte, halkin Yilmaz't heniiz tam anlamiyla
tanimamasi ve ANAP"1n sekiz yillik iktidar sliresince yipranmasinin yaninda, ANAP
mensuplar1 hakkindaki yolsuzluk ve usulsiizlik iddialar1 Seguela'nin kampanyanin
basinda verdigi on Ogiitten biri olan 'Se¢imi lider kazanir tezini kismen gegersiz

kilmustir.

Bir sag parti olarak konumlanan ANAP'In se¢im kampanyasinda O6zellikle
muhafazakar segmenlerden takdir alan ANAP'1 kuran ve iktidara getiren, Tiirkiye'nin
siyasal kiiltiirinde ¢ok Onemli siyasal aktorlerden biri olarak kendini
cumhurbaskanligina tasiyan eski bagbakan Turgut Ozal'a se¢im kampanyasinda hig
atif yapilmamas: Seguelamin Tiirkiye'nin siyasal kiiltiirlinden dogru sekilde
beslenemedigini ortaya koymaktadir. Buradaki stratejide, 1983 sonrasi siyasal
kiiltiiriin belirleyici unsurlar1 arasinda gosterilebilecek Ozal’m liberal politikalar1 ve
siyasal bakis agis1 Yilmaz’in vizyonu olarak sunulmustur. Seguela, yeni lider Mesut
Yilmaz’a yogunlasirken ge¢gmis donem goz ardi etmis sanki yeni bir siyasal parti ve

yeni bir lider doguyormus algis1 olusturulmaya calismistir.

Se¢im sarkilar1 incelendiginde, igerigin Mesut Yilmaz’a yoneldigi, ANAP’in
sarkilarda yer aldigr ancak metinlerin herhangi bir temele oturmadigi sonucuna
ulasilmigtir. Se¢cim sarkilar1 genel anlamiyla halki oy verme davranisina yoneltme

temasiyla secmene ulagmaktadir.

Inceleme sonucunda elde edilen bulgular 1s18inda ¢alismanin alt amag sorularindan
biri olan “Tiirkiye’de nasil bir siyasal kiiltiir atmosferi hakimdir?” sorusuna su
sekilde cevap vermek miimkiindiir: 1990’l1 yillarin basinda ekonomide siyasal
kiiltiirlin ana unsuru Ozellestirme ve kalkinma olmustur. Saglik alaninda tiim
vatandaglara sosyal giivence saglanmasi vaadi, siyasetin kronik sorunu saglik
sektoriindeki problemi ¢6zme amaci tagimaktadir. Konjonktiirel agidan yolsuzluk ve
riigvet suglamalar1 Tirkiye’de siyaset kurumuna ve siyasetcilere duyulan

giivensizligi perginlemesi anlamimda ANAP’in se¢cim kampanyasindaki en biiyiik
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siyasal kiiltiir handikabidir. Calismanin diger alt amag¢ sorulari sonug¢ ve tartisma

kisminda cevaplanacaktir.

1980 darbesinden sonra 1983’te baslayan Turgut Ozal déneminin ardindan Yildirim
Akbulut’tan ANAP koltugunu devralan Yilmaz ve reklamcist Seguela toplumu dogru
sekilde okuyamamistir. Bu noktada ANAP’m, o donemki toplumsal kiiltiirii baz
alarak toplumun biiyiik kesimini olugturan miitedeyyin se¢menin kiiltiirel kodlarina
paralel bir siyasal iletisim stratejisi gelistirmesi kendisine fayda saglayabilirdi.
ANAP ve Yilmaz kiiltiirel kodlar1 segmeni ikna edecek birer ara¢ haline getirmeyi
basaramamigstir. Donemin siyasal kiiltlirlindeki baskin karakter olan liberal ekonomi
ve Ozellestirme konusu siyasal iletisim ¢aligmalarinin igeriginde yer almistir.
Vatandaglarin en 6nemli sorunu saglik sektoriindeki eksikliklerdir ve bu donemde
ANAP’m siyasal iletisim calismalarinda saglik alaniyla ilgili hizmetler ve projeler
yer almistir. Yilmaz’in imajma Tirkiye’nin kiiltlirel nitelikleriyle ilgili bir unsur
eklemlenmemistir. Son kertede donemin toplumsal sorunlari, siyasal kiiltiiriin bag
aktorleri olarak siyasal iletisim uygulamalarinda topluma verilen mesajlarin
igeriginde kendilerine yer bulmuslardir. Tiirkiye’de toplum homojen bir siyasal
kiiltiir yapisina sahip degildir. Devlet segkinleri ve elitist kitle ile toplumun orta ve
alt kesimi arasinda ¢ok biiyiik kiiltiirel farkliliklar mevcuttur. Bu baglamda ANAP’1n
tabanini olusturan muhafazakar segmenin kiiltiirel 6zelliklerini yansitan bir se¢im
kampanyas: ortaya konamamustir. Yapilan tiim incelemeler sonucunda, ANAP’1n
siyasal iletisim uygulamalarinda kiiltiirel kodlardan yararlanma gayreti iginde
olmasma karsin stratejik agidan toplumun biiyiik ¢ogunluguna hitap eden siyasal

mesajlar kiiltiirel unsurlarla desteklememistir.

Seguela’nin Fransa’da yaptig siyasal iletisim ¢alismalarinda oldugu gibi Tiirkiye’de
de lider odakli bir kampanya hazirlamistir. Tiim se¢im stratejisini Mesut Yilmaz’in
tizerine kurmustur ve liderin ismi ve goriintiisii siyasal partinin mevcudiyetinin
oniinde ve tstlinde konumlandirilmistir. Bir genel se¢im kampanyasindan 6te Mesut
Yilmaz’in imaj c¢alismasini andiran bu kampanyada heniiz toplumun ¢ok fazla
tanimadig1 bir lider olarak Mesut Yilmaz i¢in lider tasarimi yapilmstir.

Kampanyanin en zayif noktast ANAP 1 kurucu genel bagkani ve eski bagbakan olan
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aym zamanda o dénemde cumhurbaskanligi gérevini yiiriiten Turgut Ozal’a hicbir

atif ya da gonderme yapilmamasidir.

4.4. 2014 Yerel Secimleri Siyasal Atmosferi

3 Kasim 2002 secimleri ile tek basma iktidara gelen AK Parti, 2007 genel
secimlerinde oy oranini yiizde 34.28’den yiizde 46.58’e (Wikipedia, 2014) cikartarak
ikinci kez tek basina iktidar olduktan sonra daha gii¢lii bir hiikiimet olarak 2007
yilinin agustos ayinda partisinin milletvekili olan Abdullah Giil’tin cumhurbaskani
olmasini saglamistir. 22 Temmuz 2012 genel se¢cimlerinde AK Parti oy oranini yiizde
49.95’¢ yiikselterek (Hiirriyet, 2014) {iciincii kez tek basina iktidara gelen ilk siyasal
parti olmustur. AK Parti’nin siyaseti domino etmenin 6tesinde muhalefet partilerinin
iktidar partisine alternatif olamamasi, se¢menlerin kendilerini gergekten temsil
edecegine inandig1 bir siyasal partinin AK Parti’nin karsisinda konumlanamamasi ve
muhalefet partilerinin giiglii bir lider ¢ikartamamas1 Tiirkiye’nin siyasal kiiltiiriinde

bir muhalefet boslugunun olusmasina kaynaklik etmistir.

Ergenekon ve Balyoz davalari siyasetin gergin atmosferini etkileyen Tiirkiye 'nin
tarthindeki en 6nem davalar olarak politikanin ve halkin giindemi uzun siire mesgul
etmistir. Bu davalardan Balyoz’un sonu¢lanmasi, gerekgeli kararlarin hazirlanmasi,
cok sayida emekli ve muvazzaf askerin hiikkiim giymesi iktidar partisi ile muhalefet
partilerini kars1 karsiya getirmistir. Davalarin kapsami ve ¢ok uzun siiren tutukluluk
siireleri hem toplumda hem siyaset¢ilerde rahatsizliklara yol agmistir. Ancak yapilan
kanun degisikligi ile tutukluluk siirelerinin bes yila disiiriilmesi sonrasinda
Ergenekon davasindan tutuklu olan basta eski Genel Kurmay Baskan’1 Ilker Basbug
olmak iizere ¢ok sayida tutuklu tutuksuz yargilanmak iizere saliverilmistir. Bu

gelismeler sonucunda siyasal iklimde biraz olsun yumusama meydana gelmistir.

Uluslararast konjonktiirde Ortadogu cografyasinin siirekli savas halinde olmasi
Tirkiye’nin bu durumdan siyasal ve toplumsal anlamda etkilenmesine neden
olmaktadir. Suriye’de {i¢ yildir siiren i¢ savas, Tiirkiye’nin sinir sehirleri olan

Sanliurfa ve Mardin’e isabet eden top mermileri ve Suriye savas ucaklariin
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Tiirkiye’nin sinirlari ihlal etmesi Tiirkiye ile Suriye yonetimlerini karsi karsiya
getirmistir. Se¢imlere az bir siire kala Tiirkiye’nin hava sahasina giren Suriye savas

ucaginin Turk jetleri tarafindan diisiirtilmesi gerilimi artiran olaylardan biri olmustur.

AK Parti Genel Bagkan1 ve Bagbakan Recep Tayyip Erdogan’in liderlik nitelikleri,
toplumun 6zellikle orta ve alt gelir grubuna yonelik hizmetleri ve Erdogan’in retorigi
ile teskilat yapisina verdigi onem 2014 yerel se¢imleri oncesinde AK Parti’nin
siyasal arenadaki rakiplerine oranla en gili¢lii oldugu alanlar olarak goziikmektedir.
AK Parti’nin teskilatlanma calismalar1 kapsaminda tiye sayisinin 8 milyonun iizerine
cikmasint da diger siyasal partilere oranla AK Parti’nin giiglii oldugu bir 6zellik

olarak nitelenmek miimkiindiir (Leventoglu Soylesisi, 2014).

Tiirkiye’nin bir 6zeti olan Istanbul’da biiyiiksehir baskan adaylig1 yerel secimlerin
birinci glindem maddesi olmustur. Bu siirecte ana muhalefet partisi olan Cumhuriyet
Halk Partisi, Genel Baskan Kemal Kiligdaroglu liderliginde parti i¢inde ve partinin
siyaset anlayisinda degisiklik yapma gayretiyle halkin farkli kesimlerine yonelik
politikalar gelistirmeye ¢alisirken daha dnce partiden ihrag edilen eski Sisli Belediye
Baskan’1 Mustafa Sarigiil’de CHP’ye yeniden kabul edilmis ve Istanbul Biiyiiksehir
Baskan aday1 olarak segime girmistir. AK Parti ise iki dénemdir Istanbul Biiyiiksehir
Belediye Baskan’1 olan Kadir Topbas ile se¢ime girmistir. Se¢im sonucunda Topbas
47.92 oy orani ile birinci olmus ve Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskanligm
kurumustur. CHP Ankara Biiyliksehir Belediye Baskan aday1 olarak ise 2009 yerel
secimlerinde Milliyet¢ci Hareket Partisi’nin adayr olarak se¢ime giren Mansur
Yavag’1 gostermesine ragmen, AK Parti adayr Melih Gokgek yilizde 44.80 oy orani
ile yaklasik ylizde I’lik farkla yeniden Ankara Biiyiiksehir Belediye Baskan’i
olmustur (Sabah, 2014).

Halkin AK Partililer ve AK Parti’ye karsi olanlar sekilde bir ayrim i¢ine diistiigi
ortamda, AK Parti riigvet ve yolsuzluk iddialar ile ses kayitlarina ragmen ytizde 45.5
oy orani ile se¢gimden birinci parti olarak ¢gikmay1 basarmistir. CHP yiizde 27.8, MHP
yizde 15.2 ve BDP/HDP yiizde 6.1 oy orani ile secimleri nihayete erdirmistir
(Secimntv, 2014).
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4.4.1. Donemin Sosyolojik ve Ekonomik Yapisi

AK Parti’nin yaklasik 12 yillik iktidar1 boyunca Tiirkiye genel itibariyla 6nemli
gelismeler kaydetmistir. Enflasyonun ve faizlerin diismesi, gayri safi milli hasilanin,
kisi basina diisen milli gelirin, ihracatin ve Tiirk Lirasi’nin alim giiciinilin artmasi gibi
gelismeler Tiirkiye’nin ekonomik anlamdaki kazanimlart olarak adlandirilmaktadir.
Diger yandan artan ithalat ve cari agik Tiirkiye’nin ekonomisini tehdit eden unsurlar
olarak goriiliirken yurt disindan gelen sicak paranin iilkeden hizli bir sekilde ¢ikma

thtimali Tiirkiye nin en 6nemli ekonomik sorunlari olarak goriilmektedir.

2013 yilimin mayis aymda Istanbul’da yasanan ‘Gezi Parki’® olaylar1 Tiirkiye’deki
giic miicadelesini yeniden giin yiiziine ¢ikarmistir. Gezi parki olaylariyla birlikte
toplumunun farkli sosyo-ekonomik gruplari arasinda fikir ayriliklar1 yiiksek sesle
sOylenmeye baglanmistir. Medyanin gezi parki olaylar1 sirasinda takindig tavir,
bliylkk sermaye sahiplerinin hiikiimeti etkileyebilecek kadar giicli medya
organlarinin olmasi ve ¢evreci bir eylem olarak baslayan olaylarin ilerleyen giinlerde
toplumsal bir kaosa doniismesi vatandaslarin medyaya olan giivenlerini daha da alt
seviyelere ¢cekmis ve halkin nasil bir davranis sergilemesi gerektigi konusunda

kararsiz kalmasina neden olmustur.

Coziim stirecinde yasanan gelismeler kapsaminda bir yildan uzun bir siiredir
PKK'nin eylem yapmamast ve Dogu ve Giineydogu Anadolu Bdlgeleri’nde Tiirk
Silahli Kuvvetleri ile PKK arasinda ¢atisma yasanmamasi bu bolgelerin ekonomik ve
toplumsal gelisimine katki saglamistir.  Bosaltilan koylere vatandaslarin geri
donmesi, gecmiste silahli eylemlerin yapildig1 daglarda turizm faaliyetlerinin
baslamas1 genelde Tiirkiye’de o6zelde ise Dogu ve Giineydogu Anadolu
Bolgeleri’nde, PKK nedeniyle yasanan gerilimin diigmesini bu bdolgelerde hayatin
normallesmesini, hak aramak i¢in en dogru yolun demokratik ¢oziimler oldugu

sonucunun dogmasini saglamistir.
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Tablo 4: Biiyiime oranlari ile AK Parti'nin oy oranlar iliskisi
60
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Tablo 5: Biiyiime oranlari ile AK Parti'nin oy oranlari iliskisi

2002 2004 2007 2009 2011 2014
Genel S. Genel S. | Yerel S. | Genel S. | Yerel S.
Yerel S.
Oy Oram (%) 34,4 41,7 46,6 38,8 499 441
Biiyiime (%) 0,8 59 6,0 -4.5 8,9 40

(Mahfiegilmez, 2014).

Mahfi Egilmez’in ekonomi ve politika iligkisini biiylime rakamlar1 ile AK Parti’nin
aldig1 oy oranlari iizerinden okudugu bu tabloda, Tiirkiye nin ekonomik biiylimesi ile
AK Parti’nin aldigi oy oranlari arasindaki paralellik dikkat cekmektedir. Bu
baglamda iktisadi durumdaki olumlu havanin vatandasin oy verme davranisa etkisi

bir kez daha goriilmektedir.

Riigvet, yolsuzluk ve usulsiizliik konularinda AK Partili dort bakan hakkinda ¢ikan
iddialar ve sonrasinda bakanlar hakkinda hazirlanan fezlekeler Tiirkiye’de siyaset

kurumuna olan giivenin daha da azalmasina neden olmustur. Diger yanda kendine
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‘Goniilliiler hareketi’ diyen, toplum i¢inde ‘hizmet’ ya da ‘cemaat’ olarak bilinen
grubun devlet i¢inde paralel bir yap1 olusturdugu iddiasi, internet iizerinden servis
edilen ses kayitlari, usulsiiz sekilde dilenen telefonlar toplum iginde gesitli catlaklarin
olusmasina neden olmustur. Halkin bir kismi riigvet ve yolsuzluk haberlerini AK
Parti aleyhine diizenlenen bir komplo olarak goriirken bir kismi1 da AK Parti’nin ve
bakanlarin ¢ok biiyiik riigvet ve yolsuzluk yaptiklarini diistinmektedir. Toplumun
diger bir kismi da yolsuzluk ve riisvet iddialarin1 sonuna kadar arastirilmasi
gerektigini belirtirken, ayn1 zamanda tiim bu olaylarin cumhurbaskanlig1 se¢imleri
oncesinde Misir’da, Suriye’de son olarak Ukrayna’da yasananlar gibi kiiresel
aktorlerin de rol oynadigi Tiirkiye’nin de kendi iginde sorunlar yasamasini isteyen
giic odaklarinin etkisiyle meydana gelmis olabilecegini diisiinmektedir. Tiim bu
etkenler g6z Oniine alindigi, toplumsal ve siyasal kurumlara giivenin azaldigi,
dezenformasyonun hat sathaya ulastigi, kisilerin birbirlerine giivenmedigi ve

herkesin yasananlara kuskuyla baktig1 bir toplumsal atmosfer olusmustur.

Secimlerin hemen Oncesinde sosyal paylasim siteleri Twitter ve Youtube’nin
yasaklanmas1 uluslararas1 alanda Tiirkiye nin itibarin1 olumsuz yonde etkilemistir.
Genis kitleler tarafindan yogun sekilde kullanilan Twitter’a girisin engellenmesi
ifade ozgiirliigiiniin kisitlanmas1 olarak degerlendirilirken devlet yetkilileri ise kisi
hak ve ozgiirliiklerini ihlal eden hesaplara yonelik mahkeme karar1 oldugunu ve bu
hesaplarin kapatilmas1 gerektigini savunmustur. Bununla birlikte devlet kademesi
Twitter’in Tiirkiye’de bir ofis agmasimi ve gelismis iilkelerde oldugu gibi Tiirkiye
Cumhuriyeti’ne vergi 6demesi gerektigini dile getirmistir. Geleneksel medyanin yani
sira artik sosyal medya giindemi belirleyecek seviyeye ulasmistir. Onemli siyasal ve
toplumsal konularin tartisma platformu haline gelen sosyal medya, sosyolojik bir
gerceklik olarak hayatin her alaninda insanlarin diislincelerini beyan ettikleri ve
vatandas gazeteciligi kavrammin dogdugu ve gelistigi platform olarak

degerlendirilmektedir.

Teknolojik gelismenin insan hayatina yon verdigi bir donemde Tiirkiye, genclerin
politize oldugu, her gecen se¢cimde vatandaglarin se¢ime katilma oraninin arttig1 bir
ortamda Erdogan ve ekibi muhafazakar demokrasi diisiincesiyle orta ve alt sosyo-

ekonomik gruplarin ve miitedeyyin segmenin toplumsal destegini almistir. CHP ve
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MHP 2009 yerel secimlerine gore oylarmni artirmistir ancak toplumun biiyiik
cogunlugunu kucaklayacak siyasal mesajlar verme noktasinda c¢ok basarili
olamamiglardir. Tiim bu gelismelerin Otesinde 2014’lin agustosunda yapilacak
cumhurbagkanlig1 secimleri, yerel se¢imlerin hemen sonrasinda giindemin birinci

maddesi haline gelmistir.

4.5. AK Parti’nin 2014 Yerel Secim Stratejisi

AK Parti stratejik olarak se¢im c¢alismalarina bir Onceki se¢im biter bitmez
baslamaktadir. Bu nedenle 2012 milletvekili genel se¢imlerinden sonra 2014 yerel
secimleri i¢in c¢alismalarim1 planlamistir. AK Parti yerel se¢cim ¢alismalaria fiili
olarak 22 Subat 2014 tarihinde Sivas'ta Erdogan tarafindan yapilan miting ile
baslamistir. ilk mitingin Sivas'ta yapilmasinin nedeni bir raslant1 degil, stratejik bir
tercihtir. 2014 yerel se¢imlerinin konjonktiirel olarak istiklal miicadelesi olarak
adlandirilmas1 nedeniyle milli miicadele yillar1 ile benzerlik kurularak milli
miicadelenin baglangici sayilan Sivas Kongresi ile analoji olusturulmustur. Siyasal
kiiltiirlin en ©Onemli yapi1 taslarindan olan siyasal tarih vatandasin duygularim
yakalayacak sekilde se¢im kampanyasina yerlestirilmistir ve Erdogan bunu bir¢ok
mitinginde vurgulamistir. AK Parti ilge belediyeleri diizeyinde vatandaslarin 6nemli
bir kismina se¢ime bir ay kala baslayacak sekilde ¢esitli el ilani, brosiir, kitapcik ve
bir paket kahveden olusan AK Parti amblemli bez torbalar dagitmistir. El ilaninin bir
yiiziinde ilge belediye baskan adayi tamitimi, diger yiiziinde bir tane il¢e belediyesi

meclis iiyesinin tanittim1 yer almaktadir.

Fotograf 11: AK Parti Basaksehir belediye baskan aday karviziti

N JUL S Bu karvizitlerde 'Ak belediyeler mutlu insanlar' slogani, oy

pusulasinda yer alan AK Parti logosu ve hemen altinda 'evet'
miihriiniin basildig1 gorsel ile ilgeye gore degismekle birlikte
@3 ‘ " "Yeni Tiirkiye Yolunda Bi'daha Basaksehir" bashig

&

A

'

Mevliit UYSAL

P g

kullanilmaistir.
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Fotograf 12: AK Parti Basaksehir yerel yatirnmlar kitap¢igi

Dagitilan  kitapciklarin ~ igerigi
ilgelere gore degismekle birlikte

Istanbul Geneli ve Basaksehir ilcesi oncelikle o ilge AK  Parti

Hizmet ve Yatinmlanmiz yonetiminde ise 2009'dan bu yana

Basaksehir ilcesine )
10Yilda Toplam Yatinmimiz yapilan hizmetler ve yatirimlar

3 milyar 513 milyon 57 bin TL
¥ ’ ' = L |

\ s detayll sekilde anlatilmigtir. Eger
= ilge AK Parti yonetiminde degilse,
gelecek bes yil i¢inde o bolgeye
yapilacak  projeler kitapgiklarda
belirtilmistir. Bu kitapciklarin ortak
noktasi, Istanbul Biiyiiksehir

Belediyesi'nin son on yilda yaptigi

. 5 hizmetler irimlardir.
< o) 3 ' - etle ve yat ard

Kitapgiklarin ikinci boliimiinde Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskami Kadir
Topbas'n fotograflar1 ve yatirnmlar detayli bir sekilde baslangicin itibaren

olusturacag firsatlara kadar gerekli agiklamalar esliginde anlatilmaktadir.
Fotograf 13: AK Parti Basaksehir yerel secim hizmet kitap¢iklar:

AK Parti yOnetiminde olan
ilcelerin ~ dagittigi  brostiirlerin
icerigi incelendiginde; brosiirlerin,
egitim, kiiltiir, sosyal, g¢evre ve
altyap1 olarak bese ayrildig,
kapaginda belediye bagkan
adaymnin fotografinin, AK Parti
ambleminin ve "Daima Millet
Daima Hizmet" sloganinin
kullanildigit ve bes yil boyunca
ilgeye hangi hizmetlerin yapildigi,
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hangi projelerin hayata gecirildigi ve hangi yatirimlarin gerceklestirildigi
anlatilmistir. Vatandaslara dagitilan bez torbalardaki en dikkat ¢ekici unsur bir paket
kahvenin de brosiir ve kitapgiklarin arasinda bulunmasidir. Bu noktada AK Parti,
kiiltiirel bir unsuru se¢im kampanyasinda araca doniistiirerek se¢cmene mesaj
gondermektedir. 'Bir fincan kahvenin kirk yil hatir1 vardir' anlayisi ile AK Parti
segmenle arasinda duygusal bir bag olusturma cabasindadir. AK Parti, segim
calismalar1 kapsaminda ‘Cay sohbetleri’ adin1 verdigi etkinlik ¢ergevesinde dnceden
belirlenmis evlere giderek potansiyel se¢meni olan vatandaglarin partiye olan
bagliliklarinin  ve aidiyetlerinin giiclendirilmesini hedeflenmistir (Leventoglu
Soylesisi, 2014). AK Parti’nin icraatlarinin AK Parti {iyeleri tarafindan anlatildigt
cay sohbetlerine, parti i¢i teskilatlanma birimleri olan ana kademe, genclik kollar1 ve
kadin kollar1 birimlerinden birer iiye katilmaktadir. Cay sohbetlerinde, gidilecek
evler belirlendikten sonra tatli alinarak ev sahipleri ziyaret edilmektedir. Tiirk
kiiltiiriiniin vazgegilmezlerinden biri olan ¢ay igme aligkanligi ile ‘tath yiyelim tath
konusalim’ diisturunun Kkiiltiirel birer gosterge olmasi anlaminda yerel se¢im
calismalarinin temalar1 olarak benimsenmesi, AK Parti’nin siyaset anlayisinda

kiiltiirel degerlerden beslendigi sonucuna ulasmamizi saglamistir.

Fotograf 14: AK Parti Basaksehir Belediye Baskani1 adayinin secmenlere
mektubu

Secimlere kisa bir siire kala AK
Parti belediye baskan adaylar1 her
ilceye gore degismekle birlikte
vatandaglara mektup gondermistir.
Mektupta 'Ak Belediyeler Mutlu
Insanlar' slogani ile 'Yeni Tiirkiye
Yolunda Bi'daha  Basaksehir'
slogam1  birlikte  kullanilmistir.
Belediye bagkan adayimnin
fotografi, AK Parti amblemi ve

adayin imzast mektubun alt

kisminda yer alirken, o ilgenin
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sosyal medya hesaplar1 ile web sitesinin adresi de mektupta kullanilmistir. Mektubun
icerigi incelendiginde vatandaslara 'Degerli kardesim ve kiymetli kardesim' seklinde
hitap edildigi goriilmektedir. Mektupta ilceye yapilan hizmetler ile yapilmasi
planlanan projelerden bahsedilirken, giincel konularla ilgili géndermeler ile 'Daima
Millet Daima Hizmet' mesajlar1 da verilmistir. Bu mektupta secim sandiklarinin
Tiirkiye'nin istikrarmma golge diisiirmek isteyen odaklara en giizel cevap olacag:
mesaji segmenlere iletilmistir. Mektubun disinda ise se¢menlerin adi, adresi, oy
kullanacagr okul, sandik ve sira numarast yer almaktadir. Mektuplarin

hazirlanmasindaki ana amag ise segmenlerin sandiga gitmesini saglamaktir.

AK Parti, iktidar1 doneminde 81 il i¢in yaklasik 12 yillik zaman zarfi i¢cinde neler
yapildigini anlatan videolar hazirlanmistir. Yerel diizeyde vatandaslarin yasadiklar
sehirler i¢in neler yapildigimi goérmeleri saglanmistir. Buna bagli olarak siyasal
reklamlarinda vaatlerinin yani sira hizmetlerini de siklikla vurgulamistir. AK
Parti’nin kurumsal web sitesinde her il i¢in yapilan hizmetlerin anlatildig1 videolar
yer almaktadir. Icraatlari anlatan videolarm yiiklendigi flash diskler segmenlere
dagitilarak  vatandaslara yasadiklari sehirlere hangi hizmetlerin  yapildig:

gosterilmistir.

AK Parti, siyasal tarihteki en genis ve en biiyiik siyasal iletisim ve reklam
kampanyalarindan birini gerceklestirmistir. Riisvet, yolsuzluk, usulsiizliik haberlerine
ve ses kayitlarina ragmen secim kampanyasmnin siyasal Kkiiltiir nitelikleriyle

birlestirilerek ¢ok etkili bir siyasal iletisim stratejisi uygulanmastir.

Yerel diizeyde siyasal kiiltiir agisindan ve se¢im bdlgesinin sosyolojik ve demografik
ozellikleri bakimindan AK Parti Antalya’da Rus kokenli bir kadini il meclis
tiyeligine aday olarak gdstermistir (Ensonhaber, 2014). Yabanci turist yogunlugunun
bu bolgede fazla olmasi, yabanci turistlerin bu bolgelerden miilk satin almasi ve bazi
turistlerin Tirk vatandaglhigina gegmesi, bunun yaninda turistlere yonelik politikalar
gelistirilmesi, turist sayisinin artirilmasi ve turistlerin ihtiyaglarimin dogru sekilde
teshis edilmesi i¢in Rus kokenli bir vatandasin Antalya sehrine uygun bir meclis
tiyesi aday1r oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Bu kararin alinmasindaki en

onemli etkenin o yorenin yerlesik kiiltiirii oldugu goriilmektedir.
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Tablo 6: 2014 yerel secimlerinde en ¢ok ilan veren siyasal partiler

EN COK ILAN VEREN SiYASAL PARTILER

No | Siyasal Parti Adet
1 Adalet ve Kalkinma Partisi 4.964
2 | Cumhuriyet Halk Partisi 2.688
3 | Milliyet¢i Hareket Partisi 2.559
4 | Saadet Partisi 536
5 | Biyiik Birlik Partisi 195

6 | Demokratik Sol Parti 172

7 | Demokrat Parti 160
8 | Barig ve Demokrasi Partisi 155

9 | Isci Partisi 99

10 | Bagimsiz Tiirkiye Partisi 48

*Medya Takip Merkezi verileridir. Genel tablo, ulusal, yerel ve bolgesel ilanlar ile

Kibris ve Avrupa ilanlarindan olugmaktadir.

Secim kampanyasi ¢ercevesinde en ¢ok ilan veren ilk 3 siyasal partinin siralamasi 30
Mart 2014 yerel segimlerinde siyasal partilerin aldiklar1 oy oranlariyla aym
siralamaya sahiptir. Medya Takip Merkezi'nin verileri incelendiginde, en ¢ok ilan
veren 3 siyasal partinin siralamast 2011 genel secimleri sonucunda partilerin

hazineden aldiklar1 yardimlar arasinda paralellik oldugu sonucuna ulagilmistir.

AK Parti, yerel seg¢imleri genel se¢cim havasina sokma cabast ve Erdogan’i
kampanyanin merkezine oturtma gayreti nedeniyle ve reklamlarin yayinladig
mecraya gore sloganin yaninda reklam basliklarin1 da en az slogan kadar belirgin

sekilde kullanmay1 tercih etmistir. Bu durumda bazi reklamlarda baslhigin sloganin
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Online ge¢mesine neden olmustur. Barack Obama’nin 2012 ABD baskanlik
secimlerindeki slogani ‘Forward’ (ileri) olmustur. AK Parti ise 2014 vyerel
secimlerinde ‘Daima Ileri’ bashigini bazi reklamlarda slogan kadar belirgin derecede
kullanmistir. Iktidarlarinin devam dénemlerinde olan bu siyasal iradelerin benzer

sloganlar kullandig1 goriilmektedir.

‘AK Belediyeler Mutlu insanlar’ slogani, yerel secimleri temsil eden slogan olarak
belirlenmis, gazete ilanlarinda, mitinglerde ve agik hava reklamlarinda ortak payda
olarak yer almistir. Belediyelerin ilgeler i¢in hazirladigi materyallerde de bu slogan

kullanilmustir.

‘Daima Millet Daima Hizmet’ baslhig1 Erdogan ile 6zdeslestirilmeye calisilmistir. Bu
nedenle agik hava mecrasinda Erdogan’in fotograflarinin oldugu reklamlarda ve
mitinglerde Erdogan’in konusma yaptigi platformun arka planinda bu baslk yer

almistir.

‘Biiyiilk Medeniyet Yolunda Insan, Demokrasi, Sehir’ ise se¢im beyannamesinin
basliginda yer alirken Erdogan'in mitingleri sirasinda kurulan sahnenin arka planinda
kullanilmigtir. Bu basgligin her mitingde bu sekilde kullanilmasi segmenlerin zihninin
bulunmasina yerel secimlerin felsefesini anlatan ciimlenin se¢im slogani olarak

algilanmasina yol agmasi miimkiindiir.

Farkli mecralarda farkli sloganlar kullanilmasi nedeniyle segmenlerin aklina net bir
sekilde slogan yerlesememistir. Birden ¢ok sayida slogan kullanilmasi stratejik
olarak dogru sekilde islenememistir. Bu siyasal mesajin basite indirgenmesi ve kolay

anlagilabilir olmas1 daha dogru olacaktir.

4.5.1. AK Parti’nin Secim Beyannamesinin Icerik Analizi

“Biiyiik Medeniyet Yolunda Insan, Demokrasi, Sehir” basligini tasiyan AK Parti’nin
2014 secimleri i¢in hazirladigl secim beyannamesi AK Parti’nin gelecek bes yil icin
nasil bir Tiirkiye 6ngordiigiinii anlatmaktadir. Bu beyanname AK Parti’nin ilk kez bir

yerel se¢cim Oncesinde hazirladig1 beyanname olmasi agisindan dnemlidir.
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Tablo 7: 2014 yerel secimleri AK Parti secim beyannamesinin niceliksel icerik

analizi

MESAJ SAYI ORAN
Kiiresel mesajlar 17 %1.88
Ulusal hizmetler 251 %27.80
Ulusal projeler 166 %18.38
Ulusal vaatler 262 %29.01
Bolgesel (yerel) hizmetler 71 %7.86
Bolgesel (yerel) projeler 36 %3.99
Bolgesel (yerel) vaatler 50 %5.54
Giincel konulara atif 28 %3.10
Siyasal figiirlere atif 1 %0.11
Siyasal tarihe atif 21 %2.33
Muhalefete elestiri 0 %0.00
Toplam 903 %100

Recep Tayyip Erdogan’in sunusuyla baslayan beyannamede Erdogan, Hacit Bayram
Veli’nin ‘insan sehri insa ederken, aslinda tasin topragin arasinda kendisini insa eder’
diisiincesiyle yerel yonetim anlayisim ortaya koymustur. Beyannamenin hemen
basinda Osmanli geleneginden gelen en 6nemli Tiirk mutasavviflarindan biri ile Haci
Bayram Veli’nin fikrine atif yapilmasi Tiirkiye’nin tarihsel baglari g¢ercevesinde
kiiltiirel niteliklerin kullanildigin1 gostermektedir. 2014 secim beyannamesi AK
Parti’nin yerel yonetim vizyonu, katilimci, sosyal, kiiltiirel, ¢evre dostu ve hizmet

belediyeciligi olmak {izere 6 boliime ayrilmistir.
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Beyannamenin geneline bakildigina mevcut muhalefet partilerine herhangi bir
elestiri yapilmamigtir. Siyasal figiirlere deginilmesi konusunda beyannamenin
tamami incelediginde, yalnizca Istanbul’u fetheden Fatih Sultan Mehmet’ten
bahsedildigi ve Fatih’in o donemde Istanbul’u vakif sehrine doniistiirdiigii
belirtilmektedir. Siyasal tarihe yapilan gondermelerde Osmanli ve Canakkale Zaferi
olumlu sekilde anilirken geri kalan tiim igerik ge¢mise oranla AK Parti’nin sagladig
tyilesmeleri per¢inlemek icin siyasal gecmiste yapilan eksiklerden, hatalardan ve
yanliglardan bahsetmektedir. Diger yandan toplumsal hafizay:1 tazelemek amaciyla
ozellikle Erdogan’in Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskanligi déneminde yapilan
hizmetlerden olumlu bi¢imde bahsedilmektedir. Kiiresel mesajlarin biiyiikk kismi
kiiltiirel varliklarla baglantili olarak UNESCO diizeyinde ve turizmdeki gelismeler
cergevesinde Tiirkiye’nin artan turizm potansiyeli ile iliskilendirilmistir. Giincel
konularda verilen 28 mesajin igerigine bakildiginda, AK Parti’nin yerel yonetimler
vizyonu ¢er¢evesinde toplumsal ve kiiresel konular hakkinda goriis beyan edildigi ve

bazi rakamsal verilerin 6ne ¢ikarildigl sonucuna ulagilmstir.

2023 hedefleri dogrultusunda belediyelerin modernize edilecegi, daha demokratik bir
yerel yonetimler yapilanmasinin, zihniyetinin ve yonetim tarzinin insa edileceginin
belirgin sekilde wvurgusu yapilmaktadir. 2023 stratejik vizyonu ile sehirlerin
planlanacagi ve gelistirilecegi anlayisi beyannamenin temasini olusturmaktadir.
Mabhalle kiiltiirii ve komsuluk bilinci vurgusuyla toplumsal biitliinliiglin degerli

niteliklerinin beyannamede yer aldig1 goriilmiistiir.

2014 secim beyannamesindeki mesajlarin yiizde 75.19‘u ulusal capta mesajlari,
yizde 17.39’u bolgesel (yerel) mesajlart  kapsamaktadir. Yerel segimler
beyannamesinde ulusal diizeyde verilen mesajlarin yerel mesajlardan say1 ve oran
olarak daha fazla olmasi dikkat cekmektedir. inceleme sonucunda, 903 mesajdan
679 mesajin ulusal, 155 mesajin yerel mesaj oldugu sonucuna varilmistir. Bolgesel
(yerel) hizmetler, projeler ve vaatler incelendiginde Istanbul’a yapilan hizmetlerin ve
projelerin &ne ¢iktig1 sonucuna ulasilmistir. Istanbul’un spesifik olarak ulasim
sorununa yogunlagilmis ve bu alanda yapilan hizmetler ile projeler siyasetin ana

giindem maddesi olarak sunulmustur. Cografi bolge olarak da Dogu ve Giineydogu
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Anadolu Bolgeleri’ne yapilan yatirnmlar ve tamamlanacak projeler bolgesel

mesajlarin ana glindem maddesi olmustur.

Sosyal belediyecilik anlayisinda mesajlar toplumda alt gelir seviyesinde yer alan
vatandaglara yonelik olarak verilmekte ve bilhassa saglik alaninda yapilan hizmetler
ve projeler iizerinde durulmaktadir. Beyannamenin en dikkat ¢ekici 6zelligi hizmet
belediyeciliginin 6ne ¢ikarilmasidir. Toplumun farkli kesimlerine verilen mesajlarda
hedef kitle; yaglhlar, engelliler, dul ve yetimler, oksiizler, kimsesizler, sehit yakinlari,
gaziler, hastalar, dar gelirliler, sokakta yasayan cocuklar, kendi hizmetini géremeyen
vatandaslar, fakir fukara ve garip gureba seklinde belirtilmistir. Hizmetlerin
ekseriyette bu hedef kitleleri ilgilendiren onlara seslenen ¢alismalar oldugu sonucuna

varilmigtir.

Se¢im beyannamesinde 6ne ¢ikan siyasal kiiltiir kodu, 2023 vizyonu g¢ergevesinde
belediyelerin mevcut hizmetlerinin ve c¢alisma yapilarinin daha demokratik bir
yaptya sahip olmasidir. Bu amagla yeni biiyliksehirler kanunu o6ne alinmakta,

yonetimde adem-i merkeziyetci anlayisin yerlestirilmesine dnem verilmektedir.

Yerel mesajlar yerel kiiltiir kodlar1 ile birlikte verilmistir. Sehirleri ve o sehirlerin
halklarin1 dogrudan ilgilendiren, her sehrin geleneksel anlamda gii¢lii oldugu yonlere
odaklanilmistir.  Sehirlerin  kiiltiirel anlamda igsellestirdigi tarthsel baglar
perspektifinde vatandaslara mesajlar iletilmistir. Bu durumu bir ornek ile
destekleyecek olursak; Selcuklu mimarisinin 6ne c¢ikarilacagi sehirler olarak
Selcuklu devletinin 6nemli merkezleri olan Konya, Kayseri, Sivas ve Erzurum’un

vizyon sehirler olarak belirlenmesidir.

4.5.2. AK Parti Mitinglerinin I¢erik Analizi

Erdogan toplamda 54 mitinge kendisi katilmistir ve kurmaylarinin bir kismi da onun
gidemedigi sehirlerde gesitli kiigiik ¢capli mitingler gergeklestirmislerdir. Bu mitingler
genel secim havast i¢inde gecmistir, Erdogan bir star olarak se¢menlere

sunulmaktadir. Ak Parti'nin se¢im sarkisi ile miting meydanlarinda se¢menlerin
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duygularint hareketlendirilmektedir. Dombra sarkis1 aldigi geri dontslerle bu

anlamda dogru bir se¢im olarak goziikmektedir.

Bolgesel anlamda miting konusmalar1 analiz edildiginde, o sehir icin belirlenen
baskan adayinin neden gerekli oldugu Erdogan tarafindan anlatilmaktadir. Asil
onemli olan nokta, temelinde hizmet yatan yerel yonetimler secimleri igin her
mitingte Erdogan’dan once belediye baskan aday1 o sehir i¢in projelerini ve yapmay1

hedefledigi hizmetleri miting meydanlarinda vatandasa anlatmaktadir.

Fotograf 15: Recep Tayyip Erdogan’in Trabzon mitinginden bir kare

Erdogan yaptig1i mitinglerin pek c¢ogunda o
sehrin  futbol takiminin atkisini  omzunda
tasimistir. Bolgenin ve sehrin deger verdigi bir
sembolii omzunda tasiyarak Erdogan se¢cmenlere
alegorik bir mesaj vermektedir. Erdogan,
se¢mene seslenirken onlar i¢in 6nemli olan bir
sembolii viicudunda tasiyarak Kkiiltlirel bir

etkilesim olusturulmaya calismistir.

Bagbakan Erdogan se¢im mitinglerine 22 Subat Cumartesi gilinii Sivas'tan
baslamistir. Mitingin basinda Istiklal Miicadelesine atif yaparak Kurtulus Savasi'nin
da Sivas'ta yapilan kongreye basladigini sdyleyerek analoji yapmistir. Bagbakan
konjonktiirel agiklamalar yapmakta, cemaate, CHP'ye ve MHP’ye elestiriler
yoneltmektedir. Miting yaptig1 sehirlere yapilan yatirimlari anlatmakta yaklagik 12
yildir yapilan hizmetlerden defaatle bahsetmektedir. Ayn1 mesajlar1 farkl sekillerde

coskulu bir retorikle tekrar etmektedir.
Tiim bu mesajlarin igerisinde yerel adaylar Erdogan’in golgesinde ve geri planda

kalmakta, yerel secim bir genel se¢im atmosferine biirlindiiriilmeye calisilmaktadir.

Halk oy verecegi adayi tam olarak tanimamaktadir.
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Erdogan’m konusma yaptigi kiirside ‘Ak belediyeler mutlu Insanlar’ slogam
kullanilirken sahnenin arkasinda yer alan fonda yerel se¢cim vizyonu olan ‘Biiyiik
Medeniyet Yolunda Insan Demokrasi Sehir’ bashigi yer almistir. Bunun yaninda
‘Daima Millet Daima Hizmet’ ve ‘Yeni Tiirkiye Yolunda Daima ileri’ basliklar1 da

fonda yer almistir.

4.5.2.1. istanbul Mitinginin Icerik Analizi

Necip Fazil Kisakiirek’in Sarkimiz siiri ile Istanbul mitingine baslayan Erdogan, bu
siirin sOzleriyle dil, tarih, ahlak ve iman vurgusu yaparak kendi hedef kitlesi i¢in ¢ok
onemli olan kiiltiirel degerleri dne ¢ikarmustir. Istanbul'un 39 ilgesinin tamamini
selamlayarak konusmasina baglamistir. Eyiip il¢esi anilirken sahabe Ebu Eyiip El-
Ensari'den, Fatih il¢esi selamlanirken Fatih Sultan Mehmet'ten s6z edilerek bu
ilgeleri kiiltiirel ve manevi anlamda 6nemli kilan etkenler 6ne ¢ikarilmistir. Erdogan,
Osmanli'nin ge¢miste hiikiim siirdiigii cografyada yer alan 6nemli sehirler olan
Kahire, Erbil, Musul, Saraybosna, Mekke ve benzeri sehirleri selamlayarak
Tiirkiye'nin kiiltlirel baglarina paralel olarak bu sehirlerin isimlerini anmistir. Dinler
tarihi acisinda kutsal bir sehir olan Istanbul’un, Erdogan tarafindan ‘kutsal

peygamberin buyruguna nail olan sehir’ olarak tanimlanmasi dikkat ¢ekmektedir.

Istanbul'un tarihsel ge¢misine gonderme yapilan mitingte Istanbul, Mekke'nin,
Medine'nin, Sam'm, Kudiis'liin, Diyarbakir'in kardes sehri olarak anilmaktadir.
Erdogan gecmiste hapse girmesine neden olan siiri tekrar okuyarak se¢menlerinin
siyasal hafizasim1 tazelemektedir. Miting sirasinda Erdogan, Arif Nihat Asya'nin
'Dua’ siirini okuyarak katilimcilarin misra sonlarinda amin diyerek siire katilmasini
saglamistir. Diger yandan Erdogan, kendisine ulasmaya calisan bir hemserisine de
Karadeniz sivesi ile seslenmis ve onunla aym kiiltiirel ortakliga sahip oldugunu
gostermistir. Erdogan, ana muhalefet partisinin biiyiiksehir belediye bagkanina
yaptig1 elestirileri de Anadolu'da kullanilan 'diiglin evinin def¢isi 6li evinin yasgist'
deyimiyle destekleyerek kiiltiirel unsurlardan yararlanmistir. Erdogan'in miting

boyunca ii¢ farkli siir okumustur ve bu ii¢ siir ortak temas: Tiirk-Islam kiiltiiriiniin
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yansimasidir. Bu siirlerin AK Parti'nin hedef kitlesine duygusal ve manevi yonden

dogrudan seslendigi goriilmektedir.

Tablo 8: Istanbul mitinginin niceliksel icerik ¢oziimlemesi

MESAJ SAYI ORAN
Kiiresel mesajlar 9 906,47
Ulusal hizmetler 17 %12,23
Ulusal projeler 4 %?2,88
Ulusal vaatler 0 %0.00
Bolgesel (yerel) hizmetler 22 %15,83
Bolgesel (yerel) projeler 6 %4,32
Bolgesel (yerel) vaatler 0 %0,00
Giincel konulara atif 43 930,94
Siyasal figiirlere atif 0 %0,00
Siyasal tarihe atif 14 910,07
Muhalefete elestiri 24 917,27
Toplam 139 %100

Istanbul mitinginin icerigi analiz edildiginde, mesajlarin yiizde 30.94' giincel
konular iizerine yogunlagmistir. Bu noktada en fazla {izerinde durulan konu devlet
icerisindeki paralel yapilanma olmustur. Bunun yaninda donemin tartisma konusu
Twitter hakkinda da Erdogan birtakim ag¢iklamalarda bulunmayi ihmal etmemistir.
Mesajlarin ylizde 17.27'si muhalefet partilerine yonelik olarak ve biiyiik cogunlugu
ana muhalefet CHP'ye olmak tzere meclisteki diger partiler de dogrudan
elestirilmistir. Siyasal tarihle ilgili konularda Erdogan, ge¢miste Istanbul’un siyasal
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iktidarlar nedeniyle ig¢inde bulundugu kotii durumu se¢gmenlere aktarmigtir. Yerel
konular hakkinda verilen mesajlarda toplamda yiizde 20.15'lik kism1 olusturmaktadir.
Bu alanda Istanbul'a yapilan yatirimlarda sz edilirken ulasim ve saglik konularinda

yapilan hizmetlerin ve projelerin 6n plana ¢ikarildigi gorilmiistiir.

Istanbul mitinginin sonunda biiyiiksehir baskan adayr Kadir Topbas ile halki
selamlayan Erdogan, daha sonra tiim ilge belediye baskan adaylari ve ¢ok sayida
milletvekili ile birlikte sahneyi paylasmis ve esi Emine Erdogan'la birlikte mitingi

sonlandirmistir.

4.5.2.2. Ankara Mitinginin Icerik Analizi

Ic Anadolu Boélgesi'nin en &nemli mitingi olan Ankara mitinginde Erdogan,
Ankara’y1 bir diinya baskenti olarak tanimlamis ve vatandaglara kardegslerim seklinde
hitap etmeyi tercih etmistir. Ankara’nin 25 ilgesinin tamamini sayarak mitinge
baslayan Erdogan, Ankara’yi bir Selguklu, bir Osmanli baskenti bi¢iminde
tanimlayarak siyasal mesajlarin1 Ankara’nin kiiltiirel mirasinda pay1 olan devletlerle
iligkilendirerek vermistir. 30 Mart’1 istiklal miicadelesi siirecine benzeterek bugiin ile
siyasal tarth arasinda bag kuran Erdogan, Ankara’min TBMM’yi kuran, milli
miicadeleyi baslatan ve zafere ulastiran sehir oldugunu vurgulanmistir. Istiklal
miicadelesinde Gazi Mustafa Kemal’in gosterdigi gayretin bugiin de tekrar edilerek
30 Mart’in da basar ile sonuglandirilmasi gerektigi belirtilmistir. Erdogan, toplumun
en onemli milli, manevi degerleri arasinda yer alan 6zellikle kendi segcmen kitlesinin
hassas oldugu Tiirk bayragina vurgu yapmasi ve Istiklal sairi Mehmet Akif Ersoy’u
anarak Istiklal Marsi’nmn ilk iki dértliigiinii okumasi AK Parti’nin Tiirkiye nin
kiiltiirel kodlarindan cesitli sekillerde yararlandigini gostermistir. Erdogan, Yiiksek
Hizli Tren konusundan bahsederken Ankara ve Konya’nin birbirine baglanmasini
Mevlana ile Haci Bayram Veli’yi bulusturduk seklinde tasvir etmesi genelde
Tiirkiye’nin 6zelde ise I¢ Anadolu Bélgesi’nin iki kiiltiirel kodunun mesaj olarak

secmene iletildigini ortaya koymaktadir.
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Erdogan, Ankara’nin kiiltiirel mirasinda yer alan alimlerden, din adamlarindan ve
goniil insanlarindan olan Hact Bayram Veli, Abdiilhakim Marvasi ve Taceddini
Veli’yi rahmetle anmistir. Yerel se¢im vizyonundaki insan unsurunun onemini
Osmanli Padisah1 Kununi Sultan Siileyman’in insana verdigi degeri anlattigi ‘Halk
icinde muteber bir nesne yok devlet gibi, olmaya devlet cihanda bir nefes sihhat gibi’

sOzleriyle anlatmistir.

Tablo 9: Ankara mitinginin niceliksel icerik ¢coziimlemesi

MESAJ SAYI ORAN
Kiiresel mesajlar 3 962,00
Ulusal hizmetler 19 212,67
Ulusal projeler 6 %4,00
Ulusal vaatler 1 200,67
Bolgesel (yerel) hizmetler 19 %12,67
Bolgesel (yerel) projeler 18 %12,00
Bolgesel (yerel) vaatler 5 %3,33
Giincel konulara atif 25 %2016,67
Siyasal figiirlere atif 4 %2,67
Siyasal tarihe atif 19 %012,67
Mubhalefete elestiri 31 9620,67
Toplam 150 %100

Ankara mitinginde verilen mesajlarin yiizde 28’1 yerel mesajlar1 igermektedir. Bu
mesajlarin 6nemli bir kism1 Ankara’nin milli savunma sanayinin merkezi konumuna
getirilecegi konusu ile ulasim alanindaki hizmetleri ve projeleri kapsamaktadir.
Mesajlarin yiizde 20.67’si muhalefete yoneliktir ve bu mesajlarin ¢ok biiyiik kismi
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CHP’ye yonelik elestirilerden olusmaktadir. Bunun yaninda Erdogan’in CHP’ ye
yonelik tenkitleri tarihsel perspektif icinde Adnan Menderes’le baglantili olarak
verilmektedir. Erdogan, gecmiste Menderes’e atilan iftiralarin, yapilan suglamalarin
ve yolsuzluk iddialarinin bugiin kendisi i¢in yapildigini ve halkin bagsbakanina sahip

cikmasi gerektigini vurgulamaktadir.

Miting sonrasinda Ankara Biiyliksehir Bagkan adayr Melih Gokgek ve ilge belediye
baskan adaylar1 ile birlikte halki selamlayan Erdogan, AK Parti’nin siyasal hayatini
ornekler vererek aciklamak yerine halk ozani ve Tiirkiye’nin 6nemli bir kiiltiirel
unsuru ve Tiirk halk miizigi sanatcist Asik Veysel’in ‘uzun ince bir yoldayiz

gidiyoruz giindiiz gece’ dizleri ile tarif etmistir.

4.5.2.3. izmir Mitinginin I¢erik Analizi

Erdogan, Ege Bolgesi’nin en biiyiik sehri izmir’in kiiltiirel kodlarindan biri olan ‘efe’
olgusunu mitingin hemen basinda Izmir’i ‘efeler diyari’t olarak selamlayarak
kullanmistir. Izmir’in biitiin ilgelerini konusmasinin girisinde tek tek sayan Erdogan
herhangi bir sembolik ¢agrisim kullanmamustir. Izmir’in iki biiyiik kuliibii Altay ile
Karsiyaka arasindaki rekabet Erdogan’in bir futbol kuliibiiniin kaskolunu takmasina
engel oldugu diisiiniilmektedir. Bu tavir bilingli olarak goriilmekte ve Izmir futbol

kiiltiirlintin dogru sekilde tahlil edildigini anlagilmaktadar.

[zmir mitingde Erdogan, siyasal kiiltiir niteliklerinden fazlasiyla yararlanmistir. Eski
Bagbakanlardan Adnan Menderes’e siklikla atifta bulunan Erdogan, geg¢miste
Menderes’e atilan yolsuzluk su¢lamalarinin bu donemde kendisine yapildigini
belirtmistir. Bu noktada Erdogan, Menderes’in akibetine kendisinin de ugramamasi
icin halkin ona sahip g¢ikmasi gerektigi mesajin1 vermektedir. Erdogan bilhassa
miitedeyyin se¢menlerin duygusal bag kurdugu Menderes’ten bahsederek siyasal
tarthin en onemli figiirlerinden biri olan bu isimle birlikte anilmay1 hedeflemekte,
Menderes’in imaj1 ile kendi imajmi yakinlastirmaktadir. izmir mitinginde de bu
secim slirecini istiklal miicadelesi oldugunu belirtilmistir. Erdogan, istiklal

miicadelesinin lideri Gazi Mustafa Kemal Atatiirk’e atif yaparak bugiin de yeni bir
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istiklal miicadelesinin oldugunu belirterek iilkeyi paralel yapi olarak adlandirilan
gruptan kurtarmak i¢in Tiirkiye’ nin siyasal kiiltiiriindeki en 6nemli figilirlerden biri

ile siyasal mesajin1 se¢gmenlere iletmektedir.

Tablo 10: izmir mitinginin niceliksel icerik ¢6ziimlemesi

MESAJ SAYI ORAN
Kiiresel mesajlar 1 900,70
Ulusal hizmetler 16 %11,27
Ulusal projeler 3 %2,11
Ulusal vaatler 0 %0,00
Bolgesel (yerel) hizmetler 25 %17,61
Bolgesel (yerel) projeler 21 %14,79
Bolgesel (yerel) vaatler 3 %2,11
Giincel konulara atif 17 9011,97
Siyasal figiirlere atif 8 %5,63
Siyasal tarihe atif 13 909,15
Muhalefete elestiri 35 9625,00
Toplam 142 %100

Izmir mitinginde Erdogan, kiiresel, ulusal ve yerel mesajlar vermistir. Diger
mitinglerde oldugu gibi on bir yillik iktidarlarinda neler yapildigindan s6z etmekte,
hali hazirda devam eden proje ve hizmetler hakkinda bilgi vermekte ve gelecek
yillarda yapilacak calismalar hakkinda vaatler sunmaktadir. Erdogan, Izmir igin
yapilan projeler ilizerinde defaatle durmaktadir. Miting konugmasmin igerigi

incelendiginde mesajlarin ylizde 34.51'1 yerel niteliklidir ve mesajlar dogrudan

159



Izmir’i ve ilgelerini ilgilendirmektedir. Izmir Biiyiiksehir Baskan adayr Binali
Yildirim’1 ile halki selamlayan Erdogan, adayini 6n plana c¢ikartarak halkin onu
tanimasini saglamaktadir. Yerel mesajlarin icerigine bakildiginda; ulasim alaninda
yapilan ¢alismalar basi ¢ekmektedir. Ulasim ile paralel olarak Izmir’in turizm
potansiyeli de gdz oniine alinarak Izmir’in turizm kiiltiiriinii gelistirmeye yonelik
olarak siyasal mesajlar verilmektedir. Ulasimin ardindan saglik ve egitim
alanlarindaki yatirimlar ve hizmetler de en ¢ok bahsedilen konulardir. Mesajlarin
spesifik olarak verildigi gruplar; is¢i, memur, esnaf ve koyliilerdir. Gengler ve
kadinlar da pozitif ayrimciliktan nasibini alan topluluklardir. Mesajlarin ytlizde 25'
muhalefete yoneltilmistir. Yapilan tenkitlerin 6nemli boliimii CHP'ye yoneliktir ve
elestiriler gegmisle bagdastirilarak 6zellikle tek parti doneminin CHP'si ile bugiiniin

CHP'si ayn1 kefeye konulmaktadir.

Erdogan, birlik ve kardeslik mesajin1 Tiirk, Kiirt, Bosnak, Arnavut, Laz, Cerkez,
Arap, Rum, Giircii, Roman, Abhaza, Pomak, Zaza, suni ve alevi gibi Tiirkiye’de
yasayan ¢ok sayida etnik ve dini unsuru tek tek sayarak vermeye ¢alismistir. Bu etnik
ve dini ¢esitlilik kiiltlirin bir pargast olarak Tiirkiye nin siyasal biitiinliigline yonelik
mesajin muhtevasini olusturmustur. Tiirkiye’nin bir biitiin olarak tiim bu ¢esitlilik

icinde dost¢a yasayabilecegi vurgulanmstir.

4.5.2.4. Antalya Mitinginin icerik Analizi

Antalyaspor’un atkisi ile sahneye gelen Erdogan, yerel mesajlara agirlik vermis ve
Antalya’nin tiim ilgelerini tek tek saymustir. Erdogan, yerel mesajlarinda ulasim,
saglik, egitim ve spor konularina agrilik vermistir. Antalya’nin turizm potansiyeli
tizerinde durmus, yapilan hizmetleri ve devam eden projelerle birlikte yakin zamanda
baslayacak ¢alismalardan s6z etmistir. Erdogan konusmasinda birlik ve beraberlik
mesaji vererek etnik kokenleri saymustir. Erdogan, genclere, kadinlara, ciftciye
esnafa, turizmciye, sanayiciye, nakliyeciye, kamyoncuya dogrudan seslenerek bu
toplumsal gruplara mesaj gondermis ve Oncelik vermistir. Ayrica Akdeniz
Bolgesi’nin yerlesik kiiltiiriiniin bir 6zelligi olan yoriiklere de seslenmeyi ihmal
etmemistir.
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‘Tek millet tek bayrak tek vatan tek devlet’ felsefesini belirterek konugmasinin
basinda Tiirk bayrag: lizerinde durmus ve Arif Nihat Asya’nin bayrak siirinden bir
boliimii mitinge gelen vatandaslarla birlikte okumustur. ‘Bayraklar1 bayrak yapan
iistiindeki kandir, toprak eger ugrunda 6len varsa vatandir’ misrasini 6ne ¢ikarmistir.
Tiirk bayraginin sembolik 6zelliginden s6z eden Erdogan, bayragin kirmizi rengini

sehitlerinin kaninda aldigini giiclii sekilde vurgulamstir.

Tablo 11: Antalya mitinginin niceliksel icerik ¢coziimlemesi

MESAJ SAYI ORAN
Kiiresel mesajlar 1 900,82
Ulusal hizmetler 27 %22,13
Ulusal projeler 2 %1,64
Ulusal vaatler 0 %0,00
Bolgesel (yerel) hizmetler 35 %28,69
Bolgesel (yerel) projeler 10 %8,20
Bolgesel (yerel) vaatler 4 %3,28
Giincel konulara atif 16 9013,11
Siyasal figiirlere atif 0 %0,00
Siyasal tarihe atif 2 901,64
Mubhalefete elestiri 25 920,49
Toplam 122 %100

Erdogan yerel segimlerin yerel se¢im olarak degil Tiirkiye’nin geleceginin
sekillenecegi bir kader secimi olarak diisliniilmesi gerektigini vurgulamistir.

Erdogan, miting sirasinda vatandaslarla dogrudan etkilesim kurmus, bazi kisilerin
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sorunlartyla dogrudan ilgilenmis, yerel bir sorunu dile getiren vatandasin verdigi

bilginin arastirilacagini belirtmistir.

Giincel konulara deginen Erdogan paralel yapi olarak adlandirdigi gruba yonelik
mesajlar vermis konusmasinin yaklasik yarisimi muhalefete elestiri ve paralel yapi
konusuna ayirmistir. Gilincel konularda verilen mesajlar yiizde 13.11'e tekabiil
ederken muhalefete yapilan elestiriler ylizde 20.49'a denk gelmektedir. Mitingte
verilen mesajlarin yiizde 40.17'si yerel icerikliyken ulusal mesajlara yiizde 23.77
oraninda yer verildigi goriilmiistiir. Erdogan, miting sonunda konusmasini ‘beraber
yiriidiik biz yollarda’ nakaratini mitinge gelen vatandaslara tekrar -ettirerek
bitirmistir. Erdogan, Antalya Biiyliksehir Belediye Baskan adayr Menderes Tiirel’e

konusmasinda yer vermis ve miting sonunda Tiirel ile birlikte halki selamlamistir.

4.5.2.5. Trabzon Mitinginin I¢cerik Analizi

Karadeniz Bolgesi’'nde 30 Mart yerel secimleri ile biiyiiksehir olan sehirlerden biri
olan Trabzon mitinginde Erdogan, vatandaglara ‘kardeslerim’ ve ‘hemserilerim’
seklinde hitap etmeyi tercih etmistir. Trabzon halkinin futbola olan diiskiinliigii goz
online alinarak Trabzonspor’un kaskolunu Erdogan miting boyunca boynunda
tasimistir. Trabzon’un 18 ilgesini sayarak mitinge gelen toplulugu selamlayan
Erdogan, yerel halkin konusmasinda siirekli tekrarladigi ‘oy’ seslenisi ile halka hitap
etmistir. Erdogan, Trabzon’un 6nemli il¢eleri olan Macka ve Of’u selamlarken bu
yorelere ait manileri sdyleyerek il¢celere seslenmistir. Erdogan, siyasal mesajlarini
verdigi sirada Trabzon’un Osmanli tarihindeki yeriyle bag kurarak Fatih Sultan
Mehmet’in Yavuz Sultan Selim’in ve Kanuni Sultan Siilleyman’in Trabzon ile

iliskisini anlatmustir.

Erdogan, konusmasi sirasinda zaman zaman milliyetci bir dili 6n plana ¢ikarmistir.
Istiklal Marsi’min bir dértliigiinii okumus ve bayragimza sahip ¢ikmak igin sandiga
gidin mesaj1 vermistir. Siyasal mesajlarini vermeden once birinci meclisin ilk
mebuslarindan Trabzonlu Ali Siikrii Bey’in hikayesini anlatan Erdogan, Ali Siikrii
Bey’in Tirkiye’nin istiklaline kars1 ¢ikanlar tarafindan Ankara’da sehit edildigini ve
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simdi de paralel yap1 ve bagka odaklara kars1 bir istiklal miicadelesinin yasandigini
bu nedenle segmenlerin AK Parti’ye ve kendisine sahip ¢ikmasi gerektigine tarihsel
perspektif icinde Trabzonlu sembol bir isim iizerinden anlatmistir. Tim bu
gondermeler ve kurulan baglantilar siyasal mesajlarin yerel 6zellik tasiyan kiiltiirel

kodlar ile desteklenerek se¢mene iletildigi sonucuna ulagilmasini saglamistir.

Tablo 12: Trabzon mitinginin niceliksel icerik analizi

MESAJ SAYI ORAN
Kiiresel mesajlar 1 %0,76
Ulusal hizmetler 12 209,16
Ulusal projeler 2 %1,53
Ulusal vaatler 0 %0,00
Bolgesel (yerel) hizmetler 30 %22,90
Bolgesel (yerel) projeler 8 %6,11
Bolgesel (yerel) vaatler 4 %3,05
Gincel konulara atif 28 9021,37
Siyasal figiirlere atif 11 %8,40
Siyasal tarihe atif 9 906,87
Mubhalefete elestiri 26 9019,85
Toplam 131 %100

Trabzon miting konusmasinin igerigi incelendiginde, muhalefete yonelik mesajlarin
CHP odakli, konjontiirle ilgili mesajlarin paralel yap1 odakli oldugu goriilmiistiir.
Siyasal mesajlarin yiizde 21.37'si giincel konularla, yiizde 19.85 ise muhalefet
partileriyle ilgili olarak verilmistir. Mesajlarin ylizde 32.06’s1 yerel hizmetlerle
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ilgiliyken siyasal tarihle ilgili mesajlara toplamda yiizde 6.87 pay ayrilmistir. Siyasal
figlirlere yapilan atiflara bakildigi eski Bagbakan Adnan Menderes’in 6n planda
oldugu goriilmektedir. Yerel mesajlarin igerigine bakildiginda, Trabzon’a ve
ilgelerine yapilan yatirimlar, ulasim, saglik ve egitim konularinin 6ne ¢iktig

sonucuna varilmistir.

Giindemle ilgili olarak paralel yap elestirilirken bu grubun egitim hizmetine yapilan
tenkit, Yunus Emre’nin ‘ilim ilim bilmektir ilim kendin bilmektir, sen kendini
bilmezsen bu nice okumaktir’ misralari ile desteklenmistir. Boylece giindemle ilgili

verilen mesajlar da kiiltiirel bir bag ile desteklenmistir.

4.5.2.6. Diyarbakir Mitinginin Icerik Analizi

Giineydogu Anadolu Boélgesi’nin en 6nemli sehri olan Diyarbakir’da gergeklestirilen
miting Erdogan’in sesinin kisik olmasi nedeniyle yaklasik 30 dakika siirmiistiir.
Diger mitinglerin aksine verilen siyasal mesajlar da bu nedenle ¢ok daha az olmustur.
Erdogan, Diyarbakirspor’un kaskoluyla birlikte c¢iktigi sahnede Diyarbakir’in
ilcelerini sayarak ve vatandaslara ‘kardesim’ seklinde hitap ederek halki
selamlamistir. Erdogan’m, Diyarbakir’i anlatirken Islam topraklarmin 5. haremi
serifi olarak tanimlamasi kiiltiirel diizlemde Diyarbakir’daki Islam etkisini ortaya
koymaktadir. Kiiltiirel anlamda enbiya, yani peygamberler sehri olarak bilinen
Diyarbakir’in bu yonii de Erdogan tarafindan vurgulanmistir. ‘Tek millet tek bayrak
tek vatan tek devlet’ anlayisin1 Diyarbakir’da da yineleyen Erdogan, halka ‘megri’
Tiirkge anlamiyla aglama diyerek seslenmistir. Kiirt kimliginin yaninda Arap ve Zaza
etnik kokenlerinin de Diyarbakir’da birlikte yasayarak ontolojik agidan bolgenin

kiiltiirel gelismisliginin bir gostergesi olarak sunulmustur.
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Tablo 13: Diyarbakir mitinginin niceliksel icerik analizi

MESAJ SAYI ORAN
Kiiresel mesajlar 1 901,92
Ulusal hizmetler 6 %11,54
Ulusal projeler 0 %0,00
Ulusal vaatler 0 %0,00
Bolgesel (yerel) hizmetler 16 %30,77
Bolgesel (yerel) projeler 0 %0,00
Bolgesel (yerel) vaatler 4 %7,69
Gincel konulara atif 15 9628,85
Siyasal figiirlere atif 0 %0,00
Siyasal tarihe atif 0 900,00
Muhalefete elestiri 10 9619,23
Toplam 52 %100

Diyarbakir miting konusmasinin igerigi incelendiginde mesajlarin ylizde 38.46’s1
yerel anlama sahiptir. Bu mesajlar Diyarbakir’a yapilan yatirimlari, ulagim, saglik ve
egitim konularimmi1 kapsamaktadir. Erdogan’in verdigi mesajlarin yiizde 28.85’1
giindemle ilgilidir. Giindemle ilgili mesajlarda yalnizca iki konu oOne c¢ikmustir.
Coziim siireci ve paralel yapr olarak ifade edilen gruba yonelik agiklama yapan
Erdogan, halkin siyasal ilgi diizeyini artirma ¢abasi igine girmistir. Mitingte verilen
mesajlarin yiizde 19.23’1i muhalefetle yoneliktir. Bu mesajlarin biiyiik boliimii Barig

ve Demokrasi Partisi’ni dogrudan hedef gosteren elestirilerden olugsmaktadir.
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Miting sonunda Erdogan, Diyarbakir Biiyliksehir Baskan aday1 Galip Ensarioglu ve
diger ilce belediye adaylar ile birlikte halki selamlamistir. Halkin Ensarioglu’nu
benimsemesi i¢in Erdogan adayma olan deste8ini agik¢a belirtmis ve kendisine
belediyecilikte danigsmanlik yapacaginin garantisini vermistir. Miting sonunda bu
bolgeye 6zel olarak hazirlanan Kiirtce se¢im sarkisi ¢calinmistir. Erdogan sesinin
kisitk olmasi sebebiyle konusmasini kisa tutmustur, fakat konusmanin akabinde
Erdogan’in kendisinin okudugu Arif Nihat Asya’nin ‘Dua’ siiri miting meydanina

gelen toplulugu dinletilmistir.

4.5.2.7. Van Mitinginin I¢erik Analizi

Dogu Anadolu Bolgesi’nin sembol sehirlerinden biri olan Van’da Erdogan, sesinin
kisilmas1 nedeniyle ¢ok uzun olmayan bir miting gergeklestirmistir. ilgelerin birer
birer sayildigi konugma ile baslayan mitingde Erdogan, halka kardeslerim diye hitap
etmistir. Van’in ge¢miste yetistirdigi ve Van kiiltiiriiniin tamamlayicis1 olan Seyit
Fehimiye, Abdiirrahim Arvasi ve Faki Teyran’t mitingin hemen baginda rahmetle
anan Erdogan, halki bu Onemli isimlerden bahsederek selamlamistir. Van’i bir
alimler, evliyalar ve goniil insanlari sehri olarak tanimlayan Erdogan, giindemle de
baglantili olarak Bedilizzaman Said Nursi’nin hayatinda Van’in 6nemini dile
getirmistir. Erdogan, Van’in bir degeri olarak Bedilizzaman’in ¢ok 6nem verdigi
[saretiil Icaz isimli eserin Kiiltir ve Turizm Bakanhig tarafindan basildigim
vurgulamig, Van’in kiiltiirel bir degeri yoluyla Vanlilara seslenmis, Van halki ile
duygusal bir bag kurma ¢abasi igine girmistir. Bolgede yasayan Arap ve Zaza etnik
kokenlerini de anan Erdogan sosyolojik bir gergeklik olarak kiiltiirel bir zenginligi

ifade eden bu cesitliligi gormezden gelmemistir.
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Tablo 14: Van mitinginin niceliksel icerik ¢coziimlemesi

MESAJ SAYI ORAN
Kiiresel mesajlar 0 900,00
Ulusal hizmetler 15 %17,86
Ulusal projeler 0 %0,00
Ulusal vaatler 4 %4,76
Bolgesel (yerel) hizmetler 20 %23,81
Bolgesel (yerel) projeler 5 %5,95
Bolgesel (yerel) vaatler 0 %0,00
Gincel konulara atif 15 917,86
Siyasal figiirlere atif 0 %0,00
Siyasal tarihe atif 8 909,52
Mubhalefete elestiri 17 %20,24
Toplam 84 %100

Miting konusmasinin igerigi incelendiginde mesajlarin yiizde 29.76’s1 yerel
konularla ilgilidir. Ercig’te yasanan deprem sonrasinda yapilan hizmetlere
deginilirken, ¢oziim siireci kapsaminda Diyarbakir’da Irak Bolgesel Kiirt Yonetimi
Baskan1 Mesut Barzani, Tiirkiye’den yillardir uzak olan sarkici Sivan Perver ve hem
Tiirkiye hem de Kiirtler icin 6nemli bir isim olan Ibrahim Tatlises’in bir araya geldigi
konsere vurgu yapilarak ¢oziim siirecinin iyi yolda oldugunun mesaj1 verilmistir. Bu
baglamda Erdogan, halka ve Ozellikle analara Diyarbakir’da oldugu gibi ‘megri’
(aglama) diyerek seslenmistir. Verilen siyasal mesajlarin dogrudan ve dolayli olarak

baglantili oldugu konu Kiirt sorunudur. Bu kapsamda Kiirt¢ce’nin serbestlesmesiyle
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ilgili yapilanlar detayli bicimde anlatilmistir. Yeni Tiirkiye ve eski Tiirkiye ayrimi

yapan Erdogan, Kiirt sorunu hakkinda yasanan gelismeleri vatandaslara aktarmistir.

Siyasal mesajlarin ylizde 20.24’1i muhalefete yapilan elestirileri kapsarken bu
noktada elestirilerin odagina BDP yerlestirilmistir. Kiirt halkina ve dogu bdélgelerine
BDP’nin hi¢bir sey vermedigini ve gelecekte de veremeyecegini vurgulamistir.
Miting sonunda Erdogan sahneyi Van Biiyliksehir Belediye Baskan adayr Osman
Giilagar ile paylasmis ve daha sonra ilge belediye baskan adaylart ile halki

selamlayarak, ayn1 zamanda Kiirt¢e se¢im sarkisi ¢alinarak miting sonlandirilmistir.

4.5.3. AK Parti Gazete ilanlarmin icerik Analizi

AK Parti se¢cim kampanyasi kapsaminda 32 gazete ilam1 hazirlayarak cesitli
gazetelerde bu ilanlar1 yaymlamistir. Farkli iceriklere sahip gazete ilanlari giincel
konularla ve siyasal tarihle ilintili olarak da gazetelerde yer almistir. Gazete
ilanlarinin ortak noktalari; Erdogan imgesi, ‘Ak belediyeler mutlu insanlar slogani,
oy pusula yer alan AK Parti logosu ve hemen altinda ‘evet’ miihriiniin oy pusulasina
vurulmus hali bulunmaktadir. Ayrica AK Parti’nin resmi web siteleri; akparti.org
akkanal.com akicraatler.com ve ililakicraatler.com ile kurumsal sosyal medya
hesaplar1 facebook.com/akparti ve twitter.com/akparti adresleri 32 gazete ilaninin
31’in yer almaktadir. Her gazete ilaninda farkli bir bashk kullanilmis ve her ilanda
baska bir tema islenmistir. Segmene kars1 yumusak bir dil kullamlnustir. Ilanlarda
genel olarak AK Parti iktidar siiresince yapilan hizmetler anlatilmis, glindemle 1lgili
giincel konulara deginilmis, yapilmakta olan projeler ile se¢im vaatlerinden
bahsedilmistir. Bu baglamda AK Parti’nin gazete ilanlarinin biiyiik bir kismi iktidara
yonelik siyasal reklamdir. Bunun yaninda toplumsal gruplara yonelik ilanlar ve

negatif siyasal reklamlar da bulunmaktadir.

Gazete ilanlarma holistik bir bakis agisiyla yaklasildiginda slogan ve baglik
karmasasinin oldugu goriilmektedir. ‘Ak belediyeler mutlu insanlar’ slogani 32

gazete ilaninin 31 birinde yer almaktadir, yalnizca secim sonrasinda verilen
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‘Tesekkiirler Tiirkiye’ baslikli gazete ilaninda bulunmamaktadir. Bazi ilanlarin

basliklarinin sloganin 6niine gectigi goriilmiistiir.

Yerel secimin atmosferine uygun olarak 32 gazete ilaninin 14’1 yerel yonetimler ve
belediyelerle ilgili konular1 kapsamaktadir. Diger 18 gazete ilan1 ulusal mesajlar
vermekte iilkenin tamamini ilgilendiren konulara egilmektedir. Bolgesel hizmetler ve
projelerle ilgili Istanbul, izmir ve Ankara’da siirdiiriilen ¢alismalardan bahsedilirken
dogrudan cografi bolgelere yonelik olarak Giineydogu Anadolu Projesi (GAP), Dogu
Anadolu Projesi (DAP), Dogu Karadeniz Projesi (DOKAP ), ve Konya Ovasi Projesi
(KOP) ile ilgili yerel mesajlar verilmistir.

Gazetelerde yer alan basin ilanlar1 konjonktiirel olarak incelendiginde, glindemle
paralel sekilde AK Parti yaptig1 hizmetleri anlatan gazete ilanlarin1 gazetelerin arka
sayfalarina tam sayfa olarak vermistir. Ilanlarda giincel konularla AK Parti’nin

yaptig1 icraatlar arasinda baglanti kurulmaya ¢alisildigi sonucuna ulagilmistir.
Resim 1: AK Parti gazete ilan

AK Parti 28 Subat 2014 tarihinde postmodern

YOLUNIDA darbenin yil doniimiinde gazete ilanlarini
mm yayinlatmaya baslamistir. Bu tarihinde verilen

basin ilaninda 1997 yilinda ve 6ncesinde yasanan
28 Subat siirecine atif yapilarak konjontiire uygun
olarak ve yakin siyasal tarthin en Onemli
olaylarindan biri konu edilerek siyasal kiiltiirle
AT baglanti kurulmustur. Millet ve milli irade
kavramlarinin  6ne ¢iktigit bu ilanda, 1980
b @ darbesine, 27 nisan e-muhtirasina, AK Parti’ye

e 5 acilan kapatma davasindan s6z edilerek yakin

siyasal tarihte yasanan Onemli olaylar hatirlatiilmaktadir. Bunun yaninda merhum
bagbakan Adnan Menderes’i asanlara karst milli iradenin galip geldigi vurgusu
yapilmaktadir. Demokrasinin geregi olarak tek yetkili mercinin millet oldugu

belirtilmektedir.
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Resim 2: AK Parti gazete ilam

Giiclii T’irleiye lein

Giiclii

Kadnilar

Resim 3: AK Parti gazete ilam

SAGLIKTA

ORNEK ULKE

8 Mart Diinya Kadimnlar giliniinde verilen ilanin
temasini kadinlara yonelik hizmetler
olusturmaktadir. Egitim, saglik ve ekonomi
alanlar1 basta olmak iizere kadinlara yonelik
pozitif ayrimcilik vurgusu One c¢ikarilmaktadir.
Siyasal kiiltiir icinde kadinlarin siyasetteki temsil
oraninin AK Parti doéneminde arttiginin ve
gelecek donemde de artacaginin sinyalleri

verilmektedir.

14 Mart T1ip Bayram’inda, saglik alaninda yapilan
hizmetlerin anlatildigi basin ilaniyla giincel
konular arasinda biitiinlik saglanmistir. Tip
Bayrami uygulamasinin yalnizca Tiirkiye’ye has
bir faaliyet oldugu diisiiniiliirse; kiiltiirel bir unsur
haline gelmis bir kutlamayla es zamanlh bir basin
ilant yayimnlanmistir. Saglik calisanlarina yonelik
bir kutlama mesaj1 verilirken yakin gelecekte bu

alani ilgilendiren projelerden de s6z edilmektedir.
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Resim 4: AK Parti gazete ilam

duygulara seslenmesi

18 Mart Canakkale Zaferi’nin kutlandig1 giin AK
Parti’nin birgok televizyon kanalinda prime time
da aym saatte yaymlattigi ‘Millet Egilmez
Turkiye Yenilmez’ baghikli reklami  Tiirk
bayraginin gonderden indirilme girisimine karsin
tim halkin seferber olmasiyla bayragin yeniden
gondere ¢ekilmesini konu alarak milli duygulara
hitap etmektedir. Tiirk bayragiin ortak bir deger
olarak 18 Mart Canakkale Zaferi’nin kutlandigi

A giin gazete ilan1 ve televizyon reklami ile milli

, AK Parti’'nin gilincel konularla baglantili siyasal iletisim

stratejisinin bir taktigi olarak gbéze ¢arpmaktadir. Canakkale Zaferi’nin dis gli¢lere

kars1 kazanildigi 30 Mart yerel secimlerinin ise iilke icindeki ser giiclere karsi

kazanilacagi vurgulanmaktadir. O donemde sehit olan askerler rahmetle anilirken

bugiin ise milli iradenin tiim giiglerin {izerinde oldugu vurgusu yapilmaktadir.

Resim 5: AK Parti gazete ilam

Ortak bir kiiltiirel deger olarak Istiklal Marsi’nin ilk
musrasinin baslik olarak kullandig1 bu ilan yine Istiklal
Marsi’nin  son musrasit ile sonlandirilmaktadir.
Mehmet Akif Ersoy’un 93 yil 6nce yazdigi siirin
bugiin de gecerli oldugu, istiklal miicadelesi olarak
addedilen bugiinlin kosullarinda milli iradenin 30
Mart 2014 yerel secimlerinde galip gelerek
Tiirkiye’ye zarar vermek isteyen giiclerin basarisiz
olacag1 vurgusu yapilmaktadir. ‘Yine bayrak yine

kardeslik yine milli birlik kazanacak’ mesaj1 ile halkin

verecegi karara duyulan giiven 6n plana ¢ikarilmaktadir.
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Resim 6: AK Parti gazete ilam

Osmanli doneminde olusturulan kiiltiirel ve tarihi

“ z miras Tirkiye’nin yakin ¢evresi ve komsulariyla
2 a

HI:R\&I!E

iliskilerini gelistirmesi ve giiglendirmesi noktasinda
stratejik Ooneme sahiptir. Bu perspektifte Tirkiye,
Mevlana’nin Afganistan’daki evinden Filistin’deki
Osmanli  Kislasi’na,  Uskiip’teki ~ Camii’den
Suriye’deki Sultan Alparslan Tiirbesi’'ne, Mustafa
Kemal Atatirk’iin  babasinin  Makedonya’daki

evinden Myanmar’daki sehitler i¢in yapilan anita

kadar ¢ok sayida kiiltiirel miras yenilenmis, restore
edilmis ve diizenlenmistir. Eski Tiirk devletlerinden kalan Tiirkiye nin ortak kiiltiirel
degerlerini denilebilecek eserlere sahip cikilmasi ve bunun se¢im kampanyasinda
halka anlatilmasi AK Parti’nin se¢im stratejisinde Tirkiye’nin kiiltiirel gegmisinden
faydalandigini gostermektedir. Bu hizmetler ayn1 zamanda milliyet¢i bir tavrin da

isaretleridir.

‘Gengligi gelecege tasiyoruz’, ‘Engelleri kaldirtyoruz® ve ‘Giiclii Tiirkiye icin giiclii
kadinlar’ baglikli ilanlar yalnizca toplum igindeki belli gruplara yonelik mesajlar
icermektedir. Dogrudan bu hedef kitleleri ilgilendiren mesaj one alinmigtir. Diger
taraftan spesifik olarak egitim, saglik, ulasim, tarim ve ekonomi alanlarina yonelik
ilanlarin yayinlanmasi siyasal kiiltiir acisindan bu alanlara diger alanlardan daha

fazla 6nem atfedildigini gostermektedir.

Kiiltiirel kodlarin se¢im kampanyasinda yer almasi baglaminda ‘Biiylik medeniyet
estetik sehirler’ baslikli gazete ilaninda komsuluk ve mahalle kiiltiiriiniin bozulmadan
insa edilecek estetik sehirlerde de devam ettirilecegi vaadinde bulunulmasi kiiltiirel
degerlerin muhafaza edilmesi ve bu kiiltiiriin yasatilmas1 baglaminda 6nemli bir

vizyondur.
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Tablo 15: 2014 yerel secimlerinde ulusal basinda en cok ilan veren siyasal

partiler

ULUSAL BASINDA EN COK ILAN VEREN

SIYASAL PARTILER
No Siyasal Parti Adet
1 | Adalet ve Kalkinma Partisi 1053
2 | Cumhuriyet Halk Partisi 695
3 | Milliyet¢i Hareket Partisi 469
4 | Demokratik Sol Parti 103
5 | Isci Partisi 58
6 | Saadet Partisi 56
7 | Baris ve Demokrasi Partisi 24
8 | Biiyiik Birlik Partisi 16
9 | Bagimsiz Tiirkiye Partisi 16
10 | Ozgiirliik ve Dayanigsma Partisi 13

*Medya Takip Merkezi, 1-31 Mart 2014 tarihleri arasinda alinan verilerdir.

AK Parti secim stratejisi g¢ercevesinde yogun bir medya kullanimi sonucunda

hazirladig1 32 gazete ilanin 1053 kez yaymnlayarak en ¢ok gazete ilan1 veren siyasal

parti olmustur (Internetajans, 2014).
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Tablo 16: 2014 yerel secimlerinde yerel basinda en c¢ok ilan veren siyasal

partiler

YEREL BASINDA EN COK ILAN VEREN

SIYASAL PARTILER
No Siyasal Parti Adet
1 | Adalet ve Kalkinma Partisi 3911
2 | Cumhuriyet Halk Partisi 2090
3 | Milliyet¢i Hareket Partisi 1993
4 | Demokratik Sol Parti 477
5 | Isci Partisi 179
6 | Saadet Partisi 144
7 Baris ve Demokrasi Partisi 123
8 | Biiyiik Birlik Partisi 69
9 | Bagimsiz Tiirkiye Partisi 40
10 | Ozgiirliik ve Dayanigsma Partisi 32

Yerel secimin gereklerini yerine getirerek AK Parti yerel gazeteleri de oldukca

yogun kullanarak bir aylik periyotta 3 bin 911 gazete ilan1 yayinlatarak yerel basinda

en sik goriilen siyasal parti olmustur (Internetajans, 2014).
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Tablol17: 2014 yerel secimlerinde ulusal basinda liderlerin 6ne ¢iktig1 ilanlar

ULUSAL BASINDA SiYASAL LIDERLERIN

ONE CIKTIGI iLANLAR

No Siyasal Lider Adet
1 | Recep Tayyip Erdogan 379

2 | Devlet Bahgeli 90

3 | Kemal Kiligdaroglu 65

Yerel se¢im stratejisine uygun olarak, ulusal basinda yer alan gazete ilanlarinda
siyasal liderini 379 gazete ilani ile, yerel basinda ise 144 ilan ile en fazla 6ne ¢ikaran
siyasal parti AK Parti olmustur (Internetajans, 2014). AK Parti’nin se¢im stratejisini,
liderin yildizlagtirilmasi, liderin 6ne alinmasi olarak degerlendirmelerimiz Medya

Takip Merkezi’nin verileri 15181nda analiz edildiginde dogrulanmaktadir.

Tablo 18: 2014 yerel secimlerinde yerel basinda liderlerin 6ne ¢iktig ilanlar

YEREL BASINDA SiYASAL LIiDERLERIN

ONE CIKTIGI ILANLAR

No Siyasal Lider Adet
1 | Recep Tayyip Erdogan 144

2 Devlet Bahgeli 55

3 | Kemal Kiligdaroglu 50

(Internetajans, 2014)

Ulusal diizeyde oldugu gibi yerel anlamda da AK Parti stratejik olarak Erdogan’1 dne

cikarmayi tercih etmistir. Bir yerel se¢im olmasina karsin AK Parti, belediye baskan
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adaylar1 yerine genel bagkani Erdogan’t mesaj olarak se¢menlere sunmustur. Bu
baglamda AK Parti’nin reklam ajansi Arter ajans, Erdogan’in se¢cmen {iizerindeki
etkisini goz Oniinde bulundurarak Erdogan’in imajin1 bir ikna araci olarak

kullanmaktadir.

4.5.4. AK Parti Acik Hava Reklamlarimin Icerik Analizi

Secim kampanyasi kapsaminda 43 tane agik hava reklami olusturulmustur. ‘Evet’
yazili mithriin oy pusulasinda AK Parti logosunun altina basilmig hali ve *Ak
Belediyeler Mutlu Insanlar Slogan1® 43 agik hava reklaminin 41°inde kullamlmistir.
‘Millet Egilmez Tiirkiye Yenilmez’ bashigini tasiyan agik hava reklami ise ayni
isimle televizyon kanallarinda es zamanli olarak yayimnlanan reklamla senkronize
sekilde kullanilmistir. Bu nedenle de siyasal parti amblemi ve slogan bu reklamda

digerlerinden farkl olarak yer almamustir.

Resim 7: AK Parti acik hava reklam Resim 8: AK Parti acik hava reklam

Mi_LI_.ET EGiL.MEZ o~
TURKIYE =
YENILMEZ

L‘?{ ) j

43 acik hava reklaminin 22’sinde halktan kisiler (testimonial) AK Parti
hizmetlerinden nasil yararlandigini anlatmaktadir. ‘Lafa degil icraata bakarim’
climlesi bu reklamlarin ortak paydasi olarak goze ¢arpmakta ve icraat sozciigii 1srarl
bir sekilde tekrarlanmaktadir. 2 agik hava reklami ‘Millet Egilmez Tiirkiye
Yenilmez’ igirigine sahipken 1 tanesi ‘Yeni Tiirkiye Yolunda Daima lleri’ bir digeri

ise ‘Daima Millet Daima Hizmet’ icerigi ile hazirlanmistir.
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Resim 9: AK Parti acik hava reklam Resim 10: AK Parti acik hava reklam
YENi TURKIYE =
YOLUNDA 2

Yukarida belirtilen dort acik hava reklaminin ortak paydasit Erdogan’in fotografinin
reklamda bulunmasidir. 17 ag¢ik hava reklaminda ise Erdogan’in fotografi, ‘Ak
belediyeler mutlu insanlar’ slogani ile ‘Daima ileri’ basligi yer almistir. Bu agik hava
reklamlarinin igerigini vaatler ve devam eden projeler olusturmaktadir. Ancak
‘Daima ileri’ bagliginin kampanyanin sloganindan daha biiyiik puntolar ile reklamin

ortasinda vurgulanmasi sloganin geri planda kalmasina neden olmustur.

Resim 11: AK Parti acik hava reklamn  Resim 12: AK Parti agik hava reklanm

iSTANBUL'DAN ; iSTANBULA

1IZMIR’E % - DUNYANIN

EN BUYUK
OTOBAN , HAVALIMANI

Tiirkiye niifusunun yiizde 12.29’unu engelli vatandaslar olusturmaktadir (Eyh, 2014).

Bu baglamda engelli vatandaslara yonelik yapilan hizmet vurgulanmistir.

Gengler, engelliler, ciftciler ve basortiilii kadinlara yonelik dogrudan mesajlar
verilmigtir. Halktan kisilerin kullanildigi 22 ag¢ik hava reklaminin tamaminda
yaklasik 12 yillik AK Parti iktidarinda yapilan hizmetler mesaj olarak se¢mene

iletilmistir.

43 acik hava reklamimin 12 tanesi ulagim alaniyla 7 tanesi ise saglik alaniyla ilgili
mesajlart igermektedir. Diger agik hava reklamlari egitim, ekonomi, spor, sosyal
yardim ve kiiltiir-sanat alanlariyla ilgili mesajlar1 icermektedir. Ulagim alaniyla ilgili
12 reklamm 7’si Istanbul, 4’{i Izmir ve 1 tanesi de Ankara ile ilgili projelerdir. Bu
noktada acik hava reklamlarma gore dénemin siyasal kiiltiir kodu Istanbul’a yapilan

biiyiik ulasim yatirimlaridir. A¢ik hava reklamlarinda en fazla deginilen 2. konu
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saglik alaninda yapilan hizmetler ve projelerdir. Acik hava reklamlarinda AK Parti
logosunun altinda evet miihriiniin vuruldugu oy pusulasinin Erdogan fotografinda
tam olarak Erdogan’in omzunun iistiinde konumlandirilmasini da oyunu Erdogan i¢in
AK Parti’ye ver algisinin olusturulmasina yonelik bir ¢aba olarak degerlendirmek

olasidir.

Acik hava reklamlarin yumusak bir dil kullanilmis, sorunlara getirilen ¢oziimler ve
yapilmakta olan projeler mesaj olarak se¢mene iletilmistir. Kampanya stratejisine
uygun olarak 17 acik hava reklaminda Erdogan 6ne ¢ikarilarak Erdogan’in imajt

tizerinden hareket edilmistir.

4.5.5. AK Parti Televizyon Reklamlarimn I¢erik Analizi

Se¢im kampanyasi kapsaminda 37 tane reklam filmi hazirlanmistir. Reklam
filmlerinin igerikleri hem ulusal hem de yerel icraatlar1 anlatmaktadir. Ekonomi,
egitim, saglik, spor, ulagim, sosyal, kiiltiir-sanat ve savunma sanayi alanlarinda
yapilan hizmetler anlatilmistir. Bu reklam filmlerinin tamaminin son karesinde AK
Parti’nin amblemi goriilmekte ve dis ses parti ismini tekrarlamaktadir. ‘Lafa degil
icraate bakarim’ baghigi altinda bes tane reklam filmi hazirlanmistir. Burada
testimonial reklam tliri kullanilarak halktan kisiler reklamlarda faydalandig
hizmetleri anlatmistir. Halka ne kazandirdigi pragmatist bir bakis agisiyla
sunulmustur. Reklam filmlerinde siyasal mesajlar toplumun farkli demografik

gruplarindan gelen vatandaslara 6zel olarak hazirlanmistir.

‘Millet Egilmez Tiirkiye Yenilmez’ bashg ile ¢ekilen reklamda, Erdogan’in Istiklal
Marsi’nin besinci kitasini ile son kitasini okurken gonderde cekili duran Tiirk
bayragini gizli bir gii¢ indirmeye ¢alisirken goriilmektedir. Bu durum karsinda halkin
her kesiminden vatandas bayragin asagi dogru diistiiglinii goriir gérmez harekete
gecerek bayragin asafiya inmesini engellemekte ve bayrak tekrar gondere
cekmektedir. Bu reklamda Tiirk bayrag1 ve Istiklal Mars1 toplumun ortak degerleri
olarak kullanilmigtir ve tiim se¢gmenleri hedef kitle olarak kabul edildigi goriilmiistiir.

Ancak bu noktada yapilan kritik hata; se¢im donemlerinde bayrak imgesinin se¢im
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calismalarinda siyasal partiler adina kullanilmasinin yasak olmasidir. Reklamin
Yiiksek Se¢im Kurulu tarafindan yasaklanmasinin ardindan bayragin goziktiigii
sahneler kesilmis, Tiirk bayraginin genis plan c¢ekildigi kisimlarda kirmizi zemin
tizerinde beyaz renk ile ‘Millet Egilmez Tiirkiye Yenilmez’ basligi kullanilmastir.
Secim beyannamesinde, mitinglerde, acik hava reklamlarinda ve gazete ilanlarinda
oldugu gibi yine en 6nemli kiiltiirel gostergelerden biri olan bayrak imgesi islevsel

bigimde bu televizyon reklaminda yer almistir.

AK Parti’nin 2014 yerel se¢im stratejisi incelendiginde, siyasal reklamlarin 6nemi
ortaya ¢ikmaktadir. Erdogan’in bir yildiz olarak sunuldugu kolajlara bakildiginda,
AK Parti’nin se¢imin yaklagmasiyla secim g¢aligmalarina hiz vererek kitle iletisim
araglarmi yogun sekilde kullandigi goriilmiistiir. Erdogan’in fotograflarini igeren
goriintliler dombra sarkisi esliginde siyasal reklam olarak televizyon kanallarinda,
AK Parti’nin kurumsal web sitesinde, haber sitelerinde ve sosyal medya kanallarinda

yayinlanmustir.

Tiim haber kanallar1 tarafindan Erdogan’in mitinglerinin canli yayinlanmasi ve se¢im
yaklastik¢a giinde iki mitingin yapmasinin yaninda aksamlari da bazi kanallarda
canli yayinda gazetecilerin sorularini yanitlamasi, medyada yeterince goriiniir olma
isteginin bir yansimasi olarak degerlendirilmektedir. Se¢imden bir ay 6nce baslayan
secim ¢alismalarinda AK Parti ve Erdogan siirekli kendi fikirlerinden bahsetmistir ve
Ozellikle Prime Time’da yayinlanan ana haber biiltenlerinde AK Parti’den,

Erdogan’dan AK Parti’nin se¢im vaatlerden bahsedildigi gozlemlenmistir.

Erdogan 25 Mart 2014 tarihinde katildig1 bir televizyon programinda bu se¢imlerin
bir yerel secimden Ote genel se¢im havasina biiriindiigiinii sdylemistir. Erdogan,
vatandaglarin 30 Mart giinii yeni Tirkiye ile eski Tiirkiye arasinda bir oylama
yapacaklarini belirtmistir. AK Parti’nin siyasal iletisim stratejisinin Erdogan’in bu
sOylemi cercevesinde vatandaslarin yerel yonetimlerde bes yil siireyle gorev yapacak
adaylar1 degil, Tirkiye’nin gelecegini oylayacaklar1 algisi yaratmaya g¢aligmistir.
Erdogan’in bu tarihte ¢iktig1 televizyon programinin reklam arasinda kendisi igin
‘dombra’ sarkis1 esliginde hazirlanan siyasal reklam gosterilmistir. Ayrica AK

Parti’nin kurumsal olarak hazirlattigi reklamin yani sira bazi AK Partili belediye
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bagkan adaylarmin da siyasal reklamlari programin reklam arasinda yer almis
boylece programin yayinladigi saat siliresince Erdogan ve AK Parti, o televizyon
kanalin1 kendi propagandasini yaptigi, AK Parti’nin resmi televizyon kanalina

gevirmistir.

Erdogan, secim siirecinde Ntv ve Star ortak yayma, TRT'nin ortak yayinina, ATV ve
A Haber ortak yayma, Kanal 7 ve Kanal 24'teki televizyon programlarina katilarak
giinde iki miting yaptiktan sonra aksam saatlerinde de televizyon kanallarinda yere
alarak stirekli olarak haber kanallarinin kendisinden ve AK Parti'den bahsetmesini

saglamistir.

AK Parti’nin ikinci siyasal reklaminda da ‘dombra’ sarkisi esliginde Erdogan’in
toplumun farkli kesimleriyle birlikte oldugu fotograf kareleri kullanilmigtir. Se¢im
sarkisinin sozleriyle senkronize olarak Erdogan’in annesiyle, ¢cocuklarla, ezilenlerle
ve mazlumlarla, engellilerle birlikte oldugu fotograf kareleri kullanilmistir. Erdogan

tiim bu reklamlarda bir y1ldiz olarak sunulmakta ve yildizlastirilmaktadir.

Tablo 19: 2014 yerel secimlerinde en fazla televizyon reklami veren siyasal
partiler

GORSEL MEDYADA EN FAZLA REKLAM VEREN

SIYASAL PARTILER
No | Siyasal Parti Adet | Siire (Sn)
1 | Adalet ve Kalkinma Partisi 4.035 | 176.615
2 | Cumhuriyet Halk Partisi 2.725 | 86.326
3 | Milliyet¢i Hareket Partisi 136 | 2.204
4 | Halklarin Demokratik Partisi 296 | 2.320
5 | Biiyiik Birlik Partisi 88 2.043
6 | Saadet Partisi 30 315

(Internetajans, 2014).
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Medya Takip Merkezi’'nin 1-28 Mart 2014 tarihleri arasinda 13 televizyon kanali
tizerinden yaptig1 arastirmada elde edilen sonuglara gore, AK Parti se¢im stratejisine
uygun olarak yaklagik 12 yillik iktidar siiresince farkli alanlarda yapig1 hizmetleri ve
projeleri anlatmis, vaatlerinden bahsetmis ve iktidara yonelik siyasal reklam
tirinden faydalanmistir. Dombra sarkisinin ¢alindig1 televizyon reklami farkli
stirelerde olmak ¢esitli versiyonlariyla televizyon reklami olarak kullanilmig ve bu

reklamlar ile Erdogan’in imaj1 giiglendirilmeye ¢alisilmistir.

4.5.6. AK Parti Secim Sarkilariin icerik Analizi

2014 yerel se¢imleri i¢in 10 farkli secim sarkisinda Tiirkiye’nin cesitli bolgelerin
kiiltiirtine ait yerel miizikler ve enstriimanlar kullanilmistir. Se¢im sarkilari; daima
ask daima millet, el ele ylirliyecegiz, haydi usak horona, haydi simdi bir daha,
gardas1 ol canimin, haydi ege haydi akdeniz, inandik hakka, hedef 2023, millet bizim

sevdamiz ve Dombra isimlerini tasimaktadir.

‘Daima agk daima millet’ secim sarkist 3 dakika 56 saniye uzunlugunda olmasina
ragmen burada toplam 28 kez millet kavramiin ge¢mesi dikkat c¢ekmektedir.
Kardeslik ve birliktelik vurgusu yapilan bu sarki tiim se¢im bdlgelerinde
kullanilmistir. Bu sarkida kullanilan miizik aletlerinin davul ve zurna olmasi AK
Parti segmen Kkitlesinin biiyiik ¢ogunluguna hitap eden enstriimanlar olmasi ve

Tiirkiye nin miizik kiiltliriinii yansitmasi bakimindan 6nemlidir.

‘Haydi usak horona’ adli se¢im sarkisinda Karadeniz yoresi i¢in bdlgenin yerel
miizik aletler olan tulum ve kemence kullanilmistir. Bunun yaninda se¢im sarkisi
Ozellikle Dogu Karadeniz sivesi ile seslendirilmistir. ‘Haydi usak horona, Erdogan’la
kol kola, Tiirkiye arkanda AK Parti sen ¢ok yasa’ nakaratiyla miting meydanlarina

gelen segcmenler coskuyla karsilanmistir.

‘Haydi ege haydi akdeniz’ se¢im sarkisinda Karadeniz Bolgesi i¢in hazirlanan se¢im
sarkisinda oldugu yerel kiiltiir unsurlart kullanilmistir. Yoriik ve efe kiiltiirel
kodlarima se¢im sarkisinda yer verilerek se¢cmene ulasilmistir. Burada hizmet

vurgusu yapilmaktadir ve Izmir ve Antalya miting konusmalarma da bakildiginda
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Erdogan, bu bolgelere yapilan hizmetlerden siklikla bahsetmistir. Mazlumlarin giir
sesiyiz, yoriigiiyle efesiyle yiirliyoruz birlikteyiz, vurgusunda AK Parti’nin tabanina

yonelik olarak birliktelik mesaj1 verilmistir.

‘El ele yiiriiyecegiz’ secim sarkis1 Tiirkce ve Kiirtge birlikte karisik olarak
seslendirilmistir. Bu se¢im sarkis1 yalnizca Dogu ve Gilineydogu Anadolu
Bolgeleri’'nde kullanilmistir. ‘Millet sevdasi ile asirlardir kardesiz’ nakarati ve bu
nakaratin Tiirkge’si ile segmenlere seslenilmistir. ‘Ocaklar hi¢ sonmesin, analar
aglamasin’ igerigiyle ¢Oziim silirecine yonelik mesaj verilmektedir. Bu se¢im
sarkisinin bolgede yapilan diiglinlerde calinan miizik aletleri olan davul ve zurna ile

yapilmasi yerel kiiltiirle uyum i¢inde olundugunun 6nemli bir gostergesidir.

‘Haydi simdi bir daha’ se¢im sarkisi ise rap tarzinda yapilmis ve geng se¢gmenlere
yonelik olarak hazirlanmistir. Bu se¢im sarkisinin da ise kardeslik ve hizmet vurgusu
yapilirken gelecege yonelik hedeflerden, halen devem eden biiyiik projelerden s6z

edilmektedir.

‘Gardas1 ol canimin’ se¢im sarkisinin igerigine bakildiginda, *dogu bati hep biriz,
kuzey giiney fark etmez, biz bayraga can deriz’ sozleriyle ortak payda olan bayrak
one alinmaktadir. ‘Mazlumlarin giir sesiyiz’ vurgusu burada da bulunmaktadir.
Yunus Emre, Mevlana ve Hac1 Bektag’tan s6z edilerek toplumun biiytik bir kisminin

ortak deger saydig kiiltiirel unsurlardan beslenilmektedir.

Inandik Hak’ka, se¢im sarkisinda ‘sana da yer var genis bu halka’ nakaratiyla
segmen AK Parti’ye davet edilmektedir. ‘Inandik Hak’ka giivendik halka’
nakaratiyla millet iradesinin en dogru karar1 verecegi mesaj1 verilmektedir. Sarkinin
icerigi incelendiginde AK Parti’ye oy verebilecek potansiyel se¢menin hedef

alindigin1 séylemek miimkiindiir.

Hedef 2023, adli secim sarkisinda diger sarkilarda oldugu gibi millet kavrami 6ne
cikarilmaktadir. Tirkiye’den biiyiik giic seklinde bahsedilirken millet kavrami da
biiyiik sozcligliyle nitelenmektedir. Parliyor ay yildiz sozleriyle en biiyiik milli
degerlerden biri olan Tiirk bayrag:i ile se¢cmenin zihninde yer edinme gayreti

gorilmektedir.
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Millet bizim sevdamiz, sarkisinda AK Parti milletin bestesi olarak tanimlanmaktadir.
Bu sarkida hizmet ve millet aski ana temay1 olusturmakta, bunun yaninda birliktelik

ve kol kola olma durumu sarkinin 6ziinii olusturmaktadir.

Dombra sarkisinin sézleri analiz edilmesi gereken 6nemli bir husustur. Bu minvalde
sarkinin sozleri AK Parti segmenini dogrudan yakalamayi hedeflemektedir. Hem
miting meydanlarinda hem de televizyon kanallarinda sdzlere uygun olan gorseller
ile sarki sozlerinin anlami giiclendirilmektedir. Sarki sozlerinin melodik 06zelligi
kullanilarak se¢menlerin zihninde yer edinmek amaclanmistir. Bu amag gercevesinde
miting meydanlarinda, se¢im otobiislerin yoluyla sokak ve caddelerde, televizyon

reklamlarinda yogun sekilde tekrarlanmistir. Dombra sarkisinin sézleri su sekildedir

(Akparti, 2014):

“1-) Ezilenlerin giir sesidir o / Suskun diinyanin hiir sesidir o
Goriindiigii gibi olan / Giiciinii milletten alan / Recep Tayyip Erdogan
Goriindiigii gibi olan /Giictinii milletten alan

Recep Tayyip Erdogan, Recep Tayyip Erdogan, Recep Tayyip Erdogan
2-) Halkin adami Hak ’kan asig1 / O milyonlarin umut 15181

Mazlumlara sirdag olan / Gariplere yoldas olan / Recep Tayyip Erdogan
Mazlumlara sirdag olan / Gariplere yoldas olan

Recep Tayyip Erdogan, Recep Tayyip Erdogan, Recep Tayyip Erdogan
3-) Oldu her zaman séziiniin eri / Ciktigi yoldan donmedi geri
Kararlidir davasinda / Analarin duasinda / Recep Tayyip Erdogan
Kararlidir davasinda / Analarin duasinda

Recep Tayyip Erdogan, Recep Tayyip Erdogan, Recep Tayyip Erdogan

4-) Sozii dosdogru yoktur riyasi / Zalimlerin korkulu riiyast
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Inandigi yolda gider / Yillardir beklenen lider / Recep Tayyip Erdogan
Inandigi yolda gider / Yillardir beklenen lider
Recep Tayyip Erdogan, Recep Tayyip Erdogan, Recep Tayyip Erdogan”

Ugur Isilak’in s6zlerini yazdigi ve seslendirdigi bir ¢alisma olan Dombra, 4 dakika 6
saniyedir. Bu sarki gecmiste yapilan siyasal kampanyalarda oldugu gibi donemin
popiiler sarkisinin miizigi lizerine yeni sozler yazilarak olusturulmustur. Dombra,
secim kampanyasina biiyilk bir cosku getirerek AK Partili se¢menlerin ilgisini
¢ekmeyi basarmustir. Kitlelerin  coskusunu artirmak i¢in  ozellikle  miting

meydanlarinda stirekli kullanilmistir.

Dombra’nin 1 dakika 21 saniyelik versiyonu televizyon reklami olarak Erdogan’in
fotograflarinin montajlanmasi ile olusturulmustur. Reklamin packshotinda Ak Parti
logosu yer almakta ve o anda se¢cim sarkisinin Recep Tayyip Erdogan nakarati

tekrarlanarak reklam sona erdirilmektedir.

Dombra Tiirk-Islam sentezi olarak yorumlanabilecek bir secim sarkisi olarak
goziikmektedir. Se¢menler ile duygusal bir bag olusturan sarki da Erdogan’in ismi
sirekli tekrar edilmektedir ve sarkinin nakarati Recep Tayyip Erdogan seklinde
kurgulanmistir. Bu secim sarkist AK Parti’nin se¢im stratejisine uygun olarak lideri
on plana c¢ikarmaktadir. Tirkiye kiiltlirel niteliklerinden pek cogunu bu segim

sarkisinda bulmak miimkiindiir.

Dombra’nin igerigi incelendiginde; ezilenlerin giir sesi, suskun diinyanin hiir sesi,
mazlumlara sirdas olan, gariplere yoldas olan, halkin adami Hak’kin as18i,
milyonlarin umut 15181 konumda gosterilen Erdogan’in bu igerikle seslendigi hedef
kitle gecmisten beri iilkesinde ikinci sinif vatandas olan ve cesitli sekillerde ve
kademelerde tahkir edilen sosyo-ekonomik agidan toplumun alt grubu ve orta sinif
insanlardir. Bu baglamda secim kampanyasinda belirtilen hedef kitlesine yonelik
mesajlar verilmis ve bu kesimin kiiltiirel kodlar1 ile siyasal kiiltiir anlayisina yer

verilmistir.
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Secim sarkilarinin ortak noktalari, Tiirkiye kavraminin iizerinde durulurken kardeslik
ve birliktelik vurgusu yapilmaktadir. Halka hizmet etmenin AK Parti’nin birincil

hedefi oldugu 6ne ¢ikarilmaktadir.

4.6. Bulgular ve Siyasal Kiiltiir Diizleminde AK Parti’nin Siyasal

fletisim Uygulamalariin Degerlendirilmesi

Istiklal miicadelesi olarak adlandirilan secim siirecinde her mecrada Tiirkiye’nin en
onemli kiiltiirel kodlar1 olan Tiirk bayrag ve Istiklal Mars1 iizerinden devam eden
¢Oziim siirecine de atif yapilarak birlik, beraberlik ve kardeslik siyasal mesajlari

verilmektedir.

Erdogan, 'Bir olacagiz, iri olacagiz diri olacagiz, kardes olacagiz, hep birlikte
Tiirkiye olacagiz' sdylemini tiim mitinglerde vurgulamistir. Bu vurgu ile bolge fark
etmeksizin birliktelik ve biitiinliik mesaj1 iilke sathinin tamaminda 6ne ¢ikarilmistir.
Se¢im mitingleri ile se¢im sarkilar1 es glidiim i¢indedir. Miting meydanlarina gelen
se¢cmenlere kendi kiiltiirel niteliklerinden pasajlar sunulmustur. Her mitingte o bolge
insanina hitap eden, yorenin tarihsel ge¢gmisinde yer alan ve halkin duygularina hitap
eden bir olay anlatilarak miting konugsmasia baglanilmistir. Erdogan ydrelerin
sivesini de kiiltliirel bir ara¢ olarak kullanabilmektedir. Bu sekilde yerel halkin

konustugu dilden onlara seslenebilmektedir.

AK Parti yerel se¢imleri bir milletvekili se¢imleri havasina sokma ¢abasi igine
girmistir. Konjonktiir geregi secim siirecini ve ‘17 Aralik’ sonrasinda yasananlar
‘istiklal miicadelesi’ olarak tanimlamislardir. AK Parti’nin se¢cim mitinglerine
Sivas’tan baglamasi siyasal tarihteki olaylarla analoji kurmak icin yapilmistir ve bu
donemi istiklal miicadelesi olarak adlandirmalarinin altini  doldurma amaci
tasimaktadir. Dindarlik, sag tandansi benimseyen kitle i¢in oy verme davranisinda
gecmiste oldugu gibi giinlimiizde de etkilidir. Erdogan manevi degerlerin toplumun
biiyiik kismi1 tizerindeki etkisini géz Oniine alarak bazi mitinglerde ana muhalefete
yonelik elestirilerini de siyasal tarihte yasanan kimi olaylara dayanarak yapmuistir.

Buna 0Ornek olarak Erdogan, CHP’nin {ilkeyi yoOnettigi donemde camilerden
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bazilarinin ahira doniistiiriilmesi, Kur’an-1 Kerim’in toplatilmasi ve ezanin uzun siire
Tiirkce okutulmasi olaylarinin yasandigint belirtmistir. Ezanin asli olan Arapga
haline ¢evrilmesi Demokrat Parti tarafindan gergeklestirilmistir. Bu olay bugiin hala
muhafazakarlar, Islamcilar ve milliyetgiler igin taze bir konudur. Erdogan, bazi
mitinglerinde bu noktalara deginerek manevi degerlere sahip ¢ikan partinin
Demokrat Parti oldugunu ve AK Parti'nin de DP ile ayn1 ¢izgide oldugunun mesajini
vermistir. AK Parti ile DP arasinda imaj transferi yapma amacina yonelik bir iislup

benimsenmistir.

Erdogan, siyasal figiirler ile kendisi arasinda imaj transferi yapma amacini
giitmektedir. Boylece Erdogan’in ismi siyasal kiiltiiriin en dnemli isimleri olan Fatih
Sultan Mehmet, Yavuz Sultan Selim, Kanuni Sultan Siilleyman, Adnan Menderes ve
Mustafa Kemal Atatiirk ile birlikte anilmaktadir. Segmenlerin zihninde Erdogan’in
bu isimlerle birlikte yer edinmesi saglanmaya calisilmaktadir.Erdogan her seyden
once soylediklerine kendisi inanarak sdylemekte ve mesajlarin1 herkesin
anlayabilecegi basitlikte vermektedir. Bu mesajlar1 segmenlerine iletirken de hem
AK Parti’nin kurumsal mesajlart hem de Erdogan’in miting mesajlart milli kiiltiiriin

temelleri ile yerel kiiltiirlin degerlerini birlestirmektedir.

Acik hava ve televizyon reklamlarinda basortiilii kadinlarin da  kullanilmasi
Tiirkiye nin gergek toplumsal yapisinin yansitilmasi agisindan AK Parti’nin kiiltiirel
niteliklere kampanyasinda yer vermesi baglaminda gercekei bir davranistir. Yillarca
Kiirt kimliginin ve basortiilii kadinlarinin ontolojik agidan yok sayilmasinin ardindan
AK Parti’nin se¢im kampanyasinda bu unsurlara yer verilmesi kiiltiirel kodlarin yok

sayllmamasi yoniinden 6nemlidir.

AK Partili adaylar Dogu Anadolu ve Giineydogu Anadolu Bolgeleri’nde Kiirtce ve
Zazaca secim propagandast yapmislar, afisler asarak se¢cmenlere mesaj
gondermislerdir (Radikal, 2014). AK Parti, Tiirk¢e’nin yaninda Kiirtge se¢im sarkisi
da hazirlatmistir. 4 farkl dilde se¢im sarkisi hazirlatan AK Parti, kitle partisi olma
iddiasina uygun olarak se¢im miiziklerini Tirkiye’de en ¢ok konusulan dillerde

hazirlayarak o6nemli bir adim atmustir. Tiirkiye’nin siyasal kiiltiiriinde bagka bir
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ornegi olmayan bu adim, farkl: dilleri konusan vatandaglar i¢in de ciddi bir gelisme

ve iyilesme olarak degerlendirilmektedir.

Her il i¢in yapilan icraatlart anlatan videolar hazirlanmistir ve bunlar flash disklere
yiiklenerek o sehirlerde goniilliller ve {iiyeler tarafindan kapi kapi dolasilarak
se¢menlere ulastirilmistir. Brosiirler yazili materyaller hazirlanmistir ve bunlar kahve
posetleriyle beraber se¢menlerin kapilarina birakilmistir. Bazi ailelere ziyarete
gidilerek ¢ay sohbetleri yapilmis ve bu sohbetler sirasinda vatandaglara yapilan

hizmetler hakkinda bilgi verilmistir. 11 yillik ¢alismalar kitapgik halinde basilmistir.

Milliyetgilik ve Islamcilik ideolojisi AK Parti’nin secim stratejisinde zaman zaman
one c¢ikmaktadir ancak bu vurgunun O&tekilestirme boyutuna ge¢cmesine izin
verilmemektedir. AK Parti, politikadaki segkincilik anlayisinda uzak durmus ve

secim stratejisinde bu anlayisa yer vermemistir.

Elde edilen bulgular ¢alismanin basinda sorulan alt amag¢ sorular1 gergevesinde,
“Siyasal kiiltiir mii siyasal iletisimi, yoksa siyasal iletisim mi siyasal kiiltiirii
belirlemektedir?” sorusuna cevap olarak: Siyasal kiiltiiriin iginde sekillenen siyasal
iletisim uygulamalari, siyaseten zaten kendisini tercih edecek olan segmene yonelik
olarak yapilmaktadir. Bu nedenle bir siyasal ideolojiye dayanan siyasal partilerin oy
oranlar siirekli olarak yerinde saymakta ya da yiizde olarak ¢ok kiigiik oynamalar
gostermektedir. Bu noktada siyasal kiiltlir daha baskin bir karaktere sahiptir.
Yapilmasi gereken kendi segmenini mutlu etmenin yani sira, ‘kararsiz se¢gmen’ diye
nitelenen kitlenin oylarini alabilecek, onlar1 ikna ederek harekete gecirecek siyasal
iletisim uygulamalar1 gelistirmektir. Potansiyel se¢menin diger partilere kaymasini
onlemek i¢in siyasal kiiltiirden ve toplumsal dinamiklerden beslenen ve dogrudan
se¢cmene hitap eden siyasal iletisim stratejileri gerceklestirilmelidir. Calismanin diger

alt amag sorulari sonug ve tartisma kisminda cevaplanacaktir.

AK Parti'nin se¢im kampanyasinda Erdogan, Asaf Savas Akat’in tabiriyle ‘halk¢r’
degil ‘halkin kendisi’ olarak goziikmektedir. Ciinkii zaten halkin bizzat kendisi, onun
kisiliginde ve 1imajinda vuku bulmaktadir. AK Parti'nin se¢cim mitingleri
incelendiginde, Erdogan'n imaj1 ve kullandigi dil bir ikna aract olarak

konumlanmakta ve halkin kiltiiriinii  yansitan lider olarak mitingleri
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gerceklestirmektedir. AK Parti, toplumun tamamini kucaklama iddiasini tasisa da
irettigi politikalarin 6nemli bir kismi halkin alt ve orta seviyesine mensup
vatandaglarin  refahin1  yiikseltmeye yonelik hizmetleri kapsamaktadir. Bu
caligmalarin arkasinda yatan diinya goriisli, muhafazakarlig1 one ¢ikaran ve manevi
degerlere baglilig: ifade eden fikirlerdir.

Tablo 20: 2014 yerel secimlerinde AK Parti'nin secim kampanyasinda 6ne ¢ikan

siyasal mesajlar

One Cikarilan Siyasal Mesaj

Secim Beyannamesi Ulusal vaatler ve hizmet belediyeciligi
Gazete Ilanlar Ulusal hizmetler, projeler ve vaatler
Mitingler Yerel hizmetler, paralel yap1 ve CHP

Acik Hava Reklamlar1 | Ulasim yatirimlari ve Istanbul

Televizyon Reklamlar1 | Ulusal hizmetler ve Recep Tayyip Erdogan

Secim Sarkilar Birlik, beraberlik ve Recep Tayyip Erdogan

Se¢im beyannamesinin siyasal mesaji, gelecek bes yilda yapilacak caligmalar ve
hizmet belediyeciliginin 2023  hedefleri perspektifinde Tiirkiye’ye neler
kazandiracagidir. Gazete ilanlarinin her birinde farkli temalar islenerek AK Parti’nin
hedef Kitlesini en fazla ilgilendiren saglik, egitim ve belediyecilik baglaminda
yaklasik 12 yillik AK Parti iktidar1 doneminde neler yapildigi ve neler yapilacag:
anlatilmistir. Erdogan tiim mitinglerinde eser siyaseti vurgusu yapmakta, gorev
siireleri boyunca iilkeye kazandirdiklar1 eserlerden bahsetmektedir. Ag¢ik hava
reklamlarinda iglenen donemin en 6nemli siyasal kiiltlir kodlarinin birincisi ulagim
ikincisi saglik alaninda yapilan hizmetler ve projelerdir. Ulasim alaninda Istanbul
merkezli biiyiik projeler siyasal mesajlarda basi g¢ekmektedir. Televizyon
reklamlarinda ulusal hizmetler ve projeler anlatilarak se¢menlerden oy istenmistir.
Dombra sarkisinin ¢alindig1 reklamlarda ise Erdogan’in kisiligi ve imaj1 segmenlere

sunulmustur.
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Resim 13: AK Parti gazete ilam

Secim  sonrasinda AK  Parti’nin  se¢im

TESEKKURLER kampanyasinin son adimi olarak se¢imden yiizde

| BN | )
TURK.YE 45 oy almast nedeniyle wulusal basinda

Erdogan’in fotografi kullanarak ‘Tesekkiirler
Tiirkiye’ gazete ilan1 verilmistir. Bunun yaninda
Tirkiye genelinde ‘Tesekkiirler Tiirkiye’ yazih
acik hava reklamlar1 kullanilmis ve AK Parti’nin
web sitesinde de bu gorsel yer almistir.

Biiyiiksehir belediye bagkanliklart ile ilge

r,.—-’-";\ ' baskanliklarin1 kazanan AK Partili belediye
vestiEll A

. pArAL baskanlar1 da kendi fotograflarinin bulundugu
@ - acik hava reklamlar1 ile yerel halka yonelik
o olarak vatandaslarina tesekkiir etmislerdir.

Secim sonrasinda belediye baskanligin1 kazanan adaylar, secmenlerine AK Parti’nin
yerel diizeyde agik hava reklamlarinda kullandig1 baslik olan ‘Bi daha ...” (Bi daha
Basaksehir) seklinde devam eden ve sonuna hangi ilgeyi temsilen telefon ediliyorsa o
ilcenin adi sOylenerek tesekkiir telefonlart agilmis ve ilgeyi kazanan belediye baskani
adina tesekkiir edilmistir. AK Parti, se¢cim kampanyasini se¢im sonrasinda da devam
ettirmis ve se¢menlere olan minnetlerini ifade etmistir. Siyaset, iktidar olmak
amaciyla bu ise goniil vermis kisiler tarafindan yapilan ve bir lilkeyi yonetmeye aday
olan kadrolarca yiiriitiilen bir uzlasi sanatidir. Ancak siyasal kiiltiiriin koklesmedigi,
kurumsallasmadigr ve demokrasinin tam manasiyla igsellestirilemedigi Tirkiye'de
toplumsal mutabakatin saglanarak cogulcu demokrasi anlayisinin siyasal kiiltiire
hakim olmas1 ancak genis capli bir zihniyet degisimi ile miimkiin olacaga
benzemektedir. Iste bu noktada demokrasi ve siyaset tiim kurumlari ile toplumda
giiven insa edebilecek ve vatandaslarin birbirine karst itimat duymasinm
saglayabilecektir. Dolayisiyla da siyasetin ve siyaset¢ilerin azalan itibarlar1 daha st

seviyelere ¢ikabilecektir.
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SONUC VE TARTISMA

Siyasal kiiltlir, bir toplumun hem tarihinden hem de o toplumu olusturan
vatandaslarin sosyo-ekonomik yasantilarindan ortaya c¢ikmaktadir. Bu anlayis
paralelinde 1991 se¢imlerinde ANAP’1n ve 2014 se¢imlerinde AK Parti’nin aldig1 oy
oranlarina bagli olarak yapilacak degerlendirmede, AK Parti’nin toplumun kiiltiirel
gostergelerinden faydalandigi ve mesajlarinda siyasal kiiltiir kodlarina halkin biiyiik
bir kismiyla uyusacak bicimde yer verdigi goriilmektedir. Se¢imlerde ulasilan oy
oranlarina bakildiginda ANAP, 1987 genel se¢imlerinde yiizde 36’dan, 1991 genel
secimlerinde yiizde 24 oy oranina gerilemistir. AK Parti oy oranin1 2009 yerel
secimlerimde yiizde 38’den 2014 yerel secimlerinde yiizde 45°e yiikseltmistir. Bu
artisin sebepleri arasinda se¢cim kampanyasinda verilen mesajlarin tasidig: kiiltiirel

kodlar1 gostermek yanlis olmayacaktir.

Ilter Turan siyasal kiiltiiriin nelerini kapsadigmni belirlemenin imkansiz oldugunu
ancak kesitsel calismalarla donemsel siyasal kiiltiir kodlarinin belirlenebileceginin
tizerinde durmaktadir. Buna baglh olarak bu arastirma, 1990’11 yillarin baslart ile
2012-2014 yillarii kapsayan donemin siyasal kiiltiir kodlarin1 tek basina hiikiimet

olan iktidar partileri baglaminda biiyiik oranda belirlemistir.

Serif Mardin, siyaset kuraminda yer alan Shils’in merkez-cevre iligkisini Tiirk siyasal
sistemine uygulamistir. Sonu¢ olarak, dost-diigman (biz-onlar) diisiincesiyle
Tiirkiye’nin siyasal kiiltiiriinde hosgorii ikliminden kismen yoksun bir alan oldugu
gorlisii hakimdir. Dolayisiyla hem 1991 se¢imlerinde hem 2014 se¢imlerinde siyasal
rakiplere ve karsit goriislere yonelik tolerans gosterilmedigi anlagilmistir. Bunun ana
sebebi olarak da siyasal ideolojiler ve partiler baglaminda i¢ grup dayanismasi ile dis

grup elestirisi gosterilmektedir.

Aristoteles siyasal liderlerin halklarini1 ve kendi se¢menlerini ikna etme siirecindeki
en etkili giic olarak retorigi gostermektedir. Bu noktadan hareketle Aristoteles’in
retorik aciklamalar1 cergevesinde, 1991 secimlerinde Yilmaz’in retoriginin zayif
oldugunu, giizel konugsma ve se¢menle diyalog kurma konularinda kampanyasinin
yetersiz oldugunu sdylemek miimkiindiir. 2014 secimlerinde Erdogan, mitingleri
halki ikna etme ve mesajlarini hedef kitlesine aktarma anlaminda oldukca etkili
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sekilde kullanmigtir. Erdogan’in mitingleri ve retorigi AK Parti’nin kampanyasinin
lokomotifi olmustur. Erdogan, vaatlerini ve mesajlarimi kiiltiirel ve yerel niteliklerle
harmanlayarak ve bunlara imajim1 da eklemleyerek inanirhgim ve giivenilirligini

pekistirme amaci tasimaktadir.

Siyaseti siyaset icin degil, siyaseti halk i¢in yapan liderler ve siyasal partiler
toplumdan olumlu geri doniisler almaktadir. Osmanli geleneginden gelen Tiirk
toplumunda da diinya siyasetinde de lider odakli se¢im kampanyalari
gerceklestirilmektedir. Siyasal pazarlama iriinii olan liderler, imaj calismalar1 ve
imaj transferi yontemiyle vatandaslara mesajlarini iletmektedirler. Hem Yilmaz’in
hem de Erdogan’in imajlar1 lizerine yogunlasan ve bu calismalari kitle iletisim
araglartyla giicli bicimde destekleyen se¢im kampanyalari gerceklestirdigi

goriilmiistiir.

Siyasal partilerin tutumlarina ve icraatlarina bakildiginda, cogulcu demokrasi hedef
olarak gosterilmesine karsin Tiirkiye’de ¢ogunlukcu demokrasi perspektifi dominant
olan anlayistir. Siyasal kiiltiir tipolojisi baglaminda konuya yaklasildiginda hem
1991°de hem 2014°te katilimer siyasal Kkiiltiiriin daha agir bastigin1 sdylemek
miimkiindiir. Ciinkii secimlere katilma oran1 geligsmis iilkeler seviyesine yaklagmakta
ve hatta 2014 se¢imlerinde bu seviye ge¢ilmistir. Bunun yani sira vatandaglar siyasal
sistem i¢inde kendilerini belirleyici olarak gérmekte ve se¢gmen kendi kararmin
siyasal sistemde mutlak bir karsilig1r oldugunu bunu da oy verme davranisi ile sivil

toplum diislincesiyle uygulamaya dokmektedir.

1980 sonrasinda ve 1990’larin basinda da siyasal ideoloji anlaminda liberalizm
etkiliyken 2002 ile 2014 arasinda muhafazakar ideolojinin toplumun 6nemli bir
kisminda kabul edildigi goriilmektedir. Iktidar partilerinin donemsel olarak siyasal
kiltiir tizerindeki etkisi goz Oniline alindifinda bu periyotlarda liberalizm ve
muhafazakarlik toplumunda gii¢lii olan ideolojilerdir. Bu noktada AK Parti’nin
muhafazakar demokrasi anlayist Avrupa’nin Hiristiyan Demokrat perspektifinin bir
yansimasi degildir; muhafazakar demokrasi fikrini 6zgiin bir Islam-demokrasi
birlikteligi seklinde yorumlamak miimkiindiir. Darbeler ve yargi kararlart Tiirk

toplumunun siyasal kiiltiiriiniin belirlenmesinde énemli rol oynamustir. Tiirk Silahli
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Kuvvetlerinin ¢esitli nedenlerle farkli donemlerde siyasete dogrudan ya da dolayl
olarak miidahale etmesi hem siyasal partileri ve dolayisiyla iktidarlar1 hem de
segmenleri bir bigimde yonlendirmistir. ANAP’1in kampanyasinda yer almamasina
karsin AK Parti’nin se¢cim kampanyasinin icerisinde darbelerin Tiirkiye’ye olan

ekonomik ve siyasi zararlarina gonderme yapilmistir.

Tiirkiye’deki siyasal iletisim uygulamalarinin siyasal kiiltiir ile iliskisi 1991 genel
secimlerinde ANAP’1n ve 2014 yerel secimlerinde AK Parti’nin se¢im kampanyalari
cergevesinde incelenmistir. ANAP’1n se¢im beyannamesi, gazete ilanlari, televizyon
reklamlar1 ve se¢im sarkilar1 incelenerek kiiltiirel kodlardan faydalanma big¢imleri
aragtirtlmistir. 1991 seg¢imlerinde ANAP’1n Fransiz reklamcist Seguela’nin yiirtittiigi
secim kampanyasinda Tiirkiye’nin o donemki siyasal kiiltiiriiniin ve Tiirkiye’deki
yerel kiiltlirel 6zelliklerin kampanyada kismen yer aldigi sonucuna ulasilmistir. Bu
nedenle ¢alismanin basinda sorulan “Siyasal mesajlarin tasidig: kiilttirel unsurlar ve
yerel nitelikler nelerdir?” sorusuna ANAP’mm  se¢im kampanyasi cevap

verememektedir.

“Kiiltiirel unsurlar secim kampanyalarinda verilen siyasal mesajlarin sekillenmesinde
rol oynamaktadir” Onermesini ortaya atan ¢alismada, ANAP’1mn 1991 se¢imlerinde
uyguladig1 secim stratejisinde bu varsayimin tam karsiligin1 bulmadig goriilmiistiir.
Calisma kapsaminda sorulan, “Siyasal liderlerin imajlarinda hangi siyasal kiiltiir
nitelikleri bulunmaktadir?” sorusu Mesut Yilmaz’mn imajimnmn Tiirkiye nin kiiltirel
ozelliklerini yansitmadigr seklinde yanit bulmustur. Siyasal liderin imaji, ANAP’1n
se¢cmenleri ikna etmesini saglayacak kiiltiirel niteliklere sahip degildir. Bu duruma
kanit olarak 1987 secimlerine oranla 1991 se¢imlerinde ANAP’1n oy oranin énemli
diizeyde azalmasi gosterilebilir. Siyasal mesajlarin ikna araci olarak sunulmasi
konusunda ¢alismanin kapsaminda sorulan “Siyasal kiiltiiriin hangi bilesenleri siyasal
iletisim siirecinde ikna unsuru olarak kullanilmistir?”” sorusu ANAP siyasal iletisim

uygulamalari ¢er¢evesinde yanitsiz kalmistir.

Calismanin alt amag sorularindan biri olan “Basin ilanlarinda ve siyasal reklamlarda

yer alan siyasal kiltiir kodlar1 nelerdir?” sorusu baglaminda incelenen 9 gazete
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ilaninda ANAP’in  kullandig1 kiiltiirel nitelikler oldukca kisithidir.  Se¢im
kampanyasinda verilen siyasal mesajlarin kiiltiirel derinligi yoktur. Siyasal iletisim
uygulamalarinin ¢esitli asamalarinin dogrudan siyasal kiiltiir temelinden yiikseldigini
sOylemek giictiir. Yalnizca ANAP’1n diinyaya agilma vizyonu ¢ergevesinde, kiiltiirel
degerlerin yozlasmasina izin verilmeyecegi konusunda muhafazakar segmene giiven
verilmektedir. ANAP’in televizyon reklamlarinda Yilmaz 6ne c¢ikarilmig ancak
Yilmaz’in imaj1 kiiltiirel kodlarla desteklenmemistir. Rakiplere karsi sert bir dil
benimseyen reklamlar dogrudan muhalefeti ve 1980 oncesi kaotik yapiy1

elestirmektedir.

Secim beyannamesi incelendiginde; ciftci, kiiciik esnaf, sanatkar, dul ve yetimler,
malul ve sakatlar, yaslilar ve kimsesiz ¢ocuklar seklinde toplumun bazi1 kesimlerinin
gruplandirilmasiyla  siyasal mesajlar bu kitlelere yoneltildigi  sonucuna
ulasilmaktadir, ancak toplumun igsellestirdigi kiiltiirel kodlarin bu mesajlarda yer
almadig1 goriilmiistiir. Tiim bu veriler 1s181nda 1983°ten 1991°e ANAP sec¢im basarisi
ve siyasal iletisim uygulamalarinin halkin beklentilerine cevap verme anlaminda

asag1 yonlii bir egilim gdsterdigi sonucuna ulasilmistir.

“Siyasal kiiltiirlin siyasal iletisim alanina yansimalar1 nasil olmaktadir?” sorusuna
karsilik; AK Parti’nin prototipi olarak ANAP’1 géstermek miimkiindiir. ANAP diger
siyasal partilere ornek teskil edebilecek, 6zgiin nitelikleri olan ve Turgut Ozal
doneminde siyasal kiiltiire hakim kisilerce yonetilmis ve Tirk halkina seslenmeyi
basarmistir. Seguela Fransiz kiiltiir temeline dayali olarak calismis, Fransiz
kiiltiirintin  6zelliklerini ve siyasal Kkiiltiiriinlin niteliklerinin Tirkiye ile uyum
saglayip saglamayacagini yeterince diisiinmeden siyasal iletisim kampanyasini
gerceklestirmistir.  Son kertede kiiltiirel kodlarin  ANAP’in  siyasal iletisim
uygulamalarinda kullanildigin1 ve siyasal Kkiiltiir unsurlarinin ANAP’in se¢im

calismalarini yonlendirdigini sdylemek giictiir.

AK Parti, 2014 genel secimlerinde se¢im beyannamesi, gazete ilanlari, mitingler,
actk hava reklamlari, televizyon reklamlar1 ve se¢im sarkilar1 kapsaminda
incelenmistir. Calismanin 6nermesi olan “Kiiltiirel unsurlar secim kampanyalarinda

verilen siyasal mesajlarin sekillenmesinde rol oynamaktadir” fikri AK Parti’nin
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secim stratejisinde ve siyasal iletisim uygulamalarinda tam karsiligini bulmustur. AK
Parti’nin se¢im kampanyasi incelendiginde, siyasal iletisim uygulamalarinin her

asamasinda siyasal kiiltiir kodlarindan yararlandig1 kanaatine varilmistir.

Hizli degisim gegiren toplumlarda, kitle ve seckinlerin siyasal kiiltiirii arasinda biiyiik
farklar belirmektedir. Siyasal kiiltiir ayn1 zamanda giinlik uygulamalarla ilgilidir
(Turan, 1976). Calismanin alt amag sorularinda biri olan “Siyasal kiiltiiriin siyasal
iletisim alanina yansimalari nasil olmaktadir?” sorusu yapilan inceleme sonucunda su
sekilde sonuclandirilmistir: Tiirkiye’de var olan siyasal seckincilik anlayisi nedeniyle
halk bir sey bilmez, devlet yonetimi halka birakilamayacak kadar degerlidir anlayisi,
seckin tabaka ile halk arasinda derin bir siyasal kiiltiir ugurumu olusturmustur. Bu
nedenle ayni toplum icinde farkli siyasal kiiltiirler dogmustur ve bu kiiltlirler
neredeyse taban tabana zittir. Bu noktada AK Parti segkinlerin degil, halkin siyasal
kiiltiir 6zellikleri olan kodlara kampanyasinda yer vermistir. Bu baglamda yerlesik
kiiltiir unsurlar1 se¢cim kampanyasinda bir ikna araci olarak sunulmustur. Se¢cmenin
siyasal ilgisini artirmaya yonelik secimlerin yerel se¢im olmanin Gtesinde iilkenin
gelecegini ilgilendiren ¢ok daha hayati bir mesele oldugu mesaji vatandaslara
iletilmektedir. Se¢im kampanyalar1 ile vatandaslarin siyasal ilgisinin artirilmasi
konusunda, 1991 genel secimlerinde se¢imlere katilma orami yilizde 83.94
seviyesinde iken (Wikipedia, 2014), 2014 yerel sec¢imlerinde vatandaslar yiizde
89.01 oraninda sec¢imlere katilim saglamistir (Haber7, 2014). Bu oran vatandaslarin
siyasal ilgi dilizeyinin arttiim gostermektedir. Bu veriler siyasal kiiltiiriin
yerlesmesinde belirleyici bir unsur olan siyasal ilginin Tiirkiye’de kurumsallagsma
yolunda oldugunu gostermektedir. AK Parti, muhalefete ve kendisine karsi
diisiincelere yonelik elestirilerde bulunulmakta dolayisiyla siyasal anlamda
rakiplerine hosgorii ile yaklagmamaktadir. Yapilan incelemeler sonucunda, secim
kampanyalarinin  temelde se¢menin giivenini kazanmaya yonelik olarak
gerceklestirildigini gostermistir. AK Parti se¢im vizyonundaki insan unsuruna
verdigi 6nemi Kanuni’nin ‘Halk i¢inde muteber bir nesne yok devlet gibi, olmaya
devlet cihanda bir nefes sihhat gibi’ sozii ile kiiltiirel bir cergeve igerisinde

belirtmektedir
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Calismanin basinda sorulan “Tiirkiye’de nasil bir siyasal kiiltiir atmosferi hakimdir?”
alt amag sorusu genel bir bakig agisiyla 2002’den bugiine dogru cevaplanacak olursa;
Ak Parti’nin net olarak tarif edilebilecek bir siyasi kimligi oldugunu, kendisine oy
veren segmen profiline bakarak sdylemek oldukca giictiir. Ancak AK Parti, “ ismen
Islami, uygulamada liberal, tutumda demokrat ve yoniinde Batic1” olarak
tanimlanmaktadir (Saribay, 2004: 41-47 den aktaran Ozbudun ve Hale, 2010: 68).
AK Parti’nin segmen tabani1 Onis (2004: 9) tarafindan su sekilde tasvir edilmistir:
Kirsal niifusun ¢ok Onemli bir kesimini, sehirli esnaf ve zanaatkarlari, kentsel
gecekondu sakinlerini ve hizli bir bigimde yiikselen Islami burjuvayi igine alan AK
Parti taban1 siiflar arasi heterojen bir koalisyon olarak géziikmektedir. AK Parti’nin
farkli etnik, dini ve sosyal yapilart kapsamasi Tirkiye’nin siyasal kiiltiiri ile
paralellik gostermektedir. Bu baglamda toplumun farkli kesimlerine verilen
mesajlarda hedef kitle; yaslilar, engelliler, dul ve yetimler, oksiizler, kimsesizler,
sehit yakinlari, gaziler, hastalar, dar gelirliler, sokakta yasayan cocuklar, kendi
hizmetini géremeyen vatandaslar, fakir fukara ve garip gureba seklinde belirtilmistir
(AK Parti 2014 Yerel Se¢im Beyannamesi, 2014). Se¢im kampanyasinda vurgulanan
hizmetlerin ve vaatlerin ekseriyette bu hedef kitlelerini ilgilendiren onlara seslenen

calismalar oldugu sonucuna varilmaistir.

Tirkiye’nin bugilinkii siyasal saflasmasi, AK Parti ile ana muhalefet partisi CHP,
silahli kuvvetler, eski cumhurbaskani Ahmet Necdet Sezer (28 Agustos 2007’ye
kadar), yargt organlarinin énemli bir boliimii ve bugiinkii tiniversite yoneticilerinin
cogunlugu arasindaki ittifaki kars1 karsiya getirmektedir. Bu ittifak i¢inde AK Parti
halkin biiyiikk bir kismini temsil ederken diger cenah Tiirkiye’nin politikadaki
seckincilik anlayisini temsil etmektedir (Ozbudun ve Hale, 2010: 79). Bu béliinme
toplumda farkli siyasal kiiltiirlerin olusmasina zemin hazirlamistir. AK Parti bu
noktada kendi cogunlugunu ve tabanini baz alarak onlarin beklentilerini ve
taleplerini karsilayan politikalara yonelmistir. Bu nedenle AK Parti’nin temsil ettigi

kitle ile seckincilik arasinda siyasal bir gii¢c miicadelesi yaganmaktadir.

Calismada cevap aranan “Basin ilanlarinda ve siyasal reklamlarda yer alan siyasal
kiiltiir kodlart nelerdir?” sorusunun en net karsilifi; secim beyannamesinde,

mitinglerde, agik hava reklamlarinda, gazete ilanlarinda ve televizyon reklamlarinda
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kullanilan en 6nemli kiiltiirel gostergelerden biri olan bayrak imgesidir. Tiirk bayragi
islevsel bicimde basin ilanlarinda ve siyasal reklamlarda yer almistir. Bu bilgiler
1s1¢inda AK Parti’nin tiim siyasal iletisim uygulamalarinda en fazla kullandig
siyasal kiiltiir kodu Tiirk bayragidir. Bunun yaninda tiim iilke genelinde kullanilan
‘Dombra’ se¢im sarkisina ek olarak bolgelere ve sehirlere gore degismekle birlikte
farkl tarzda se¢im miizikleri olusturulmustur. Se¢im miiziklerinin bolgelere farklilik

arz etmesinin nedenleri ise, o yorenin kiiltiirel nitelikleri ve sosyal 6zellikleridir.

Calismanin cercevesini ¢izen sorulardan biri de “Siyasal liderlerin imajlarinda hangi
siyasal kiiltiir nitelikleri bulunmaktadir?” sorusudur. Bu sorunun karsiligini ise sdyle
vermek mimkiindiir: AK Parti’nin se¢im stratejisinde Kilit nokta, Erdogan’in
imajidir. Mesaj olarak projelerin ve hizmetlerin se¢gmenlere iletilmesinden Gte,
Erdogan se¢mene sunulan en biiylik mesajdir. Erdogan’a oy verilmesi gerektigi
mesajt Ortiik olarak verilmektedir. Mitinglerin biiyiilk ¢ogunlugunda Erdogan, esi
Emine Erdogan ile birlikte halki selamlayarak biitlinclil bir aile imaji yaratmaya
calismistir. Toplumun aile kurumuna verdigi 6nem nedeniyle liderler meydanlarinda
esleriyle birlikte poz vermeyi yeglemektedir. Genel secimlerde siyasal parti
liderlerine yonelik, yerel segimlerde ise belediye bagkan adaylarimin imajlarma
yonelik faaliyetler yapilmaktadir. Siyasal partiler, se¢cim kampanyalarinda zaman

zaman propagandist bir tavra ve iletisim tarzina biirlinme yoluna girmektedirler.

“Siyasal kiiltiiriin hangi bilesenleri siyasal iletisim silirecinde ikna unsuru olarak
kullanilmistir?” sorusuna AK Parti siyasal iletisim uygulamalarinda su sekilde
yanitlar bulunmustur: Dogu'da ve Giineydogu'da AK Partili bagkan adaylari Kiirtce
ve Zazaca se¢im calismasi gergeklestirmistir. 4 farkli dilde secim propagandasi
yapan tek parti olarak birgok farkli etnik ve dini kimligi bir arada barindiran
Tiirkiye'de AK Parti bolgesel olarak yore halkimin kiiltiirtinii dogru sekilde
gozlemleyerek onlarin beklentilerine cevap vermis, Kiirtce se¢im kampanyasi
yiiriiterek bolge halkina yonelik mesajlarin1 onlarin anlayacag: sekilde dizayn
etmistir. Ontolojik anlamda yok sayilan Kiirtge'nin varligin1 kabul ederek bu dilin
resmi bir ¢aligmada kullanilmasi bolge halkinin AK Parti'ye olan sempatisini

giiclendirmistir.
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Siyasal partiler, neredeyse tiim rejimlerde, halk ile iktidar arasinda koprii gorevi
gormekte ve gliniimiizde siyasal katilimi gelistirmekte ve siyasal katilimin en 6nemli
araci haline gelmektedir. AK Parti, goniilliilerini egiterek segmenlere dogru bilgilerin
iletilmesini saglamistir. AK Parti tyeleri kapt kap1 dolasarak halka brosiir ve
kitapgiklarin yani sira kahve dagitmis segmenlerle yiiz yiize iletisime gecmistir.
Secim kampanyasi kapsaminda ev ziyaretlerine ‘cay sohbeti’ adin1 vermis ve Tiirk
kiltiiriindeki ‘tath yiyelim tatli konusalim’ anlayisiyla ¢ay sohbetlerine tatl alinarak
gidilmistir. Bu baglamda AK Parti halkin biiyiik kismina hitap eden kiiltiirel kodlar

olan kahve, cay ve tatli unsurlarindan yararlanmstir.

AK Partili belediye baskan adaylar1 i¢in hazirlanan 43 maddelik se¢im kilavuzu
partinin kurumsallagmasi ve iilkenin genelinde belediye baskan adaylarmin halkin
karsisinda nasil davranmalar1 ve nelere dikkat etmeleri gerektigini anlatmaktadir.
Secim kilavuzunun igerigi, siyasal kiiltiir 6zelliklerinden beslenerek hazirlanmistir.
Adaylara oOzellikle sosyal medya konusunda tavsiyeler verilmektedir. Adaylarin
secmenlere karst nasil davranacagi konusunda oOneriler yapilmigtir. Yiize ylize
iletisimin 6nemi vurgulanarak se¢menle tokalasmanin ve gz temasinin Onemi

belirtilmistir.

Calismanin alt amag sorularindan biri olan “Sec¢im mitinglerinde en ¢ok deginilen
konularin siyasal kiiltiirle nasil bir baglantis1 vardir?” sorusu AK Parti’nin se¢im
kampanyasinda su sekilde yanitlanmistir: Erdogan, Tiirkiye’deki etnik ve dini
unsurlar1 mitinglerde tek tek sayarak birlik ve kardeslik mesajin1 bu kiiltiirel deger
tizerinden vermeye c¢alismistir. Tiim bu unsurlar Tiirkiye’nin kiiltlirel zenginliginin
bir pargast olarak sunulmaktadir. Tiirkiye’nin ortak kiiltiirel degerleri baglaminda
Tiirk bayragi vurgusu yapilmaktadir. Arif Nihat Asya’nin bayrak siirinin bir boliimii
Erdogan tarafindan mitinge gelen topluluga okutulmaktadir. Bu noktada siirin ‘kiz
kardesimin gelinligi sehidimin son Ortlisii’ kismimin tekrar edilmesi yine
kiiltiirtimiizdeki en énemli olgulardan iki tanesine vurgu yapildigini gostermektedir.
Mithat Cemal Kuntay’a ait ‘Bayraklar1 bayrak yapan tstiindeki kandir, toprak eger
ugrunda Olen varsa vatandir’ musralar1 Erdogan tarafindan her mitingde
kullanilmigtir. Bu anlayis, segmenle duygusal bir bag olusturma ve segmenlerin AK

Parti’ye olan aidiyetleri giliglendirme amacina hizmet etmektedir. Her mitingin
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ardindan Erdogan, esiyle birlikte halki selamlayarak aile kurumuna ve kiiltiiriine
verdigi onemi de gdstermektedir. Imam hatiplerin ortaokullarinin acilmasi, meslek
liseleri i¢in kat say1 sorunun ¢oziilmesi, 6grencilerin liniversitelere ve memurlarin
devlet dairelerine basortiisiiyle girmesi tim mitinglerde vurgulanmistir. ‘Tek millet
tek bayrak tek vatan tek devlet’ anlayist Erdogan’in her mitingde tekrarladig: siyasal
bir siardir. Bu vizyon ile Tiirkiye’nin biitiinligli secim bolgesi fark etmeksizin her
alanda tekrar edilerek, ¢6ziim siireci kapsaminda Tiirkiye’nin boliinecegi tehdidine

kars1 siyasal mesaj verilmektedir.

‘Bir olacagiz, iri olacagiz, diri olacagiz, kardes olacagiz, hep birlikte Tiirkiye
olacagiz’ soylemi ve her mitingin sonunda ‘Beraber yiiriidiik biz yollarda’ sarkisinin
nakarat kismi ve bazi siirlerin 6nemli misralar1 Erdogan tarafindan mitinge gelen
secmenlere tekrarlatilmakta ve se¢menle interaktif bir iletisim gelistirilmektedir.
Erdogan, ‘Bize her sey sizi hatirlatiyor, bize her sey ...(Istanbul, Ankara, Tranbzon
vb.) hatirlatiyor, bize her sey Tirkiye’yi hatirlatiyor’  sdylemiyle kardeslik
vurgusunu 1srarla ve gii¢lii bir sekilde 7 mitingde de belirtmektedir. Bunun yaninda
Erdogan giincel konularla ve muhalefetle ilgili sordugu sorulara vatandaslarin kisa
cevaplar vermesi saglayarak mitinge gelen topluluklarin aktif olmasimi
saglamaktadir. Erdogan, mitinglerinde on saflarda yer alan vatandaslarin sordugu
sorulara aninda cevap vererek vatandaslarin ilgisini canli tutmayr basarmaktadir.

Tiim mitinglerini ‘Allah yar ve yardimcimiz olsun’ s6zleri ile noktalamaktadir.

Calismanin basinda sorulan “Siyasal mesajlarin tagidigi kiiltiirel unsurlar ve yerel
nitelikler nelerdir?” sorusu su sekilde sonuglanmistir: AK Parti, siyasal iletisim
uygulamalarinda siyasal tarihten Canakkale Zaferi’ne, istiklal miicadelesine, Fatih
Sultan Mehmet’e, Yavuz Sultan Selim’e, Kanuni Sultan Siileyman’a, Mustafa Kemal
Atatiirk’e ve Adnan Menderes’e yer vermistir. AK Parti, yerel kiiltiir 6zelliklerden,
miizik aleti olarak davul, zurna, kemenge ve tulumdan; boélgelerin kiiltiirel bir
sembolii haline gelmis Yoriik ve Efe’den yararlanmistir. Ayrica Erdogan,
mitinglerinde bolgelerin yerel deyislerini kullanmayr ihmal etmemistir. Edebiyat
kiiltiir iligkisi baglaminda; Mehmet Akif Ersoy, Necip Fazil Kisakiirek, Arif Nihat
Asya ve Mithat Cemal Kuntay AK Parti’nin se¢im kampanyasinda siirleri yoluyla
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siyasal mesajlarin kiiltiirel destek¢isi olmustur. Anadolu cografyasinin genel olarak
benimsedigi, kiiltiirel birer deger olarak gordiigii; Mevlana, Yunus Emre, Haci
Bayram Veli, Haci Bektasi Veli ve Asik Veysel gerek diisiinceleriyle gerekse
siirleriyle AK Parti’nin se¢im kampanyasinda siyasal mesajlarin zeminini olusturan

kultarel kodlardir.

Tirkiye’nin siyasal kiltiir yelpazesinde demokrasi c¢ok koérpe bir kavramdir.
Osmanli’nin batililasma ve demokratiklesme calismalarinda ge¢ kalmasi, Osmanl
sonrasinda kurulan Tiirkiye’de, siyasal kiiltiir igerisine demokrasi kiiltliriiniin
gecikmeli olarak yerlesmesine neden olmustur. Ancak hala kdklesmis ve toplumun
tim damarlarina enjekte edilmis bir demokratik gelenege ve anlayisa sahip
oldugumuzu sdylemek giictiir. Bu baglamda hem 1991 déneminde hem de 2014'te
siyasal kiiltiiriin bir 6zelligi olan toplumsal hosgdriiniin tam anlamiyla Tirkiye i¢in
gecerli oldugunu sodylemek giictiir. Demokrasinin ¢ok seslilik niteligi, Tiirkiye'de
aykir1 sesler susturulmalidir seklinde algilandigi icin toplumsal hosgorii siyasal

partiler diizeyinde heniiz yerlesmemistir.

Tiirkiye’de politikacilarin siyaset yapma tarzi ve ge¢misten giliniimiize; bir yenilik
getirmek, farkli diisiinmek, bakis acisin1 degistirme anlayisindan uzaktir, bunun
yerine; yapilani, yapilmakta olan1 ya da yapilacak isi elestirmek, ondaki olumsuz
yanlar1 one alip, faydali 6zelliklerinden bahsetmemek {iizerine kurulu bir diisiinme
tarzi mevcuttur. Siyasal kiiltiiriin bir yansimasi olarak siyasiler Tiirkiye kosullarinda
eger muhalefet konumunda iseler; her ne sartta ve eksende olursa olsun —milli
meseleler de dahil- siyasal iktidar1 elestirmekte ve iktidarin basarisiz, eksik ya da
hatali davraniglar sergiledigini belirtilmektedir. Diger taraftan iktidar giicline sahip
olan siyasetciler ve siyasal partiler ise buyurgan, tepeden inme, dedigim dedik ve
bliyik oranda wuzlagsmadan ve toplumsal mutabakattan wuzak davranislar

sergilemektedirler.

Siyasal kiiltiirii cok 1yi bilen ve bunu i¢sellestirmeyi basaran siyasal liderlerin siyasal
iletisim siirecinde basar1 sansi yliksektir. Toplumla ayni frekansi tutturan ve iletigim

stratejisini bu frekanstan yliriiten siyasal liderler halkin taleplerini bilir ve buna gore
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eyleme gecer. Halkin alisa geldigi siyasal kiiltiir 6gelerini kullanan lider se¢gmen

kitlesiyle etkili iletisim kurma sans1 yakalamaktadir.

On kabullerle ele alinan gergekler ise yarar siyasal iletisim yontemlerinin
gelistirilmesine ket vurmaktadir. Siyasal kiiltiirlin omurgasini olusturan toplumsal
hassasiyetleri 6ne alarak yapilacak siyasal iletisim calismalar1 se¢gmen tarafinda prim
yapabilmektedir. Kiiresellesen diinyada dogmalar1 terk eden siyasal partiler ve
liderler 6ne ¢ikmakta, lider olmakta ve se¢im kazanmaktadirlar. Yaratict ve 6zgiin
siyasal iletisim caligsmalariyla siyasal kiiltiiri temel alarak ortaya konan ¢alismalar
secmenlerce takdir gormektedir. Kiiresel diisiiniip, yerel hareket eden, bdolgesel
folkloru, kabulleri, egilimleri ve siyasal kiiltiiri rehber edinen siyasal iletisim

caligmalari siyasal partileri ve siyasal liderleri basariya ulastirmaktadir.
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http://secim2014.sabah.com.tr/Ankara-
Buyuksehir, 3 Nisan 2014.

Secim 2014, (Cevrimigi)
http://secim.ntv.com.tr/2014-yerel-

secimleri/canli-sonuc, 3 Nisan 2014.

Tiirkiye Engelliler Arasgtirmast Temel
Gostergeleri, (Cevrimigi)
http://lwww.eyh.gov.tr/tr/8245/Turkiye-
Engelliler-Arastirmasi-Temel-Gostergeleri 25
Nisan 2014.

AK Parti 2014 Yerel Se¢cim Beyannamesi,
(Cevrimigi) http://www.akparti.org.tr/, 15 Mart
2014

ANAP 1991 Secim Beyannamesi, (Cevrimigi)
www.tbmm.org.tr, 15 Mart 2014.
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EK 1: AK Parti acik hava reklamlari
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EK 2: AK Parti gazete ilanlan

ISTIKRA

URSUN

Diinyada krizl

MF boyundurugundan kurt

ahibi

bu basaridan rahats
iler, paraleller bir arada

bir Ttirkiye istiyorl

san, kapt kapi borg arayan

rlar

30 Mart'ta Tiirkiye'ye don ere
30 Mart'ta mihrind Tarkiy

AK BELEDIYELER

 §

Bir sehri sehir yapan, insandir onun Atik su hizmeti verilen belediye sayisini ve
huzurudur, mutlulugudur. atik sulan antitan nifus oranin iki katina
yukselttik
Biz insana dost, cev 1t bir anlayssla;
Deniz kirliligini takip eden 6lctm istasyonu
Jlkemizde goriilmenis bir cevre sayisini 26'dan 249'a, mavi bayraga sahip
duyarliligini hayata gecirdik plaj sayisin 40'tan 383'e Cikardik.

Diinya tctnciisis olduk
Sehirlerimizi agaclarla, yesil alanlarla ve g
parklarla donattik

Cop daglanm, hava kirliligini, deniz
kirliligini biz temizledik. Ger donusumu biz
yayginlastirdik, modern atik yanetimini biz
kurduk.

Sehirlerimizin
vadeli cozdiik

Hedefimiz, tem
Halkimiza kapatitmis sahiller actik, parklar, 400
yuriyiis yollar yapti huze

ve saglik

u bir Glke birakmakti

Cumhuriyetin baslangicindan 2002'ye kadar
ndirmadan daha fazlasin;
Bugiine kadar 3 milyar fidani
toprakla bulusturduk

Bizden Gnce hic kent ormant yoktu;

kent ormani olusturduk

2002de 15 olan diizenli cap
tesisini 69°a, 28 olan geri kaz
B35'e cikardik.

DAIMA MILLET DAIMA HIZMET

polama
tesisini

spartorgtr kkanslcom skcrastarcom
kst com| (acebork comakpart | twete com/akpart

Sik

SEHIRLER

ri sapisini 17'den 193° cikardik

me suyu ihtiyacini uzun

evresi, yesil
a coc ;klam'n'aqu‘el sehirler,

yonetimde devrim yapmis bir partidis

Bu devrimin ilk hamlesi, R Tayyip Erdoganin 19

nbul Buyiksehir Beled asiyla
11'nin iktidara gelmesinden sonr:

in bircok il ve ilces: AK Belediyecilik ile tan

tik, Altyapida,
hizmetlerde ilkler

adece insanlarin yasadil) bir mekan
an, kucaklayan mekandr

Sehir insanin, insar

AK Belediyeler
tarihi mira:
Sehirlerimiz

Bizim sehir vizyonumuz, ayni zamanda buyik
Zyonumuzdur

\ insanlar, dinya
nda demokrasi

e s com | abcrmtocom
lakicrasisccom | csbock comatgar | ke comakgart

Hedelimiz, kimlikls ve kisilikl sehirler olusturmakti

insanimi adiy) her yerde: evinde, mahallesinde,

sehrinde mutlu etmektir

halki
S i

akini degil, sahibi

medeniyet yolunda insanimizi
sahirleimizivo demokrasimizt daima fer
goturmektir

BUYUK MEDENIYET YOLUNDA
DAIMA ILERI

ENGELLERI
KALDIRIYORUZ

Engelli vatandaslarimizin sosyal hayatta, is
aktif olmasi

Sosyal givencesi olmayan engelli

igin bircok ilke imza attik.

Engelliler Kanunu'nu cikardik, engellilere
pozitif aynmeili) anayasal givence altina aldik

Engellilerimiz ve ailelerinin maas ve sosyal
haklarinda bilyik iyilestirmeler yaptik
Engelli cocugu olan kadinlarimiz 5 yil daha
erken emekli olabiliyor

Gorme engelli cocuklarimiz icin tim egitim
kitaplarini kabartma olarak bastirdik ve
Gcretsiz dagittik

Bircok sehrimizde engelli bakim ve
rehabilitasyon merkezleri actik

Bu merkezlerde yiizbinlerce engelli
vatandasimiza licretsiz hizmet veriyoruz
Talepte bulunanlarin evlerine saglik,
bakim ve egjitim hizmetleri gatirtyoruz

Engelli vatandaslanmizi bzel araclarla
evlerinden alip istedikleri yere ulastinyoruz.
Egitim goren engelli cocuklarimizi da
icretsiz servislerle okullarina tasiyoruz

Belediye otobislerimizden engelli
vatandaslanmiz: lcretsiz faydalandiryoruz

Toplu tasima araclarini, sokaklars, caddeleri,
alisveris mekanlarini; spor, killtirel ve sosyal
tesisleri engellilerimiz icin erisilebilir hale
getiriyoruz

kpart g | kkanalcom | akicrataccom
Wakicrasaccom| facebookcomiakport | twitescom/akpart

imiza isitme cihaz, akild tekerlekli
sandalye gbi arac-gerec yardiminda
bulunuyoruz

Kamudaki engelli istihdamiyta ilgli bitiin
kisitlamalari kaldirdik. Dinyada itk defa
engelliler icin merkezi bir sinav uyguluyoruz
Bu sinav ile engelli memur sayisini 5 kat
artirdik.

1295 engelli 63retmenimizin atamasini yaptik

Kendi isini kurmak isteyen engellilerin niinii
actik. Engelli calistiran isverenlerin Gdedikleri
sigorta primlerinin tamarmimi biz karsiliyoruz.

Onbinlerce engelli insanimiz ve ailelerine
Engelliler Yaz Kamplari'nda tatil keyfini
yasatiyoruz.

Hedefimiz, engellilerimize daha cok egitim,
daha cok istihdam, daha cok imkan saglamak;
engelli vatandaslarimizi daha bagimsiz bir
hayata kavusturmak ve yasam kalitesini
yiikseltmek.

ENCELLERi KALDIRMAK iCiN
DAIMA iLERi




GENCLIG

EGE
G1'EI§IEYgRUZ

Genclik en bilyisk gicimiizdir. Egitimi, sagli,
degerleri ve kisiligi saglam olan gencler bilyik
Tirkiye'nin 8nclisudir.

Bizden 6nce ihmal edilen, s6z hakk: verilmeyen,
ihtiyaclar: Snemsenmeyen genclerimize sahip
ciktik. Her alanda destekledik.

Egitimde Cumhuriyet tarihimizin en bilyik
atiimlarini gerceklestirdik.

Genclik ve uluslararasi agrenci merkezleri
kurdu

Belediyelerimiz yizbinlerce gencimize egitim
destedi veriyor; bilg evleri, genclik ve kiltir
merkezleri kuruyor.

Universite harclarini kaldirdik. Burs ve kredi
miktarini 45 liradan 300 liraya cikardik. Yemek
yardimiyta bu miktar 500 liraya ulasiyor

Universitesi olmayan il birakmadik. Universite
sayisini 76'dan 175'e grkardik

Otel konforunda yeni yurtlar yaptik. Yurt sayisini
190'dan 373'e yukselttik

Universiteye giriste katsay esitsizliini giderdik
Basortisi yasagina son verdik

Milletvekili secilme yasini 30'dan 25'e
diistrdik, 18° indirmek icin calisiyoruz

e pr—
ukcraslac.com facebookconVakpat | twAtee<omakpari

182y olan uzun dénem askerlik siiresini
12 aya indirdik

Sporu da ileriye tasidik. Sehirlerimize spar
sahalan, yiizme havuzlar, ylriyls yollar,
kapals spor salonlar kazandirdik

Istanbul, Ankara, Izmir, Erzurum, Antalya,
Trabzon ve Mersin'de dev uluslararasi spor
organizasyonlarina ev sahiplidi yaptik

10 bin amatér spor kuliibiine malzeme destedi
veriyoruz

Lisansli sporcu sayisini 278 binden 4 milyon
750 bine cikardik.

25 yeni stadyum ve spor kompleksi yapiyoruz

2023'e kadar kapali yiizme havuzu olmayan
hicbir il, spor sahasi ve kapal spor salonu
olmayan hicbir ilce birakmayacagiz

Genclerimiz ve gelecegimiz icin hizmete
devam

AVRUPA
LiDERIYiZ

AK Parti ile ciftcimiz retiyor, irettikce
Kazaniyor. Tarim gelisiyor, Turkiye buylyor
Tarima verdigimiz destekler ile ciftcimizin
refahiny, sehirlerimizin ekonomisini
gliclendiriyoruz.

rdolar arim gelirmi le

Tarimsal ihracatimiz 4 kat artista
16 milyar dolara yUkselttik.

Iktidara geldigimizden bugiine ciftcimize
60 milyar lira nakit destek verdik
Nakit destek miktarin yizde 365 artirdik

Tarima verdigimiz hibe destek miktarini
1,8 milyardan 9 milyar liraya cikardik.

Tarimsal kredi faizini ylizde 59'dan, ylzde
5'e kadar dusirdak.

Ciftcimize ilk kez mazot destedi verdik.
4 milyar 657 milyon lira 6deme yaptik

Giibre destedini itk kez dogrudan ciftcimize
verdik. 4 milyar 209 milyon lira destek
sagladik

s

S0y akbaralcom | kKt com
Slakicrastacom | {cebook com/avpurt | wite com/akpat

Hayvancilikta 214 binden fazla reticimize
7.4 milyar lira sifir faizli kredi kullandirdik,

Hayvansal Gretimde verimliligi ve dretimi
artirdik.

Yerli tohumculugu destekledik. Dunynnm en
biiyilk tohum gen bankalarindan birini actk.

4 binden fazla tanmsal isletmeyi
destekledik, 42 bin kisiye mmd:m safladik.

Giftcimizin aldigi 220 binden fazta yeni
makine-ekipmana hibe destedi verdik.

Insanimiz artik tartadan sofraya kadar
guvenilir gida toketiyor

Ciftcimizi daha cok desteklemeye,
tarimimiz: daha da byltmeye devam
edecedz

BUYUK MEDENIYET YOLUNDA
DAIMA ILERI

BUYUK TURKIYE'NIN

BUYUK

SEHIRLERi

Kalkinma, siyaset ve demokrasi yerelde
baslar. Bunun icin bilyiiksehirlere ozel
Gnem veriyoruz

Biltiin engellemelere ragmen Buyiiksehir
Kanunu'nu cikardik.

Nifusu 750 binin iizeri olan her ilimiz
buyuksehw oldu. 16 olan biyliksehir sayist
30'a ¢

Kéylerimizin de meydanlar, parklari,
sosyal tesisleri, spor alanlar, aritma
tesisleri olacak

Artik ilce belediyeleri Ankara'nin kapisini
asindirmak yerine, yakinindaki bisyiksehir
belediyesi ile sorununu cozecy

Yerel demokrasi giiclenecek. Eskiden

demek

Yeni Biiyiiksehir Kanunu ile belediye
gelirlerini yiizde 100°e yakin artirdik.

Belediyelerimiz simdi daha giicli
Blyiiksehirlerde artik belediye hizmetteri
tek merkezden yiriitillecek. Daha hizl,
kaliteli ve verimli hizmet verilecek.

Biyiiksehir belediyeleri en iicra kayiin bile
altyapisiyla ilgilenecek. liceler ve sehir
arasinda plan bitinlog olacak.

Sehirlerimiz ilceleriyle, mahalleleriyle
Kalkinacak. Koylerimiz, sehirdek
imkanlarin aynisina kavusacak

R pe—"
Hakicaitaccom tacsbookcom/abgar | s comiikpar

validen talep edilen yerel
hizmetler artik halkin sectig belediye
baskanindan demokralik bir hak olarak
istenecek.

AK Belediyecilik dikemizin her yanina
oldugu gibi yeni biyiiksehirlerimize de
damgasini vuracak

Biyiik sehirlerimiz ile bilyik gelecege

DAIMA iLERI

BUYUK MEDENIYET

Insan sehri, sehir de insani insa eder.

Medeniyetimiz kendini en cok sehirlerde
gostermistir

Bizim misyonumuz, rahat ve huzurlu sehirler
Kadar estetik sehirler insa etmektir.

Gelenegimizi gelecegimizin temeli olarak
iiyoruz

Bunun icin sehirlerimize sahip ciktik

Sehirlerimizdeki tahrip ve ihmal edilmis pek
cok tarihi eseri restore ettik.

Sokaklardan meydanlara, otobils
duraklarindan refijlere kadar sehrin her
Kisesine giizellikler ekledik

Sehirlerimizi agaclar ile, cicekler ile siisledik.

Onumuzdeki donemde hem insanimizin
ihtiyaclarini karsilamaya, hem de yaptigimiz
her eserin estetik olmasina daha cok anem
verecegiz

Medeniyetimizin estetik anlaysini binalardan
kaldinmiara, parklardan meydanlara kadar
yansitacagiz

\(%

skt orgts | Wbacolcom | kicrasta
Mskiratiaccom| tacebook comiatpart | emieecom/akparts

Yeni sehir meydanlari yaparak ferah yasam
merkezleri olusturacagiz.

Sehirlerimizde dikey degil, yatay yapilasmayi
esas alacagiz. Sehirlerimizin betonlasmaya
teslim olmamasini saglayacagz.

Biitiin sehirlerimizde sehir miizesi
kurulmasini tesvik edecediz

Sehirlerimizdeki tarihi bélgeleri bir biitiin
olarak, aslina uygun bir sekilde ihya edecegiz.

Komsuluk ve mahalle kiiltirimiizii gelecege
tasiyacagiz.

Estetik sehirlerimiz bilyik medeniyetin
mijdecisi olacak

Yeni Tirkiye yolculugu, giizel sehirler ile
devam ediyor
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EK 3: ANAP gazete ilanlari

L yia 4
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saglayacaksa...
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eilayacaten

ovenlige sohip olmal. Co yakolayon Torkiye, g dinyorks bisilayiken
buny mutloka gerceklestiemeli. Biz. Torkiye'de yorayon insonkenn Xemdede
boyle bie ginenca olinda olmau gerekain sowruyoruz. 8y nedenl, segim

g ke hedefmi e B

semyesi cltina oimakhe* diye acrkeo ynadi 86 hedefe muloka uosocogiz
By hedefe dogry giderken, encelitle TC Emeki Sandsy, Sosyol Sigariokor
Kurumy ve Bog-Kur arawndoki uyguloma farklonni kaldirocoge. Uctnd de.
yoniden organize edecediz. Yopdarm coja uygwn bir hole gurecagia.
BagKur'hlorn sorunlonn: muloko X ve durumlonn iy
Sosyol guvenlik kopsamy icinde bOtin  vorndanlonmizin  sogkk
hizmeflerinden yororlanmalonni cok anemli bir hedel woyryoruz. Bunon igin
<iddi ve plank bir uygulomay: baslatacaz.
Yoylks ile cobsomayocok derecede makd ve sokotlor e kimesz
do Sl Elimiz) bu k k dayiz. Bunu
MMWMMM*"‘MHMW-
wmmmw,wnummau
b Lot acocok. A i o

doymordi uygorbirTukiy i desinis Wiyorus

P SRR

Tiirkiye'de calisan herkes

Yol cobion ve Ureln de, yoromy sengiakly Nikebilen b reloh
tophimu . Deviewe v topkoma hizmet goteenienn, emeklerinin borybgenda,
hanin rolshndon hokeo pay okdy bir Torkiye. .. Ulkeys baseyen, heocons
Lokods bukmon cheiminn chn sy hokkiyla degriandicen bir memlsket
Sodece verdhy hitmate gl yorm. i ks ekonomiye horel getien
ounahn kazonon hunal soyon bir Tirkiye . Yaphy buadolobm, slevisyeny.
shomab, #vi hatco sown olobilen sankonin yurody bie ke, Bizim hedebrvz
boyle bir Torkiye kurmoh. Bunun ik sorh, by Ulkade colson herkevin emaginin
Loryhyn olobilmens Dwmokran: indie kolkmadon besim cnlodipmz bucks.

Cohponlor hokbory Norriyel ve. demokran icride savunciimel Turkiye'de
her cobion. tophma verdiin fom olovoh karsig olobilmel “Ext ite
Gorer® ihan, colma hayohewade esas olmal. Ianarim: copdos Boh lerde
ok ve givenli onomlorda cokymoh. Bu ocoman her igyerinde saglanman: ve
Noruoman ign gereken bitin Snlemler almocok higiveniiyed Turkiye'de bitin
imyederinde yerleberaye hororlgre. Caliama hayotnda yorm gin is ve ewnek
sohama wooer uygulomann boylokocodee Cunki biam icin omax. dobo ok
o cokima imkonesa kovusobimen:. doha iyi by hayot virebilmes.

oy yokoloms b Tirkye, cabsonkores sk adbidon b Tukive'de. Doba 1
ok Greten, ok cok vocot yopon, doha zengin bir Tiskiye'yt ancak bk e
Aurckiliia. Bum i her okgon, inindn ve kuzoncindon, memeun, emeginin : Mesut Y!Imaz

oy okindon e ook Boyle b Tokiye iin devinizi iviyonss, 7 o 'APACAK COK i§
I A YAPI AK s K 1§%
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