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ONSOZ

Son yillarda iletisim ve teknoloji alaninda yasanan gelismeler, kitle
iletisim araglarinin ¢esitliligini arttrmis ve hizla yaygimlasmasma yol
agmigtir.  Guinimiizde s6z konusu araglarin  egitimden, e-devlet
uygulamalarina, reklam ve tanitimdan, sanal iletisime kadar bir¢cok alanda
kullanildig1 gortlmektedir. Boylece, giintimiiz iletisim toplumunun neredeyse
vazgecilmezi haline gelen bu araglar, giindelik yasamimizin biitiin alanlarini

etkiler duruma gelmistir.

Haber ve bilgi saglama, egitim ve deneyim kazandirma, hosg¢a vakit
gegirtme gibi islevleri olan medya, yeni devreye giren iletisim teknolojileri
yoluyla giinlik yasamimizin ayrilmaz bir pargasi olmustur. Bilindigi gibi
giintimiizde medya kuruluslart aile odakli bir yayin politikas: siirdiirmektedir.
Ozellikle televizyonun, birey ve toplum hayatinda yaygin gériis, kanaat ve
deger olusturmada, toplumsallasma siireglerinde etkin rol oynadigi yapilan

arastirmalarla ortaya konulmustur.

Bu etkinlik ve yaygmliga karsin medya alaninda calisanlarla ilgili
arastirmalarin azlig1 ise dikkat ¢ekicidir. Medya alaninda ¢alisanlarm aile
degerlerine yonelik tutum ve algilarmin arastirilmasi, aileye yonelik olarak
gerceklestirilen yapimlarin, hangi bakis agilariyla gerceklestigini gostermesi

bakimindan 6nemlidir.

“Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi Arastirmast”
adli bu c¢alismanin dikkat ¢ekici sonucu ise, medya profesyonellerinin pek
cogunun yapilan yayinlarin Turk aile yapisini olumsuz yonde etkiledigi
konusunda goriis birliginde olmalaridir. Bu ortak kanaat, gelecege doniik
medya politikalart olusturulurken yol gosterici olabilecek niteliktedir. Diger
yandan, bu alanin 6nemli bir tarafin1 olusturan medya profesyonellerinin bu
alandaki algi ve degerlerinin ortaya cikarilmasi, medyaya yonelik olarak

yapilacak c¢alismalara da 151k tutacaktir.



Bu ¢er¢evede medyanin ‘aile’ye bakis agisini program iretenler
ekseninde ele alan bu g¢aligmanin kamuoyuna faydali olacagma inantyor,

emegi gecenlere tesekkiir ediyorum.

Selma Aliye KAVAF

Devlet Bakani



SUNUS

Gazete, dergi, televizyon, radyo ve son yillarda da internet gibi
araclarryla medya, tim diinyada oldugu gibi tilkemizde de giindelik yasamin
neredeyse biitlin alanlarinda  yayginlik kazanmustir.Yiizytize iliskiler
disindaki birey,aile, toplum, iilke ve diinyaya iligkin bilgilenme, haberdar
olma kaynaklarimiz medya araciligiyla olmaktadir.Diger bir degisle,
kendimize, ailemize ve topluma  iliskin deger, tutum ve algilarin
bigcimlenmesi, bu araglar yoluyla gergeklesmektedir.

Bu araglarin islevlerine ve etkileme siireglerine iliskin bir ¢ok
arastirma bulunmaktadir.Buna karsin, s6zkonusu araglarin islevlerini yerine
getirme silirecinde  gorev alanlarin, kendilerine, ailelerine, topluma ve
calistiklart alana iligkin gortslerini, deneyimlerini dile getiren c¢alismalarin
azlig1, gercekten dikkat ¢ekicidir.

Guntimiizde, islevi ve konumu geregi dnemli bir gii¢c haline gelen
medyada program iretenlerin, hem kendilerine, ailelerine, topluma yonelik
degerlendirmelerinin hem de calistiklari alana yonelik algilar1 ve bakis
acilarini ortaya konulmasi, bir yandan bu alanda goriilen onemli bir
eksikligi giderecek, diger yandan saptama ve oOnerileriyle 6nemli katkilar
saglayacaktir.

Bu cercevede, yaptiklari bu arastirmayla alana 6nemli katkilar
saglayan EDAM Egitim Danismanligi ve Arastirmalari Merkezi’ne ve tiim

emege gegenlere tesekkiir ederim.

Do¢.Dr.Aysen GURCAN
Genel Miidiir






TESEKKUR

Medya profesyonellerinin aile algilarint ve degerlerini ortaya cikarmak
amaciyla yapilan bu arastirmanin yapilmasinda ve kitabin hazirlanmasinda tesekkiir
borg¢lu oldugumuz birgok kisi ve kurum bulunmaktadir.

Oncelikle bu arastirma fikrinin dogmasinda 26-28 Nisan 2006 tarihinde
TUSSIDE de yapilan ortak akil toplantisiin kitle iletisim grubunda yer alan degerli
katilimeilarin, medyanin etkilerine odaklanan proje 6nerilerini paylagmalari, medya-
toplum-aile-birey iliskisinin 6nemli bir tarafi olan medya profesyonellerinin
distincelerini ve algilarint merak etmeme neden olmustur. Biz akademisyenler,
aragtirmacilar olarak onlarin goriislerini  bilmeden, medya-toplum iliskisini
kavrayabilecegimizi diistinliyorduk. Bu arastirma projesi bodyle bir ihtiyacin
giderilemesi noktasinda ilk adimin atilmasi amaciyla onerildi. Aragtirma projesinin
dogmasini baglatan degerli katilimcilara bir kez daha tesekkiir ederiz.

Aragtirma projesi kapsaminda 305 anket, 56 derinlemesine goriisme
yapildi. Tirkiye giindeminin yogun oldugu 2007 yazinda yapilan bu goriismelere,
tiim yogunluklarina ragmen katilan medya profesyonellerine bilimsel bir arastirmaya
yaptiklart katkidan dolay1 tesekkiir ederiz. Gorisme yapmak amaciyla iletigim
kurdugumuz, sik¢a hatirlatmalarda bulundugumuz medya profesyonellerinden
arastirmaya katilabilenlere ve ¢ok isteyip de katilamayanlara siikranlarimizi sunar,
verdigimiz rahatsizligin bilimsel bir ugrasin ve gayretin sonucu oldugunu
hatirlatmak isteriz. Yapilan gortsmelerle ilgili kayitlar ve isimler bilimsel ahlakin
gerektirdigi 6l¢tide saklanmig ve arastirmanin sonunda imha edilmistir.

Medya profesyonellerine ulasabilmek i¢in sik¢a rahatsiz ettigimiz Sezgin
Tung, Yusuf Miiftioglu, Yusuf Karatekin ve adint burada sayamadigimiz onlarca
arkadasimiza tesekkiir ederiz.

Proje caligmalari sirasinda ilgisini ve destegini esirgemeyen T. C.
Bagbakakanlik Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Miidiirii Sayin Dog. Dr. Aysen
Giircan’a, Aragtirma Dairesi Bagkam Ismail Yelpaze ve yardimcisi Abdullah
Kiitik’e tesekkiir ederiz. Onerileri ve destekleri ile arastirma projesine onemli
katkilar saglayan proje izleme grubundan Uzman Mustafa Nuruan ve Uzman
Yardimcis1 Mustafa Turgut’a tesekkiir ederiz.

Yogun bir glindemle kars1 karstya oldugumuz bir donemde birbirinden farkli
boyutlari olan bu arastirmanin sonu¢lanmasinda, yogun emek sarfeden proje grubu
tiyelerine ve ailelerimize siikran borgluyuz.
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GIRIS

Tirkiye’de medyanin yapisi, 1980°1i yillarin ortalarindan itibaren
kiiresel Olgcekteki ekonomik, siyasal degisimlerin de etkisiyle degismeye
baslamistir. Gazetecilik geleneginin yavas yavas degismeye basladigi bu
yillarin ardindan, Tiirk toplumunun aligkanliklarini derinden sarsan, yasam
bi¢cimini kisa siirede etkileyen yillar yasandi. Bu yillarda televizyon
kanallariin ve gazetelerin sayisi artt1, gazetelerin igerikleri farklilagti, eski
sahipler yerlerini yeni sahiplere birakti.

Ulkemizde medya, giinliik yasamdan politikaya, sanattan siyasete,
spordan ekonomiye bir¢ok konuda yaptigi etkilerle toplumsal yasamin
onemli aktorlerinden biri olagelmistir. Medyanin sahip oldugu bu konum,
sadece Tirkiye’de degil, diinyada da toplumlarin degisim ve doniisiimiinden
etkilenmekte ve onu etkilemektedir. Burada medyanin toplumu olumsuz
yonde degistirdiginden bahsedilmedigini vurgulamak gerekir. Medyanin
urettigi mesajlar alictya ulastiginda her tiirlii etkiyi yapabilir. Burada dile
getirilmesi  gereken nokta, medyanin toplumla kurdugu bir iligkinin
varoldugudur. Ancak bu iliskinin, “medya” kavrammin kullanmildig: ilk
donemlerden itibaren tartisma yarattigini ve bu tartismanin da giiniimiizde de
siirdiigiinii soylemek miimkiindiir. Medya-toplum iligkisine odaklanan bu
tartisma temelde, medyanin toplumu degistirici ve doniistiiriicti 6zelliginin
olup olmadigi, medyanin bir ticari meta olarak kabul edilmesi gerekip
gerekmedigi lizerinde yogunlasmaktadir.

Medya toplum iligkisi ilk bakista medyanin toplumu degistirdigi,
dontstiirdiigi anlamina geliyor gibi goriinse de, iletisimin dogas1 agisindan
bakildiginda, alicinin da mesajin tretim sekline ve igerigine katkida
bulundugu soéylenebilir. Mesaji tiretenler de tipki alicilar gibi mevcut
toplumsal yapimin belirledigi sartlar altinda dogmus ve biiylimiistir. Burada
vericilerin yaptiklar1 meslekle kurduklari iligkinin, onlarin tirettigi mesajlarin
icerigini belirledigine, bu yapinin zaman zaman yeni bir yasam tarzi
yaratacak giicte olabildigine de deginilmelidir.

Bunun yanisira medyanin ticari degeri olan ve serbest piyasa
kosullarinda se¢me tercihi birakan bir yapisinin oldugunu da sdylemek
mimkiindiir. Ancak, medya tekil bir yapidan ibaret degildir. Farkli
mecralarda, farkli mesajlarla kitlelere ulasan medyanin tiimilyle ticari bir
meta olarak algilanmasi medyanin anlasilabilirligini azaltmaktadir. Dergi,
gazete, radyo, internet siteleri ve televizyonlar sahip olduklari teknik
ozellikler nedeniyle karsisindaki kitle ile farkli bir iletisim kurarlar. Her
mecranin kendine 6zgii igerikleri, tasarim sekilleri ve kitleye ulagsma
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bicimleri vardir. Dolayisiyla boyle bir genelleme yapmak biitiintiyle dogru
degildir.

Yukarida soz edilen tartigmalar g6z oniine alindiginda medyanin,
medya-toplum iligkisinin anlagilabilmesi i¢in daha genis perspektiflere
ihtiyac oldugu soylenebilir. Medya arastirmalarina genel olarak bakildiginda,
cogunlukla medyanin  toplumu olusturan birimler {izerindeki etkisinin
arastirma konusu edildigi goriilecektir. Ancak bu yeterli bir ¢aba degildir.
Medya ve toplum iliskisini anlayabilmek icin bu iliskiler yumagmin tiim
taraflarinin incelenmesi zorunludur. Medyay1 olusturan araglarin fiziksel
Ozellikleri, medya profesyonelleri, kitlenin medyayla kurdugu iliskiler
arastirlldiginda, icice geg¢mis bu yapinin anlasilabilir héle getirilmesi
miimkiindiir. Clinkii, sozii edilen biitiin bu aktérler i¢ ige gegmistir ve
aralarinda karsilikl etki-tepki iliskileri bulunmaktadir.

Bu etkilesimde, medyanin bugiine kadar fazla arastirilmamis bir
tarafint —medya profesyonelini— incelemek, biitiini anlamak ag¢isindan
onemli katkilar saglayacaktir. Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile
Algis1 adli bu arastirma, medya profesyonellerinin aile algilarini ortaya
koyarak, taraflardan birinin aile ve aileyi olusturan o6geler hakkindaki
distincelerinin fotografin1 ¢ekmeyi amaglamaktadir.

Bu amaca ulasabilmek i¢in bir alan arastirmasi tasarlanmis; medya
profesyonellerinin aile algisini betimlemek i¢in nicel ve nitel olmak tizere iki
farkli arastirma gerceklestirilmistir. Nicel aragtirma ile alt-orta-iist diizey
medya profesyonellerinin aile hakkindaki diisiincelerini ortaya ¢ikarmak ve
bu diizeyler arasinda iligkileri ortaya koymak amaglanmistir.Bu nedenle
nicel aragtirmada kullamlmak iizere bir “Aile Degerleri Olgegi”
gelistirilmistir. Ozellikle iist diizey medya profesyonellerinin aile algilarini
daha detayl gorebilmek, aile hakkindaki goriislerini daha iyi anlayabilmek
icin nitel arastirma yontemi kullanilmistir.

Bu c¢ercevede sorgulanmasi planlanan temalar olusturulmus ve
goriigsmeler geceklestirilmistir. Biitiin bunlar “Arastirmanin Metodolojisi”
ana bashgi kapsaminda ayrintilartyla sunulmustur. Ayrica bu boéliimde her
iki arastirmanin saha c¢alismalarinin uygulama adimlarina da yer verilmistir.
Yine bu bolimde arastirmanin sinirliliklari, ele alinan temalar, evren ve
orneklem agiklanmstir.

Aragtirma metodolojisi, her iki arastirma i¢in de sistematik bir
kurguya sahiptir. Nicel ve nitel arastirmanin zihinsel ve uygulama adimlari
ayni sistematik kurgu icerisinde olusturulmus ve uygulanmistir. Uygulamay1
aciklayan “arastirma metodu” bolimiinde ayrica kavramsal cerceveye ve
kavramlarin tanimlarina da yer verilmistir.
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“Nicel ve Nitel Aragtirmanin Bulgulari ve Yorumlar1” boliimiinde,
sorgulanan temalar g¢ercevesinde arastirmanin bulgular1 agiklanmistir. Bu
arastirmada, metodoloji-yaklasim ikinci boliimde, bulgular ve yorumlari
tglincli bolimde, nicel ve nitel aragtirmanin bulgularmin ortak bir
degerlendirmesi ile kuramsal analizi ise “sonu¢ ve degerlendirme”
boliimiinde sunulmustur.

Proje grubunun projenin hemen her asamasinda birlikte calistig
soylenebilir. “Giris” ve “Arastirmanm Amaci, Onemi ve Gerekgeleri” Murat
Sentiirk tarafindan yazilmistir. “Nicel Arastirma Yontemi” ve “Nicel
Arastirma Bulgulart ve Yorumlar” boliimii Dog. Dr. Halil Eksi ve Dr.
Mustafa Otrar tarafindan, “Nitel Aragtirma Yontemi” bolumi Dr. Alev
Erkilet tarafindan, “Nitel Arastirma Bulgulari ve Yorumlar” boliimii Liitfi
Sunar ve Nurhayat Kizilkan tarafindan, “Sonug¢ ve Degerlendirme” boliimi
Dr. Alev Erkilet tarafindan, “Oneriler” boliimii ise Alpaslan Durmus ve Liitfi
Sunar tarafindan yazilmistir. Ayrica her bolim tizerinde yogun bir mesai
harcayan Dr. Alev Erkilet, Liitfi Sunar ve Alpaslan Durmus’un katki ve
elestirileri yol gosterici olmustur.
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1. ARASTIRMANIN AMACI, ONEMi ve GEREKCELERI

Ulusal medya calisanlarinin, aile hakkindaki algilarint ve degerlerini
ortaya c¢ikarmayi amaglayan bu arastirmanin konusunu, kitle iletisim
araglarindaki bilgi ve mesaji iireten medya calisanlarin aile algisi ve
degerleri  olusturmaktadir.  Arastirmada, medya profesyonellerinin,
dolayistyla medyanin Tiirk aile degerlerine iliskili algilar1 ortaya ¢ikarilmaya
calisilmistir.

Yapilan literatiir taramalarinda konuyla ilgili herhangi bir arastirma
yapilmamis oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla arastirma; konusu ve
kapsamu itibariyla “ilk” olma 6zelligine sahiptir.

1.1. Arastirmanin Konusu

Arastirmanin  konusu, ulusal medyada goérev yapan medya
profesyonellerinin aile algilar1 temelinde sahip olduklar aile degerlerinin ve
tutumlarinin, Uretilen mesajlart  hangi yonde etkiledigine doniik
bulunmaktadir.

Tiirkiye’de medya 1980 sonrasinda toplumsal hayati sekillendiren bir
yapiya kavusmustur. 1990'lardan itibaren ise elektronik basmin
Ozellesmesiyle yeni bir asamaya ulasmis ve giderek elektronik basinin
hegemonyasinda bir endiistri haline gelmistir. (Sonmez, 2006). 1990
sonrasina gelindiginde, 6zel televizyonlarin yayginlasmasi Tiirk medyasinda
esasli bir doniistime neden olmustur.

1990 sonrasinda hizla holdinglesen medyada profesyonellik anlayisinin
egemen olmaya basladigi goriilmektedir. Profesyonellik, uyulmasi gereken
belirli standartlar1 beraberinde getirmistir. Haberlerin se¢imi, sayfa
siralamalarinin hemen her gazetede ayni olusu, haber dilinin ve igeriginin
benzesmesi medyada standardizasyonun saglandigini géstermektedir.

“Medyanin daha kar odakli olmasi, onu kamuoyunun fikirlerine karsi
daha duyarli hale getirmistir. Fakat haberleri ¢arpitmak, eglenceyi daha basit
hale getirmek ve bu ikisini birbirine karistirmak noktasinda daha uygun bir
zemin yaratmistir. Profesyonel ikna edicilerin —reklamci, basin gorevlileri,
medya danigmanlari, secim kampanyalart uzmanlar1 vb.— sayismin hizla
arttig1 gozlemlenmistir.” (Claude, t.y.).

Medyanin aile, birey ve toplum iizerindeki algi olusturucu ve
yonlendirici kapasitesi, medya arastirmacilarinin yogun olarak tizerinde
calistiklar1 konulardan biridir. Bu alanda medyanin olumlu yonleri ve tahrip
edici etkileri incelendigi ancak bun karsin medyanin kendisine yonelik
calismalari ise ihmal edildigi goriilmektedir.
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Baudrillard, medyanin her yerde hazir olacak bicimde yaygmlagmasinin,
gergeklik algimizi ve gerceklik kavramini koklii bir sekilde degistirdigini
soyler: Artik gerceklik parcalanmig, iki farkli gerceklik bigimi ortaya
cikmistir: Birincisi, bizim bildigimiz, yasadigimiz, tecriibe ettigimiz fizik
gercgeklik; ikincisi de medya yoluyla tiretilen "sanal" gergeklik. Baudrillard,
medya yoluyla iretilen sanal gergekligi, hiper-gerceklik olarak tanimlar.
Hiper veya sanal ger¢ekligin, giindelik hayattaki (fizik) gerceklikten daha
gergekmis gibi algilandigini ve hayatimiza egemen oldugunu séyler: Oyle ki
medya yoluyla tiretilen bu hiper ve sanal ger¢eklik, cogu zaman yasadigimiz
giindelik (fizik) ger¢ekligin 6niine ve yerine geger. Dolayisiyla biz, yasanan
olaylar1 ve hayattaki gercekleri artik hayatta gerceklestigi gibi degil medya
nasil yansitiyorsa dyle algilariz. Yani sanal, medyatik gerceklik, hayattaki
gercek (fizik) gergeklikten daha ger¢ek bir konuma gegmistir. Sonucta
medyanin Urettigi gercekler, hayatimizdaki gerceklerin yerine gecer;
hayatimizdaki gergeklerse bu stiregte buharlasir, sirra kadem basarlar
(Baudrillard’dan aktaran Kaplan, 2001). Baudrillard, “hakikatten yoksun bir
diinyada, gerceklik onun yerini alsin diye uydurulmus bir seyse” der ve sorar
“sonu¢ olarak hakikatten yoksun bir evrene daha yakin durdugumuz
sOylenemez mi?” (Baudrillard, 2005:32).

Tellan (2004) ise medya ve kiltiirel driinlerin iliskisi baglaminda
kiilttirel trtinlerin yaraticist ve tasiyicisi olarak goriilen medyanin, aslinda
ticari karlhilik hedefine bagl oldugunu, bu nedenle de daha ¢ok izleyiciye /
okura ulasmak kaygisiyla bir yandan ¢agdas mitler yaratirken, diger yandan
giincel olan1 yeniden isledigini ve bu yolla toplumsal tabakalarin tamamina
ulasmay1 hedefledigini belirtmektedir.

Bize sunulan ger¢ekligi olusturanlar, mesaj1 iretenler medya
profesyonelleridir. Medya profesyonelleri, haberlerin, eglence programlarin,
dizilerin, kiiltiir programlarinin, yarismalarin vb. igerigini olusturan ve bu
icerigi belirli gorsel anlatilarla topluma sunan kisilerdir. Haberlerin
yayimlanip yayimlanmayacagina, haber akismin hangi sirada olacagina,
haber dilinin tirtne karar veren kisi de bir medya profesyonelidir. Medya
profesyonelleri haber segme islevini yerine getirirken “esik bekgileri” olarak
bu konuda olduk¢a 6nemli bir karar alma mekanizmasi olustururlar (Kara,
2006: 3).

Medya ¢esitli nedenlerle gergekleri bulaniklastirir. Egitimsel, ekonomik
ve kiiltiirel olgular medya aracilig1 ile daha az belirgin bir sekle biirtinebilir
(Briggs & Burke, 2004: 345).

Bir¢ok arastirmada, medya profesyonelleri, aile yapisini, degerlerini
donustiiriicti etkiler yapan, yeni toplumsal, siyasal, kiiltiirel degerler tireten
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kisiler olarak tanimlanir. Medyanin topluma etkilerini arastiran bir¢ok
calismaya (Batmaz ve Aksoy, 1995; Cetinkaya, 2005; Ozdogan Belligiiciik,
2004) gore, medya profesyoneli mevcut kodlar1 yikan, bozan, degistiren,
dontistiiren  bir siirecin  bas  aktoriidir. Tam bu noktada medya
profesyonelinin kim oldugu sorusu sorulmalidir.

Ulkemizdeki medya profesyonellerinin biiyiik bir ¢ogunlugu, Tiirk
aile degerleri ile yetismis kisilerdir. Her insan gibi medya profesyoneli de
yasadig1 diinyaya, kendi kimligini olusturan ¢esitli c¢ikar ve anlam
ortintiileriyle baglanir (Dursun, 2006). Dolayisiyla, medya profesyonellerinin
aile algilarinin  betimlenmesi, medya profesyonelinin, medya-aile
tartismalarina da yeni bir bakig kazandirabilir.

Bugiine kadar yapilan bir¢ok arastirmanin (Aksu, 1998; Batmaz ve
Aksoy 1995; Birgiil, 1999; Bulgu, 1995; Lull, 2001) ortak varsayimi,
medyanin toplumsal, kiltiirel ve siyasal degisim tizerinde etkili oldugu
seklindedir. Son yirmi yil i¢inde toplumsal degisimin hizi, 6zellikle kiiltiirel
alanda daha da artmistir. Ornegin, kitle iletisim araglarindan en yaygin ve en
ucuz olani televizyon, kiiltiirel degigsme acisindan popiiler kiiltiiriin en temel
tastyicist haline gelmistir. Ucuz eglence araci olarak televizyon, izleyicilerini
homojenlestirici, siradanlastirict ve yabancilagtirict  o6zelligi ile kitle
kaltiiriintin en temel tasiyicist konumundadir (Yildiz, 2004). Televizyon,
kiltiirel  birtakim pargalarin  bilissel kesitlerini  oyunlastirarak  ve
popiilerlestirerek sunmak i¢in essiz bir beceriye sahiptir. (Lull, 2001:22)
Keane’in (Keane, 1999:169) deyimiyle “yayimcilara ve gazetecilere taninan
ayricaliklar nedeniyle kisisel ‘mahremiyet’in yitmesi” bu degisime
verilebilecek &rneklerden biridir. Neil Postman “Televizyon: Oldiiren
Eglence” adli kitabinda, “televizyonun eglendirici olmasindan Gte,
eglenmeyi, her tirlii deneyimlerimizin temsilinin dogal ¢ercevesi haline
getirmesidir. Televizyon aygitimiz, bizi diinyayla hep yakin iligskide tutar,
ama bunu bize giiliimseyen ¢ehremizin hi¢ degismedigi bir yiizle yaptirir.
Sorun, televizyonun bize eglendirici temalar sunmast degil, biitiin temalarin
eglence olarak sunulmasidir ve bu da bambaska bir sorun olusturur”
demektedir. (Postman, 1994:99)

Ulkemizde medya profesyonellerine iliskin arastirmalarin oldukca
simirli  oldugunu gormekteyiz.Oysa ki,  tlkemizde dogrudan medya
profesyonellerinin aile algis1 ve degerleri iizerine yapilmig bir arastirma
bulunmamaktadir. Medya tizerine yapilmis ¢alismalar, medyanin birey, aile
ve topluma olan etkileri ya da medya teorileri tizerine odaklanmustir.

S6z konusu caligmalarn higbirinde, bu projede kullanilacak olan
medya profesyonellerinin aile algilar1 ve degerleri ayrimi yapilmamis ve
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bunlarin aile yaklagimlar1 herhangi bir arastirmaya konu edilmemistir.
Medya ve aile tartismalarinin stirekli devam etmesi, mevcut arastirmalarin
farkli sonug ve Oneriler olusturamadiginin bir gostergesi olarak goriilebilir.

Medya ve aile konulu arastirmalarin biiytik bir kisminda medyanin
aileye dogrudan veya dolayli etkileri konu edilmistir. Diinyada ve
Tiirkiye’de medya ve aile konusunu inceleyen diger arastirmalar su dort
temel nokta tizerinde odaklanmistir:

1.1.1. Medya ve Riskli Davraniglar

Medyanin riskli davranislarin olusumundaki etkisi tizerine yapilan
aragtirmalar (Bahadir, 1997; Biener ve Siegel, 2000; Connolly, Casswell,
Zhang ve Silva, 1994; Grube ve Wallack, 1994; Hackbarth, 2006; Islam ve
Johnson, 2007; Lu, 2005; Young, McFatter ve Clopton, 2001) medyanin
cinsel tutum ve davranislar, sigara ve alkol aliskanligi vb. konularda etkili
oldugunu ortaya ¢ikarmistir.

1.1.2. Medya ve Siddet

Medyanin genel olarak siddetin ve 6zel olarak aile i¢i siddetin
olusumundaki etkisi hakkinda yapilan arastirmalar (American Psychiatric
Association, 1998; Cantor, 2000; Centerwall, 1992; Derksen ve Strasburger,
1994; Dogan, 1996; Donmez, 1994; Muscari, 2002; Ostrov, Gentile ve
Crick, 2006; Oksiiz, 1998; Ozdiker, 1997; Ozdiker, 2000; Rigel, 1995;
Willis ve Strasburger, 1998) medyanin siddeti bir se¢enek olarak sunmak
suretiyle  artirdigini  ortaya koymustur. 1950’lerden giiniimiize kadar
televizyon ve filmlerdeki siddetin etkileri tizerinde 1.000’den fazla arastirma
yapilmistir. Bu aragtirmalarm biiyiik ¢ogunlugu, televizyon ve filmlerdeki
siddet igerigini daha fazla izleyen ¢ocuklarin, saldirgan davranis, tutum ve
degerleri sergilemelerinin daha olasi oldugunu géstermistir.

1.1.3.  Medya ve Aile I¢i Iliskiler

Medyanin aile ig¢i iligkilere olan etkisi hakkinda yapilan arastirmalar
(Arslan, 2004b; Barrett ve Braham 1995; Cereci, 1986; Gencel-Bek ve
Binark, 2000) medyanin aile igi iligkileri olumsuz yonde etkiledigini ve
rollerin degigsmesine neden oldugunu ortaya ¢ikarmustir.

Ailelerin ¢ocuklarin televizyon izlemelerini planlama bilgi ve
olanagindan yoksun olusu, bazi ¢ocuklarin zamanlarinin biiyiikk bir
boliimiinii televizyonun karsisinda gegirmelerine yol agmaktadir. Ornegin,
cinsellik olgusu televizyon ekranlarina, kimi zaman gercek yonleri ile kimi
zaman da olanca sapkimlig1 ve biitiin ayrintilari ile yansimaktadir. Biitiin bu
olan bitenleri gozlemleyen cocuk, ailesinin ve yakin g¢evresinin “ayip,
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giinah” nitelendirmeleri ile karsilastiginda bir bocalama, bir ¢eliski icine
diisecektir. Sonraki asamalarda kendisini, ailesini, ¢evresini ve ekranda
sergilenenleri sorgulamaya baslayacaktir. Sonucta ise ekranlarda siklikla
yinelenen, “boylesi olaylarm normal, dogal, hatta olmasi1 gereken olaylar
oldugu” mesaji galip gelecektir. Bu durumda c¢ocuk, yakin g¢evresinden
kuskulanmaya baglayacaktir. Boylesi ikilemler i¢ine diisen ¢ocuklarin, yakin
cevresi konusunda siklikla vardiklart yargi ise “ya bunlarin diinyada olan-
bitenlerden haberleri yok ya da beni aptal saniyorlar!...” tiirtinden olacaktir.
Biitiin  bunlar ise yalnizca c¢ocuklarin cinsel kimliginin olusumunda
carpikliklara yol agmakla kalmayacak aynm1 zamanda cocuklarin ailelerine
kars1 besledigi duygulart ve sergiledigi tutumlari da olumsuz yo6nde
etkileyecektir (Arslan, 2004a).

1.1.4. Medyada Aile ve Aile Degerlerinin Temsili

Medyada yer alan aile modelleri ve sunulan aile degerleri hakkinda
yapilan arastirmalarda (Batmaz ve Aksoy, 1995; Cetinkaya, 2005; Ozdogan
Belligiigiik 2004; Wolton, 1992) medyada sunulan aile modellerinin toplum
tarafindan uygulanmaya calisildigi belirtilmektedir. Zira medya gergekligi
kendi dili icerisinde yeniden kurar; anlattig1 hayattan alinan malzemelerle
mutfaginda pisirdigi bir hikdyeyi bizlere sunar. (Bostanci, 1998: 130).

Sonug olarak, hem medya ¢iktilarinin kodlanmasi siirecini hem de
izleyicinin bu kodlar1 agma anini ve sonrasini kapsayan siirecin biitiintine
egemen olan degerler ve gli¢ler arasindaki iliskilerin belirdigi soylenebilir.
[zleyicinin medya ¢iktilarin1 anlamlandirmasi da tiim bu ideolojik siiregten
bagimsiz degildir. Ozellikle televizyonun iistyapisi ve anlatis1 iginde yer alan
farkli program tiirleri ve metinleri kendi yapilagmalari i¢inde zaman zaman
mesajlar1 izleyicisinin tercih edilen yonde agmasina neden olurken, zaman
zaman da kars1 ¢ikmasina, direnmesine ve tartismasina olanak verir (Ozsoy,
2004).

Medyanin aile degerlerinin olusumu tizerindeki bu kaginilmaz etkisi her
yoniiyle arastirilmaya degerdir. Medyada iiretilen mesajin olusturulmasinda
temel etken medya profesyonelleridir. Onlarin aile algilari insa ettikleri tim
tirtinleri derinden etkilemektedir. Bu nedenle medya profesyonellerinin aile
algilarinin ve degerlerinin ortaya ¢ikarilmasi, olduk¢a 6nemlidir ve bu
arastirmanin temel konusunu olusturmaktadir.

1.2. Amag ve Hedefler

Medya profesyonellerinin olusturdugu evrende aile degerleri,
aileyi olusturan 6geler ve medya-aile iliskileri hakkinda derinlemesine bir
bilgiye ulasmak ve bu sonuclar ile Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel



Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Mudurligu

Mudurligi’nin medyaya yonelik saglikli politikalar gelistirebilmesine ve
uygulayabilmesine katki saglamak amaciyla bu aragtirma tasarlanmaistir.

Arastirmada elde edilen sonuglarin Aile ve Sosyal Aragtirmalar Genel
Midirliigiine, medya konusunda arastirma yapan kisilere, aile konusunda
arastirma yapan kisilere, aile konusunda ¢alisan sivil toplum kuruluslarina
(STK), medya konusunda ¢alisan STK’lara ve medya profesyonellerinin
calismalarma katki saglayacagi umulmaktadir.Her aragtirmanin nihai
amacina ulasabilmesi i¢in gerekli olan yakin hedefleri bulunmaktadir. Bu
aragtirma projesinin yakin hedefleri asagida siralanmigtir:

(1) Medya profesyonellerinin aile algilarin1 ve degerlerini belirlemek,

(2) Medya konusunda ¢alisan arastirmacilar i¢in medya profesyonellerinin
aile algis1 konusunda temel verileri olusturmak,

(3) Aileyi ilgilendiren yaymlar konusunda medyanin duyarliliginin
artirilmasina katkida bulunmak,

(4) Toplumun merkezi olan ailede birgok degisimin tetikleyicisi olan
medyanin, sorunun degil ¢dziimiin bir pargast olmasina katkida bulunmaktir.

1.3. Onem ve Gerekgeler

Bu arastirma, konu ve bulgularin kullanim alanlar1 agisindan 6nem
tasimaktadir. Arastirma, toplumsal hayat tizerindeki etkileri sikca tartigilan
medyanin ve onun igerisinde mesaj1 lreten medya profesyonellerinin aile
algisinin ortaya ¢ikarilmasina odaklanmistir.

Medya, igerisinde barindirdigi tiim mecralar (gazete, televizyon,
internet, dergi, radyo) ile bireyin hayatini1 kusatan bir yapidir. Bireyin giinlik
yasamint ¢ogu kez ona gore planladign distintildiigiinde, medyanin insan
yasamindaki 6nemi acik bir bicimde gortilecektir.

Bu alandaki bir¢ok c¢alisma bunu dogrulamaktadir.Medya ve aile
konusunda yapilmig olan c¢alismalar, genellikle medyanin aileye etkileri,
medyanin riskli ve olumsuz davramiglara yonlendirmesi, medyada aile
degerlerinin temsili gibi konular1 ele almistir. Ayrica medyanin ortaya ¢ikisi
ve vyapist hakkinda cesitli arastirmalar bulunmaktadir. Ancak medya
profesyonellerine yonelik calismalar sinirhidir. Elinizdeki bu arastirma,
medya profesyonelleri ile ilgili diger ¢alismalardan farkli olarak, 6nemli bir
toplumsal konuda alan arastirmasi yaparak, dogrudan medya
profesyonellerinin kendi diisiince ve algilarindan hareket etmistir. Ayrica
elde edilen verilerin betimlenmesi ile yetinilmemis, bu alanda bundan sonra
yapilacak c¢alismalara yol gosterici bir dayanak noktast olusturmasi
amaglanmustir.

10



Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi

Medyanin belki de en ¢ok elestirildigi konulardan biri aileye etkileridir.
Bu tartismalar uzun yillardan beri devam etmektedir. Ancak bu tartismanin
o6nemli bir tarafi olan medya profesyonelleri ve onlarin aile hakkindaki
gorisleri  bilinmemektedir.Bilindigi gibi, tlkemizde yabanci medya
kuruluslarinin yayinlari, 2007 yilinda baslamistir. Literatiirde (Sayil, 2002;
Batmaz ve Aksoy 1995; Yildiz, 2004; Cetinkaya, 2005; Ozdogan Belligiigiik
2004; Mutlu, 1999; Bulgu, 1995; Aksu, 1998; Karakadilar, 2003; Birgiil,
1999) medyanin Turk aile degerlerini bozdugu, siddeti, cinselligi, yasa
disilig1 vb. yaygimlastirdigi iddia edilmektedir. Ancak medyada c¢alisanlarin
bir¢ogu, Tiirk ailesi i¢inde yetismis kisilerden olugmaktadir. Bu nedenle bu
kisilerin mevcut aile yapilarinin ve degerlerinin aciga c¢ikarilmasi
gerekmektedir.

Bu arastirmanin amaci sadece sahip olunan algilarin ve degerlerin agiga
cikarilmast degildir. Burada 6nemli olan, yasanan sorunlarin giderilmesine
zemin olusturabilecek kapsamli ve giivenilir verilerin saglanmasidir.

Medya ve toplum, medya ve STK’lar, medya ve kamu kurumlari
arasinda yasanan iliskilerde kurum, kurulus ve kisilerin daha saglikli politika
ve uygulamalar gelistirebilmesi i¢in medyanin anlagilmasina ve
derinlemesine analizine ihtiya¢ bulunmaktadir. Ancak bu yolla medyayla
ilgili gercekei, saglikli ve kalici ¢oziimler tiretilebilmesi ve bunlarin hayata
gecirilmesi miimkiin olacaktir. Bu arastirma ile konunun birgok boyutunun
anlagilmast  ve ¢ozim Onerilerinin  gelistirilmesinin  yaninda  yeni
arastirmalara ve ¢dziim Onerilerine de zemin olusturulmasi beklenmektedir.

11
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2. ARASTIRMANIN METODOLOJiSi

Bilim, bireyi ve toplumu anlamak i¢in belirli yontemler gelistirmistir. Bu
noktada dile getirilebilecek birgok amactan biri olarak “toplumsal hayata
iliskin olgular1 betimleyici ve aciklayici bilgilere ulagsmak™ sdylenebilir. Bu
amag cergevesinde olgularin analizi yapilarak toplumsal yapilari olusturan
mekanizmalara ve/veya kurumlara iliskin bilgileri elde etmek olanakli hale
getirilir. Bu bilgileri elde etmek —en azindan bunun gerceklige en yakin
“resim” oldugunu ifade edebilmek— ancak bilimsel yontemlerin
kullanilmasiyla olasidir. Bu da hangi bilimsel yontemin tercih edildiginden
baslayan bir “diislinsel zemine” dayanr.

Bu aragtirmada nicel ve nitel aragtirma yontemleri kullanilmistir. Bu
boliimde, nicel ve nitel arastirmada yapilan ¢alismalar, anket formunun ve
miilakat sorularinin olusturulmasi, orneklem ve ¢alisma grubunun
belirlenmesi, verilerin analizi ve yorumlanmasi, anketér egitimi, saha
uygulamasi ve denetleme konular1 sunulmustur.

2.1. Kavramsal Sema

Kavramlar gergekligin  zihnimizdeki soyutlamalar1  oldugundan,
disimizdaki gergekligi ancak kavramlarla anlayabilir ve anlamlandirabiliriz.
Sosyal bilimlerde ayni olgu i¢in farkli kavramlarin kullanilmasi veya ayni
kavramin farkli sekillerde anlamlandirilmasi karmasik bir durum
olusturabilmektedir. Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algis
arastirmast  kapsaminda “aile”, “medya”, “profesyonel”, “medya
profesyoneli” ve “algi” kavramlari birbiriyle iliskili olarak ele alinacaktir.

Aile: Tirk Dil Kurumu (TDK) aileyi; evlilik ve kan bagina dayanan,
kari, koca, ¢ocuklar, kardesler arasindaki iliskilerin olusturdugu toplum
icindeki en kii¢iik birlik olarak tanimlar. Aile kavrami konusunda bugiine
kadar bir¢ok tanim yapilmistir. Her tanim onu degisik bir kategori igerisine
yerlestirmistir. Ornegi aile, “kan, cinsel iliski yada yasal baglarla birbirine
bagli olan insanlardan olusmus, mahrem iliskilerle 6riilii bir grup” (Marshall,
1999:7) veya “birbiriyle kan, evlilik veya evlatlik bagi olan, ayni ¢atr altinda
yasayan ve sosyal, ekonomik bir birim olusturan bireyler grubu” (Budak,
2000:25) olarak tanimlanmaktadir. Sosyologlarin aile konusundaki degisik
yaklagimlari, bir taraftan ailenin sosyoloji bilimindeki yerini kesin olarak
belirtmeye olanak vermemekte diger taraftan da toplum icin ne denli temel
bir 6ge oldugunu gostermektedir (Gokge, 1976). Bu baglamda aile, evlilik
ve kan bagina ve duygusal bir temele dayanan, {iyelerinin belli
sorumluluklar1 olan ve toplumun temelinde yer alan bir kurum olarak
tanimlanabilir.

13
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Medya: TDK medyay1; biiyiik iletisim ve yaym organlarinin tiimii,
iletisim ortamui, iletisim aracglari, kitle iletisim araglariin timi seklinde
tanimlar. Medya, yazili basin, radyo, televizyon ve interneti de kapsayan
kitle iletisim araglarmin tiimiinii ifade eder. Ergiil’tin (Ergiil, 2005:120) de
belirttigi gibi medya, medya profesyonelleri, reklam verenler/sponsorlar,
politik giic merkezleri, sahipler/hissedarlar/yoneticiler, haber/teknik olanak
vs. saglayanlar, dernekler (belki STK’lar denmelidir), izleyiciler/dinleyiciler
ve diger katilimci gruplar arasinda siire giden bir etkilesim baglaminda
calisir. Bu kesimlerin zaman zaman ¢atisan, zaman zaman Ortiisen ¢ikar ve
istemlerini dengelemek durumundadir. Bir baska deyisle, kitle iletisimi ve
onun mecralart biitiinii olarak tanimlanabilecek olan medya, Riley’lerin
sosyolojik modelinde isaret edildigi tizere, dogrudan ve basit bir gonderici-
alict iliskisinden ibaret degildir. Gonderici ve alicinin i¢inde oldugu gruplar
arasi iligskilerden ve hepsinin iginde yer aldigi genis toplumsal sistemden
olusan karmasik bir biitlinlin pargasidir (Erdogan ve Alemdar, 1990:100-
102).

Profesyonel: Profesyonellik konusunun tanimlanmasina iligkin bir fikir
birligi mevcut degildir. Ancak genel olarak “isini en iyi yapan” anlaminda
kullanilmaktadir. Bu arastirmada ise, “bir isi kazan¢ saglamak amaciyla
yapan kimse” anlaminda kullanilmaktadir.

Medya Profesyoneli: Yazili basin, radyo, televizyon ve interneti de
kapsayan kitle iletisim araclarinda, kazang saglamak amaciyla en az 1 yildir
calismakta olan kisiler bu arastirmada “medya profesyoneli” olarak
adlandirilmaktadir.

Algi: “Duyu organlar araciligiyla alinan uyaricilarin (duyusal bilgilerin)
tutarli, anlamli bir biitiinliik olusturacak sekilde orglitlenmesiyle, analiziyle,
yorumuyla ve senteziyle iligkili — duyu uyaricilarinin duyu alicilarina
ulagmasindan, algilanan seyin taninmasma, farkina varilmasina,
kavranmasina, vb. kadar gegen fiziksel, norolojik, fizyolojik, bilissel ve
duygusal siireclerin tamami1” (Budak, 2000:43) algi olarak tanimlanmaktadir.
Bu noktadan hareketle algmin, genel anlamiyla bir seyi algilama, bilincine
varma ve icsellestirme siireci oldugu sOylenebilir. Duyusal verilerin birey
tarafindan organize edilerek yorumlanmasi ve bu yoruma dayanilarak diger
bireylerin ve canli/cansiz varliklarin anlamlandirilmasi surecidir. Dolayisiyla
davraniglarin  yonlendiricisi olan bireyin ulastigi  yargilar olarak
cercevelenebilir.

Medya Etigi: Medya etigi, irvan’a (2005:61) gore, profesyonel etigin bir
alt kategorisidir ve etik “ahlaki acidan kabul edilebilir bireysel, kurumsal ve
toplumsal degerlerin tanimlanmasi ve bu degerlerin insan davranisini
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degerlendirmenin  temel  Ol¢iiti  olarak  kullanilmasi”  seklinde
tanimlanmaktadir. Literatiirde “gorevei” ve “yararct” etik anlayislar
cergevesinde ele alinir ve haberde dogruluk sorununu, reklamci etkisini, 6zel
yasama miidahaleyi, kisilik haklarini, elestiri sinirinin asilmasini, haber
kaynaklarinin gizliligini, ¢ocuklara iligkin haberleri, sermayeye iliskin ¢ikar
catismalarini, trajik olaylarin nasil ele alinacagmi, ulusal ¢ikar-haber
iligkisini, gizli kamera gibi yaniltict yontemlerin kullanimini, paral
haberciligi ve benzeri konular1 sorgular (irvan, 2005:61-90). Teknik
tartismalar bulunmakla birlikte, konunun sosyolojik bir boyutu da oldugu
muhakkaktir. Bu boyutta iriiniin kendisinin ele alimmasi yeterli olmaz.
Ciinki burada, iriin, tretici ve {Uretim baglaminda yer alan diger
belirleyiciler arasindaki etkilesimin sonucu olan sosyal-ekonomik-psikolojik
bir arka alan s6z konusudur.

Aldatma: Aldatmanin farkli boyutlar1 olmakla beraber, arastirmada
aldatma, eglerin birbirine duygusal ve fiziksel vb. sadakatsizlik gostermesi
ve ihanet etmeleri olarak tanimlanmaktadir.

Aile i¢i siddet: Aile i¢i siddet literatiirde “bireylerin yaralanmasina,
sindirilmesine, 6fkelendirilmesine veya duygusal baski altina alinmasina yol
acan fiziksel veya herhangi bir sekildeki hareket, davranis veya muamele”
olarak tanimlanmaktadir (Sayil ve digerleri, 2002:51). Bu baglamda siddetin
dovme, yaralama, sakat birakma, cinsel saldiri, ensest, tecaviiz, 6ldiirme
seklinde ortaya ¢ikabildigi vurgulanmistir. Aile ici siddet eslerin birbirlerine
ve c¢ocuklarina veya akrabalarina gosterdigi sozlii ve fiili zorlamalari, kaba
kuvvet kullanmalar1 vb. de kapsar.

Mahremiyet: Bireyin kamuyla paylagsmak istemedigi kisisel gizlilik
ve Ozel alamidir. Arastirma kapsaminda '6teki'nin bakisindan saklanan,
'6teki'nin  bakigmna ‘'kapal' tutulan ‘mahrem’lik alani (Yavuz, 2001)
anlaminda kullanilmaistir.

Mahremiyetin alenilestirilmesi: Bu kavram arastirmada 6zel ya da
tiizel kisilere ait bilgilerin ya da yasadiklari olaylarin goriintiilerinin, ses
kayitlarinin, fotograflarinin vb. materyallerinin ilgilisinin izni ve dahli
olmadan kamusal alanda sunulmasi ve teshir edilmesi anlaminda
kullanilmastir.

Medyatik iiriin: Medya profesyonelleri tarafindan tiretilen program,
dizi, yazi, film vb. tirtinleri ifade etmektedir.

Sponsor: “Calisma alani ile dogrudan ilgili olmayan alanlara destek
saglayan  kurulus, kisi”ler (Go6rpe, 2001:92) sponsor olarak
tanimlanmaktadir.
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Geleneksel genis aile: Geleneksel genis ailede yaglilar ana karar
alicilar olarak karsimiza ¢ikarlar ve yasamlar1 boyunca ailenin gidisatini
belirlerler. Bu ailede anne-baba, c¢ocuklar, anneanne, babaanne, dede,
biiytikbaba, dayi, teyze, amca, hala gibi birinci dereceden akraba olan kisiler
aynt evde, ayni apartmanin farkli dairelerinde ve/veya ayni sokakta
yasamaktadir.

Cekirdek aile: Anne-baba ve c¢ocuklardan olusan aileyi ifade
etmektedir.

Gegis ailesi: Geleneksel genis aileden c¢ekirdek aileye gegis
siirecinde ortaya ¢ikan aile yapisini ifade etmektedir. Bu aile ne tam bir
geleneksel ailedir, ne de ¢ekirdek ailedir. Bu ailede anne-baba, ¢ocuklar
bulunur. Birinci dereceden yakin akrabalardan biri, evde belli donemlerde
kalirlar. (Ornegin egitim, askerlik, zorunlu hizmet, saglik vb. nedenlerle)

Birlikte Yasam: Kadm ve erkegin nikdhsiz olarak ayni evde
hayatlarini devam ettirmeleri anlaminda kullanilmistir.

Sermaye: En genel anlamiyla sermaye “bir seyin gerceklestirilmesi
veya bir isin basarilabilmesi i¢in gerekli her tiirlii maddi manevi deger”
(Demir&Acar, 2002:362) olarak tanimlanabilir. Bu aragtirmada dogrudan
medya kurumlarinin sahibi olan kisi ve kurumlar ifade etmek {tizere
kullanilmistir.

Reyting-Tiraj (Tiiketim): Medyatik iriinlerin toplum tarafindan
(turtine gore) izlenme, dinlenme, tiklanma, okunma ve/veya satin alma orani
olarak tamimlanmaktadir. Bagka bir ifadeyle medyatik triiniin toplum
tarafindan ne kadar tiiketildigini gosteren sayisal verilerdir.

2.2, Nicel Arastirma Metodolojisi

2.2.1. Arastirma Modeli

Aragtirma, tarama modeline uygun bir sekilde olusan Aile Degerleri
Olgegi alt boyutlarinin, ¢esitli demografik degiskenler acisindan
karsilastirilmasini amaglayan bir ¢alismadir. Tarama modelleri, ge¢cmiste ya
da su anda olan bir durumu var oldugu sekliyle betimlemeyi amaglayan
arastirma modelleridir. Bu modellerde esas amag, var olan durumu oldugu
gibi betimleyebilmektir. Tarama modelleri; arastirmaya konu olan olay,
birey veya nesneyi kendi kosullari iginde, herhangi bir degistirme ve
etkileme yapmaksizin oldugu gibi betimlemeyi amaglar (Karasar, 1999:81-
82).
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2.2.2.  Evrenve Orneklem

Arastirma, ulusal medya c¢alisanlarin1 temsil etmek tizere ¢ok fazl
tesadiifi 6rnekleme yoOntemleri (tabakali ve basit tesadiifi) kullanilarak ve
yiiz yilize anket uygulanarak gergeklestirilmistir. Orneklem biiyiikliigii
belirlenirken kullanilan parametre, aragtirmanin sonuglarinin % 95 giiven
araliginda olmasi ve +- % 2,00 diizeyinde bir hata pay1 igermesidir.

Bu cer¢evede verilerin genellenebilmesi i¢in 6rneklem biiyiikligi
300 olarak saptanmistir.Aragtirma  Orneklemi  belirlenirken  evren
parametreleri kullanilamamistir. Arastirma kapsaminda anket yapilacak
kisilerin belirlenme asamasinda, medya profesyonelleri ile ilgili calisma
yapan kamu kuruluglarindan ve STK’lardan, medya profesyonellerinin sayisi
ve cinsiyet dagilimi gibi konularda bilgiler istenmistir. Ancak s6z konusu
kurum ve/veya kuruluslar bu tiir bir bilginin kendilerinde mevcut olmadigini
ifade etmislerdir. Bu taleplerin karsiligi olarak sadece T.C. Basin Yayin ve
Enformasyon Genel Midiirligi, Mayis 2007 itibartyla basin karti sahibi
olan gazeteci sayisinin 9647 oldugunu bildirmistir. Fakat bu sayiya ek olarak
tilkemizde basin karti olmayip medyada ¢alisan kisiler de bulunmaktadir.
Dolayisiyla Tiirkiye’deki medya profesyonellerinin tam sayisi, cinsiyet
dagilimi, pozisyonu vb. bilgiler mevcut degildir. Anket uygulanacak
orneklem grubunun belirlenmesinde, kamu kuruluslarindaki yoneticiler,
STK yoneticileri ve mevcut medyada ¢alisan kisilerle yapilan goriismeler bir
on bilgi vermistir.

Yukarida da belirtildigi gibi, Tirkiye’de medya ¢aliganlar1 hakkinda
kesin bilgilere ulagilamamaktadir. Aragtirmaya katilacak tabakalar,
literatiirde “medya” kapsaminda degerlendirilen (a) televizyon kanallar, (b)
radyolar, (c¢) gazeteler, (d) dergiler ve (e) internet siteleri mecralarindan
olusturulmustur. Dogal olarak Tiirkiye’de tiraj ve reytingleri daha fazla olan
mecralar, 6rneklem igerisinde agirligi olusturmaktadir. Bagka bir ifade ile
ornekleme islemlerinin birinci asamasinda s6zkonusu mecralar belirlenmis
ve bu mecralarda icerik tiretmede etkin olan gorevler kategorize edilmistir.
Bu gorevler de asagidaki sekildedir:

= Televizyonlarda; yapimcilar, senaristler, oyuncular, haber miidiirleri,
genel yaym yonetmenleri, program dairesi miidiirleri, mubhabirler,
kameramanlar, reklam miidiirleri, sunucular;

= Gazetelerde; genel yayin yonetmenleri, kose yazarlari, muhabirler, foto
mubhabirleri, istihbarat sefleri, yazi isleri miidiirleri, sayfa editorleri;

= Radyolarda; programcilar ve genel yayin yonetmenleri;
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= Dergilerde; genel yaym yonetmenleri / editor, muhabirler, foto
mubhabirleri, yazi isleri miidiirleri, yazarlar;

* Internet sitelerinde; editdrler ve yazarlar.

Sayilan bu goérevlerde/pozisyonlarda bulunan kisiler ile anket
uygulamalar1  gergeklestirilmistir. Boylece ikinci bir tabaka da
olusturulmustur. Her birinin kendi niteligine gore igerdigi pozisyonlar ve
bunlarin oranlar1 dikkate alinmig, sonucta basit tesadiifi/yansiz bigimde
yapilan se¢imlerle anket uygulanacak 6rneklem olusturulmustur.

Arastirmada ornek kitlenin mecralara goére dagilimi sdyledir:

Tablo 1. Anket Uygulanan Medya
Profesyonellerinin Mecralaria Gore
Dagilim
Mecralar
TV 107
Gazeteler 95
Radyolar 42
Dergiler 42
Internet Siteleri 18
Toplam 304

2.2.3. Orneklem Semast

Arastirma kapsaminda belirlenen mecralarda farkli pozisyonlarda
calisan medya profesyonellerine anket uygulanmistir. Asagidaki tablolarda
mecralarda hangi pozisyonda ka¢ medya profesyoneline anket uygulandigi
ayrintili bir bicimde yer almaktadir:

Tablo 2. Degisik Mecralarda Anket Uygulanan Medya
Profesyonellerinin Dagilim

Kategoriler ‘ Kisi Sayisi

Televizyon

Yapimcilar 12
Senaristler 12
Oyuncular 12

Haber Midiirleri 6

Genel Yayin Yonetmenleri 6
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Program Dairesi Miidiirleri 6
Mubhabirler 18
Kameramanlar 18
Reklam Miidiirleri 6
Sunucular 11
Gazeteler

Genel Yayin YoOnetmenleri 5
Kose Yazarlari 15
Mubhabirler 20
Foto Muhabirleri 15
Istihbarat Sefleri 10
Yazi Isleri Miidiirleri 10
Sayfa Editorleri 20
Dergiler

Editorler 12
Yazarlar 30
Radyolar

Genel Yayin Yonetmenleri 7
Programcilar 35
Internet Siteleri

Editorler 5
Yazarlar 13

Veri Toplama Araglart

Arastirmada dort farkli boliimden olusan bir protokol uygulanmistir.
Bunlar; (a) katilimcilarin demografik o6zelliklerini belirlemeye yonelik bir
Kigsisel Bilgi Formu, (b) kattimcilarm aile algilarmi ve degerlerini
belirlemek iizere Aile Degerleri Olgegi-ADO, (c) medya profesyonellerinin
medya, aile ve medya-aile etkilesimine doniik gorislerini toplamayi
amaclayan bir Medya-Aile Etkilesim Anketi, (d) medya profesyonellerinin,
baz1 degiskenleri cinsiyete ve hayat icin dnemine gore siralamalari istenen
Listeleme Sorularidir.

Kigisel Bilgi Formu

Katilimcilarin gesitli demografik 6zelliklerini (cinsiyet, yas, en son
mezun olunan okul, su an medyadaki is pozisyonu, medya sektoriindeki
calisma siiresi, bulundugu kurumda calisma siiresi, medyada daha once
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calistig1r pozisyonlar, medeni durum, eger evli ise ka¢ yildir evli oldugu,
kaginci evliligi oldugu, ¢ocuk sahibi olup olmadigi, varsa ¢ocuk sayist ve
yas(lar)1, esin ¢alisma durumu, es galisiyor ise meslegi, esin egitim durumu
ve ailenin aylik toplam geliri) belirlemek tizere arastirmaci grubu tarafindan
gelistirilmistir.

o Aile Degerleri Olgegi

Aragtirmanin  amaglarina  uygun olarak, aile degerlerinin
belirlenmesine yonelik bir 6lcek gelistirilmistir. Olcek gelistirme siirecinde
Oncelikle lisans ve yiiksek lisans diizeyinde egitim gérmiis bireylere “aile ve
aile degerleri” konusundaki goriislerini kompozisyon seklinde yazmalar
istenmistir. Bu amacla ulasilan 57 kisiden kompozisyonlar1 alinmis ve igerik
¢oziimlemesi ile maddeler hazirlanmaya baslanmistir. Ote yandan aile ve
aile degerleri ile ilgili literatiir ayrintili bicimde taranmis, benzer amagclarla
hazirlanmig diger 6lcekler, anketler ve yapilmig arastirmalar incelenmistir.
Bu siirece uygun olarak toplam 83 madde (item) olusturulmustur.

Olusturulan maddeler her biri alanda uzman olan bes kisi tarafindan
incelenmistir. Uzmanlardan, olusturulan maddelerin yoklanacak degerlerin
gostergesi olup olmadigina dair goriisleri almmistir.  Uzmanlardan
maddelerin  uygunluguna iliskin cevaplarim1 taslak Ol¢ek tizerinde
belirtmeleri istenmistir. Gerektiginde agiklama yapmalarina olanak vermek
i¢in her bir maddenin karsisina bir bosluk birakilmis ve maddeler tizerinde
diizeltme yapabilecekleri de ayrica belirtilmistir. Bes uzmanin goriisiiniin
alindigi uzman degerlendirme formundan elde edilen veriler degerlendirilmis
ve sorunlu oldugu ifade edilen maddelerin, Oneriler dogrultusuna
diizeltmeleri yapilmistir. Tim bu islemlerin ardindan 11 madde o6l¢ek
taslagimin disina ¢ikarilmis, 5 madde de oneriler dogrultusunda diizeltmeye
tabi tutulmustur. Taslak 6l¢egin 72 maddeden olusmasina karar verilmistir.

Genel uygulamalara gegilmeden 6nce, olusturulan 6lgek formu ve
maddeler tizerinde fark edilmemis herhangi bir sorun olabilecegi sayiltisina
bagl olarak bir pilot uygulama gergeklestirilmistir. Pilot uygulama 52 kisilik
bir grup lizerinde gergeklestirilmistir. Uygulama sirasinda bireylerden alinan
sorular, geri bildirimler ve uygulayicilarin diger gézlemlere bagh olarak
istekleri dikkate alimmis ve genel uygulama i¢in bazi tedbirlerin alinmasi
gerektigine karar verilmistir.

Bu uygulamalar 2007 Mayis-Haziran aylarinda, lise ve lizeri egitime
sahip toplam 375 kisiyle gergeklestirilmistir. Uygulamalar tamamlandiktan
sonra tiim cevap formlar1 incelenmistir. Bu inceleme siirecinde eksik cevap
verme, kodlanmamis soru birakma veya bos form verme, formlar1 yanlis
doldurma (s6z gelimi ¢ift se¢enck isaretleme), son olarak da fiziksel
problemler (formun yirtilmis olmasi, formun cevaplar bdoluminiin
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karalanmis olmasi) vb. nedenlerle cevaplari gegersiz sayilacak orneklem
elemanlarinin (n=62) kagitlar1 belirlenmistir. Tim bu nedenlerin herhangi
biri veya birkagi nedeniyle elenen formlar “gelistirilecek 6lgegin istatistiksel
hatalara karsi direncini yiiksek tutmak amaciyla” analiz dis1 birakilmistir.
Yukarida belirtilen nedenlerden en fazla karsilasilani, cevaplamanin belli bir
yerde kesilmis olmasidir. Sonugta 6lgek gelistirme analizleri, elenen 62
kisinin ardindan 127’si kadin, 186’s1 erkek olmak iizere toplam 313 kisi
tizerinde gerceklestirilmistir. Uygulamaya katilanlarin yaslarimin ranji 34
olup (min: 18; max: 52) yas ortalamast x=31,90 standart sapmasi ise 7,73
olarak hesaplanmuistir.

Olgek gelistirme su siireglerden olusmaktadir: (1) Gegerlik
analizleri, (2) Guvenirlik analizleri, (3) Madde-toplam, madde-kalan
analizleri ve ayirt edicilik analizleri.

Yapilan faktor analizleri ve giivenirlik analizleri sonucunda 72
maddeli ve 14 faktorli Aile Degerleri Olgegi ortaya ¢ikmustir.! Olgegin
gergeklestirilen i¢ tutarlik analizleri sonucunda toplam alpha kat sayisi
0=,890 olarak hesaplanmistir. Ote yandan toplam alpha kat sayisi1 diisiiren
herhangi bir madde bulunmamaktadir.

Cronbach Alpha kat sayisinin belirlenmesine ek olarak maddelerin
iki es deger yariya bolinmesi ile elde edilecek gilivenirligi (split-half
reliability) ayrica hesaplanmigtir. Bu baglamda, Guttman degeri (Guttman
split-half) G=.897; Spearman degeri (Equal-length Spearman-Brown)
S=899 olarak hesaplanmistir. Guttman ve Spearman degerlerinin
hesaplanmasi stirecinde olusturulan iki yarimdan ilkinin alpha kat sayisi
o=,772; ikinci grubun alpha kat sayisi ise o,,=,824 olarak belirlenmistir.

Bu islemlerden sonra her bir alt boyut i¢in ayr1 ayr1 alpha kat sayilari
hesaplanmis ve sonuglar sunulmustur. Ote yandan bu siire¢ igerisinde
faktorlerde toplanan maddeler goz oOnilinde bulundurularak faktorler
isimlendirilmistir.

Tablo 3. Faktorler Bazinda Alpha Kat Sayilan
Faktorler Alpha
Faktor 1. Geleneksel Aile Degerleri 955
Faktor 2. Cinsellik ,950
Faktor 3. Anne-Cocuk Iliskisi 951
Faktor 4. Cocugun Degeri ,940

" Olgegin standardizasyon islemlerinin ayrintilarina iliskin olarak bkz. Medya
Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi Arastirmast Raporu,
www.aile.gov.tr/medya.
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Faktor 5. Karar Verme Siirecleri ,930
Faktor 6. Evlilige Bakis ,925
Faktor 7. Kadin Rolleri ,929
Faktor 8. Farkli Yaklagimlar 921
Faktor 9. Sosyo-ekonomik Deger 919
Faktor 10. Kariyer 919
Faktor 11. Akraba Iliskileri ,904
Faktor 12. Duygusal Bag ,909
Faktor 13. Sadakat ,889
Faktor 14. Siddet ,989

Her bir faktor icin hesaplanan alpha kat sayilarmin oldukga yiiksek
olmasi dikkat ¢ekmektedir.

Yapilan madde toplam korelasyonlar1 i¢in gergeklestirilen Pearson
carpim moment korelasyon analizi sonucuna tiim maddelerle toplam puan
arasindaki iligki istatistiksel a¢idan p<.001 diizeyinde anlamli bulunmustur.
Ayni durum madde-kalan analizlerinden elde edilen sonucglar i¢in de
gecerlidir. Ote yandan, maddelerin ayirt ediciliklerini belirlemek amaciyla
gerceklestirilen bagimsiz grup t testi sonucunda tiim maddeler i¢in alt ve {ist
gruplarin ortalamalar1 arasindaki fark istatistiksel olarak p<.001 diizeyinde
anlamli bulunmustur. S6z konusu sonug¢lar maddelerin, olgtiikleri 6zellik
acisindan ayirt edici oldugunu ve her bir maddenin aymi yapi iginde
olduklarini ispatlamaktadir.

Olgek gelistirme siirecinde yapilan analizlerden elde edilen tiim
degerler, olgegin giivenilir ve gegerli bigimde kullanilabilecegini
gostermektedir. Boylece altmis bes madde ve on dort alt boyuttan olusan
Aile Degerleri Olgegi’ne son sekli verilmistir. Olgegin alt boyutlari, yer alan
maddeler ve alt boyutlarin kisa tanimlamalar1 asagida verilmistir:

Akraba Iliskileri: Bes maddeden olusan bu alt boyuttan yiiksek puan
almmasi, akraba iligkilerine verilen 6nemi ve genis aileye iliskin olumlu
bakis1 gostermektedir.

Anne-Cocuk Iliskisi: Bes maddeden olusan bu alt boyuttan yiiksek
puan alinmasi, cocuk bakimi konusunda anneye atfedilen énemi ve giicli
anne-cocuk baglantisinin gerekliligine dair goriisii gostermektedir.

Cinsellige Bakis: Bes maddeden olusan bu alt boyuttan yiiksek puan
alinmasi, cinsellikle ilgili konularda daha fazla serbestlikten yana olma
anlamia gelmektedir.
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Cocugun Degeri: Bes maddeden olusan bu alt boyuttan yiiksek puan
alinmasi, ailenin ¢ocuk yetistirme roliine daha fazla 6nem verilmesi gerektigi
seklinde yorumlanmaktadir.

Duygusal Bag: Dort maddeden olusan bu alt boyuttan yiiksek puan
almmmasi, aileye duygusal bagliligin arttig1 seklinde yorumlanmaktadir.

Evlilige Bakis: Bes maddeden olusan bu alt boyuttan yiiksek puan
alimmasi, evlilik ve evlilik kurumuna verilen 6nemi géstermektedir.

Geleneksel Aile Degerleri: Bes maddeden olusan bu alt boyuttan
ylksek puan almmmasi, ailenin geleneksel olarak degerlendirildigini
gostermektedir.

Kadin Rolleri: Bes maddeden olusan bu alt boyuttan yiliksek puan
almmasi, kadmin geleneksel bakis acis1 ile degerlendirildigini
gostermektedir.

Karar Alma Siiregleri: Bes maddeden olusan bu alt boyuttan yiiksek
puan alinmasi, ailede karar alma siirecinin demokratik/katilime1 olmasi
gerektigi seklinde yorumlanmaktadir.

Kariyer: Bes maddeden olusan bu alt boyuttan yiiksek puan
almmasi, kariyer merkezli yasantilarin tercih edildigi seklinde
yorumlanmaktadir.

Farkli Yaklagimlar: Bes maddeden olusan bu alt boyuttan yiiksek
puan almmasi, geleneksel olmayan degerlerin daha fazla benimsendigi
seklinde yorumlanmaktadir.

Sadakat: Tamami ters puanlanan toplam {i¢ maddeden olusan bu alt
boyuttan yiiksek puan alinmasi, esler arasi sadakate verilen 6nemin artmasi
seklinde yorumlanmaktadir.

Sosyo-ekonomik Deger: Bes maddeden olusan bu alt boyuttan
yiiksek puan alinmasi, ailenin daha ¢ok sosyal ve ekonomik bir yap1 olarak
algilanmasi egilimi seklinde yorumlanmaktadir.

Siddet: Tki maddeden olusan bu alt boyuttan yiiksek puan alinmast,
“aile saadeti” i¢in siddeti mesru gérme olarak yorumlanmaktadir.

o Medya-Aile Etkilesim Anketi

Calismanin odaginda medya profesyonellerinin aile alg1 ve degerleri
bulundugundan, anket formunda genel aile degerlerini degerlendiren bir
Olgegin yan sira medya, aile ve medya-aile etkilesimini degerlendiren bir
Oleme aract da gelistirilmistir.

Oncelikle ilgili literatiir taranmis ve benzer amach Slgme araglari
incelenmistir. Medya-aile haberlerinin igeriklerinden yararlanilarak, anket
gelistirmenin  ilk basamagi olan madde havuzu olusturma siireci
tamamlanmigtir.Olusturulan ~ madde  havuzu, arastirma  ekibince
degerlendirilerek bir taslak forma ulasilmistir. Bu ilk taslak form, uzmanlarin
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goriistine sunulmus, alman geri bildirimlere gore anketten cikartilacak
maddelerle yeni bir taslak olusturulmustur. Bu yeni taslak, temelde
anlagilabilirlik kriteri merkeze alinarak bir pilot gruba uygulanmis ve ankete
son sekli verilmistir. Anket yirmi bes maddeden olusmustur.S6z konusu
anket maddeleri asagida sunulmustur:
e Medya, aile degerleri tizerinde etkilidir.
e Medya, toplumda olumsuz davraniglar1 azaltmada bir aracidir.
e Medya, geleneksel cinsiyet rollerini degistirebilecek etkiye sahiptir.
e Calistigim kurulus, yayin politikasinda aile degerlerinin korunmasina
Onem verir.
e Medya, genel olarak aile degerlerinin korunmasina énem verir.
e Okuyucu ya da izleyici, medyanin aileye karsi tutumunda en iyi
degerlendiricidir.
e Medyada en 6nemli etken, reyting ve satis miktaridir, diger etkenler daha
sonra gelir.
e Medyadan ahlaki tavirlar beklenmemelidir.
e Medya, Tiirk ailesinin yapisini olumsuz yonde etkilemektedir.
e Medyanin ailenin korunmasi gibi bir kaygisi yoktur.
e Dizilerde yansitilan aile yapisi, Tirk aile yapisini olumsuz yonde
etkilemektedir.
e Televizyonlardaki aile modellerinin, Tiirk aile modelini yansittigina
inanmiyorum.
e Ekonomik kaygilar, medyanin egitim roliiniin 6niine gegmektedir.
e Medyada alt diizey ¢alisanlarin fikirleri yayinlarda etkili degildir.
e Internet, esler arasi sadakati olumsuz etkiliyor.
e Medya, toplumsal degisim i¢in bir ara¢ olmalidir.
e Aileyi olumsuz etkileyebilecek yaymlar yapilmamalidir.
e Haber degeri de olsa aile dramlar1 yansitilmamalidir.
e Ailedeki otoriter egilimler medya kanaliyla azaltilabilir.
o Aile egitimi i¢in 6zel yayinlar yapilmalidir.
e Medya, aile degerleri agisindan medya ile ilgili meslek kuruluslart
tarafindan denetlenmelidir.
e Medya, aile degerleri agisindan devlet tarafindan denetlenmelidir.
e Medya etigi ilkeleri arasinda ailenin korunmasma yonelik maddeler
kesinlikle bulunmalidir.
e Reklamlardaki aileyi olumsuz etkileyebilecek dil ve igerige, medyanin
kesinlikle miidahale etmelidir.
e Medya meslek kuruluslari, ¢alisanlarinin aile konusunda daha duyarh
olmasi i¢in etkinlikler yapmalidir.
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° Listeleme Sorular:

Bu boliimde medya profesyonellerinin bazi degiskenlerin kadinlar
(iyi bir anne olmak, iyi bir es olmak, dindar olmak, egitimli olmak, kariyer
sahibi olmak); erkekler (iyi bir baba olmak, iyi bir es olmak, dindar olmak,
egitimli olmak, kariyer sahibi olmak) ve genel hayat (siyaset, dost ve
arkadaslar, kendine ayirdig1 bos zamanlar, aile, is ve ¢alisma/kariyer, din)
icin 6nemine gore siralamalar1 istenen listeleme sorularidir. Katilimcilara,
s6z konusu degiskenler, ayr listeler olarak verilmis ve kendilerince atfedilen
Onem derecesine gore siralamalari istenmistir.

2.2.5. Verilerin Analizi ve Yorumlanmasi

Istatistiksel ¢oziimlemelere ge¢cmeden dnce, demografik degiskenler
gruplandirilmig, ardindan uygulanan 6lgek (Aile Degerleri Olgegi-ADO)
puanlanmistir. Daha sonra elde edilen verilerin istatistiksel ¢éztimlemeleri,
bilgisayar ortaminda gerceklestirilmistir.

Bu asamada, aragtirma grubunu olusturan katilimeilarin, demografik
ozelliklerini (cinsiyet, yas, en son mezun olunan okul, su an medyadaki is
pozisyonu, medya sektoriindeki ¢alisma siiresi, bulundugu kurumda ¢alisma
stiresi, medyada daha once ¢alistig1 pozisyonlar, medeni durum, eger evli ise
ka¢ yildir evli oldugu, kaginer evliligi oldugu, ¢ocuk sahibi olup olmadigi,
varsa ¢ocuk sayisi ve yas(lar)i, esin ¢alisma durumu, es ¢alisiyor ise meslegi,
esin egitim durumu ve ailenin aylik toplam geliri) betimleyici frekans ve
yilizde dagilimlar ¢ikarilmig; Medya-Aile Etkilesim Anketi’nin maddelerine
verilen cevaplara ait betimleyici frekans ve ytizde dagilimlari belirlenmis;
Medya-Aile Etkilesim Anketi’nin maddelerine verilen cevaplarin g¢esitli
demografik degiskenlere gore (mecra, cinsiyet, yas, egitim, pozisyon, kidem,
grup kidem, medeni durum, evlilik siiresi, ¢ocuk sahibi olma, esin ¢aligma
durumu ve gelir diizeyi) ¢apraz tablolar1 olusturulmus; Aile Degerleri Olcegi

alt boyut puanlari i¢in X, ss, Sh. degerleri hesaplanmis; alt boyutlarin

sosyo-demografik degiskenler agisindan farklilagip farklilasmadigini
belirlemek icin yapilan fark testleri gerceklestirilmis; son olarak da
belirlenen degiskenlerin siralama sonuglarina ait frekans ve yiizde
dagilimlari tablolar halinde sunulmustur. Fark testlerinde asagidaki teknikler
uygulanmstir:

1. Orneklem grubunu olusturan katilimcilarin, Aile Degerleri Olgegi alt
boyutlarindan aldiklar1 puanlarin cinsiyet, medeni durum, ¢ocuk sahibi olma,
esin calisip calismamasi degiskenlerine gore farklilagip farklilagsmadigini
belirlemek i¢in bagimsiz grup t testi,

2. Omeklem grubunu olusturan katilimcilarin, Aile Degerleri Olcegi alt
boyutlarindan aldiklar1 puanlarin gorev yaptiklari kurum tiirii, yas, egitim
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diizeyi, medyadaki pozisyonu, medyadaki ¢alisma siiresi, evlilik siiresi ve
gelir diizeyi degiskenine gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek icin zek
yonlii varyans analizi (ANOVA),

3. Orneklem grubunu olusturan katilimcilarm, Aile Degerleri Olgegi alt
boyutlarindan aldiklart puanlarin gorev yaptiklar1 kurum tiirti, yas, egitim
diizeyi, medyadaki pozisyonu, medyadaki ¢alisma siiresi, evlilik siiresi ve
gelir diizeyi degiskenine gore farklilasip farklilagmadigimi belirlemek igin
yapilan fek yonlii varyans analizi (ANOVA), sonucu anlamli bulundugunda
farkliliklarin  kaynaklarini  belirlemek tizere, post-hoc Scheffe, LSD,
Tamhane’s T2, Games Howell teknikleri kullanilmistir.

Elde edilen veriler bilgisayarda “SPSS for Windows ver:15.0”
programinda ¢oziimlenmis, manidarliklar minimum .05 diizeyinde sinanmis,
diger manidarlik diizeyleri ayrica belirtilmis ve bulgular arastirmanin
amaclaria uygun olarak tablolar halinde sunulmustur.

2.3. Nitel Arastirma Metodolojisi

2.3.1. Arastirma Modeli

En genel anlamiyla “bir seyi derinlemesine incelemek” anlamina
gelen arastirmay1 gitindelik yapip etmelerimizden ayiran olabildigince
objektif bicimde ve dikkatle yapilmasi, yapilirken de tekrarlanabilir
yontemler kullanilmasina 6zen gosterilmesidir (Berger, 1998:3). Medya
alanindaki arastirmalar, sosyolojideki diger alanlarda oldugu gibi cesitli
teknikler ~yardimiyla gerceklestirilmektedir.Bunlardan nicel olanlar,
pozitivist bilim anlayisinin dogumundan bu yana en sik kullanilanlar
olagelmistir. Anket ve dl¢eklerden elde edilen sayisal sonuglarin ve bunlar
tizerinde gergeklestirilen istatistiksel analizlerin “daha bilimsel” sonuglar
verecegi inanci, pozitivist sosyal bilimin temel sayiltilarindan biridir. Ancak
sosyal bilimlerin “insan” bileseninden dolayr “anlamlara” kayitsiz
kalamayacagi ve anlamlarin da her zaman nicellestirilemeyebilecegi fark
edildikge, sosyal bilimcilerin nitel yontemlere olan ilgisi artmistir (Sorokin,
1964:27-38).

Ozellikle son birkag on yilda sosyal bilimlerde nitel teknikleri
kullanan c¢alismalarin sayisinda ciddi bir artis goriilmektedir. Bugiin medya
aragtirmalarinda da kullanilmakta olan cesitli nitel teknikler mevcuttur.
Bunlar arasinda igerik ¢6ziimlemeleri, derinlemesine miilakatlar, sdylem
coziimlemeleri, odak grup toplantilari, katilimli goézlemleri, tarihsel ve
karsilagtirmali analizleri, arsiv ¢alismalar: ile literatiir taramalarini saymak
mumkinddr.
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Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi arastirmasinda,
nicel arastirmanin yani sira 56 medya profesyoneli ile derinlemesine
miilakatlar yapilmigtir. Bunun nedeni, nicel arastirmanin yiizeyden taradigi
alanda derinlemesine bilgi edinmek istenmesidir. Miilakatlarla, katilimcilarin
en genel cercevede aile ve medya konularindaki goriislerine agiklik
kazandirilmasi; ayrintida ise nicel arastirmada yoklanan alanlara ve 6lgiilen
tutumlarin nedenlerine inilmesi; sonugta, davraniglarin nasil a¢iklandigina ve
nasil mesrulastirildigima iliskin  ipuglarinin  saglanmasina yonelik
bulunmaktadir.

Bilindigi gibi, derinlemesine miilakat da aslinda yapilan giindelik
konugmalar gibi bir konusmadir. Farki, arastirma alanii olusturan olay ve
olgular tizerine odaklanmis, uzun/uzatilmig ve derinlemesine bir paylasim
olmasidir. Konusanin kendisinin bile farkinda olmayabilecegi dogal ortami
anlama, tanima, sonuclara olan etkilerini agiklama, gizli duygu, tutum ve
inanglar1 kesfetme/yakalama amaciyla yapilir (Berger, 1998:55; Yaman,
2007:121). Gordon Allport’un da belirttigi gibi miilakat, “Insanlarin neler
hissettiklerini, i¢lerinden neler gecirdiklerini ve neler hatirladiklarini, duygu
ve gilidiilerinin neler oldugunu bilmek istiyorsak... bunlar1 neden onlara
sormayalim?” diistincesinden hareketle gelistirilmis bir goriisme yontemidir
(aktaran Young, 1968:227).

Genelde bir miilakatta dikkat edilmesi gereken hususlar vardir.
Ornegin miilakatcilar, miilakat i¢in uygun zaman ve yer segimi, konusulan
kisinin kiiltiirel durumuna uygun bir selamlama yapilmasi, arastirmanin
amacinin tam olarak acgiklanmasi, sempatik bir dinleyici olunmasi,
aciklamalar gelistik¢e canlanilmasi, yaratici ve izleyici olunmasi, konusma
ilerledikce yer yer hatirlatmalar yapilmasi, duygusal tikanmalarin agilmasina
yardimc1 olunmasi gibi esneklik gerektiren bazi yeteneklere sahip olmalidir
(Young, 1968:234-241).

Derinlemesine miilakatlar literatiirde; yapilandirilmis (standardize
edilmis), yapilandirilmamis ve yart yapilandirilmis olmak {izere g
kategoride ele alinmaktadir (Berg, 2001:68). Yapilandirilmis (bigimsel)
milakatlar, miilakat sorularini igeren bi¢imsel olarak yapilandirilmis bir
miilakat cetveli kullanilarak gergeklestirilir. Miilakati yapanlardan, her bir
soruyu tek tek ve belirli bir sira ile sorarak yanitin1 almasi beklenir. Bunun
yarart cevaplarin karsilagtirilabilirligini saglamasidir. Yapilandirilmamis
(bi¢imsel olmayan, yonlendirilmemis) miilakatlarda ise soru cetvelleri
kullanilmaz, sorulmasi gereken tiim sorularin arastirmanin basinda
bilinemeyecegi varsayimindan hareket edilir. Burada miilakat1 yapan kisi,
arastirmanin amaci dogrultusunda sorular1 iiretmek  ve gelistirmek
durumundadir. Yar1 yapilandirilmis miilakatlarda ise (yonlendirilmis,
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odaklanmig) onceden belirlenmis belli sayida baslik veya soru vardir, bu
sorularin katilimcilara belli bir sira i¢inde sorulmasina 6zen gosterilir ancak
miilakatt yapanin sorular1 asma yetkisi de vardir. Goriisme sirasinda
karsisia ¢ikan ipuglarii izlemekte serbesttir. Miilakatei, goriisiilen kisinin
ozelliklerine gore sorulart uygun bi¢imde formiile edebilir, yeni sorular
sorabilir. Bu teknikte cevaplarin karsilagtirilabilirligi ve goriisiilen kisiye
niifuz etme olankalar1 da artar (Berg, 2001:70).

Young (1968:232-233) odaklanmis miilakatin 6zelliklerini dort
baslik altinda toplar: (i) 6zel ve elle tutulur bir durumda rol almis olduklar1
bilinen kimseler tizerinde yapilir; 6rnegin bir filmi seyretmis, bir radyo
programint dinlemis yahut belirli bir sosyal ortama katilmig olanlar. (ii)
Gortisme kilavuzuna gore yapilir. (iii) Subjektif deneyimleri yani belirli bir
duruma iligkin davranig ve duygulari ele alir. (iv) Goriismecinin daha uyanik
olmasini gerektirir. Bu anlamda miilakat bir sanattir.

Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi arastirmasi
kapsaminda nicel veri toplama teknigine (anket uygulamasi) paralel olarak
medya profesyonellerinin aile algilart hakkinda detayli bilgilere ulagsmak
amactyla yart yapilandirilmis bir soru cetveli araciligiyla derinlemesine
goriismeler yapilmistir. Anket formunun sinirli soru big¢imlerinden farkli
olarak, medyada degisik kademelerde ¢alisan profesyonellerle belirlenen
temalar ¢ergevesinde miilakatlar gergeklestirilmistir.

2.3.2. Calisma Grubu

Aragtirma kapsaminda 16’s1 (% 28,6) kadin, 40’1 (% 71,4) erkek
toplam 56 medya profesyoneli ile ylz yiize derinlemesine goriismeler
gerceklestirilmistir. TUIK, 2000 Hane Halki Isgiicii Anketi’ne gore hizmet
sektoriinde % 81,23 erkek, % 18,77 kadin istihdam edilmektedir. Tiirkiye’de
hizmet sektoriinde c¢alisanlarin oranlariyla karsilastirildiginda (medya
sektoriinde kadin ¢alisan oraniin diger hizmet is kollarina gére daha yiiksek
oldugu da goz oOnilinde tutulacak olursa) arastirma kapsaminda secilen
orneklem, cinsiyete gore Tirkiye ortalamasi ile biylk bir farklilik
gostermemektedir.

Gortisme yapilacak kisiler, kamu kuruluslarindaki yoneticiler, ilgili
STK yoneticileri ve  medyada ¢alisan kisilerle yapilan goriismeler
sonucunda belirlenmistir.

Gortugme yapilacak kisiler; medya mecralarina, bu mecralarin yayin
icerigine, calisilan kurumdaki pozisyonlarma ve gegmisteki ve/veya
halihazirda es zamanli olarak calistiklar1 pozisyonlarin gesitliligine gore
nicel aragtirma ile paralel olarak belirlenmistir.Goriisme yapilacak medya

28



Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi

profesyonellerinin ¢alistiklart medya mecralari; televizyon, gazete, dergi,
radyo ve internet sitesi olarak saptanmistir.

Gorigsme yapilan medya profesyonellerinin  ¢alistiklar1 mecra ve
pozisyonlari® sunlardir:

= Televizyonlarda  genel yayin yoOnetmenleri. ., haber midiirleri,
programcilar, yapimeilar, senaristler, yonetmenler;

= Gazetelerde genel yaym yonetmenleri, yazi isleri miidiirleri, kdse yazarlari;
= Radyolarda genel yayin yonetmenleri ve programcilar;

= Dergilerde genel yaym yonetmenleri ve yazarlar;

= [nternet sitelerinde genel yayin yonetmenleri.

Calisilan mecralar ve pozisyonlar belirlendikten sonra medya
profesyonelleri ile ilgili kapsamli bir aragtirma yapilmistir. Bu arastirma,
medya profesyonellerinin su andaki ve daha onceki ¢aligtiklar1 pozisyonlari
ortaya gikarmustir. Ornegin, bir medya profesyoneli, hem haber miidiirii, hem
kose yazari, hem de programci ise sadece haber miidiirii olan medya
profesyonelinden daha onceki siraya konulmustur. Boéylece, goriisme
yapilacak kisilerin sayisinin az olmasi nedeniyle medyanin cesitli
pozisyonlarini ayni anda temsil eden kisilerle goriiserek uygun bir dagilima
ulagmak amaglanmistir.

Biitiin bu siiregcler sonunda elde edilen sonuclar kapsaminda
medyanin biitiiniinii temsil edebilecek bir goriisme listesi hazirlanmistir. Bu
listede her pozisyon icin en az bes alternatif isim belirlenmistir. Ayrica her
pozisyon icin kadimn-erkek denkligine, medya profesyonellerinin ilgili
pozisyonlardaki cinsiyet dagiliminin genel yapisinin izin verdigi 6l¢iide 6zen
gosterilmistir.

Ayrica arastirmada, medya profesyonellerinin sorulari igtenlikle
cevaplamalar1 i¢in (Yaman, 2007:22) isimleri, gorev yaptiklari medya
kurulusu, pozisyon, yas ve cinsiyete dair bilgiler belirtilmeyip kodlanmis ve
gortismecide sakli tutulmustur. Goriisme yapilan medya profesyonellerinin
goriislerinden alinti yapilirken alintilarin sonunda katilimeilara ait “kod
numaras1”, “calistiklar1 mecra” (televizyon, gazete, dergi, radyo ve internet
sitesi) ve “gorevleri” bilgilerine yer verilmistir. Kodlamanin yapildig: tablo

ekte yer almaktadir. (bk. Ek-4.).

? Burada pozisyonlar genel tanimlari ve islevleri itibariyle kullamlmustir.
Farkli medya mecralarinda ve ayni mecranin farkli kurumsal
yapilanmalarinda pozisyonlara verilen isimler ¢esitlilik arz edebilmektedir.

29



Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Mudurligu

Gortistilecek  kigilerin ~ belirlenmesinin ~ ardindan ~ medya
profesyonellerinden miilakat i¢in randevu alinmaya baglanmistir. Medya
profesyonelleri ile is ve cep telefonlar1 ya da e-posta yoluyla iletisim
kurulmustur.

Medya profesyonelleri ile goriisme yapildig: giinlerde iilkemizde bir
genel se¢im ve ardindan cumhurbaskanlig1 se¢iminin olmasi randevu almay1
giiclestirmistir. Bu donemin yaz tatiline denk gelmesi bir¢ok medya
profesyoneline ulasmay1 zorlastiran bir diger faktér olmustur. Bu yogun
doneme ragmen Tiirk medyasinin énemli kuruluslarinda calisan {ist ve orta
diizey yoneticilerle uzun siiren goriigmeler yapilabilmistir. Medya
profesyonelleriyle bu denli yogun giindemli bir donemde goriisme yapmanin
tim zorluklarma ragmen baglangigta sadece 30 dakika i¢in randevu
verebilecegini belirten baz1 medya profesyonelleri ile 2 saat 30 dakika siiren
miilakatlar gergeklestirilebilmistir.

2.3.3. Veri Toplama Aract

Toplam 56 katilimci ile 24 soru gergevesinde miilakat yapilmistir.
Bu baglamda medya profesyonellerinin aile algilari, medya-aile iligkisi ve
medyanin denetimi konularinda ¢esitli temalar belirlenmis; bunlar 24 soru
icinde acimlanmis ve miilakat¢cidan bu sorular1 sormasi istenmistir (bk. Ek
4.).Ancak bu miilakat, bir anket formu standardi i¢inde yapilmamis;
miilakat¢inin bazi sorulari gerektiginde gegmesi, bazilarini farkl sekilde dile
getirmesi, konusmanin akisi i¢inde yakaladigi yeni sorgulama alanlarin
serbestge izlemesi ve yeni sorularla desteklemesine izin verilmistir. Bu
acidan standart bir soru formu mevcut olmakla beraber, yar1 yapilandirilmis
bir miilakat seklinde gerceklestirilmistir.

2.3.4. Miilakat Kayitlart

Aragtirma kapsaminda 56 medya profesyoneli ile toplam 5814
dakika (96 saat 9 dakika), her bir medya profesyoneli ile ortalama 104
dakika (1 saat 44 dakika) goriisme yapilmistir. Baslangigta sadece 30 dakika
icin randevu verebilecegini belirten bazi medya profesyonelleri ile 2 saat 30
dakika stiren miilakatlar gergeklestirilebilmis olmasi, bir yandan fikir ve
duygularmi paylasmaya olduk¢a istekli olduklarinin diger yandan ise
aragtirmanin medya profesyonellerinin de ilgisini g¢ektiginin bir gosterge
olarak kabul edilebilir. Bunda, “miilakat tekniginin bilimsel arastirmalardan
farkl1 alanlarda da kullanilan ve giiniimiiz gazeteciliginin yararlandig
baslica tekniklerden biri” (Duverger, 1973:246) olmasinin da etkisi olabilir.
Medya profesyonelleri, mesleki bakimdan bildikleri bir yOntemle
gerceklestirilen nitel arastirmaya olumlu yaklasmis ve gonilli bir katilim
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tavrt sergilemislerdir. Medya profesyonelleri arasinda en yogun ¢alisanlar ve
st diizey yoneticiler bile gorismelerde olduke¢a hosgoriilii ve sabirli bir tavir
gostermislerdir.

Gortismelere katilan medya profesyonelleri ile -birkac¢i disarida
tutuldugunda- is yerlerinde goriistilmiis ve goriigmelerin timi ses kaydina
alinmistir. Ses kayitlar1 daha sonra desifre edilerek yazili metin haline
getirilmis ve bu metinler yaklasik 1500 tutmustur. Ayrica, bunun disinda
ifade edilemeyen diger 6geler ise miilakat¢r tarafindan gortisme siirecinde
not alinarak kayit altina alinmistir. Boylelikle s6zsiiz ipuclarindan, s6zlii
cevaplari anlamaya hatta onlarin anlam ve imalarini yeniden goézden
gecirmeye olanak bulunmustur (Robson, 2001:229).

Medya profesyonelleri arastirmasinin en fazla emek ve zaman alan
kisminin, bu desifre etme ve bunlarin degerlendirilmesi kismi oldugunu
soylemek yanlis olmaz. Nitel aragtirmanin bulgulan tek baglarina ayr bir
bolimde sunulmus, genel degerlendirme boliimiinde ise nicel arastirmanin
verileri ile karsilastirmali olarak ele alinmustir.

2.3.5. Verilerin Coziimii ve Yorumlanmasi

Milakat kayitlarinin kaydedilmesi, konusmalarin analiz edilmesine
ve medya profesyonellerinin aileyle ilgi goriislerinin yorumlanmasina olanak
tanimistir (Patton, 1990:349).

Medya profesyonelleri ile yapilan goriismelerin ¢6ziimlenmesinde,
icerik analizi tiirlerinden “kategorisel analiz” kullanilmistir. Nitekim icerik
analizi yaklasimi, nitel miilakat verilerinin ve a¢ik uglu sorularin analizinde
oldukca sik kullanilmaktadir (Robson, 2001:274; Bell, 1999:140). Nitel
aragtirmada “gecerlilik”, aragtirmacinin arastirdigi olguyu, oldugu bigimiyle
olabildigince yansiz gézlemesi anlamina gelmektedir. Goriisiilen bireylerden
elde edilen alintilara dogrudan yer vermek ve bunlardan yola ¢ikilarak
sonuglar1 agiklamak, gecerlilik i¢in 6nemli olmaktadir (Yildirim ve Simsek,
2005:255-257). Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi
aragtirmasinda, kodlarin ve kategorilerin elde edildigi medya profesyonelinin
gorislerinin bire bir alinti yapilarak verilmesi, “gecerlilik” en yiiksek
oranda saglanmuistir.

“Gtivenirlik” ise olaylarin farkli goézlemciler tarafindan ayni
kategoriye baglanmasi ya da ayn1 gézlemci tarafindan farkli zamanlarda ayni
kategori ile iliskilendirilmesidir (Altunisik, Coskun, Bayraktaroglu ve
Yildirim, 2005:259). Arastirmada ham verilerin kodlara ve kategorilere
donustiirilmesi islemi gergeklestirilmistir. Arastirmanin i¢ gegerligi yani

31



Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Mudurligu

“inandiriciligl”, dis gecerligi yani “aktarilabilirligi”, dis gtvenilirligi yani
“teyit edilebilirligi” (Yildirim ve Simsek, 2005:264-272) de incelenmistir.

Nitel arastirma kapsaminda olmakla beraber, nitel bilgiler i¢inde
baz1 veriler( 6rnegin demografik veriler) nicel olarak bir degerlendirmeye
tabi tutulmus ve ilgili b6liim bagliklar1 altinda sunulmustur.

Nitel arastirmada elde edilen bulgular ve yorumlari, katilimcilarin
gorlislerinin  belirli  kategorilerde degerlendirilmesiyle olusturulmustur.
Medya profesyonelleri ile yapilan goriismelerde elde edilen bilgiler 11 ana
baslik altinda smiflandirilmistir: (/) demografik bilgiler, (2) aile algisi, (3)
geemis ile gelecek arasinda aile, (4) ailede rol dagilimi, (5) aile i¢i siddet, (6)
cinsellige bakis, (7) ¢cocuga bakis, (8) aldatma, (9) bosanma, (10) medya ve
aile, (11) medya ve medya iliskileri.

Her boliim kendi igerisinde farkli alt basliklara ayrilmistir. Boylece medya
profesyonellerinin aileye, aileyi olusturan unsurlara, medya ve aileye iliskin
algilarin1 daha agik bir bicimde gorebilmek amaclanmistir.

Konu bagliklart iginde nicel olarak degerlendirilebilecek olanlar
varsa bunlar, bolim basliklar1 altinda grubun tamamina oranla
degerlendirilmistir. Bu genel ¢izginin disinda kalan egilimler de ayrica
sunulmus, ardindan bu egilimleri yaratan dinamiklerin genel bir
degerlendirmesi ilgili literatiire de bagvurularak yapilmistir.
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3. ARASTIRMANIN BULGULARI, TARTISMA VE YORUM
3.1 Nicel Arastirma Bulgulari

3.1.1 Grubun Genel Yapisina iliskin Demografik Degiskenler

Bu bolimde, katilimeilarin demografik ozelliklerini (cinsiyet, yas,
en son mezun olunan okul, su an medyadaki is pozisyonu, medya
sektoriindeki ¢aligma siiresi, bulundugu kurumda calisma siiresi, medyada
daha once calistig1 pozisyonlar, medeni durum, eger evli ise ka¢ yildir evli
oldugu, kaginci evliligi oldugu, ¢ocuk sahibi olup olmadigi, varsa ¢ocuk
sayist ve yas(lar)i, esin ¢alisma durumu, es ¢aligiyor ise meslegi, esin egitim
durumu ve ailenin aylik toplam geliri) betimleyici frekans ve yiizde
dagilimlarina yer verilecektir.

Tablo 4. Calistlan Kurum (Gruplandirilmis) Degiskeni I¢in Frekans ve
Yiizde Degerleri

Kurumlar f % %0 gee % i

TV 107 35,2 35,2 35,2
Gazeteler 95 31,3 31,3 66,4
Radyolar 42 13,8 13,8 80,3
Dergiler 42 13,8 13,8 94,1
Internet Siteleri 18 5,9 5,9 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Tabloda gortldigi tizere, 6rneklem grubunu olusturan katilimcilarin
107’si (% 35,2) televizyon kuruluslarinda 95°1 (% 31,3), gazetelerde, 42’si
(% 13,8) radyolarda, 42’si (% 13,8) dergilerde ve 18’si (% 5,9) de internet
sitelerinde gorev yapmaktadirlar.

Tablo 5. Cinsiyet Degiskeni I¢in Frekans ve Yiizde Degerleri
Kurumlar f % %o gec %0 vig
Erkek 197 64,8 64,8 64,8
Kadin 107 35,2 35,2 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Tabloda gortldigi tizere, 6rneklem grubunu olusturan katilimcilarin
197’si1 (% 64,8) erkek, 107’si (% 35,2) kadindir.
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Tablo 6. Yas Degiskenine iliskin Aritmetik Ortalama ve Standart
Sapma Degerleri

Gruplar N X S Shy

Yas 299 34,30 8,378 0,485

Tabloda gortldigi tizere, 6rneklem grubunu olusturan katilimcilarin

yas ortalamasi X =34,30; standart sapmas1 ss=8,378; aritmetik ortalamanin
standart hatasi ise Sh,=0,485 olarak hesaplanmistir.

Tablo 7. Yas (Gruplandirilmis) Degiskeni icin Frekans ve
Yiizde Degerleri

Yas / % 0 e 0,i¢
25 ve alt1 39 12,8 13,0 13,0
26-30 yas 75 24,7 25,1 38,1
31-35 yas 68 22,4 22,7 60,9
36-40 yas 62 20,4 20,7 81,6
41-45 yas 29 9,5 9,7 91,3
46 ve tistii 26 8,6 8,7 100,0
Toplam 299 98,4 100,0

Gegersiz 5 1,6

Toplam 304 100,0

Tabloda gorildigi tizere, 6rneklem grubunu olusturan katilimcilarin
39°u (% 12,8) 25 yas ve alti yas grubunda, 75’1 (% 24,7) 26-30 yas
grubunda, 68’1 (% 22.4) 31-35 yas grubunda, 62’si (% 20,4) 36-40 yas
grubunda, 29’u (% 9,5) 41-45 yas grubunda, 26’s1 (% 8,6) 46 ve Ustl yas
grubunda bulunmaktadirlar. Bes katilimct (% 1,6) yas sorusunu yanitsiz
birakmustir.
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Tablo 8. Egitim Diizeyi (Gruplandirilmis) Degiskeni icin Frekans ve
Yiizde Degerleri

Egitim f % 0 gec 0,46
Ortadgretim 30 9,9 10,3 10,3
Yiiksekokul 64 21,1 22,0 323
Lisans 185 60,9 63,6 95,9
Lisansiistii 12 3,9 4.1 100,0
Toplam 291 95,7 100,0
Gegersiz 13 4,3
Toplam 304 100,0

Tabloda gortldigi tizere, 6rneklem grubunu olusturan katilimcilarin
30’u (% 9,9) ortadgretim, 64’1 (% 21,1) yiiksekokul, 185’1 (% 60,9) lisans,
12’51 (% 3,9) ise lisansiistii diizeyde egitim aldiklarimi ifade etmislerdir.

Tablo 9 Katiimcilarin Medyadaki is Pozisyonlar1 (Gruplandirilmis)
Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

f % %gec %yig
Ust Kademe 72 23,7 23,7 23,7
Orta Kademe 81 26,6 26,6 50,3
Alt Kademe 151 49,7 49,7 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Tabloda goriilebilecegi iizere, Orneklem grubunu olusturan
katilimeilarm 72°si (% 23,7) tst kademe, 81’1 (% 26,6) orta kademe, 151’1
(% 49,7) de alt kademe pozisyonlarda goérev yapmaktadirlar.
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Tablo 10. Katihhmcilarin Medya Sektoriindeki Calisma Siiresi
(Gruplandirilmis) Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Siire f % %gec %yig

1-5 yil arasi 70 23,0 23,2 23,2
6-10 yil arasi 70 23,0 23,2 46,4
11-15 yil aras1 79 26,0 26,2 72,5
16 y1l ve iistii 83 27,3 27,5 100,0
Toplam 302 99,3 100,0

Gegersiz 2 0,7

Toplam 304 100,0

Tabloda goriilebilecegi tizere, Orneklem grubunu olusturan
katilimeilarin 70’1 (% 23,0) medya sektoriinde 1-5 yil arasi, 70’1 (% 23,0) 6-
10 y1l arasi, 79’u (% 26,0) 11-15 yil arasi, 83’1 (% 27,3) de 16 yil ve isti
siiredir calismakta olduklarini ifade etmislerdir. Iki katilimer (% 0,7) bu
soruyu yanitsiz birakmislardir.

Tablo 11. Katihmcilarin Bulunduklari Kurumdaki Calisma Siiresi
(Gruplandirilmis) Degiskeni Icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Siire f % %gec %yig
1-2 yil 96 31,6 31,8 31,8
3-4y1l 54 17,8 17,9 49,7
5-6 yil 44 14,5 14,6 64,2
7 yil ve usti 108 35,5 35,8 100,0
Toplam 302 99,3 100,0

Gegersiz 2 0,7

Toplam 304 100,0

Tabloda goriilebilecegi tizere, Orneklem grubunu olusturan
katilimeilari 96°s1 (% 31,6) bulunduklart kurumda 1-2 yildir, 54’1 (% 17,8)
3-4 yildir, 44’1 (% 14,5) 5-6 yildir, 108’1 (% 35,5) de 7y1l ve ustii stiredir
calismakta olduklarini ifade etmislerdir. iki katilime1 (% 0,7) bu soruyu
yanitsiz birakmislardir
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Tablo 12. Katihmeilarin Medeni Durumu Degiskeni I¢in Frekans ve

Yiizde Degerleri

Medeni Durum f % %0 g0 %0,
Evli 167 54,9 55,3 55,3
Bekar 128 42,1 42,4 97,7
Diger 7 2,3 2,3 100,0
Toplam 302 99,3 100,0
Gegersiz 2 0,7
Toplam 304 100,0

Tabloda gortlebilecegi iizere, orneklem grubunu olusturan

katilimeilari 167’si (% 54,9) evli, 128’1 (% 42,1) bekar, 7°si (% 2,3) diger
durumda olduklarini belirtmislerdir. Iki katilime1 (% 0,7) bu soruyu yanitsiz

birakmislardir.

Tablo 13. Kadin Katilmcilarin Medeni Durumu Degiskeni icin
Frekans ve Yiizde Degerleri

Medeni Durum f % %0 gee %00
Evli 38 35,5 35,8 35,8
Bekar 63 58,9 59,4 95,3
Diger 5 4,7 4,7 100,0
Toplam 106 99,1 100,0
Cevapsiz 1 ,9
Toplam 107 100,0

Tabloda sunuldugu iizere, kadin katilimeilarin 38’1 (%35,8) evli,
63’1 (%59,4) bekar, 5’1 (%4,7) diger durumda olduklarini belirtmiglerdir.
Kadin katilimcilarin 1’1 (%0,9) bu soruya yanit vermemistir.
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Tablo 14. Erkek Katilimcilarin Medeni Durumu Degiskeni icin
Frekans ve Yiizde Degerleri

Medeni Durum / % %0 g %0 10
Evli 129 65,5 65,8 65,8
Bekar 65 33,0 33,2 99,0
Diger 2 1,0 1,0 100,0
Toplam 196 99,5 100,0
Cevapsiz 1 5
Toplam 197 100,0

Tabloda sunuldugu tizere, erkek katilimcilarin 129’u (%65.5) evli,
65’1 (%33,0) bekar, 2’si (%]1,0) diger durumda olduklarint belirtmiglerdir.
Erkek katilimeilarin 1°1 (%0,5) bu soruya yanit vermemistir.

Tablo 15. Katihmeilarin Evlilik Siireleri Degiskeni I¢in Frekans ve Yiizde
Degerleri (Gruplandirilmis)

Siire f % %0 g0 %0,
1-3 yil 53 31,7 31,7 31,7
4-6 yil 23 13,8 13,8 45,5
7-9 yil 21 12,6 12,6 58,1
10-12 yil 22 13,2 13,2 71,3
13 yil ve tistii 48 28,7 28,7 100,0
Toplam 167 100,0 100,0

Tabloda goriilebilecegi tizere, orneklem grubunu olusturan evli
kattimcilarm 53’4 (% 31,7) 1-3 yildir, 236 (% 13,8) 4-6 yildir, 21°1 (%
12,6) 7-9 yildir, 22’si (% 13,2) 10-12 yildir, 48’1 (% 28,7) 13 yil ve sti
stiredir evli olduklarini belirtmislerdir.
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Tablo 16. Katihmcilarin Kacinel Evliliklerinde Olduklar: Degiskeni
Igin Frekans ve Yiizde Degerleri
Kacinei Evlilik f % %0 g0 %00
i1k 152 91,0 91,0 91,0
Ikinci 15 9,0 9,0 100,0
Toplam 167 100,0 100,0

Tabloda goriilebilecegi tizere, orneklem grubunu olusturan evli
katilmeilarm  152°si (% 91,0) ilk evliliklerinde, 15’1 (% 9,0) ikinci
evliliklerinde olduklarini belirtmislerdir.

Tablo 17. Kadin Katilmcilarin Kag¢inci Evliliklerinde Olduklar:
Degiskeni icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Evlilik f % %0 g %0 0
Birinci 36 33,6 94,7 94,7
Ikinci 2 1,9 5,3 100,0
Toplam 38 35,5 100,0
Cevapsiz 69 64,5
Toplam 107 100,0

Tabloda sunuldugu tizere, kadin katilimcilarin 36’s1 (%94,7) ilk
evliliklerinde, 2’si (%5,3) ikinci evliliklerinde olduklarini belirtmiglerdir.

Kadin katilimcilarin 69°u (%35,5) bu soruya yanit vermemistir.

Tablo 18. Erkek Katimcilarin Kacinel Evliliklerinde Olduklar:
Degiskeni icin Frekans ve Yiizde Degerleri

Evlilik S % 0 gec %0,
Birinci 116 58,9 89,9 89,9
Ikinci 13 6,6 10,1 100,0
Toplam 129 65,5 100,0
Cevapsiz 68 34,5
Toplam 197 100,0

Tabloda sunuldugu {tizere, erkek katilimcilarin 116’s1 (%58,9) ilk

evliliklerinde, 13’ (%06,6) ikinci evliliklerinde olduklarin1 belirtmislerdir.
Erkek katilimeilarin 68’1 (%34,5) bu soruya yanit vermemistir.
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Tablo 19. Katihmeilarin Cocuk Sahibi Olup Olmadiklar1 Degiskeni I¢in
Frekans ve Yiizde Degerleri

Cocuk S/ % %0 gec %0,
Evet 113 37,2 67,3 67,3
Hayir 55 18,1 32,7 100,0
Toplam 168 55,3 100,0

Tabloda goriilebilecegi tizere, orneklem grubunu olusturan evli
katilimcilarm 113’1 (% 37,2) cocuk sahibi olduklarini, 55’1 (% 18,1) ¢ocuk

sahibi olmadiklarini belirtmislerdir.

Tablo 20. Katihmeilarin Cocuk Sayilari Degiskeni I¢cin
Frekans ve Yiizde Degerleri

Cocuk Sayisi VA % 70 gec 70,
Tek Cocuk 66 21,7 62,9 62,9
iki Cocuk 29 9,5 27,6 90,5
Ug Cocuk 8 2,6 7,6 98,1
Dort Cocuk 2 0,7 1,9 100,0
Toplam 105 34,5 100,0

Tabloda gortilebilecegi tizere, Orneklem grubunu olusturan

katilimeilari 66’s1 (% 21,7) tek, 29’u (% 9,5) iki, 8’1 (% 2,6) g, 2’si (%
0,7) de dort cocuk sahibi olduklarini belirtmislerdir.

Tablo 21. Kadin Katihmcilarin Cocuk Sahibi Olup Olmadiklari
Degiskeni icin Frekans ve Yiizde Degerleri
Cocuk f % %0 g 0 g
Var 18 16,8 46,2 46,2
Yok 21 19,6 53,8 100,0
Toplam 39 36,4 100,0
Cevapsiz 68 63,6
Total 107 100,0
Tabloda sunuldugu {izere, kadin katilimcilarin 18’1 (%46,2)

cocugunun oldugunu, 21’i (%19,6) cocugunun olmadigini belirtmislerdir.

Kadin katilimcilarin 68’1 (%63,6) bu soruya yanit vermemistir.
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Tablo 22. Erkek Katihmcilarin Cocuk Sahibi Olup Olmadiklar:
Degiskeni icin Frekans ve Yiizde Degerleri
Cocuk f % %gec %yig
Var 95 48,2 73,6 73,6
Yok 34 17,3 26,4 100,0
Toplam 129 65,5 100,0
Cevapsiz 68 34,5
Total 197 100,0
Tabloda sunuldugu tizere, erkek katilimcilarin 95’1 (%48.2)

cocugunun oldugunu, 34t (%17,3) ¢ocugunun olmadigimi belirtmislerdir.

Erkek katilimeilarin 68’1 (%34,5) bu soruya cevap vermemistir.

Tablo 23. Katihmeilarin Eslerinin Calisma Durumu Degiskeni icin
Frekans ve Yiizde Degerleri

Calisma f % %0 gec %0,
Calistyor 111 36,5 66,5 66,5
Calismiyor 56 18,4 33,5 100,0
Toplam 167 54,9 100,0

Tabloda goriilebilecegi tizere, orneklem grubunu olusturan evli
katilimeilarm 111°1 (% 36,5) eslerinin ¢aligtiklarini, 56’s1 (% 18.,4) eslerinin
calismadiklarint belirtmislerdir.
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Tablo 24. Evli Katihmcilarin Eslerinin Calisma Alam Degiskeni I¢in
Frekans ve Yiizde Degerleri

Cahisma Alam f % %0 gec %00
Medya Sektoriinde 32 19,2 31,4 314
Medya Dis1 Sektorde 70 41,9 68,6 100,0
Toplam 102 61,1 100,0

Cevapsiz 65 38.9

Toplam 167 100,0

Tabloda, uygulamalara evli katilanlarin eslerinin meslegi ve
mesleklerin 6rneklem igindeki dagilimlarini gosteren frekans ve yiizde
degerleri sunulmustur. Tabloda goriildiigii tizere 6rneklem grubunu olusturan
evli katilimeilarin eslerinin 32’si (% 19,2) medya sektoriinde, 70’1 (% 41,9)
medya dis1 sektorlerde calismaktadir. 65 katilimer (%38.,9) bu soruya yanit

vermemistir.

Frekans ve Yiizde Degerleri

Tablo 25. Katihmeilarin Eslerinin Egitim Diizeyi Degiskeni Icin

Egitim Diizeyi S/ % %0 gec %0,
[Ikogretim ve alt1 9 3,0 5,4 5,4
Ortadgretim 34 11,2 20,2 25,6
Yiiksekokul 68 224 40,5 66,1
Lisans 51 16,8 30,4 96,4
Lisansiistii 6 2,0 3,6 100,0
Toplam 168 55,3 100,0

Tabloda goriildiigu gibi, 6rneklemi olusturan katilimecilarin 9°u (%
3,0) esinin ilkogretim ve alti, 34’4 (% 11,2) ortadgretim, 68’1 (% 22.4)
yiiksekokul, 51’1 (% 16,8) lisans, 6’s1 (% 2,0) lisansiistii diizeyde egitime

sahip olduklarmi ifade etmislerdir.
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Tablo 26. Katihmcilarin Ailenin Toplam Geliri Degiskeni I¢in
Frekans ve Yiizde Degerleri

Gelir Diizeyi f % % gec %y,»g
1000 YTL ve Alt1 15 4,9 5,0 5,0
1001-1500 YTL 29 9,5 9,6 14,6
1501-2000 YTL 51 16,8 16,9 31,5
2001-2500 YTL 43 14,1 14,2 45,7
2501-3000 YTL 36 11,8 11,9 57,6
3001 YTL ve Ustii 128 42,1 42,4 100,0
Toplam 302 99,3 100,0

Gegersiz 2 0,7

Toplam 304 100,0

Tabloda goruldiigii gibi, 6rneklemi olusturan katilimeilarin 15’1 (%
4,9) aylik gelirlerinin 1000 YTL ve altinda, 29’u (% 9,5) 1001-1500 YTL
arasinda, 51°1 (% 16,8) 1501-2000 YTL arasinda, 43’1 (% 14,1) 2001-2500
YTL arasinda, 36’s1 (% 11,8) 2501-3000 YTL arasinda, 128’1 (% 42,1) de
3001 YTL ve tizerinde oldugunu belirtmislerdir.

3.1.2  Medya ve Aile Alg1 ve Degerleri ile Ilgili Maddelerin Sonuc ve
Tartismalari

Bu boliimde 6ncelikle yirmi bes adet dogrudan medya aile iligkilerine

odakli maddelere katilma oranlari ve bu oranlarin
e Mecra (TV, Gazeteler, Radyolar, Dergiler, Internet Siteleri)
Cinsiyet (Kadin, Erkek)
Yas (25 ve alt1, 26-30 yas, 31-35 yas, 36-40 yas, 41-45 yas, 46 ve iistii)
Egitim (Ortadgretim, Yiiksekokul, Lisans, Lisansiistii)
Pozisyon (Ust Kademe, Orta Kademe, Alt Kademe)
Kidem (1-5 yil arast, 6-10 yil arasi, 11-15 yil arasi, 16 yil ve tistii)
Grup Kidem (1-2 y1l, 3-4 y1l, 5-6 y1l, 7 y1l ve {istii)
Medeni Durum (Evli- Bekar)
Evlilik stiresi (1-3 Y1il, 4-6 Y1l, 7-9 Yil, 10-12 Y1il, 13 yil ve iistii)
Cocuk Sahibi Olma
Esin Calisma Durumu
e Gelir Diizeyi (Diisiik, Orta, Yiksek)
degiskenlerine gore farklilasip farklilasmadigia dair sonuglar 6zetlenerek
yorumlanmistir.
Daha sonra ise aymi siire¢ Aile Degerleri Olgeginin on dort alt

boyutuyla (Geleneksel Aile Degerleri, Cinsellige Bakis, Anne Cocuk
[liskileri, Cocugun Degeri, Karar Alma Siirecleri, Evlilige Bakis, Kadin
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Rolleri, Farkli Yaklasimlar, Sosyoekonomik Deger, Kariyer, Akraba
[liskileri, Duygusal Bag, Sadakat, Siddet) tekrarlanacaktir.

Katilmama
Egilimi

\15%

7
_ Y Kararsizlik
Egilimi
9%

Grafik 1. “Medya aile degerleri iizerinde etkilidir”

Katilimcilarin biiytik bir oran1 medyanin aile degerleri tizerinde
etkili oldugunu diisinmektedirler (% 76). Bir egilim olarak egitim diizeyi
artikca bu gortise katilmin da arttifi gozlenmektedir. Orta Ogretim
mezunlart arasinda bu goriise katilma orant % 60,0 iken yiiksek lisans
mezunlart arasinda oran % 91,7’e yiikselmektedir. Mecra, cinsiyet, yas,
pozisyon, kidem, grup kidem, medeni durum, evlilik siiresi, ¢ocuk sahibi
olma, esin calisma durumu ile gelir diizeyi degiskenlerinin dagilim oranlar
genel grupla benzesiktir. Bagka bir ifadeyle,bu degiskenlerin hicbir alt
grubunda dagilim oranlar1 genel grupla karsilastirildiginda belirli bir egilim
veya farklilagsmaya sahip degildir.
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Katilmama
Egilimi
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Kararsizlik
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Grafik 2. “Medya toplumda olumsuz davranislar1 azaltmada bir aracidir”

Grubun yartya yakini (% 46) medyay1 olumsuz davraniglart azaltma
araci olarak gormektedir. Radyo ve dergilerde oran daha diistiktiir (her
ikisinde de % 33,3). Genel dagilim oranlari benzemekle beraber 31-35 yas
araligimi bu goriise katilma orani nispeten diisiiktiir (% 32,4). Belirgin tek
trend gelir diizeyi ylikseldikge bu goriisii benimsemenin artarak diisiik gelir
grubunda % 34,1’den yiiksek gelir grubunda % 51,2’ye kadar yiikseldigidir.
Cinsiyet, egitim diizeyi, pozisyon, kidem, ¢alisilan gruptaki kidem, medeni
durum, evlilik siiresi, cocuk sahibi olup olmama ile esin ¢alisip calismamasi
ise oransal agidan genel grupla benzerdir.
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Grafik 3. “Medya geleneksel cinsiyet rollerini degistirebilecek etkiye
sahiptir”

Medyanin geleneksel cinsiyet rollerini etkileyebilecegi goriisiine katilim
orani nispeten yiiksektir (% 59). Buna gore katilimecilar medyanin aym
zamanda mevcut cinsiyet rollerindeki payini da kabul etmis olmaktadirlar.
Zira medyani yayinlarinin toplumda belirli rollerin yayginlasmasina sebep
oldugu yaygin olarak dile getirilmektedir. Mezuniyet alanina gore bu
orandan farklilasma sadece ortadgretim mezunlarindadir (% 40,0). Mecra,
cinsiyet, yas grubu, pozisyon, kidem, calisilan gruptaki kidem, medeni
durum, evlilik stiresi, ¢ocuk sahibi olup olmama, esin ¢alisip caligmamast ile
gelir diizeyi dagilim oranlar1 genelle benzerdir.
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Grafik 4. “CahstiZim kurulus yayin politikasinda
aile degerlerinin korunmasina énem verir”

Medya calisanlar1 kendi kurumlariin aile degerlerini korunmasina
6nem verdigini disiinmektedirler (% 76). Bu katilma egilimi internet
mecrasinda c¢alisanlarda % 88,9’a kadar yiikselmektedir. Bu goriis ¢apraz
olarak medyanin geneline dair soruyla denetlenmektedir. Burada
katilimcilarin yaygin bir sekilde yansitma yapmakta, yani tekilerin sorunlu
oldugunu ancak kendilerinin bunun disinda olduklarint diistinmektedirler.
Bunun disinda kalan tiim degiskenlerde -cinsiyet, yas, egitim diizeyi,
pozisyon, kidem, calisilan gruptaki kidem, medeni durum, evlilik suresi,
cocuk sahibi olup olmama, eslerin ¢alisma durumu ile gelir diizeyi- dagilimi
genel dagilimla uyumludur.
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Grafik 5. “Medya genel olarak aile degerlerinin
korunmasina énem verir”

Bir onceki maddenin tersine genel olarak medyanin aile degerlerini
korudugunu diisiinenlerin oram oldukca azdir (% 28). Internet sitesi
caligsanlar1 disinda (% 44,4) oran tiim mecralarda buna yakindir. Benzer
sekilde 10—12 yil evlilik siiresi disinda (% 54,5) oran tiim evlilik siirelerinde
de benzerdir. Esi ¢alismayan medya mensuplarinda oran en alt seviyedir (%
17,9).Cinsiyet, egitim diizeyi, yas grubu, pozisyon, kidem, calisilan gruptaki
kidem, medeni durum, cocuk sahibi olup olmama ile gelir diizeyi
degiskenleri ise oransal olarak benzerdir. Aslinda bu veri, medyanin genel
olarak aile degerleri karsisindaki tutumunu 6l¢me de daha belirleyicidir.
Medya caligsanlarinin aile degerleri agisindan medyanin genel gidisatina dair
pek olumlu diisiincelerinin olmadigi anlasilmaktadir.
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Grafik 6. “Okuyucu ya da izleyici medyanin
aileye kars1 tutumunda en iyi degerlendiricidir”

Genel olarak katilimcilarin yarisindan biraz fazlasmin (% 52)
okuyucu ya da izleyicinin medyanin aileye karsi tutumunu en 1iyi
degerlendiren oldugu kanaati ortaya ¢ikmaktadir. Calistiklart mecray1
dikkate aldigimizda ise karsimiza oldukga ilging bir tablo ¢ikmaktadir.
Radyo calisanlari, % 71,4 ile ortalamanin hayli istiinde bir oranla bu
diistinceyi paylasmaktadir. Benzer sekilde internet sitesi ¢alisanlarda da oran
olduk¢a yiiksektir (% 61,1). Bu yiiksek sonucun, her iki mecrada da
tepkilerin dogrudan aktarilabilmesi nedeniyle ¢iktig1 sdylenebilir.

Katilimcilarin egitim diizeyi yiikseldikce, bu ifadeye katilma oranlari
da artmaktadir. Bunun tam tersi bir durum medyada calisma siiresinde
gozikmektedir. Cinsiyet, pozisyon, egitim diizeyi, kidem, bulunulan
kurumdaki kidem, medeni durum, ¢ocuk sahibi olup olmama, eslerin ¢calisma
durumu ile gelir durumu degiskenlerin alt grup dagilimlarinda genel
ortalamaya benzerlik gostermektedir. Bu ifade, medya tarafindan yaygin bir
sekilde dile getirilen bir savunmanin da yansimasidir. Buna gore, medyada
elestirilen yayinlar talebe gore sekillenmektedir. Eger talep olmasa bu
yayinlar arz edilmeyecektir. Dolayisiyla bu durumda okuyucu veya izleyici
en iyi degerlendiricidir. Degerlendirmelerinin yonii de reyting ve tiraj ile
Olciilebilmektedir.
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Grafik 7. “Medyada en 6nemli etken reyting ve satis miktaridir,
diger etkenler daha sonra gelir”

Medya profesyonellerinin benzer oranda — her ikisi de % 45 civari-
medyada oOnemli olanin reyting oldugu kanaatindedirler veya bunun
karsisindadir. Internet sitelerinde calisanlar disinda (% 55,6) tiim mecra
calisanlar1 benzer oranlarda bu goriistedirler. Yas degiskeni agisindan 31-35
yas aralig1 en diisiik oranda (% 35,3) medyanin reyting ve satisa merkezli
oldugu kanaatindeyken, egitim degiskeni ag¢isindan lisansiistii egitim
gorenler % 58,3 oraniyla ortalamadan yiiksek bir oranda bu goriisii katilma
egilimindedirler. Benzer sekilde ¢ocuk sahibi olmayanlar % 34,5 gibi
ortalamadan diistik bir oranda bu gorisiin Iehindedirler. Genel bir trend
olarak ise medya calisanlarinin geliri artik¢a bu goriisii desteklemeleri
azalmaktadir. En dusiik gelir beyan edenlerde bu oran % 63,6’ya kadar
yilikselmektedir.

Katilimeilarin - cinsiyeti, pozisyonu, kidemi, kurumsal kidemi,
medeni durumu ile esinin ¢alisma durumundaki oransal dagilim genel gruba
benzerdir. Aslinda soruda gecen ifadenin kendisi bir ticari kurum igin normal
olmas1 gereken bir kural iken, medya gibi sosyal boyutlar ticari boyutlarini
asan sektorlerde ise bu ifadeye katilim orani, medya yayin politikalarinin
Oziinli yansitmasi a¢isindan son derece onemlidir. Buna gore, daha fazla
okuyucu veya izleyici getirecek yayinlar, icerigi ne olursa olsun
oncelenebilmektedir. Oyle ki, diger faktorlerin énemi bunun ardindan
gelmektedir.
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Grafik 8. “Medyadan ahlaki tavirlar beklenmemelidir”

“Medyadan ahlaki tavirlar beklenmemelidir” seklinde ifade, daha
acik soruldugunda, egilimler daha da belirginlesmektedir. Grubun % 67’si
medyadan ahlaki tavirlar beklenmesi gerektigi kanaatindedir. Calisanlarin
egitim diizeyi artikga bu beklentinin artigi da rahatlikla ifade edilebilir.
Ortadgretim mezunlarinda bu beklenti % 46,7 iken lisansiistii mezunlarinda
% 83,3’c kadar yiikselmektedir. Evlilik stirelerinin genel dagiliminda bir
farklilik goriilmezken, 10-12 yil evlilerde % 86,4’lik beklenme orani dikkat
cekmektedir.

Mecra, cinsiyet, yas, pozisyon, calisma siiresi, ¢alisilan gruptaki
kidem, medeni durum, ¢ocuk sahibi olma, esin ¢alisma durumu ve gelir
diizeyindeki  farklilagmalar, sonucta  anlamli  bir  degisiklik
olusturmamaktadir. Fakat asagidaki soruyla birlestirilerek
degerlendirildiginde, katilimcilar medyanin bu beklentiyi karsiladigini pek
distinmemektedir. Zira beklenen ahlaki tavirlarin igerisinde medyanin aile
yapisini olumsuz etkileyecek yayinlardan kaginmasi da mevcuttur ve
asagidaki verilere gore katilimeilarin % 55’1 medyanin aile yapisini olumsuz
etkiledigi kanaatindedir.
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Grafik 9. “Medya Tiirk ailesinin yapisim1 olumsuz
yonde etkilemektedir”

Katilimcilarin yaridan fazlasi % 55 medyanin aile yapisini olumsuz
etkiledigi kanaatindedir. Dergi ¢alisanlarinin katilma orani digerlerine
kiyasla azdir(% 42,9). Buna karsilik, yas1 46 ve iistii olanlar buna daha fazla
oranda (% 69,2), iist kademe yoneticileri ise daha diisiik oranda (% 44.,4)
katilmaktadirlar. Cinsiyet, egitim diizeyi, pozisyon, kidem, ¢aligilan gruptaki
kidem, medeni durum, ¢ocuk sahibi olup olmama, evlilik siiresi, esin calisip
calismamasi ile gelir diizeyi oransal olarak benzerdir. Boyle bir yarginin,
katilimcilarin yaridan fazlasi tarafindan olumlanmasi endise vericidir. Zira
medya profesyonellerinin bizzat kendileri medyanin bozucu bir arag¢
oldugunu iddia etmektedirler. Bu toplumdaki genel yargi ile de paralel bir
bakistir.

52



Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi

Katilmama
Egilimi
24%

~“Kararsizlik

Katilma Egilimi Egilimi
65% . 11%

Grafik 10. “Aileyi olumsuz etkileyebilecek yaymnlar yapilmamahdir”

Yukaridaki veriye paralel bir bicimde katilimcilar, aileyi olumsuz
etkileyecek yaymlarin yapilmamasi gerektigini yiiksek sayilabilecek bir
oranda desteklemektedirler (% 65). Radyo calisanlarinda bu oran % 78°6’a
kadar ¢ikmakta, internet sitelerinde ise % 44,4’e kadar inmektedir. Yas
artisina bagli bir katilma egilimi artisi olamamakla birlikte 41-45 yasa
araliginda katilma oram1 oldukca yiiksektir(% 82,8). Cinsiyet, egitim,
pozisyon, kidem, calisilan gruptaki kidem, medeni durum, evlilik siiresi,
cocuk sahibi olma, esin ¢alisma durumu ve gelir diizeyinin oransal
dagilimlarinda bir farklilagsmaya rastlanmamustir.

53



Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Mudurligu

‘_\.___

Katilmama
Egilimi
27%

Katima Eglimi
57% Kararsizlik
Egilimi
16%

Grafik 11. “Medyanin ailenin korunmas gibi bir kaygis1 yok”

Katilimcilarin yaridan fazlast % 57 medyanin aileyi koruma kaygisi
olmadigin1 dugiinmektedir. Buna gore, medya aileyi korumak diye bir
kaygiya  sahip  olmadigi  icin aileyi de  olumsuz  yoOnde
etkilemektedir.Oranlarin ¢ok benzer olmasi da bu goriisii desteklemektedir.
Diger taraftan, yukaridaki soruya verilen cevaplar ile bu soruya verilen
cevap karsilastirildiginda, ortaya sdyle bir tablo ¢ikmaktadir: Katilimcilar,
aileyi olumsuz etkileyecek yayinlarin yapilmamasi gerektigini dusiinmekte
ancak medyanin buna uymadigini belirtmektedirler.

Medya profesyonellerinin lisansiistii dereceye sahip olanlari ise
ortalamadan daha diisiik bir oranda (% 41,7) bu goriise katilmaktadir. Evlilik
stiresi bir parametre olmamakla beraber 4—6 yil arasi evlilik siiresine sahip
olanlar, daha fazla oranda (% 69,6) medyanin ailenin koruma kaygisi
olmadigma diistinmektedirler. Boylece yukaridaki soruda ortaya konan
medyanin aile yapisin1 olumsuz etkilemesinin sebebi de katilimcilara gore
belirlenmektedir. Mecra, cinsiyet, yas grubu, pozisyon, kidem, calisilan
gruptaki kidem, medeni durum, ¢ocuk sahibi olup olmama, esin calisip
caligmamasi ile gelir diizeyi dagilimlari, genel dagilimla paralellik
gostermektedir.
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Grafik 12. “Televizyonlardaki aile modellerinin Tiirk aile modelini
yansittigina inanmiyorum”

Televizyon, medya araglar1 i¢inde en etkileyici olanidir.
Televizyonda yansitilan aile modellerinin, toplumdaki aile modelleriyle
ortismedigi elestirileri, katilimcilar tarafindan da kabullenilmektedir.
Katilmeilarin % 60’1 televizyonda sergilenen aile modellerinin, Tiirk aile
modeliyle ortiismedigini disiinmektedir. Bu kabul, medya tarafindan zaman
zaman dile getirilen “medya toplumun bir aynasi” oldugu tezine, medya
profesyonellerinin biiyiik bir kisminin katilmadigim gostermektedir.

Bu oran, radyo c¢alisanlarinda % 71,4’e, 41-45 yas araliginda %
75.,9’a, diistik gelir diizeyine sahip olanlarda % 70,5’e kadar ¢ikarken, cocuk
sahibi olmayanlar da ise % 47,3’¢ kadar inmektedir. Cinsiyet, pozisyon,
mezuniyet, kidem, ¢aligilan gruptaki kidem, medeni durum, evlilik siiresi ile
esin calisip calismamasi degiskenlerinin dagilimlari, genel dagilimla
benzerdir.
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Grafik 13. “Dizilerde yansitilan aile yapisi Tiirk aile yapisini
olumsuz yonde etkilemektedir”

Yukaridaki sorulara paralel bir sekilde, son zamanlarda sikca
tartisilan dizilerin aile tizerindeki etkisi soruldugunda, katilimcilarin yaridan
fazlasimin (% 57) dizilerin aile yapisini olumsuz etkiledigini diistindiigi
tespit edilmistir. Boylece katilimcilarin da kamuoyunda dile getirilen elestiri
ve endiselere katildiklar1 tespit edilmistir.

Diger taraftan, bu katilma orani dergi g¢alisanlarinda % 38,1°¢
kadar diiserken, radyo ¢alisanlarinda % 71,4’e, internet sitesi ¢alisanlarinda
ise % 77,8’e kadar ¢cikmaktadir. 46 yas ve iistli istisna olmak tizere medya
profesyonellerin yaslar1 artikca, bu goriise daha fazla katildiklari
soylenebilir. Evlilik siireleri genel olarak, genel grup dagilimi ile benzer
iken, 7-9 yil evli olanlarda ise bu oran ortalama katilma egiliminin 20 puan
tizerindedir (% 76,2). Cinsiyet, mezuniyet, pozisyon, kidem, calisilan
gruptaki kidem, medeni durum, ¢ocuk sahibi olma, esin ¢alisma durumu ve
gelir dagilimlarinda ise farklilasma yoktur.
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Grafik 14. “Haber degeri de olsa aile dramlar1 yansitiilmamahdir”

Katilimcilar, medyanin aile konusunda bir rol istlenmesini
istemektedirler. Bunun i¢in ¢ok fazla fark olmasa da katilimcilarin ¢ogu
(%41) haber degeri de olsa aile dramlarmin yansitilmamasi gerektigini
diustinmektedirler. Calisilan mecra agisindan baktigimizda, radyo calisanlari
% 66,7 gibi en yiiksek, gazete ¢alisanlari ise % 27,4 ile en diisiik oranla bu
gorustedirler. Egitim diizeyi acgisindan ise genel dagilimdan farklilik
gosterenler % 25,0 katilma egilimi ile lisansiistii egilime sahip olanlardir.
Ust kademede gorev yapanlar bu goriisii, % 27,8 ile oldukea diisiik diizeyde
“yansitmamali” derken, alt kademede gorev yapanlarda bu oran yariya
asmaktadir (% 51,7). Cinsiyet, yas, kidem, c¢alisilan gruptaki kidem, medeni
durum, evlilik stiresi, ¢ocuk sahibi olup olmama, esin ¢alisma durumu ve
gelir degiskenlerinin dagilim yapisi, genel dagilimindan farkli degildir.
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Grafik 15. “Ekonomik kaygilar medyanin egitim roliiniin
oniine gecmektedir”

Medyanin ayni zamanda bir egitim odag1 oldugu olgusu son derece
aciktir. Medyanin toplum ve bireylerin hayatinda bir sosyallesme araci
oldugu ve belirli oranda topluma yon verdigi bilinmektedir. Diger taraftan,
medyanin ayni zamanda iktisadi bir kurum olarak sosyal islevlerini
dislamas1 ve kar diirtiisii ile kendisini siirlayan olgular1 dikkate almamasi
seklindeki ifadeye katilma egilimi olduke¢a yiksektir (% 72). Bu goriise en
az dergi calisanlar1 katilmaktadir ki onlarda bile oran % 57,1°dir. Internet
caligsanlarinda ise oran % 88,9’a kadar yiikselmektedir.

Yas arttikca ya da azaldike¢a bir egilim goriilmemekle birlikte 4145
yas araliginda katilma neredeyse tamdir (% 96,6). Ilging bir sekilde 46 ve iist
yas grubunda oran % 53°8’¢ kadar diismektedir. Egitim diizeyi en diisiik
olanlarla (ortaégretim % 56,7) en yiiksek olanlar (lisansiistii % 41,7) daha az
oranda ekonomik kaygilarin belirleyiciligine katilmaktadirlar. Evlilik
siiresinde ise sadece 7-9 yil araliginda olanlar, genel orandan farklilik
gostermektedir (% 85, 7). Cinsiyet, kidem, calisilan gruptaki kidem,
pozisyon, medeni durum, ¢cocuk sahibi olup olmama, esin ¢alisma durumu ve
gelir diizeyinin dagilimlar1 genel dagilimla benzerdir. Bu veriler, medyanin
sosyal boyutlarinin asinmakta oldugunu goéstermektedir.
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Grafik 16. “Medyada alt diizey cahisanlarin fikirleri yaymnlarda etkili
degildir”

Katilimcilari % 62’si medyada alt diizey ¢alisanlarinin goriislerinin
etkili olmadig1 gortisiindedirler.Bir baska deyisle, medyada demokratik ve
katilimer  bir  ortam olmadigimi  distinmektedirler. Bu oran, dergi
calisanlarinda ise oldukga dusiiktiir (% 35,7). Bunun dergilerde calisan
sayisinin az olmasindan ve ekip calismasiin 6neminden kaynaklanmakta
oldugu diistiniilmektedir. Ortadgretim mezunlarmin % 73,31 ve disiik gelir
diizeyine sahip olanlarin % 72,7°1 genel ortalamadan daha fazla oranda bu
goriisii katilmaktadir.

Bunun nedeni, ortadgretim mezunlarmin ve diistik gelirlilerin,
medyada alt pozisyonlarda olmasi ve fikirlerinin yaymlara yansimadigini
kendilerinin go6zlemlemeleridir. Cinsiyet, yas grubu, pozisyon, kidem,
calisilan gruptaki kidem, medeni durum, evlilik siiresi, ¢ocuk sahibi olup
olmama ile esin ¢alisip ¢alismamasi degiskenlerinin dagilimi genel grupla
benzesiktir. Bu kategorilerde bir farklilagmanin olmamasi, medyada
demokratik ve katilimci bir ortam olmadigi yargisinin genel olarak
paylasilan bir yargi oldugunu géstermektedir.
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Grafik 17. “Internet esler arasi sadakati olumsuz etkiliyor”

Teknolojik araglar, baz1 acilardan aileyi olumsuz yonde
etkilemektedir. Bunlarin basinda da internet gelmektedir. Ozellikle internetin
iletisimi kolay ve masrafsiz hale getirmesi ile maskeler ardinda bir iletisim
ortami sunmasi, Kisilerin bu araci kullanarak yeni iliskiler gelistirmelerine
firsat olusturmaktadir. Boylece aldatma ig¢in bir zemin ortaya ¢ikmaktadir.
Bu diisiincelere paralel bir bigimde katilimcilarin neredeyse yarisi internetin
esler arasi sadakati olumsuz etkiledigini diistinmektedir (% 48). Dusiik gelir
diizeyinde ise bu oran daha yiiksektir (% 59,1). Mecra, cinsiyet, yas grubu,
egitim diizeyi, pozisyon, kidem, calisilan gruptaki kidem, medeni durum,
evlilik siiresi, cocuk sahibi olup olmama ile esin calisip calismamasi
degiskenleri ise oransal dagilim olarak benzerdir.
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Grafik 18. “Medya toplumsal degisim icin bir ara¢ olmahdir”

Medyaya toplumsal degisim aract diyen profesyonellerin orant
yiiksektir (% 62). Dergi c¢alisanlarindan buna katilanlarin orani ise nispeten
daha dustiktiir (% 52,4). 25 yas ve alt1 grubu % 74,4 ile 41-45 yas grubu ise
% 79,3 ile bu gortsii en yiiksek oranda desteklemektedirler. Ortadgretim
mezunu (%46,7) olan medya caligsanlari ile lisansiistii derecesine sahip
olanlar (% 50,0) daha diistik bir oranda bu goriisii katilmaktadirlar. Evlilik
stiresinin artmasina bagli bir egilim s6z konusu olmamakla birlikte, 7-9 yil
evlilik stiresine sahip olanlar, yiiksek oranda (% 81,0) bu goriise katilma
egilimindedirler. Cocuk sahibi olmayanlarin ise katilma orami disiiktiir (%
52,7). Cinsiyet, pozisyon, kidem, c¢alisilan gruptaki kidem, medeni durum,
esin calisip calismamast ile gelir diizeyi dagilimlari genel dagilimla
benzesiktir.

Bu vyargiya katilmada ¢ok yiiksek bir oranin ¢ikmasi, tim
katilimeilarin “Medya toplumsal degisim icin bir ara¢ olmalidir.” 6nermesini
kendi distindiikleri yonde anlamalaridir. Bu da bize katilimeilarin medyay1
bir ideolojik arag, bir egitim arac1 olarak gordiiklerini gostermektedir.
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Grafik 19. “Ailedeki otoriter egilimler medya kanalhyla azaltilabilir”

Medyanin toplumsal bir degisim araci olmasi gerektigini ve
medyanin aileyi etkileyebildigini diisiinen medya profesyonellerinin, ayni
zamanda yliksek bir oranda (% 58) ailedeki otoriter egilimlerin medya
kanaliyla azaltilabilecegini de diistinmeleri de dogaldir. Radyo ¢alisanlarinin
orani ise daha yiiksektir (% 69,0). Genel bir egilimi yansitmamakla birlikte,
4-6 yil galiganlarin katilma oran1 da olduk¢a yiiksektir (% 78,3). Mecra,
cinsiyet, yas grubu, egitim diizeyi, pozisyon, kidem, calisilan gruptaki
kidem, medeni durum, ¢ocuk sahibi olup olmama, esin ¢alisip ¢alismamasi
ile gelir diizeyi dagilimlari, genel dagilimla benzerdir.
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Grafik 20. “Aile egitimi icin 6zel yayinlar yapilmahdir”

Medyaya yiiklenen bu degistirici, doniistiiriici ve egitici islevleri
yerine getirmek iizere, yaym politikalarinda cesitli somut degisimlerin
olmasi istenmektedir.Bundan dolayr medya calisanlart aileye doniik 6zel
yaymlar yapilmasindan yanadir (% 77). Bu oran ortadgretim (% 56,7) ile
lisanstistii (% 58,3) mezunlarinda nispeten diistiktiir. Bunun disinda kalan
tim degiskenler (mecra, cinsiyet, yas grubu, pozisyon, kidem, calisilan
gruptaki kidem, medeni durum, evlilik siiresi, ¢cocuk sahibi olup olmama,
esin calisip caligmamasi ile gelir diizeyi) benzer dagilima sahiptir.
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Grafik 21. “Medya aile degerleri acisindan medya ile ilgili meslek
kuruluslar tarafindan denetlenmelidir”

Medya c¢alisanlarmin = %63’ kendi mesleki  kuruluslarini
denetlenmeye acik goziikmektedir.Dergi ¢alisanlari, bu diislinceyi
digerlerine gore daha diisiik bir oranda (% 45,2) benimsemektedirler. Kadin
medya profesyonelleri, genel grup ortalamasinin biraz altinda bir oranla (%
54,2) bu gortisi desteklemektedirler. Calisanlarin yas gruplari agisindan
katilma egilimini tek bozan 46 ve tizeri yas grubu goziikmektedir. Evlilik
stireleri agisindan ise bu goriise en fazla katilanlar, 7-9 yil arasi evlilik siiresi
olanlar (% 76,2) ile 10-12 yil aras1 evli olanlardir (% 723,7). En gortnir
bagmtilardan biri ise gelir diizeyinde karsimiza ¢ikmaktadir. Katilimeilarin
gelir diizeyi arttikca medya i¢i denetimi onaylama orani azalmaktadir.
Pozisyon, medyada calisma siireleri, bulunduklart kurumda ¢aligma siireleri,
medeni durumlari, ¢ocuk sahibi olma ile eslerin ¢alisma durumunda ise
oransal farkliliga rastlanmamuistir.
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Grafik 22. “Medya aile degerleri acisindan devlet tarafindan
denetlenmelidir”

Medyanin aile degerleri agisindan devlet tarafindan denetlenmesi
fikrine sicak bakanlarla (% 40) bakmayanlar (% 39) benzer oranlardadir.
Radyo calisanlarinda bu goriise sicak bakma orani nispeten daha yiiksektir
(% 52,4). Yas dagilimda ise oransal olarak istisna grup % 27,6 ile 41-45 yas
grubudur. Ust diizey yoneticiler (% 25,0) ve yiiksek gelir grubunda olanlar
(% 29,9) ile daha az sicak bakmaktadirlar. Esi ¢aligmayanlarin katilma orani
en ust dizeydedir (% 64,3). Cinsiyet, egitim diizeyi, kidem, calisilan
gruptaki kidem, medeni durum, evlilik stiresi ile ¢ocuk sahibi olup olmama
oransal olarak benzesiktir.
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Grafik 23. “Medya etigi ilkeleri arasinda ailenin korunmasina yonelik
maddeler kesinlikle bulunmalhidir”

Katilimcilarin neredeyse 3/4't (% 72) medya etigi ilkeleri arasinda
ailenin korunmasinin yer almasi gerektigini diisiinmektedir. 25 yas ve altinda
oran % 82,1°e ¢ikmakta, lisansiistii dereceye sahip olanlarda ise % 58,3’e
cikarken, iist kademede gorev yapanlarda ise % 62,5’e diismektedir. Mecra,
cinsiyet, kidem, c¢alisilan gruptaki kidem, medeni durum, evlilik siiresi,
cocuk sahibi olup olmama, esin ¢aligip ¢alismamasi ile gelir diizeyi dagilim
oranlar ise farklilik gostermemektedir.
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Grafik 24. “Reklamlardaki aileyi olumsuz etkileyebilecek dil ve icerige
medya dogrudan miidahale etmelidir”

Medyanin  denetlemede dogrudan kendinin miidahil olmast
konusundaki bu maddeye de katilma egilimi oldukga yiiksektir (% 73).
Internet sitesi calisanlarinin ise tamami bu goriisii desteklemektedirler.
Internetin diger mecralara gére daha az denetime tabi olmasi, bir 6zdenetim
ihtiyacina yol a¢tigr anlasilmaktadir. Calisanlarin konumlarint dikkate
aldigimizda ise st kademe c¢alisanlarinin bu goriise nispeten daha az
katildiklar1 (% 63,9) go6zlenmektedir. Evlilik siiresi, dogrudan Kkatilip
katilmama yoniinde belirgin bir egilim gostermese de 4-6 yil arasi evli
olanlarda ise bu oran % 87’ye kadar c¢ikmaktadir.Esi ¢alismayan medya
calisanlarinda da aileye korumaya dontik bu goriise katilma orani bir hayli
yiiksektir (% 85,7). Yas, cinsiyet, egitim diizeyi, kidem, ¢alisilan gruptaki
kidem, medeni durum, g¢ocuk sahibi olup olmama ile gelir diizeyinin
dagilimlari, genel dagilimla uyumludur.
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Grafik 25. “Medya meslek kuruluslar1 medya ¢alisanlarinin aile
konusunda daha duyarh olmasi i¢in etkinlikler yapmahdir”

Katilmcilarmm % 67 ile onemli bir kismi, medya kuruluslarina
caliganlarin1  aile konusunda daha duyarli hale getirme go6revini
yiklemektedir. Bu da katilimcilarin yayinlarda aileye yaklasim konusunda
bir destege ihtiya¢ duyduklarini gostermektedir. Bu oran ortadgretim
mezunlarinda % 40’a lisanstistii mezunlarinda % 50’ye kadar diismektedir.
Mecra, cinsiyet, yas grubu, pozisyon, kidem, ¢alisilan kurumdaki kidem,
medeni durum, evlilik siiresi, ¢ocuk sahibi olup olmama, esin calisip
calismamasi ile gelir diizeyi degiskenlerinin oranlar1 genel gruba benzesiktir.
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3.1.3 Aile Degerleri Olcegi Faktorlerine liskin Sonuclar
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Grafik 26. Medya Profesyonellerin Aile Degerleri Olcegi Alt
Boyutlarindan Elde Edilen Aritmetik Ortalamalar

Medya profesyonellerin aile degerleri 6lgeginin alt boyutlarindan
elde ettikleri aritmetik ortalamalar dikkate alindiginda, en yliksek
ortalamanin sadakat faktoriine ait oldugu goziikmektedir. Bunu akraba
iligkileri - genis aile, akraba eksenli aile yasantilarini tercih etme-
izlemektedir. Buna karsilik, aileyi temelde sosyo-ekonomik(sosyo-ekonomik
deger) bir olgu olarak gérme ile siddeti mesru goérme (siddet) egilimi en
diistik ortalamalara sahiptirler.
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° Faktor 1: Geleneksel Aile Degerleri

¥ Katilmaz

¥ Kararsiz

¥ Katilir

stirdiirmelidir.
yaparim.
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Ailenin geleneksel yapisinin
korunmasi icin elimden geleni
gikarttigi aile modeli beni
endiselendiriyor.
Ulkemizde genel kabul géren
aile degerleri olmahlidir.

Modern kosullar ne olursa
olsun, aile geleneksel yapisini

Aileler mevcut dini ve manevi
Giiniimiiz kogullarinin

Grafik 27. Geleneksel Aile Degerleri Alt Olceginde Yer alan
Maddelere Katilma Oranlarimin Yiizdelik Dagilimlar:

Puanlar arttik¢ca geleneksel aile degerlerine verilen 6nemin de arttig1
seklinde yorumlanacak bu faktér de yer alan ifadeler ve bunlara katilma
oranlarinin grafik gosterimi su sekildedir;

Degiskenler diizeyinde degerlendirdigimizde ise radyo calisanlariin
TV ve dergi calisanlarina, erkeklerin kadinlara ve esleri c¢alismayanlarin
calisanlara gore “gelencksel aile degerlerine” daha fazla énem verdikleri
goriilmektedir. Yas, egitim dizeyi, pozisyon, kidem, calisilan gruptaki
kidem, medeni durum, evlilik siiresi, ¢ocuk sahibi olma ile gelir diizeyi alt
gruplari, geleneksel degerleri benimseme konusunda bir farkliliga sahip
degildir.
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° Faktor 2: Cinsellige Bakis

Puanlar yiikseldik¢e cinsel serbestlikten yana olmanin arttigi bu
faktorde yer alan ifadeler ve bunlara katilma oranlarinin grafik gosterimi su
sekildedir;
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Geng kizlarin evlilik dncesi |
cinsel iliski kurmasinda sakinca
gdrmiyorum.

Grafik 28. Cinsellige Bakis Alt Olcegindeki Maddelere
Katilma Oranlarmin Yiizdelik Dagilimlar:

Bu alt boyutta grupla arasi farkliliklar, cinsiyet, ¢alisilan gruptaki
kidem, medeni durum, esin ¢alisip ¢calismamasi ve gelir diizeyinde karsimiza
cikmaktadir. Daha agik bir ifadeyle, erkekler kadinlardan, bulundugu medya
kurulusunda 7 yildan daha fazla calisanlar 1-4 yila kadar calisanlardan,
cocuklar1 olanlar olmayanlardan, esleri ¢alismayanlar ¢alisanlardan, disiik
gelir diizeyine sahip olanlar yiiksek gelir diizeyine sahip olanlardan daha
fazla cinsel serbestlik taraftaridir. Mecra, yas araligi, egitim diizeyi,
pozisyon, kidem ve evlilik stiresi degiskenleri bir farklilagsma
olusturmamaktadir.
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° Faktir 3: Anne-Cocuk Iliskileri

Yiksek puanlar giiclii anne-cocuk baglantisi olmasi gerektigi
seklinde yorumlanabilecek bu faktére dahil olan maddeler katilma oranlari
asagidadir.

* Katilmaz

* Kararsiz

™ Katilr

Calisan bir anne
hayatini felg eder.
demektir.
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cocuklarin anneleri ile
yasamalan daha uygundur.
bir anne kadar sicak ve
glvenliiliskiler kurabilir.
Biitiin zamanini cocuklara
ayiran anneler tilkenmis

Grafik 29. Anne-Cocuk iliskileri Olcegindeki Maddelere
Katilma Oranlarmin Yiizdelik Dagilimlari

Bu faktorde higbir degiskende —mecra, cinsiyet, yas, egitim diizeyi,
pozisyon, kidem, calisilan gruptaki kidem, medeni durum, evlilik siiresi,
cocuk sahibi olma, esin calisip calismast ve gelir diizeyi- gruplar arasi bir
farkliliga rastlanmamustir.
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° Faktor 4: Cocugun Degeri

Ailenin ¢ocuk merkezli olmasina gonderme yapan bu faktérde yer
alan ifadeler ve oransal dagilimlari ise su sekildedir;
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olmalidirlar
fedakarhgin simirlari vardir

Grafik 30. Cocugun Degeri Alt Olcegindeki Maddelere Katilma
Oranlarmin Yiizdelik Dagilimlar

Erkek katilimcilar kadin katilimcilardan, evli olanlar bekarlardan, 7-
9 yil aras1 evli olanlar 1-3 yil arasi evli olanlardim, ¢ocugu olanlar
olmayanlardan ¢ocugu ailenin merkezine yerlestiren bu goriise daha fazla
katilmaktadirlar. Mecra, yas, egitim diizeyi, pozisyon, kidem, calisilan
gruptaki kidem, esin calisip calismasi ile gelir diizeyi degiskenleri alt
gruplarinda farklilagsmaya rastlanmamustir.
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° Faktor 5: Karar Alma Siirecleri

Yiiksek puanlarin ailede karar alma stirecinin demokratik/katilimct
olmasi seklinde yorumlanacagi bu faktoriin maddeleri ve dagilimlart asagiya
cikartilmistir.

® Katilmaz

¥ Kararsiz

W Katilir

Evde son sozii baba
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Esler kendi kisisel kararlarini
kendileri alabilirler.
Evlilik boyunca aile

biryUklerinin gériisii dikkate
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Aileileilgili kararlar tiim aile
Uiyelerince ortak alinmalidir.

Grafik 31. Karar Alma Siirecleri Alt Olcegindeki Maddelere
Katilma Oranlarinin Yiizdelik Dagilimlari

Dergi ¢aligsanlar1 gazete ¢alisanlarindan, kadinlar erkeklerden, medya
sektortinde 1-10 yil calisanlar 11-15 yil ¢alisanlardan, bulunduklar1 kurumda
5 veya alt1 yildir gorev yapanlar 7 yil veya daha fazla gorev yapanlardan,
bekarlar evlilerden, esleri ¢alisanlar ¢alismayanlardan ve st dizey gelire
sahip olanlar diisiik ve orta diizey geliri sahip olanlardan evlilikte daha fazla
demokratik karar alma siireglerini benimsemektedirler. Yas, egitim diizeyi,
pozisyon, evlilik siiresi ve ¢cocuk sahibi olma veya olmama degiskenlerinde
bir farklilagsmaya rastlanmamustir.
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° Faktor 6: Evlilige Bakis

Yiiksek puanlarin evlilik ve evlilik kurumuna verilen Onemi
gosterdigi bu faktorde yer alan maddeler ve ytizdelik dagilimlar1 grafik
olarak asagidadir;
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Grafik 32. Evlilige Bakis Alt Olcegindeki Maddelere Katilma
Oranlarmn Yiizdelik Dagilimlar

Dergilerde calisanlar, televizyon, radyo, gazete ve internet sitesinde
calisanlardan, erkekler kadinlardan, evliler bekarlardan, esleri ¢calismayanlar
calisanlardan, orta diizey gelire sahip olanlar yiiksek gelire sahip olanlardan
evlilik kurumunu daha fazla Onemsemektedirler. Yas, egitim diizeyi,
pozisyon, kidem, ¢alisilan gruptaki kidem, evlilik stiresi ve ¢ocuk sahibi olup
olmama degiskenleri diizeyinde bir farklilik goriilmemektedir.
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° Faktor 7: Kadin Rolleri

Yiiksek puanlarin geleneksel kadin rollerinin benimsenmesi seklinde
yorumlandigi bu fakt6riin maddeleri ve dagilimlari asagidadir;
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eve donmis olmalidirlar.
Ev hanmimlarinin yasamlarini

Kadin dedigin evi gekip gevirir.

Grafik 33. Kadin Rolleri Alt Olgegindeki Maddelere Katilma
Oranlarmin Yiizdelik Dagilimlar

Erkekler kadinlardan, esleri ¢alismayanlar ¢alisanlardan, diisiik ve

orta gelir gruplart yiiksek gelir gruplardan daha fazla geleneksel kadin rol
beklentilerine sahiptir.

76



Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi

° Faktor 8: Farkli Yaklagimlar

Yiksek puanlarin aile ile ilgili farkli yaklasimlari benimseme
anlamina geldigi bu faktorde yer alan maddeler ve dagilimlar1 ise soyledir;
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Grafik 34. Farkh Yaklasimlar Alt Olcegindeki Maddelere Katilma
Oranlarmn Yiizdelik Dagilimlan

Farkli yaklasimlar sadece iki degiskende farklilik olusturmaktadir.
Bulunduklar1 kurumda 1-2 y1l ¢alisanlar 3-4 yil calisanlardan, ytksek gelir
grubundakiler diisiikk gelir grubunda olanlardan daha fazla farkhi
yaklasimlara taraf goziikmektedir. Mecra, cinsiyet, yas, egitim diizeyi,
pozisyon, kidem, medeni durum, evlilik siiresi, ¢cocuk sahibi olup olmama ile
esin ¢aligip calismamasi degiskenlerinde bir farklilagsmaya rastlanmamuistir.
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° Faktor 9: Sosyo-ekonomik Deger
Yiiksek puanlarin aileyi sosyal ve ekonomik bir yap1 olarak gorme
egilimine isaret ettigi bu faktoriin maddeleri ve dagilimlar: grafiksel olarak
sOyledir;
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Grafik 35. Sosyo-ekonomik Deger Alt Olcegindeki Maddelere Katilma
Oranlarmn Yiizdelik Dagilimlan

Bu faktérde sadece cinsiyete gore bir farklilagma bulunmaktadir.
Erkek katilimcilar, aileyi kadinlardan daha fazla sosyo-ekonomik
gostergelerle tanimlamaktadirlar. Mecra, yas, egitim diizeyi, pozisyon,
kidem, ¢alisilan gruptaki kidem,medeni durum, evlilik siiresi, ¢ocuk sahibi
olup-olmama, esin ¢alisip ¢alismasi ile gelir diizeyi dagilimlar arasinda bir
farklilik bulunmamaktadir.
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° Faktor 10: Kariyer

Yiiksek puanlarin daha kariyerist olma seklinde yorumlanacagi bu
faktorde yer alam maddeler dagilimlariyla asagidaki gibidir.
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Grafik 36. Kariyer Alt Olcegindeki Maddelere Katilma Oranlarinin
Yiizdelik Dagilimlar:

Bu faktorde bekar olanlarin evli olanlara oranla kariyere daha fazla
6nem vermelerinden bagka bir  farklilagma bulunmamaktadir. Diger
degiskenler ise mecra, cinsiyet, yas, egitim diizeyi, pozisyon, kidem,
calisilan gruptaki kidem, evlilik siiresi, ¢ocuk sahibi olma, esin c¢alisip
caligmasi ve gelir diizeyidir.
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. Faktor 11: Akraba Iliskileri

Yiksek puanlarin “genis aile, akraba eksenli aile tercih etme”
anlamina gelen bu faktdrdeki maddeler ve dagilimlari ise soyledir;
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Grafik 37. Akraba iliskileri Alt Olcegindeki Maddelere Katilma
Oranlarinin Yiizdelik Dagilimlari

Bu faktérde de sadece egitim diizeyi degiskeninde bir farklilagsma
goziikmektedir. Yiksek okul ve lisans mezunlari, orta Ogretim
mezunlarindan daha fazla genis aile ve akrabalik iligkilerine Onem
vermektedirler. Mecra , cinsiyet , yas, pozisyon, kidem, calisilan gruptaki
kidem, medeni durum, evlilik siiresi, ¢ocuk sahibi olma, esin calisip
caligmasi ve gelir diizeyi degiskenlerinde bir farklilagma bulunmamaktadir.

80



Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi

° Faktor 12: Duygusal Bag

Aileye duygusal baglilik anlamina gelen yiiksek puanlarlarla
betimleyebilecegim bu faktoriin maddeleri ve dagilimlari soyledir;
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Grafik 38. Duygusal Bag Alt Ol¢egindeki Maddelere Katilma
Oranlarimin Yiizdelik Dagilimlari

Erkekler, evliler, ¢ocuk sahibi olanlar aileye daha fazla duygusal
baglilik hissetmektedirler.
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° Faktor 13: Sadakat

Yiksek puanlarin esler arasi sadakate verilen O6nemi gosteren
faktordeki tic madde ve oransal dagilimlar soyledir;

® Katilmaz

1

=

o

F-%
‘uiu

¥ Kararsiz

™ Katilir

Kadinlarin ufak tefek
kacamaklar hos gériilebilir.
Esler arasindaki sadakat
kavramininigerigi ginimiiz
kosullarinda yeniden
tanimlanmalidir.
Erkeklerin ufak tefek
kacamaklari hog goriilebilir.

Grafik 39. Sadakat Alt Ol¢egindeki Maddelere Katilma
Oranlariin Yiizdelik Dagilimlari

Bu faktorde higbir sosyo-demografik gostergeye gore farklilasmaya

rastlanmamustir.
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° Faktor 14: Siddet
Yiiksek puanlarin “aile saadeti” i¢in siddeti mesru gorme olarak
yorumlanacak bu faktorii olusturan iki maddenin dagilimi asagiya
cikartilmistir;

* Katilmaz

il
]
~
o

¥ Kararsiz

¥ Katilir

Kadin dedigin kocanin
tokadinisineye cekmelidir.
Bazen evliligin stirebilmesi

icin fiziksel gig kullanilabilir.

Grafik 40. Siddet Alt Olcegindeki Maddelere Katilma Oranlarinin
Yiizdelik Dagilimlari

Gazetede calisanlar dergi c¢alisanlarindan, internet sitelerinde
calisanlar dergi ¢alisanlarindan, erkekler kadinlardan, ortadgretim ve lisans
mezunlari, lisansiistii mezunlarindan, esi ¢calismayanlar ¢alisanlardan, diisiik
gelirliler yiiksek gelirlilerden daha fazla evlilikte siddetten yana
goziikmektedirler. Yas , pozisyon, kidem, calisilan gruptaki kidem, medeni
durum, evlilik stiresi ve ¢ocuk sahibi olma degiskenleri bir farklilagma
olusturmamaktadir.
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. Katilimcilarin Listelenen Degiskenleri “Hayatlarindaki
Onemlerine” Gore Siralamalar
Katilimcilara (a) siyaset, (b) dost ve arkadaslar, (c) bos vakitler (d)
aile (e) kariyer (f) din degiskenlerini “hayatlarindaki Onemlerine” gore

siralamalar1 istenmistir. Elde edilen sonuglara asagida yer verilmistir;

Tablo 27. Siyaset Degiskeninin Siralanmasina Iliskin
Frekans ve Yiizde Dagilimi

f % %gec %yig

1. Sira 8 2,6 2,6 2,6
2. Sira 6 2,0 2,0 4,6
3. Sira 12 3,9 4,0 8,6
4. Sira 3086 9,9 9,9 18,5
5. Sira 121 39,8 40,1 58,6
6. Sira 125 41,1 41,4 100,0
Toplam 302 99,3 100,0

Bos 2 7

Toplam 304 100,0

Medya profesyonelleri igerisinde siyasetin hayatinda birinci sirada
oldugunu belirtenlerin orani oldukea disiiktiir (%2,6). Siyaset genellikle son
siralarda gosterilmistir. (%40,1 ile 5.sira ve %41,4 ile 6.s1ra).
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Tablo 28. Dost ve Arkadaslar Degiskeninin Siralanmasina iliskin
Frekans ve Yiizde Dagilimi
/ % 0 g0 0,6

1. Sira 7 2,3 2,3 2,3
2. Sira 76 25,0 25,3 27,7
3. Sira 104 34,2 34,7 62,3
4. Sira 79 26,0 26,3 88,7
5. Sira 29 9,5 9,7 98,3
6. Sira 5 1,6 1,7 100,0
Toplam 300 98,7 100,0

Bos 4 1,3

Toplam 304 100,0

Dost ve arkadaslarin1 hayatinda birimci sirada gosterenlerin orant
oldukca diistik (%2,3) gozikmekle birlikte 2. ve 3. sirada orani %60’a
yaklagsmaktadir.

Tablo 29. Bos Vakitler Degiskeninin Siralanmasina lliskin
Frekans ve Yiizde Dagilimi
/ % Yo Yoy

1. Sira 18 5.9 6,0 6,0
2. Sira 33 10,9 11,0 17,0
3. Sira 62 20,4 20,7 37,7
4. Stra 95 31,3 31,7 69,3
5. Sira 60 19,7 20,0 89,3
6. Sira 32 10,5 10,7 100,0
Toplam 300 98,7 100,0

Bos 4 1,3

Toplam 304 100,0

Bos vakitlere genellikle katilimcilarin %20,7 ile 3.sirada ve %31,7
ile 4. sirada 6nem atfettikleri goriilmektedir..
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Tablo 30. Aile Degiskeninin Siralanmasina Iliskin
Frekans ve Yiizde Dagilim
A % 0 e 0,

1. Sira 191 62,8 63,5 63,5
2. Sira 68 22,4 22,6 86,0
3. Sira 21 6,9 7,0 93,0
4. Sira 11 3,6 3,7 96,7
5. Sira 8 2,6 2,7 99,3
6. Sira 2 0,7 0,7 100,0
Toplam 301 99,0 100,0

Bos 3 1,0

Toplam 304 100,0

Ailenin, katilimcilarin  %63,5 ile 1.sirada ve %22,8 ile 2.sirada
olmak {izere tartismasiz hayatlarinda en fazla 6nem atfettikleri deger oldugu
gorilmektedir.

Tablo 31. Kariyer Degiskeninin Siralanmasina Iliskin
Frekans ve Yiizde Dagilimi
I % Yo, Yo

1. Sira 33 10,9 11,0 11,0
2. Sira 95 31,3 31,6 42,5
3. Sira 80 26,3 26,6 69,1
4. Sira 55 18,1 18,3 87,4
5. Sira 26 8,6 8,6 96,0
6. Sira 12 3,9 4,0 100,0
Toplam 301 99,0 100,0

Bos 3 1,0

Toplam 304 100,0

Kariyer, %31,6 ile 2.sirada ve

%26,6 ile 3.sirada olmak iizere

aileden sonra hayatta en fazla deger verilen olgu olarak géze ¢carpmaktadir.
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Tablo 32. Din Degiskeninin Siralanmasina iliskin
Frekans ve Yiizde Dagilim
/ % 0 gec 70,0

1. Sira 52 17,1 17,3 17,3
2. Sira 26 8,6 8,7 26,0
3. Sira 22 7,2 7,3 33,3
4. Sira 27 8,9 9,0 423
5. Sira 56 18,4 18,7 61,0
6. Sira 117 38,5 39,0 100,0
Toplam 300 98,7 100,0
Bos 4 1,3
Toplam 304 100,0

Medya profesyonellerinin yanitlarindan, % 18,7 ile 5.sirada ve %
39.0 ile 6.sirada olmak {izere dinin hayatlarindaki 6nem agisindan son
siralarda yer aldig1 anlagilmaktadir.

3.1.5 Katihmcilarin Listelenen Degiskenleri “Bir Kadin licin”

Siralamalari

Katilimcilara (a) iyi bir anne olmak (b) iyi bir es olmak (c) dindar
olmak (d) egitimli olmak (e) kariyer sahibi olmak degiskenlerini, “bir kadin
icin” siralamalari istenmistir. Elde edilen sonuglara asagida yer verilmistir;

Tablo 33. Iyi Bir Anne Olmak Degiskeninin Siralanmasina iliskin
Frekans ve Yiizde Dagilimi
Fo] w Yoge | %o

1. Sira 75 24,7 27,1 27,1
2. Sira 94 30,9 33,9 61,0
3. Sira 58 19,1 20,9 81,9
4. Sira 40 13,2 14,4 96,4
5. Sira 10 3,3 3,6 100,0
Toplam 277 91,1 100,0
Bos 27 8,9
Toplam 304 100,0

Kadmin iyi bir anne olmasimi 1. sirada ve 2. sirada gosterenlerin
orani oldukea yiiksektir (toplamda ise bu oran %61,0’dir.).
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Tablo 34. Iyi Bir Es Olmak Degiskeninin Siralanmasina iliskin
Frekans ve Yiizde Dagilim
A % 0 gec 0,ig

1. Sira 70 23,0 25,5 25,5
2. Sira 77 25,3 28,0 53,5
3. Sira 70 23,0 25,5 78,9
4. Sira 48 15,8 17,5 96,4
5. Sira 10 3,3 3,6 100,0
Toplam 275 90,5 100,0
Bos 29 9,5
Toplam 304 100,0

Iyi bir anne olma kadinlar igin ilk iki sirada %50°nm iizerinde tercih
edilmistir. Bu da bes 6zellik icinde iyi bir anneyi olmadan sonra ikinci sirada
oldugunu gostermektedir.

Tablo 35. Dindar Olmak Degiskeninin Siralanmasina iliskin
Frekans ve Yiizde Dagilimi

/ % 70 gec 0,ig
1. Sira 35 11,5 12,8 12,8
2. Sira 15 4,9 5,5 18,2
3. Sira 33 10,9 12,0 30,3
4. Sira 32 10,5 11,7 42,0
5. Sira 159 52,3 58,0 100,0
Toplam 274 90,1 100,0
Bos 30 9,9
Toplam 304 100,0

Dindar olmak % 58 ile 5.sirada yeralmaktadir.Bu durum, kadinda
olmasi beklenen 6nemli 6zelliklerden biri olarak goériilmemektedir.
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Tablo 36. Egitimli Olmak Degiskeninin Siralanmasina iliskin
Frekans ve Yiizde Dagilim

f % 0 gec 70,
1. Sira 73 24,0 26,4 26,4
2. Sira 43 14,1 15,6 42,0
3. Sira 72 23,7 26,1 68,1
4. Sira 75 24,7 27,2 95,3
5. Sira 13 43 4,7 100,0
Toplam 276 90,8 100,0
Bos 28 9,2
Toplam 304 100,0

Kadinim egitimli olmasinin grupga farkli diizeylerde énemli oldugu
kabul edilmistir.
5. sira hari¢ grup 6nem siralar1 benzer dagilmistir.

Tablo 37. Kariyer Sahibi Olmak Degiskeninin Siralanmasina Iliskin
Frekans ve Yiizde Dagilimi

f % %gec %yig
1. Sira 24 7,9 8,7 8,7
2. Sira 49 16,1 17,8 26,4
3. Sira 45 14,8 16,3 42,8
4. Sira 79 26,0 28,6 71,4
5. Sira 79 26,0 28,6 100,0
Toplam 276 90,8 100,0
Bos 28 9,2
Toplam 304 100,0

Katilimcilar, bir kadinin kariyere sahip olmasinin 6nemine ilskin
siralamalarinda, bu durumu genelde alt siralarda(4. sira %28,6 ve 5. sira
%28,6) gostermislerdir.
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3.1.6 Katihmcilarin Listelenen Degiskenleri “Bir Erkek I¢in”
Siralamalari
Katilimcilara (a) iyi bir baba olmak (b) iyi bir es olmak (c¢) dindar
olmak (d) egitimli olmak (e) kariyer sahibi olmak degiskenlerini “bir kadin
icin” siralamalar1 istenmistir.
Elde edilen sonuglar asagida yer almaktadir;

Tablo 38. Iyi Bir Baba Olmak Degiskeninin Siralanmasina iliskin
Frekans ve Yiizde Dagilimi

f % %gec %yig
1. Sira 78 25,7 28,0 28,0
2. Sira 86 28,3 30,8 58,8
3. Sira 59 19,4 21,1 79,9
4. Sira 45 14,8 16,1 96,1
5. Sira 11 3,6 3,9 100,0
Toplam 279 91,8 100,0
Bos 25 8,2
Toplam 304 100,0

Erkek icinde kadinlara benzer sekilde iyi bir baba olmak en 6nde
gelen 6zellik olarak belirtilmistir (1. ve 2. sira toplami % 58,8).

Tablo 39. Iyi Bir Es Olmak Degiskeninin Siralanmasina iliskin
Frekans ve Yiizde Dagilimi

f % Z e
1. Sira 67 22,0 24,2 242
2. Sira 92 30,3 33,2 57,4
3. Sira 67 22,0 242 81,6
4. Sira 43 14,1 15,5 97,1
5. Sira 8 2,6 2,9 100,0
Toplam 277 91,1 100,0
Bos 27 8,9
Toplam 304 100,0

Erkek icin 6nem siralamasinda iyi bir es olmak, iyi bir baba olmay1
takip etmektedir (1.ve 2. sira toplami %57,4°dir).
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Tablo 40. Dindar Olmak Degiskeninin Siralanmasina iliskin Frekans
ve Yiizde Dagilimi

/ % 0 gec 0,g
1. Sira 40 13,2 14,5 14,5
2. Sira 11 3,6 4,0 18,5
3. Sira 27 8,9 9,8 28,3
4. Sira 29 9,5 10,5 38,8
5. Sira 169 55,6 61,2 100,0
Toplam 276 90,8 100,0
Bos 28 9,2
Toplam 304 100,0

Dindar olmak erkekler icinde oncelenen bir 0Ozellik olarak
goziikmektedir (1. ve 2. sira toplami %18,5°dir).

Tablo 41. Egitimli Olmak Degiskeninin Siralanmasina iliskin
Frekans ve Yiizde Dagilimi
f K %gec %yig

1. Sira 74 24,3 26,5 26,5
2. Sira 35 11,5 12,5 39,1
3. Sira 81 26,6 29,0 68,1
4. Sira 77 25,3 27,6 95,7
5. Sira 12 3,9 4,3 100,0
Toplam 279 91,8 100,0
Bos 25 8,2
Toplam 304 100,0

Egitimli olmak erkek i¢in tigiincli sirada onem verilen bir 6zellik
olarak goze carpmaktadir (ilk iki sira toplami %39,1).
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Tablo 42. Kariyer Sahibi Olmak Degiskeninin Siralanmasina iliskin
Frekans ve Yiizde Dagilimi

/ % 0 gee Y0,
1. Sira 26 8,6 9,3 9,3
2. Sira 54 17,8 19,4 28,7
3. Sira 42 13,8 15,1 43,7
4. Stra 84 27,6 30,1 73,8
5. Sira 73 24,0 26,2 100,0
Toplam 279 91,8 100,0
Bos 25 8,2
Toplam 304 100,0

Kariyer sahibi olmak erkekler icin agirlikli olarak son siralardadir (4. ve
5. sira toplami %56,3). Sonug¢ olarak hem erkekler hem kadinlar i¢in
siralama benzerdir: (1) Iyi bir anne/baba olmak (2) iyi bir es olmak (3)
egitimli olmak (4) kariyer sahibi olmak (5) dindar olmak.

3.2 Nitel Arastirma Bulgulari, Tartisma ve Yorum

3.2.1 Giris: Nitel Arastirma Hakkinda Genel Bilgiler

Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi Arastirmasi
kapsaminda nicel veri toplama teknigine (anket uygulamasi) uygun olarak
detayli bilgilere ulasmak amaciyla “derinlemesine goriisme”ler yapilmistir.
Anket formunun smirlt soru bigimlerinden farkli olarak, medyada degisik
kademelerde c¢alisan profesyonellerle, belirlenen temalar ¢ercevesinde
miilakatlar gerceklestirilmistir. S6zkonusu miilakatlarda, 6nceden arastirma
grubunun belirledigi sorular disinda goriisme sirasinda ortaya g¢ikan yeni
durumlar hakkinda daha fazla bilgi edinebilmek amaciyla farkli sorular da
sorulmustur. Arastirmanin bu boliimiinde, veri toplama araci olarak “yari
yapilandirilmis miilakat teknigi” kullanilmistir.

Sosyal arastirmalar igin genis olanaklar sunan “derinlemesine
gorisme metodu”, bu arastirmanin da Onemli kismini olusturmiistur.
Gortisme yapilacak kisiler; mecralarina, bu mecralarin yayin icerigine,
calisilan  kurumdaki pozisyonlarina, ge¢misteki ve/veya su andaki
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calistiklar1 pozisyonlarin ¢esitliligine gére belirlenmistir. Televizyon, gazete,
dergi, radyo ve internet siteleri goriisme yapilacak kisilerin secildigi
mecralari olarak saptanmustir.

Goriisme yapilacak medya profesyonellerinin ¢alistiklart mecra ve
pozisyonlari® sunlardir:

Televizyonlarda genel yaym yonetmenleri, haber midiirleri, programecilar,
yapimcilar, senaristler, yonetmenler;

Gazetelerde genel yaym yonetmenleri, yazi isleri miidiirleri, kose yazarlari;
Radyolarda genel yaym yonetmenleri ve programcilar;

Dergilerde genel yayin yonetmenleri ve yazarlar;

Internet sitelerinde genel yayin yonetmenleri.

Medya mecralart ve pozisyonlar belirlendikten sonra medya
profesyonelleri ile ilgili kapsamli bir arastirma yapilmistir. Bu arastirma,
medya profesyonellerinin ~ pozisyonlarmi ve daha once c¢alistiklar
pozisyonlar1 ortaya ¢ikarmistir. Ornegin, bir medya profesyoneli, hem haber
miudiri, hem kose yazari, hem de programci ise sadece haber miidiirii olan
medya profesyonelinden daha onceki siraya konulmustur. Boylece,
medyanin ¢esitli pozisyonlarmi ayni anda temsil eden kisilerle goriiserek
daha anlamli bir dagilima ulagmak amag¢lanmistir.

Gortismelere katilan medya profesyonelleri ile -birkagi disarida
tutuldugunda- i yerlerinde goriigiilmiis ve goriismelerin timiniin ses kaydi
alinmistir. Ses kayitlar1 daha sonra desifre edilerek yazili metin héline
getirilmistir. Desifre edilen metinler 1500 sayfa civarindadir. Nitel arastirma
kapsaminda olmakla beraber, nitel bilgiler i¢inde bazi veriler, nicel olarak
bir degerlendirmeye tutulmus ve bazi boliim basliklart altinda sunulmustur.
Verilerin toplanmasinda 23 ana tema belirlenmis ve goriismelerde bu
temalarin hepsinin sorgulanmasina azami 6l¢iide dikkat edilmistir.

Gortusmelerden elde edilen bulgular1 ve bulgularm yorumlarini
iceren bu kisimda, katilimcilarin goriisleri belirli ana basliklarda ele
almmaktadir. Bulgular; (1) demografik bilgiler (2) aile algis1 (3) gecmis ile
gelecek arasinda aile (4) ailede rol dagilimi (5) aile i¢i siddet (6) cinsellik,
(7) bosanma (8) aldatma (9) birlikte yasama (10) medya ve aile (11) medya
ve medya iliskileri basliklar1 altinda gruplandirilmis ve yorumlanmastir.

3 Burada pozisyonlar genel tanimlar itibariyle kullamilmustir. Farkl
televizyon kanallarinda pozisyonlara verilen isimler ¢esitlilik arz
edebilmektedir.

93



Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Mudurligu

3.2.2 Demografik Bilgiler

° Katilimcilarin Cinsiyet ve Yas Dagilimi

Tablo 43°de de gorildiigii tizere, 56 katilimecmin 16’s1 kadin 40’1
erkektir. Erkek katilimcilara bakildiginda, en yogun olarak 41-45 yas
grubunda 11 kisi bulunmakta, bunu 10 kisi ile 36-40 yas grubu izlemektedir.
Kadinlarda ise en kalabalik grup 31-35 yas araliginda toplanmistir. Daha
sonra 26-30 yas grubu ve 36-40 yas grubu gelmektedir. Kadin-erkek
toplaminda ise en kalabalik grup 36-40 yas grubudur.Bunu 31-35 yas grubu
ve sadece erkeklerden olusan 11 kisilik 41-45 yas grubu da dikkati
cekmektedir. Sonug olarak katilimeilarin 30-45 yas arasinda yogunlastiklar
sOylenebilir.

Tablo 43. Katimeilarin Yas Dagihim

Yas |21-25 |26-30 |31-35 |36-40 |41-45 46-50 51-55 |56-60 | 61-65
Erkek 2 3 10 11 8 1 1 4
Kadin | 1 4 6 3 2
Toplam| 1 6 9 13 11 8 1 3 4

° Kanlimcilarin Egitim Durumu

56 katilimcinin, 18 tanesi iletisim fakiiltesinin degisik bélimlerinden
mezundurlar. 10 katilimci iktisadi idari bilimler fakiiltesinden (ekonomi,
isletme, iktisat, maliye, siyaset bilimi ve uluslararasi iligkiler) mezundur. 13
kisi fen edebiyat fakiiltesinden (felsefe, sosyoloji, tarih, sanat tarihi, Ttirk dili
ve edebiyati) mezun olmustur. 3 katilimci konservatuar mezunu, 6 katilimci
ise turizm, hukuk, ilahiyat, miithendislik, fotograf¢ilik, miizik boliimlerinden
mezundur. Bunun diginda birkag tiniversitede degisik boliimlerde birkag yil
okumus ama mezun olmamis 1 katilime1 vardir. 2 kisi lise mezunu, hélen
lisede okuyarak egitimini tamamlamaya ¢alisan 1 kisi ve ortaokul terk 1 kisi
vardir.
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Tablo 44. Katimcilarin Egitim Durumu

Okul/Boliim f
[letisim Fakiiltesi / Basin Yaym Yiiksek Okulu 18
Iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi 10
Fen Edebiyat Fakiiltesi 13
Konservatuar 3
Hukuk, lahiyat, Miihendislik, Fotografcilik, Miizik, Turizm 6
Universite (tamamlamamis) 1
Lise mezunu 2
Ortaokul (lise devam) 1
Ilkokul 2
Toplam 56
° Katilimcilarin Medeni Durumu

Katilimcilarin medeni durumlart cinsiyetlerine gore bakildiginda: 40
erkek katilimcidan 8’1, 16 kadin katilimcidan 13’i bekardir. Bu rakamin
icinde esi vefat etmis 1 kisi de bulunmaktadir. Evli olmayan 13 kadinin 3’
bosanmis, hi¢ evlenmemis kadmlardan 2’si ise uzun donem “birlikte
yasayip” ayrilmiglardir.

Tablo 45. Katihmcilarin Medeni Durumu
Medeni hal/ cinsiyet Evli Bekar
Erkek 32 8
Kadin 3 13
Toplam 35 21

Katilimcilardan 5°1 kadin, 10’u erkek olmak tizere toplam 15 kisi
bosanmistir. Bu rakami, “birlikte yasama” deneyimi olmus 1’1 erkek ,2’si
kadin toplam 3 katilimer da dahildir. Uzun bir dénem ayn1 evi paylasan bu
katilmeilari, evlilige ¢ok benzer bir deneyim yasamalart nedeniyle,
bosanmis katilimcilarla birlikte degerlendirilmesi uygun gorilmiistir.
Bosanan 10 erkek katilimcidan 8’1 tekrar evlenirken, bosanmis 5 kadin
katilimcr ise tekrar evlenmemistir.

° Kanlimcilarin Cocuk Sahibi Olma Durumu ve Cocuk Sayisi

56 katilimcidan 30’unun toplam 61 cocugu vardir. Katilimcilardan
sadece 1’1 kadin digerleri erkektir. Sadece bir katilimcinin 7 ¢ocugu vardir. 6
katilimeinin 3 ¢ocugu, 13 katilimcmin 2 ¢ocugu, 10 katilimcinin ise 1
¢ocugu vardir.
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Tablo 46. Katihmcilarin Cocuk Sayisi
Katilimer Sayisi Cocuk Sayisi
1 7
6 3
13 2
10 1
26 -
° Katilimcilarin Eslerinin Calisma Durumu

Katilimcilarin eslerinin ¢aligma durumuna bakildiginda; 17 erkek ve
3 kadin katilimc1 olmak tizere toplam 20 kisinin eslerinin ¢alismakta oldugu
gortilmektedir.

° Katiimcilarin Is Yerindeki Pozisyonu

Katilimcilar ~ genel olarak orta ve st diizey medya
profesyonellerinden se¢ilmistir. Boylece medyanin genel durumuna uygun
bir se¢im yapilmasi da gergeklesmistir. 16 genel yaym yonetmeni, 10 yazar,
8 programci, 5 haber mudiirii, 4 yapimci, 4 yazi isleri miidiirii, 3 senarist, 2
program dairesi miidiirii, 2 muhabir, 1 sunucu, 1 y6netmen ile goériismeler
yapilmigtir. Genellikle yiiksek konumda bulunan kisilerin, alt kademelerden
gecerek bu diizeylere geldikleri diistintildiigiinde, medya sektoriine yonelik
genel bir ¢ergevenin ¢izildigi de soylenebilir.Asagidaki iki tabloda pozisyon
isimleri ve pozisyon diizeylerine gore gruplandirma yapilmistir;

Tablo 47. Katihmeilarin Is Yerindeki Pozisyonu

Kategori Kadin Erkek
Genel Yayin Yo6netmeni 13
Yazar

Programci

Haber Mudiirti

Yapimct

Yazi Isleri Miidiirii
Senarist

Program Dairesi Miidiiri
Muhabir 1
Yonetmen
Sunucu
Toplam 16

YN N NUSH LV, I O]
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Tablo 48. Katihmcilarin Is Yerindeki Pozisyonu
Pozisyon Kadin Erkek
Ust diizey 6 23
Orta diizey 9 16
Alt diizey 1 1
Toplam 16 40
° Katilimcilarin Medya Sektoriinde Calisma Siiresi

Katilimcilarin birkagi disinda biiyiik bir ¢ogunlugu, tiniversitenin ilk
yillarindan hatta daha oOncesinden baslayarak medya kuruluslarinda
calismaya baslamislardir. Genel olarak bakildiginda, 10 ila 30 yil arasinda
calisanlarla goriisme yapilmistir. Bu kategoride toplam 41 kisi ile
gortistilmustiir. 5 yildan az bir siiredir medya sektoriinde yer alan katilimer
sayist 1 iken 30 yildan fazla bulunanlarin sayisi ise 8’dir. Bu tiir bir
tablonun ortaya ¢ikmasina goériisme i¢in segilen pozisyonlar neden olmustur.
Oyle ki, tist diizey medya profesyoneli dogal olarak sektérde uzun zamandan
beri bulunan kisilerden olusmaktadir.

Tablo 49. Katihmcilarin Medya Sektoriinde Calisma Siiresi
Cahstig
siire (yil)] 1-5| 6-10 | 11-15]| 16-20 | 21-25 | 26-30 | 31-35 | 36-40 | 41-45
Erkek - 2 6 8 11 7 1 1 4
Kadin 1 4 5 4 - - - 2 -
Toplam 1 6 11 12 11 7 1 3 4

Ayrica bu noktada goze carpan bir olgu ise kadinlarin sektorde
bulunma siireleri ile erkeklerin bulunma siireleri arasindaki farktir. Sektorde
yilda 20 yildan fazla bulunan kadin sayisi, erkeklerle karsilastirildiginda son
derece duistiktiir.

3.2.3  Aile Algisi

Yapilan goriismelerde, katilimcilarin aile algisint ortaya g¢ikarmaya
yonelik sorular oncelikli olarak yer almistir. Bu kapsamda, katilimcilarin
ailenin islevleri ile geleneksel genis aile ve ¢ekirdek aile hakkindaki
gorislerini belirlemek amaglanmstir.
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° Katilimcilarin Ailenin Islevleri Hakkindaki Goriisleri

Bu boliimde, katilimeilarin ailenin gerek toplumsal gerekse kisisel
islevleri hakkindaki goriisleri irdelenmistir.Katilimcilarin = 12°si  aile
dendiginde “duygusal destek” saglayan bir kurum oldugunun altini ¢izmistir.
Ayrica, buna “manevi destegi” de katmaktadirlar. 15 katilimer ise, aileyi
“gtiven” duyduklar1 bir yer olarak tanimlamaktadir.

En 6nemli duygunun “gtiven” oldugunu sdyleyen bir katilimer “...ou
sektor oyle menfaat ve cikar iliskileri tizerine kurulu bir sektor ki, insanin
kendi icinden ¢iktigi aileden maddi- manevi bir beklentsi yok, o ictenligi
hissetmek onemli  bir giiven duygusu” [12, E, TV G.Y.Y.] diye
konugmaktadir. Giiven duygusu genellikle baba ile O6zdeslestirilen bir
kavramdir. Bir erkek katilimc1 “O giiven duygusunun mesela benim icin ne
kadar onemli oldugunu ben babami kaybettigim giin anlamistim.” demistir.
Bir baska katilimciya gore aile, “...sadece insani koruyan, sadece maddi
anlamda destek olan bir kurum degile insam hayata hazirlayan bir
kurum... ’dur [46, E, Gazete Y.f.M].

Bunun disinda aileyi bir “/iman”a [13, K, Gazete K.Y. - 45, E, Ynt. -
55, E, Televizyon G.Y.Y.] benzeterek “korunma” [02, E, Gazete M.]
saglayan bir yer, “sigmilan” [33, E, Dergi G.Y.Y. - 14, E, Gazete K.Y.] bir
yer olarak tanimlayan alt1 katilime1 vardir. Bu katilimcilardan biri icin aile,
“dis diinyadan istediginiz zaman kendinizi soyutlayabileceginiz bir yerdir”,
bir “...kaledir...” [45, E, Ynt] demistir. Bir baska katilimci icin aile,
“...sigintlacak bir magara, her tiirlii seyini samimiyetimle yasayacagim bir
yver” ve “can pargasi”dir [33, E, Dergi G.Y.Y.].

Bir baska katilimci, ailedeki iliskilerin getirdigi sorumluluklarin bir
“gorev” olarak degil de “dogal” olarak yapilmasi durumunda dogru olacagini
sOoylemistir. Bu katilimciya gore, aile, cocuklar i¢in modern hayatin
getirdigi bircok tehlikeye karsi bir “hava yastigi” [39, E, Televizyon H. M.]
gorevi gormelidir. Bir baska anlatimla, tehlike aninda sigmilacak bir yer
olmal1 ve koruyucu bir yastik gibi tehlike aninda agilmalidir.

Aileyi “sicaklik ve baglhilik” [16, E, Dergi Yzr. - 38, E, Ypm.] olarak
tanimlayan iki katilimci disinda  dort katilimer da aileyi  “sevgi” /3, K,
Gazete M. - 23, E, Radyo P.- 34, K, Gazete K.Y. - 35, E, Radyo G.Y.Y. - 42,
E, Gazete G.Y.Y. - 43, E, Gazete YL M. - 49, E, Ypm. - 51, K, Gazete K.Y. -
54, E, Gazete K.Y.] kavramiyla anlatmistir.. Bir katilimc1 da sevgi dolu bir
aileden gelmesinin yine sevgi dolu bir evlilik olusturmasindaki en énemli
etken oldugunu belirtmistir.Bir diger katilimer ise, aileyi “...kosulsuz sevgi
bulabilecegim bir ortam” [23, E, Radyo P.] seklinde tanimlamustir.
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Alt1 katilime1, ailenin islevi hakkinda kendisine sunulan ifadeler
karsisinda aileyi, “hepsinin bir birlegsimi” seklinde degerlendirmistir.

Katilmcilardan biri, aileyi “kutsal” [41, E, Gazete Y.ILM.]
buldugunu s6éylemis, bir digeri ise ailenin ayn1 zamanda bir “referans” [48,
E, Televizyon G.Y.Y.] 6zelligi bulundugunu ifade etmistir.Bu katilimciya
gore, aile, i¢indeki diger bireylerin basarilari ve sosyal statiileri ile bireye bir
referans olusturur demistir. Aslinda, bu referans olusturma islevi, kar1 koca
arasinda da gecerlidir. Egler bulunduklar veya geldikleri sosyal statii ile elde
elde ettikleri mesleki basarilariyla eslerine referans olurlar.Bir diger
katitlimer ise ailenin saygr duyulmast gereken bir yer oldugunu
sOylemistir.Geg yasta baba olmus, ¢ocuklart heniiz ¢ok kii¢lik olan bir erkek
katthmer i¢in aile, “paylasim ve birlikte biiviimektiv [11, E, Televizyon
H.B.]. Yeni evlenmis bir katilimci i¢in ise aile “yol arkadasligi”dir [06, K,
Internet G.Y.Y.].

Ailesiyle iliskileri pek de yakin olmayan {i¢ katilimer i¢in aile daha
resmi bir anlatimla tanimlanan bir kurumdur. Ornegin bir erkek katilimci
icin aile, "kurumsal bir yapi”dir ve i¢inde “her kurumsal yapida oldugu gibi
bir takim &grenilmis veya dayatilmis kurallar” vardir ve “basina bir sey
geldiginde dost ¢evresi daha birincil sekilde aklina gelmektedir ve yardimi
onlardan istenmekte”dir [10, E, Radyo P.]Katilimcilar arasinda, ailenin
“giiven ve liman” olmasinin yani sira “aymi zamanda insanin hayatini
karartan bir yer de” [13, K, Gazete K.Y.] oldugunu soyleyen bir katilimci
bulunmaktadir. 3 katilimci, bu duygulariin yani sira aileye kendi verdikleri
anlamlar1 da paylasmislardir. Aile, onlar i¢in “disarida” [06, K, Internet
G.Y.Y - 09 K, Dergi Yzr. - 18, K, Televizyon P.], belki bulunduklar iste,
hatta bazilar1 i¢in kendi kurduklari ailede bulamadiklar1 seyleri onlara veren
tek yerdir. Bir katilimct iginse aile “seffaflik ve teklifsizlik” [09, K, Dergi
Yzr.] anlamina gelmektedir. Bir baska katilimci ise, buna benzer bir
yaklasim i¢indedir ve aileyi insanin “maskesiz oldugu bir yer” [06, K,
Internet G.Y.Y.] seklinde tanimlamistir.
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Tablo 50. Katihmcilarin Ailenin Islevleri Hakkindaki Goriisleri

Ailenin Islevi Say1
Duygusal destek 12
Giiven 15
Korunma 6
Sicaklik ve baglilik 2
Sevgi 9

Hepsinin bir birlesimi
(duygu, destek, giiven, korunma, sicaklik ve baglilik, sevgi)

Kutsal

Referans noktasi

Paylasim ve birlikte biiyiimek

Yol arkadaslig1

Kurumesal bir yap1

Insanim hayatin1 karartan bir yer

Seffaflik ve teklifsizlik

Mahremiyet

Insanin maskesiz oldugu bir yer

Saygi1 duyulmasi gereken bir yer

Insanim yalnizhigini gideren bir yer

Toplumun temeli

el L Ll el el Ll L L N R AN A el e el e )

Dayatilmig kurallar biitiinii

Toplumun en kiigtik birimi olarak kabul edilen ¢ekirdek aile
kavramindan, genellikle ayni evde oturan anne ve baba ile onlarin
evlenmemis c¢ocuklar1 anlasilir. Her bir ailenin kendine 6zgii 6zellikleri
olmakla beraber, tiim ailelerde baz1 6zellikler ortakdir.Bunlari, “duygusal bir
temele dayanma”, “sekillendiricilik”, “kapsamm smirhiligr”, “iyelerin
sorumluluklar1” ve “toplumsal kurallarla ¢evrili olma” seklinde sayabiliriz.
(Yolcuoglu, t.y.). Aile kurumu i¢in ¢esitli tanimlar yapilsa da farkli bir
takim nitelikler yiiklense de algi ve tanimlamalarm, bu genel smirlarin
icerisinde yapildig1 soylenebilir. Arastirma kapsaminda goriisme yapilan
katilimcilari da bu simirlar igerisinde kalan bir algiya sahip olduklar1 ifade
edilebilir.

Ailenin bir toplumun temeli oldugu diisiincesi, beraberinde ailenin
toplumsal yap1 igerisinde bir islevi oldugu fikrini ortaya c¢ikarmaktadir.
Genel olarak aileye yiiklenen belirli islevler vardir ve bu islevler, bireylerin
ni¢in bir aileye sahip olmalar1 gerektigine dair bir yanit olustururlar. En
genel hatlariyla, ailenin islevleri ekonomik ihtiyaclar1 karsilamak, statii
saglamak, c¢ocuklarin egitimini planlamak, din egitimi vermek, bos zaman
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faaliyetlerini gerceklestirmek, aile tiyelerinin birbirini korumasi ve karsilikli
sevgi ortami yaratmak seklinde sayilabilir (Camur, 1998). Bu temel
islevlerin, insanlarin bir¢ogu i¢in aileden en temel beklentileri olusturdugu
da belirtilmelidir. Nitekim 71994 Uluslararasi Aile Yili Ozel Ihtisas Komisyon
Raporlar: ailenin islevlerini su sekilde belirlemektedir: “kolaylastirici,
arabulucu, uyum saglayic1 ve birbirlerinden farkli yetenek ve potansiyele
sahip tiyeler i¢in koruyucu bir sistem olarak ifade edildiginde, esas gorevleri;
tyelerinin  kapasitesini  gelistirmek,  ¢ocuklarin  sosyalizasyonunu
gergeklestirmek, tiyelerin islevselliklerini siirdiirdiikleri organizasyonlarin
taleplerini karsilamada yardimci olmak, ailenin refahi i¢in gerekli olan
fiziksel ve ruhsal cevreyi olusturarak {iyelerin doyum saglamasini temin
etmek.”(Kadin ve Sosyal Hizmetler Miistesarligi, 1994).

Ailenin iglevleri, Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Miidirligu
tarafindan yayimlanan Aile Rehberi’nde bir baska sckilde ortaya
konmaktadir: “insan soyunun tiremesinin saglamasi; toplum kiiltiirtiniin yeni
nesillere aktarildigi (toplumsallagma) bir egitim ocagi goérevi gormesi;
insanlarin ihtiya¢c duydugu psikolojik ve manevi doyumun ve sosyal
giivenligin en yiiksek diizeyde ve karsiliksiz olarak saglanmasi... Aile,
insanlara sevmeyi ve saymay1 Ogretir. Ailede sevgi yeniden tretilerek aile
tyeleri arasinda paylasilmasi saglanir.” (Cift¢i ve Bigici, 2005). Arastirma
kapsaminda gorisiilen katilimcilarin, ailenin islevine iliskin sdyledikleri
genel hatlariyla bu c¢erceve ile ortiismektedir. Katilimcilar genel olarak
aileye iliskin su islevsel noktalar1 ortaya koymuslardir: “duygusal destek,
giiven, korunma, sicaklik ve baglilik, sevgi, kutsallik, paylasim ve birlikte
biiyiimek, yol arkadaslhigi, kurumsal bir yapi, insamin hayatint karartan bir
ver, seffaflik ve teklifsizlik, mahremiyet, insanin maskesiz oldugu bir yer”.
Bunlardan ilk besi birer islev iken daha sonra sayilanlarin bu islevlerin bir
goriiniimii olmasi ilgi ¢ekicidir. Bu da bazi katilimcilarin ailenin islevleri
konusunda agik ve belirgin bir goriise sahip olmadiklarin1 gostermektedir.

Bu islevleri dile getiren medya profesyonellerinin, ailenin iglevlerine
iligkin alandaki ve toplumdaki genel kanaatle Ortiisen bir yapida olduklar
soylenebilir. Islev, rol ve iliskiler ailenin psikolojik ve duygusal giiciinii
olusturarak, istikrari, uyumu ve siirekliligi yaratir. Bu noktada, elbette bazi
islevler digerlerinden daha baskin hatta digerlerini belirleyecek bicimde
ortaya ¢ikmaktadir: “Genel olarak bakildiginda, aile islevlerinde aile igi
iletisime, karsilikli saygi ve isbirligine bliytik 6nem verilmektedir. Aile igi
iligkiler, yapisi, ailenin islevlerini saglikli bir bigcimde yerine getirip
getirememesinde Onemli bir belirleyicidir.” (Bulut, 1990:4). Arastirma
kapsaminda, ailenin islevlerine dair gortslerde, ilk bes siray1, “duygusal
destek, giiven, korunma, sicaklik ve baglilik, sevgi’nin almis olmasi,
katilimeilarin saglikli aile gostergeleri ile paralellik icinde olduklarmi
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gostermektedir.* Giiniimiizde, toplumsal yap igerisinde ailenin islevlerinden
bazilarinin degisik kurumlara devredilmis olmasi ya da belirli kurumlarla
paylasilmasi nedeniyle, bu alandaki uzmanlarin ailenin anlamini ve varligini
tehdit altinda gordiigi bir gergektir (Kontas, 1992; Yolcuoglu, t.y.).Buna
karsmn, arastirmaya katilan medya profesyonellerinin ailenin islevlerini
anlamsiz kilacak bir algiya sahip olmadiklari sdylenebilir.

° Katilimcilarin Ailenin Bilesenleri Hakkindaki Goriisleri

Calisma kapsaminda saptanmaya c¢alisilan bir bagka alan,
katilmcilarin aile denildiginde sinirlart nasil belirledikleri ve ailenin
bilesenleri hakkindaki gortsleridir. Aile bilesenleri denildiginde, aile {liyesi
olarak kimlerin goriildiigii kastedilmektedir.

Katilimcilarin ¢ok az bir bolimi, kendi kurdugu cekirdek aile
disinda kardesleri ve onlarin esleri ve yegenlerini, amca, dayi, hala ve
onlarin ¢ocuklarmi, karisinin ailesini, aileden saydigini1 sOylemistir.
Katilimcilara aileden saydiklari kisiler soruldugunda, biiyiik cogunlugu
kendi kurduklari ¢ekirdek ailenin tiyelerini ifade etmislerdir.

Katilimcilarin 10’u, igine dogduklart aile bir siire igin bile olsa,
ebeveyn ¢iftin akrabalari ile yakin bir sekilde yasadigindan, geleneksel genis
aile motifi i¢inde biiyiimiislerdir. Ornegin, bir katilime1 ilgede yasamakla
beraber, ailesinin akrabalarmin yasadigi koytn yakin olmasi dolayisiyla
akraba ¢ocuklari ile beraber biiylimiistiir. Bir baska katilimci, anne babasi
ayrildiktan sonra yetistigi dedesinin evinde diger biitiin akrabalar ve
torunlarla birlikte biiytidiigtinii anlatmigtir. Bir katilimei, evinde bazi geng
akrabalarma bakmakta ve egitimlerini kendi yaninda kalarak yapmalarin
saglamaktadir ve bu akrabalarini ailesi olarak kabul etmektedir. Aileden
sayilan akrabanin kim oldugu, akrabalarla kurulan iliskinin sicakligina ve
gortisme sikligina gore degismektedir.

Ekonomik faaliyetlerin tarimdan sanayiye dogru kaymasi, aile
yapisinda da onemli degisiklikleri beraberinde getirmistir.Kentlere dogru
niifus go¢li artmis ve buna baglh olarak geleneksel genis aile ¢oziilmeye
baglamistir. Kentsel yasamda ana baba ve kiicik ¢ocuklardan olusan
cekirdek aile tipi egemen olmaya baslamistir (Sugur, S. ve Sugur, N.,
1998:23). Oysa aile yapisinin geleneksel g¢ercevede siirdiigii donemlerde,
yeni evliler, damadin ya da gelinin ailesinin yaninda oturur; anne, baba,
kizlar, damatlar, ogullar, gelinler ve torunlarin ayni ¢ati altinda yasadigi

* Gegtan da saglikli aile gostergeleri olarak karsilikli saygi, isbirligi, eve,
cocuklara ve yakin dostlara karst sorumlu davranma niteliklerini sayar. bk.
Gegtan, 1982, s. 25.
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genis aile formuna eklemlenirlerdi (Wikipedia, Aile Maddesi, 2007). Bu iki
tiirtiin 6tesinde ikisinin gesitli yonlerden bilesimi olan bir tiglincii tiir olarak
geleneksel ¢ekirdek aile kavramsallagtirmasi s6z konusudur (Sugur, S. ve
Sugur, N., 1998:23). Gegis tipi aile de denilen bu tiir, hem modern ¢ekirdek
ailenin ozelliklerini hem de geleneksel genis ailenin 6zelliklerini
gostermektedir. Arastirmaya katilan medya profesyonellerinin dile getirdigi,
“hastaliklarda, yagliliklarda, uzun dénemli misafirliklerde ve dogumlarda ya
da ¢ocugun bakimi igin siirekli olmayan ama bir siire devam eden bir genis
aile deneyimi” ortaya ¢ikmaktadir. Bu yoniiyle, toplumumuzda belirtilen aile
tiplerinin her birini 6rnekleyecek yapilar oldugu ve bu yapilara benzer
deneyimleri, katilimeilarin da yasadiklar sdylenebilir.

° Kattlimcilarin Geleneksel Genis Aile ve Cekirdek Aile
Hakkindaki Goriisleri

Katilimcilara gore, genellikle ¢ekirdek aile duygusal destekleri
saglamaktadir. Ancak bu katiimcilar, biiyiime devrelerinde aile
biiytiklerinden bir veya bir kaginin kendileriyle ayn1 evde kalmasina tanik
olmuslardir. Ebeveynler, hastalandiklarinda ya da kendi bakimlarim
yapamayacak kadar yaslandiklarinda ayni evde bakilmalar1 saglanmistir. Ya
da kadmlarin dogum yapmasi durumunda bir siire i¢in biiyiiklerden bazilar
ozellikle de ciftin ebeveynleri yardim etmek i¢in ¢iftin evinde kalmislardir.
Dolayisiyla 10 katilimct hayatinin  bazi  donemlerinde genis aileye
benzetilebilecek bir yasam bi¢imini deneyimlemistir.

Diger taraftan, katilimcilarin tamamina yakini i¢in aileden anlasilan
ve anlagilmasi gereken sey “cekirdek aile”dir. Aileyi, ‘baska akrabalari da
kapsayan genis aile’ seklinde algilayan katilimcilar, yaslari ilerlemis
olmasina ragmen genellikle heniiz evlenmemistir ve ebeveyn ailesindeki
evlenmis kardeslerin ¢ocuklarini veya baska sik gortstiikleri akrabalarini
aileden saymaya daha yatkin géziikmektedirler. Bu katilimcilar, yegenlerine
veya kuzenlerine agabeylik, ablalik, dayilik, teyzelik etmekten memnuniyet
duymaktadirlar. Ailenin “disa agilmis”, meslek olarak “aktif” ve gengler
tarafindan “popiiler” bulunan bir tiyesi olarak, ailedeki bir¢cok kisiden daha
fazla bilgiye sahip, hep “danisilan”, “fikri sorulan”, bazen egitim veya belli
konularda yol gosterme gibi 6nemli kararlarda yardimi istenen, yasca biiyiik
olmasa da biiytkmiis gibi muamele edilen “ailenin  biiyiigii”
konumundadirlar. Yine de siki iliskiler kurdugu yakin akrabalarina bu
yardimlart aktif olarak saglasa bile, pek cok katilimer aile dendiginde aklina
gelen sey kendi ¢ekirdek ailesidir.

Giintimtiz Tiirkiye’sinde “geleneksel biiyiik aileden, ¢agdas kiiclik
aile ve tek ebeveynli ailelere kadar ¢esitlenen farkl aile tipleri gérmekteyiz”
(Tezcan, t.y.:1-9). Son arastirmalar 1s18inda Tiirkiye’de aile yapisina
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baktigimizda, ailenin degisimi ag¢ik bir bigimde ortaya ¢ikmaktadir. Aile ve
Sosyal Arastirmalar Genel Miidiirligii (ASAGEM) ve Tiirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) tarafindan ortaklasa yapilan 2006 yili Aile Yapis
Arastirmast verilerine gore, Turkiye’de ailelerin % 80,7’si ¢ekirdek ailedir.
Bunu % 13 ile genis aile izlemektedir. Tek kisilik haneler % 6 ve
ogrencilerden/iscilerden olusan hane ise % 0,3 oran1 ile daha sonra
gelmektedir.iste bu noktada bize en 6nemli somut veriyi sunacak olan
katilimcilarm  hane  halki  buytklugidir.  Turkiye  geneli ile
karsilastirildiginda, katilimecilarin hane halki buyikligi hayli kiigtiktiir.
TUIK verilerine gore, Tiirkiye’de ortalama hane halki biiyiikliigii 4,5 iken
katilimcilarin ortalama hane halki sayis1 2,73tiir. Burada 6zellikle ¢ocuga ve
aile genisligine bakisin etkili oldugu belirtilmelidir.

Katilimeilarin 45’1 i¢in aileden anlasilan ¢ekirdek ailedir. Evli
olmayan birkag¢ katilimci i¢in ebeveyn ailesine yakin iliski kurdugu bazi
akrabalar1 da (6rnegin anneanneleri, babaanneleri, teyzeleri, yegenleri) girse
de, evli ¢iftlerde aileden anlasilan -6zellikle ¢ocuklar1 varsa- once kendi
kurmus oldugu aile, daha sonra ebeveyn ailesi ve daha sonra da esinin ailesi
seklinde siralanabilir. 2006 yili dile Yapisi Arastirmast verileri ile gorece
paralellik gosteren bu durum, katilimcilar tarafindan calisilan isin yikleri,
cagin gerekleri, sehir yasamimin zorluklar1 gibi gerekgelerle agiklanmis,
arkadas ve is cevresinin iligkiler anlaminda daha baskin olarak devreye
girdigi ifade edilmistir.
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Tablo 51. Cinsiyete Gore Aile Fertleri Ve Yakin Akrabalarla iliskiler (%)

Es ile iliskiler Cok iyi |lyi Orta | Koti | Cok kotii
Erkek 48,3 46,4 4,8 03 103
Kadin 432 48 7,5 0,8 10,5
Cocuklar ile iligkiler Cokiyi |lyi Orta | Kotii | Cok kotii
Erkek 51,2 46,1 23 04 |01
Kadm 51,5 46,1 2 03 0,1

Anne ile iliskiler Cok iyi |lyi Orta | Koti | Cok kotii
Erkek 45,6 50,5 2,9 08 02
Kadin 46,1 50,9 2,2 0,6 10,2

Baba ile iliskiler Cok iyi |lyi Orta  |Koti | Cok kotii
Erkek 42,6 50,5 5,1 12 |06
Kadin 42,4 52,2 3,5 12 |07
Kardesler ile iliskiler Cok iyi |lyi Orta | Koti | Cok kotii
Erkek 32,8 58,3 6,7 1,8 |04
Kadin 37 57,5 4,2 1 0,3
Diger Akrabalar ile iliskiler Cok iyi |lyi Orta |Kotii | Cok kotii
Erkek 20,9 66,4 11,1 |12 |04
Kadim 23,8 67,5 7,6 09 02

Esin Annesi ile iliskiler Cok iyi |lyi Orta | Koti | Cok kotii
Erkek 28,9 63,3 53 16 |08
Kadin 27,7 60,5 8,2 2,7 |1

Esin Babas ile iligkiler Cokiyi |lyi Orta | Kotii | Cok kotii
Erkek 28,3 63,3 5,6 2,1 |08
Kadm 27,9 61,5 7 28 |1

Esin Kardesleri ile iliskiler Cok iyi |lyi Orta | Koti | Cok kotii
Erkek 233 67,9 6,6 1,8 |04
Kadin 21,8 66,8 7,7 2,8 |08

Esin Diger Akrabalan ile iligkiler | Cok iyi |lyi Orta | Kotii | Cok kotii
Erkek 18,2 69,3 105 |16 |04
Kadim 18,7 70 9,2 16 106

ASAGEM&TUIK, 2006.
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3.2.4  Gecmis ve Gelecek Arasinda Aile

Gortismeler sirasinda katilimcilara ¢esitli sorular altinda toplumda
ailenin ge¢misteki sekil ve islevleri sorulmus ya da c¢esitli sorular
kapsaminda bu konu konusulmustur. Ozellikle kendi aileleri ile ilgili
konusulurken, ailenin ge¢cmisten gelecege aldigi seklin, katilimcilar
tarafindan nasil algilandig1 irdelenmistir. Bu kisimda, katilimcilarin ebeveyn
aileleri ile kendi kurduklar: ailelerin karsilastirilmasi hakkindaki goriisleri;
cocuk sayisi  hakkindaki goriisleri (kardes sayisi ve ¢ocuk sayisinin
karsilastirilmast ile ¢ocuk edinmeye bakis acisindaki degisim); ailede
vaslilarin bakimi ve korunmast hakkindaki goriigleri; kendi ¢ocuklarinin
evlilikleri ve kuracaklari aile hakkindaki goriigleri ele alinmaktadir.

° Kanlimcilarin Ebeveynlerinin ve Kendilerinin Kurduklar:
Ailelerin Karsilastirmasi1 Hakkindaki Goriisleri

Katilimcilarin ~ bazilar1  ebeveyn ailesinde ge¢miste yasanan
deneyimler 1s181nda kendi ailesinde uygulamadigi tutum ve davranislardan
s0z etmistir. Bunlardan harcama, tasarruf gibi konulardaki degisiklikler
asagidaki 4. boluimde Katilimcilarin Ailede Hesaplarin ve Miilkiyetin
Ortakligi Hakkindaki Goriigleri bashig altinda incelenmistir. Aile i¢i rol
dagilimi konusundaki degisikliklerde yine 4. boliimde incelenmektedir.
Katilimcilar, ailede meydana gelen bu degisikliklerin nedenlerini agiklarken,
“donemsel” ekonomik ve sosyal farkliliklardan, yani her dénemin kendine
0zgl sartlarmin bireylerin yasamlarini etkilemesinden, erkege ve kadina
ylklenen rollerin farklilasmasindan, kadinlarin is hayatina daha fazla
katilmaya baslamasindan, ¢ocuk odakli ailelerin yaygimlagmasindan soz
etmislerdir. Ayrica, Batililagsma/modernlesme ile beraber gelen tiikketim
ekonomisi ve bireye yapilan vurgunun artmasi sonucu, bireyciligin 6n plana
cikmasindan ve ailelerin kiiglilerek gittikce ¢ekirdek aileye dogru
evrilmesinden s6z etmislerdir.

Genglerde bosanmalarin artisinda “biiyiiklerin” eskisi gibi miidahil
olmayisindan, cagdas iletisim atmosferinin insanlar1 bireycilestirmesinin
etkili oldugundan sozetmislerdir. Ornegini internet ve cep telefonu gibi
teknolojilerin insanlart iletisime acarken, ayni zamanda etrafi ile kopuk,
kendi bireysel ve “sanal” diinyasinda yasayan tekil bireylere de
donustiirdiigiinii dile getirilmistir. Bu katilimcilara gore, bu siire¢ bazi yeni
tehlikeleri getirmektedir. Insanlarin bu teknolojilerle zaman ve mekan
farkliliklarii asarak iligkileri, ticareti ve iletisimi olagantistii hizlilikta
yasadiklarint belirtmislerdir.Ancak, buna karsin, bu siire¢le birlikte,
iligkilerin bi¢imi ve stirdiiriilmesi konusunun nasil bir hal alacagi belirsiz
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oldugu i¢in, bu donemin insan iliskileri boyutunda yeni ve belirsizliklerle
dolu bir devir oldugunu da belirtmislerdir.

Tiketim toplumu, katilimcilar tarafindan ebeveynlerinin ailesi ve
kendi aileleri arasindaki degisikliklerin agiklamasi igin kullanilan bir baska
degiskendir.Ayrica, c¢alisma bicimi ve ortamindaki degisimler ise,
katilmeilar tarafindan ge¢misten gelecege dogru degisimi aciklayan en
onemli degiskenler olarak ifade edilmistir. Bir katilmcinin /712, E,
Televizyon G. Y. Y.] ifadesiyle, hizli yasam, trafik gibi nedenlerden otiirii
giintimiiz insan1 daha fazla stres altindadir. Ayn1 katilimcinin ifadesine gore,
babasi fabrika mudiirliigti yapmis birisi (yani isi ¢ok daha agirken) olarak, su
anda katilmcinin  yasadigi  stresi yasamamustir. Ozellikle Medya
kuruluslarinda ¢alisan erkeklerin, ailesindeki yasam standartlarinin
diismemesi, harcamalardan taviz verilmemesi gibi isteklerden dolayi,
pozisyonunu korumak adina daha fazla para odakli bir performans
sergiledikleri, kariyer pesinde kostuklari ve biiylik bir rekabet iginde
caligmakta olduklar1 ortaya c¢ikmaktadir. Dogaldir ki, bir 6nceki ebeveyn
nesline gore ihtiyaclar “cok daha fazla”dir. Boylece insanlar birbirlerine
daha az wvakit aywrabilmekte ve aile i¢i iletisim ciddi anlamda
zedelenmektedir.

En temel degisim, somut olarak ¢ocuk sayisinda ve ¢ocuk sahibi
olmaya bakista ortaya ¢ikmaktadir. Oyle ki, biitiin bu stresli yasam kosullar
insanlart bagkalarmin sorumlulugunu almaktan kaginmaya zorlamakta; bu
ylizden istenilen ¢ocuk sayisi da diismekte, bireysel mutluluk daha fazla
6nemsenir olmaktadir. Gozlemlenen bir bagka paralel degisim ise, ¢cocuk
sahibi olma yasimin ilerlemesidir. Katilimcilar, ¢ocuk sahibi olmay1 ailenin
arizi bir 6gesi olarak gormektedirler. Fakat katilimcilarin 6nemli bir kisma,
kendi ebeveyn ailelerinde ¢ocuk sahibi olmayi ailenin merkezine almaktadir.
Hatta “aile olmak, ¢ocuk sahibi olmay1 gerektirir” gibi algilanmaktadir.

Aile i¢i rol degisimleri baglaminda yashlara kars1 yuktmliilik algist
da degismektedir. 9 katilimci, kendi anne babas1 i¢in huzurevi diistinmezken,
kendisi icin dustinebilecegini sOylemistir.Bu durumun mantiki sonucu,
kattlimcilarin kendi ¢ocuklarmdan bu rolii talep etmeyecek ve yashilarin
bakimi ile ilgili aile ici rol degisimi bir nesil sonra daha da goriiniir
olacagidr.

Diger bir degisim ise evlenme biciminde ortaya c¢ikmaktadir.
Ebeveyn ailelerinde iist ekonomik seviyeden gelenler flort ederek, kendileri
secerek veya tanistirilarak evlenmislerdir. Daha alt gruplardan gelenler ise,
aile fertlerinden birinin uygun buldugu bir kisiyle tamistirilarak bir bigimde
yar1 goriicii usulil ile evlenmistir.
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22 katilimel, is ve arkadas ¢evresinden severek, tercih ederek, bir
stire flort ederek hatta birlikte yasadiktan sonra evlenmistir. 3 katilimer ise,
ailesinin uygun gorlip tanismalarmi istedigi kisilerle bir stire goriistiikten
sonra yani bir tiir yar1 goriicii usulii ile ancak kendisinin de onay verdigi
kisilerle evlenmistir. Katilimcilardan goriicii usulii ile evlenen iki kisi vardir.
Bunlardan birisi, ailesindeki bazi kisilerin uygun gérmesi sonucu uzak bir
akrabasi ile evlenmeyi kabul etmistir ve “buna tam goriicii usulii
diyebilirsiniz, bundan alinmam yani” [14, E, Gazete K. Y.] demektedir. Bir
baska katilimci /21, E, Radyo P.] ise, agabeyinin farkli bolgeler ve
kiltiirlerden gelmekten kaynaklanan nedenlerle kotii giden evliliginden
aldig1 etkilerle, bilerek ve isteyerek, kendi memleketinden ve kendi
bulundugu sosyal statiiden dolaty1 goriicti usulti ile evlenmistir. Hatta bu
katilime1, ayni uygulamay1 kendi ¢ocuklart i¢in de yapmay1 diisinmektedir.
Mutlulugun basgka tiirlii olusturulamayacagi kanisindadir.

Katilimcilarin ailenin degisimi hakkindaki goriislerine bakildiginda,
genellikle notr bir tavir goze ¢arpmaktadir. Yasanan gelismeleri daha ¢ok
zamanin degismesine baglayan katilimcilar, bu degisim karsisinda pasif bir
pozisyonda durmaktadirlar. Degisimin kendi hayatlarin1 etkilediginin
farkinda olan katilimcilarin, stirecin insanlarin yasamlarini degistirdigini ve
bunun da dogal oldugunu disiinmeleri ilgingtir. Zira ¢ogu kez eski tavirlari
siirdiirme egiliminde olan katilimcilarin, degisim karsisindaki bu tutumlari,
paradoksal ifadelere neden olmaktadir. Bu tavrin arka planinda ise degisimin
kaginilmaz olduguna dair bir inang yatmaktadir.

Diger taraftan, Tirkiye’de ailede yasanan degisimlerle ilgili genel
kanaat, ailedeki degisimin kotiiye dogru gittigi yoniindedir. Asagidaki
tabloda belirtildigi iizere, iiniversite ve lisansiistli egitime sahip Tirk
halkinin 76,6’s1, aile iliskilerinin kotiiye dogru gittigini diisiiniirken; iyiye
dogru gittigini disiinenlerin orant ¢ok diistiktiir (% 10,4). Degismedigini
diistinenlerin orani ise % 8,6’dir (ASAGEM&TUIK, 2006).

Medya profesyonelleri evliligin nasil yapildigi konusunda Tirkiye
ortalamasindan olduk¢a farklidir. 2006 yilinda yapilan Aile Yapisi
Arastirmasi’na gore, Tiirkiye’de goriicii usuliiyle evlenme orani, yasa, egitim
durumuna ve cinsiyete gore farklilik gosterse de % 50°nin tizerindedir
(ASAGEM&TUIK, 2006).

° Katilimcilarin Cocuk Sayist Hakkindaki Goriisleri

Katilimcilarin  kardes ve c¢ocuk sayilari, ailede meydana gelen
degisimler hakkinda 6nemli ipuglart sunmaktadir. Katilimcilar en fazla (16
katilimer) 2 kardes kategorisinde toplanmistir. Daha sonra 12 katilimeiyla 3
kardes kategorisi gelmektedir. Daha sonra tek cocuk (10 katilimcr) kategorisi
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gelmektedir. 6 katilimer 4 kardestir. 5 katilimcr 5 kardestir. 3 katilimer 6
kardestir. 2 katilimer 8 kardestir. iki katilimei, farkli anne veya babadan
dogan kardeslere sahip oldugundan bu kategorilerde degerlendirilmemistir.

Tablo 52. Katimcilarin Kardes Sayisi
Katilimer Sayisi Kardes Sayisi

2 8

3

5

6

12

16

10

— N | WA~

Cocuk sahibi olmus 30 katilimcinin, 60 g¢ocugu varken, bu
katilimeilarin 96 tane kardesi vardir. Bu durum, ¢ocuk sayisinda ebeveyn
nesli ile katilimcilarin nesli arasinda {igte bir oraninda diisiis oldugu
anlamma gelmektedir. Cocuk sayilart ile kardes sayilar1 yakindan
karsilastirildiginda, 24 katilimcinin ebeveyn ailesinde bulunan kardes
sayisiin oldukga altinda ¢ocuga sahip oldugu goriilmektedir. Kardes sayisi
(8 ile 6 arasinda) olan katilimcilar, bunun ¢ok daha altinda gocuga sahip
olmustur. 24 katilimei i¢in ¢ocuk sayisi, ebeveyn nesline gore azalmaktadir.
4 katilimc1 ise ebeveyn ailesinde var olan kardes sayisindan daha fazla
¢ocuga sahip olmustur.

Ileri yasia ragmen cocuk sahibi olmamuis 4 ¢ift vardir. Bu ¢iftlerden
3’1, ust gelir gruplara dahildir. Bir kadin katilime1 /51, K, Gazete K. Y],
kariyerine verdigi 6nem nedeniyle ¢ocuk sahibi olmadigini belirtmistir. Bu
katilime1, gevresinde destek olma, arka ¢ikma anlaminda erkeklerden hig
yardim gérmemesi tizerine, neredeyse bir isyan halinde kariyerini yapmaya
calismis, kendi nesli i¢in oldukca az kadinin calistigi bu iste zorluklarla
yaptig1 kariyeri ile ¢ocuk sahibi olmak arasinda bir “se¢im” yapmak zorunda
kalmigtir. Cocuk sahibi olursa ona gereken bakimi saglayamayacagi endisesi
ve cocugun baskalarimin elinde biiyliyecegi dsiincesiyle kariyerini tercih
etmistir.

Katilimeilarin yaridan fazlasi ¢ocuk sayistyla ilgili kararda ailenin
ekonomik kosullarinin belirleyici oldugunu séylemektedir. Cocuklara iyi bir
egitim vermenin O6nemini hisseden bu katilimcilar, iyi bir egitim i¢in
ekonomik kosullarin yeterli olmasi gerektigini diigiinmektedir. Ancak ¢ok
parasi olsa da cocuklara yeterli ilgi ve O6zeni goOstermek icin zaman
gerektigini soyleyen 16 katilimer ise 2 ¢ocuk istegini belirtmistir. Bunun
nedenini, “birbirlerine arkadashk etsinler diye”, “hayatta yalniz
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kalmasmlar diye” yamtlamiglardir. Tek ¢ocuk biiyiiyen ti¢ katilimei, yine tek
cocuk istediklerini soylemiglerdir. Bunlardan yegenlerini biiyiirken izleyen
bir erkek katilimci, “cocuklar ¢ok kiskang oluyor” [26, E, Radyo G. Y.
Y.Jdemekte, o yluzden tek c¢ocuk istemektedir. Diger taraftan “cocuk
vapmayt da diisiinmemektedir”, ¢inkii bu diinyaya ¢ocuk getirmeyi “¢ok
anlamsiz” bulmaya baslamistir. Is hayatinda ayakta kalmanin zorlugunu
gordiikge, siirekli destek verecek biri olmadigi siirece, “o giicii kendinde
bulamayacagmmi”  disinmektedir. Bu gibi  distinceler  katilimciy1
“korkutmaktadir.

Katilimcilar i¢in ¢ocuk dogurma (dogum) dogal bir sey olmaktan
¢ikmis ve gerilimli bir sey olarak algilanmaya baslanmistir. Dogum ¢iftlerin
evlilik hayatinda travmatik bir olgu olarak algilanmaktadir. Tek cocuklu bir
katilmer /23, E, Radyo P.], “ne gerek var bir daha riske atmaya” diye
konusmaktadir. Bir kadm katilime1 /08, K, Dergi Y. I. M.] bir ¢ocuk sahibi
olmak istedigini ama g¢evresindeki ikizlerin artisi ile bir defada iki ¢ocuk
sahibi olmanin giizel bir fikir olabilecegini diisiindtigiinti belirtmistir.Burada
yine bir “travmatik™ algi s6z konusudur.30 yaslarindaki bir erkek katilimei
[10, E, Radyo P.] c¢ocuk sahibi olmak yerine ‘evlat edinme’yi
distinmektedir. Ciinkti, diinyanin gittikge kotiiye giden bir yer oldugu
kanisindadir ve diinyaya gelmis bir ¢ocuga bakmanin daha akilct oldugunu
distinmektedir. Ancak bir tanesine yetebilecegini, daha fazlasina maddi
kosullarimin yeterli olamayacagim disiinmektedir.

Birgok katilime1, ¢ocuklarin egitimini olduk¢a 6nemsemektedir.
20’li yaslarindaki bir katilimet i¢in “Tiirkiye 'nin bugiinkii sartlarinda evli
olmak ve ¢ocuk yapmak i¢in ayda en az eline bes bin YTL ge¢melidir”. [03,
K, Gazete M.] Ciinkii, cocugu iyi yetistirmenin bir maliyet oldugunu dile
getirmektedir.

Cigdem Kagit¢ibast 2003 yilinda Tiirkiye'de Cocugun Degeri
Calismasi’'nda (VOC), biri metropoliten ikisi kirsal kesimden, ti¢ farkli
sosyo-ekonomik tabakadan {i¢ nesli incelemistir. Kagitcibasi, arastirmanin
bulgularinda gectigimiz otuz yil igerisinde Tiirkiye’de g¢ocuga atfedilen
psikolojik degerde keskin bir artis bulundugunu, ancak buna karsilik
faydaci/ekonomik degerlerde ise bir azalma oldugunu ortaya koymaktadir.
Buna gore, ¢ocuga verilen ekonomik/faydaci, psikolojik ve sosyal olmak
tizere ti¢ farkl tipte deger mevcuttur: “Ekonomik/faydaci degerler ¢cocugun
genclik ve yetiskinligindeki maddi faydalardir. Bu deger, c¢ocuklarin ev
ekonomisine ve ev islerine katkisi ile ilgilidir Sonraki ise ebeveynlerin
yaslilik giivencesi formunu almaktadir;. Psikolojik deger ise ebeveynlerin
cocuk sahibi olmakla elde ettigi haz, eglence, arkadaslik, 6viing ve bagsarma
duygusunu igermektedir. Son olarak, sosyal VOC insanlarin ¢ocuk sahibi
oldugunda kazandigi toplumsal kabulii adlandirmaktadir. Aile ismini ve
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geleneklerini devam ettirmek, daha c¢ok erkek c¢ocuk {iizerinden, gene
geleneksel sosyal VOC’tur” (Kagitgibasi ve Ataca, 2005:318).

Kagit¢ibasi’nin ¢alismasi, sosyo-ekonomik gelisme ve ozellikle
artan egitim ile birlikte c¢ocuklara atfedilen ekonomik/faydaci degerin
azaldigimi, buna karsin psikolojik degerin arttigin1 gostermektedir. Medya
Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi Arastirmasi’na katilanlarin ¢ocuk
sahibi olmaya bakislari, bu arastirmada oldugu gibi ekonomik degerle degil,
psikolojik degerle agiklanabilir. Oyle ki, katilimcilarin, ¢ocuklardan, hem
cocukluklarinda hem de ileri ki yaslarinda ekonomik bir beklentisi yoktur.
Zaten katilimcilarin, gerek egitim gerekse sosyo-ekonomik diizey bakimdan
cocuktan gelecek ekonomik destege ihtiyact bulunmamaktadir. Fakat
psikolojik bir tatmin, haz, katilimcilarin ¢ocuk sahibi olmaya yiikledikleri
degerdir. Bu tam anlamiyla, Kagitcibasi’nin bulgulartyla ortiismektedir. Zira
cocuk sayisinda da buna paralel bir degisim ger¢eklesmektedir. Ayrica
cocuk bakimi ve yetistirme stirecinde de ¢ocuga atfedilen degerin degisimi
ile ortaya c¢ikmasi beklenen degisiklikler, katilimcilarin soylediklerinden
cikarilabilmektedir.

Kagitgibasi’nin belirttigi gibi degisen diger bir nokta ise, ¢ocuga
atfedilen degerin farklilagmasi ile ¢ocuk egitiminin de farklilagmasidir. Bu
farklilasmaya bagli olarak, cocuklarda istenen bir 6zellik olarak
bagimsizlik/kendine giivenin (6zerklik), zamanla annelerin daha ¢ok
dikkatini ¢ekecegi tahmin edilmektedir. “Cocuk bakimi agisindan aile
degisim modelinin 6nemli icerimleri vardir. Geleneksel aile (kirsal / diistik
sosyo-ekonomik diizey) yapisinda ebeveynler, biiyliyen ¢ocuklarina maddi
menfaatler ve yasllik giivencesi baglariyla baghdir. Bu baglamda, itaat
yonelimli ¢ocuk bakimi, ¢ocuklarda aile baglilig1 ve iligkisini telkin etmeyi
amaclar. Bu noktada, ¢ocugun 6zerkligi istenmez ¢linkii 6zerk cocuk ayr1 ve
bagimsiz olarak yetiserek, kendi ihtiyaglarini ailenin ihtiya¢larindan
oncelikli olarak gozetebilir. Bununla birlikte, kentlesme ve sosyo-ekonomik
gelisme yaninda ebeveynlerin alternatif yashilik gilivencesi kaynaklarina
sahip olmasiyla maddi bagliliklar azalmaktadir. Ayrica, 6zerklik, , 6zellikle
okulda basari ve uzmanlagmis istihdam agisindan, degisen kentsel yasam
bicimlerine uyarlayic1 iglev goriir. Boylece, baglilik degerini korusa da
cocuk yetistirmede Ozerklige daha ¢ok yer vardir. Yine de bireyci ayrilma
yerine yakin iligkileri istedigi i¢in ebeveyn kontrolii mevcuttur. Ortaya ¢ikan
0z (self) hem Batili bireyci aile bigimine 6zgii (6zerk) bagimsiz 6z’den hem
de geleneksel kolektivist (kirsal / diisiik sosyo-ekonomik diizey) aileye 6zgii
(bagiml) iligkili 6z’den farkli olan ‘6zerk iliskili 6z’diir.” (Kagit¢ibasi ve
Ataca, 2005:318). Nitekim Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile
Algisi arastirmasina gore, yetiskinlerin ¢ocuklardan beklentileri, cocuklarda
arzu ettikleri nitelikler ve gercek, arzu edilen ve ideal ¢ocuk sayisi
hakkindaki goriisleri degismistir.
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Bu anlamda arastirmada katilimcilarin, 6zerk ve kendine giivenen
bireyler yetistirmek istediklerini, ¢ocuklarin kendi hayatlarinda kararlarini
kendi verebilen bireyler olmalarini arzu ettiklerini ve ¢ocuklarin hayatlarina
miidahil olmak istemediklerini ¢esitli yerlerde belirtmis olmalart bunu
gostermektedir. Bu ¢ocuk yetistirme stirecinde, tipik bir egitimli orta sinif
aile davranis kalibinin katilimcilar tarafindan gosterilmesi anlamina
gelmektedir. Bu anlamda 348 ve 349 sayili tablolarda verilen Tiirkiye’de
cocuk hakkindaki distinceler ile katilimcilarin ¢ocuk hakkindaki yargilar
cok fazla ortigsmemektedir. Bu yoniiyle katilimeilarin tipik Tirk ailesi
tipinden uzaklastiklar1 soylenebilir. Ornegin “cocuk yashliklarinda anne
babasina bakmalidir” ciimlesine, hem cinsiyete gére hem de egitime gore
verilen olumlu yanit oram1 katilimcilarin diisiincelerinden ¢ok farklilagsmis
diizeydedir. Ayni sekilde, bir farklilagma “gocuk biiytidiiginde anne
babasina maddi katki saglar” ciimlesine verilen yanitla da ortaya
cikmaktadir. Katilimecilarin  kendi egitim diizeyine sahip bireylerden
farklilasmalar1, onlarin iginde bulunduklar1 sosyo-kiiltiirel ortam ile
agiklanabilir.

Kagitcibasi’nin VOC arastirmasina gore, Ozellikle degisen aile
dinamikleri ve rollerine isaretle kiz ¢ocuk se¢iminin, erkek ¢ocuk se¢iminin
yerini almasi dikkat cekicidir. Katilimcilarda, erkek ¢ocuga verilen bu
geleneksel degerin belirgin bir bi¢imde ortaya ¢gikmamasi, bu degisimin ayni
yonlii olarak yasandiginin kanit1 olarak degerlendirilebilir.
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Tablo 53. Cinsiyete Gore Cocukla ilgili Diisiinceler (%)

Her aile ekonomik durumuna gére ¢ocuk yapmah. | Katihiyorum| Katilmiyorum | Fikrim yok
Erkek 84 14,7 1,3

Kadin 85,9 11,9 2,2

Cocuk annenin sosyal/egitim/is hayatim1 olumsuz

etkiler. Katiliyorum| Katilmiyorum | Fikrim yok
Erkek 47,7 48,3 4,1

Kadin 44 49,3 6,7

Cocuk babanin sosyal/egitim/is hayatini olumsuz

etkiler. Katihlyorum| Katilmiyorum | Fikrim yok
Erkek 21,9 74,5 3.5

Kadin 21,2 72,4 6,5

Cocuk sahibi olan kadin olmayana gore daha

itibarhdir. Katihiyorum| Katilmiyorum | Fikrim yok
Erkek 33,8 61,4 4,8

Kadin 33,6 60,7 5,7

Erkek cocuk annenin itibarim arttirir. Katihyorum| Katilmiyorum | Fikrim yok
Erkek 32,6 64,1 33

Kadin 31,3 64,6 4,1

Cocuk esleri birbirine yakinlastirir. Katiliyorum| Katilmiyorum | Fikrim yok
Erkek 87 10,6 2,5

Kadm 81,4 14,7 3,9

Cocuk biiyiidiigiinde anne babasina maddi katki

saglar. Katiliyorum| Katilmiyorum | Fikrim yok
Erkek 75,8 21,6 2,6

Kadin 774 19,4 32

Cocuk yashliklarinda anne babasina bakmahdir. Katihiyorum| Katilmiyorum | Fikrim yok
Erkek 89,3 9 1,7

Kadin 87,4 10,1 2,6

ASAGEM&TUIK, 2006.
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Tablo 54. Ogrenim Durumuna Gére Cocukla ilgili Diisiinceler (%)

Her aile ekonomik durumuna gore ¢ocuk yapmali. Katiliyorum | Katilmiyorum | Fikrim y
Lise+lise dengi mezunu 87,4 11,6 1
Universite ve lisansiistii 85,9 13,9 0,2
Cocuk annenin sosyal/egitim/is hayatin1 olumsuz etkiler. Katiliyorum | Katilmiyorum | Fikrim y
Lisetlise dengi mezunu 42,4 54,5 3,1
Universite ve lisansiistii 40,2 58,8 1,1
Cocuk babanin sosyal/egitim/is hayatim1 olumsuz etkiler. Katiliyorum | Katilmiyorum | Fikrim y
Lise+lise dengi mezunu 18,5 79 2,5
Universite ve lisansiistii 17,9 81,2 0,9
Cocuk sahibi olan kadin olmayana gore daha itibarhdir. Katiliyorum | Katilmiyorum | Fikrim y
Lisetlise dengi mezunu 21,4 74,6 4
Universite ve lisansiistii 16,7 81,5 1,8
Erkek ¢ocuk annenin itibarini arttirir. Katiliyorum | Katilmiyorum | Fikrim y
Lise+lise dengi mezunu 19 78,5 2,5
Universite ve lisansiistii 11,8 87,1 1,1
Cocuk esleri birbirine yakinlastirir. Katiliyorum | Katilmiyorum | Fikrim y
Lisetlise dengi mezunu 81,3 14,9 3,8
Universite ve lisansiistii 76,5 20,9 2,6
Cocuk biiyiidiigiinde anne babasina maddi katki saglar. Katiliyorum | Katilmiyorum | Fikrim y
Lise+lise dengi mezunu 64,9 31,6 3,5
Universite ve lisansiistii 472 50,2 2,6
Cocuk yashliklarinda anne babasina bakmahdir. Katiliyorum | Katilmiyorum | Fikrim y
Lisetlise dengi mezunu 85,4 12,5 2
Universite ve lisansiistii 74,2 23,5 2,4
ASAGEM&TUIK, 2006.

° Kantlimcilarin Ailede Yashlarin Bakimi ve Korunmasi

Hakkindaki Goriisleri

Katilimcilarin 10 tanesi, biiylime donemlerinde, anneanne veya
babaannelerin bir siire ¢ekirdek aile icinde yanlarinda yasadiklarini ve
torunlarmin bakiminda rol aldiklarmi séylemislerdir. Bu birlikte yasama,
genellikle ayni evde barmarak olmustur. Katilimcilar genelde bu yasam
bi¢imini giinimiiz sartlarinda, biiyiiklerin eve yakin “kars: daire”, [01, K,
Televizyon P.], [13, K, Gazete K. Y.], “aymi site” [46, E, Gazete Y. . M.]
gibi ayr1 mekanlarda ancak yakinda bir yere tasimip korunup gézetmeye
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uygun bir sekilde yasamasi bi¢iminde algilamaktadirlar. Ayrica
katilimcilarin deneyimlerinde de anlatildigi tizere, genelde yashilar kendi
0zel alanlarmi korumak istemekte ve ihtiyag i¢inde olsalar bile yakinlarinin
yaninda “rahat edememekte” ve birlikte yasamak istememektedirler.
Katilimcilarin birkagi ise yaslilarin alistiklart kendi yasam alanlarindan pek
de uzaklasmak istemediklerini ifade etmislerdir. “Getiriyoruz mesela yilda
tic dort hafta burada kaltyorlar, zor tutuyoruz. Memlekete doniiyorlar
tekrar.” [17, E, Internet sitesi G. Y. Y.]

Diger taraftan sehirlesme ve go¢ ile farkli sehirlerde yasamlar
kurmus ailelerde durum bu iken, ayni sehirde yasayan ailelerde ise
biiyliklerin yakina bir yere tasinmasii saglama ve yakindan destek olma
seklinde bir uygulama gortilmektedir.

Yaglilarin evde bakimi konusunda, gelinleri kast ederek “Problem
ctkabiliyor bazen.” [14, E, Gazete K. Y.] diyen ve huzurevinin bir care
olabilecegini duigiinen bir erkek katilimci olmustur. Bu arada yaslilarin
bakiminin, kadina dair bir is oldugu da bir alt séylem olarak vardir. Erkek
evlattan ¢ok, kiz evlatlarin yagli bakiminda sorumluluk aldigi da yer yer
ortaya ¢ikan bir motiftir.

Katilimcilar, huzurevlerini kendisi ve anne babasi igin
degerlendirmeleri istendiginde, kullandiklar ifadelere ve kistaslara gore bazi
gruplara ayrilmistir: Huzurevlerini ne kendisi ne de anne babasi igin
istemeyen, siddetle karsi olan ve bu duygusunu “Allah korusun” [0, K,
Televizyon P.], “nefret ediyorum” [21, E, Radyo P.], “ihanet”, [39, E,
Televizyon G. Y. Y.] gibi ifadelerle vurgulayarak, belli eden 9 katilimci
vardir. Karsi olanlar grubunda bundan daha ilimli bir diistinceyle karsitligimi
ifade eden, anne babasin1 gondermeyi distinmeyen 29 katilimer
bulunmaktadir. Huzurevlerini sadece kimsesizlere 0zglbir yer olarak
kurgulamayan ve kotii bulmayan ancak yine de yakinlarindan kimseyi
yollamayacak ve kendisi de gitmeyecek olanlar ise 3 katilimcidir. Anne
babami gondermem, kendim bakalabilirim diyen 9 katilimci vardir. Bu
grupta kendi akranlart ile sosyalizasyon motifi ana belirleyici olarak one
cikmaktadir. Ayrica ¢ocuklarima yiik olmak istemem distincesi agirliktadir.
Huzurevini koétii bir yer olarak bulmayip, ancak yine de ailesine se¢imini
soracak 4 katilimci bulunmaktadir. Ayrica, huzurevini secen ve kendisi i¢in
de isteyen kisilerin sayisi ise 18’dir. Bu katilimcilar, huzurevlerinin
“birakimislhik, terkedilmislik  hissi” [18, K, Televizyon P.] ile
kurgulanmasina karsidirlar ve buraya yeni bir anlam yiiklemenin miimkiin
oldugunu diistinmektedirler. Cevrelerinde huzurevine yatirilan yakinlart olan
ve -anne-babasi i¢in olmasa da- kendisi i¢in gitmekte bir sakinca gérmeyen
katilmeilar, varlikli ve yasca biiyilk olanlardir. Katilimcilarin 1171
huzurevlerinin belli bir islevi oldugu i¢in -bir katilimcinin ifadesiyle-
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“kategorik olarak” [36, E, Radyo G. Y. Y.] itiraz etmemektedir, ama bu
katilimcilara gore insanin “eli ayagi tuttugu siirece” [36, E, Radyvo G. Y. Y.]
huzurevine gidilmemeli, huzurevleri son care olarak diistintilmelidir. Yani,
ailenin bakmasinin olanaksiz ya da ¢ok zor olacagi durumlar i¢in huzurevleri
uygundur ama onun disinda yaslinin yeri kendi dogal ortamui, ailesi, ¢evresi,
arkadaglari, dostlar1 ve toplumsal faaliyet dernekleri olmalidir.Yine bu
katilimcilar huzurevleri hakkinda modern toplumlarin zaman i¢inde evrildigi
noktanin bir yansimasi olarak “eger uygun ekonomik sartlar saglaniyorsa,
maddi  sartlar uygunsa ve gerekli insani iliskiler, sefkat vs. de
gosterilebiliyorsa pekdld miimkiin.”  [36, E, Radyo G. Y. Y.] oldugu
gorisiindedir. Bu goriiste olanlar, huzurevini modern toplumdaki eski tip aile
iligkilerinin ¢6ziilmekte olusunun bir sonucu ve ayni zamanda modern
toplumdaki ig boliimiiniin yarattigi bir durum olarak gormektedir.

Buna gore, modern zamanlarda atomizasyon, kopukluk ve tiirli
sosyal sorunlarin getirdigi kaygilar, kisisel korkular huzurevlerini gerekli
kilmaktadir. Yani, huzurevleri kopmaya giden toplumsal dokunun yarattigi
bir gereksinim olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu katilimcilara gore, huzurevleri
“para tuzagi”olan [36, E, Radyo G. Y. Y.], [51, K, Gazete K. Y.] veya koti
hizmet sunan, yeterli dikkat, sefkat ve profesyonellige sahip olmayan ya da
iyl calistirilan fakat sadece zengin olanlarin kalabilecegi yerler olmaktan
cikarilip, toplumda sosyal bir islev gorecek sekilde yayginlastirilabilecek bir
kurum héline getirilebiliyorsa bir secenek olabilirler.

9 katilimel, huzurevlerini anne babasi i¢in asla diisiinmezken,
kendisi igin “iyi bir huzurevinde kalabilirim” [13, K, Gazete K. Y.]
demektedir. Katilimcilar i¢in anne babasini huzurevine gondermek,
“gorevlerini yapamamus bir eviat gibi” [16, E, Dergi Yzr.] hissetmelerine
neden olacak bir seydir. Bir katilimcinin ifadesiyle “bir basarisizitk duygusu
olarak™ [16, E, Dergi Yzr.] goriilmektedir. 40’l1 yaslarin sonundaki bir
katilmer ise, /48, E, Televizyon G. Y. Y.] Turkiye’de kendi yaslarinda ve
kendi bulundugu sosyal konumda olan insanlar agisindan durumu
degerlendirdiginde: “anne babalarimizi huzurevine koyariz diyemiyoruz.
Ama kendimiz de gideriz yani kalabiliriz diye diisiiniiyoruz.” [48, E,
Televizyon G. Y. Y.] demistir. Bu katilimcilar daha geleneksel bir ortamda
yetismis olmanin verdigi duygularla, anne babalar1 i¢in huzurevini bir
secenek olara gormezken; icsellestirilmis toplumsal degisim nedeniyle
kendileri i¢in huzurevlerinin veya benzer ¢oziimlerin uygun olacagini
diustinmektedirler.

Diger taraftan, katilmcilarin 6nemli bir kisminin huzurevleri
hakkindaki bilgisi genel geger ve yiizeyseldir. Bu konuda dogrudan bilgi
sahibi oldugunu ifade eden 3 kisi bulunmaktadir. Onlar da yakinlari igin
huzurevi ararken bu konuda bilgi sahibi olduklarini ve bu sayede
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huzurevlerinin  kosullarim1  gordiklerini ifade etmislerdir. Bir yakini
huzurevinde kalan bir katilimciya gore, “huzurevleri gercekten hem ihtiyag
hem de yaslaninca yasamak icin ideal yerler” iken, Istanbul’da annesi igin
huzurevi bakmaya giden 60 yasindaki bir katilimer iginse pek de yasanasi
yerler degildir. /56, K, S.]

Katilimcilar  genel olarak  “cikan  saibelerden ve TV deki
goriintiilerden” [38, E, Ypm.] dolay1 huzurevlerine sicak bakmamaktadir.
Ayrica son yillarda huzurevlerinin “cok fazla ticari bir yone” [38, E, Ypm.]
dogru gittigi seklinde bir algilama da soz konusudur. Katilimcilarin
tamaminin huzurevleri hakkinda “Allah kimseyi oraya diisiirmesin. Muhtag
etmesin.” [38, E, Ypm.] seklindeki sozleri bunu ifade etmektedir.

Huzurevlerini “objektif olarak ¢ok mantikli” bulan bir katilimciya
gore ise, yasam gittikce bireysellesmektedir ve bu degisim sonucunda
“huzurevleri normallesecek”, ailelerin yapisi degisecek, herkes kendi
ayaklarinin tstiinde durmak zorunda kalacak ve biiyiik kentlerde yalniz
yasamlar fazlalasacaktir. “Yoniimiiz eger Bati ise onlar gibi yasayacagiz ¢ok
yakinda” diyen bu katilimer i¢in, huzurevlerine kendi anne ve babasini
yollamast ise “kabul edilemez” bir konudur. /30, E, S.]

Tum katilimeilar, Auzurevlerinin bir ihtiyact gordiigiinii ( [14, E,
Gazete K. Y.] ornek verilebilir)  diisinmektedir. Ornegin, “kimsesi
olamayan” veya baska caresi kalmamis yaslilar i¢cin bu ¢ok gereklidir.
Ozellikle ¢ocugu olmayan ve bekér katilimcilar igin huzurevi uygun bir
secenek haline gelmistir. Cocugu olmayan katilimeilarin hepsi ileride gitmek
durumunda kalabileceklerini diisiinmektedir. Bu noktada, ¢ocuga bakis ile
yasliliktaki yasam se¢iminin birbiriyle paralellik gosterdigi de goze
carpmaktadir.

Anne babasinin huzurevine gitmesini ancak “kendisi tercih
ediyorsa” kabul edebilecegini soyleyen katilimcilar i¢in huzurevleri, bir
yaslinin kendi akranlarini rahatga bulup toplumsallasacagi yerler olarak
kurgulanmaktadir. Buna gore, kendisi biitiin giin iste olacagi i¢in, yash
birisinin sadece temel fiziksel ihtiyaclarini karsilamak yeterli bir bakim
anlamma gelmeyecektir. Onu yalnizliga mahkim etmemek ig¢in, yasliy1
kendi neslinden birilerini daha kolay bulabilecegi bir ortama sokmanin
gercekten 1yi bir fikir oldugunu ifade edenler de bulunmaktadir.

Hem kendisi hem de anne babasi i¢in huzurevini “istemem” diyen
bir katilime1, “sosyal bir devlet olsa burasi, Norveg gibi olsa isterim.” [15,
E, Internet G. Y. Y.] diyerek huzurevlerini hizmet bakimindan giivenilir
bulmadigini ifade etmistir.
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Bir baska katilimci, huzurevlerine gelenleri 3 gruba ayirmaktadir:
Atilanlar (bakacak kimsesi olup da huzurevine gonderilenler), mecburiyetten
kalanlar (bakacak kimsesi olmayanlar) ve isteyerek kalanlar. Bu katilimciya
gore, “Insanin kendi evi olmaynca yasayp yasamayacagi ¢ok fazla anlam
ifade etmiyor. U¢ 6giin yemek yiyeceksiniz, sadece nefes alip vereceksiniz.
Yasamann bir anlami olmasi lazim tabii...” [54, E, Gazete K. Y]

Diger taraftan, huzurevine “yatirilmaya” acik bir sekilde muhalefet
eden gruptan bir erkek katilimeiya gére bu durum, “hem sosyal baski olarak
katlamlabilir bir sey degildir” hem de kendisi “o baskiyr yapanlardan
birisidir”: “Utanmiyor musun derim yani c¢iinkii huzurevine yatirmak bir
tercih ve aym zamanda bir varlik gostergesidir. Huzurevine bir akrabani
yatirip ondan sonra bayramda ziyaret edilmesini ¢ok hayvani buluyorum.”
“Oliiriim herhalde, beni bir giin ¢ocuklarim huzurevine yatirirlarsa, agar

atarim kendimi disarrya” [21, E, Radyo P.]

30 yasindaki bir kadin katilimci, huzurevlerine, hem kendisi hem de
ailesi i¢in “ne kadar iyi bakilirsa bakilsin, duygusal olarak” karsidir. [01, K,
Televizyon P.] “Tabii ki, iyice yaslamirlarsa (yanima) getiririm. Ben
bakmasam bile muhakkak bakict olur.” “Hdli hazirda halam ¢ok yagli, biz
ona evin karsi dairesini aldik. Ve orada bizimle birlikte. Tek basina
yasamak istiyor”.

30’lu yaslarmin ortalarinda bosanmis bir kadin katilimci ise,
gorislerini su sekilde dile getirmektedir: “Yani ailem benim elim ayagim
tuttugu siirece benim yanimda olsun isterim sahsen, birakmak istemem. ...
kizlar1 olarak béyle bir seye asla izin vermem.” [04, K, Dergi Y.I.M]

Dini duygulart gtclii bir katilimc1 ise sunlari soylemektedir:
“Gondermem, o parayla olacak bir sey degil. Ciinkii bizim beslendigimiz
kaynaklar, onlara son nefeslerine kadar bakmamizi emrediyor.” [07, E,
Radyo G. Y. Y]

Dini duygulart giiclu  bir diger katilimer ise,“Adma  bizim
toplumumuzda Osmanli kiiltiiviinde hatta Islam  kiiltiiviinde de insan
kendisini diinyaya getiren bir ebeveynden sorumludur, mesuldiir. Dolayisiyla
onun bakimint yapmak onun gonliinii hos tutmak hatta ‘of” bile demeden
bakmak seklinde bir kiiltiir vardwr.” [33, E, Dergi G. Y. Y.] demektedir. Yine
aymi katilimer igin, huzurevi anne babasma “borcunu o6deyememislik”,
“gorevini yerine getirememislik” duygusuna karsilik gelmektedir: “Nefret
ediyorum huzurevlerinden.... senelerce bana bakacaklar, edecekler, altimi
degistirecekler...; yemegimi yedirecekler, biiyiitecekler, her animda yanimda
olmaya ¢alisacaklar sonrada siz ¢ok yaslandiniz hadi huzurevine gidin... Yok
boyle bir sey.” [33, E, Dergi G. Y. Y.]
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Huzurevlerine karsi olan bir baska katilimer ise bunu bir “ihanet”
olarak gormektedir:

“Annemi huzurevine yatiracagim!? Fikir olarak diinyadaki her tiirlii canliya
ihanet etmigim hissi uyandiriyor bende.” [39, E, Televizyon G. Y. Y.]

’

Bir bagka katilimeiya gore, yashlar “cocuklarima yiik oluyorum’
[16, E, Dergi Yzr.] endisesiyle huzurevlerini isterler ama tercih
etmezler: “Illaki yalmizlik hissi icinde huzurevinde kalan yash biri icin
disarida yasayan ¢ocugu, oglu, kizi onun icin daha da eziyet olur. Hi¢bir
vashimin da bizi bir huzurevine koyun diyecegini zannetmiyorum. Ben size
yiik olmayayim duygusuyla bunu diyebilir yani yashlik zaten dramatik bir
sey, huzurevinde gegcmesi iyice daha da dramatik artik ben yash olsam,
tercih etmezdim.” [47, E, S.]

65 yasinda bir erkek katilimci i¢in huzurevine “birakilmak” -bir
filmde gordiugii bir Eskimo toresine gonderme ile- bir gesit oliime terk
edilmektir: “Buna gore kutup sartlarinda, oradaki torelere gore, insan
yaslaninca, giday paylasacak bir kiginin azalmasi lazim. Iste dagin basina
vani kadin kendisi de razi buna, her neyse oraya birakiyorlar. Tabi iste onu
par¢alayacaklar, yiyecekler hayvanlar. Yani bana belki ¢ok itici soyliiyorum
ama bana biraz, oyle geliyor.” [41, E, Gazete Y. LM ]/

Kapitalizmi kiyasiya elestiren bir bagka katilimer ise, huzurevlerinin
insanlar1 pasiflestirdigini diistinmektedir.  “Evinde oturarak pasif kalyor
insan ancak , huzurevi daha pasif bir hayata sevk ediyor. Insanlara belli bir
pasif rol bigilmis oluyor; sen otur televizyonunu seyret, yemegini ye, yat, uyu
..” [36, Radyvo G. Y. Y.] Dogrusu bu katilimciya gére, “Insan eli ayag
tuttugu siirece toplumsal miicadele icinde kalirsa ancak geng¢ kalabilir. ’Yine
bu katilimciya gore yasli, bir islev gormelidir ancak bu islev kendi ailesi
icinde olmak zorunda degildir, bu islevin “sivil toplum kuruluslarinda,
toplumu degistirici, demokrasiyi daha ileri gétiiriicii kuruluslarda” olmasi
mimkiinddr.

Gortisiilen tiim katilimcilar i¢inde her konuda ailesine en diiskiin
bulunan 20°li yaslarimin basinda bir kadin katilimct /03, K, Gazete M.] bu
soruda sasirtict bir sekilde huzurevini olumlu karsilamistir. Belki de
huzurevlerine verilen anlam, yasa gore degisiklik gostermektedir.

Huzurevine gitmeyi kendinin bir “hayali” [06, K, Internet G. Y. Y.]
olarak isteyen 35 yasindaki bir kadin katilimciya goére, huzurevi, otel gibi
tiim ihtiyag¢larin karsilandigi, insanin kendi yasindaki kisilerle rahatca sosyal
bir ortam olusturdugu bir yerdir. Bu katilimci, anne babasina kisisel
secimini soracagini belirtmistir.
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Huzurevlerine, yaslilarin sosyallesme ihtiyaglarini karsilayacak ve
kendi akranlarina kolayca rastlayabilecekleri bir yer olmasi nedeniyle sicak
bakan birka¢ katilimci vardir. Fakat bu katilimcilarda en c¢ok gozlenen
disiince, Tirkiye’de huzurevlerinin heniiz bir standarda kavusmamis
olmasidir. “Tiirkiye 'deki  huzurevierinin kosullarint ¢ok net bilmiyoruz.
Bildigimiz seyler de pek i¢ agict degil. O yiizden tabii ki istemem gibi bir
yere vartyorum. ...Ama bir yandan da iste filmleri falan izlerken yurt disinda
var olan hani boyle riiya dlemi gibi. Hayiwr yani hani keske orda olsem
diyeceginiz yerler var. ...eger ortam miisaitse, onlarin eglenecegi bir
ortamsa evde kukumav kusu gibi yalniz tek baslarina oturacaklarina-Onu
yvaratacak bir ortam varsa hay hay yani. Onlar da ister o zaman. Otel gibi ne
olacak ki? Omiirlerinin son evresi deniyor artik tatilde gibi gecirecekler.”
[33, E, Dergi G. Y. Y.]

Yine bir baska katilimci: “...Yaslanmp kendilerine bakamayacak
duruma geldiklerinde veya ufak tefek yardima ihtiya¢ duyacaklart zaman
orada olmalarimi  tercih ederim. Yasitlariyla sohbet edebilecekleri
akranlarwyla... Sosyalizasyon acisindan miikemmel bence.” [23, E, Radyo
P.] demektedir.

60 yaslarinda ¢ocugu olmayan bir erkek katilimci i¢in huzurevi,
gelecekte distiniilebilecek bir segenek olarak géztikmektedir: “Yani sevimli
bir sey degil hi¢c kuskusuz. ..ama giiniin kosullar: yasamin kosullar:
insanlart oraya itiyor. Yani artik insanlar yaslhilara bakamiyor. ...biiyiik
kentlerde artik huzurevleri bayagi on plana ¢ikmaya basladi.” [43, E,
Gazete Y. I. M.]

Cocugu olmayan bir diger katilimct ise, huzurevlerini bir segenek
olarak simdiden diistinmektedir: “Baska birine bagimli kalacagima, kendi
paramla giderim oraya, kendime baktirrim.” [51, K, Gazete K. Y.]
demektedir.

Aile algist daha ¢ok genis aile seklinde bulunan yonetici konumdaki
bir kadin katilimec1 ise, genis ailenin tiim tiyelerinin birbirlerini hi¢ bir
kosulda huzurevine “birakmayacagini” distinmektedir. /20, K, Televizyon
H M]

48 yasinda, dini duygulan giiclti st diizey bir erkek yonetici i¢inse
huzurevi, aslinda “erken girilmis bir mezar”dir. Katilimciya gore, sosyal
olmaktan olduk¢a uzak olan devletin eksikliklerini, aileler dayanisarak
kapatmak suretiyle krizlerin tistesinden gelmekte ¢ok o6nemli bir rol
oynamaktadirlar. Bu yiizden aileye destek verilmesi gereklidir. /42, E,
Gazete G. Y. Y.]
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Yasam siiresinin uzamasma bagli olarak dinyada yash niifus
artmakta ve aile tipinin bu bi¢cimdeki degisimine bagli olarak yaslilarm
bakimi sorunu ortaya ¢ikmaktadir. “Bu konuda iki tiir bakim sisteminden
so6zetmek mumkiindiir. Bunlardan ilki resmi, ikincisi ise gayri resmi bakim
sistemidir. Yani yaslilarin bakimlar1 ya resmi olarak kurumlar tarafindan ya
da gayriresmi olarak aile ve akrabalar tarafindan gerceklestirilmektedir.
Sanayilesme ve kentlesme sonucu ailenin degisiklige ugrayarak kiictildiigii
ve c¢ekirdeklestigi goriilmektedir.” (Adak, 2003:81-91).

Yaslilarin bakimi sorunu, Tiirkiye’de heniiz ¢6ztime kavusmamis bir
sorundur. Bundaki en oOnemli neden de ailenin yasadigi degisimdir.
Yukaridaki analizlerde belirtildigi tizere, toplumdaki aile modelinin hem
modern hem de geleneksel kodlarmin birlikte tasiyor olmasi, yaslilarin ne
sekilde korunacagi ve bakilacagi sorununu karmasik hale getirmektedir.
Evler, mimariden baslayarak genis aileye uygun olma durumunu
kaybetmistir, ancak yaslilarin bakimi i¢in alternatif se¢imler ve kurumlar da
hentiiz olusturulmamistir. Yaslilarin bakimi, psikolojik, toplumsal, ekonomik
ve siyasal bir ¢ok 0geyi beraberinde getiren bir siire¢ olarak, toplumda
oldugu gibi katilimcilarin zihninde de karmasik bir goriiniim ¢izmektedir.

Seyyar’mm (2005) belirttigi gibi “Bakima muhta¢ yashlar, ev
ortaminda kendilerini nispeten daha rahat hissederken, herhangi bir bakim
kurumuna alindiginda ¢ogu kez bu mekéni hayatinin son duragi olarak
algiladiklar1 i¢in, kendilerinde beklenmedik ani psikolojik bozukluklar
ortaya cikabilmektedir. Bunun i¢in, saskinlik, bunama ve inkontinans gibi
cesitli rahatsizliklar da goriilebilmektedir.” Adak’in da bir baska yoniiyle
dile getirdigi gibi, yaslilarin topluca kaldigr bu tiir kurumlar, sorunlar
azaltacagl yerde fazladan bircok sikintiyr da beraberinde getirebilmektedir.
“Yapilan bir aragtirmada, toplumdaki ve huzurevlerindeki yaslilarda goériilen
depresyon oranlari farkli bulunmustur. Toplumun i¢inde yasayan yaslilarin
yaklasik % 15’inde depresyon semptomlari, % 2-4’{inde ise major depresyon
goriilmiistiir. Huzurevlerinde ise yashilarin yaklasik % 40’inda depresyon
semptomlari, % 20’sinde de major depresyon goriilmiistiir.” (Adak, 2003,
81-91). Mehmet Bekaroglu (1990) tarafindan Trabzon’da yapilan
aragtirmaya gore, huzurevinde kalan yaslilarin % 40,8’i, evde kalan
yashlarm ise % 28,7 sinde depresyon saptanmistir.’

Dolayisiyla yaglilar ve akrabalari i¢in huzurevi, ¢ok sikintili bir
coziime donusebilmektedir. Buna toplumsal deger ve kodlarin
olumsuzlayiciligt ve toplumda ‘“hayirli evlat” anlayisini eklersek, yaslh
bakimi, tam bir muammaya doniismektedir. Zira “6zellikle Tirkiye’de ev
ortamimda bakilan yaglilara, profesyonel anlamda disardan bakim destegi

> Evde kalan yaslilarin % 8’1 yalmz, % 21,6’s1 esi ile % 66,6’s1 ¢ocuklari ya
da ¢ocuklar1 ve esi ile %4,6’s1 da diger akrabalariyla yagamaktadir.
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saglanamadigi icin, gerek bakima muhtag yaslilar, gerekse onlara bakan aile
bireyleri veya yakinlar1 bakim sorunu ile bas basa kalmaktadir. Yogun ve
zahmetli bakimin yol actigi stres, bazen aile i¢i gerginlikler de ortaya
cikabilmektedir. Zaten yeterince kaliteli ve profesyonelce yapilmayan
bakimin niteligi, bu ylizden daha da bozulmaktadir.” (Seyyar, 2005). Bunun
icin Turkiye’de yashilarin bakiminda kurumlar 6zellikle seksenli yillarda,
huzurevleri adi altinda yayginlasmaya baslamistir. Aileleri olmayan veya
aileleri ile beraber yasamalart miimkiin olmayan yaslilar, 6zel veya kamuya
ait huzur evlerinde hayatlarini stirdirmektedir. Yatili kurum bakimina
gereksinim duymayan ve ev ortaminda yasayan yaslilarin, sosyal ve
psikolojik ihtiyaglarin1 karsilamak amaciyla Sosyal Hizmetler ve Cocuk
Esirgeme Kurumu Genel Mudiirligii'ne bagl olarak hizmet veren Yash
Dayanisma Merkezleri kurulmustur (Adak, 2003). 2007 Eylil ayi itibariyle
bu kuruluslardan giincel olarak faydalananlarin sayisi Tablo 350’de
verilmistir;

Tablo 55. 2007 Eyliil Ay itibariyle Yashlarla ilgili
Kuruluslarda Mevcut Durum
£ Kavih i Narar

Kurulusun Ad1 = s [Kisi . .

z 5 Sayist Kisi Sayis1 K1§1 Say.

w | X (Yatih) (Giind.)
Huzurevleri 45| 3766 3269 3267 0
Huz. Yas. Bak. ve Reh. Mer.| 19| 35000 2954 2954 0
Huzurevi Reh. Merkezi 5 244 217 217 0
Yash Dayanisma MerKkezi 5 | 0 711 0 711
Kaynak: Sosyal Hizmetler ve Cocuk Esirgeme Kurumu (SHCEK), 2007.

Tablo 55°de verilen sayilar, Tirkiye’deki yasli sayist ile
karsilastirildiginda nasil bir durum ile kars1 karsiya olundugu daha net bir
bicimde ortaya c¢ikmaktadir.Katilimcilarin ailede yaslilarin bakimi ve
korunmasi hakkindaki goriislerini, boyle bir arka plana dayanarak
degerlendirmek gerekmektedir. Katilimcilarin huzurevi algis1 genel olarak
olumsuzdur. Huzurevlerinin ortamini yukarida dile getirilen bakis acilar
kapsaminda gormektedirler ve Tiirkiye’de yaslilarin bakiminin profesyonel
bir bicimde, herkesin faydalanabilecegi sekilde yuritilmedigini
diustinmektedirler. Yaslilarin bakimina iliskin genel toplumsal
degerlendirmenin de devreye girmesiyle yorumlar, olumsuz bir noktaya
kaymaktadir. Asagidaki tabloda katilimcilarin goriisleri, gruplandirmaya tabi
tutularak verilmistir;
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Tablo 56. Katihmcilarin Ailede Yashlarin Bakimi ve Korunmasi1 Hakkindaki Goriisleri

Goriis Adet

Siddetle karsi ¢ikan ve ailemi huzurevine asla gondermem kendim de asla gitmem. 9

Iliml1 bir reaksiyonla karsi ¢ikan ve ailemi huzurevine asla géndermem kendim de asla] 29
gitmem.

Kotii bulmuyorum ancak yine de ailemin tercihine gore hareket ederim. 4
Kot bulmuyorum ancak yakinlarimdan birini géndermem, kendim de gitmem. 3
Huzur evini yalnizca kendim igin tercih ederim. 18
Huzurevleri gereklidir ama insan eli ayagi tuttugu siirece gitmemeli. 11
Ailemi gondermem kendim kalabilirim. 9
Ailemi huzurevine gonderebilirim, kendim de giderim. 6

Burada gortslerini dile getiren ebeveynlerin, kendi ebeveynine
baktig1 gibi cocugundan da aym sekilde bir bakim beklentisi vardir. TUIK
ve ASAGEM’in 2006 yili Aile Yapisi Arastirmasi’na gore, Tirkiye’de
tniversite ve lisansiisti diizeyinde egitime sahip bireylerin %18.7si ,
yasliligiyla 1ilgili yasam tercihinde huzurevine gidecegini, % 30,2 ise
cocuklarmin yaninda kalacagini belirtmektedir. Medya Profesyonellerinin ve
Medyanin Aile Algisi arastirmasinda ise, katilimcilarin, anne-babasinin
huzurevine gonderilmesi ile ilgili gortslerinde, Tirkiye’deki genel duruma
uygun bir ortiisme goriilmektedir.Ancak, kendilerinin huzurevinde kalma
durumuna bakildiginda, Tiirkiye ortalamasinin tizerinde bir egilim soz
konusudur. Katilimeilarin yaklasik % 40’1,  huzurevinde kalacagini
distinmektedir. Bu da medya sektoriinde calisan profesyonellerin, ebeveyn
aileleri s6z konusu oldugunda sahip olduklar aile algisi ile g¢ocuklari s6z
konusu oldugunda sahip olduklar1 aile algisimin  farklilastigin
gostermektedir. Bunun en temel nedeni olarak da, yukaridaki boélimde
aciklanan c¢ocuga atfedilen anlamin degismesi ile sosyo-ekonomik
farklilasmanin etkisi dile getirilebilir.

° Kanlimcilarin Cocuklarinin Evlilikleri ve Kuracaklar: Aile
Hakkindaki Goriisleri

Bu baslik altinda katilimcilarin ¢ocuklarin evlilikleri ve aileleri
konusundaki beklentiler, 6zellikle ¢ocuklarinin farkli mezhep, millet, din,
koken ve/veya tabakadan olanlarla evlilikleri hakkindaki gortsleri ele
alinmastir.

29 katilimc1 farkli mezhep, millet, din, kéken ve/veya tabakadan
evliliklerin sorun yaratmayacagi gortsiindedir. Bu katilimcilar, sorun
olmayacagini ¢evrelerinden tanidiklar1 bazi farkli millet, din, koken, irk veya
sosyo-ckonomik statiiden evlilikleri 6rnek vererek anlatmiglardir. Bu
katilimcilara gore, kisilerin sagliklar, kisilik yapilarindaki bozukluklar gibi
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sorunlar farkli millet, din, kdken veya irksal farkliliklardan ¢ok daha
onemlidir. Bu anlamda bireysel farkliliklar daha 6nemli goriilmektedir;

“Uyusturucu bagimlisidir mesela birlikte oldugu adam veya kiz. Ona
muhalefet ederim. Ya da ne bileyim, problemli bir ailenin, ne bileyim mafya
isleri ile ugrasan bir ailenin ferdidir ya da, ya simdi sayamiyorum da yani
stkintilt bir ailenin ferdiyse muhalefet ederim.” [05, E, Televizyon P.]

Bir katilime1 “akli basinda yetismis bir cocugun”, “kendi tercihidir,
onun hayatina benim herhangi bir sekilde miidahalem olamaz, fikrimi
sorarsa soylerim o kadar; sormazsa yapabilecegim bir sey yok...” [36,
Radyo G. Y. Y.] seklinde yanit vermistir.

Geng bir katilmer ise soruya kendisini ornek vererek agiklama
getirmistir. Esiyle birbirine diisman sayilabilecek, ¢ok farkli ideolojik
cevrelerden ve “ataerkil bir yapidan” gelen kisiler olarak evlendigini
sOyleyen katilimciya gore evlilik bu farkliliklarla ancak “iki insan birbirini
sevdikten sonra yiiriir”. [34, K, Gazete K. Y.]

Bir katilimei, farkliliklarin mutluluk kaynagi oldugunu sdylemistir.
Erkek kardesi bir yabanci bir kisi ile mutlu bir evlilik stirdiiren bir katilime1
ise, eger bir daha evlenirse “yabanct” biriyle evlenmek istemektedir. Baska
uluslardan tamidigr kadmlarin Tirk kadmlarindan, yetistirilme ve hayati
algilama bigimleri ve kadinlarin beklentileri bakimlarindan c¢ok farkl
oldugunu diistinmektedir. Tiirk kadinlar1 hakkinda “ne kadar modern,
cagdaslar da olsa bir siire sonra yiik olmaya baglyor omuzda” [45, E, Ynt]
diye konusmaktadir. Bu katilimci ¢ocugu i¢in de aynmi diisiinceye sahiptir:
“hatta sevinirim farkl birisiyle evlenirse”.

Farkli mezhep, millet, din, koken ve/veya tabakadan olanlarla
evlilikler konusunda goriis bildirenler, 10 temel baslik altinda toparlanmaistir:

(1) Sorun olur ama yapilabilecek bir sey yoksa kabul edilir:

“Cocugum beni dinler dinlemez o ayri sey ben uyarilarimi yaparim
gerisine katlanirim” diyen dort katilimer vardir. (02, E, Gazete M. - 12, E,
Televizyon G. Y. Y. - 27, K, Radyo P. - 38, E, Ypm.) Bu katilimcilar, yetisilen
aile ¢evresinin ve toplumsal yapimin evlilik i¢cin 6nemli bir 6ge oldugunu
ancak cocuklarmin se¢imlerine zorunlu bir miidahalenin de dogru olmadigim
diisiinmektedirler.Ornegin bir erkek katilmci icin, "Simdi bulundugumuz
cografyadan ve bizim kendi orf adetlerimizden dolay: tabii ki yine de kendi
mezhebimizden, kendi dinimizden, kendi irkimizdan birisini isteriz ama ha bu
olmazsa olmaz diye bir sey yok. Mesela kizim tam bunlarmn tersi birisini
istiyordur, sevmistir. Ben onu ikna edemiyorumdur kabullenirim yani. Ama
ilk tercihim degildir. Oglum i¢in de ayni...” [38, E, Ypm.]

(2) Ekonomik statii farkliliklar: diger farkliliklardan daha nemlidir:
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Ekonomik statii farkliliklar: diger farkliliklardan daha onemlidir
diyen yedi katilime1 bulunmaktadir. (drnegin 46, E, Gazete Y. L M-13 K
Gazete K. Y. - 47, E, S. - 35, Radyo G. Y. Y. - 52, E, Radyo G. Y. Y.) Bu
katilimcilar i¢in evlilikte yasanan problemler genellikle din, ik yerine
ekonomik statii ve smif farklarindan kaynaklanmaktadir.
Ornegin katilmcilardan birisi, esiyle ekonomik durum, egitim ve sosyal
statii olarak ¢ok benzer aile yapilarindan geldigini soylemektedir. “Hi¢birini
uygun gormiiyorum, dengi dengine olmasmin ¢ok daha hayirli oldugunu
diisiiniiyorum” [49, E, Ypm.] seklinde yanit vermis bir katilimci i¢in, maddi
denklik digerlerinden daha belirleyici ve dnemlidir. Bu katilimci, “aileden ve
cevreden gelen, icinde yasanilan kosullarin insani etkiledigini” ve baska
maddi kosullarda belirlenmis, olusmus bir karakter o6zelliklerinin “yi/lar
gectikten sonra” ciddi sorunlar yaratacagini disiinmektedir. Bu katilimet,
din eger karsidaki kisinin “hayatini ¢ok etkilememisse” yani “dine ¢ok fazla
inanmiyorsa”, dini farkliliklar1 evlilik i¢in 6nemli bir sorun olarak
gormemektedir. “Sevginin asimmasimda” farkliliklardan dogan sorunlarin
cok ciddi etken oldugunu sodyleyen katilimci, 6zellikle ekonomik kosullarin,
insanlarin “esine patlamasina” neden oldugunu, belli kavgalarin “para olsa
hi¢ kavga bile edilmeyecek” konular nedeniyle ¢iktigin1 dusiinmektedir. Bu
ylizden bu katilimci, esler arasindaki ekonomik farkliliklarin olasi
problemleri arttiracagimi diistinmektedir.

(3) Farkli milletten evlilikler sorun olusturur:

Alt1 katilmer igin evlilikte ortak kiltiir 6zellikle dil, paylasim
acisindan onemlidir. (6rnegin 25, E, Gazete K. Y. - 01, K, Televizyon P.) Bu
bakimdan baska milletlerden biriyle ¢ocuklarinin evlenmesine temelde karsi
olmasalar bile, bu“tercih etmeyecekleri” bir seydir. Bu nedenle bu
katilimcilar ¢cocuklarinin “bir Tiirk’le, bir Miisliiman’la evlenmesini tercih”
[25, E, Gazete K. Y.] etmektedirler. Obiir tiirlii hayat devamli “degifie ile
gececektir”.

Cocuklarinin yabanci biriyle evlenmesi fikrine “aman istemem,
Allah korusun” diyen bir kadin katilimei, kendi deneyimlerinden hareketle
“bunun uzun bir iliski olabilecegini” [01, K, Televizyon P.]
distinmemektedir: “Bir Tiirk filmini bile beraber izleyemedikten, bir Zeki
Miiren dinleyemedikten sonra...” Katilimciya gore “birikim” benzer veya
ayni olmayinca orada da baska bir seyler olmakta ve evlilik ytirimemektedir.

(4) Farkli dinlerden kisilerin evlenmesi normal bir olgudur:

Farkli dinlerden kisilerin evlenmesi normal bir olgudur diyen yedi
katilimer bulunmaktadir. (Grnegin 33, E, Dergi G. Y. Y. - 23, E, Radyo P.)
Miisliman olmayan bir katilimcinin nisanlist ise miisliimandir ve soruya
“birebir ornegiyim zaten” [23, E, Radyo P.] seklinde yanit vermistir.
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Katilimciya gore; “Frekans tutuyorsa konusulur anlasilir. ... Ama biz eger
bir ortak nokta bulduk da o yolda beraber yiiriiyebiliyorsak niye olmasin
diyorum?... Yani biri de gelip bana dese ki ben seni ¢ok seviyorum ama gel
camm seni Miisliiman yapalim falan dese ona da kabul degilim yani.”

(5) Evlilikte inang birligi ¢cok onemlidir:

Evlilikte inang birligi ¢ok énemlidir diyen on ti¢ katilimer olmustur.
(ornegin 18, K, Televizyon P. - 13, K, Gazete K. Y.) Cocugu olmayan bir
kadin katilimerya gore din, evlilikte birlikteligin saglanmasi i¢in son derece
onemlidir: “Yani evet, Miisliiman olsun, evlensinler sonra ¢ocuk dogunca o
da Miisliiman olsun yani. Bu anlamda bir celiski ya da sorun yasamak
istemem... Yani ben zaten inan¢lyyim da, inangh birisi olmasm karsimda
tercih ediyorum her zaman... Biz aileden de béoyle yetistik ve bunun iyi bir
sey oldugunu diisiiniiyorum.” [18, K, Televizyon P.]

(6) Mezhep farkliliklar: evliliklerde sorun yaratabilir:

Iki katilime1 mezhep farkliligmin sorun yarattigi birkag drnekten soz
etmistir. (Ornegin 14, E, Gazete K. Y. - 03, K, Gazete M.) Erkek kardesi
Alevi bir kizla evli olan dini duygular1 gticlii bir katilime1 /74, E, Gazete K.
Y.] su an ¢ok mutlu olmalarina ragmen baslangigta kizin ailesinin sorun
cikardigmni, kizin bunun {zerine kactigimi ve gerginlikler yasandigim
anlatmustir.

Geng bir kadin katilimciya [03, K, Gazete M.] gore, erkek
arkadasindan ayrilmasinda, arkadasinin Alevi olusunu kesfetmesinin etkisi
olmustur. Ote yandan bu katilimci bir yabanciyla evliligi diisiinmemektedir
ve yabanciyla evlilik “paylasimi” diistiren bir seydir, bu yiizden “bir
yabanciyla aile kurulmaz”.

(7) Mezhep farkliliklari evliliklerde sorun olusturmaz:

Mezhep farkliliklar: evliliklerde sorun olusturmaz diyen on katilime1
vardir. Mezhepler konusunda yine dini duygularn giicli bir katilimer,
egitimine yardimci olduklari bir Alevi kizindan s6z ederek “ailemizden biri
gibi.. ne o kendini yabanci hissetti, ne biz ona yabanci goziiyle baktik.
...Evienmeye gelince de ayn1.” [17, E, Internet G. Y. Y.]

(8) Din disindaki tiim farkliliklar kabul edilebilir:

Din disindaki tiim farkliliklar kabul edilebilir diyen on Kkisi
bulunmaktadir. (45, E, Ynt - 26, E, Radyo G. Y. Y. - 42, E, Gazete G. Y. Y. -
33, E, Dergi G. Y. Y.) Dini egilimleri agik bir sekilde belli olmasa da bazi
katilimcilar dinin énemine deginmislerdir. Ornegin; “Ekonomik tabaka ve
otekiler icin bir itirazim olmaz ama din faktoriiniin bende sorun yaratacagini
diisiiniiyorum. Farkli bir dinden birisiyle evlenecekse; kiz ¢ocugum ya da
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erkek c¢ocugum bunu kolay kabul ettiremeyecegini diisiiniiyorum. Asla
demiyorum ama beni ¢ok zorlayacak...” [45, E, Ynt]

Dini egilimleri belirigin bir bicimde gii¢lii olan katilimeilar, dinini
yasayamama noktasina gelebilecegi tehlikesinden dolay1 farkli dinlerden
evliliklere sicak bakmadiklarini séylemektedirler:

“Cocuklar belli dl¢giide dini terbiye aldiysa o dini terbiyeye uygun
bir sekilde gelisir diye diisiiniiyorum. ... Ama ben ¢ocuklarimin gayri Miislim
verine Miistiman insanlarla evlenmelerini tercih ederim.” [42, E, Gazete G.
Y. Y]

Dini duygular1 kuvvetli bir diger katilimet ise “yaz asklari” [33, E,
Dergi G. Y. Y.] dedigi bir olgunun sonuglarindan yani &zellikle sahil
kusaginda tatil yapan yabanci kadinlarin Tirk erkekleri ile evlenip ¢ocuk
yaptiktan sonra ortaya ¢ikan sorunlarin ¢oklugundan séz etmistir.

(9) Kizlarin baska dinden birisiyle evienmesini istemem:

Kizlarin  baska dinden birisiyle evlienmesini istemem diyen 3
katilimer bulunmaktadir. (6rnegin 13, K, Gazete K. Y. - 07, E, Radyo G. Y.
Y.) Dini egilimleri giicli katilimcilar, erkeklerin baska dinden kadinlarla
evlenmesine daha az olumsuz bakarken, kizlarin bagka dinden erkeklerle
evlenmesine olumsuz bakmaktadir. Zira dini egilimleri giicli bir kadmn
katilmeiya gore ailede kadimin “dini birikimi” ¢ok onemlidir, ¢linkii kadin
cocuk yetistirecektir: “Yeter ki ask olsun diyecegimi sanmiyorum... ...Aksine,
hani sonradan Miisliiman olmug bir adami kiz arkadagslarima veya genglere
onerebilirken, sonradan Miisliiman olmus bir kadinit bir erkek arkadasima
onermeyebilirim. Oradaki tek 6l¢iim ¢ocuk yetistirme.” [13, K, Gazete K. Y.]

(10) Her tiirlii farklilik rahatsiz eder:

Her tiirlii farklilik rahatsiz eder diyen bir katilime1 vardir. Erkek
cocuklar1 icin biraz daha “anlayishi” [21, E, Radyo P.] bakabilecegini
sOyleyen bir katilimer kiz ¢ocugu igin ise “asla” seklinde konusmaktadir.
Kiz ¢ocugu i¢in soruda belirtilen biitiin farkliliklara karsidir. Aslinda genel
olarak ¢ocuklarinin evlenecegi kisinin degil bagka milletten, farkli bir
bolgeden gelmesine bile razi degildir. Katilimciya gore, farkli bolgelerden
gelen yani folklorik anlamda giyim, adetler ve yemek kiiltiirii olan kisilerin
oysaki ayni bolgeden evlendigi esi ile Ornegin  “yvemegin ayni”,
konusabilecek seylerin ortak olusunun anlagsmalarinda ¢ok énemli oldugunu
sOylemistir. Ayni zamanda bu katilime1, “evlilikte problem oldugu zaman iki
tarafin da gidebilecegi ortak tanidiklar olmast (hakem dedigimiz sey)
onemlidir” diyerek ailenin bir sosyal ag i¢inde olmasi gerektiginin altini
cizmektedir.
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Bir klinik psikolog, eviilik karari ve es se¢imi hakkinda sunlar
belirtmektedir: “Son 50 yilda; kadinin da erkegin de fiziksel cekicilige,
maddi konum ve olanaklara, karsilikli aska ve c¢ekime verdigi Onem
artmistir; domestik (ev isleri konusundaki) becerilere ve geleneksel
beklentilere verdigi onem ise azalmistir... Bununla birlikte; fiziksel ve
duygusal saglik, giiven ve baglilik, ekonomik gii¢, kisisel bakim ve temizlik,
iletisim ve problem ¢6zme becerisi gibi 6zellikler hemen tiim toplumlarda ve
tarihin her doneminde evlenilecek kiside aranan 6zelliklerin ortak paydasini
olustururken; benzer aliskanliklar, degerler, sosyal ve politik hayat goriisleri
ve benzer aile altyapilari, es segiminde her zaman tercih sebebi olarak dikkat
cekiyor...” (Altekin, t.y.).

Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi aragtirmasinin
katilimeilari, genel olarak esin benzer sosyo-ekonomik ¢evrelerden segilmesi
gerektigini diisinmektedir. Bu tutum Tiirkiye’deki evlenme pratikleriyle ¢ok
buyiik bir uyum igerisindedir. Turkiye’deki genel Kkiiltiirel atmosfer
katilimcilarin  tutumlartyla benzerdir. Ornegin Tiirkiye’de hemseri ile
evlenme olgusu bu anlamda bize Onemli bir veri sunmaktadir.
ASAGEM&TUIK, 2006 Aile Arastirmasi Raporuna gére lise mezunu
kisilerin % 56,7’si, Universite ve lisanslstii egitime sahip bireylerin ise %
46,31 hemgerileri ile evlenmektedir. Diger taraftan yine ayni arastirmaya
gore, dini inancin es se¢iminde belirleyiciligi hayli yiiksektir. Bu oran lise ve
lise dengi mezunlar1 i¢in % 73,8 iken (¢ok belirleyici % 34,5; belirleyici %
39, 3) dniversite ve lisansiisti egitime sahip bireyler i¢in % 62,6
(¢ok belirleyici % 25,3; belirleyici % 37, 3)’dir. Yine tiniversite ve lisansiistii
egitime sahip bireylerin % 82,6’s1 (cok onemli % 34; 6nemli % 48,6) “aile
yapilarmin benzer olmasi”nin evlenilecek kiside aranilan 6zellikler arasinda
onemli bir ozellik oldugunu belirtmistir. Bu anlamda kadin ve erkekler
arasinda bir farklilik da goze carpmamaktadir. Medya Profesyonellerinin ve
Medyanin Aile Algisi Arastirmasi’na ile bu arastirma karsilastirildiginda,
evliliklerde farkliliklara acik olma Turkiye ortalamasindan yiiksektir. 20
katilime1, farkli mezhep, millet, din, koken ve/veya tabakadan evliliklerin
sorun olusturmaya goriisiindedir. Bu durumun medya sektoriinde ¢alisanlarin
stirekli farkli kiiltiirlerden kisilerle i¢ ice olmalarindan kaynaklandigi,
katilimeilarin kendi ifadelerinden anlasilmaktadir. Bu baglamda medya
caligsanlarinin, evlilik s6z konusu oldugunda kiiltiirel degisime agik bir grup
oldugu soylenebilir.

3.2.5 Ailede Rol Dagilimi

Aile algisinin olusumunda aile i¢i iliskiler, rol paylasimlari, karar
alma siirecleri vb. konular 6nemli 6l¢tide etkili olmaktadir. Bu baglamda,
katilimeilarin ebeveyn ailesinde ve kendi kurduklar1 ailedeki rol dagilimlari,
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karar alma stiregleri, hesaplarin ve miilkiyetin ortakligi, kadinin ailedeki yeri
konularinda goriiglerine bagvurulmustur. Bu bélimde s6z konusu goriis ve
diistinceleri ele alinmustir.

° Katilimcilarin Ailedeki Isbéliimii Hakkindaki Goriisleri

Ebeveyn ailesinde geleneksel rol dagiliminin oldugunu, yani annenin
ev iglerinin ve ¢ocuklarin ana sorumlusu, babanin ise disari islerinden
sorumlu ve gelir getiren kisi olarak kabul edildigi bir isboliimii oldugunu
belirten katilimeilarin sayist 35°tir. 3 katilimer ise, i¢ine dogdugu ailedeki
rollerin, toplumsal cinsiyetle belirlenen smirlar kadar keskin olmadigini
ifade etmislerdir. Diger katilimcilar, kiictik yaslarinda gergeklesen bosanma
ve Olim gibi nedenlerle anne ve babalari arasindaki rol dagilimina taniklik
edememisler, evde degisen dengeler ve kayiplarin yerini alan anneanne,
babaanne ve bagka akrabalar {izerinden bu soruya net bir yanit
verememislerdir.

Kiz ve erkek c¢ocuklart her toplumda biiyiime siirecinde
sosyallesirken, aile i¢inde kendilerine verilen gorevlerde, koruma ve kollama
onceliklerinde, davranis kaliplarinda, ayri muameleyi goriirler ve toplumun
farkli beklentilerini karsilamakla miikelleftirler. Bu beklentiler, bazi
durumda etken yani “yapmak” lizerine kurulu iken, ¢ogu durumda edilgen
yani “yapmamak” f{izerine kuruludur. Ornegin, geleneksel toplumlarda
ogretilen rollerden biri de kendinden kiigiik kardeslerine biiyiik ablanin
bakmasidir. Agabeylerin boyle bir yiikiimliiliigii yoktur. Oyleki agabeylerin
belirlenmis toplumsal cinsiyet rolleri disindaki rolleri oynamalarina pek izin
verilmez, bliylime devresinde bile olsa bu rollere alismasi gelecek icin pek
uygun goriilmez.

Katilimcilardan birkaginin annesi, katilimer dogmadan once ¢aligsa
bile dogumdan sonra isi birakmis ve bir daha donmemistir. Aymni
katilimcilarin bir kisminin esleri i¢in de ayni sey s6z konusudur. Kadin
katilimeilar da evlenirken galisiyor olsalar bile, dogumdan sonra en azindan
bir miiddet i¢in isten ayrilmislardir.

Katilimcilarin tamami (belki kendi kurduklar: aile i¢in ayni netlikte
olmasa bile) dénemsel agidan ebeveyn ailesinde erkegin, “ana gelir getirici
faaliyeti yapan kisi” olmasi ve kadinla ekonomik bakimdan esit olmamasi
gerektigini; aksinin, toplumsal cinsiyet rolleri agisindan evlilie zarar
verebilecegini belirtmislerdir.

Baslangicta, her ¢iftin kendi dinamiklerine dayanan bir rol dagilimi
olsa da, zamanla -6zellikle cocuk olduktan sonra- eslerin rol dagilimi, klasik
rol dagilimina dogru evrilmektedir.
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5 katilimci, bosanma sonrasi anneleri ¢alismak zorunda kaldig1 i¢in,
anne yerine gecen anneanne veya babaanne tarafindan biiyutiilmiislerdir. Bu
durumda bir 6nceki kusakta annelerin yaptigi isleri, ailenin yakinindaki diger
kadmlar {stlenmis goziikmektedir. Bir baska deyisle, ev islerini ve
cocuklarmm yiikiimliligini bu kadinlar tstlenmis oldugu i¢in anneler
caligabilmislerdir. Katilimeilarin goziinde bu kisiler “anne” roliindedir.

Aslinda annesi ¢alisan tiim katilimcilara bakildiginda, gelir durumu
yiiksek ailelerden gelenler disinda tiim ailelerde ¢ocugun ve annenin yardima
ihtiyac1 oldugu i¢in her zaman aile biiyiigli kadinlar tarafindan desteklendigi
ve desteklenmesi halinde c¢alisabildigi goriilmektedir. Bu nedenle birgok
katilime1 dogumla beraber, destek mekanizmasinin ¢alisabilmesi i¢in eslerin
(6zellikle kadinin) ailesi ile yakinlagsmakta ve bu durum bazi ailelerde,
anneanne veya babaannenin bir siire aile ile birlikte oturmasma yol
acmaktadir. Bu nedenden, torunlari biiyliten anneanne ve babaanne motifi bir
onceki kusakta sik rastlanan bir sosyal olgudur. Bu siire¢ bazi ailelerde
sorunlar yaratmaktadir.

Ozetle, evde erkege saglanan konfordan taviz verilmedigi siirece,
kadmin ¢alismasinda bir sakinca goriilmemektedir. Geleneksel ailelerde eve
gelir getiren kadinin rolii ve agirligi da, kadmlarin caligmasina nispeten
alisilmis giintimiiz toplumuna gore ¢ok daha belirgin durmaktadir.

Katilmcilarin ebeveyn ailesi ile kendi kurduklari aile arasinda
yaptiklar1 karsilastirmalardan sdyle bir sonu¢ ¢ikmaktadir: Calisan, giicli,
yonetici roli agir basan, “evin erkegi” roliindeki anne figiiriine tanik olan -
ozellikle kadin- katilimcilarin, kendi kurduklar ailede de ayni rol beklentisi
icinde oldugu soOylenebilir. Buradaki “giiclii kadin” taniminda, kadinin
donemsel kosullar geregi ¢calisamadigi dustiniiliirse, mutlaka disarida caligsma
kastedilmemektedir. Burada kastedilen, kadmin evdeki ekonomiyi ve
kararlar1 yonlendirir sekilde iktidar sahibi olmasidir.

60 yasindaki bir kadin katilimcinin icine dogdugu ailede, bir onceki
kusakta “calisan kadin” [56, K, S.] olma sifatiyla ev islerini yapacak bir
yakinini bulan yani bir nevi “evin erkegi”” durumunda olan kadinlar i¢in bile,
evin babasimi ev iglerinde ¢alistirmak miimkiin olmamis gozitkmektedir.
Kizlarina ev isi 6gretmemek de bir 6nceki kusak i¢in “elestiri alan” bir
konudur.

Bazi erkek katilimcilar, kadinlarin ¢alisma hayatinda bulunmalarini
zorunlu gérmemektedir. Bir katilmcinin ifadesiyle “kadmnlarin [¢alismama
gibi] boyle bir liiksleri vardw hayatta” [12, E, Televizyon G. Y. Y.].

Katilimcilarin - 6nemli bir kismimin, Bati ilkeleri ve gelismis
ilkelerdeki esitlik¢i rol dagilimina, “herkesin ayni derecede sorumlu
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oldugu” [12, E, Televizyon G. Y. Y.] bir iliski bi¢cimine 6zlemi var gibi
goziikse de, bu yapinin evde erkege diisen sorumluluklari arttirmasiyla ilgili
konular1 goz ardi ettikleri goriilmektedir. Ornegin, esinin dogumdan sonra
kendi istegiyle biraktig1 ¢alisma hayatina donmemesinden pek hoslanmayan
ve calismasini isteyen bir erkek katilimci, diger yandan “ev islerine elimi
siirmem” [52, E, Radyo G.Y.Y.] demektedir. Ev isleri bir ¢alisan tutulup
yaptirilacaksa bile, bunun organizasyonu yani evde c¢alisacak kisilerin
yonetilmesi gorevi kadina ait olmalidir.

Diger taraftan, bu tutum, dogrudan erkeklerin istekleriyle sekillenen
bir olgu degildir. Baz1 erkek katilimcilar, evdeki esitsiz isbolumiine
kadinlarin evin tek egemen olma isteginin veya bu sekilde davranmalarinin
da neden oldugunu belirtmektedirler. Ornegin 37 yasindaki bir erkek
katilimet igin “ev kadinin mali ”dir; erkegin evde “tek hakimiyet kurdugu sey
televizyondur”. [52, E, Radyo G.Y.Y.]

Evin kadina ait bir alan sayilmasi diisiincesinin sosyalizasyon
stirecinde kadin ve erkeklere aktarilmasi ve/veya ikincisi, bu aktarim olmasa
bile ev islerini yapan kadinin bunu yapmak suretiyle evdeki kurallari
belirleme hakkina da sahip oldugu diistiniilmektedir.

Kadinlar ise rol dagilimi konusunda paradoksal(celiskili/zit)
ifadelerde bulunmaktadir. 30 yasindaki bir kadin katilimei, eski tip aileleri
sevdigini belirterek kadinin erkek tarafindan korunmasini romantik bir olgu
olarak degerlendirmektedir.

Katilimcinin kullandig1 paradoksal ifadeler yani “keske dyle olsa”
[01, K, Televizyon P.] ile ifade edilen “eski tip ailelerdeki” [01, K,
Televizyon P.] kadinin ve erkegin konumunun, (ev disinda ¢aligan) modern
kadmin goziinden imrenilir bir bigimde tarif edilmesi ilgingtir. Kadmin
“korunmak kollanmak” istemesi, eskiye duyulan bir 6zlem olarak ortaya
cikarken; “ben dyle biri degilim ve oyle biriyle de yasamadim, birlikte
yasadigim insanin bana 6yle davranmasina da izin vermem” ifadeleri
modern kadinin i¢inde bulundugu ¢eligkiye giizel bir 6rnek olusturmaktadir.
Ancak, aym1 katihmciya gore “Medya diinyasmin disinda bulunan
arkadaslarum var, onlarda buna benzer aile iliskileri bir par¢a daha devam
ediyor. Ama medya diinyasinda bu tiir aile yapisina yer yok.” “Bu tiir aile
yapisinl yasayanlara giptayla mi bakiyorsunuz?” sorusuna ayni katilimei:
“Bazen giptayla bakiyorum. O seye bagl, bazen de son derece sikici geliyor
icinde bulunduklar: haller bana. Ctinkii ben ¢ok daha fazla imkana sahibim
hayatimi zenginlestirmek acisindan.” [01, K, Televizyon P.] seklinde yanit
vermistir. Katilimel, yasama segeneklerini bu sekilde kategorize etmis ve
burada segenekleri, birinden biri secilmesi gerektigi seklinde keskin
smirlarla ayirmistir. Bu iki farkli hayatin birbirini diglayan bir yapist oldugu
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6n kabulu ile bu gorislere varilmakta, evlilik hayati marjinallestirilerek
anlatilmaktadir.

Cogunlukla ge¢ saatlere kadar calisan, bekar bir kadin katilimci
“maalesef, ben evde tam bir evin erkegi modundayim” [20, K, Televizyon H.
M.] demistir. Uzun c¢alisma saatlerini isyerinde geciren bir katilimcinin, ev
ici rolleri anlatirken “maalesef” diye bahsetmesi ilgingtir.

Katilimer erkeklerin bir kismi, ekonomik bakimdan bir rahatlama
saglayacagi i¢in kadinin calismasini istemekte ancak ev igindeki rol
dagiliminin degismesine raz1 gériinmemektedir. Bu durumda kadin, disarida
caligmasina ek olarak ev islerini de ylriitmek zorunda kalmaktadir.

Bekar, dini duygular giiglii  ve uzun ¢aligma saatleri nedeniyle
cogunlukla ev diginda bir yasam siiren bir kadin katilimciya gore, ¢evresinde
gordiigii evliliklerden hareketle, erkekler, kadinin ¢alismasini istemektedir.
Bu katilimciya gore, erkekler ev iginde rol dagilimimi degistirmeyerek,
“anneleri gibi bir kadmn istemektedirler” ¢iinkii ev iginde annelerinin
yarattigt disinda bir yasam Ornegi gormemislerdir. Boyle bir kadin
bulduklarinda ise evlenmektedir.Ancak baska bir kadin 6rnegi ile galisma
hayatinda “temas ettiklerinde” ise, evdeki iletisim ve paylasimin kendilerine
yetmedigini gérmektedirler. Yine de egitimli, “ivme kat etmis”, “modern
kadin” bu erkegin goziinde “riskli”’ bulunmaktadir.

Goriismelerde ortaya ¢ikan bir baska nokta ise, erkekler ve kadinlar
arasinda ¢alisma hayatina yonelik tutumdaki farkliliklardir. Kadinlar ¢aligma
hayatindan ¢ogu zaman sadece para kazanmayi anlamamaktadir. Calisma
hayatt onun i¢in bir “ugras”, 6grenme siireci veya bazen sadece disariyla
temas i¢in bir aractir. Bir¢cok kadin igin gegerli olabilecek bu yaklasim,
aslinda para kazanma sorumlulugunun erkekte oldugu on kabuli ile
aciklanabilir. Diger taraftan, erkek icin ¢alisma hayatinin kesintiye ugramast
ve bunun bastan kabullenilmesi gibi bir segenek soz konusu degildir. Oysaki
kadin i¢in hep bu seg¢enek vardir.Ancak, ¢ocuk sahibi olunmasi durumunda
bu durum, segenek olmaktan ¢ikmakta ve ¢ogu zaman bir siire i¢in bile olsa
bir zorunluluga doniismektedir.

Katilime1r kadinlarin bir kismi, “Tiirk erkeginin” aile i¢i (6zelikle
ekonomik) dinamikler anlaminda kadindan daha iistiin olmas1 gerekliligine
isaret etmistir. Erkeklerin, kadinlarin ¢alismasini onaylama kosullarindan
birisinin -agik¢a dile getirilmese de- “kadinin ¢alismas: ama daha fazla
kazanmamasi” seklinde oldugu soylenebilir.  20’li yaslarda bir kadmn
katilime1, “bana kalsa erkek biraz daha hakim olmali. Erkek bir kadindan
daha fazla kazanmali” [03, K, Gazete M.] demektedir.
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“Benim annem babamdan daha ¢ok para kazamirdi.” [50, E, Snc.]
diyen 45 yasindaki bir erkek katilimei, ailedeki rol dagilimmin paylasmaya
dayali oldugunu ve olmasi gerektigini diistinmektedir.

“Bir yere gidildiginde, aligverise ¢ikildiginda esim dder.” [13, K,
Gazete K. Y.] diyen bir kadin katilimci, esinin ana gelir getirici faaliyeti
kendi yuktimliligi olarak gérmesini ¢ok olumlu karsilamaktadir.

Ailelerde genellikle ¢ocukla beraber roller degismektedir. Esi ¢alisan
bir erkek katilimciya gore, kadinin dogum yapmasi ile aile i¢i roller
degismektedir. Bebegin ve annenin birbirine “bagimii” [11, E, Televizyon
H. M.] oldugu doénem disinda, bebege/cocuga dair rollerin paylasimini her
anne babanin tutumlar1 ama daha ¢ok kadinin kosullar1 ve tutumlari
belirlemektedir.

Gortismelerden c¢ikan sonug, erkekler i¢in toplumsal cinsiyet
rollerini degistirmenin zaman alacagidir. Orta-tist sinif bir aileden gelen,
anne ev hanimi baba caligsan, yaptig1 iki evlilikte de esleri ¢alisan bir erkek
katilmeciya gore, erkekler, baska tiirliistinli “gdrmedigi” igin toplumsal
cinsiyet rollerine uymak zorunda kalir. Buna gore, gelir getirici ana faaliyeti
erkek yapar, yasam “standartlarmi korumakla ve siirdiirmekle” [12, E,
Televizyon G. Y. Y.] sorumludur ama kadinlarin “¢alismama gibi bir
ltiksleri” vardir.

Her iki esiyle de ¢alisma hayatinda tanisan 40’11 yaslarinin basindaki
bir erkek katilimeiya gore, birinci esi hamile kaldiktan sonra isten ayrilmis
ve kendisi tercih ettigi i¢in ise geri donmemistir. O durumda geleneksel rol
dagilimina doniilmistiir. Katilimc1 bu noktada esinin ailesine ¢ok yakin
oturmalarinin da bu rolleri benimsemede etkisi oldugunu diisiinmektedir. Bu
rollerin evlilik hayati tizerinde ¢ok etkili oldugunu diistinmektedir. Ikinci
esinin de ayni sekilde diizenli olmayan bir is hayat1 oldugunu ve ana geliri
getirenin hep kendisi oldugunu belirtmistir. Toplum i¢inde kadinin “calissa
da olur ¢alismasa da olur” halinin veya kadin ¢aligsa bile “onun parasi
tistiine basina” algisinin  altin1 ¢izmistir. Katilimeinin ifadesiyle Tiirk
kadmlar1 “modern ¢evreden bile olsa o sey var, o benim param benim
param, erkegin kazandigi para bizim paramiz” [45, E, Ynt] demektedirler.

20’li yaslarmin ortasinda orta-tist ekonomik seviyede bir aileden
gelen, anne ve babasi ¢alisan evli bir kadin katilimeinin anne babasi arasinda
ve kendi kurdugu ailede rol dagilimi cinsiyete gore degildir. Her iki ailede
var olan erkek modelleri, kendi nesillerine gore “ilerici” sayilabilecek bir
gorev paylasiminda bulunmustur. Yani bir onceki kusakta ev islerinden
bazilar1 yine de erkegin alanina girmez ve erkek tarafindan yapilmazken;
kendi kurdugu ailede erkek neredeyse tim ev islerinde ve tam anlamiyla
paylagimcidir.
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Anne babasi ¢alisan, esi ¢alisan 40’11 yaslarinin sonundaki bir erkek
katilme1 /48, E, Televizyon G. Y. Y.] i¢in, icine dogdugu ailede durum
neyse kendi kurdugu ailede de aynidir.

Bir erkek katilimei i¢in, yasamin getirdigi hal ve sartlar, ¢iftin kendi
aralarindaki dinamikler ve toplumsal cinsiyet rolleri ailedeki rol dagilimim
etkilemektedir. Dedesi ve babaannesinin c¢alismasi dolayisiyla ev islerine
alistk olan babasi, kendi kurdugu ailede ev islerini esinden beklemekte,
katilimcinin ifadesiyle “kadin gorev alamina” [47, E, S.] girmemektedir.
Katilimci, kadinin evdeki islerine bir gorev olarak bakilirken, erkegin evde
yaptig1r isler i¢cin “Ovgii” beklenmesini giindeme getirmistir. “Modern
erkegin” de ev iglerini bir gorev seklinde yapmak istemedigini belirterek;
babasi tizerinden ti¢ kusak (dede, baba, torun) arasindaki mukayeseyi soyle
yapmistir:

“Biiyiidiigiim aile daha ataerkil o geleneksel roller hakimdi biraz da
bende de izleri var. Insan ne kadar kentli bir ailede yasasa da... ne kadar da
modern olsa erkek, biiyiidiigii aile ¢ok etkiliyor.”

Ekonomik olarak {ist siniflara ait sadece bir kadin katilimci disinda
neredeyse tiim katilimcilar i¢in klasik is boliimiiniin bir varyasyonu olarak
ev islerinin organizasyonu kadinin gorev alanina girmektedir. Bir erkek
denege gore, ev isleri birisine yaptirilsa bile, onun organizasyonundan kadin
sorumludur. Meslegin zaman talep eden yapisi geregi ev igleriyle ilgilenmek
mimkiin degildir ve evdeki kisinin bu uzun ¢alisma saatlerini hos gérmesi
ve ¢ocuklarm ve diger islerin sorumlulugunu tizerine almasi gerekir. Yogun
calisma, bu katilimciin birinci evliliginin bitmesinin énemli nedenlerinden
biridir. /53, E, Televizyon G. Y. Y.]

Bilindigi iizere ailelerde genellikle cinsiyete dayali bir is bolimii
mevcuttur. Bu ¢cogunlukla geleneksel aileden modern aileye de aktarilan bir
olgudur. Bu isbolimii igerisinde genellikle kadinlara 6zgii kadinst isler ve
erkeklere 6zgii erkeksi isler mevcuttur. Modern egitimli ailelerde kadina
ozgii isler ile erkege 6zgl islerin sinirlar1 degisse de halen boylesi bir
isbolimii - siirdiirilmektedir. Bu  6zellikle feminist literatiir tarafinda
irdelenen ve ¢esitli esitsizliklere yol agtig1 iddia edilen bir ayrimdir. Bu
ayrimin temelinde “evin kadinin, kamunun da erkegin alan1” olduguna dair
kiiltiirel ayrimlar yatmaktadir. Bu anlayisa gére kadin evde ev islerini yapar,
erkek ise disarida ekmek parasi kazanir (Mclntosh, 1979).

Elestirel aile kuramcilar1 —6zellikle feministler— cinsiyetin 6tesinde
bir toplumsal cinsiyet oldugunu ve cinsiyet rollerinin toplumsal siirecte
ogrenildigini diisinmektedirler. Buna gore kadinlarin dogal kadinsiliklari,
erkeklerin dogal erkeksilikleri yoktur bunlar toplum tarafindan 6gretilen
davranis kaliplaridir. “Kadinsi rolii (anlamli rol) ev isleri ve g¢ocuklara
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bakma, erkeksi rolii (aragsal rol) ise ailenin maddi gereksinimlerini
karsilama ve toplumla bag kurma seklinde tanimlayan” toplumsal yapidir
(icli, 1996:53-59; Togrul Keklik, 2006:191-198). Bir baska agiklama
bi¢cimine gore ise, “toplumda kadin anlamsal rolleri yerine getiren; bakan,
besleyen, biiyliten, ev islerini yapan, para kazanma ve karar verme
sorumlulugu olmayan, ekonomik ve duygusal yonden erkege bagimli ve
yardimct olandir. Erkek ise aragsal rolleri olan; ailede ge¢imi saglayacak
paray1 kazanma sorumlulugu verilen, otorite figiirii olan, ailenin giiven ve
korumasini1 saglayandir.” (Arslan, 2000’den aktaran Adak, 2003:81-91).
Bunlarin daha ¢ok toplumsal cinsiyet Onyargilarindan kaynaklandigi
belirlenmigtir. Ornegin Tiirker Ozkan, Timo Lajunen’in ¢alismasi bu 6n
yargilarin Tiirk kiiltiirii icerisindeki baglamini tespite yonelik ¢aligmalarinda,
aile ve toplum i¢inde bazi rollerin ve gorevlerin dogrudan bir cinsiyete
atfedilerek algilandigini ortaya koymaktadir (Ozkan ve Lajunen, 2005, 103-
110).

Diger taraftan tiim is boliminin dogrudan kiltiirel alanin bir
uzantist m1 yoksa kadin ve erkek arasindaki biyolojik is bolimiiniin bir
yansimast mi1 oldugu tartigsmalidir. Bu durum 6zellikle ¢ocuk dogurma ve
bakimi (6zellikle emzirme) sirasinda ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica ¢gocugun bu
biyolojik bakim evresinden sonra anne ile olan korunma ve psikolojik
yakimlik iliskisinin de kiiltiireli Onceleyen biyolojik gerekgeleri olup
olmadig tartigmalidir. TUIK in yaptig1 Aile Yapisi Arastirmast sonuglari da
deginilen tartigmalar1 destekler veriler sunmaktadir. Belirtilen aragtirmaya
gore, ev i¢i ig boliimiinde yemek yapma, iitii ve sofranin kurulup kaldirilmasi
genellikle kadinlar tarafindan yapilirken, giinliikk aligveris paylasilan isler
arasindadir. Faturalarin 6denmesi ve kiigiik bakim ve onarim ise daha ¢ok
erkekler tarafindan yapilan isler arasindadir (bk. Tablo 352).
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Tablo 57. Ev islerinde is Boliimii
Hane ferdi Disaridan

i Aile fertleri | olmayan biri iicret Evde
Is/Yapan Kisi Erkek | Kadin beraber akraba karsihg: yapilmiyor
Yemek yapma 2,0 87,1 9,5 0,8 0,4 0,2
Utii 2,2 84,3 9,5 1,1 0,9 2,2
Soframin kurulup kaldirilmasi 2,4 74,1 22,6 0,6 0,2 0,1
Giinliik yiyecek-icecek ahsverisi | 33,3 | 37,7 26,8 1,3 0,3 0,6
IAylik faturalarin 6denmesi 69,1 17,0 10,2 2.8 0,4 0,5
[Kiigiik bakim onarim, tamir 68,4 6,7 6,4 4,0 13,5 1,2

| ASAGEM&TUIK, 2006.

Katilmeilarin - gerek kendi ailelerine, gerekse toplumdaki
isboliimiine dair dislinceleri Tirkiye’deki genel yargilara paralellik arz
etmektedir. Buna gore ailede cinsiyete dayali bir isbolimii olmamasi, kadina
ait ve erkege ait islerin olmamasi gerektigini diistinen katilimcilar bile,
cinsiyete gore diizenlenmis bir is boliimiine dayali bir aile yasantisina
sahiptirler. Literatiirde sik sik ¢ocugun yetistigi ailede var olan igbdliimiiniin,
onun daha sonraki algi ve tutumlarin1 belirleyecegine dair diisiinceler Medya
Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi aragtirmasinda katilimcilardan
elde edilen verilerle desteklenmemistir. Zira esitlik¢i is boliimiine dayali bir
ailede yetismesine ragmen kendi kurdugu ailede cinsiyete dayali bir is
bolimiine rastlanan katilimeilar (birincisi i¢in /25, E, Gazete K. Y. - 48, E,
Televizyon G. Y. Y.] ornek verilebilir.) goriildiigi gibi, bu durumun tersi
daha sik (ikincisi i¢in /13, K, Gazete K. Y. - 07, E, Radyo G. Y. Y. - 17, E,
Internet G. Y. Y. - 18, K, Televizyon P.- 23, E, Radyo P.- 24, K, Radyo P.-
34, K, Gazete K. Y. - 51, K, Gazete K. Y. - 55, E, Televizyon G. Y. Y. - 56, K,
S.] ornek verilebilir.) olarak gozlemlenmistir.

Dikkat c¢eken bir nokta, erkek ya da kadin fark etmeksizin
katilimeilarin  hayatlarinda ve aile i¢i rollerin paylasilmasinda g¢ocugun
doniim noktas teskil etmesidir. Dogumdan once cinsiyete dayali olmayan ev
ici i bolumi dogum sonrasinda buna gore sekillenmektedir. Bu da yukarida
belirtilen kiiltirel olmayan alanlarin hayat icerisinde belirli isboliimlerini
olusturdugu ve biitiin is bolumlerinin kiiltiirel olmadigi tezini destekler
mabhiyettedir. Ancak katilimcilarda genel bir tutum olarak yer almasa da bir
goriis olarak ailede isboliimiinde esitlik, adalet fikri mevcuttur.

° Katilimcilarin Kadinin Ailedeki Yeri Hakkindaki Goriisleri

Katilimcilarin kadinin ailedeki yeri hakkindaki goriisleri “anne, es ve
kariyer sahibi bir birey olarak kadimn; hangisi 6nceliklidir; kendi esini/yahut
kadmsa kendisini nasil algilar, hangisini 6nceler?” sorusu ile ol¢iilmeye
caligilmistir.
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40 erkekten 7 erkegin, 16 kadindan 3 kadinin, toplam 10 kisinin
annesi c¢aligsmaktadir. Annesi ¢alisan erkek katilimcilardan 1 kisi hari¢
digerleri yine “calisan kadin’larla evlidir. Annesini “ev hanimi” olarak
bildirip daha sonra derinlesen konusmalarda terzilik ve ¢iftgilik gibi
mesleklerde “evden ¢alismak” suretiyle en az babasi kadar gelir getirdigini
ifade eden 3 katilime1 olmustur.

Ebeveyn neslindeki c¢alisan kadimlar ile katilimecilarin olusturdugu
ailelerdeki  c¢alisan  kadinlar  karsilastirildiginda, ilging  sonuclara
ulagilmaktadir. Goriisiilen 40 erkek katilimer i¢inde 32°si evlidir ve bunlarin
15’inin esi c¢alismaktadir. 40 erkekten 7’°sinin annesi c¢alismaktadir.15
katilimeinin esinin ¢alismasi, kadinlarin, annelerinin nesline gore 2 kat daha
fazla ¢aligma hayatinda bulunduklarimi gostermektedir. Yakin zamana kadar
caligsan ancak gecici olarak dogum nedeniyle ¢alismayan 2 kadini da buna
katmamiz halinde oran daha da yiikselecektir. Esleri ¢alismayan gruptaki
erkeklerden 4’1, esinin ¢alismasini ¢ok isterken, yine ayni gruptan 4 erkek
ise esinin calismamasi yolundaki goriislerini agik¢a belirtmislerdir..

Katilimcilar, soruda yoneltilen kategorilere ek olarak, kadin denince
“insan/birey /sahsiyet aklima geliyor” ve sunulan ¢ segcenegin “hepsi
aklima geliyor” seklinde iki kategori altinda toplanabilecek yanitlar da
vermistir. Dolayisiyla soruda sunulan “anne”, “es”, “kariyer sahibi birey”
kategorilerine eklenen bu 2 kategori ile 5 kategoride alinan yanitlarin
dokiimii asagidaki gibidir:

(1) Kadn denince aklina “es” gelenler:

12 erkek katilimer i¢in kadin deyince oncelikle anlasilan sey “es “tir.
(drnegin 43, E, Gazete Y. L M -17 E Internet G. Y. Y. - 22, E, T elevizyon
P.-35 E Radyo G. Y. Y. -47, E, S.) Cok ilging bir sekilde hi¢bir kadin
katilimecinin aklina oncelikle “es” gelmemistir. Kadin algist soruldugunda,
kadinlarin 6’s1, sunulan kategorilerden hi¢ birini dile getirmemis, 6ncelikle
“insan” “birey”, “sahsiyet” ifadelerini kullanmigtir. 30 yasinda bir kadin
katthmeciya goére, “Oncelik birey olarak kadin. Ondan sonra anne
olabilirsiniz...”. [01, K, Televizyon P.] “Birey derken kariyer sahibi
bireyden mi soz ediyorsunuz?” sorusuna ise “Hayiwr, ben ne kariyer sahibi
kadinlar bilirim zaten yoktular. Ben ondan bahsetmiyorum, tam anlamiyla
birey olmaktan bahsediyorum. ...Dolayisiyla once birey olunur, tek basiniza
var olabilirsiniz, diigiinsel, maddi... her anlamda. ... Ama saglam olursunuz,
bir ¢cerceveye oturtursunuz, bir durusunuz olur. ...Sonug itibariyle once birey
olursunuz, anne ve kariyer sahibi olmak ayni anda olunabilir” seklinde
yanit vermistir.

Katilimcilardan 2’si, kadini cinsel olarak tanimlamaktadir. (15, E,
Internet G. Y. Y. - 42, E, Gazete G. Y. Y.) Bir katihimc1 “Kadin denince daha
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boyle cins olarak kadin geliyor yani... feminen bir sey geliyor. Disi bir
karakter gelivor” [15, E, Internet G. Y. Y.] diye yanit vermistir. Bundan
katilimeilar i¢in es kelimesinin, feminenligi ya da disiligi yeterince ifade
etmedigi anlagilmaktadir. Aslinda bu katilime1, kadindan cinselligi anladigini
ifade etmek istemistir.

Bir erkek katilimcimin diigiincesine gore, kadinlar 6nce kadin (yani
es), sonra anne olmak istemektedirler. O yiizden bu katihimc1 “kendini o
yonde egitmis ve tedavi etmis” [30, E, S.] ve “kadin denince ilk akla gelen
sey nedir?” gibi bir soru soruldugunda “es gelivor” demeyi becerebilmistir.
Aslinda katilimeiya gore “kadin annedir aslinda...”

(2) Kadn denince aklina “anne” gelenler:

Kadm denince aklina “anne” gelen katilimcilar 5 kisidir. Bunlarin
3’1 erkek 2’si kadindir. Bu gruptaki bir katilimcmin esi, yeni dogum
yapmistir. 3’0 bekdrdir ve “anne” deyince kendi anneleri akillarina
gelmektedir. 1’1 ise “hem es hem anne hem de kariyer sahibi bir birey” [22,
E, Televizyon P.] aklima geliyor demekle beraber, 6nceligi anneye vermistir.
Kadmn anne olduktan sonra g¢ocuk-anne iligkisi, aile igindeki bireylerin
birbiriyle iliskisi, bagliligi daha ¢ok artiyor diye diisiinmektedir. Baska bir
kadin katilmciya gore kadin, aile kurmaya yonelik bir varlik olarak
yaratilmistir. O yiizden de 6n plana ¢ikmasi gereken sey “aile kurumu” [27,
K, Radyo P.] dur.

(3) Kadin denince aklina “birey” gelenler:

Kadin denince akla “kariyer sahibi birey” geliyor diyen grupta 1’1
erkek 2’si kadin 3 kisi bulunmaktadir. Bu katilimcilardan 1°1 erkek, 1’1 kadin
cok giiclii kariyer sahibidir ve her 2’si de ¢ocuk sahibi degildir. Bunlardan
erkek katilimei bunun nedenini soyle agiklamistir: “Agwiikla kariyer sahibi
birey geliyor. Ama bunun boyle gelmesinin bir nedeni de tabii benim
acimdan annemin de kariyer sahibi birey olmasi. ...Evet ozellikle kariyer
sahibi, kimlik sahibi benden bagimsiz birey geliyor.” [48, E, Televizyon G.
Y. Y./Bu katilimci, hem aile kokleri hem de isinde gosterdigi olaganiistii
performans ile ¢ok basarili bir bireydir. Esi de, annesine benzer bir sekilde
kariyerinde ¢ok giiclii bir sekilde varlik gosteren bir kadindir.

Isinde oldukga titiz ve hirsl olan geng bir kadin katilime igin de ilk
akla gelen sey “kariyer sahibi birey” olmustur. Cocuksuz ve kariyerine ¢ok
O6nem veren bir bagka kadin i¢in de ilk akla gelen sey “kariyer sahibi birey”
olmustur. Hatta bu katilimci ¢ocuk sahibi olmay1 kariyeri nedeniyle tercih
etmemistir. /57, K, Gazete K. Y.]

Bunun yani sira 5 katilime1 kadin dendiginde aklina “kariyer sahibi
bir birey” gelmedigini sOylemeyi ihmal etmemistir. Katilimeilar kadinin

138



Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi

calismasina sicak baksalar da kadinin asli 6zelligini anne ya da es olmak gibi
daha kadins1 olgularla aciklamaktadirlar. Bu da kadina dair toplumdaki genel
kaliplarin baska bir bi¢imde siirdiiriildigliniin gostergesidir.

(4) Kadin denince aklima “insan’ ve “birey” gelenler:

Kadin denince “insan” (5) ve “birey” (5) geliyor diyen grupta
toplam 10 kisi bulunmaktadir. (drnegin 06, K, Internet G. Y. Y. - 09, K,
Dergi Yzr. - 11, E, Televizyon H. M. - 20, K, Televizyon H. M. - 16, E, Dergi
Yzr. - 37, K, Dergi Yzr. - 40, E, Televizyon H. M. - 45, E, Ynt - 56, K, S.)
Bunlardan 4’1 erkek, 6’s1 kadindir.

Bir erkek katilimciya gére; “Insan geliyor... yani birey, ¢zel bir sey.
Yani erkek dendiginde ne geliyorsa aklima, kadin dendiginde de o geliyor
yani. Ozel bir sey hissetmiyorum yani farklilik.” [16, E, Dergi Yzr.]

Bir kadin katilimer igin kadin denince; “Sadece birey geliyor. Ne es, ne
anne, ne kariyer sahibi, once birey geliyor. Yani birey olarak geliyor ama,
ondan sonra es olmak ¢ok sey degil ama annelik mucizevi bir sey
barmdrryor iginde, o degerli bir sey, diger cinste olmayan bir sey, bir
ayricaltk. Onu ayri bir sekilde koyabiliriz ama o bile ¢at diye aklima gelmez
yani. Ilk etapta kadin denince bir birey geliyor, evet.” [20, K, Televizyon H.
Mj

Bir erkek katilimc1 i¢in; “birey geliyor ama kariyer sahibi
demeyelim ona, kendi ayaklari iistiinde duran, kendini taniyan, kendisi
olabilmis birey geliyor. Ideal kadin benim icin tabi birey anlayisiyla ilgisi
var.” [45, E, Ynt]

Ote yandan kadin denince aklima “insan/birey” geliyor diyenlerin
bulundugu kategoride 2 erkek katilimci kadinlarin oncelikle “birey”
olmasin tercih ettiklerini 6zellikle belirtmislerdir. Bu iki erkegin ayrildiklar
esleri, “birey” [45, E, Ynt - 40, E, Televizyon H. M.] olmaya
calismamiglardir. Evin biitiin ekonomik sorumluluklarini erkege yiikleyerek,
evde oturmayr se¢mislerdir. Her iki katilimci da baska bir yerden
beslenemeyen kadmin iliskiye bir sey katmadigi sikayetini ifade etmislerdir.
Bunlardan birinin ifadesinde kadin deyince aklina “kendi ayaklar: iizerinde
duran kendisi olabilmis birey geliyor”. [45, E, Ynt]

(5) Kadin denince aklina “hepsi” (es, anne, birey, insan) gelenler:

“Hepsi aklima geliyor” diyen 3 kadin 7 erkek 10 kisi vardir. Bir
erkek katilmer igin kadin sorudaki segeneklerin “hepsinin bileskesi
gibidir”: [aklima] “Insan cinsinin, tiiriiniin yarisi geliyor; esit haklara
sahip, iyisiyle kotiisiiyle toplumun iki kurucu unsurundan biri.” [36, E,
Radyo G. Y. Y]
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Bir kadin katilimecinin aklina kadin “kodlanmis” [13, K, Gazete K.
Y] bir sekilde gelmektedir. Medya ve kaltir endustrileri kadin
kodlamaktadir. Kadin ancak bu belirlenmis kodlarin i¢inde olmasi halinde
“kadin”dir: “Ya kadin deyince aklima giizel bir Hollywood yildizi geliyor
(kahkaha) gercekten yani. Ne kariyer, ne anne, ne es. Sarki séylemek filan,
sarkici, aktrist. Demek ki ne kadar kodlanmis kadmn.”

Insanlar tiim toplumsallasma siirecinde, cinsiyet rollerine ait
kavramlastirmalari1 (annelik, eslik ve erkeklik, aileyi ge¢indirme, koruma)
aile, okul ve toplumsal ¢evresinden 6grenir. Bu kavramlastirmalarin etkisi,
tiim yasam boyunca goriiliir (I¢li, 1996:53-59). Buna gére, bunlar toplumsal
olarak farklilasan kavramsallastirmalar olsa da kadina ve erkege atfedilen
anlamlar, genel olarak tim toplumlarda benzerdir. Tezcan’in belirttigi tizere,
tilkemizde geleneksel genis aile ile ¢ekirdek aile arasinda bir gegis
yasanmaktadir ve bu gec¢is noktasinda yer alan aileye “gecis ailesi” ismi
verilmektedir. Bu ge¢is noktasinda c¢ekirdek ailede, geleneksel aile
iligkilerinin yogun olarak yasanmakta oldugu goézlenmektedir. Bu ailenin
ozellikleri ise sunlardir: Uye sayis1 az, kadinin ve erkegin yapacagi
toplumsal igler, toplumsal normlara ve isboliimiine gore belirlenerek ayrilir,
geleneksel otorite iliskilerinin varligi, akrabalik iliskilerinin yogunlugu
dikkati ¢ekmektedir (Tezcan, t.y.). Bu anlamda gortsiilen katilimcilarin
kendi aile tiplerinin tam anlamiyla bu olguya uydugu sdylenebilir. Kadimin
ve ailenin anlamina dair bagska tiirlii bir kavramsallagtirmalar varken, pratikte
bu durum bagka tiirlti yagsanmaktadir.

Katilimcilarin  kadinin ailedeki yeri hakkindaki goriisleri Tablo
353°te 6zetlendigi tizere bu tanimi dogrular niteliktedir. 12 katilimc1 kadim
ailede oncelikle es olarak gormektedir. Anne olarak gorenlerin sayisi ise
5°tir. Insan, birey, sahsiyet olarak gérenlerin sayis1 11, kariyer sahibi birey
olarak gorenlerin sayist 3 ve bir segme yapmayarak hepsi oldugunu
sOyleyenler ise 10 kisidir. Burada onemli olan, ayrim olusturacak sekilde
anne ve es olarak gorenler ile insan, birey, sahsiyet gibi bagimsizlig1 eksene
alarak agiklayanlar arasindaki oransal dengedir. Bu noktada, tam anlamiyla
geleneksel toplumsal duruma uyum saglanmadigi ancak ondan da
kopulmadig1 ortaya ¢ikmaktadir. Bu anlamda, tablodan da goriilebilecegi
uzere, erkek ve kadmlar arasinda, kadmnin ailedeki anlami ve konumu
tizerine dusiincelerde bir ayrim ortaya ¢ikmistir. Erkekler daha ¢ok
geleneksel gortise yakin iken kadinlar daha modern gortiglere yakindir.
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Tablo 58. Katihmcilarin Kadinin Ailedeki Yeri
Hakkindaki Goriisleri
Erkek Kadin
Anne 3 2
Es 12 -
Insan, birey, sahsiyet 5 6
Kariyer sahibi bir birey 1 2
Hepsi 7 3

Kadinin ailedeki konumuna dair 6nemli bir tartisma da kadinlarin
ticretli bir iste caligsmasi karsisinda takinilan tavirdir. Kadinin is hayatina
girmesi noktasinda Tiirkiye’de bir degisme oldugu ortadadir. Bu degisme
iktisadi ve sosyal kosullarin degismesinden kaynaklanmaktadir. “18.
ylizyilin ortalarina kadar i¢ ice gegmis olan ev ve {iretim faaliyeti nedeniyle
ev ile igyeri arasinda bir ayrima yol gidilmezken; sanayi kapitalizmiyle
birlikte ‘ev’ ile ‘is yeri’, tiretim ve yeniden tiretim, ev emegi ve tcretli emek
birbirinden farklilasmistir. Eskiden beri ekonominin fiziksel olarak
yogunlastigi mekan olan hane, fabrika tretimiyle bu niteligini yitirir.”
(Aykut, 2006: 102-109).

Bu degisimler 6zellikle 1950 sonrasinda Tiirkiye’de de hissedilmeye
baslanmistir. Yakin ge¢mise kadar ekonomik bir gelir elde etmeden calisan
kadn, artik aktif bir sekilde is hayatinin i¢indedir. Kadinin ¢alisma hayatina
girmesi, ekonomik a¢idan onu daha bagimsiz kilarken, eskiye oranla gorev
ve sorumluluklarinda bir takim degisiklikler meydana getirmistir.

Turkiye’de kadinlarin isgiiciine katilim orami yillara gore farklilik
gosterse de, bir olgu olarak kadinlarin énemli bir boliimii ise girme yerine,
evlenip ev isleri ile ilgilenmeyi tercih etmektedir. Toplumdaki genel beklenti
ve yonlendirme biitiin erkeklerin ig sahibi olmasi iken ayn1 beklenti kadinlar
i¢in tercih edenlerin is arayip bulmasi yoniindedir. Bu egilimin, Tiirkiye’nin
ekonomik ve sosyal kosullar1 ile dogrudan ilgili oldugu g6z oniine alinirsa,
ekonomik ve toplumsal yapidaki degisimlerin, bu egilimleri kadinlarin ise
yonelmesi yoniinde degistirebilecegi diistintilmektedir. Kadinlarin galistiklar
sektorlere bakildiginda, bu oranin tarim sektoriiniin ¢ok yiiksek oldugu
goriilebilir. Bunun ardindan gelen hizmetler sektériinde ise egitimli
kadinlarin ¢aligmasi olgusuyla karsilasilmaktadir.
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Tablo 59. Tiirkiye’de istihdam Edilen Kadin Niifusun Iktisadi Faaliyet Kollari
(Bin kisi, 15+ yas)
TARIM SANAYI INSAAT HiZMETLER
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2006(5.810] 2.816 2 828 6 36 678 77 276 1.091
2007(6.414f 3.357 805 3 35 754 83 295 1.081
%52,331%0,011%12,54%0,05 %0,55 | %11,76| %1,29 | %4,6 | %16,85
Kaynak: TUIK, t.y.d.

Bu baglamda isgiiciine katilma oraninin (bk. Tablo 354 ve 355)
kadinlarda neredeyse erkeklerin yarist1 kadar bir orana sahip olmasi,
Tirkiye’deki meveut durumu gérmek agisindan 6nemlidir.

(Bin kisi, 15+ yas)

Tablo 60. Tiirkiye’de Kurumsal Olmayan Sivil Niifusun s Giicii Durumu

Kurumsal olmayan

2007
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orani

Issizlik orani (%)

Tarmm dis1 igsizlik
oram (%)

istihdam oram (%)
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oram (%)
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olmayan niifus

Tiirkiye
Genel 73.567
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IS
2
9]

8,8

—
—_
[=)}

45,2

“b)
—

Erkek ¢ 654
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66,6
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Kadin

36913

26.563

7.088

6.414

128

674

26,7

9,5

17,5

24,1

1,8

19.475

Kaynak: TUIK, t.y.d.

Bu noktada ig giiciine dahil olmama nedenleri 6nem kazanmaktadir.
Yine TUIK verilerinden tiiretilen Tablo 356’ya gore, kadinlar genel olarak
ev isleriyle mesgul olduklari i¢in is giiciine katilamamaktadirlar. Bu tabloda
dikkat ¢ekici en 6nemli nokta, ev isleriyle mesgul oldugu igin is giiciine
katilamayan erkek sayisinin sifir olmasidir.
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Tablo 61. Tiirkiye’de Gore Is Giiciine Dahil Olmama Nedenleri
(Bin kisi, 15+ yas)

is aramayip,
23 calismaya hazir
N2 < 5 olanlar X e = N
5 2 < 5 = ) = g
SEE s 5 EE 58 & i 52| &
sgﬂ ::& “._2 Y - 5 by =] 2 -
= S x| ETE z2=| = 20 = = =
= = = =% = ) 2= > E S = =
—= WwE| B g = %0 a5 o
23| o= g R
o _—
S
Tiirkiye
Genel 26.536 635 1.212 120 12.289 | 3.404 | 3.303 3.088 | 2.486
Erkek 7.063 371 406 20 - 1.875 | 2.697 1.211 482
Kadin 19.474 264 806 100 12.289 | 1.529 606 1.876 | 2.004

Kaynak: TUIK, t.y.d.

Diger taraftan hamilelik ve dogum sonrasi ¢ocuk bakimi,
isyerlerinde uygun kosullarin da olusturulamamasi, ¢alisan kadimnlarin is
hayatindan uzaklagsmasma neden olmaktadir. Isverenler, kadinlarin is
devamliligimin, erkeklere oranla daha diisiik oldugunu gérmekte ve boylece
devamlilik isteyen islere kadinlar alinmamaktadir. Bununla ilintili bir baska
nokta ise, hamilelik ve dogum, kadinlarin ¢ogunlukla daha is yasaminin
basinda ise ara vermek zorunda kalmalarina ve is hayatina tekrar donseler
bile, yiikselme ve motivasyonlarmin olumsuz yonde etkilenmesine yol
acamaktadir.

Ancak, bu durum egitim diizeyi ile dogru orantili olarak
degismektedir. TUIK’in verilerine gore, iiniversite ve lisansiistii egitime
sahip bireylerin % 94’i kadmlarin ticretli bir iste ¢alismasini uygun
bulmaktadir. Bu baglamda en 6nemli nokta, toplumda kadmin ¢aligmasina
karst olma durumunun gittikce ortadan kalkmasma karsin kadinin
calismasiyla ilgili olguun pek fazla degismemesidir. Boylece, kadinlar igin
gelecekte olumlu degisimlerin olacagi beklenilebilir.

Bu bakimdan, katilimcilardan elde edilen veriler ve gorisler
yukarida verilen istatistiki bilgilerle paralellik gostermektedir. Yukarida da
belirtildigi tizere, 10 katilimcinin annesi ¢alismaktadir. Annesi ¢alisan erkek
katilimeilari 1°1 hari¢ digerleri yine “calisan kadinlarla evlidir. Gortisiilen
evli 32 erkek katilimcinin 15’inin esi ¢alismaktadir. Esinin ¢alismasina karsi
cikan sadece 4 erkek bulunmaktadir. Bu anlamda, medya profesyonellerinin,
kadinlarin ¢alismasi karsisindaki tutumlarinin Tiirkiye verileri ile paralellik
gosterdigi sOylenebilir. Ancak ¢alisma orani Grafik 41°de verilen Tiirkiye
ortalamasindan hayli yiiksektir. Bu da egitim diizeyi ve i¢inde bulunulan
sosyal cevre ile agiklanabilir.
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Kadinlann iicretlif maagh cabgmasimin uygun bulunmasi durumu
(cinsiyete gire)

Yy ¥ &8 82 38 3 &
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B Uygn Bulanlar
W o bulvayanian

Erkek Eadin
TULK, Alk= Yapiss Aragtirmasi, 2006

Grafik 41. Cinsiyete Gore Kadinlarin Ucretli / Maash Calismasinin
Uygun Bulunmasi Durumu

Ancak cocuk s6z konusu oldugunda, “dogal olarak” kadinin
hayatinin merkezine en azindan belirli bir siire i¢in ¢ocugun oturacagi ve
bunun da kadinmm meslek ve is hayatin1 olumsuz yonde etkileyecegi
belirtilmektedir. Diger taraftan,, katilimcilar bu ve benzeri nedenlerle, is
ortaminda kadinlarin erkekler kadar yiikselememesini dogal bir sey olarak
gormektedirler. Bu noktada, cinsiyet ve pozisyon ayrimi anlamli bir fikir
farklilagsmasi tiretmemektedir.

Katihmcilarin  Ailede Karar Alma Siireclerine Katilim
Hakkindaki Goriisleri

Ailede karar alma siire¢lerine katilim konusu cocuklarin ve esin
kararlara katilmi ve katilim diizeyleri cergevesinde irdelenmistir. Bu
cergevede, sorularin sorulmadigi 7 katilimci olmustur. Onun disindaki 49
katilmcidan 21°1 biytrken, ailedeki karar alma stireclerine katildigim
belirtmigtir. Kararlarin anne ve baba tarafindan alindigi ancak c¢ocuga
sorulmadigr grupta 18 kisi vardir. 10 kisi, babanin (baba yoksa diger
buyiikler) son karar verici oldugu ailelerde biiylimistiir. Bunlardan 3’1,
bosanmis ailelerin ¢ocuklari olup birlikte olduklart biiytikleri son karar verici
durumundadir. Sonug¢ olarak 28 katilimci fikirlerinin pek de fazla
sorulmadigi aile ortaminda biiytimiislerdir.

(1) Ebeveyn Ailesinde Cocugun Karar Alma Siireglerine Katilimi

24 katihmci ebeveyn ailesinde karar alma stireclerine katildigini
belirtmistir. (Ornegin 19, E, Televizyon G. Y. Y. - 34, K, Gazete K. Y. - 26, E,
Radyo G. Y. Y.) Bu grupta genel olarak ailelerde karar alma siireci seffaftir.
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Cocuklara fikri agik¢a sorulur. Bu grupta ¢ocuklar neredeyse ailenin
merkezine oturtulmustur. Bu gruptaki aileler i¢in “cocuk odakli aile”
tanim1 dahi kullanilabilir. Ailede odlukgu esitlik¢i bir rol dagilimi mevcuttur.
Annenin karar alma siirecine aktif katilimimn yani sira, ¢ocuklarda ozellikle
kendileri ile ilgili kararlara katilmaktadir. Bu durum daha ¢ok aile igi
iligkilerin seyriyle de iliskilidir. Cocuk biiytidikce cocugun karar alma
“alam” genislemektedir. /33, E, Dergi G. Y. Y.]

Ailesinde oldukea esitlik¢i bir rol dagilimi olan bir kadin katilimct
sunlar1 sOylemistir:

“Her seye katilir, yani her seye katilirdik, diikkan acalim..acalim; bak
mesela kardesim ekonomiden iyi anlardi, otururdu hesap yapardi, ya..
bak...topla ¢ikar, topla ¢ikar ayda iic milyon icin diikkan agik tutulmaz, bunu
devredelim; yani hepimiz her seye karisirdik, ve her zaman fikrimiz de
sorulurdu...” [34, K, Gazete K. Y.]

Katilmcilarin bir kismi karar alma dendiginde ilging bir sekilde
Amerikan filmlerinde ailenin karar almasi sahnelerini hatirlamistir. Aslinda
bu durum medya iiyelerinin kendilerinin de medyadan nasil etkilendiklerinin
ve bu sahnelerin aile yapisinda baska ne gibi etkileri olmus olabileceginin
ilging bir ornegidir. Ornegin, bir katilime1 kendi ailesindeki karar alma
stirecinin nasil isledigini anlatirken “Amerikan filmlerinde oldugu gibi iste
oturalim bugiin seninle bir sey konusmam lazim diye vardwr iste gel saat 3,00
te bulusalim ya da bugiin aksamleyin oturup konusalim tarzi bir sey
degildir” [33, E, Dergi G. Y. Y.] Bu katilimciya gore, ailesinde tek cocuk ve
beklenen bir ¢ocuk oldugu igin anne babayi istismar etmemesi gerektigi
tizerine bir “kural” vardir.

(2) Anne-Babanin Karar Alma Siirecindeki Rol Paylasimi

23 katilimeinin ailesinde kararlar anne-baba tarafindan alinmaktadir.
Grupta anne ve baba kararlar1 birlikte ve belli bir ortaklik iginde alir ve
cocuklara sormazlar, fikir alinmas1 “nadirdir” [07, E, Radyo G. Y. Y.] ve bir
katilimcimnin ifadesiyle “bildiklerini okurlar” [03, K, Gazete M.]. Bir baska
katilimeinin ifadesiyle “dyle demokratik bir aile yapisi falan yoktur ortada”
[18, K, Televizyon P.] ve “gayet geleneksel bir aile modeli” dir. Cocuklar
arasinda “cikintilik yapip” soru soran olursa ancak o zaman isin igine girer,
“yoksa kimse sen ne diistiniiyorsun bu konuda?” diye fikir sormaz, akillaria
gelmez, zira onlar da oyle yetismemislerdir. “Oyle bir mantik yoktur”, yani
bu durumun dénemsel sebepleri de vardir.

Bu gruptaki katilimcilar ebeveynlerinin ¢ocuklar i¢in “en iyisine”
[04, K, Dergi Y.I.M.] karar vermeye ¢alistiklarinin, yani bir “iyi niyet” [04,
K, Dergi Y.IM] oldugunun altim g¢izmislerdir. Bu gruptaki bazi
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katilimeilar, ¢ocuklarin kararlara katilimint ¢ok dogru bulmadiklarini da
belirtmislerdir.

Bu grup annenin kararlara katilimi noktasinda ikiye ayrilabilir.
Birincisi annenin kararlarda ¢ok etkili oldugu birkag ornek ve ikincisi
genellikle annenin yerine ve zamanma gore katildigi aile yapilar.
Ikincisinde bazi durumlarda anne, bazi durumlarda ise baba karar vericidir.
Birincisinde ise bazi durumlarda anne tamamiyla belirleyicidir.

Bazi katilimcilar toplumsal degisim siireci ile birlikte ¢ocuklarinda
ailede daha etkin bir yer edindigini diisiinmektedir. Modernlesme siireci
ilerledikge, iletisim araglarinin sundugu rol modelleri toplumda yayginlik
kazanmis ve ¢ocuk ebeveyn iliskilerinin de boyutunu degistirmistir. Ayrica
sadece c¢ocuklara yonelik, c¢ocugu biyiigin kiicilmts hali olarak
algilamayan, cocugun her yas dilimine 6zgii farkli ihtiyaglarmi saptayarak
tiretimini ve secenekleri ¢esitlendiren pazar ekonomisi ebeveynleri satin
alma noktasinda egitmistir.

Omegin 60 yagma yakin bir katilimer biiyiidiigii dénemdeki
tutumlari, kendi torununa olan tutumu ile karsilastirmistir: “Yasam itibariyle
(o dionemde) ailelerle ¢ocuklar arasinda ¢ok fazla paylasilacak bir sey
yoktu... ... Ev almirken niye sorulsun ki yani. Diyelim ki ayakkabim yok...
Annem veya babam sunu ¢ikart derlerdi, sunu giy derlerdi, nasil sikti mi
stkmadi mi, rahat misin, tamam, hadi ka¢ lira al, hadi yiirii. Ben o
ayakkabiyr ister miyim istemez miyim, begendim mi begenmedim mi, boyle
bir mantik yoktu ki... Simdi bambagska bir yasam bicimi var, dolayisiyla ben
torunumla bir yere gittigim zaman iste diyelim gomlek almaya ¢tkiyoruz
soruyoruz, nerden istersin diye. O sunu isterim bunu isterim diyor, o marka
belirliyor.” [55, E, Televizyon G. Y. Y.]

60’11 yaslarda sosyo-ckonomik statiisii yiiksek bir ailenin ig¢inde
yasamig bir baska katilimcinin, kararlara katilma konusunda animsadig1 pek
bir sey olmadigindan hareketle, anne babalarin donemsel olarak ¢ocuklarina
belli bir davranis kalibi ile yaklasmakta oldugu sonucuna ulasilabilir. /36, E,
Radyo G. Y. Y]

(3) Babanin veya Evdeki Diger Biiyiiklerin Karar Alma Siireglerindeki Rolii

Babanin (baba yoksa diger biiyiiklerin) son karar verici oldugu
ailelerde, anne de karar alma stiirecine ¢ok fazla katilamaz. Hatta bazen baba
olmak da kararlara katilmada yeterli olmayabilir. Hiyerarsik diizen i¢inde en
biiytik olan (anneanne, babaanne, dede) egemenlik kurar ve digerleri ona
uyar. Kararlara katilim i¢in yetiskin olmak yeterli degildir.

Bosanmis ve calisan bir kadin olan annesi ve anneannesi ile birlikte
buyliyen 60 yaslarindaki bir erkek katilimer icin son karar verici, bir
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“Osmanli kadini” [41, E, Gazete Y. I. M.] olan anneannesi olmustur. Annesi
bile, yetiskin bir insan ve eve “para getiren kigi” olmasma ragmen
katilimeinin kendisi gibi anneannenin kararlarina uymustur. Eve gelir getiren
kisi olmak, otomatik olarak karar verici olmak anlamima gelmemektedir.
Para kazanmasa da yasca biiyiik biri otoriter bir figiir olark son karar verici
olabilmektedir. Birka¢ katilimcida daha rastlanan bu gibi orneklerde,
hiyerarside yas, paranin oniine gecmektedir.

(4) Bosanmis ve Par¢alanmis Ailelerde Karar Alma Siireglerine Katilim

Bosanmig ve parcalanmis ailelerde, karar alma siireglerine genel
olarak cocuklarin  katilmadigr  gozlenmistir. 7’si  bosanmig, 2’si
ebeveynlerden biri vefat etmis ailelerden gelen toplam 9 katilimcinin
blylime stireclerinde, karar almada anne veya baba figiiriiniin yerine kim
gecti ise kararlar onun tarafindan alinmaktadir. Bosanmis ailelerden gelen
katilimcilardan 5’1, ¢ocuklarin fikrinin sorulmadigmi belirtmis, bunlardan
3’0 babanin (veya baba yerine ge¢mis otorite figiiriiniin) son karart verdigi
grupta yeralirken, diger 2’si  amme baba ortak karar alan grupta
bulunmaktadirlar. Bosanmis ailelerden gelen katilimcilardan 2’si, bosanma
asamasinda 14-15 yaslarinda olduklarindan ve bir siire sonra {iniversite
hayatlar1 baglamis oldugundan dolay1 hizla bagimsizlagsmiglardir.Bu gruptaki
katilimeilardan birinin, bagimsizlasma, bosanma kararlar1 ve karar alma
stirecine katilim hakkinda séyledikleri sunlardir: “...belki hayatimizdaki en
onemli konu annemle babamin ayrilmas: mesela sonugta annem geldi ve sey
dedi ya ¢ocuklar biz karar verdik ayriliyoruz... Bazi ailelerde boyle seyler
oluyor. Ya siz ne dersiniz diye sahte bir sey. Her haliikarda bu kadinla
babam bu kadar yildan sonra ayriltyor. Sonra ben ilk esimden ayrilirken de
ben gittim onlara ben ayriliyorum dedim onlar da bana dediler ki ‘ya zaten
biz de ayrildik’ soyleyecek bir seyimiz yok hani. (giiliiyor)” [48, E,
Televizyon G. Y. Y.]

(5) Yasca Biiyiik ve/veya Ekonomik Katkist Olan Cocuklarm Karar Alma
Stireclerine Katilimi

Katilimcilarin 5’1 bazi konularda kararlarin  biiylik ¢ocuklara
soruldugunu soylemislerdir. Evin disariya agilan, okuyan ilk ¢ocugu diger
cocuklarim da (ozellikle egitim bakimindan) kaderini belirleyebilmekte,
egitim kararlarmin alimmasinda ailenin fikri sorulan bilirkisisi haline
doniismektedir. Burada dikkati ¢eken nokta, asagidaki her iki katilimcinin da
cok kardesli ailelerden gelmekte oluslaridir. Cok ¢ocuklu ailelerde,
ebeveynler biitlin cocuklarla ilgilenmek i¢in yeterli zamani bulamadigindan,
belki de tizerlerindeki sorumluluklart azaltmak i¢in biiylik ¢ocugun hem
fikrini almakta hem de ona gorevlerinin bir kismin1 devretmektedirler. Bir
erkek katilimer bunu soyle dile getirmektedir: “Baba karar alirdi fakat
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babadan daha iistiinde biiyiik abimiz vardi. ..O donemde iiniversite
ogrencisi sayisi ¢ok azdi. Abimiz iiniversitede okudugu icin, o egitimi ve o
kiiltiirii aldigi icin ailede ¢ok biiyiik bir agwligi... Babadan daha iistte
babann iizerinde bir etkisi olan...” [22, E, Televizyon P.]

Bu grupta ebeveynler c¢ocuklar biraz biylidiikten sonra, bazi
durumlarda ¢ocuklar ekonomik 6zgiirliigiinii kazandik¢a, “maddi imkdanlar:
arttikga” [04, K, Dergi Y.IM], daha fazla sormaya baslamaktadirlar. Bir
katilmeinin ifadesiyle, “iiniversiteye kadar ¢ocuklardan hicbiri evde karar
alma siireglerine katilmaz.” [07, E, Radyo G. Y. Y.] Bir baska katilimcinin
ifadesiyle c¢ocuklar “biraz riistiinii ispat ettikce”, “biiyiidiikce ve aile
bireyleri biiyiidiigiinii hissettikce” [09, K, Dergi Yzr. [ kararlara katilirlar.

Cocuklarin, gelir saglamaya basladigi andan itibaren kararlara daha
fazla katilmaya basladig1 goriilmektedir. Burada su ayrimi yapmakta yarar
vardir: ¢ocugun “okuyan ¢ocuk” [19, E, Televizyon G. Y. Y.] olmasi, her
sosyo-ekonomik yapida bulunan ailede otomatik olarak fikrinin sorulmaya
baslanacagi anlamina gelmemektedir. Farkli sosyo-ekonomik yapida degisik
uygulamalar vardir. Fakat bitiin katilimcilarda, ¢ocuk aile ekonomisine
maddi katki sagladikgca ya da katki saglamasa bile kendi ekonomik
bagimsizligin1 kazandikca, fikirlerinin sorulmaya baglanmasi, ya da
ailesinden bagimsiz karar almasi s6z konusu olmaktadir. /53 E,Gazete K. Y.]

Medyada calisir olmak bazi katilimeilarin aile igindeki konumlarini
degistirmistir. Katilimeilardan bazilari yasea kiigiik cocuk olmasina ragmen,
disartya acik ¢ok aktif bir is yaptig1 ve isi dolayisiyla popiilerlestigi icin -
medyada bulunmasindan dolayi- sanki daha biiylikmiis, sanki evin abisiymis
gibi muamele gormeye baslamistir. /39, E, Televizyon H. M.]

Genel olarak cocuklar biiylylip yetiskin yasamina gectikce
ebeveyn ile ¢ocugun rolleri yer degistirmektedir. Baska bir deyisle, karar
alirken fikri sorulanla, karar alan yer degistirmektedir. Birka¢ katilimer,
emekli olan ebeveynlerin gercek hayati ve teknolojiyi izleyemedikleri i¢in su
an aktif is hayatinda olan c¢ocuklarina danisir noktaya geldiklerinden
sOzetmigtir. Bir katilimcinin ifadesiyle babasi ona sormadan karar
almamaktadir: “Su anda da oyle ozellikle babam yaslandiktan sonra biz de
biiyiidiikten sonra ‘daha da fazlasimi okudunuz siz daha da iyi biliyorsunuz.
Ne yapalim alalim mui, yapalim wmui?’ biitiin bunlar, babamin daha ¢ok
sorulart arttr.” [47, E, S.]

(6) Katilimcilarin Kendi Kurduklar: Ailede Cocuk(lar)in Karar Alma
Stireclerine Katilimi

Yetigkin ¢ocugu olan 18 katilimciya (bebek veya kiiciik ¢ocugu
olanlara soru sorulmamistir) kendi ¢ocuklart biiylirken aldigi tutumlar
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sorulmustur. Bunlardan 17’si ¢ocuklarini fikirleri/kararlar1  sorularak
yetistirdigini soylemistir. Sadece 1’1 ¢ocuklarinin kararlarint “¢cok da
sormadigint” [53, E, Gazete K. Y.] belirtmistir. Bu katilimcilarin tamamina
yakimi kendi ¢ocuklarina bazi konularda belli se¢enekler arasindan segme
hakki veya se¢me Ozgirliigli birakmakta; ancak her durumda onlarin
kararlarin1 belli bir kontrolden gecirmek ve son olarak onlarin sectiklerini
reddetmek ayricaligin1 kendilerine birakmaktadirlar. Yani, sonugta karari
alanlar yine de ebeveynler olmaktadir.

Katilimeilar, ¢ocuklarin fikirlerini ebeveyn ailede gordiiklerinden
daha fazla sorduklarini sdylemislerdir. Bir katitlimcinin ifadesiyle, “bizim
ailemiz bir soruyorsa biz iki soruyoruz.” Bu katilimci, ailesinde “daha
demokratik bir ortam” oldugundan s6z etmektedir. /19,E, Televizyon G.Y. Y]

Katilimcilarin 6nemli bir kismi, ¢cocuklarin taleplerine kulak vermek
gerektigini ancak sec¢imlerine miidahil olmanin da gerekli oldugunu
sOylemistir.Bir baska deyisle, karar almalarinda “yénlendirme” yapmak,
cocuklara belli segenekler arasindan se¢me sansi vermek veya onlarin
sectiklerine bir alternatif sunmak gerektigini séylemektedir. (6rnegin 11, E,
Televizyon H. M. - 22, E, Televizyon P.)

11 yasinda bir kiz1 ve 17-18 yaslarinda bir oglu olan bir erkek
katilime1, kendilerini ilgilendiren konulardaki kararlar1 alirken, ¢ocuklar1 da
karar alma siireclerine yavas yavas kattigini anlatmistir. Katilimcilar, karar
almanin Ggrenilen ve gelistirilen bir beceri oldugunu diistinmektedir.
(ornegin 22, E, Televizyon P. - 41, E, Gazete Y. L M-07 E Radyo G. Y. Y.
- 21, E, Radyo P.)

Bu da yasin karar alma siireglerinde katilim konusunun Onemini
gostermektedir. Son karar verici “para kazanan” [01, K, Televizyon P. - 14,
E, Gazete K. Y. - 19, E, Televizyon G. Y. Y. - 53, E, Gazete K. Y.] kisidir,
genellikle de para kazanan baba olduguna gore, kararlarda kime sorulacagina
veya zamanla karar vermede kime yetki devredecegine baba ve/veya para
kazanan karar verir.

Entelektiiel diizeyi oldukga yiiksek olan katilimeilarin hepsi “ailede
de demokrasi olmas1 gerektigi” goriisiine aginadirlar ve kimileri bu
demokrasinin “sartlarin1” yine kendisi belirlemektedir. (54, E, Gazete K. Y. -
36, E, Radyo G. Y. Y.)

Karar almanin aym1 zamanda aile i¢i sorumluluklarla da iligkisi
aciktir.  “Ortak karar alma”da sorumlulugun paylasilmas1 gerektigi
distintilmektedir. Fakat yine de her ailenin kosullarinin farkliligi bunlar1
belirlemede 6nemlidir. /47, E, S.]
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Bir katilimciya gore, g¢iftlerin kombinasyonuna, aileyi olusturan
bireylerin durumuna gore her ailede “yonetim sekli” farkli olmaktadir. /42,
E, Gazete G. Y. Y.]

Kusaklar arasindaki farkliliklar konusunda, 60 yaslarinda ve
yiiksek sosyo-ekonomik diizeydeki bir ailede yasamis ve kendisi de ayni
diizeyde bulunan bir katilimci, son dénemde yetistirme tarzlarinda gozlenen
“asirt liberal” tutumlara dikkat c¢ekip, bazi konularda bir karsilastirma
yapmistir. Bu karsilastirmada, ailedeki c¢ocuklarin, isteklerinin sorulma
asamasini ¢oktan asip, “belirleyici” bir konuma geldigini, cocuklarm, her
istediklerini “yaptirdiklarini”, “simartildiklarimi”, “disiplinsiz” yetismeleri
sonucu devamli tiikketen ve doyumsuz bir neslin yetistigini ve bu yetistirme
tarzinin da ¢ocuklar icin “iyilik yerine kotiiliik” oldugunu ifade etmistir. Bu
cocuklarin koyde oldugu gibi yapilan islerde, ailenin faaliyetlerinde
sorumluluklar1 yoktur, yani “mesgul bir cocukluk” ge¢irmemektedirler. /43,
E, Gazete Y. I. M.]

Kadinin ailedeki karar alma mekanizmasinin isleyisinde etkin rol
almasi, ailedeki konumuna, statiisiine baglhidir ve temel gostergelerden biridir
(Aziz ve digerleri, 2000). Ornegin, kirsal kesim kadinlari, ailede karar alma
stirecine onemli oranlarda katilmakta, aileyi ilgilendiren ¢esitli konularda
koca, karisina ¢ogu kez danigmaktadir (Cohan ve Kleinbaum, 2002). Ancak
bu saptamanin tersi veriler de bulunmaktadir. Ornegin, kirsal kesim ailesinde
kadinin, gerek tarimsal Uretim siirecinde gerekse ailenin dolayisiyla da
isletmenin stirekliliginde biiytik 6éneme sahip olmasina karsin, ailede karar
alma siirecinde etkinliginin pek olmadigi isaret edilmektedir (Sezgen, 2004).
Nitekim Gilten Kazgan da “Tiirk Ekonomisinde Kadimin Yeri” adlh
calismasinda, kadinlarin genellikle diisiik kazangli veya gercek ticretlerle
ifade edilemeyen tarim ve hafif sanayi alanlarinda galistiklari
belirtmektedir. Kadimlarin % 88’inin tarimda ticretsiz aile is¢isi olarak ya da
kentte ticretli is¢i statiisiinde c¢alistigini, karar alma siireclerine
katilamadigini, hatta calismast sonucunda elde ettigi geliri harcama
Ozgirliigiine bile sahip olamadigini belirtmektedir (Kazgan, 1982’den
aktaran Sezgen, 2004). Bu saptamalarin ortaya koydugu karar alma
stirecindeki  birbirinden farkli tutum ve uygulamalar, arastirma
katilimceilariin kisisel deneyimleriyle de kosutluk i¢indedir.

Erbil, Divan ve Onder’in yaptiklari arastirmada “ailede yeterli
zaman ayrilan, sorunlari paylasilan, karar alma stirecine katilan, arkadas
secimine miidahale edilmeyen, istekleri kabul edilmedigi durumlarda
aciklama yapilan, 6zel hayatlarina saygi gosterilen, duygu ve diisiincelerine
saygi duyulan ve ifade etmeleri i¢in uygun ortam olusturulan, aileleriyle her
konuda konugsmaktan g¢ekinmeyen, kiz erkek ayirimi yapilmayan, anne-
babanin fikrini agikca ifade ettigi ailelere sahip olan ergenlerde, digerlerine
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gore benlik saygist puanlariin daha yiiksek oldugu goriilmiis ve bunlarin
ailelerinin tutum ve davraniglarmma gore Dbenlik saygis1 puanlarn
degerlendirildiginde, gruplar arasi anlaml fark oldugu” saptanmistir. Ayni
arastirmada, ergenlerin % 37’si karar alma siirecinde “etkili” oldugunu ifade
etmislerdir. (Erbil, Divan ve Onder, 2006:7-15). Arastirma, katilimcilarinimn
cesitli kararlara cocuklarin katilmalarinin saglanmasi baglaminda dile
getirdikleri  “demokratik  tutum” ve  ¢ocuklarin  Ozgiirliiklerinin
kabullenilmesi, kendi kararlarinin sorumlulugunu {iistlenmelerine firsat ve
olanak saglanmasi yoniindeki ifadeleri bakimindan gorece olarak kendi
yetisme siireclerine gore daha olumlu izler igermektedir.

° Katilimcilarin Ailede Hesaplarin ve Miilkiyetin Ortaklig:
Hakkindaki Goriisleri

56 katilmcmin ebeveyn ailesinde miilkiyetin paylasimi ile ilgili
genel olarak baba yonlii bir egilim olmakla birlikte, annenin rolii de iyi bir
noktadadir. 17 katilimeinin ailesinde miilkiyet babadadir. Miilkiyetin annede
oldugu aile sayis1 ise 2’dir. Miilkiin ortak oldugu aile sayis1 ise 23’tiir.
Ailesinde miilk olmayan 6 kisi vardir. Milkiin ebeveyn ailesinde kimde
oldugu sorulmayan 2 katilimci vardir. Diger 6 kisi ise ailesinin pargalanmis
olmasi dolayisiyla fikri olmayan katilimcilardir.

Katilmcilara kendi kurduklar1 ailedeki miilkiyet sahipligi
soruldugunda, miilkiyetle ilgili kusak degisiminin etkilerinin katilimcilar
tizerinde dogrudan goézlemlemek miimkiindiir. 56 katilimcidan 44 evli
katilimcinin, toplam 31’inde miilk vardir. Miilk sahibi bu ailelerde miilkiin
erkekte oldugu 6 kisi, miilkiin kadinda oldugu 3 kisi, miilkiin ortak oldugu
22 kisi vardir. Miilkiin erkekte ve kadinda oldugu gruplarda, miilk ailesinden
kendisine devrettigi i¢in kendinde oldugunu sodyleyen 3 erkek, 1 kadin
katilime1 vardir. Bu katilimcilardan 2’si, aileden kalan miilklerin ¢coklugu ve
herkesin kendine ailesinden kalan miilkii korumasi diisiincesiyle kendisine
devrolunan miilkii kendi tizerinde tutmustur.

Birka¢ katilimci hari¢ tiim katilimeilar (birlikte yasayanlar dahil),
hem ebeveyn ailelerinde hem de kendi kurduklari ailede, “kesenin bir”
oldugunu soylemistir. Bu deyimle anlatilan, genel olarak ihtiyaglarin kimde
para olduguna bakilmaksizin ortak karsilanmasi ve daha sonra bunun
hesabinin yapilmamasidir. Geg evliliklerde kese birligi, her iki kisinin de
uzun siire bagimsiz hayatlar yasamalar1 dolayisiyla daha uzun bir siirede
olusmakta ve 6zellikle ¢ocuk olduktan ve ¢alisan anne bir siireligine de olsa
isten uzaklagtiktan sonra gerceklesmektedir. Diger taraftan, keselerin
birligini katilimcilarin ailenin temel 6zelliklerinden biri olarak goérdiikleri
sOylenebilir.
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Medya c¢alisanlariin kariyerlerinin basinda ve issiz kaldiklart
donemlerde destege ihtiya¢ duyduklar izlenimi edinilmistir. Bu destekler
genellikle babadan, esten, kardeslerden veya ev halkindan birinden
gelmektedir. Bazi katilimcilar igin ozellikle aileden ayrilip, c¢alisma
hayatinda ilerledik¢e, ¢alisma arkadaslar1 bu desteklerin yerini almaktadir.

Bir kadin katilimciya gore, aile denilen sey bir paylasimdir, “nasi/
duygular, stkintilar, mutluluklar ortaksa para dediginiz sey bunlarin icinde
en degersiz olanidir onun da ortak olmasi” gerekmektedir, herkes ‘kendi
kazandigini  kendi harcarsa’, bu durum denege ‘pek aile havasi
hissettirmez’” [09, K, Dergi Yzr.]

30 yasinda bir kadin katilimei, bir ailede hesabin ortak olmasinin ¢ok
6nemli bir sey oldugunu ve hesabin sadece esler arasinda degil, kardesleri de
kapsayan bir sekilde aile i¢inde ortak olmasi gerektigini diisiinmektedir. /01,
K, Televizyon P.]

35 yasinda bir erkek katilimci, kendisinin Istanbul’a gelip yerlesmesi
ile ailesinin “kese birligi’nden ayrildigini ancak ailesiyle sik sik ebeveyn
ailesinin bulundugu yere gittiginden dolay1 yine de ekonomik bakimdan
ailesinden tamamiyla kopmadigini ifade etmektedir. /30, E, S./

Ailede hesaplarin ortakligi konusunda toplumda bilinen iki u¢ grup
vardir: maasini esine verenler ve esinden kazancinin miktarmi saklayanlar.
Katilimcilardan  bu iki gruba alinabilecek kimseler sinirli kalmistir. Bu
boliimdeki “Kese ortak midir?” sorusuna, ebeveyn ailesinde “Babam
maagmni alwrdr anneme verirdi.” [40, E, Televizyon H. M.] diyen 4 kisi, “ben
maagimi alrim esime veririm.”  [40, E, Televizyon H. M.] seklinde
yanitlayan 4 kisi olmustur. Bunlardan sadece birisi, ebeveyn ailesinde
gordiigti bu uygulamay1 kendisi de siirdiirmektedir. Digerlerinin ebeveyn
ailelerinde ve kendi evliliklerinde farkli uygulamalar vardir. Bir erkek
katilime1, kazancinda ¢ocuklarmin hakki bulundugunu, onun idaresini de en
iyi sekilde esinin yaptigin1 distinmektedir. /40, E, Televizyon H. M.]

Bir bagka erkek katilime1 /49, E, Ypm.] ise “tembelliginden "dolay1,
“biitiin para islerini” karisma birakmistir. Katilimer igin bu aslinda bir tiir
baskasina “yiiklenecek” bir istir. Karisi biitiin “ddemeleri yapmakta, fon
almakta™ ve “erkek roliinii” oynamaktadir. Katilimci i¢in bu, “kolaymna
gelmesinden” dolay1 yaptigi bir seydir.

Bir bagka katilimcer ise kendi para harcama kalibina giivenmedigi
icin harcamalar1 esine teslim etmistir. /41, E, Gazete Y. I. M.]

Katilimcilarin bir kismi, ebeveyn neslinde annelerin, eve harglik
olarak birakilan paradan tasarruf etme ve bir kenara ayirma gibi
davraniglarina deginmistir; dolayisiyla birikime yonlendirmedei annelerin
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hatta babalardan daha fazla rol sahibi oldugu izlenimi edinilmistir. Bu gibi
konulara katilimecilarin kendi evliliklerinde yine “kese bir” olmasina
ragmen, daha az deginilmistir. Bir 6nceki kusakta tasarrufa verilen kiiltiirel
O6nem belki de simdiki kusakta yoktur. Onun yerine harcama kiiltiirii daha
fazla 6nem kazanmistir. Ancak hem tasarruf hem de harcama kiiltiiriinde
ortak olan sey kadinlarin roliiniin buytikliigiidiir.

Gortisiilen katilimcilardan ister kent kokenli isterse kir kokenli olsun
her iki kusakta da bazi ailelerde erkegin kazancinin esi tarafindan
kazancinin sadece esi degil diger kadinlar tarafindan da bilinmesi hos
karsilanmamaktadir. Ayrica ebeveyn nesline gore giiniimiizde erkegin
genelde “biraz daha ozgiirce para harcadigi”, kadinmn erkege hesap
soramadigi bir durum oldugu izlenimi edinilmistir.

Kent kokenli bir bagka erkek katilimci1 /23, E, Radyo P.] kendi
kurdugu ailede “bizde kese birdir” demekle ve eslerinin parasindan haberi
olmayan kadinlara duydugu saskinligi anlatmaktadir.Ancak, ilging olan
sudur ki kendi ebeveyn ailesinde, annesinin de babasinin ne kadar parasi
oldugunu bilmeden yasadigini sdylemistir. Ancak bu durumu o kusaga 6zgii
bir konu olarak degerlendirmektedir. Ozellikle se¢mis oldugu Kkariyer
sebebiyle ilk basladig1 yillarda zaman zaman issiz kalan ve maddi destege
ihtiya¢ duyan bu katilimei, “babasiyla kesesinin bir” olmasindan duydugu
gururu paylasmustir.

Bu durum, evin ana gelir getirici faaliyetini yerine getirmekten
dolay1 erkekler arasi bir dayanigsma gibi géziikmektedir. Ayni sekilde tiim
mal varliginin, baba-ogul arasinda bir destek mekanizmasi gérevi gordigi
ve ogulu ekonomik anlamda desteklemenin, toplumsal kokene bakilmaksizin
belli bir yayginliga ulastigi gozlenmistir. Ogullar evlenip kendi ailelerini
kursa bile karsilikli ekonomik destek siirmekte ancak ozellikle ebeveyn
kusagindaki bazi ailelerde ise, kadinlarin para islerine onemli derecede
yakinlagmasina izin verilmemektedir.

Ebeveyn kusagi ve katilimcilarin kusag arasindaki aile i¢i ekonomik
tutum farkliliklari, Tiurkiye’deki gelismelerden bagimsiz degerlendirilemez.
Ebeveyn kusagi icin, masaya oturulup aylik masraflarin ¢ikarilarak,
biriktirilecek paranin belirlendigi, biitce yapildig1 bir aile manzarasi tasvir
eden katilimcilar olmustur. Bu tasvirde biitce yapan aile goriintiisiiniin
aslinda biraz da donemsel nedenleri vardir. Ekonomisi gelismemis,
insanlarin parayr bankaya yatirmak yerine evde tuttugu, bankacilik
kurumlarinin iyi islemedigi, kredi almanin olduk¢a zor oldugu bir
Tirkiye’de, cogunlukla dar gelirli ve tek maasl ailelerden gelen katilimcilar,
zorunlu olarak harcamalarmi iyi hesaplamak ve “ii¢ kurusun hesabini
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vapmak”  [52, E, Radyo G.Y.Y.] zorunda kaliyorlardi. Ancak bugiin
Turkiye’nin ulastig1 refah seviyesinde, tek gelirli de olsa ebeveyn kusagina
gore refah seviyesi artmistir. Buna ragmen bugiin de kriz noktasinda olan
ailelerde tiim harcamalar siki sikiya denetlenmektedir. Yani gelir azaldik¢a
ve temel harcamalar dahi yapilamaz duruma geldik¢e, harcamalarin
denetlenmesi ve gelirin aile i¢inde nasil paylasildiginin 6nemi artmaktadir.
Oysa gelirin nispeten bol oldugu ailelerde bu denetleme isi gorece gevsek
tutulur. Yapilan her harcamanin hesabi sorulmaz. Gorisiilen katilimeilarin
kurduklar1 ailelerdeki harcama bigimlerinde de aslinda Tiirkiye nin genel
olarak kalkinmasmin ve refah diizeyinin artisinin bazi yansimalarini
gozlemek mumkindiir. Ayrica goriisiilen katilimcilarin genel olarak orta {ist
diizey medya calisanlart oldugu g6z Ontine alindiginda, ailelerin gelir
diizeyinin yiiksek oldugu dusiiniilebilir. Katilimeilarin gelir diizeyilerinin
Tiirkiye ortalamasina gore yiiksek olmast da bu durumda temel bir
bilesendir.

Katilimcilarin biiytime siireci i¢inde ebeveyn neslinde gerceklesmis
miras/mal paylasimi veya aile i¢i ekonomiye dair tutumlari, katilimcilarin
kurmus oldugu ailelerdeki tutum, davranis ve diisiincelerini etkilemektedir.

Miilklerini esinin tizerine yapan bir erkek katilime1 igin “onemli olan
kadmin  korunmasidw”. [19, E, Televizyon G. Y. Y.] Katilimcinin bu
davraniginda, annesinin ugradigi haksiz muameleyi duyumsayarak
biiylimesinin etkisi olabilir. Ebeveyn ailesinde bir kistm mallar babasinda,
bir kisim mallar ise annesinde olan bu katilimcinin, annesine aslinda kendi
ailesinden herhangi bir miras kalmamustir, ¢linki, dedesi biitiin mal ve
miilkiinti katilimcinin dayisina vermistir. “Cok nadirdir boyle aileler” diyen
katilime1, bunun “dinen giinah” oldugunu ancak “bazi yerlerde, tek erkek
eviadi oldugu zaman” erkege daha ¢ok mal verildigini sdylemistir. Annesine
yapilan bu haksizlik sonucu biiylime siireci iginde anne tarafiyla iliskiler
uzak bir sekilde stirdiriilmiistiir ve bu gibi konularda evdeki genel atmosfer,
denege gore, “devamli kulaga kiipe olmaktadir”.

Bir kadin katilimct ise kendi ailesinde gordiigii diizeni evinde de
stirdirmek istemis ancak basarili olamamistir. /13, K, Gazete K. Y.]

Katilimcilarin hesaplar hakkinda sdylediklerinden yola ¢ikilarak ti¢
saptama yapilabilir: Birincisi, harcama ve yatirim konularinda farkli tutumlar
gosteren ve birbirlerini etkilemeye ¢alisan esler konusu bir kez daha ortaya
¢ikmaktadir. Ikincisi, ebeveyn ailesinden gelen bir tutum olarak yukarida
sozli gegen, Ozellikle bir 6nceki kusakta “kadinlarin tasarruf yapmast”
motifi ortaya cikmaktadir. Uclinciisii, bazi ¢alisan kadinlarin eslerinin
kazanglarini ve/veya ailenin gelirini idare etme motifi géziikmektedir.
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Calisan ciftlerde harcamalarin esler arasinda adaletsiz dagilimi ile
cikabilecek gerginlikler bulunmaktadir. Ailede eger tek bir gelir varsa (ki tek
gelirli ailelerde genelde bu erkegin geliridir) ve taraflar da buna razi iseler
ailede klasik rol dagilimi kurulmakta ve temel gorev tanimlari
belirlenmektedir.Fakat ¢iftin her ikisinin de c¢alismasi isteniyor ve ¢aligmasi
gerekiyorsa, calismayan es kadinsa ve issizse, issiz oldugu siire i¢inde klasik
rol dagilimina yaklasmaktadir.Ancak erkekse ve issizse, ev islerindeki
roliinii arttirmay1 ¢ogunlukla hi¢ diisinmemekte ve bir katilimcinin
ifadesiyle “kahvede oturmay1r”  [12, E, Televizyon G. Y. Y.] tercih
etmektedir. Ote yandan ciftin her ikisinin de calistig1 ailelerde, katilimcilar
arasinda biiylik bir ¢ogunluk, kesemiz birdir dese de ve bu birligin kimde
para varsa o harcar seklinde bir karsilik beklemeden olusan bir birlik
oldugunu soylese de harcamalar konusunda bazi rahatsizliklar
olusabilmektedir. Buna gore, calismasina ragmen, ciftten harcamalara
katilmayan ya da az katilan esin -ki bu ¢ogunlukla kadinlardir-, gerginlige
yol agtig1 sdylenebilir. Bu dinamikte, ¢alisan es, ¢alistig1 halde, harcamalara
katilmamakta ancak 6te yandan evde ¢alisan es statiisii bulmak istemektedir.
Yani bu es, kadinsa ¢ogunlukla harcamalardaki rol dagilimini, erkek ise ev
islerindeki rol dagilimmi degistirmek istememektedir. Toplumda kadinin
para kazanmasi, otomatik olarak ev i¢i harcamalara esit katkida bulunacagi
anlamin1 tasimamaktadir. Oyleki erkegin calismiyor olmasi da, otomatik
olarak ev islerini yapmaya baslayacagi anlamini tagimamaktadir.

Yukarida ¢oziimlenmeye calisildigi gibi, calisan ciftlerde bir tarafin
digerine herhangi bir ¢aba gostermeden uzun bir stiret maddi yuki
bindirmesi veya harcamalara katilmamasi, rol dagilimi konusunda
belirsizliklerle beraber harcamalarin kim tarafindan yapildigina gore bazi
rahatsizliklara yol agmaktadir.Ornegin bir kadm katilimci, geng yasta yaptigi
evlilikte, esinin diizensiz bir gelire sahip olmasi karsisinda kendisinin
diizenli bir gelire sahip olusunun sorunlara yol actigim1 su sekilde ifade
etmistir: “Dolayisiyla kese birdi. Evet benim kesem daha ¢ok. (giiliiyor) Bu,
benim evim, benim kesem.” [18, K, Televizyon P.] demistir.Bir baska
ornekte ise erkek katilimci /25, E, Gazete K. Y.], esi ¢calismiyor iken, esinin
kendisinden har¢lik aldigini, ancak c¢alismaya basladiktan sonra da
harcamalarinda pek bir degisiklik olmadigini séylemistir.

Turkiye’de ve diinyada bilindigi gibi gayrimenkullerin ¢ok biiytik bir
boliimii erkeklerin tizerinedir. Tiirkiye’de kadinlar, gayrimenkullerin % 8’ine
sahiptirler. Dolayisiyla giris bolimiinde verilen, ortak miilk sahibi olma
motifinin ve kadimlarin miilk sahipliginin artig1 nispeten yenidir. Ozellikle
2001°de kabul edilen, 4721 sayil1 Tiirk Medeni Kanunu’nun esler arasindaki
mal rejimini diizenleyen 202-281. maddeleri genel olarak evlilik siiresince
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edinilen mallarm ortakligint  zorunlu kilmakta, dengeleri oldukca
degistirecek bir uygulama getirmektedir.

Bundan 6nceki uygulamalarda toplumsal kiiltiirde erkek evlada yapilan
miilk devirleri, erkeklerin eslerinin {izerine miilk yapmaktansa kendi
tizerlerine yapmay1 tercih etmeleri sonucu gayrimenkul dagiliminda
esitsizlikler s6z konusu olmustur.

Bir erkek katilimer /52, E, Radyo G.Y.Y.] kadinlarin kendilerini
giivende hissetmek icin ailenin miilk edinmesi halinde kendi “iizerlerine
yapilmasi” gerektigini diigtindiiklerini, halbuki erkeklerin bosanacak olsalar,
“hele cocuk varsa”, “mal pesinde olmayacaklarmi” diisinmektedir.

Bu sistemde gegerli degerler sadece erkeklerce degil, ¢ogu zaman
kadinlar tarafindan da benimsenmekte ve uygulamaya konulmaktadir. Bu
durum miilk edinme konusunda da kendini gostermektedir. Ornegin 34
yasinda bir kadin, katilimcimin ebeveyn ailesinde hesaplari anne tutmakla
beraber, miilk babadadir ve katilimcinin ifadesiyle “erkegi ayri bir
kategoriye koymakta”dirlar. [04, K, Dergi Y.I.M.] Bu katilimcinin ablas1 ve
enistesi ev aldiklarinda, enistesi evi ablasinin {izerine yapacak iken, annesi
buna itiraz etmis ve evin enistenin tizerine yapilmasini saglamistir.

Ote yandan birka¢ erkek katilimcinin, eslerinin miilklerle daha
uygun olmalarindan étiirii daha kolaylikla ilgilenebilecekleri diistincesiyle,
yani pratik ve biirokratik nedenlerinden dolayr miilklerini eslerinin iizerine
yaptiklar1 gorilmiistiir. 60 yaslarinda karist da ¢alisan bir erkek katilimei
[43, E, Gazete Y. I. M.] pratik nedenlerden dolay1, “cok uygun zamani” olan
karisinin miilke sahip oldugunu séylemektedir.

40 yasindaki bir baska erkek katilimer i¢in gene aymi “biirokratik
sebeplerden” dolay1r miilkler kadin tarafindadir: “Evienmeden once hi¢bir
seyimiz yoktu, eviendikten sonra bir takim seyler oldu. Daha fazlasi karimin
tistiinde... Hesaplar ortak... Nedeni de su, ¢iinkii onun biirokrasisi gerekir,
benim de vaktim yok, gidip imza atmasi gerekiyor falan filan.” [39, E,
Televizyon H. M.]

Goriismelerden ¢ikan sonuca gore, ge¢ yasta evlenen g¢iftlerde tam

""" daha ge¢ ya da ¢ocuk olduktan sonra gerceklesmektedir.

30’larinin sonunda, geng yasta evlenip bosanmis bir kadin katilimci, kendi
evliliginde biitcenin tek oldugunu soylerken, daha yeni evlenen
arkadaglarinda  ise biitgelerinin ayr1 oldugunu belirtmistir. Bu konuda
katilmel, “Sanki hani bir giivensizlik hdli, ortak bir mal edinecekken dahi,
birbirlerine olan giivensizliklerinden dolayt biraz geri durduklarini falan
sahit oluyorum.” seklinde goris bildirmistir. “Ama simdi ozellikle de daha
biiyiik yaslarda evlenen insanlar bir araya gelince, hani otuz bes-otuz alti
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vasinda insanlar evlenince, herhalde pat diye ayni biitgeyi kullanmakta belki
zorlanmyorlardr.” [08, K, Dergi Y. I. M.] diyerek “ge¢ evliliklerde”
ekonomik anlamda bir araya gelmenin ¢ok daha zor oldugunu belirtmistir.

Arastirmaya katilan 56 katilimei iginde ebeveyn ailesinde miilkiyetin
paylagimi ile ilgili olarak genel egilim, baba yoniinde olmakla birlikte
annenin rolii de iyi bir noktadadir. 17 katilmcinin ailesinde miilkiyet
babadadir. Miilkiyetin annede oldugu aile sayisi ise 2’dir. Miilkiin ortak
oldugu aile sayisi ise 23°dir. Ailesinde miilk olmayan 6 kisi vardir. Miilkiin
ebeveyn ailesinde kimde oldugu sorulmayan 2 katilimci vardir. Diger 6 kisi
ise ailesinin pargalanmis aile olmasi dolayisiyla fikri olmayan
katilmcilardir. Kadmlarin refahini etkileyen egitim ve saglik olanaklaridan
yararlanabilme, bagimsiz bir sekilde istedigi iste caligma, gelir kazanma,
miilkiyet haklarina sahip olma gibi hak ve o6zgtrliklerin 6zelde kadinlar,
genelde toplum ve ekonomi tizerinde olumlu bir rol oynamakta oldugu genel
kabul goren bir husustur (Yilmazer, 2007). Dolayisiyla katilimcilarin
ebeveyn ailelerinin bu noktada genel toplumsal gidisle benzer oldugu
sOylenebilir.

Ote yandan katilmcilarin kendi kurduklari ailedeki miilkiyet
sahipligi degerlendirildiginde, miilkiyetle ilgili kusak degisiminin etkilerinin,
katilimeilar tizerinde dogrudan goézlemlendigi ve toplumun geneline gore
daha esitlik¢i bir egilim ortaya koydugu saptanmuistir.

Yukarida da belirtildigi tizere miilk sahibi olan 31 ailede miilkiin
erkekte oldugu 6 aile, miilkiin kadinda oldugu 3 aile, miilkiin ortak oldugu
22 aile mevcuttur.
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Tablo 62. Cinsiyete Gore Bireylerin Uzerine Kayith
Gayrimenkul/Araclarin Oram (%)

Yok
Erkek 39,6
Kadin 80,2
Miistakil ev/apartman dairesi
Erkek 28.3
Kadmm 11,5
Is yeri (biiro, diikkin)
Erkek 3,1
Kadmm 0,7
Arsa, tarla, bag bahcge vb.
Erkek 13,2
Kadin 5,2
Otomobil (6zel kullanim)
Erkek 14,4
Kadin 2,2
ASAGEM&TUIK, 2006.

Goruldigii tizere hem ebeveyn ailesi hem de katilimcilarin kendi
ailesi icinde en ¢ok milk edinme “ortaklik” yoluyla ger¢eklesmistir.
Ebeveyn ailesinde miilkiin babada olmasi (16 kisi) veya miilkiin ortak olmasi
(17 kisi) cogunlugu olusturmaktadir. Bu veriler, Tirkiye geneli ile
karsilastirildiginda, katilimcilarin miilkiyet paylasiminda daha esitlikei
oldugu ortaya cikmaktadir. TUIK ve ASAGEM’in 2006 yilinda yaptig
aragtirmanin verileri, Tiirkiye genelinde cinsiyete gore bireylerin miilkiyet
durumunu gostermektedir. Neredeyse biitlin  kategorilerde erkeklerin
miilkiyet sahipligi orani kadinlarinkinden 3 kat daha fazladir. Bu durumda,
katilimcilarin kendi kurduklar1 ailelerde 6zellikle ortak miilk orani ¢ok
fazladir. Diger taraftan, sadece kadinin ya da erkegin miilk sahibi olmasinda
da esitlik s6z konusudur. Ote yandan, katilimcilarm kendi ebeveyn aileleri
ile karsilastirmasinda da miilkiyetin gittikce daha esitlik¢i bir sekilde
dagildigr goriilmektedir. Bu durumun, 6zellikle g¢alisilan sektor ile bu
sektortinde c¢alisanlarin egitim ve kiltiirel diizeyleri ile iligkili oldugu
dustintilmektedir.
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3.2.6 Aile i¢i Siddet

Aile i¢i siddet, son zamanlarda medyada farkli sekillerde giindeme
gelmektedir. Ozellikle bazi medya kuruluslarinin katilimlariyla diizenlenen
kampanyalarla, kamuoyunda aile i¢i siddete karsi bir bilinglendirme s6z
konusudur. Bununla beraber, aile i¢i siddet medyada bazen ¢ok 6zensiz bir
bigimde, Ornegin habere konu olan kisilerin kisilik haklar1 zedelenecek
sekilde giindeme gelebilmektedir. Bu noktada, medya calisanlarinin siddet
algis1 ve siddetin medyada sunulus bi¢imi son derece énem kazanmaktadir.
Arastirmanin bu boliimiinde, katilimecilarin aile i¢i siddet ve aile i¢i siddetin
medyada yansitilig bicimi hakkindaki goériis ve distinceleri ele alinmistir.

° Katilmcilarin Aile I¢i Siddet Hakkindaki Diisiinceleri

32 katilimci kendi ailesinde siddete hig tanik olmadigimi, 7 katilimci
ise anne babasi (ya da ona bakan biiytikleri) arasinda siddete tanik oldugunu
bildirmistir. Tiim gruptan 8 katilimc1 ¢ocukken dayak yedigini; 3 katilimct
ise akrabalarinda siddete tanik oldugunu ifade etmistir.

Katilimcilardan ailesinde siddete hi¢ tanik olmadigini belirten 32
kisi, biiytime stirecinde ve meslek yasamlarinda siddete ya dogrudan tanik
olmus ya da duymuslardir. Ancak bu gruptaki katilimcilarin birgogu igin
siddet hicbir sekilde yasamlarinda olmamistir. Katilimcilar bunu net ve agik
bir bi¢imde ifade etmislerdir. Fakat bu gruptaki birka¢ katilimei da, bu
kisilerin siddetten ne anladigina bagli olarak degisen “siddete sahit oldum”
veya “olmadim” ifadelerinden siniflama yapmak zorlagmistir. Ciinkii, her
katilimci, kendi siddet anlayisina gore vermistir. Ornegin katilimcilar,
siddetten kastedilenin anne-babasi veya kendisi ve esi arasinda gecen
tartismalarin kastedildigini distinmiis ve “aile i¢i siddete sahit oldum.”
demistir. Diger bazi katilimcilar, bu gibi tartigmalart “her ¢ift arasinda
olabilecek” tartismalar olarak degerlendirip, siddet kategorisine
sokmadiklarini ifade etmislerdir. Ornegin, bir katilimci, sorulara verdigi
yanitta sevgi ve huzur dolu bir aile ortami i¢inde yetistigini belirtirken, anne
ve babasiin “40 yildir miinakasa edecek konu bulabildigini” sdylemektedir.
Ote yandan ailesinde bu gibi tartismalar1 daha farkli bir dille anlatanlar da
olmustur. Ornegin, bir katilimei, “sahit oldum” veya “olmadim” dememekle
beraber, anne babasinin birbirini “hirpalamalar1” veya “itip kakmalari”na
tanikt oldugunu belirtmistir. Bu katilimer aile i¢i siddete tanik olanlar
kategorisinde degerlendirilmistir.

Goriismeler sonucunda, siddet {izerine konusmak kadar siddetin
tanim1 ve smiflandirilmasinin da zor ve karmasik oldugu ortaya ¢ikmistir.
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Bir bireyin siddet olarak tasvir ettigi seyi bir baska katilimci siddet olarak
gormemektedir. Fakat siddet algis1 ne olursa olsun, arastirmanin amaci
acisindan katilimcilarin siddet hakkindaki tutum ve davraniglarini 6grenmek
6nemli oldugu i¢in sorulara verilen yanitlar degerlendirme i¢in 6nemli bir
temel olusturmustur.

Bu noktada siddetin taniminin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Ailemde
“siddete hi¢ sahit olmadim” diyen 32 kisilik gruptan birinin siddet anlayis1
su sekildedir: “Babamin evinde, annemin evinde tanik oldugum en biiyiik
siddet, rahmetli babam rahmetli anneme ‘Fatos’ derdi. Ama ortada bir
gerginlik varsa o zaman ‘Fatma hamim’ derdi. (Giilerek) En agir siddet bu [
idi].” [54, E, Gazete K.Y.]

Yetistigi ailede hicbir sekilde siddet gormemis bir erkek katilimet,
esi tarafindan alkoliin de verdigi sorunlar yiiziinden siddete ugradigini
sOylemistir. Aile ici siddete tanik oldugunu belirten bir katilimci, anne ve
babasindan gordiigii siddetin kendi aile ortamina etkide bulundugunu
belirterek sunlar1 sdylemistir: “Onlarin ¢ok etkisi oldu bende. Anne babamda
yasadigim olaylart ¢cocuguma aileme yasatmadim o anlamda. Hem dayak
olayiydi... Hem siddet olayi... Tabii zaman zaman gerilme her evde
oluyor...” [22, E, Televizyon P.]

Anne ve babasi daha sonra bosanan bir baska katilimci ise soyle
anlatmistir: “Yani (sahit) oldum. Daha dogrusu su diizeyde; iteklemeler
oluyordu annemle babam arasinda. O diizeyde sadece. Dévme falan yoktu.”
[15, E, Internet G. Y. Y.]

3 katilimci, kendi ailelerinde olmamakla birlikte akrabalarinda
(halalarinda, amcasinda ve bacanaginda) siddete tanik oldugunu ifade
etmistir: “Cevremde aile ici siddet, eski evimde oldu. Baldizimi bacanagim
doviiyordu. Hatta bicakla saldirdi, ben elinden aldim.” [55, E, Televizyon G.
Y. Y]

Bir baska katilime1 tanik oldugu siddeti sOyle
anlatmistir: “Amcalarimdan biri karisimi ¢ok doverdi. Ustiine bir kadmn
getirdi bir miiddet, gerci ¢ok uzun siirmedi o gelenler de gitti de. E boyle
seyler gordiim. Otekilerde gérmedim onu, bir tek amcamda gordiim...” [14,
E, Gazete K. Y.]

8 katilime1 “Cocukken dayak yedim.” [10, E, Radyo P. - 14, E,
Gazete K. Y. - 22, E, Televizyon P. - 25, E, Gazete K. Y. - 26, E, Radyo G. Y.
Y. - 41, E, Gazete Y. [. M. - 45, E, Ynt — 49, E, Ypm.] seklinde cevap
vermistir.

Bu katilimcilardan bazilari hasariliklar1 nedeniyle “Anam babam
doverdi beni.” [49, E, Ypm.], “Kiz arkadaslarimi falan doverdim.” [49, E,
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Ypm.] gibi cocukluga ve genglige ait simarikliklarin bir gériintimi gibi
anlatilan dayaklardan bahsetmislerdir. Ancak katilimcilardan boyle nese
icinde bahsedilen dayak anilar1 olmayanlar da vardir. Ote yandan annesinden
uzakta bilyliyen bir katilimci, anne dayagini bir siddet olarak algilamadigini
belirtmistir.

Dayag1 normal kabul eden bir katilime1 60 yaslarindadir. Asagida
da soziinii edecegimiz tizere dayagin degisik kurumlarda bir kiiltiir olarak
yaygmligia, donemsel olarak “normalligine” dikkati ¢ekmistir: “Ya tabi
dayakl bir kusagiz anneannem dyle doven bir kadin degildi biriktirirdi, bir
tane vurdugu zaman tam vururdu. Sayardi da; ‘sunu yaptin, sunu yaptin’
oyle bir defteri vardi. Okulda dgretmen kizdig1 zaman ya kulak ¢ekerdi ya da
saplatirdi. Benim askerlik yaptigim donemde orduda vardi.” [41, E, Gazete
Y. I. M.].Fakat bu katilimcinin belirttigi “kusak” saptamasinin aksine, 15 yas
geng baska bir erkek katilimci i¢in pek bir sey degismemis goziikkmektedir.
Dayak hala “normal” gortilebilmektedir: “Tabii canim! Elbette! Normal bir
Tiirk olarak evet. Annem de dovdii, iivey babam da dovdii, anneannem de
dovdii, herkes dovdii. (Birbirlerini dovdiiler mi?) Birbirlerine kavga ettiler
evet, bir seyler attilar.” [25, E, Gazete K. Y.]

Ust siniflardan kadimlarin siddet gérmelerine ragmen soylemedikleri
gortisine, 60 vyaslarindaki bir kadin katilimci, aslinda siddetten ne
kastedildigi ile ilgili yukarida da “miinferit siddet” tartismalarinda
bahsedilen farkli gorislere o6rnek teskil eder sekilde yaklasmaktadir.
Katilimer siddeti degerlendirirken “bir defaya mahsus”, “sevgiyle yapilan
seyler” ile “siirekli yapilan seyler” arasinda bir ayrim yapmaktadir: “Yani
sinirler ayyuka ¢tkmistir, adam da iki tane vurmugtur. Ama yani boyle
otekilerde oldugu gibi her an hani boyle siddet arz eden bir durum degildir,
zannetmiyorum.” [56, K, S.]

Bir katilimciya gore, gelenekle modern arasinda secimini
yapamamis Tirkiye’de /09, K, Dergi Yzr.] siddet her toplum kesiminde
gortilmektedir.Bu katilime1, sézkonusu “mantigin”, toplumun kiiltiirel
yapisinda i¢ ice ge¢mis bir sekilde ve nesiller arasi transfer edilen bir sey
oldugunu “dayakli bir kusagiz biz” [41, E, Gazete Y. I. M.] sozleriyle
belirtmektedir. Bu goriise benzer bir ifade de bulunan bir diger katilimer ise,
ayn1 zamanda kadin erkek arasinda sevginin goriiniimii olarak siddetin var
olabilecegini savunmaktadir. Katilimciya gore, asagida soztnii ettigi kiiltiirel
siddet ogeleri toplumda mevcuttur ve geleneksel bir “sorun ¢ézme” hatta
“iletisim bi¢cimi” olarak halen kabul gérmektedir: “Yani onun [dayagin] bir
adabi ve bir kiiltiirel seyi vardir. Mesela falakast vardir, ‘Dayak cennetten
ctkmadir.” vardwr..” [25, E, Gazete K. Y.]
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Bir bagka tartisma ise, aile i¢i siddetin ¢ocuklar tizerindeki etkisi
ile ilgilidir. Bir katilimei, yetigkinlerin de siddetten etkilenmekle beraber,
siddet dolu bir ortamda biiyiiyen, sekillenen cocuklarin ¢ok daha fazla
etkilendiklerine inanmaktadir. “Ondan sonra ¢ocuk azicik iste kabadayi
takilyor diye hi¢ kimse su¢ aramasin. Onu gormiis evde ne yapacak?” [33,
E, DergiG. Y. Y]

Buradan hareketle, toplumun c¢esitli kurumlarinda, ailesinde,
okulda, kislada ve daha bagka yerlerde siddet goren bireylerin, siddeti tekrar
ve belki de yeni formlarda yeniden tirettigi ve bunun da yeni kusaklara
aktarildig1 s6ylenebilir.

Ote yandan bir erkek katilimciya gore, “kadin doviiliir.” [25, E,
Gazete K. Y.J. Bu katilimeci, siddeti kadin-erkek iligkilerinden dogru,
kadinlik ve erkekligin bir eylemsel isareti olarak “bazen gerekli ve hos” bir
sey olarak algilamaktadir, bu yiizden de karsi degildir. Kadin-erkek
iligkilerinde “tokadin” belli bir ifade dili gibi kabul edilmesini
soylemektedir: “Ben  insanlar  arasindaki ~ sagmalasmamus, abuk
subuklasmamis, canilesmemis, irrasyonel hale gelmemis siddete karst
degilim. ...yani, sevginin de bir parcasidir... Hayw. Siddet kotii bir sey
degildir. Yani siddet, bazen kotiidiir ama igreng degildir; bazen gereklidir,
bazen hostur. Mesela bir tane sevgilim vardi, bir bardaydik, arkadaglar
falan samata girgir... Bu boyle abuk sabuk bir seyler yapti. Orda buna
dedim ki, gene bardayiz. ‘Oyle kizdirdin ki tokadi atiyordum ha!’ dedim.
‘Atsaydin.” dedi. Boyledir yani, kadinlar da tokat yemekten hoglanirlar...
Mesela kiskanan bir erkegin, kiskandigi dani, boyle anlatabiliyor muyum?...
siddet zaten duygusal diinyanin bir parcasidir... ’[25, E, Gazete K. Y.]

Bu katilmer “Kadina siddete hayir!” gibi kampanyalarin,
“Avrupali olacagiz” o ylizden kadinlar dayak yemesin /25, E, Gazete K. Y.]
diyen ifadelerin, tilkeyi gelistirme meraklisi, egitimli “okumus orta snifin
ctkardigi ideolojik” [25, E, Gazete K. Y.] soylemler oldugunu
distinmektedir: “ ‘Kadina siddete hayir!’ ben de diyorum ki, ‘Tokada evet,
dayaga hayir!” Dayak baska bir sey, tokat ise, bir icten gelen duygunun, bu
kiskanglik olabilir, bir anlik kizginlik olabilir, iki kisinin birbirine soyledigi
kotii laflar sonucunda artan tansiyonla ilgili bir sey olabilir.” [25, E, Gazete
K Y]

Bir kadin katilimct igin belli bir kiiltiir diizeyinden sonra aile igi
siddet ortadan kalkmamakta “sadece boyut degistirmektedir” [04, K, Dergi
Y.I.M]. Katilmciya gore, bir kadmin i¢ camasirli fotograflarinin internet
ortaminda dagitilmasi da aile i¢i siddete girmektedir: “Yani illa sopa
atmaniz, dayak atmaniz, hastanelik etmeniz anlamina gelmiyor. Diyorum ya
bu ruh ve beden saglhigi birlikte ilerler diye. Bence o da aile i¢i siddet. Ama
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zaman ilerledikce, teknoloji hayatimza bir seyler katiyor. Onunla beraber o
siddet dedigimiz seyin de yonii de degisiyor.” [04, K, Dergi Y.I.M]

Katilimcilara, aile i¢i siddete sektérde ya da meslek yasamlarinda
tanik olup olmadiklar1 soruldugunda, pek ¢ok katilimci ilk anda “Hayrr,
benim ¢evremde hi¢ olmadi” seklinde yanit vermistir. Ancak ilging olan
sudur ki, konusma ilerleyip baska sorulara gecilse bile, bazi katilimcilar,
cevresinden bir 6rnegi hatirlamis ve bunun nasil olup da aklina gelmedigine
sasirmistir. Ayrica, meslek yasaminda veya sektorde, aile i¢i siddete “hi¢
sahit olmadim veya duymadim.” [27, K, Radyo P.] diyen pek ¢ok katilimei,
bunlarin “izole ve farkli insanlar” [11, E, Televizyon H. M.]Jolmadiklarini,
siddet konusunda “bu toplumun genetigiyle ilgili” [11, E, Televizyon H.
M.Jsorunlari, medya sektoriinde calisanlarda da gormenin miimkiin
oldugunu belirtmislerdir.

Katilimcilarin pek ¢ogu siddetin, siddeti uygulayan kisinin, egitimi
ve sosyo-kiltirel diizeyi ile iligkili oldugunu disiinmemekte, siddete
egilimin insanin “yetisme sartlarina bagli olarak gelisebilecegini”
diistinmektedirler.

Birka¢ katilimc1 i¢in siddetin smirlart vardir. Siddetin  sinirt
asildiginda, “dillendirilmeye  baglaniyor ve rahatsizlik aile digina
ctkarilmaya baglaniyor.” [02, E, Gazete M. | Bu katilimci, o sinira kadar
ozellikle kadinin siddeti “makul gordiigiinii” dustinmektedirler.

Bir¢ok katilimci, siddetten sadece fiziksel siddeti anlamamaktadir.
Aile i¢i siddet sorusunda, algilanan siddetin boyutu da kisiye gére degisiklik
gostermistir. Ancak bazi katilimcilar, sadece fiziksel siddetin degil, her ¢esit
bastirma mekanizmasinin da siddet sayilmasi gerektigini
belirtmistir: “Ustelik siddet sadece fiziksel siddet de degil; duygusal siddet,
en cok, en siklikla ve yogun yasadigimiz sey. Isyerinde de yasiyorsun, okulda
da yagsiyorsun, ben basortiilii oldugum icin siddete maruz kaltyorum mesela.
Ya siddet tek bir tarifi olan bir sey degil.” [09, K, Dergi Yzr.]

Bazi1 katilimcilara gore, siddet, hangi ekonomik smifta, hangi
cevrede, kirda veya kentte olusuna ve hatta ¢iftin i¢inde bulundugu iligkinin
psikolojik boyutuna gore farkli boyutlarda ele alinmalidir: “Bazen diyelim ki
statii sahibi bir kadimin ¢ok basit, daha dogrusu onemsenmeyecek, normal
sartlarda, diyelim ki bir koyde olsa nemli sayilmayacak bir harekete maruz
kalmast siddet olarak da algilanabiliyor, yani o biraz statiiden oluyor...”
[09, K, Dergi Yzr.]

Bazi katilimcilar, birdenbire(fevri) atilmis bir tokadin siddet
sayllmayacagini, stirekli bir sekilde uygulanan bir siddet varsa ‘aile igi
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siddet’ sayilmas1 gerektigini soylemistir. Burada siddetin “minferit” ya da
tekrarlanan bir sey mi olduguna dair bir tartisma soz konusudur. Ancak
farkli deneyimlere sahip katilimcilarin, bu konulardaki bakis acilar
birbirinden ¢ok farklidir. Ornegin “miinferit” bir siddet olayinim, ayrilmaya
gitmemesi gerektigi seklinde goriisleri olanlarda bulunmaktadir. Bu noktada
ayrim, siddetin nedenleri lizerinden yapilmaktadir. 60’1 yaslarinda bir erkek
katilimer soyle anlatmastir: “Simdi, erkek diyelim sinirlendi karisina bir tokat
atti. Ondan sonra kadin sunu diigiiniir. ‘Ne yapayum bunun yiiziinden
bosanayim mi?’ Tokat atmayabilirsiniz, agzinizdan kotii bir laf da ¢ikabilir.
Yani burada sevgisizligini mi ifade ediyor yoksa ani bir reaksiyon mu?
Erkegin kadina kizdigr olur, kadimin erkege kizdigi an olur. ...Tabii
filmlerdeki gibi sak, suk oturup 10-15 dakika doverse o baska bir olay, ani
doverse o baska bir olay. O da ¢ok énemli olmayabilir...” [53, E, Gazete K.

Y]

Hatta baz1 katilimcilara gore, yukaridaki 6rnekte, dovecegini bildigi
halde “iizerine giden” magdurda oldugu gibi, kadmn erkek iliskisinde,
magdurun kendini ¢ok da magdur hissetmedigini, “tutku”dan kaynaklanan
bir psikolojik bagimliligin dahi s6z konusu olabilecegini ifade
etmislerdir: “Bu da olabilir, bu da insani bir seydir. Sonuc¢ta ve tutkulu bir
seydir yani. ‘Evet beni doviiyor, bana dayak atiyor ama; beni seviyor’dan
ote ‘ben onu ¢ok seviyorum,ben o kisiyi de iliskiyi de kaybedemem’ diyebilir,
bu da anlagilir” [10,E,Radyo P. ]

Ote yandan, yukarida anlatilan “miinferit” siddet olaylarinmn ¢ok da
buyttiilmemesi gerektigi seklindeki bu goriisiin tam karsisinda giicli bir
baska goriis de bulunmaktadir. Ailesinde herhangi bir siddete tanik
olmamasina ragmen, yani anne baba arasinda miinakasa edilen ama
“karsiliklt  secilen sozler acisindan”,  “hicbir zaman saygisizlasma
boyutuna...” [06, K, Internet G. Y. Y.] gelinmeyen bir ortamda biiyiiyen bir
kadin katilme1, yasadiklarindan hareketle siddet sonrasinda bazi seylerin
eskisi gibi olmadigini ve bir kere olunca siireklilik arz etmeye basladigini
bildirmistir: “Inkdr durumu oluyor... Sen bir adami sevmissin kendine
yvediremiyorsun... ‘Bu kadar yanlis bir secim yapmis olamam. Bu miinferit
bir olaydwr gegecektir...” Ama her inkdrin da bir miadi vardwr.” [06, K,
Internet G. Y. Y.]

Bu agiklamada, siddetin kendi sosyal statiisiinde ve kendi basina
gelmis olmasindaki inkarm betimlenmesi 6énemli bir noktadir. Bu betimleme,
ekonomik 6zgiirliigli olan, egitimli orta ve {ist sinif kadinlarin aile i¢i siddete
maruz kaldigi zaman savunma mekanizmalarinin nasil ¢alistigina dair ilging
bir saptamadir.
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Bir bagka katilimci ise, toplumun kadina yonelik siddeti “artik”,
“hi¢bir kosulda” “onaylamadigimi”, kadmlarin “utandiklarmdan” ya da
“kendilerine yediremediklerinden” degil, daha ¢ok ekonomik nedenlerden
dolay1 siddeti gizlediklerini diistinmektedir: “Ben bunu gizlemeliyim, ¢iinkii
kariyerimi etkileyebilir bunu ortaya ¢tkarmak. Ya da ekonomik durumumu
etkileyebilir, igimi kaybedebilirim... Dolayisiyla bunu dile getirdigi anda
feda edebilecegi seyler cok agir ve ¢cok fazla... Toplum hicbir kosulda kadima
yapilan bir siddeti onaylayacak durumda degil artik. O noktayr gectik...”
[10, E, Radyo P.]

Sevil ve Yanikkerem’in belirttigi gibi “aile i¢i siddet; aile icerisinde
birinin digerine fiziksel zarar verme, kiiglimseme, nemsememe, ihmal etme
amacli olanindan tokat atma ile baslayip oOldiirmeye kadar varabilen
sonuglartyla bir toplumsal fenomendir.”’(Sevil& Yanikkerem, 2006). Bir
baska tanima gore ise “aile olarak nitelendirilmis bir grup icinde ailenin
diger bir ferdini asagilamak, zorlamak, dovmek, kaba giic gostermek,
cezalandirmak gibi hareketleri igeren eylemler biitiinti” (Kayir, 1996) aile i¢i
siddet olarak nitelendirilmektedir.

Yanikkerem, Kavlak ve Sevil, kadina yonelik siddeti dort temel
baslk altinda toplamistir: Fiziksel, duygusal, ekonomik ve cinsel siddet. Bu
siddet tiirlerinden her birinin kadinlar tizerinde olumsuz etkilerinin oldugunu
ve her birinin ayr1 ayr1 yikimlara neden oldugunu belirtmektedirler
(Yanikkerem, Kavlak ve Sevil, 2007:6-14).

Dolayisiyla “siddet”, genis bir yelpazede ele alinmalidir. Ancak,
katilimcilarin azinda boylesi bir yaklasim mevcuttur. Katilimeilar, genel
olarak kiigiik olaylari, miinferit olaylar1 ve fiziksel boyutu olmayan olaylar
siddet olarak gormemektedir. Hatta goriislerine yukarida deginilen bazi
katilimcilar, siddeti bir gereklilik, bir ara¢ olarak dahi gorebilmektedir.
Burada genel toplumsal egilimlerin, medya ¢alisanlari i¢in de gegerli oldugu
goriilmektedir.

Asagida Kadmlarin Fiziksel Siddete Maruz Kalmaya Iliskin
Tutumlarmi gosteren tabloda (bk. Tablo 358) kadinlarin fiziksel siddete
maruz kalma nedenleri ve buna karsi aldiklar1 tutumlar detayli bir sekilde
gosterilmektedir (KSSGM, t.y.). Gergekte buradaki pek ¢ok neden, hem
genel kategoriler olarak hem de 6zel nedenler olarak katilimcilar tarafindan
belirtilmemistir. Bunun en temel nedeni, goriisiilen katilimcilarin egitim,
kariyer ve gelir duzeylerinin yiiksekliginin, asagidaki tabloda verilen
nedenlerin pek cogunun ortaya c¢ikmasma olanak vermeyecek noktada
olmasidir. Bu agidan, Tablo 358’in egitim diizeyi lise ve tizeri olan
kisimlarina bakildiginda, arastirmada katilimcilarin verdigi bilgilerle bir
paralellik oldugu ortaya ¢ikacaktir. Burada medya calisanlarinin toplumun
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genelinde bulunan siddet olgusundan yeterince haberdar olmadiklari ortaya
¢cikmaktadir.

Tebls 3.6 Hadwen koces tarsfindan d5usimesne kedinlarm briumes
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Tablo 63. Kadinin Kocas1 Tarafindan Déviilmesine Kars1 Kadinlarin Tutumu

Aile i¢i siddetin toplumda ne kadar yaygin oldugu konusu stirekli
tartisilmaktadir. Bu noktada siirekli farkli veriler yayimlanmaktadir.
Ornegin, Kadmin Insan Haklar1 Yeni Céziimler Vakfi’nin internet sitesinde
su veriler sunulmaktadir:
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“Ankara’da yapilan bir aragtirmada konustugumuz kadinlarin;

e % 90’1 kocalarinin kendilerine psikolojik siddet uygulayarak
bagirdiklarini, hakaret ettiklerini, asagiladiklarini, kiifiir ettiklerini;

e % 40’1 kocalarinin kendilerine fiziksel siddet uygulayarak tokat, tekme,
dayak, bigak veya silahla saldirdiklarini;

e % 15’1 kocalarmin kendilerini istemedikleri halde cinsel birlesmeye
zorladiklarini belirttiler.” (Kadinin insan Haklari - Yeni Coziimler Vakfi,

ty.).

Fakat bu verilerin nasil toplandig1 belirtilmedigi i¢in ¢ogu kez sorun
yeterli agiklikta ortaya konamamaktadir. Bu noktada, Basbakanlik Aile
Arastirma ve Sosyal Arastirmalari Genel Mudirliigii’niin yaptigi Tirkiye
genelini kapsayan iki arastirmanin karsilastirilmasi bile verilerin ne kadar
farklilik gosterdigini ortaya koyabilir. Aile i¢i siddet ile ilgili Turkiye
genelini kapsayan s6zii gecen arastirmalardan ilki 1993-1994 yillar arasinda
Basbakanlik Aile Arastirma Kurumu tarafindan yapilan “Aile i¢i Siddetin
Nedenleri ve Sonuglar1” baglikli ¢aligmadir. Arastirma verilerine gore,
kadinlarin % 29,6’sinin kocalarindan dayak yedigi, % 53,6 sinin kotii s6z ve
hakarete maruz kaldigi, % 41,1’inin hamileyken siddete maruz kaldigi
bulgulanmistir. Dayak olayinda kadinlarin % 46,9’unun fiziksel zarar
gordugt saptanmistir (T.C. Basbakanlik Aile Arastirmalart Kurumu, 2005).
Fakat yine Basbakanlik Aile Arastirma ve Sosyal Arastirmalari Genel
Mudirligi tarafindan 2006 yilinda yapilan bir baska arastirma ise evli
kadinlarin % 7,8’inin siddet gordigint ortaya
koymaktadir.(ASAGEM&TUIK, 2006). Asagidaki tabloda detaylar1 verilen
bu arastirmanin verileri, siddetin toplumda sanilanin aksine diisiik oranda
oldugunu gostermektedir.
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Tablo 64. Esiyle Anlasmazlik Yasamasi Durumunda Esinin

Verdigi Tepki (%)
Sesini yiikseltir Genellikle |Bazen |Cok nadir Hig¢bir zaman
Erkek 14 27,9 12,4
Kadin 31,3 35 9,6
Kiiser Genellikle |Bazen |Cok nadir Hig¢bir zaman
Erkek 9,9 27 10,6 52,5
Kadin 7,3 19,9 9,4 63,4
Mekani (evi) terk eder Genellikle | Bazen | Cok nadir Hig¢bir zaman
Erkek 0,7 1,9 2,3 95,1
Kadin 1,9 3,7 3,9 90,5
Zor kullanir (fiziksel siddet) | Genellikle | Bazen | Cok nadir Hig¢bir zaman
Erkek 0,3 0,7 1,7 97,3
Kadm 0,9 3,2 3,6 92,2
Sessiz kalir Genellikle | Bazen | Cok nadir Hig¢bir zaman
Erkek 39,5 32,1 8,5 19,9
Kadin 22 33,6 13 31,4

Aile i¢i siddet ile ilgili bu yaygin veri karmasas1 ve kafa karigikligi,
medya profesyonelleri i¢in de mevcuttur. Konunun ele alinis bigiminden,
neyin siddet olduguna ve siddetle nasil miicadele edilecegine kadar hem
katilimeilar arasinda hem de zaman zaman katilimcilarin kendi zihinlerinde
biiytik bir karisiklik ve ¢eliski mevcuttur.

Bilindigi gibi, siddetin c¢ocuklar tizerinde onemli etkiler biraktigi
kabul edilen bir gercektir. Ornegin, Yildiz bunu soyle dile getirmektedir.
“Suglu ¢ocuklar lizerinde yapilan arastirmalar, su¢ isleyen ¢ocuklarin aile igi
iligkilerinin son derece bozuk oldugunu ortaya koymaktadir. Tutarsiz disiplin
(cok sert ya da ¢ok yumusak) ortamindan gelen c¢ocuklarin su¢ isleme
oraniin yiiksek oldugu agiktir. Asir1 otoriter, kaba, siddete sik bagvuran
ebeveyn, cocukta olumsuz tutumlarin gelismesine ve de uyumsuz bir kisi
olmasina yol agacaktir. Ruhsal ve biligsel gelisim evrelerini saglikli bir
bi¢cimde atlatamayan ¢ocuklarin asosyal, antisosyal, psikopat veya sosyopat
davranig egilimleri gostermesi olasidir. Bu egilimleri tasiyan cocuklarin
ug/kutup kisilik edinmeleri daha kolaylagsmaktadir.” (Yildiz, 2007:48-56).

Katilimcilar da genel olarak bu gercegin farkindadirlar. Kendileri,
cocukluklarinda ¢ok fazla siddete maruz kalmadiklarmi ve siddete tanik
olmadiklarini iafade etmislerdir. Dolayisiyla, yine kendi ifadelerine gore, bu
ylizden saglikli bir ruh haline sahip olabildiklerini ve siddet uyguladiklarini
belirtmislerdir. Bu nedenle katilimcilar, kendi c¢ocuklarina siddet
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uygulamamaktadirlar. “Aile i¢i siddet izole, bir defalik ve zararsiz bir siire¢
degildir. Meydana gelen siddet tekrarlanmaktadir. Fiziksel siddet, bazi
durumlarda olduk¢a agir fiziksel sonuglar dogurmaktadir.” (Polat, 2005:
106-107).

Aragtirma siirecinde katilimcilarin bu noktada iki tiir yaklagim
sergiledigi gortilmistir. Bir kesim, Polat’in saptamalarina paralel olarak
siddetin bir kez baslayinca siireklilik kazanan ve hayatin her alaninda
yasanabilen bir olgu oldugunu belirtirken, diger bir kesim de miinferit
olaylara siddet denilmemesi gerektigini, c¢iinkii bunun hayatin akisi
icerisinde herkesin yapabilecegi veya maruz kalabilecegi bir sey oldugunu
distiinmektedir. Buna gore siddet ancak “stireklilik” ve “biiytiklik” a¢isindan
ele alinmalidir. Bu sekilde diistinen medya ¢alisanlarinin, kendi
yasamlarinda gordiikleri ufak ¢apli zararsiz olaylardan hareketle boyle bir
yorum yaptiklari, siddeti bir kiltiir, bir ¢6ziim yolu olarak goéren bir-iki
katilimer disinda katilimeilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun siddetin zararlar1 ve
etkileri konusunda bilingli olduklar1 gézlemlenmistir.

Bu acidan 6n plana ¢ikan bir bagka nokta ise, siddetin erkekligin bir
yansimasi olarak goriilmesidir. Ozellikle medyada baz tiplerin 6zenilir bir
sekilde sunulmasinin erkek siddetini 6zendirdigi son zamanlarda tartisilan
konulardan biridir. Yildiz’in belirttigi gibi “televizyon ve yazili basin
haberlerinde siklikla rastlanan, ‘namus kaygisi yiiziinden bunalim gegiren
kocalar’, ‘kiskangliktan kendini kaybeden gen¢ asiklar’ vb. tiirii ifadeler,
bahsedilen yaklagimi 6rneklendirmektedir.” (Bati, 2007:14-20). Arastirma
kapsaminda goriisme yapilan katilimcilarin bundan bahsetmis olmalari,
siddetin toplumsal cinsiyet boyutunun farkina varildigimi géstermektedir.

° Katithmcilarin Aile I¢i Siddetin Medyada Yansitihis Bicimi
Hakkindaki Goriisleri

Medya calisanlarina gore “siddet ve kan, satar.” Daha anlasilir ve
farkli bir ifadeyle “Siddet, tiraj ve reyting arttiran bir seydir.” [06, K,
Internet G. Y. Y. - 11, E, Televizyon H. M. -03,K,Gazete M.] Ozellikle
medyanin haber boélumlerinde c¢alisan gorece geng katilimcilar, aile igi
siddet, tecaviiz vb. konularin1 igeren haberlerin sunumu sonucunda bir siire
travma yasamaktadirlar, ancak yas1 ileri (ya da deneyimi itibariyle ‘yasl’)
yoneticiler i¢in bu tiir haberler, glinliik mesleki faaliyetlerin dogal bir pargasi
haline gelmektedir.

Medyada haberi iletenler ve haberi yayimlayanlar olmak tizere iki
ana kategori oldugu kabul edilirse, haberi iletmekle gorevli habercinin
hislerinin ¢ogu zaman “garesizlik” odaginda agiklanabilecegi tahmin
edilebilir. Bu kisiler, haberi yayimlayan ve kendilerinden kimi yas kimi
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deneyim itibariyle daha yash olan yoneticilerinin, siddet magdurlarina
yonelik iyilestirmeleri daha aktif bir miidahale ile giindeme getirmelerini ve
sonuglarin elde edilmesi i¢in katalizor olmalarin1 beklemektedirler. Goriisme
yapilan katilimcilar bu konunun “kampanya yapmakla bitmedigi” [03, K,
Gazete M.], “sosyal sorumlulugun bir kampanyalik is olmadigi” [03, K,
M.] ifade etmislerdir. Bu konuya olan duyarliliklarinin, haberi yapilan olayla
(haber nesnesiyle) yiiz yiize ve yakin temasta olmalar1 nedeniyle olustugunu
ifade etmislerdir. Yo6neticilerin bu bakiginin altinda, olayin haber degeri olup
olmamasi ile habere yonelik detaylarda ise baska medya kuruluslarindan
onde olup olunmamasi konusunun yattigini belirtmislerdir.

Bu yonuyle siddetle ilgili  haberlerin, olaylarm  kendi
gercekliklerinden soyutlanmis olarak, kariyer ve is basarisi agisindan
degerlendirilebilecek bir meta haline getirilmis bulundugunu sodyleyebiliriz.
Buna  goére, haber  metalastikca  mesleki  basar1  garantiye
almmaktadir.Boylece, siddet ve kan sattigi i¢in haberin degerini arttirma
yoniinde, habere konu olan siddetin ¢ok iyi betimlemesi gerektigi sonucuna
ulasilmaktadir.

Iste bu noktada “medyamin etik degerleri” tartismalari
baglamaktadir.Sabah programlarini izlenilmeyecek kadar koétii buldugunu
sOyleyen sekiz katilimcidan /01, K, Televizyon P. - 16, E, Dergi Yzr. - 22,
E, Televizyon P. - 49, E, Ypm. 50, E, Snc. - 51, K, Gazete K. Y. — 52, E,
Radyo G. Y. Y. ] bazilari, bu programlarm kadinlart “Dayak yenir... Bu
normal!” [22, E, Televizyvon P.] dedirtecek diizeye getirdigini
distinmektedir. Bu katilimcilar, gosterilen 6rneklerle “...otur yerine o dayak
yiyor, ...dayak yemek normal..” [22, E, Televizyon P.] noktasina gelmenin
¢ok sakincali oldugunu diistinmektedir.

Bir katilimei, bu programlarin siddetin yaygmligina yaptiklari
vurgunun siddetin normallesmesine neden oldugunu belirtmistir. Agir siddet
gortinttilerini  izleyenlerin  kiiciik siddete razi1 olmast  sonucunu
dogurmaktadir. /22, E, Televizyon P.]

Katilimcilar arasinda egitimli kadinlarin da (yine egitimli kocalart
tarafindan) siddete ugradigi konusu genel kabul gormekle birlikte, gordiikleri
siddeti nicin gizledikleri konusunda fikirler c¢esitlidir. Bir profesoriin
gosterdigi siddeti haber yapan bir katilimciya gore aile i¢i siddet belli bir
sosyal tabakaya ozgii degildir. Fakat medyada yer alan aile i¢i siddet
haberleri genellikle alt siniflara dair haberlerdir. Clinkd, aile i¢i siddet orta-
ist sosyo-ckonomik statiiden egitimli kadinlar i¢in = “kendisine
vediremese/hazmedemese bile” [20, K, Televizyvon H. M.] cogunlukla
gizlenmesi gereken bir konudur. Bir kadin katilimcinin belirttigi tizere orta-
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ust siniftan gelen kadimnlar yasadiklarint gizliyorlar: “Evet, paylasmiyorlar,
bunu kendileri agisindan duyurmamn sikintili oldugunu diistintiyorlar, ne
derler, kisilik olarak, bulunduklar: konum itibariyle. Onun icin bizim elimize
o dokiiman olarak, sadece istatistik veriler olarak geliyor. ...gorsel olarak
gelmiyor.” [20, K, Televizyon H. M.]

Ote yandan “kamuya mal olmus iinli”lerin yasadigi siddet, bazen
glindem yaratmak i¢in medyada sansasyonel bir bicimde yer alinmaktadir.
Bu hem haberci hem de habere malzeme olan iinlii i¢in bazen bir reyting
meselesine dontismektedir. “Onlar hani biraz ... kamuoyunun Oniinde olan
haber malzemesi oldugu igin, o sekilde de haber olsalar kendileri icin bir
katma deger iiretiyorlar...” [12, E, Televizyon G. Y. Y.] Katilimciya gore, bu
gibi siddet olaylarinin daha cok tartisilmasi “insanlarin utanip” yapmamasi
icin gereklidir. Ayrica katilimci, medyanin hem erkek hem kadin
calisanlarinin, st sosyal siniflara ait kisilerin basina gelen bazi olaylarda
siddete ugrayan magdurlara sahip ¢ikan yayinlar yapmasinin toplumda etkili
oldugunu disiinmektedir.

Katilimcilarin  tamamina yakin1  6zellikle haber boliimlerinde
calisanlar, haber yaptiklari olaylardan, “cinayetinden katliamina kadar” [40,
E, Televizyon H. M.] “meslekte ¢ok sahit olmuslardir” [40, E, Televizyon H.
M.] ancak bunlarin ¢ogunu kendi dislarinda seyler olarak algilamaktadirlar
ve kendi etraflarinda boyle bir sey duymadiklarini ve tanik olmadiklarimi
soylemektedirler.

Medyanin siddet konusundaki 6nemi, kiltiir diizeyi diistik, sanat
etkinliklerine fazla katilmayan kisiler i¢in vazgecilmez bir arag olmasina
baglanmaktadir. Bu nedenle de toplumun bireyleri arasinda ve aile i¢inde
siddetin yayilimi, kimi zaman bu 6zelligi dolayisiyla medyaya baglanir ve
aciklamalar bunu destekleyici baska argiimanlarla siirdiiriiliir.® Bu noktada,
medyanin, dzellikle en yaygin ara¢ olarak yiiksek bir etkileme giicline sahip
televizyonun etkisine vurgu yapilmaktadir. Bu arastirmada, goriisiilen medya
calisanlar1 da, medyanin etkileyici giictine deginmisler, ozellikle son
zamanlarda bazi medya kuruluslarinin, aile i¢i siddeti engellemeye ve
toplumda bir biling olusturmaya yonelik yaymlarmi olumlayarak

113

® Ornegin “...tecimsel ve gesitli ideolojik amaglarla estetiklestirilmis
bicimlerle filmlerde, dizilerde, haberlerde, sov programlarinda,
reklamlarda vb. medya tirtinlerinde siklikla sergilenen siddet goriintiileri,
televizyon-bagimli insanlar i¢in bu siddeti zamanla olagan, kaniksanmus,
gtinliik hale” getirmekte, “televizyon tirtinlerinde bir eglence, bir oyun
formu olarak sunulan siddet, televizyon insaninin giindelik-gercek
hayatinda da zamanla dogallas”arak bir tiir zihinsel dontisiim viicuda
getirir (Bati, 2007, s. 14-20).
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aktarmiglardir. Sonugta, medyaya yansiyan, rekabet kurallart sonucu “en ¢ok
ilgi ¢eken” olmaktadir.

Siddet konusunda yazili basini irdeleyen bir baska arastirmaci
Parin’e gore “siddet s6z konusu oldugunda, siddeti siitunlarina tasiyan yazili
medyanin tercih ettigi sozciikler, yaptig1 vurgulamalar, kullandig1 sentakslar,
siddeti dramatize eden fotograflar, bir biitiin olarak bir dil ve algilama evreni
olusturmaktadir.” (2007:72-80). Parin 6zellikle siddet ile ilgili haberlerde ve
fotograflarda ortaya ¢ikan goriintiiniin, siddeti 6zendiren hatta bir tiiketim
nesnesine doniistiiren yanina vurgu yapmaktadir. Ona gore, yazili basmin
siddet konusundaki rolii irdelendiginde, sorgulanmasi gereken ti¢ ana diizlem
ortaya ¢ikmaktadir. “Birincisi, gazeteciligin topluma yaydigi siddet icerikli
haberler, seri tretim hattinin tecimsel karakteri baskin, dayanaksiz bir
tiiketim {iriinii olarak arz edilmektedir. Ikincisi, yazili basinin gelgeg
seklinde olusturulan haber {irlinleri arasinda barkodu siddet olarak
okuna(bile)n trtnlerin / haberlerin tiiketiciyle / okuyucuyla temasasin
saglayan, albeniligini artiran ambalaji, fotografi, rengi ve kullanma
talimatlarini1 igeren prospektiisiin dili sosyolojik agidan 6nemli bir diizlem
olusturmaktadir. Son olarak siddet haberlerinin  gémiilii oldugu
sosyoekonomik setleri teget gecen tavir ile birlikte tiikketimin bir pargasini
olusturmasi sonucunda 6zel hayat ve mahremiyetin sinirlarinin kayboldugu,
toplumsal ve 6zel smirlarinin i¢ ige gectigi eksenin de 6nem arz ettigini
belirtmek gerekir.”(Parin, 2007:72-80).

Bu konuda yapilmis yakin tarihli bir bagka arastirmada, Sen ve
Sevil, Parin’in saptamalarina benzer sonuclara ulagmaktadirlar. Sen ve
Sevil’in 1 Ekim-31 Aralik 2005 tarihleri arasinda {i¢ ulusal gazeteyi
tarayarak yaptiklar1 ¢alismanin sonucunda, gazetelerde yer alan aile igi
siddet ile ilgili haberlerin magazinsel yoniiniin daha c¢ok ele alindigi
belirlenmistir. Bu arastirmada, ilgili gazetelerde “yer alan haberlerin %
10,2’sinin toplumu bilinglendirici, % 4.,8’inin toplumu yonlendirici, %
85’inin ise toplumu yaniltict ve magazinsel oldugu saptanmistir.” (Sen ve
Sevil, 2007:6-14).

Medyada siddetin gosteriminin, toplumda siddetin yaygilagmasina
neden oldugu seklindeki benzer sonuglari su iki arastirmada da
vurgulanmaktadir: (/) Saglik Bakanligi tarafindan yayimlanan “Kitle
Iletisim Araclarinda Saglik Haberciligi Ve Halkin Saghk Egitiminde
Yararlanma” isimli kitapta belirtildigi tzere, siddeti izleyen, okuyan,
dinleyenler bundan dogrudan etkilenmeseler de bu onlarin siddet bi¢imlerini
yeniden iretmesine neden olmaktadir. Boylece giindelik yasamda bu
gosterimlerden 6grenilen davranis bigimleri yeniden tiretilebilmektedir (T.C.
Saghk Bakanlhgi, 1995). (2) Diger taraftan Korkmaz Alemdar ve irfan
Erdogan yine medyanin gosterim big¢iminin toplumu nasil etkiledigini ve
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siddetin anlamini nasil bulaniklagtirdigini soyle anlatmaktadir: “Medyanin,
kadma yonelik siddeti, sansasyon ve istismara dayali bi¢imde islemesi; 1rza
geemeyi objektif bir bigimde ortaya koymamasi; vahset, siddet ve
pornografiyi birlestiren yayinlarda bulunmasi; kadina yonelik siddetin, ciddi
bir insan haklar1 ihlali olarak algilanmasmi olumsuz etkilemektedir.”
(Alemdar ve Erdogan, 1990).

Yukarida da belirtildigi {izere, arastirmaya katilan medya
profesyonelleri benzer noktalara vurgu yapmislardir. Bazi katilimcilarin,
ozellikle medyanin siddet olaylarina yaklasirken reyting ve satisi eksene
aldigin1  so6ylemeleri ve medyadaki rekabet kosullarinin bunu bdoyle
gerektirdigini  diistinmeleri ilgi ¢ekicidir. Baska bir deyisle, medya
profesyonelleri, aslinda siddetin sonuclarini bile bile yine de piyasa kurallar1
geregi ayni yaym ¢izgisini stirdiirmek zorunda kaldiklarini dile
getirmektedirler. Sonu¢ olarak, literatiirdeki bulgular ve medya
profesyonellerinin saptamalari, nedeni ne olursa olsun medyanin siddet
karsisindaki tavrinin, siddetin normallesmesine, olaganlagmasina sebep
oldugu, sonucta siddeti yayginlastirici bir etki yarattig1 sGylenebilir.

Bu siireg, siddetin algilanabilir ya da hissedilebilir alt ve st esikleri
arasindaki makas1 agmaktadir. Siddetin 6grenilen bir davranis kalib1 oldugu
kabul edilecek olursa, medyanin siddeti ogretici/modelleyici yayinlari
disarida birakmasi(elimine etmesi), aile i¢i siddetin ve ¢ocuk istismarinin
zararl etkilerini gosteren, bu konularda toplumu bilinglendiren yaymlar ile
siddeti oOnleyici bir platforma doniismesi i¢in gereken cabalari, icerden
yiirlitmeye dogru evrilmesi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Medya
profesyonellerinin farkindalik ve algi diizeylerinin bu olanagi isaret etmesi
ise onemli bir gostergedir.

3.2.7 Cinsellik

Cinsellik, medyada cesitli bicimlerde gortintirlik kazanan
konulardan biridir. Arastirmanin bu béliimiinde, katilimecilarin cinsel
tercihleri hakkindaki goriisleri ve medyada yer alis bigimi konusundaki
diistinceleri ele alinmaktadir.

° Katilimcilarin Cinsel Tercihler Hakkindaki Goriisleri

Arastirmanin bu boéliimiinde, katilimcilarin cinsel tercihleri nasil
algiladiklar1, yaymlarda nasil ele aldiklari ve kendi yakin cevrelerinde
olanlara kars1 tutumlarinin nasil oldugu belirlenmeye ¢aligilmistir.
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Birgok katilimecinin escinsellik hakkinda konusmaya kendini yetkin
gormedigi ve bu konuda nasil konusacagini bilemedigi gozlemlenmistir.
Gortisler ifade edilirken ozellikle homoseksiiellik tizerinde durulmus,
escinselligin “biyolojik” mi, “kiiltiire]” mi olduguna gére tutum farkliliklar
gorilmistir. Katilimeilar, escinselligin ~ “biyolojik” olmasi halinde
birbirinden ¢ok farkli sonuglara varmaktadirlar. Ornegin yapilabilecek bir
sey olmadig, yapilabilecek seylerin arastirilmasi gerektigi, tedavi ettirilmesi
gerektigi, dogal oldugu, dogal olmadig: ve en nihayetinde yapilacak hig¢ bir
sey yoksa kabul edilmesi gereken bir konu oldugunu diistinmektedirler.

Katilimcilar, tarafindan escinsellikten bahsedilmesi sirasinda konuya
dair sozciikler (homoseksiiel, transsekstiel, travesti, gay, ibne gibi ) zaman
zaman birbirinin yerine kullanilmistir. Bazi katilimcilar, bu sozciikleri,
anlamlar1 farkli olsa da, birbirinin yerine kullanmada pek bir sakinca
gormemislerdir. Baz1 katilimeilar da toplumda argo kabul edilen sozciikleri
kullanmiglardir.

Katilimcilarin -~ 43t escinselligin = kendileri  tarafindan  hos
karsilanmayacak bir olgu oldugunu belirtmektedir. Bu katilimcilara gore,
escinsellik dogal olan cinsel sinirlarin zorlanmasidir. Escinselligi hos
kargilamayan katilimcilarin bunu agiklama ve gerek¢elendirme bigimleri,
farklilik gostermektedir. Bu katilimeilar, escinselligi ¢ogunlukla “hastalik”
ve “normal olmayan” bir yonelim olarak gérmektedirler.

Ornegin, bir katilime1, soru kendisine soruldugunda irkilmis ve su
yanit1 vermistir: “Dogal degil ki, dogal olan bu degil. ”[39, E, Televizyon H.
G YY]

Bir bagka katilmci da  anlayismi su  sekilde ifade
etmistir: “Escinsellige ben nedense fazla sey bakamiyorum, dogal bir sey
olarak bakamryorum. ...Tabiat iireme iizerine kurulmus, yani biitiin
hayvanlar hatta bitkiler iki cinse... Bunlar bir temel i¢giidiiyle cogaliyorlar.
Burada escinsellik sanki bu zinciri kirtyor gibi geliyor bana...” [54, E,
Gazete K. Y]

Escinselligin normal olmadigmi diisiinen bir bagka katilimci ise
soyle konusmustur: “Ben bunu normal bir iliski olarak degerlendirmiyorum.
Yani bir sapma olarak degerlendiriyorum.” [45, E, Ynt]

Yine 60 yaslarinda bir kadin katilimciya gore, “Ben buna bir hastalik
diye de bakiyorum,psikiyatrik bir hastalik diye bakiyyorum.[51,K, GazeteK. Y]

Dini inanglar1 gliglii bir katilime1 i¢in, “Dedigim gibi biyolojik
sorunsa bir sorun yok. Biyolojik durumu kabullenmek durumundayiz. Onu o

sekilde gormek ve c¢oziilecek bir durum varsa o dogrultuda goérmek
durumundayiz. Ama bir tiir sey gibi cinsel anlamda hem baska anlamda
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tatminsizliklerin  getirdigi, yer yer ticarilesen bir sey tarziysa o bir
sorundur... [42, E, Gazete G. Y. Y.] Bu katilimci1 konunun medyada diizgtin
bir sekilde tartisiimadigini ve yok farz edilerek sorunun ¢oziilmeyecegini
belirtmistir.

Escinsel tamidigr olan katilimecilar, olmayanlara gore daha
tlimhdirlar. Katilimcilardan 11 kisi, ¢ogunlukla yurt i¢i, bir kag1 yurt disinda
cevrelerinde “cok da takdir ettikleri” [24, K, Radyo P.], “sevdikleri” [01, K,
Televizyon P.Jescinsel tanidiklar1 oldugunu séylemistir.

Bu grupta bulunan medya profesyonellerinden 3’1 (06, K, Internet
G. Y Y -49 E Ypm. - 01, K, Televizyon P.), kendi ¢ocuklarinin veya
akrabalarmin cinsel tercihini bu yonde yapmasi halinde fazla
tiztilmeyeceklerini belirtmiglerdir. Clinkii escinselligin “tercih edilen” bir sey
oldugunu diisinmektedirler. Bu katilimcilara gére bu bir “durumdur”,
“kadin olmak veya erkek olmak kadar”, “normal” bir seydir. [06, K,
Internet G. Y. Y.] Fakat hayatta zorlanacaklar1 icin tziileceklerini ifade
etmislerdir.

Bu katilimcilar Bati tilkelerindeki o6rneklerle soruna toplumun
“aligmas1” boyutundan yaklasmaktadir. Bunun toplumsal ilerlemenin bir
sonucu olacagini ve Tiirkiye nin sadece toplum olarak degil medya olarak da
cok “geride” kaldigin1 duistinmektedirler: “Ben kendi sahsi seyim olarak,
teorik anlamda escinsellik konusunda liberal olmama karsin, kisisel
hayatimda bu olayla ¢ok yiiz yiize gelmis bir insan degilim... Iki nedenden
dolay1 yok belki toplumda oransal olarak daha az. Ikincisi, olanlar da agiga
ctkmiyorlar, kendilerini ifade etmiyorlar. Dolayisiyla ¢ok gormiiyorum. Bu
biraz gorerek yasanarak alisilabilen bir sey... Ama gene ayni sekilde benim
ailemden yegenim vs. kendi cocugum her neyse birisi boyle bir sey dese, onu
bu seciminde rahatlatmak icin elimden ne gelirse yaparim. Orda onun
secimi benim acimdan esas oncelikli olandir. ...En kétiisii de tabii hem
basinda hem toplumda escinsellikten de kotii durumda olan cinsiyet
degistirme meselesi yani orda tabii tam bir seylik var. Tam bir bagnazlik
var.” [48, E, Televizyon G. Y. Y.]

“Kabullenmesi ¢ok zor” diyen 3 erkek katilimci, durumu
kabullenmesini anlatirken biraz daha farkli bir tutum izlemistir: “Umarim
oyle bir sey yapmaz. ..Yani hayatimda dyle bir o tiirden bir seyler
gormedim. ...Yani simdi boyle ¢ikip da biitiin cinsel tercihlere saygiliyim
falan diye de bol keseden atacak degilim. Dogrusu beni ¢ok zorlar.” [32, K,
Dergi G. Y. Y.]

Bir baska katilime, “Eskisi gibi sicak olmaz iliskilerimiz agik
soylityorum ama kendi tercihidir saygi duyarim... Kendisi homoseksiiel
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iligkiler yasayan bir insansa sadece saygi duyarim o kadar saygi duymak da
denmez buna notr olurum...” [46, E, Gazete Y. I. M.]

Tim katilmcilar arasinda “escinseller {iglincii bir cinstir” diyen
katilimer sayis1 2°dir. Bir tanesi i¢in “yillarca gizlenmis, kamufle edilmis
saklannug bir cinstir” [23, E, Radyo P.], bir digeri i¢in homoseksiielite de
heteroseksiielite gibi bir cinstir.” [10, E, Radyo P.]

Katilimeilar i¢in genel olarak escinsellikle ilgili bir tanim eksikligi
s6z konusudur. Bu nedenle de escinsellikle ilgili konusmak ¢ok zor
olmaktadir. Katilimcilar, Tirkiye’de genelde konunun tartigilmadigini
disiinmektedirler. Bu diisiince, goriismeler sirasinda katilimcilarin kendi
tiimceleri  igerisinde zaman zaman farkli kavram ve tanimlari
kullanmalarinda kendini gostermektedir.

Bir katilimci, konunun daha iyi tartisilabilmesi agisindan oncelikle
bir “taban olusturulmasi1” [09, K, Dergi Yzr.], “tanum yapilmast” [09, K,
Dergi Yzr.] geregine isaret etmektedir. Onun su gorisleri katilimcilarin
kafasindaki soru isaretlerinin bir 6zeti gibidir: “...ne oldugunu, neden oyle
oldugunu égrenmek icin elimden gelen her seyi yaparim. Bence bunun icin
felsefecilerin, psikologlarin, ilahiyat¢ilarin Tiirkiye 'de bu konuyu ¢ok ciddi
tartismalart  gerekiyor. Tiirkiye'de bu ¢ok biiyiik bir problem olarak
karsimiza c¢ikacak, hi¢ kimsenin umurunda degil. Tartisiimiyor.” [09, K,
Dergi Yzr.]

Bazi katilimcilara gore, degisik homosekstiellikleri veya “durumu”
anlatmada kullanilan s6zciikler sorunludur. Yani, bir 6nceki kisimda sozleri
almtilanan katilimcinin da degindigi gibi, en basta fanmim konusunda bir
gereksinim oldugu bir kez daha ortaya ¢ikmaktadir.

Ttum katilimcilar bir alt metin olarak escinsellerin “toplumu rahatsiz
etmeden yasamasi” gerektigini ve bu durumda escinselligin bireysel bir
segenek olabilecegini diistinmektedirler: “Herkes istedigi gibi yasayabilir,
cinsel tercihini istedigi sekilde ortaya koyabilir ama kimsenin bu tiir seyleri
uluorta yasamamasi lazim. Kapali mekdnda herkes hangi cinsel tercihi
kullanacagini kendisi bilir. Yada partner olarak sectigi kisi bilir, ama bunu
siz toplumda ha bire sunarsaniz... ’[19, E, Televizyon G. Y. Y.]

Bir baska katilimei i¢in, “Ben agik¢ast insanlarin cinsel tercihleriyle
cok fazla ilgilenmem yani, istedikleri gibi yasasinlar ama toplum kurallarin
da rahatsiz edecek boyutlara ulagsmasin. Hani nasil bir kadmn icin fahiselik
ne kadar ¢irkinse, gay icin ya da lezbiyen igin de fahiselik o kadar
cirkindir.” [26, E, Radyo G. Y. Y.]

Katilimcilar arasinda escinsellikle 1ilgili bir baska egilim de,
escinselligi dogal nedenlerden kaynaklanan bir olgu olarak gérme egilimidir.
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Bazi katilimecilar i¢in biyolojik escinsellikte durum “dogal” nedenlerden
kaynaklandig1 i¢in orada bir “tercih” s6z konusu degildir. Ancak escinsellik
eksik yahut yanlis sosyallesmeden kaynaklaniyorsa, o zaman birey
buytidiikkten sonra kiiltirel olarak homoseksiielligin  etkisi altinda
kalabilecektir: “Insan kendi cinsine egilim duyuyorsa bu, kendindeki kadin
hormonlarindan kaynaklanan bir durumdur. Dolayisiyla orada bir tercih
yapmasi gerekiyor kendi cinsiyeti ile alakali. Ben, kadin veya erkegim gibi.
Ama ortada sosyal bir durum varsa; ki benim yakin ¢evremde bu durumda
olan bir arkadasim var. Onu ablalari biiyiitmiis... Onlarin sosyalizasyonu
sonucunda boyle bir egilimi olmus. ...anne baba egitiminin de eksik kaldigi
noktada bu sosyalizasyonun etkisi agwr basiyor. Anne babanin egitimi
gozetimi ddhilinde olsa kiz kardesler icinde biiyiise bile kendi cinsiyetini
bulabilir diye diisiiniiyorum.” [02, E, Gazete M.]

Diger taraftan, escinsellik algisinin toplumda farkli cergevelere
oturdugunu diistinen katilimcilar da vardir. 2 erkek katilimci, egemen
kiltiirde, escinsellerle veya travestilerle iliskiye giren erkeklerin escinsel
olmadiklar1 gibi bir kabul bulunduguna isaret etmekte ve escinselligin, bir
“kimlik” olarak algilandig1 noktada bagladigini diistinmektedir.

Bir katilime1, “Tirklerin” kendi kendilerini “escinsel olmayan”
seklinde tanimlamalar1 ile mevcut “gerceklik” arasindaki celiskiyi su sekilde
aciklamaktadir: “(bir arastirma icin) Tiirklere sormuslar mesela, ne diye
sormuslar: ‘Tiirk nedir?’ ...birinci tamm pozitif bir tamm: ‘Miisliiman’
diyor. Diger tanimlar negatif tamim: ‘Hiristiyan degil.’ diyor. ‘Yahudi degil.’
diyor. ‘Escinsel degil.” diyor. ...bir yandan biz ben eve giderken o sagda
travestiler transseksiieller oluyor, koca koca cipli mipli bilmem ne adamlar,
...oradaki travestiyle pazarlik yapacak diye. Boyle ikiyiizlii, tuhaf bir toplum
var bizde.” [25, E, Gazete K. Y.]

Diger taraftan, escinselligin konusulur ve medyada sik¢a yer alir
olmasi, -kadinlarin “heniiz” olmamakla beraber- erkeklerin davraniglarini
degistirmektedir. Toplumumuzda eskiden beri varolan olan davraniglar
degismektedir. Bir katilimcinin ifadesiyle, eskiden bu olgular u derece bir
aciklikta konusulmazken ve ortada “gay” diye bir tanimlama yokken
erkekler, ¢ok daha huzurlu bir sekilde birbirlerine dokunurlardi: “... Biz dperiz
sartliriz, ‘A canmim!’ falan. Ben c¢ok iyi hatirlyorum. Ama bak simdi
sonradan sor insanlara hatirlamiyorlar. ‘Erkek erkege el ele tutusur mu?’
diyorlar. Mesela o eski seyler, hani dedim ya bize normal olan seyleri
hatirlamiyorsun. Anormal olan seyleri hatirlyyorsun. [49, E, Ypm.]

Escinsellik, Tirkiye’de ¢ok tartisilmis bir konu degildir. Bu nedenle
de konunun ag¢iga ¢ikmamis yonleri bulunmaktadir. Bazi katilimcilarin dile
getirdigi gibi escinsellikle ilgili tartismalarin ortaya ¢ikisi, 1980 sonrasi
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doneme karsilik gelmektedir. Bunda escinselligin ayr1 bir kimlik olarak
sunulmasinin etkili oldugu dustiniilebilir. Gergekte soziiedilen donemden
onceki yillarda escinsellik toplumda bilinen bir olgu olsa da ayr1 bir kimlik
ve statli talebiyle ortaya ¢ikmis degildir. Bazilarinca “homofobi” olarak
nitelenen yaklagimlar, aslinda toplumda var olan yapinin devam ettirilmesine
yonelik korumaci bir egilimdir. Zira bazi katilimcilarin dile getirdigi gibi
neslin devami agisindan cinsiyet iliskileri son derece 6nemlidir.

Ote yandan konuyu cevreleyen ¢ok énemli bir saglik alan1 da vardir.
Bu noktada Bora ve Ustiin’iin ileri siirdiigii, “escinsellik basta olmak {izere,
her tiirlti farkliligin diismanca ve korku yaratacak bi¢imde algilanmasi, bu
alginin bir sonucu olarak da diismanlik ve korku duygularimin farkli olana
yansitilmast”nin (Bora ve Ustiin, 2005) yayginlik kazanmasi,escinselligin bir
secenek olarak sunulmasindan kaynaklanmaktadir.

Katilimeilar, 1980 6ncesinde escinselligin bilindigini ancak boylesi
bir dislamaya maruz kalmadiklarini belirterek bunu dogrulamaktadir.
Escinsellikle ilgili bu yeni durum, toplumun batililagsmasinin bir sonucu gibi
gozitkmektedir. Nitekim escinselligin bir statii olarak taninmasi gerektigini
savunan katilimeilar da genellikle Avrupa’dan, Bati’dan Grneklerle bunu
gerekeelendirmektedirler. Katilimcilarin 6nemli bir bolimi, escinsellerden
rahatsiz olmadiklarint fakat bunun propagandasinin yapilmasindan da
rahatsiz olduklarini dile getirmislerdir.

Diger taraftan, toplumda escinsellikle ilgili bir tanim eksikliginin
mevcut oldugu pek ¢ok arastirmaci tarafindan dile getirilmektedir. Zira
glinimiizde, karsi karsiya kalinan, ge¢misten beri toplumda goriilen
escinsellikten ayri bir olgudur. Psikolog Jillide Sevim’e goére, “escinsel
kimlige yonelik bilimsel agiklamalara baktigimizda, temelde alti faktor
tizerinde duruldugu goriiliir: (1) Seks hormonlari ve / veya kromozomlardaki
bozukluk. (2) Cocukluk ¢aginda, cinsel kimlikle uygun olmayan bir bigimde
yetistirilme ve beklenti icine girme. (Erkek c¢ocugun kiz c¢ocuk gibi
yetistirilmesi vb.) (3) Kendi cinsinden ebeveyn ile 6zdeslesim kurabilecek
olanaklardan yoksun olma. (Annenin kendi kadinligini hor goren tutumlari,
babanin kizin1 sevmemesi yiizinden kiz ¢ocugun erkeklige yonelmesi gibi)
(4) Aile i¢inde ve toplumda cinsellige yonelik asir1 tutumlar (Gtinah,
sucluluk duygulari, cinsel giigstizliik korkulari ve bilgisizligin konusarak
giderilmemesi) (5) Kuigiik yaslarda ayni1 cinsten, kendisinden biiyiik birisiyle
birden fazla kez cinsel iliskiye girme. (6) (Kabul gérmeyen bir yaklagim olsa
da) ruhsal doygunlugun getirdigi, yok edilmesi gereken sapkin, hastalikli bir
durum.” (Sevim, 1999).

Gegmiste toplumda belki de zararsiz olarak goriilen escinsellik,
simdi bir “kimlik politikasina” dontistigi icin de tehlikeli goriilmektedir.
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Dolayisiyla, gegmiste escinsellikle ilgili nedenler arasinda bunun dogal bir
yonelim oldugu, bazi kisilerin dogustan cift cinsiyetli oldugu ya da bir
hastalik oldugu yoniindeki diistinceler de farklilagmistir. Bu da bir kafa
karigikligimin olusmasina neden olmustur.

Burada one ¢ikan bir bagka neden, “cinsel tercihtir. Yani, bir kiginin
kendi cinsiyetini belirleyebilecegi disiincesidir. Fakat bu anlamda birbiri
icine gegmis karmasik silirecler nedeniyle bu olgu tam olarak
anlagilmamakta ve toplumda oteden beri yaygin olarak kabul edilen
kanaatler ortaya konmaktadir. Katilimeilar, escinsellikle ilgili genel olarak
bir hastalik veya dogal durum algilamasina sahiptir ve goriinmeden
yasanmasini istemektedirler. Bu anlamda kendilerine bir gérev diistiigiinii
diistinmektedirler ve medyada yansitirken dikkat ettiklerini soylemektedirler.
Ancak bunun bir tercih oldugunu diistinen katilimcilar da bulunmaktadir.
Burada 6ne ¢ikan nokta, ¢cevresinde escinsel tanidig1 ya da arkadasi olanlarin
escinselligi bir tercih olarak gormeleridir. Ancak bu kisilerin verdikleri
orneklerde genelde orta-tist sinif meslek ve saygimlik sahibi kisilerden
bahsettiklerini unutmamakta fayda wvardir. Dolayisiyla onlarin yasam
bigimleri farkli algilanmaktadir. Bazi katilimcilarm olumlu tavirlarimin
ardinda, meslek geregi ¢ok farkli g¢evrelerle muhatap olunmasmin da
yattigini  sdylememiz gerekir.

° Katilimcilarin Cinsel Tercihlerin Medyada Yer Alis Bicimi
Konusundaki Goriisleri

Tim katilimcilar, sunulacak seyin “bir haber degeri” tasimasi
halinde sunuldugunu soylemistir. 15 katilimc1 escinsellikle ilgili konular
kendi kuruluslarinda, “haber” disinda “sunmadiklarin’” bildirmistir. Bu
konularda degisik program, arastirma, haber yapmig 12 katilimci
“sunuyoruz” dedikten sonra “ama”, “su sartlar altinda sunuyoruz” seklinde
siirlarmi belirtmistir. Bu 12 katilimcinin, bulundugu sektérde bu konu
hakkinda program, yayin, ek, arastirma dosyasi, haber tiretmek suretiyle,
konu hakkindaki terminolojiye ve bu sosyal harekete digerlerinden daha
asina oldugu goriilmistiir. Diger katilimeilarin konuyla ilgili gelismeleri
haberlerde gordiigli kadariyla izledigi ve televizyon kanallarinda
homosekstiellerin goriiniirliikleri tizerinden yaklastig1 goriilmiistiir.

12 katilimei, escinselligi yaymina konu ederek incelemis ve bu
konularin nasil sunulmasi gerektigi lizerine distinmiistiir. Ayni1 zamanda
katilimeilar, medya iirtini, tiiketicinin eline ulastiktan yani okunduktan ve
izlendikten sonra gelen tepkilerden nasil bir denge tutturulmasi gerektiginin
farkina varmistir. Katilimeilarin belirttigi tizere, bu haber veya programlar
cogunluga gore sunulmaktadir. Bagka tiirlii tirlin zaten satilmaz ve izlenmez
ve sonucta hedefine ulasamamis olur.
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Bir st diizey kanal yoneticisine gore, “Haber olursa oluyor..” [55,
E, Televizyon G. Y. Y.]J Bu katilimci, kendilerini smirlayanin toplumsal
kosullar, yasalar ve kuruluslarin kendi ilkelerinin oldugunu belirtmistir. Yine
bir st diizey yoOnetici, escinselleri yasadiklari bir deneyimlerinden dolay1
“haber nesnesi” olarak gormektedir. /16, E, Dergi Yzr.]

80’li yillarda baslayan homofobiden, medyanin erkek egemen bakis
acisindan ve “erkek dilinden” orneklerle bahseden bir bagka katilimci daha
olmustur. Gergekten de asagidaki diyalog, yillar 6ncesinde medyada yer
bulmus sunumlardaki anlayis1 gérmek acisindan oldukga carpicidir. Bu
katilime1, escinselligin medyada sunumunun elestirilmesini, son donemde
kendini gostermeye c¢alisan egitimli orta sinifin kendi ahlakini dayatmasi
olarak gormektedir. /25, E, Gazete K. Y.]

Medyada ozellikle erkek “inlii”lerin cinsellikleri tizerinden
spekiilasyona yol acan haberler, hem sunumu hem de talebi yiiksek olan
haberlerdendir. Bu durum bazen bilingli olarak giindem yaratmada
kullanilmaktadir. Escinsel sanatgilar, escinselligi ile glindem yaratmaktadir.
Eglence sektoriinde bu halleriyle daha ¢ok polemik yaratiyor, glindeme
geliyor ve bunun sonucunda talep ediliyorlarsa, bu hali, artik i¢inde
bulundugu bir “durum” olmaktan ¢ikmakta ve bir ara¢g olmaya
baslamaktadir. Bu ara¢ olma hélinin ise yaradigini, “prim yaptigmi” goéren
bagkalar1 da zamanla ortaya c¢ikmakta ve escinsellerin goriintrliikleri
artmaya baslamaktadir. Bu aragsallastirmay1 bir katilimci, escinselligini
“anons etme” [12, E, Televizyon G. Y. Y. ]Jolarak ifade etmistir.

Toplumun bunun seyretme anlaminda talep etmesi ve fakat kendi
yasaminda bunu gérmeye tahammiiliiniin olmayisi, pek ¢cok medya calisani
tarafindan bir “ikiyizliiliik” olarak tanimlanmaktadir. Aslinda bu tiir bir
anlayis, ¢ogu kez medyanin kendini savunma aracina da doéntismektedir.
Toplumun belli bir tutarlilik i¢inde davranmadigi, escinselligi bazi
durumlarda benimseyip bazi durumlarda reddettigi, medyanin da buna uygun
yayinlar yaptigi bir savunma mekanizmasi olarak c¢alismaktadir. /11, E,
Televizyon H. M.]

Katilimcilara gore, escinsellik vb. konularin toplumda var oldugu
bilinse de yokmus gibi davranilmasi, bu kisileri ikili (sizoit) bir yasama
zorunlu kilmaktadir.

Birgok katilimecr “Bati’daki orneklerle” karsilagtirma yapmustir.
Toplumun kiiltiirel yapisi, gene biitiin boliim boyunca bir alt metin olarak
katilmeilarin  ifadelerinde goriilecektir: “Yani  kiiltiirle ¢ok ilgisi var
Ingiltere de kabinede escinsel devlet adami var ve bunlar gayet acik olarak
da birliktelik yasayabiliyorlar.” [45, E, Ynt]
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Bir baska konu, escinsellerin igine dustiikleri kisir dongidiir.
Toplum yasaminda escinsellerin ‘“normal” bir yasam siirmelerine izin
verilmedigi i¢cin marjinal yasamlara itildikleri ve bu yasamlar tarzlariyla da
zaten toplumun onlar hakkinda 6n kabul halinde bulunan kanaatlerini
kanitladiklar1 6ne stirtilmektedir: “Kiritarak gezen ister istemez, yapisinda
oldugu igin bir erkek ¢ok fazla ¢alistirilmaz gibi geliyor bana. Cok rahatsiz
edici olur, dolayisiyla o isi yapamaz, bu isi yapamaz, surada tutunmaz. Ne
oluyor en sonunda ya iste ¢ok zengin, parali ama hi¢hbir zaman cinsel
tercihini belli etmeyen bir adamla birlikte olacak, ya da iste 6yle ya da boyle
kotii bir sekilde sokaklarda rastlayacagiz ona.” [26, E, Radyo G. Y. Y.]

Ust diizey bir haber boliimii yoneticisi, escinsellerin medyada
sunulmasindan yola ¢ikarak bir medya dili degerlendirmesi yapmistir. Buna
gore medya hem haklar konusunda hem de haber dili konusunda kendi
kendini egitmeye baslamistir. Ancak haklar konusunda iilkedeki diger
haklarin genel durumu ile bu konudaki haklarin durumu arasinda bir dogru
orant1 oldugu, yani diger haklarda ne kadar ilerleme varsa bu konuda da o
derecede bir ilerleme oldugu soylenebilir. Bu ayni zamanda degerlerden
bagimsiz bir yaymeciligim miimkiin olup olmadigi sorusunu da igeren bir
durumdur. Bu katilimciya gore, medya ¢alisanlari, tilkedeki erkek egemen
yapidan ve erkek egemen dilden “izole” bir yapidan gelmemektedir. Haber,
okuyucunun (tiiketicinin) erkek oldugu varsayimiyla dile dokiilmektedir.
Haberin erkek egemen kodlara uygun bir dille aktarilmasi, haberin i¢inde
barindirdig1 degerleri de okuyucuya iletmektedir. Haberin iletilmesinde
kullanilan dil o derece énemlidir ki, heniiz mahkiim edilmemisleri mahkim
edebilir, mahkim edilebilecekleri mazur/masum gosterebilir: “Tabi ki yani
gazetecilerde, demin dedigim gibi hani uzaydan, izole bir yerden filan degil.
Herkes kendi kiiltiirii, genetigi, zihinsel altyapisiyla kalkip geliyor. Onemli
olan o kurumun kendi etigini olusturmak. Yavas yavas oluyor...” [11, E,
Televizyon H. M.]

Bir bagka katilimcimin anlattiklarindan, medyadaki tutumlarin
donemsellikten  bagimsiz  aciklanamayacagi  goriisii  pekigmektedir.
Katilimciya gore, 1980°de yapilan darbe sonrasi izlenen bazi politikalar, “12
Eylil’in o homofobik tavri”, iilkedeki “mago kiiltir” ile birlesince,
1970’lerde gortilmeyen homofobi, 1980’lerde goriilmeye baslanmistir. Bu
egilimin AB siireci ile birlikte, tilkedeki sosyal hareketlerin Bati’daki
hareketlerle eklemlenmesinin de sonucu olarak kirilmaya basladig
soylenebilir: “... 12 Eyliiliin o homofobik tavri, X'e (sanat¢i) sahne yasagi
getirmesi. Escinsellerin sa¢larmmi Eskisehir’de tiras edip trenlere bindirip
sirmeye baslamasi, o homofobinin artmasimda ¢ok onemli bir etken oldu.
...1970’lerde homofobik bir tane bile gazete haberine rastlamazsmniz. ...
yabanct basin, gazetelerin dis haberler servisleri ancak escinsellerin
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yiiriiyiigleri veya bir takim sokak eylemlerinden bahsederdi ama bize yabanci
bir seydi bu. Biz, yillar icerisinde olustu, mesela, ...gectigimiz haftaki o iinlii
yiiriiyiise bin bes yiiz kisinin Istiklal Caddesi’nde katilmis olmasi ¢ok ilging
bir durum. Yani nereye gelmis Tiirkiye.” [16, E, Dergi Yzr.]

Medyada escinsellerin goriniirliigiiniin artmasiin “normallesmeye”
yol agip agmadigi, tim katilimcilarin kafasinda yanit verilmesi gereken bir
soru olarak durmaktadir. Bati toplumlarinda bu gibi konularla ilgili bir
“sorun” olmamasindan dolay1 bunlarm haber yapilmadigi katilimcilarin bir
kismi tarafindan iddia edilmistir. Ancak ters bir mantikla, Bati
toplumlarinda, boyle seylerin haber yapilmamasi suretiyle bir “sorun”
olusturmaz hale geldigi de diistiniilebilir.

Bir katilimei, escinsel algismin “6teki”, “mazlum” gibi bir algidan
uzaklastigini, cinsiyetin escinseller tarafindan kendi cikarlarina hizmet
edecek sekilde, sanat ve moda yoluyla yeniden insa edildigine inandigini
bildirmistir: “Escinsel lobisi var yani. Oyle bir alt kiiltiir, merhamet edilmesi
gereken, bir hani itelenmis, dislanmis olduklarini da diisiinmiiyorum.
...Mesela bu kadar aswri ince ve kadin model tipi aslinda gay modacilarin
kadindan intikam alma sekli. Ve seyleri yaklastiriyorlar birbirlerine hani
akslari. Yani kadin yuvarlaklhigi kaybolup, kadin erkeksilesince, o erkeksi
beden, o wuni-sex beden iizerinden erkek bedeni yiikseliyor, c¢ekicilik
kazaniyor. Ciinkii fark kalmiyor ki hani, o farklar giizellik normu hdline
geldiginde, bakiyorsun ayni hatlar erkekte de var. Yeni yetme oglan ¢ocugu
fizigi oturtuyorlar kadina.” [13, K, Gazete K. Y.]

Katilmcilar, “tesvik edici” olmadigi siirece escinsellerin TV
kanallarinda goriinmesine razidir. Ancak son karar verici, her zaman oldugu
gibi piyasa kosullaridir. Baz1 iist diizey medya ¢alisnalari, escinsellige karst
olsalar da, escinsellerin escinselligi tesvik edici bir sekilde olmadig
miiddetce medyada goriinmesinde bir sakinca bulmamaktadirlar. Ancak
simirin hangi 6lgiiye gore belirlenecegi belli degildir. Sinir1 bir st diizey
medya mensubu, kendi c¢ocuguyla birlikte izleyebilmek olarak tarif
etmektedir. Ancak bazen piyasa kosullari, bu medya ¢alisaninin kendi
kistasin1 kendisinin belirlemesine izin vermemektedir. Ayni katilimer,
yukarida da bahsedildigi gibi escinselligin in ve glindem yaratmak ig¢in
kullanildigin1 ve escinselligin, sanat¢1 ruhu beraberinde getirdigi gibi bir
soylemin de tehlikeli bir sey oldugunu diisinmektedir.

Bir bagka katilimct i¢in kistas, evdir. Bu katilime1, TV yaymlarini
eve giren bir misafir gibi gérmektedir. Misafir nasil davraniglarina dikkat
etmeli ise yayincilar da bu mantikla hareket etmelidirler.

15 katilimei, escinselligi “kurumsal olarak” sunmayan bir yerde
caligmaktadir. Bu katilimeilarin ¢alistiklart yerlerde, “kurumsal olarak™ bu
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gibi sosyal olgular, “haber degeri” varsa haberi yapilmakta; haber disinda
konuya dair polemikler yayinlanmamakta; escinsel sanat¢ilarin haber disinda
0zel hayatlariyla giindeme gelmesine izin verilmemektedir. Bir katilime1
kurum politikasini su sekilde tanimlamistir: “Valla ben, biz sunmuyoruz. Net,
kurumsal olarak da sunmuyoruz. ... o gruplarm basina bir sey geldi, eksin
[action] bir durum var ortada, onu degerlendiriyor, ekrana getiriyoruz ama,
bunda bile olabildigince mesafeli ve teknigiz.” [20, K, Televizyon H. M.]

Escinselligi kurumsal olarak sunmadiklarint belirten bir diger
katilimei, toplumun konuyu tartisamamasinin da rahatsizlik verici olduguna
deginmistir: “Bu  sorunlart ¢ozmeye niyetli olamin once bir anlamaya
calismast lazim, hakli bulmak anlamindaki ya da haksiz bulmak anlamindaki
anlamayr demiyorum. Gergekten anlamaya ¢alismasi lazim. Var olussal
verilere de ihtiyaci var, tibbi biyolojik verilere de ihtiyact var sosyal
psikolojik verilere de ihtiyaci var. Bu boyle oturdugun yerde ahkdm kesilerek
coziilecek... bir mesele degil.” [42, E, Gazete G. Y. Y.]

Sadece kurumlar degil, kendi ismi ile markalagsmaya giden ve kendi
marka imajinin altinda bir kurum gibi davranan bazi katilimcilar da ayni
strateji i¢indedirler: “Benim yaymnlarimda... bunlar yoklar... Ciinkii benim
basindan beri tezim sudur; izleyiciye verebilecegim ‘Bakin beni seyredin.
...onu esinizle, kaymnvalidenizle, bacanagnizla, ¢ocugunuzla
seyredebilirsiniz, yiiziiniiziin kizarmadigin hissedeceksiniz.”” [21, E, Radyo
P.J

Bir senarist i¢in ¢ok ince bir konu, ¢ok da insani bir konu olmasina
ragmen toplumda bu konunun incelenmesi “tabu” [56, K, S.] gibidir. Bir ara
“boyle bir konuyu islemek isteyen” yazar “aman sakin, istemem” [56, K,
S./gibi bir tepkiyle karsilasmistir. Kendisine gore “hdlbuki iste ayni cinsteki
iki insan arasinda da ¢ok giizel seyler yasanabilir” [56, K, S.] ve kendisi
“hi¢ karsi degildir” [56, K, S.]. “Ama simdi bir sey yapiyorsunuz,
satamiyorsunuz. Satamadiktan sonra niye emek vereyim? Ciinkii ben soyle,
ticari bakiyorum bu olaya, yazma olayina, bunun parast oldugu icin, yoksa
roman yazarim.” [56, K, S§.Jdiye konusmustur. Bu katilimci aslinda
escinselligi “sattiracak” bir nesne olarak gérmektedir.Sonugta, genel olarak
“cogunluk” ve “satis kaygis1” tirtiniin igcerigini belirlemektedir.

Baz1 katilimcilara gore, bir¢ok yaymci bulundugu mecranin
“kitlesine” gore, “mecburen”, "6z denetim” yapmaktadir. /35, Radyo G. Y.

Y.

Bir katilimci, “sunmay1” ya da “sunmamay1” mesleki gerekliliklerin
bir parcasi olarak algilamaktadir. Eger i¢inde bulunduklart mecrada, onun
sunulmasi triiniin hedef kitlesi agisindan gerekli ise, sunulur. /37, K, Dergi
Yzr.]
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Bir baska katilimei, “gergegin” i¢inde “yargi” olmadan sunulmasina
vurgu yapmistir. Bunun bir nedeni de “konuyu ele almanin hem tanimlar
agisindan hem de politik acidan zor” olmasidwr. [32, K, Dergi G. Y. Y.]

Bir genglik dergisi yoneticisi, bu tiir konulari sunumda sikinti
cektiklerini, ama kendilerine gelen sorulardan hareketle uzmanlara yazilar
yazdiklarini belirtmektedir: “A¢ikcast biz sunmuyoruz. Ciinkii onu nasil dile
getirecegimizi bilmiyoruz. Ciinkii mesela psikologlarla da konustugumuzda
bu mevzuyu, niye konusuyoruz: Mektuplar geliyor. ‘Ben lezbiyen miyim?’
diyor kiz bana mesela. Simdi biz buna X olarak cevap veremiyoruz tabii.
Sonugta gercekten uzaginda oldugumuz bir konu bilmedigimiz bir konu.
N’apwyoruz biz de? Uzmanina soruyoruz. ..Ama yayin olarak da
sunamiyoruz. Evet ¢iinkii sey yani ne dersek yanlis anlagilabilir. Bir yandan
bir sey soyleseniz aile arayip sey diyor: ‘Tesvik mi ediyorsun?’ diyor..” [33,
E DergiG. Y. Y]

Katilimei, “¢ogunlugun” yani aslinda {iriinii alan ya da almaya karar
verenin goriislerine gore derginin igeriginin belirlendigini ve okuyucu
tepkilerinin, konuyu ele almalarin1i nasil bi¢imlendirdigini su sekilde
anlatmaktadir: “Eger bu dergiyi alan kitlenin har¢higr anne babasi tarafindan
veriliyorsa ona miidahale de ediyordur. Hani en fazla onu diisiiniiyoruz.
Zaten hep ters diisiiyor ailesiyle cocuk o yasta. O zaman bari bunu
aldwrirken sorun yasamasin....Yani nasilsa annesine babasina sormakta
¢ekinecek. Belki gidip ogretmenine de sormayacak. E kulaktan dolma
arkadasindan yanhs bilgiler almaktansa, buradan alsin dogru bilgiye
ulagsin...” [33, E, Dergi G. Y. Y.]

Escinselleri ayr1 bir “cins” olarak goren bir bagka katilimci, -
cogunluk neye giiliiyorsa onu kullandiginda yaymin izleyicilerini giildiirmesi
garanti oldugundan- yaptig1 is/program itibariyle onlarin toplum igindeki
klise algilaniglarini yineleyerek sundugunu sdylemektedir. Buradan aslinda
katilimeilari, kendi kisisel goriislerini ve duygularini asan bir satig ve
reyting kaygisinin bulundugu ve medyada sunulacak ya da sunulmayacak
olani onun belirledigi ortaya ¢ikmaktadir. Bir baska katilimer ise
televizyonun “yapisinin” bu oldugunu, bagka tirliistiniin yapisal olarak
mimkiin olamayacagini soylemektedir: “Her zaman basarili olacak, kotii
basaril goriinse bile, eninde sonunda yenilmek zorunda, ahlak, belki biraz
daha piiriten ahlaki vardir Hollywood sinemasinda ama anneannemiz
masallart tadinda masallar anlatiyor. ...Televizyon dyle degil. Yani iste
diyorum ya anormallikleri anlatiyor. Anormallikleri normallestirme seyine
giriyor. Medyanin yapist 0. [49, E, Ypm.]

12 katilmci,  Turkiye’de  son  zamanlarda  escinselligin
propagandasinin yapildigini belirterek buna karsi ¢ikilmasi gerektigini dile
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getirmiglerdir. Bunun en 6énemli aktorlerinden biri olarak medyay1 géren bu
katilimcilardan bazilari, medyanin kendisine ¢eki diizen vermesi gerektigini
diustinmektedir.

Katilimcilardan bir tanesi, escinselligin = “dzenilecek bir hdle
gelmesini saglayacak” olan olgunun, “kendisini anons eden” [12, E,
Televizyon G. Y. Y.] escinseller oldugunu sdylemktedir.Bu katilimciya gore,
bu sekilde kendini gosteren escinseller, escinsellik kiiltliriinti yayan bir islev
gormektedir; boyle giderse escinsel killtiir, bir “parcas: olmak istenilir”,
“ozenilir” ,“tercih edilir” bir ¢ekicilige ulasacaktir. Katilimciya gore,
deformasyon iste bu noktada bagslamaktadir. Escinselligin medyada yer
almasinin sinir1, kendini anons etme ve propagandadir. [12, E, Televizyon G.
Y. Y]

Kanal olarak “cogunluga” gore ve “cogunluk” i¢in yayin yapmakla
beraber bu konuda ”saglam” ve “rahat” olduklarini sdyleyen katilimer igin
“onemli olan bir haberi vermeniz degil, o haberi nasil verdiginiz"dir. [11,
E, Televizyon H. M.]

Yurt disinda boyle bir escinsel kiiltiir oldugunu ve Tiirkiye’de de
boyle bir kiiltirtin 6zenti yoluyla ortaya ¢ikmaya basladigini belirten bir
katilimciya gore, escinsellik, televizyon dizileri ve programlart araciligiyla
gittikce normallesmektedir. Bu katilimciya gore, escinsellik, bir model
olarak sunulmadig siirece sorun yoktur. Katilimeilar, 6rnek verirken ilging
bir sekilde, gazeteciler TV kanallarindaki, kanallarda ¢alisanlar ise
gazetelerdeki kotii 6rneklerden sézetmektedir.

° Katihmcilarin Cocuklarinin Cinsellige Karst Tutumlar:
Hakkindaki Goriisleri

25 katilimei, hem kiz hem de erkek c¢ocuklarinin kendilerinin
belirledigi yaslara veya donemlere gore, yani kimisine gore “I8 yasindan
sonra” [33, E, Dergi G. Y. Y.], “iiniversite’de” [01, K, Televizyon P.],
“bedeni olgunluga eristikten sonra” [33, E, Dergi G. Y. Y.] serbest cinsel
iliskiler kurabileceklerini sdylemistir. Bu katilimcilara gore, “belli bir yastan
sonra” serbest cinsel iliski, hem kiz hem erkek ¢ocuklar i¢in olabilir. Onemli
olan bir bagkasi tarafindan istismar edilmemek ve bulasici hastaliklara karsi
korunmaktir. (Ornegin 56, K, S. - 49, E, Ypm. - 45, E, Ynt).

Bir erkek katilimci bu durumu soyle tanimlamaktadir: “...kendilerini
vipratmadan ya da ileriki donemde kendilerini ¢ok sorumlu birakmayacak
sekilde...” [11, E, Televizyon H. M.]

Katilimcilardan 9’u, hem kiz hem erkek ¢ocugunun evlenme
oncesinde serbest cinsel iliskiler kurmasini istemedigini, kiz ve erkek
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cocuklar1 arasinda bu konuda ayrim yapmaksizin konunun kesinlikle
karsisinda oldugunu belirtmistir.

Bir kadin katilimci soruya su sekilde cevap vermistir: “Ciinkii
gercekten kendimi Islam simirlar: déhilinde tammliyor ve 6yle yasiyorum
ben. Su anda kendim i¢in bir karsiligi yok. Onun i¢in kadin ve erkek orada
da egit ¢iinkii. Evlilik dist bir iligki, erkek icin ne kadar soguk karsilaniyorsa
kadin icin de aym sey. ... Ciinkii ben onun referansint dinimden alryorum.
Sey cinsel kimligimden degil.” [09, K, Dergi Yzr.]

Bir erkek katilimci ise, erkek ve kiz ¢ocuklarin evlilik 6ncesi cinsel
iligkisinde, duygusal olarak fark bulundugunu ancak mantiki acidan ise bir
bu farkin olmadigini ve her ikisi i¢in de olumsuz karsiladigini su sekilde dile
getirmektedir: “Fark eder, icinde bulundugum kiiltiir bana fark eder diyor.
Algt fark: olur. Bir tanesinde ¢ok vahim bir tepki verirken, erkek ile ilgili
tepkim daha makul olur. Ilk andaki tepkimden bahsediyorum. Ama oturup
kendi i¢inde biiyiidiigiim kiiltiirii  bir kenara biwrakip, kendi deger
yvargilarimla degerlendirdigim zaman ikisinin de ¢ok farkli olmadigin
diigiiniiyorum. ... Temelde benim inandigim degerler var ve bunun olmamasi
gerektigini diigtiniiyorum.” [02, E, Gazete M.]

Dine gore, evlilik disinda cinsel iliskinin kadina oldugu gibi erkege
de yasak oldugunu sdyleyen bu katilimci, dini gortis bu olmakla beraber bu
goriisiin meveut erkek egemen kiiltiirde bir sey ifade etmedigine deginerek
““milli olma’ diye bir sey var mesela. Bu toplumun kiiltiirle inang arasmdaki
kopuklugunun bir sonucu oldugunu diistiniiyorum.” [02, E, Gazete M.]
demektedir.

Bir baska erkek katilime1 da, konunun kendi inanglar1 agisindan son
derece belirgin oldugunu soylemektedir: “Hayir, hayir kesinlikle yani. Ben

soruyu soyle anliyorum; giinahsa herkese giinah yani. Erkege giinah olan,
kadina da giinahtir.” [07, E, Radyo G. Y. Y.]

6 katilmc1 kiz ¢ocugu i¢in daha korumaci ve frenleyen bir
davranis/egilim gosterecegini ama erkek cocuklari i¢in daha serbest -hatta
bazilar1 destekleyici- olacagini belirtmistir.

Bu katilimeilar, kizlar i¢in erken cinsel iliskinin korkutucu oldugunu
erkek i¢in daha dogal oldugunu (ornegin 08, Dergi, Y. L M - 12 E
Televizyon G. Y. Y.) belirtmektedirler. Bu bakistaki en temel kabul kizlarin
erken cinsel deneyimlerinin geri doniilmez bir bi¢imde etkileyecegine dair
inangtir.

16 katilimcinin bu konuda kafalar1 karisik gozitkmektedir. “Cocuklar
serbesttir.” diyememekte, ancak “Serbest degildir” de diyememektedirler.
Cocuklarina gerekli egitimi ve terbiyeyi verdikten sonra onun disina
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c¢ikmayacagini ummaktadirlar. Cocuklarin ne yapacagina ister istemez
kendilerinin karar vereceklerini diistinmektedirler. Cinsel serbestlik
sOyleminin, marjinal tutumlara bir gerek¢e olusturmamasi gerektigini /28, E,
Radyo G. Y. Y.], genglerin erken cinsel deneyiminin saglik ve psikolojik
sorunlar olusturabilecegini /35, Radyo G. Y. Y.J, verdikleri terbiyenin
cocuklar1 koruyacagin [41, E, Gazete Y. I. M.], genglerin giiniimiiz yasam
tarzindan dolayr bundan baska yapilabilecek bir sey olmadigini /43, E,
Gazete Y. I. M.] diisiinmektedirler.

Bazi katilimcilara gore ise c¢ocuklarin yasayacagi cinsellik i¢in
yapilabilecek pek bir sey yoktur. Onemli olan “aileye giiveni verebilmektir”
[39, E, Televizyon G. Y. Y.]. Aile, ¢ocuklarin “baslar: sikistiginda, acayip
bir  seyle karsilastiginda ya da siddete maruz  kaldiklarimda
bagvurabilecekleri” [39, E, Televizyon G. Y. Y.] bir yer olmalidir. Modern
hayattaki iligkilerin ¢ok vahsi oldugu, ¢ok hizli gelistigi, iletisimin arttigi,
dolayistyla insani 6zelliklerin, duygularin biraz daha yok olmaya yiiz tuttugu
bir zeminde bireylerin bagvuracagi bir kurum olmasi ¢ok dnemlidir.

Bu boliimde, katilimcilarin 6zellikle ¢ocuklarin evlilik 6ncesi serbest
cinsel iliskiye girmeleri karsisindaki tutumlari oOlgiilmeye ¢aligilmistir.
Ahmet Cevikaslan’m (2006) belirttigi gibi, “cocuklarda cinsel gelisim,
Onem sirasina gore siralanabilecek bir¢ok etkenle belirlenir. Biyolojik
faktorler bunlar i¢inde en onemlisi ve basta gelenidir.... Cocugun cinsel
gelisiminde; biyolojik ve ailesel faktorler disinda; yasi ilerledik¢e kurdugu
akran iligkileri, i¢inde yetistigi kiltirel degerler, ¢ocugu etki altinda
birakabilecek televizyon, internet vb goérsel malzemeler, iginde bulundugu
sosyo-ekonomik kosullar ve olumlu ya da olumsuz kendi yasam deneyimleri
gibi pek c¢ok faktor soz konusudur.” Katilimcilar bu noktada benzer bilgi,
yargt ve izlenimlere sahiptirler. Cocuklarmi serbest bir bigimde
bilgilendirerek  veya  orneklik  gostererek  yonlendirebileceklerini
distinmektedirler. Cevikaslan (2006) bu noktanin 6nemini soyle ifade
etmistir: “Anne babanin, kendi cinsiyet rollerini saglikli olarak sergileme
becerileri, ¢ocuklarii yetistirme stilleri de, ¢ocugun cinsel gelisiminde en
onemli ¢evresel faktordiir ve dogumdan eriskinlige kadar her yasta etkilidir.
Cocugun bakimi ile yakindan ilgili, besleyici olmayi, model olmay1
basarabilen anne babalar, bu noktada ¢ocuga daha yararli olmaktadirlar.
Anne veya babanin yoklugu, asir1 soguklugu, baskiciligi gibi durumlar,
cocugun diger ebeveyne karsi bagimlilik yaratacak derecede asir1 korunmasi,
cocukla yakin iliskiyi bozabilecek hastaliklar, ebeveyn catigmalart vs her
biri, anne babanin ¢ocukla saglikli iletisim kurmasini ve iyi birer rol modeli
olmasini 6nler.” Katilimcilarin ¢ocuklarin cinsiyet gelisimine dair gorisleri,
genel olarak benzerdir ve literatirde ve toplumda yer aldigi sekliyle
paralellik gostermektedir.
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Tugrul ve Artan’in makalelerinde belirttikleri {izere, “gocuklarin
cinsel gelisim ve egitimleri onlarm yasamlar1 icin ¢ok biiylik deger
tagimaktadir. Cinsel egitimin, anne ve babalarin egitimi, duygu, disiince ve
tutumlart ile ¢ok yakindan iligkili oldugu unutulmamalidir.” (2001:141-149).
Katilimcilarda bu noktada bir bilincin var oldugu sdylenebilir. Ancak benzer
bir biling, medyanin bu noktadaki etkileyiciligi konusunda bu kadar acik bir
bi¢imde ortaya ¢gikmamaktadir.

Ancak cinsel serbestlik s6z konusu oldugunda, katilimcilarin
toplumsal ortalamadan ¢ok biiyiik oranda (25 katilimei; % 45) farklhilik
gosterdigi ortaya c¢ikmaktadir. Ali Seyyar’in hazirladigi Sosyal Soézlik’te
cinsel ozgurligl, “Dini ve sosyal ahlak esaslarina bakilmaksizin, cinsel
yasaklarm kaldirilmas1 yontinde beyan edilen goriisler. Cinsel serbestligin
her ¢esidinin, 6zellikle evlilik 6ncesi ve sonrasi i¢in de gegerli olmasi ve
bunun 6niindeki hukuki engellerin kaldirilmasi yoniindeki taleplerin biitiinii”
(Seyyar, ty.) olarak tamimlanmaktadir. Katilimcilarin, cocuklarimin,
dolayisiyla  kendilerinin cinsel oOzgiirliigiinden anladiklar1  buradaki
tanimlamayla paraleldir. 25 katilimci, ¢ocuklarin ¢ok erken yaslarda olmasa
da kendilerini hazir hissettiklerinde (burada esik asgari 15 ve ¢ogunlukla 18
yastir) bir cinsel 6zgtirlige sahip olduklar1 goriisiindedirler. Cinsel 6zgtrlugii
savunan katilimcilar icin genel cerceve sevgi, Ozglir irade, istismarin
olmamasi ve saglik agisindan korunmadir. Bu sinirlar igerisinde ¢ocuklarin
cinsel Ozgiirliigiiniin olmasi gerektigini diistinmektedirler. Burada dikkat
ceken nokta, bu oranin genel toplumsal ortalamanin {izerinde olusudur. Bu
da katilimeilarin geldikleri sosyal arka plan ve sosyo-ekonomik diizey ile
aciklanabilir.

3.2.8 Bosanma

Bosanma, aile hayatim1 yakindan ilgilendiren bir olgudur.
Bosanmanin etkileri, bosanma siireci ve sonuglari, bu anlamda toplumsal
durum hakkinda énemli veriler sunmaktadir. Ote yandan bosanma sayist,
bosanma hizi, evlilik siiresi gibi etkenler de toplumda ailenin durumunu
gosteren Onemli verilerdendir. Bu bolimde, katilimcilarin  bosanma
hakkindaki goriisleri, bosanmanin nedenleri, cocugun ve medya calisani
olmanin bosanma tizerindeki etkisi alt basliklar1 ¢ercevesinde incelenmistir.
Bu kisimda, bosanma (evlilik birligine son verme) ile ayrilma (beraber
yasamaya son verme) birbirini ifade etmek tizere kullanilmistir.
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° Katilimcilarin Bosanmanin Sebepleri Hakkindaki Goriisleri

56 katilmcimin 5’1 kadin, 10”u erkek olmak iizere 15°i bosanmustir’.
Bunlardan 8 erkek tekrar evlenmis, bosanmis 5 kadindan yeniden evlenen
olmamustir.

Yapilan arastirmalarda, Tiirk toplumunda bosanma nedenleri
(Hacettepe Universitesi Niifus Etiitleri Merkezi, 2003) olarak ge¢imsizlik ve
anlagsamama, ekonomik sorunlar, eslerin sosyo-kiiltiirel yap1 farkliliklari,
cinsel sorunlar, aile ici iletisim bozuklugu, eslerden birinin aldatmasi ve aile
ici siddet one ¢ikmaktadir. Bu nedenlerden hangilerinin etken olacagi
kisilerin sosyo-ekonomik diizeylerine gore degisebilmektedir.

Katilimeilarin 6nemli bir kismi, ekonomik ozgiirliigiinii kazanmis
kadmlarin bosanma kararimi daha cabuk vermesini, bosanmalari arttiran
nedenler arasinda saymistir. 30’lu yaslarda mutlu bir evliligi olan ¢ocuk
sahibi bir erkek katilimciya gore, “Son 25-30 yila kadar kadina evinin kadini
rolii bigilmisti, o rolii de mutlu mutlu uyguluyordu. Ama kariyerdi,
okumaydi, yani evlilik akil kdrt bir sey degil ki, baktigimiz zaman tek eslilik,
ayni kadinla ve aym erkekle yillarca. Insanin dogasina aykirt bir durum.
Yani dolayisiyla da kadinlarm bu rolii reddetmeleri, pozisyonlarini
degismeleri, normal bir siire¢, saglikli bir siire¢ yasiyoruz. Daha ¢ok
bosanmalar olacak diye diistiniiyorum.” [30, E, S.].Katihmciya gore,
genellikle orta ve iist sinifta “ezber bozulmakta”™ ancak alt siiflarda kadinin
“sans1 olmadigr icin” veya “giicii yetmedigi icin” ezber bozamamaktadir.
“Eline bir firsat ge¢mesi” durumunda, ornegin sosyal devlet olarak tiim
vatandaslara igsizlik sigortas1 gibi bir gelirin verilmesi halinde “kadin adam:
cekmeyecektir”, yani sorun aslinda gelirle ilgilidir. Katilimei, toplumda
erkegin bulundugu noktay1r ulagilmasi gereken bir hedef, kadindan daha
yukarida bir diizey olarak tanimlamis ve buna gore kadin hizli bir sekilde
degiserek erkegin noktasina gelmistir. Ve su anda ayni hayata ayni yerden
bakmaktadirlar: “Sadece arayr kapatti kadin ¢ok hizli. Bir kisim kadin
kapatti ve bosandi.”

Cocuga iliskin sorumluluklarda veya ev islerinde oldukg¢a paylasimci
ve ailesine ¢ok diigkiin olan katilimci, kadinin aile i¢i rol dagiliminda
beklentilerinin yiikseldigini ama bu beklentilerin yeterince karsilanmadigini
diustinmektedir.

Bir bagka katilimciya goére /35, Radyo G. Y. Y.] bosanmalarda etken
faktor sadece kadinin ekonomik 6zgiirliigiinii kazanmasi degildir. Ekonomik
dengelerin eslerin birbirinin lehine veya aleyhine degistigi zaman da

7 Uzun siireli beraberlikleri olup ayrilmis bulunan 2 kadin ve 1 erkek
katilime1 bu grupta sayilmistir.
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ekonomi bir etmen olabilmektedir. Ornegin, ekonomik iistiinl{igiin
erkekteyken bir anda kadina gegmesi veya yasanan ekonomik krizler sonucu
ailenin ekonomik anlamda bir ¢okiinti yasamasi gibi etmenler de
bosanmalar1 arttirmaktadir. Bu katilimciya gore, kapitalist sistemde sinif
atlamay1 tesvik eden medyanin, bunu basarabilmek igin insanlari bastan
cikartict telkinlerde bulunmasi nedeniyle de bosanma olaylar1 artmaktadir.
Giindelik iliskilerin siradanlagmasiyla birlikte sosyo-ekonomik statiisii
yiiksek olan aileler, siradanlasmayr degisik ekonomik desteklerle asma
yollar1 aramaktadir Ornegin sik sik gezilerle, tatillerle evdeki siradanlagmayi
kirma yoluna gitmektedirler. Ailenin bulundugu ekonomik diizeyden dolay1
farkli seyler yapamayan ve kendi igerisindeki siradani kiramayan ailelerde
ise bir noktadan sonra gecimsizlik, tartigma, birbirlerinden kopmalar gibi
durumlar ortaya ¢ikmakta ve sonucunda bosanma gergeklesmektedir.

Bir baska katilimci, farkli sozciiklerle ayni olguyu anlatmistir.
Sistemin yarattig1 karsilanmasi giic hatta doyurulmas: olanaksiz istekler,
mutsuzluk hissi yaymakta ve bu yaratilmis mutsuzlukta, kisileri “suclu
arama psikolojisine” [33, E, Dergi G. Y. Y.] yoneltmektedir. Dolayisiyla bu
katilimeiya gore, “ekonomik ozgiirliigiinii kazanmis kadmlarin daha kolay
bosandigi” tezi dogru ama eksik bir tezdir. Ciinki, farkli tiirde ve bir baska
boyutta ekonomik 6zgiirliik, yukarida bahsedilen sinif atlamayi tesvik eden
telkinlerle birlikte, erkekler i¢in de bosanmayi kolaylastirmaktadir. Bu
katilimciya gore, iki kutup halinde konunun tartisilmasi konuya ¢oziim
getirmemektedir. Bu katilmciya goére, toplumsal yapmnin degismesi
bosanmalarin artmasinda ana etkendir. “Mesela bir kanaat kavraminin
ortadan kalkmasi. Yani azla yetinme. Orada mesela bir insanin cinsel aglig
olabilir. Bunun azlig1 ile kanaat etme. Bir tek eslilikle kanaat etme. Onun
disinda, mesela bir ev kanaat etme, araba, kariyer... ee simdi burada kanaat
kiiltiirii, bizim toplumumuzda vardi... Simdi baban bile olsa giivenme seyi.
Tamamen bireyselciligi on plana ¢ikaran, seni septik bir halet-i ruhiye’ye
biiriindiiren bir yaklasim tarzi. Ve bir siire sonra, evini begenmiyor, yasadigi
sosyal c¢evreyi begenmiyor, arabasini begenmiyor, ailesini begenmiyor,
akrabalarimi  begenmiyor ve bu miithis bir sekilde, zirveye tirmanma
konusunda biitiin zeminleri yok ediyor.”

Bir katilimciya gore medyanin yayginlastirdigl “bastan ¢ikartan
telkinler arttikca”  [35, Radyo G. Y. Y.] bosanmalar oluyor. Mevcut
ekonomik sistem —kapitalizm— toplumu atomize ederek pargalara bolmekte
ve boylece gereksinmeler arttirmaktadir. Tek basina yasama egilimi arttikca,
yasayan birey sayist kadar c¢amasir makinesi, tii vs. satilmaktadir.
Dolayisiyla sistem pargalanmayi, atomize olmayi, birey olarak yasamayi
tesvik etmektedir.
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Unlii olma ve bunun getirdigi sosyal durumlar bosanmanin diger bir
nedenidir. “Unliiliik” durumu, bir ismin bilingli bir sekilde markalasmasina,
o kisinin yaptig1 isin daha yiiksek bir fiyata satilmasina ve dolayisiyla
ekonomik diizeyin yiikselmesine neden olmaktadir. Buna karsilik, esin artik
“kamuya mal olmug” bir insan olmasi dolayisiyla “kamu” ile paylasilmasini
getirmektedir. Bu da medya profesyonellerinde bosanmayi artiran bir
faktordiir. /21, E, Radyo P.]

30 yaslarinda bir erkek katilimciya goére bosanmalar, ¢ocuk
yapmadan hemen 6nce veya ¢ocuktan sonra ilk dort-bes yillik siirecte erken
yaglarda gerceklesmektedir. Bu katilimciya gore, kadinlar kendisine sahip
cikan erkek istemektedir. Bu diisiinceye benzer goriisleri bagka katilimcilar
da oOne strmistir.Bu katilmciya gore,evliligi ytritmek icin ¢iftlerden
birinin aileyi yliriitmeye gontllii olmasi gerekmektedir./02,E, Gazete M.]

Dile getirilen bu ifade, iki kez evlenmis ancak her ikisinde de
degisik nedenlerle evliligini bitirmis bir erkek katilimcinin /45, E, Ynt]
ifadesini destekler goziikmektedir. iki kez bosanmis olan katilimet, evlendigi
kadmlarin genel ortalamadan goére daha modern kadmnlar olduguna
inanmakla beraber, “Tiirk kadinlarinin”, kendilerine sahip ¢ikacak bir erkek
istediklerini 6ne stirmektedir.

Dini duygulan gii¢li bir erkek katilimer ise bosanmanin hos
olmadigimi ancak baska ¢ikis yolu yoksa o zaman da kag¢inilmaz oldugunu
belirtmektedir: "Ka¢ yildir bu kurumdayim kadin veya erkek bosanan bir
arkadast  gormedim... Olcii  soyle: Allah’in en sevmedigi helal sey
bosanmadir. Dolayisiyla bosanilmamali. Ama insanlar kendilerine gergekten
zarar verecek boyutta ise bosanma kaginilmazdir." [07, E, Radyo G. Y. Y.]

Dini duygulan giiglii bir bagka erkek katilimciya gore, bosanmanin
nedenleri dogru tespit edilebilirse bosanma engellenebilir: “Ciinkii
bosanmaya neden olan unsurlar agwlhikli olarak iki tarafin birbirlerini
anlamamasi ya da disaridan bakildiginda fark edilen ama kendilerince fark
edilemeyen eksikleri oluyor. Dolayisiyla bu eksiklerin bir aile ombudsmani
(arabulucu) tarzinda bir sistemin olmasi gerekir diye diisiintiyorum.” [02, E,
Gazete M.]

Katilimcinin ~ babasinin ~ uygulamalarindan ~ 6rnek  anlattigi
arabuluculuk, aslinda toplumda mevcut olan bir sistemdir. Bu tiirli
uzlagtirmacilar, aile i¢inde bir problem oldugu zaman her iki tarafi da
dinleyip, disaridan bir bakisla problemlere ¢6ziim bulmaya ¢aligmaktadirlar.
Bu da taraflarin acele hareket etmesini engellemekte ve kendilerinin
cozemeyecekleri sorunlar1 ¢6zmelerine yardimer olmaktadir.
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KSSGM tarafindan verilen istatistiklerden (TUIK, t.y.a; ty.c.)
uretilen veriye gore, 1980-2002 yillar1 arasinda 9.889.996 evlilik, buna
paralel olarak ayni donem igerisinde 613.400 bosanma gergeklesmistir. Yani
bosanma orant % 16,12°dir. Bir baska deyisle, her 100 evlilikten 16’s1
bosanma ile sonuglanmistir. Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile
Algisi aragtirmasinda ise 56 katiimcmin 5’1 kadin, 10’u erkek, 15°i
bosanmistir. Yani kaba bosanma oram1 % 37,33’tiir. Bu rakam, Tiirkiye
geneliyle karsilastirildiginda % 100’den daha fazladir. Egitim ve ekonomik
seviye yiikseldikce, bosanma oram1 ve hizinin arttigi goz Oniinde
bulundurulsa bile, bu oran yine de yiiksek kabul edilebilir.

Bosanma toplumda yayginlastitkca bosanmaya bakis da
degismektedir. Bu anlamda tam tersinin gegerli oldugu da diistiniilebilir.
Dolayisiyla bosanmaya bakis ile bosanma sayisi arasinda karsilikli bir
etkilesim s6z konusudur. Kaba bosanma seyri incelendiginde belirli
periyotlarda gittik¢e arttign goriilmektedir. Katilimecilarin bosanma algisina
bakildiginda, bosanmanin katilimecilarin  biiyiik ¢ogunlugunun dogal
karsilanmakta oldugu séylenebilir. Dini inanclar1 giiclii olan katilimcilarda,
bosanmanin “en sevilmeyen helal” durumunda algilamktadir. Katilimcilar
arasinda bosanmanin dogal karsilanmasinda, bireysel mutlulugu 6n plana
cikaran genel bir motifin varlig1 goze carpmakatdir. Ailenin disinda “baska
bir hayat” vardir ve o hayat bireyleri farkli yonlere dogru yonlendirirse
bosanma bir noktadan sonra kaginilmazdir.

Tirk Medeni Kanunu’nda bosanma nedenleri, bes ana baslik altinda
toplanmigtir. Bunlar sirasiyla; zina (161. madde), hayata kast, pek kotii veya
onur kirict davranis (162. madde); sug isleme ve haysiyetsiz hayat slirme
(163. madde); terk (164. madde), akil hastalig1 (165. madde) ve evlilik
birliginin sarsilmasidir (166. madde). 2006 yili Aile Yapisi Arastirmasi
verilerine gore, Tirk toplumunda bosanmanin yiiksek oranli nedenleri,
erkekler i¢in aldatma (% 28,5), esin sorumsuz ve ilgisiz davranmasi (%
17,9), eslerin ailelerine kars1 saygisiz davranmasi (% 16) iken; kadmlar i¢in
esin sorumsuz ve ilgisiz davranmasi (% 21,1), aldatma (% 20,5), i¢cki ve
kumar (% 11,7) ve aldatilma (% 10,7)’dir (bk. Tablo 360).
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Tablo 65. Bosanma Sebepleri (%)

z
g =
= =< Z
< | 8 @
S |22 | 2|z |5E|S5|25|2 g
= E |E7 E|l 2 g ZES|Z2g| 05| TS
| = 22|28 8 S |2e|Em|zE|EE
= 2 = = - £ S ., S E|E - £ e @
< = < = o N > = = = - =| 2 £
g E| 2| 25522 § | ° |=8|2E|2o|2z S
£ = 2 2 |E2|Ex| 2 | 2|2 E|&85 |58 2] &
s | 2|z | 2 |2E|E2| 3| 2|2E|EE|EE| 255 &
= = o =1 z ) o=
2| 2| 2|8 |fEKE S| oS |aafE|SE| | A
Erkek | 28.5| 46 | 40 | 00] 160|179 1, |05 | 1,5 | 1,6 | 00 | 0,5 | 0,0 24,
Kadin | 205 ] 107 | 11,7 172 ] 39| 201 | 1,1 | 15 |03 | 13 |00 |03 | 07] 94

ASAGEM&TUIK. 2006.

Katilimcilar modern hayatin ve tiiketim toplumunun getirdigi “daha
fazlasint  isteme”, “kanaat etmeme” gibi davranis degisikliklerinin,
bosanmaya giden yolda onemli rol oynadigmi diisiinmektedirler.
Katilimcilar, kadinin bir kutupta “térelere boyun egmis zavalli geleneksel
kadin”, diger kutupta ise her bakimdan “ézgiir kadin” olarak iki zit kutup
halinde gosterilmesinin, sorunlu bir yaklagim oldugunu disiinmektedirler.

° Katilimcilarin Cocuk ve Bosanma Hakkindaki Goriisleri

Bosanma, her ne kadar iki es arasindaki evlilik iliskisinin
sonlandirilmasi anlamima gelse de cocuklar da bosanma siirecinin bir
pargasidir. Bosanma, ¢ocuklarda karmasik ve yogun bir¢cok duygunun ayni
anda i¢ ice yasanmasina neden olmaktadir. Ayni sekilde ¢ocuk sayisinin
bosanma tizerinde etkili oldugu da bilinmektedir.

Toplumun {ist kesimlerinde bosanma, ¢ocuk olsa bile dogal
karsilanmakta ve kayiplar daha kolay bir sekilde telafi edilebilmektedir.
Katilimcilarin 7’si i¢in bosanmak, ¢ocuk olursa kotiidiir. Ama yine de bu
konuda istisnalar mevcuttur: “Ama sunu da biliyorum ki bazi bosanmig
¢iftlerin ¢ocuklart bu bosanmadan son derece olumlu etkilenmis olabilir.
Cok da nev-i sahsina miinhasir, kendine ait ozellikleri olan 6zgiin insanlar
haline gelebiliyorlar.Kendi ayaklart tizerinde durabilen”[32,K DergiG.Y. Y]

Her ikisi de ¢alisan ve toplumun st katmanlarinda bulunan annesi
ve babast bosanmig bir ciftin oglu olarak kendisi de, eski esi de, ikinci
evliliklerinde mutlu olmus bir erkek katilimciya gore bosanma daha dogal
karsilanmalidir: “Tiirkiye 'de insanlar bosanmaktan korktukca, kacindikga,
geciktirdikce daha krize giden daha kétiilegsen bir iliski yumaginin icine
girmis oluyorlar. Sonra onun acisini herkes birlikte ¢ekiyor. ...Hani
cocuklarin boyle seylerin farkinda olmadigin diigiinmek filan yanhs. Tam
tersine ¢ocuklar anne babalarinin  ayrilmasina rahatlikla  adapte
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olabiliyorlar anladigim kadariyla. Cok daha saghkli...” [48, E, Televizyon
G YY]

Ancak diger taraftan iist diizey yonetici olan bir katilimciya gore ise,
bosanmak  ne  yapilirsa  yapilsim  ¢ocugu  olumsuz  yo6nde
etkilemektedir: “... Belli bir yasam seviyesi belli bir kiiltiir seviyesini gectikten
sonra ki bu da tabii ayri bir sorun, anne-baba daha bir entelektiiel oldugu
zaman bosanmanin sorun iiretme katsayisi diisiiyor. ..bu da evlilik
kurumunun  giictinti, kiymetini ve onemini azaltan bir sorun. Normal
geleneksel ailedeki veya geleneksele yakin ailedeki kadar olmuyor ama o da
baska bir sey yani insanlar daha bagsiz, daha bagimsiz, daha baglantisiz,
daha sorumlu... Oyle bir sey o seviyede o kadar sorun olmuyor... Ama sunu
telafi edemezler, bir ¢ocugun anneyle babayla bir aradayken tecriibe etmesi
gereken seyi, hayatta vermesi gereken seyi ona veremezler...”[42, E, Gazete
G YY]

Ote yandan kendisi de bosanmis bir erkek katilimci i¢in, bosanma,
cok dogal bir stirectir ancak ¢ocuk oldugu zaman ¢ok dikkatli olmak
gerekmektedir. Ciinkli ¢ocuk bu siirecin olumsuzluklarint 6miir boyunca
tasiyabilir. Anne ve baba, c¢ocugun bosanma sonrasi yasayabilecegi
travmalardan kendini sorumlu hissederek etkilenecektir. Ornegin bu
katilime1, kizinin derslerinin ilk bosandiklarinda c¢ok kotii etkilendigini
belirtmis ve anne baba olarak c¢ocuklarinin “bocalayip konsantrasyon
bozukluklar: gosterdigini goriince” [45, E, Ynt] sugluluk hissettiklerini
sOylemistir. Ancak yine de “cocuk var” diye bosanmamak gerektigi
diistincesine katilmadigini belirtmistir.

Amato ve Keith, bosanmis ailelerin ¢ocuklariyla ilgili yaptig
calismanin meta-analizinde, bosanma sirasinda ¢ocugun yasinin, ¢ocugun
psikolojik durumu ve sosyal uyum ve anne baba ile iliskileri tizerinde en
etkili faktor oldugunu saptamislardir (Amato ve Keith, 1991:26-46). Anne ve
babanin ayrilmasi, ¢ocuklarda degisik duygusal tepkiler ortaya cikarir. Bu
durum ayni zamanda ¢ocugun ilerki yasamlarinda da etkili olabilir. Her
cocuk, bosanmanin etkisini ayni sekilde hissetmez. Cocukta iginde
bulundugu yasa gore baz1 duygular 6ne ¢ikabilir, digerleri geri planda kalip
ilerki yaglarda tekrar yogunluk kazanabilir. Fakat her durumda bosanmis
ailelerin ¢ocuklari, bazi olumsuzluklar1 yasarlar ve hissederler. Hughes’in
(2005) belirttigi gibi bu olumsuzluklar, ekonomik kayiplar, daha fazla
yasam stresi, zayif aile iligkileri, ebeveyn yeteneklerinden yoksunluk ve
ebeveynler arasindaki ¢ekismeyi hissetmedir. Bu anlamda, ebeveyn
deneyimlerinin, c¢ocuklarin ileride kuracaklari ailelerde etkili oldugu
distiniilmektedir. Ebeveyni bosanmis olan 7 katilimcmin 4’iiniin kendi
evliliklerinde de bosanmis olmasi bunu dogrular niteliktedir.
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Bosanma sonrasi g¢ocuklarin verdigi tepkiler, ¢ocuklarin yasina,
miza¢ ve Kkisilik yapisina ve bu durumla bagetme donanimlarina gore
farklilik gostermektedir. Bosanmanin c¢ocuklar tizerinde olumsuz etkiler
yapabildigi bilinmektedir. Bosanma, ebeveynler i¢in duruma gore koétii veya
iyl bir gelisme olabilirken, ¢ocuklar i¢in ¢ogunlukla korku olusturur ve
bosanmay1 giivenlikleri i¢in bir tehlike olarak algilayip endiselenirler. Hatta
anne-babalar1 arasindaki anlagmazliga kendilerinin neden olduguna
inanabilirler. Bazi ¢ocuklar, anne babalarini yeniden bir araya getirmek
sorumlulugunu kendi iizerlerine alirlar, bazen bunun i¢in fedakarlik yaparlar
(Selguk Universitesi Meram Tip Fakiiltesi Psikiyatri Anabilim Dali, t.y.).

Anne babasi bosanan bir ¢ocuk zaten o yasta yasayabilecegi en
bliytik travmalardan birini yasamaktadir. Bosanma oncesinde devamli
didisen anne baba, cocugu depresyona iten bir neden olabilmektedir.
Nitekim bu baglamda ¢ocugun duygusal belleginin yasadigi her seyi
kaydettigini ve yikilan ailelerde c¢ocukluk depresyonlarma ¢ok sik
rastlandigini belirtmektedir (Tarhan, 2004).

Diger taraftan, sadece bosanmak degil bazi durumlarda bosanmamak
cocugu olumsuz etkileyebilmektedir. “Arastirma sonuglari, sadece
cocuklarm iyiligi i¢in bir arada kalmanin ¢ok nadir ise yaradigimm
gostermektedir. Bazen, bir arada kalmak, ¢ocuklara, anlagamayan eslerin
bosanmasindan daha ¢ok zarar verebilmektedir. Kasitli sessiz kalmalardan,
stirekli bagris cagiriglardan, fiziksel siddet gostermeye kadar cesitli
anlasmazlik tezahiirlerine sahit olmus cocuklar, bosanmis aile ¢ocuklarindan
daha uyumsuzdur. Kisacasi, bazen, bir evlilik sorununu ¢é6zmenin tek yolu
evliligi sona erdirmek olabilir.” (GATA Cocuk Ruh Sagligi ve Hastaliklar
Anabilim Dali, t.y.). Katilimeilarin 28’1 mutsuz anne-babalarla huzursuz bir
evde yetisen bir ¢ocugun mutsuz olacag1 ve sagliksiz biiyiiyecegi goriisiinii
genel olarak kabul etmis ve dolayisiyla bosanmanin degil bosanmamanin
cocugu daha olumsuz etkileyecegini ifade etmislerdir. Buna gére uzmanlar
ve pedagoglarin goriisleri dogrultusunda belki belli bir yasa kadar beraber
olmaya calismak ama bosanmaya “kapryr kapatmamak gereklidir” [45, E,
Ynt], yani “cocuklar olsa da bosanilir” [45, E, Ynt] denilmektedir.

Cocuk sayisinin bosanma tizerindeki etkisi bilinmektedir. Turkiye’de
bosanan ailelerden yariya yakini heniiz ¢ocuk sahibi olmamus ailelerdir. Yine
cocuk sayist arttikca bosanma sayisinin distigi de gozlemlenmektedir (bk.
Tablo 361)
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Tablo 66. Cocuk Sayisina Gére Bosanmalar
Cocuk Sayisi
Yil Toplam 0 1 > 3 4 5 or
2000 34 862 |15286|8 764 | 6488|2526 | 946 | 449 | 403
2001 50402 |20 398(12 71510 454{ 4 100 | 1 553 | 618 | 564
2002 51096 |22 37212 1279944 |4 123 |1 503 | 514 | 513
Kaynak: TUIK, t.y.b.

Katilimcilarin - hane ortalamasinin = Tiirkiye ortalamasina gore
kiigiikliigiinden ve ¢ocuk sayisinin azligindan daha 6nce s6z edilmisti. Bu
durumun bosanma oraninin yiiksek ¢ikmasinda bir etken oldugu
dustintilmektedir.

. Katihmcilarin Medya Profesyoneli Olmanin Bosanma
Uzerindeki Etkisi Hakkindaki Goriisleri

Medya sektoriinde caligmak genel olarak ¢ok yorucu ve yipratici bir
is temposuna girmek anlamina gelir. Ozellikle diizenli bir mesainin
olmamasi, aile yasantisint olumsuz yonde etkilemektedir. Medya
sektortindeki isler genellikle uzun ¢aligma saatleri isteyen talepkar islerdir.
Bu nedenle medya profesyonelleri ailelerine daha az zaman
ayirabilmektedir. Bu da aile yasantisin1 yakindan etkileyen bir faktordiir
(ornegin 01, K, Televizyon P. - 06, K, Internet G. Y. Y. - 08, K, Dergi Y. I.
M.).

Kar1 koca her ikisi de medya calisan1 veya daha ¢ok haberci ise
evliligi stirdiirmek, is ortamini tahmin etmek ve anlayis gostermek daha
kolay olabilmektedir. Ayni alanda ama farkli yaymn kuruluslarinda
calistyorlarsa, c¢ikar catismasi yiiziinden veya eslerden birinin 6zellikle
kadinin basarili olup ¢abuk yiikselmesi nedeniyle, ortaya c¢ikan ego
catigmalar1 bakimindan sorunlara yol agabilmektedir.

Bir katilhmecinin /16, E, Dergi Yzr.] disiincesine gore, soziini
ettigimiz nedenlerden dolayi, medya profesyoneli kadimlar, farklh
mesleklerden erkekleri yeglemektedir. Bazi erkek katilimcilar ise ayni is
ortaminda tanigtiklari eslerinin zamanla halkla iligkiler gibi medya ile iliskili
fakat calisma saatleri daha diizenli olan sektorlere kaydiklarindan
bahsetmislerdir. Kadinlar veya erkekler bir miiddet sonra ritmi daha diisiik
bir ise kayarak veya ozellikle belli bir yas {stiindeki kusakta, kadinlarda
dogum sonrasi isi biraktiktan sonra ise geri donmemek, ¢ocuklara ve evlilige
daha ¢ok zaman ayirmak gibi bir tercihte bulunmak bir motif olarak
goriilmektedir.
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60 yaslarindaki bir erkek katilimciya gore, “Kadin anlayislysa yiiriir
o is. Kadin da gazeteciyse iste o zaman sanki... Bu da ¢iinkii bir ev mesela
kocast gelmedigi zaman ha neden gelmedigini o gelmeyisin hakli oldugunu
bir de o zaman daha tolere edebilir. Benim karim da ¢ok seyahate giderdi. E
ben ona gitme demezdim yani ¢iinkii meslegi yapacak onu. Bir de giiven
onemli ama yani eger karmizin da meslegine saygi duyuyorsaniz o da
mesleginin geregini yapacak...” [43, E, Gazete Y. [. M.]

Bir erkek katilmciya gore; “Her iki tarafin da gazeteci olmasi
halinde kadin da bagariliysa erkek de basariliysa bosanma diye bir sey
olmaz. Bir taraf ¢okmeye baslarsa ondan sonra olabilir iste. Bir tarafin isi
kotii giderse o kendini ezik hissedip aile disi arayislara girdiginde ya bu
arkadaslar olabilir, icki olabilir vb. seyler olabilir. O zaman aile ¢Gkmeye
baslar yani ailenin o birbiriyle konusarak problemlerini ¢ozme olasilig
ortadan kalkarsa kisiler yalnizlasinca da ayrilirlar yani.” [40, E, Televizyon
H M]

Bir 6nceki esi de ayn1 sektorde olan ikinci evliligini yapmis bir erkek
katilimcr benzer goriisler one siirmiistiir. Birinci evliliginden bahsederken;
“[E]ger karsinizdaki insan bu sektoriin getirdigi sartlart kabul edemiyor ya
da igine sindiremiyorsa, bir siire sonra o sey geliyor, ee aykirt geliyor. Bu
sektor hakikaten ¢ok ¢ok talepkdr, hayattan ¢ok alan, sadece aileden degil
kisiden de ¢ok alan, ¢ok yoran, ¢ok pasif tutan, ¢ok bencil bir sey... Bu
karsilikll olarak i¢sellestirilmedigi zaman problemler ¢ikmaya baslyor ki,
medya sektoriinde bosanmalar ¢ok yogundur.” [11, E, Televizyon H. M.]

Medya sektoriinde is temposu, zaman zaman “eve is getirme”
boyutunu asmakta, neredeyse hayatin tamamini kapsayan bir bigim
almaktadir. 40’11 yaslarinda bir erkek katilimci gilinliik hayatint su sekilde
anlatmistir: “Ben mesela isimle oOzel hayatuimi birbirinden aywmayan bir
insanimdir. Ben her an ne yazacagim diye diigiiniiriim... ... Benim ¢alismam
sabah 7’de bagslar. ...benim basucum kitap doludur, onlart okurum, dergi
okurum, kitap okurum, sonra gazete okurum, sonra internet, bilmem ne olur,
sonra ige gelirim, iste de devam ederim... ..dortten bese kadar gene kitap
okurum filan. Ondan sonra, (esin) tabii bunu kabul etmesi lazim yani.” [25,
E, Gazete K. Y.]

Meslegini “cok okuyarak” [45, E, Ynt] cok zaman ve emek vererek,
tutkuyla yapan bir katiimci ilk esinden, genel olarak, esinin “alkol
sorunlart” ve esinin ailesine ¢ok yakin yasamalar1 dolayisiyla cikan
sorunlardan dolayr bosanmistir. Esinin, isten ayrilmasiyla beraber
katilimcinin mesleginin gerektirdigi uzun calisma saatlerini ve caligma
yasaminin verdigi diizensizlikleri anlayisla karsilamayan, devamli sorun
cikaran birine doniistigtinden sikayet etmistir.
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Bir baska erkek katilimci ise bazi kadinlarin evliligi, kendisini koruyacak bir
liman olarak gordiigiinii ve bunun da onlar erkegin diinyasi1 anlamaktan
alikoydugunu diistinmektedir. /55, E, Televizyon G. Y. Y.]

Bu yorumlara gore, esin, medya ¢alisan1 olan kisinin calisma
kosullarina anlayisla yaklasmamasi veya ayni sevkle calisacak bir ise sahip
olmamasi evlilikleri yikima gotiirebilmektedir.

Medya profesyonelleri, sosyal giivenceden ve is glivencesinden
biiyiik 6l¢tide yoksundur. 5953 sayili yasa kapsami disinda ¢alistirilmakta ve
“telifli ¢alisma” yoOntemi ile sigortasiz ve kadrosuz olarak istihdam
edilmektedirler. “10 Haziran 2003 tarihli Resmi Gazete’de yayimlanarak
yiiriirliige giren 4857 sayili yeni Is Yasasi’nda smirli da olsa is giivencesi
hiikiimleri yer almasina karsin, medya isverenlerinin kati tutumu yiiziinden
gazeteciler sendikaya iiye olamamaktadirlar.” (Ozsever, Asut, Yildirim ve
Yurtsever, 2003).

Tirkiye’de medya sektorii, calisanlarin en az orgiitlenebildikleri is
alanlarindan birini olusturmaktadir. “Holdinglesen medya gruplarinda
calisan medya elemanlari, farkli is alanlarindaki sirketlerin kadrolarinda
gosterilerek yasalarla kendilerine taninmis bulunan hak ve giivencelerden de
yoksun birakilmaktadirlar. Ayrica bir medya kurulusundan ayrilan ¢alisan,
kurumlar arasi centilmenlik anlagmasina bagli olarak diger kuruluslarda da
ise almmamaktadir.” (Unliier, 2006:1-15). “Diinya ekonomisinin her
sektoriindeki isgiicti gibi medya calisanlart da editoryal biitgeleri kesen, isleri
daraltan, is yasalarina uymayan, sendikal orgiitlenmeleri tiimden ¢okertme
yolunda caba i¢inde olan doymak bilmez bir kar arayisindaki isverenlerin
baskist altindadir.” (Seckin, 2004:13). Seckin’in ifadesiyle “Maddi yasam
kosullarina iliskin ciddi sikintilar, ekonomik ve sosyal haklara iliskin
bitmeyen sorunlar habercilerin ¢alisma kosullarin1 daha dayanilmasi gii¢
hale getirmekte, haberciligin sorunlarini da arttirmaktadir.

Muhabirler, kendileriyle yapilan goriismelerde, calisan olarak
haklarin1 alamadiklarini, gecim kosullarinin ¢ok daha sikintili hale geldigi
bir ¢alisma ortaminda is gérmeye calistiklarint aktarmis ve ¢6ziim istedikleri
onemli sorunlarimi siralamiglardir.” (2004:13).

Diger taraftan, teknolojik kosullarin degismesi de medya
calisanlarinin ¢alisma ve giivencelerini etkilemistir. “Boyle bir endiistride
medya is¢ileri diger iscilere benzer. Bir is bulma, is giivenligi, calisma
kosullar, gelecek beklentisi ve tamamen hakli olarak kisisel doyumla
ilgilenirler. Uzerlerindeki is baskilar1 siirmektedir.” (Uzun, 2007:262).

Meslek alaninin kendi talep ettigi hiz ve performansin yoruculugu da
buna eklendiginde, medya profesyonellerinin yogun bir is temposunda
calistiklar1 gortlebilir. Hemen tiim katilimeilar, bunun aile kosullarini ve
aile ici iletisimi olumsuz yonde etkiledigini belirtmislerdir. Ozellikle isin
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gereklerinin  aile tarafindan bilinmesi ya da bilinmemesi medya
profesyonellerinin aile yasantisinda son derece 6nemli bir durumdur. Eger es
de ayn1 veya iligkili bir sektérdeyse bu daha az sorun olurken, es sektoriin
gereklerini bilmiyorsa durum daha da agirlasmaktadir.

3.2.9 Aldatma

Aldatma® aile ile birlikte ele alinmasi gereken ¢nemli konulardan
biridir. Aldatmanin varligi, ailenin devami agisindan énemli bir engel olarak
ortaya ¢ikmaktadir.

Onceki boliimlerde, aldatmanin bosanma ve aile ici siddetle iliskileri
tzerinde durulmustur. Bu boéliimde, katilimcilarin aldatma hakkindaki
gorisleri, aldatmanin nasil tanmimlandigi, algilandigi, sebepleri, yeni
teknolojilerin aldatma {izerindeki etkisi, erkek ve kadinin aldatmasi arasinda
bir fark gorilip goriilmedigi, calisma ortami ve temposunun aldatma
tizerindeki etkisi, ebeveyn deneyimlerinin aldatma tizerindeki etkisi
irdelenmistir.

° Kanlimcilarin Aldatmanmin Tanminmu Hakkindaki Goriisleri

Aldatma konusu, katilimcilarin kendi deneyimlerini sorgulamamakla
beraber konusma akisinda kisisel durumundan kisa veya uzun bir sekilde
bahseden katilimcilar olmustur. Gorlismeleri sirasinda aldattigini agikca
soyleyen 7 katilimer olmustur. Bunlarin 3’ kadin 4’u erkektir. Aldattigim
soyleyen 3 kadin katilimct 30’lu yaslardadir, evli degildir ancak birlikte
yasam deneyimleri vardir. Aldatan erkeklerin hepsi evlidir. Bu 7 kisinin 6’s1
daha sonra beraberliklerine/evliliklerine son vermislerdir. Bunlarin disinda
aldatmaya olumlu yaklasan biri kadin 4 kisi olmustur. 2 erkek katilimci
aldatmak istedigini ama yapamadigini sdylemistir.

Aldatma denildiginde, biiyiik cogunlukca akla ilk gelen ve anlagilan
erkegin kadini aldatmasidir. Dolayisiyla katilimcilar gogunlukla, kadinin
aldatmasi konusu sorulunca yorum yapar ve onaylarken, bazi katilimcilar,
kadinlarin aldatmasina dair bireysel gozlem ve deneyimlerini hatirlatmaya
gerek kalmadan kendiliginden anlatmistir.

Katilimcilarin 45’1 aldatmaya karst oldugunu ve bunun kabul
edilebilir bir sey olmadigin1 sdylemislerdir. Katilimcilar, her ne kadar farkli
tirde aldatmalardan bahsetse de, aldatmadan genel olarak anlasilan, bireyin
esini cinsel olarak aldatmasidir. Katilimeilarin 7’si (0rnegin 01, K,

¥ «Aldatmak” TDK Genel Tiirk¢e Sozliik’te soyle tanimlanmaktadir:
“Ayartmak, kot yola stiriiklemek, bastan ¢ikarmak, igfal etmek. Kar1 ve
kocadan biri esine sadakatsizlik etmek, ihanet etmek.”
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Televizyon P. - 19, E, Televizyon G. Y. Y. — 39, E, Televizyon H. M.)
aldatmay1 “duygusal ve diisiinsel bir sey”, [01, K, Televizyon P.] olarak
tanimlamaktadir. Bu noktada, erkeklerin bir kismi, aldatmada kadin ve
erkek arasinda bir fark olmadigi ve her ikisinin de esit muamele (hos veya
hor goriilmeli) gérmesi gerektgini soylerken, bir kismi da “erkegin ¢cok esli
yapist oldugu” [49, E, Ypm.] , “kadinlarin dogal olarak daha sadik oldugu”
[53, E, Gazete K. Y] goriislerine dayanarak, bununhos goriilmesi gerektigini
belirten bir tutum sergiledikleri goriilmiistir.

Aldatmaya buyiik bir c¢ogunluk olumsuz yaklasmakla beraber,
aldatmanin ne oldugu soruldugunda, vyaklasimlari degismektedir.
Katilimcilarin 9’u igin bir gecelik aldatma, gergek bir aldatma olarak
algilanmamakta ancak uzun doénemli bir aldatma, evlilik/iliski i¢in tehlike
iceren bir aldatma olarak algilanmaktadir. Evliligin yerine gececek, uzun
soluklu bir iligki sonucu evlilige alternatif, paralel baska bir ev yasami
kurulmasi durumu, bu kisiler géziinde bir aldatma sayilabilir. Katilimcilara
gore, ancak bu gibi gercek bir durum, evliligin bitmesine zemin
hazirlayabilir.

Ozellikle erkek katilmcilarm g¢ogunlugu, erkek icin “giiniibirlik
iligkileri” aldatma olarak gormemektedir. Bir erkek katilimciya gore ancak
“aldatma uzun siireli bir seyse...” [53, E, Gazete K. Y.] iliski, aldatma
niteligini kazanir. Ancak bu katihlmciya gore, kadinlarin eslerinin
aldatmalan karsisinda “Bu benim kocam, gider ama doniip dolasacagi yer
burasidir.” deyip affetmesi de bir yanlistir ¢linkii katilimciya gore affedilen
erkek aldatmaya devam eder. Katilimciya gore “Kadmnlar eger affetmezse
erkekler adam olur”.

35 yasinda yonetici konumdaki bir kadin katilimet i¢in aldatma, aile
birligini tehdit eden bir sey degildir. Giinti birlik iligskiler miimkiindiir ve
o6nemi yoktur ancak uzun doénemli bir iliski aileyi tehdit eder: “Sevgi bitti,
iste o daha onemli bir sey... yoksa miinferit cinsel iligkilerin... afigse olmadig
siirece, hani karsi taraf bunu bilmedigi siirece... oliimciil sonuglara yol
acacagina inanmiyorum.” [06, K, Internet G. Y. Y.]

2 erkek katilimci, espri yaparak aldatmamakla beraber “aldatmay:
istediklerini” soylemistir. Bunlardan biri “Aldatmak, istiyorum. Yani ben
aldatmayr ¢cok fantastik ve c¢ok giizel bir sey buluyorum, ama ben
aldatmadim  karimi, ki bence iki tip erkek var, aldatabilenler ve
aldatamayanlar. Hepsi aldatmak istiyor.” [30, E, S.] demistir.

Esini aldattigini soyleyen 1 erkek katilimcinin evliligi halen devam
etmektedir. Bu katilimei, esini aldatmasinin  “eviiligini kurtardigini” ve
“esini daha ¢ok sevmesine yol ac¢tigimi” [49, E, Ypm.] sOylemistir ve
bosanmay1 kesinlikle dusinmemektedir. Karisinin kendisini aldatmasi
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konusunda “I¢ten ice onun beni aldatmayacagini biliyorum.” demistir.

Esini aldattigin soyleyen 3 erkek katilimci igin evlilikte artik bir seyler
bozulmaya basladiginda baskasiyla yakinlagma baglamis ve daha sonrasinda
eslerinden bosanmiglardir. Bosanmis olan bu 3 kisiden biri /25, E, Gazete K.
Y], baska birisiyle beraberligini, evliliginin bozuldugu bir donemde
gerceklestigi icin, aldatma saymamaktadir.

Aldatmanin her iki iliskinin birden ihtiyaclar uyarinca stirdiriilmesi
olarak algilanmasi da s6z konusudur. 40’11 yaslarin sonuna gelmis bir erkek
katilimci, aldatmanin iki kisiyi birden idare etme bi¢imini dogru olmadigini
dustinmektedir. /48, E, Televizyon G. Y. Y.]

‘

Bir erkek katilimct igin; “...sevgi ve ask duygusu devam ederken
...insamin cam bir baska biriyle cinsel herhangi bir sey yasamak istemez.
Eger istiyorsa bunun da iki karsiligi var, ya bir an bakmustir ve gonlii
kaymistir. Ve kendini tutamayip bir sey yasamistir. ...Obiir tiirlii de birine
gonlii kaydi ve bir sey yasadi, ¢cok hosuna gitti, ikinci kez yine yasadi. Ama
sizinle iligkisi stiriiyor. Bu aldatma degildir. Ciinkii sizinle olan iliskisi zaten
bitmistir. Bu bir aldatma degil ayriliktir bence... ... ayni anda iki ya da daha
fazla insanla birlikte olan insanlar ...goriiyorum. Onlar ...bunun bir iliski
oldugunu soyleseler de ben buna inanmiyorum. Biten bir seyi biraz
zorunluluktan siirdiiriiyorlarmis gibi hissediyorum....” [10, E, Radyo P.]

Bu katilimciya gore, iliskiye verdikleri emek, baska bir iliskiyi
yeniden kurgulayip var edemeyecegini, onun verecegi yorgunluklar,
ekonomik bagimliliklar, aliskanliklar, kisilerin yiirimeyen iligkilerini
birakamamasinda etken olmaktadir.

Dini duygulan giglii 10 katilime1, genel olarak aldatma haberlerinin,
bu olguyu “normallestirdigini” soylemektedirler. Bu katilimcilara gore,
sadece aldatma konusunda degil ensest gibi konularinda konusulmasi, kotii
olan yayginlastirilmakta, normallestirilmekte ve “bovle bir durumu hic
aklina getirmeyen bir insant uyarmak” [20, K, Televizyon H. M.] gibi bir
islev gormektedir. Bu tehlikeli bir durumdur. Bu katilimcilar, haber olarak
sunmakla birlikte bu konulan tekrarlayarak yayginlastirmamayi, bir
yaymncilik ilkesi haline getirdiklerini soylemislerdir. Bu katilimeilar igin
aldatma sorusu neredeyse gegersiz bir sorudur. Bu gibi konularda dine
referansla konusmayi tercih ettigini sdyleyen bu katilimecilar, aldatmanin
“kadmn icin de erkek icin de s6z konusu” olamayacagini diistinmektedirler.

Katilimcilar, yakinlarindaki aldatan kisilerden veya kendi
deneyimlerinden hareketle, anlik birbirine ¢ekilme ile yapilan aldatmalardan
bahsetmislerdir. /03, K, Gazete M.]
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40 yasindaki bir bekar erkek katilimciya gore, “Aldatmanin cinsiyeti
olmaz. ... Aslinda biitiin tenler ayni ama hakikaten ayri bir tenin kadin
tizerinde de erkek iizerinde de bir cekici ozelligi olabilir. Ama saglikli
iliskiler tek esli iligkilerdir. Kadin da aldatmasin erkek de... Ama bu hayatin
dinamiginde oluyor. Ciinkii insanlarm bazisi fitraten, yaratilis olarak ¢ok
renkli olabiliyor, ¢ok isiltili olabiliyor, ...0 da kadin ya da erkek olsun
birisini biiyiileyebiliyor...” [05, E, Televizyon P.]

Aldatma, tizerine konusmasi zor konulardan biridir. Bu nedenle
Tirkiye’de bilimsel literatirde kendisine ¢ok fazla yer bulabildigi
soylenemez. Aldatmayla ilgili yazilanlar genellikle popiiler yazindan veya
magazin/dedikodudan oteye gegmemektedir. Aldatmayla ilgili kiiltiirel
olarak ¢ok keskin bir ahlaki sinir mevcuttur. Bu sinir nedeniyle aldatmak
toplumda genel olarak hos karsilanmamaktadir (Berman ve Frazier,
2005:1617-1627).

Ayrica giiniimiizde evlilik oncesi ya da evlilik dist birlikteliklere
kiyasla aldatmaya karsi olumsuz tavirlarin héalen yiiksek oranda devam
etmesi, sadakatin hala evliligin merkezi olmaya devam ettigini
gostermektedir (Previti ve Amato, 2004:217- 230).

Gunimiizde aile, hem siddetle saldiriya ugramakta hem de
savunulmaktadir. Fakat ailenin toplumda oynadigi rol géz 6ntine alindiginda,
onun konumunu {istlenebilecek alternatif bir kurumun olmadigi da ortaya
cikmaktadir. Tirk toplumu hizli degisimlerle birlikte aileyi sanki “sikici,
bogucu ve izinsiz zorla igeri girilmis olan m1” yoksa “misfik, sefkatli ve
icten olan mi” ikilemi iginde algilamakta ve yasamaktadir (Ozdogan
Belligiiciik, 2004). Bu ikilemin sonuglarindan biri olarak algilanabilecek
aldatma, son 25-30 yilda yasanan sosyal degisimle de tetiklenmis
gorlintiyor. Verimli’nin gézlemlerine gore “toplum tarafindan, aldatma, daha
kolay kabullenilir oldu.” (8siitun, t.y.).

Turkiye’de aldatma konusunda toplumdaki durumu sapatamaya
yonelik nadir ¢alismalardan biri, Cinsel Tip Enstitiisii tarafindan
gerceklestirilmistir. Kege tarafindan 1250 kisi tizerinde yapilan Aldatma
Anketi’nin verileri, ¢arpici sonuglar icermektedir. Bu ankete gore, son
yillarda aldatma her gegen giin artmaktadir. Arastirma sonuglarina gore
Tiirkiye’de esini veya partnerini aldatanlarin orant % 30, aldatanlarin
aldatma sayilari ise soyle; 1-4 kez % 50, 5-9 kez % 35, 10-15 kez % 10 ve
16 ve tizeri % 5. Katilimeilarin % 76’s1 duygusal aldatma ve cinsel aldatma
arasinda fark olmadigmi diistintiyor ve yine aldatanlarin % 60’1 duygusal
olarak, % 24’1 cinsel olarak ve % 16’s1 her iki sekilde de aldattigim
belirtiyor (Kege, t.y.).
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Turkiye’nin degisik tniversitelerinden 404 6grenci tizerinde yapilan
bir baska arastirmada da katilimcilarin % 14,7°si duygusal aldatmanin
aldatma icin yeterli oldugunu diisinmektedir. Katilimeilarin % 4,51 ise
aldatma i¢in cinselligin olmas1 gerektigini diistinmektedir. % 70.1°1 ise her
iki tiirtin de aldatma oldugunu dustinmektedir. Katilimeilarin % 10,7’si ise
bir iligkinin aldatma sayilabilmesi i¢in her ikisinin de bir arada olmasi
gerektigini dugtinmektedir (Yeniceri ve Kokdemir, 2006:639-650).

Medya Profesyonellerinin ve Medyanmin Aile Algisi arastirmasimin
katilimcilarinin, aldatmaya bakiglar1 ve aldatmanin tanimi hakkindaki
gortsleri ayni carpiciliktadir. Yiiz ylize yapilan bir goriismede, 7 kisinin
acikea aldattigini soylemesi son derece ilgingtir. Diger taraftan, aldatma
hakkindaki genel diisiincelere bakildiginda, bu sayinin daha da yiiksek
olabilecegi ortaya cikmaktadir. Zira aldatmanin katilimcilarin zihnindeki
yansimast hayli ilgingtir. Ozellikle aldatmanin karsisinda olmayan
katilimcilar, aldatmanin kisa siireli bir iliski olmadigini diistinmekte, bir
seferlik iliskileri aldatma olarak gérmemektedirler. Bu ifadelerden hareketle
aldatma sayisinin daha fazla oldugu tahmin edilebilir.

Katilimcilarin aldatma hakkindaki distinceleri, genel olarak tig¢
grupta toplanabilir: Aldatmanin o6zellikle erkek i¢in bir dogal bir olgu
oldugunu savunanlar, dolayisiyla kotii gérmeyenler; aldatmanin sosyal bir
olgu oldugunu ve toplumun bir gergegi oldugunu diisiinenler; aldatmaya
kars1 olanlar ve bunu ¢esitli gerekgelerle ahlaki bir zaaf olarak gérenler. Bu
son gruptakilerin sayisi ile ilk iki gruptakilerin sayis1 neredeyse esittir.

Aldatmayla ilgili yaygin olarak sOylenen ve Medya
Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi arastirmasinda da bazi
katilmeilar tarafindan tekrarlanan duygusal aldatma-cinsel aldatma
ikilemine gore, cinsel aldatma asil aldatma degildir. Bir iliskinin aldatma
boyutuna varabilmesi i¢in duygusal bir boyut kazanmasi gerekir. Oysa
Tarhan’1n savi, bu sdylemi bir kacis olarak tanimaktadir: “Evliligi iyi giden
kisilerin aldatmalar1 macera diistincesiyle olur. Kisiler bunun sonunda ciddi
bir sugluluk ve pismanlik hisseder. Aldatan esler genellikle, ‘ben esimi
duygusal olarak degil, sadece cinsel olarak aldattim.” iddiasinda bulunur.
Fakat cinsel beraberligin devami halinde, duygularin buna katilmamasi ve
beraber olunan kisiyle duygusal bagin olusmamasi miimkiin degildir. Bunu
erkek hissetmese de kadin hisseder. Cinselligi genel duygulardan ayirmak
ilkelliktir. Bu duygu, insan hayatinda 6zel ve énemli biriyle paylasacagi bir
davranis oldugundan, boyle durumlarda kisi bunun suglulugunu
hissetmelidir.” (Tarhan, 2006).
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° Katilimcilarin Aldatmanin Sebepleri ve Etkileri Hakkindaki
Goriisleri

Aldatmanin nedenlerini iki farkli sekilde degerlendiren katilimcilar
bulunmaktadir. Birincisi, ‘“aliskanlik ve ahlaksizlik’  hdline gelen”
“capkinlik olsun dive” [41, E, Gazete Y. I. M.] yapilan aldatma, ikincisi
“kaderin bir cilvesi olarak aldatma”. “Ben de aldattim neticede” diyen
katilime1, su anki esi ile is yasaminda her iki taraf da evli iken tanismis ve
“bir takim insanlart mutsuz ederek” evlenmislerdir. Bu durumdan
baslangigta aldatma olarak bahsetse de, daha sonra bunu “basina gelen bir
sey”, “kaderin cilvesi” gibi diisiindiigiinii ifade etmistir. /4/,E , Gazete Y. I.
M]

Beraber yasama deneyimi olmus 41 yasindaki bir erkek katilimer,
aldatmak igin ¢esitli nedenler olabilecegini ifade etmistir : “Bir insan birini
severken tekrara diisme, ayni seyi yapiyor olma hissine kapilabilir,
aliskanliklar yorucu olabilir, maddi sorunlar ya da degisik bir seyler yasama
arzusu bunlardan birka¢idir.” Katilimc1 kadinlarin ise “fiziki ¢ekicilik ve
gii¢ yiiziinden " aldattiklarim diistinmektedir. /15, E, Internet G. Y. Y.]

Bir katilimei, kadinlarin aldatmasinda, kocanin “karisina esi veya
sevgili goziiyle bakmiyor” olusunun, kadinin “bir disi olarak fark edilme”
isteginin ve ‘“cinsel cazibesiyle bakilma” ve begenilme isteginin etkili
oldugunu ifade etmis; kadinin esinden bunu bulamamasi hélinde disariya
yoneldigini belirtmistir.Ancak kadimin “aldatma hikdyesinin” olugsmasinda
“adamda da ayni sey var kadinda da ayni sey var gibi geliyor bana” diyerek
kadinin aldatma nedenlerinin erkekten ¢ok da farkli olmadigini 6ne
stirmiistir. /33, E, Dergi G. Y. Y.]

Aldatma, insanlarin “sosyal konumlarina, ekonomik diizeylerine,
vasadiklart ortamlara gore” [33, E, Dergi G. Y. Y.] degismektedir. Kimi
yerlerde de “doyumsuziuk” vardir. Bir¢ok seyin ticari bir nesne gibi rekabete
sokulup, satilmaya calisildigi giintimiizde, “deneyim yasamak” hayatin her
boyutunda yayginlagsmaktadir: “Onu da yasayacagim bunu da yasayacagim.
Ne olacak ki? Bu erkek icin de ayni sey gecerli. Onda da bir tiiketme zaten
hani o kadar ¢ok sey sunuluyor ki karsimiza. ‘Beni al onu alma.... ‘Beni de
al, beni de al’ ...bu su alirken bile gegerli 1000 tane marka var. Sonugta
iliskilerde de buna doniismeye basladi. Tiiketime dayali iliskiler olusmaya
baslad...”

Genel kabuller ve sdylemlere gore internet, cep telefonlar1 gibi yeni
teknolojiler, iliskiyi dolaysiz bir sekilde baslatmayr ve bitirmeyi
kolaylastirdig1 gibi aldatmayi, da kolaylastirmaktadir. Bir¢cok katilimci, cep
telefonlari, msn ve internet kullamiminin, aldatmaya zemin hazirladigim
ifade etmis, bu teknolojilerin, uzak yerlerdeki insanlar1 sanal bile olsa zihnen
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birbirlerine yakinlagtirmak suretiyle de aldatmayr mimkiin kildigini
belirtmiglerdir. Yeni teknolojiler, zaman ve mekan kavramlarini alt ist
etmekte, insanlara, uzaktakilere kolayca ulagsma olanagi vermekte ve
iliskideki sorunlarin1 ¢6zmek i¢in ugrasmak yerine ulasabilecegi diger
alternatiflere yonelmeye tesvik etmektedir.

Bir erkek katilimci, sosyal olnaklar1 dar tasradan, kiictik sehirlerden
biiyiik sehirlere tniversitede okumak ic¢in gelen 18-22 yag arasi genglerin,
biiyik sehirde ¢ok ¢abuk “ne olduklarimi sasirip”, “daginik yasama’ya
basladiklarini, “gece kuliiplerinde kendilerini dagittiklarini” ve “ne oldum
delisi” olduklarin1 belirtmektedir. /29, E, Radyo P.] Ayrica, katilimcilar, bu
yas grubu genglerin, iletisimi gergek bir arkadas grubu ile yasamak yerine,
internet yoluyla sanal ortamdan “kendi kafasina gore insanlaria” kurdugu
“internet dostlugu’yla yasadigi belirtmektedir. Istanbul’a okumaya gelen,
“internetten es adaylari arayan” ve daha sonra buldugu kisilerle goriigen,
hali vakti yerinde bir aile dostlart gen¢ kizdan hareketle de internetin
insanlar1 hayal diinyasinda yasattigini ve bu yiizden de yiiz yiize iliskilerde
basarili olamamalarina yol actigin1 diisiinmektedir. Bu katilimci, internetteki
bir¢ok dostluk sitesinin insanlari sagliksiz iligkiler igerisine soktugunu,
“hazira konma y1 kolaylastirdigimi, ¢abuk iliskiye ge¢ip ¢abuk terk etmeyi
kolaylastiran bir yapist oldugunu ifade etmistir. Kendisinin eski
arkadaslariyla goriisemedigini ama o arkadaslarinin “internetin basinda”
herkesle hatta yiizlerce insanla yazistigim1 ve bunun da insanlar1 tembellige
alistirdigim diisinmektedir. Ancak internette baslayan dostluklarin saglikli
olmadigma inanmakta, “sen burada konusuyorsun insanla katil midir,
psikolojik dengesi bozuk bir insan midwr, farkli bir resim herkes koyabilir
sonucta fakl bir sapkinligi olan bir insan mi bilmiyorsun ki sagliksiz bence”
demektedir. Arkadaslik sitelerinin genglerin yasaminin bir parcasi olacak
sekilde diizenlendigini gozlemlemektedir. Bu siteler, belli bir harcama ve
yasam stiline sahip yani belli bir smifa ait kisileri tiye kabul etmektedir. Belli
bir smifa ait insanlar1 bir araya getirmek suretiyle onlar1 kendi arasinda
ciftlestirme amaci giitmektedir.

37 yasinda bekdr, yonetici pozisyonundaki bir erkek katilimeri,
“ozellikle internet ortaya c¢iktiktan sonra” [26, E, Radyvo G. Y. Y]
aldatmalarin arttigini, kadinlarin aldatmasima giden yolun baslangicinin ise
“mecburiyetten” yapilan evlilikler oldugunu diistinmektedir: “...Bir chat’e
girdigin zaman bir siirii bayan, ¢ogu evli, hatta kendi arkadaslarimin
karilarint goriiyorum, evde mutsuzluklar: var biliyorum, ve her birinin
nerdeyse bir baska arkadasi var, dostu var vs. Kadinlarda sanwrim bir
patlama gibi bir sey oldu bu baskici toplum icinde.Tiirkiye 'de evlilik bir
zorunluluk gibi goriiliiyor. ...Hi¢ sevmedigi, belki olsa da olur, olmasa da
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olur dedigi insanla bir araya geliyor ama bir ¢ikis noktast arryor belki
sonradan...”

Baska bir katilimci ise, insanlarin modern yasam kosullarinin hizi
icinde eslerine yeterli ilgiyi gostermemelerinin, ilgiyi baska yerden
beklemelerine ve teknolojik olanaklarin bu ilgiyi ¢ok da beklemeden
bulmalarina olanak verdigini belirtmektedir. /24, K, Radyo P.] Bir telefonla”™
veya “internet ortaminda’ duygusal birka¢ sozctigii baskalarindan duymak,
buna aliskin olmayan insanlara, aldatmaya giden yolu agmaktadir. Genel
olarak kadnlar, eslerinin ilgisizliginden dolay1 -6rnegin sacinin rengini
degistirdiginin fark edilmemesi gibi orneklerin birikmesiyle- bagkalari
tarafindan etkilenmeye uygun hale gelmektedirler.

Aldatmanin “cok yayginlastigi” [15, E, Internet G. Y. Y.] goriisiinde
olan katilimcilar bulunmaktadir. Bu kanida olanlar, aldatmanin, geleneksel
motiflerin daha agir bastigi alt siniflarda daha az oldugu ©6n kabuliine
sahipken ve dolayisiyla aldatmayir modern ve ekonomik bakimdan iist
gruplara 6zgii bir sey olarak kurgularlarken, bu diistincelerinin son yillarda
okuduklari haber ve programlarla degistigini belirtmislerdir.

Bu konu iizerinde uzun siire kafa yordugunu” [01, K, Televizyon P.]
soyleyen 30 yasindaki bir kadin katilimciya gore, ask ve sevgi arasindaki
farklar aldatma olgusunu degistirmektedir. Sevgi, aska nazaran “daha uzun
soluklu, icinde sefkatin de barmmdigi bir sey oldugu icin, eger o ask sevgiye
doniismemisse ¢ok daha kolay ayriliklar” olmaktadir. Katilimciya gore, agk
biten bir olgu oldugu icin, asik olunan kisinin aldatmasi 6nemli degildir.
“Ama ¢ok sevdiginiz birisinin aldatmasi ¢cok daha act bir durum oldugu i¢in
o yiizden; seni ¢ok seviyorsam aldatmam, ama sadece dgiksam aldatabilirim
gibi seyler oluyor.” diye konusmustur. Buna gore c¢ok sevdiginizi
aldatmazsiniz ¢iinki onu kaybetmeyi goze alamazsiniz, kaybetmeyi goze
aldiginiz noktada aldatirsiniz.

60 yaslarindaki bir katilime1, “7iirk toplumunun” genel gidisatindan
hic memnun degildir ve biitiin gelismeleri birbirine bagli gelismeler olarak
ifade etmektedir: “Oteki (aldatma) ‘capkinlik olsun’ dive simdi kadinlar da
basladi... O modern hayatin bir seysi gibi ‘kadin da aldatir’ falan gibi
bunlar kotii seyler... Bunlar ¢iiriitiir her seyi kétii... ... Dedim ya degisim
doniisiim Tiirkiye dedigimiz, Tiirk toplumu dedigimiz toplum gitti, onun
yerine bir baska toplum geldi. O toplumun adi yok, bu toplumun kimligi yok
ctinkii  Tiirk diyemiyorum ben yani Tiirk kimligini yaratan ozellikleri
tasimiyor. Ileride ona bir ad verilecek ama ne verilecek?”’ [41, E, Gazete Y.
1L M]

Aile yapisiin ontindeki 6nemli sorunlardan biri olan aldatma, ¢ok
cesitli nedenlere dayanabilir. Cinsiyet, sosyo-ekonomik diizey, ¢evre gibi
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etmenlere bagli olarak bu nedenler ¢esitlilik gosterirler. Yapilan bir takim
analizlerde, erkeklerin genel olarak cinsel agidan degisik seyler yasama
istegiyle aldattiklari, kadmlarin ise yasadiklari mutsuzluk ve umutsuzluk
nedeniyle aldattiklar dile getirilmektedir.

Basta aile i¢i siddet, ge¢imsizlik, ailede yasanan cinsel sorunlar,
eslerin birbirine ilgisizligi, 6zellikle erkeklerde alkol kullanimi ve evlilikte
monotonluk gibi 6geler saptanan diger aldatma nedenleridir. Cogunlukla da
imgelemde baslayan aldatma, gerg¢ek aldatmanin ilk adimi olmaktadir
(Tarhan, 2006). Ornegin Previti ve Amato, yaptiklari arastirmada, evlilikte
mutsuz olmanin ve bosanma egilimlerinin, aldatma tizerinde etkisi oldugunu
bulmuslardir (2004: 217- 230).

Treas ve Giesen’in Amerika capindaki bir veriye dayanarak
yaptiklar1 arastirmada Dbelirttigi gibi, gilicli seks istekleri olanlarda,
birlikteligi diisiik kisisel tatmin diizeyinde bulunanlarda, partneri ile diisiik
iletisim diizeyine sahip olanlarda ve fazla seks seceneklerine sahip olanlarda
aldatma daha fazla goriilmektedir (Treas ve Giesen, 2000:48-60). Bu da
aldatmanin, daha cok kisisel ve sosyal ortamlarla yakindan iliskili oldugu
seklindeki degerlendirmeleri desteklemektedir.

Yeniceri ve Kokdemir (2006:639-650), aldatma igin en ¢ok One
stiriilen nedenleri aragtirmalarinda soyle siralamaktadirlar: Daha ¢ok kadinlar
tarafindan bir aldatma i¢in neden olabilecegi belirtilen etkenler ; “partnerin
ilgi gostermedigi bir iligki icinde olmak”, “partnerin duyarli olmadigi bir
iligki iginde olmak™, “mevcut iligskinin yanlis oldugunu distinmek”, “iliskide
bir gelecek gormemek”; Daha ¢ok erkekler tarafindan bir aldatma i¢in neden
olabilecegi belirtilen etkenler ise; “baska biri tarafindan bastan ¢ikarilmak”,
“digerinin daha yakigikli/glizel olmas1”, “aldatma i¢in firsat yakalamak”,
“digeri ile cinsel iliski istegi.”

Son zamanlarda yeni teknolojik gelismelerin ve 6zellikle internetin
her eve girmesiyle, bir baska kisiye ulagmak ve iliski gelistirmek bu araglar
sayesinde kolaylastigindan, bunlarin aldatma nedenleri arasinda 6nemli bir
yer tuttugu distiniilmekte; ornegin Hertlein ve Piercy (2006: 366-371)
internetteki iliskilerin kimliksiz kurulmasmin aldatmay1 kolaylastirdigim
belirtmektedirler.

Allen ve Atkins’in ¢alismalarinda da, aldatma s6z konusu oldugunda
stirekli aldatan esin suclandig1 goriilmekte, gercekte bazen aldatilanin da
bunda sorumlulugun olabilecegi gerceginin dikkatten kagmaktadir.Aldatma
konusundaki nedenlerin basinda ilgisizlik ve soguklugun geldigi
belirtilmistir (2005:1373).
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Ote yandan ebeveyn deneyimlerinin, c¢ocuklarm yasamlarinin
hemen her alanda etkili oldugu distntldigiinde, aldatma konusunda
ebeveyn deneyimlerinin nasil yasandig1 6nem kazanmaktadir.

Aldatma anketinde sorulan “Esinizi veya partnerinizi aldatma
nedeniniz nedir?” sorusuna verilen yanitlardan, yiiksek oranda ¢ikan 10
aldatma nedeni sunlardir: “Fantezilerimi esimle veya partnerimle
gerceklestiremiyordum” (% 38), “Cok dogal bir olay.” (% 40), “Esim veya
partnerim ile iligki sorunlarim vardi.” (% 40), “Esimle veya partnerimle
aramizda karsilikli sevgisizlik vardi.” (% 40), “Esim veya partnerim benim
duygularima ve disiincelerime deger vermiyordu.” (% 42), “Esimle veya
partnerimle iliskilerimizin rutinlestigi bir dénemdi.” (% 44), “Esim veya
partnerim beni cinsel olarak tatmin etmiyordu.” (% 45), “Baska birine asik
oldum.” (% 48), “Esim veya partnerim beni dinlemiyordu.” (% 50), “Esim
veya partnerim beni ihmal ediyordu.” (% 50) (Kege, t.y.).

Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi arastirmasinda da
aldatmanin nedenleri hakkinda hemen hemen ayni seyler soylenmistir.
Katilimcilar, aldatmanin dogal bir sey oldugunu ifade etmisler, bir siire sonra
birliktelikten sikilmalarmma ve aradaki duygusal bagin kopmasina ragmen
cesitli nedenlerle evliligin/birlikteligin devam ettirildigini ve bu stirecte bir
anlik ¢ekilmeler yasandigini dile getirmislerdir. Bu anlamda baz
katilimeilar, 6zellikle ¢alisma ortaminin, medya profesyonellerinde aldatma
oraninin yiiksek ¢ikmasina etkisinin énemli olduguna isaret etmislerdir. Bu
konu bir sonraki baglik altinda detayl: bir sekilde incelenmistir.

Ayrica yeni teknolojilerin de aldatma {izerinde etkili oldugu,
katilimeilar tarafindan 6ne stiriilmistiir. Bunun yanisira biitiin - bunlari
cergeveleyen bir siireg olarak toplumsal degisimi, eski degerler diinyasinin
yeni toplumsal yapinin ihtiyacini karsilamamasini ve ahlaki erozyonu
aldatmanin nedenleri arasinda belirtmiglerdir.

° Katilimcilarin Evkek ve Kadimin Aldatmas: Hakkindaki
Goriisleri

Turk toplumunda erkeklerin aldatmasi ile kadinlarin aldatmasina
farkli bakildigi genel olarak kabul edilmektedir. Hatta bazen erkeklerin
aldatmalar1 hog goriilirken kadinlar icin genel bir hosgorisiizlikten s6z
etmek mumkiindtr. Bu katilimeilarin goriislerine de genel olarak yansimis
bir durumdur. Toplumda erkegin cinsel eyleminden c¢ogunlukla rahat bir
sekilde soz edilirken ve bu durum, erkek egemen kiiltiirde bir tiir Gviinme
konusu haline getirilmisken, kadin i¢in bu agiklama, bir diizeysizlik olarak
algilanmaktadir.
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Aldatma ile ilgili soruya, bir erkek katilimei, aldatmayi kandirma
olarak gordugiinii ancak “cok feci bir sey” [49, E, Ypm.] olarak gérmedigini
ifade ederek yanitlamistir. Ailesi ile ayri sehirlerde yasayan bu katilimc,
“esini aldattigini” yani “iliskileri” oldugunu s6éylemistir. Bunun “eviiligini
cok canli tuttugunu, ¢ok faydasini gordiigiinii” distinmektedir. Bu konularda
kendini “ézgiir hissettigini” yani “zihinsel olarak da kotii bir sey”
yapmadigini diistindtigiinii dolayisiyla sugluluk hissetmedigini ifade etmistir.
Erkeklerin, kadinlardan “daha ¢ok-esli” oldugunu, baskalariyla iliskilerinin

“belli bir yasa geldikten sonra” basladigini belirtmistir.

41 yasindaki bir erkek katilimci ise, “Yuva yikan kadin yoktur,
bitmis evlilikler vardwr.” [39, E, Televizyon H. M.] seklinde bir yanit
vermistir. Bu katilimeciya gore; “Zaten dogada da tek eslilik yoktur.
...Hangisi daha zor; ‘seni seviyorum’ demek mi, ‘sana artik asik’ degilim
demek mi? Ikincisi daha zor... Ama asik degilim demeyi ya da ben baskasini
seviyorum demeyiz, beceremeyiz. ...Yillarin beraberligi, iizmek istemez, ya
da mevcut konjonktiirii bozmak istemez falan filan. Ve birlikte olur o sey ve
birlikte ¢cok da giizel bir sey...”

Kadinlarin iggiidiisel olarak ¢ocuk dogurma egilimi oldugunu
diistinen 60 yaslarindaki bir erkek katilimciya gore, erkekler, “gozii disarida
olma” [55, E, Televizyon G. Y. Y.] diirtisli i¢inde bulunan kisilerdir.

Kadinlarin  aldatmasi hakkinda 48 yasindaki bir erkek
katilmen, “Artti denilebilir tabii, ¢iinkii kadmlarin sosyal yasama girmesi
arttik¢a. Simdi mesela diyelim ki, ...0zellikle kent disi bu tarz is gezileri
bilmem neler arttikca, yani o kadinlarim ¢calisma yasamina girip sey
yaptik¢a... Ben oldugunu biliyorum mesela.” [25, E, Gazete K. Y.J
demektedir.

Aldatmanin karsisinda olan bir kadin katilimci i¢in bu konuda “mert
olmak” [33, E, Dergi G. Y. Y.] gereklidir ve “iliskiyi bitirebilmek de bir
meziyet tir.

20’1li yaslarindaki bir kadin katilimeciya gore, sektérde aldatmalarin
sayist ¢ok fazladir. Bir bagka kadin katilimciya gore, aldatanlar daha ¢ok
erkeklerdir ve bunun baglica nedeni, kendini kanitlama cabasidir. Medya
profesyonellerinin ¢alisma kosullarinin da aldatma i¢in zemin hazirladigim
s6yleyen bu katilime1 soyle demistir: “...muhabirlikte gece saat birde de
isiniz bitebilir. Kadin nerden anlayacak ki? Yani ¢alistyor benim kocam diye
biliyor. Aldatmaya ¢ok miisait bir is.” [03, K, Gazete M.]

Kadinlarin aldatma ile ilgili tutumlarn iki ayr1  bigimde
tanmmlanmustir.  Birincisi, kadinlar sadiktir, ikincisi  kadinlar  sadik
olmayabilir. 60 yaslarindaki bir erkek katihmeci, 6zellikle son 10-15 yillik
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siirecte artik “kadinlarin sadik oldugu” [43, E, Gazete Y. I. M.] tezinin
eskisi gibi gegerli olmadigin1 dustinmektedir: “Erkek zaten yapiyor da bizim
toplumda ozellikle biraz fazla para kazanan erkegin ilk yaptigi is de disarida
degisik kadinlarla beraber olmak. ...duydugumuz kadariyla kadinlar da ¢ok
yapiyorlar ve ¢ok aldatiyorlar kocalarini. Her iki tarafin yaptigimi da giizel
bulmuyorum. ...Yani eskiden aileler de kapaliyd: toplum da kapaliydi. Yani
kapalr derken kendi icinde daha muhafazakdrdi yani bu tip seylere tolerans
daha azdi. Ama simdi bunlar tolere edilebiliyor.”

Ote yandan 40 yaslarinda bir erkek katilimcimin, “aldatma cinsiyete
gore degisir mi?” sorusuna verdigi yanit su sekildedir: “Degisir tabii hi¢
kimse yalan sdylemesin yani erkeklerin hepsi aldatirlar, aldatmayan erkek
tammiyorum. Yakalanmadigin siirece de aldatabilirsin. ...Bu gazetecilik...
Diinyanin her yerini geziyorlar. Ha kadimin aldatmasint o konuda tabii
‘asla!” olarak bakiyorum, c¢iinkii kadinlar da bizim gibi basit yaratiklar
degil... Erkek ¢ok farkli. Bu agidan kadin eger kocasimi aldatiyorsa kocast
kesinlikle hak etmistir. ...Kadinlar bizden ¢ok daha fazla insan figiirii
tasirlar yani ¢cok daha bu konuda saglamdrlar.” [40, E, Televizyon H. M.]

30’lu yaslardaki bir baska katilimci, kacamak ve aldatma arasinda
bir ayrim yapmak gerektigini dugiinmektedir. Bu katilimel, genel erkek
bakisini biitiin ayrintilartyla soyle ortaya koymaktadir: “Kacamak miu,
aldatma mi? Ciinkii erkeklere yiiklenen o misyon o hastalik derecesindeki o
ozgiirliik bazi zaman erkeklerin mesela kadinlar boyle tatile gittiklerinde
hadi birkag erkekle birlikte olalim demezler genel olarak boyle bir seyleri
yoktur. ...ama erkekler tatile gidecekleri zaman bir sey yapacaklart zaman
bir araya geldikleri zaman ‘kacamak yapalim, ...parasini verip fahise ¢cagwrir
kacamak yapar... ... bir de su boyutu var, karisina verdigi tiim ozgiirliikleri
bir kadina vermek. O kadina evini tutar arabasini alir... bir ondadwr bir
ordadr, yasamini paylasmaya baslar bana gore bu biraz daha aldatma
geliyor, ..adam se¢me noktasina geldiginde o birlikte oldugu kacamak
yaptigi insani reddedebiliyor. [52, E, Radyo G. Y. Y.]. “Kadinin aldatmasi
daha biiyiik bir travmadir. Kadinin aldatmasi daha tehlikelidir kadin ¢iinkii
valnizca bedeniyle aldatmiyor ruhuyla da aldatiyor. Erkek bedeniyle eve
gelir dus aldiktan sonra temizlenmistir... Ruhu buradadir ruhu ¢iinkii
karisindadir. ...kadin dusunu aldiktan sonra ruhunu yikayamayacagi igin
ruhu diger tarafta kalir ve kadmin aldatmasinda ayriliklar meydana gelir...”

Bir kadin katilimc1 da bunu dogrular bir bi¢imde bagka bir iliskisi
bagladiginda aciklama ihtiyact duydugunu belirtmektedir: “Dolayisiyla
bitmiyordu bizim iliskimiz o yiizden. Ben artik baskasina asik olmustum.
.Ama aldatma degil dedigim gibi yani, ac¢ik haber verdim.” [18, K,
Televizyon P.]
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Ancak aldatmanin ya da genelde cinsel eylemin, kadinlar tarafindan
da anlatilmasim1 ve hatta erkekler gibi oOviiniilecek bir konu haline
getilmesini, yaslar1 60 civarinda olan iki erkek katilimei, /43, E, Gazete Y. L
M.] — [53, E, Gazete K. Y.] saskinlikla ve rahatsiz bir sekilde bahsetmistir.
Bu katilimcilara gore, az sayida kadm icin gecerli olsa da cinsel eylemin
kadmlar i¢in bir oviinme meselesi halini almasi ¢ok yeni bir olgudur. Bu
katilimcilar, aldatmanin Oviinerek anlatilmasi olgusunun altinda, aslinda
erkek davranislar ve dilinin kadinlarca benimsenmesinin/taklidinin yattigina
dikkati gekmektedirler.

Esini aldattigin1 sdyleyen bir katilimci, karismin ayni sekilde
davranmasi halinde ne yapacagi soruldugunda “erkekler poligamdir”
“kadinlar sadiktir” soylemini ortaya koymaktadir: “Esim de biliyor. Ama
aramizda, katiyen ne bir konusu oluyor, ne bir imasi oluyor, hi¢bir sekilde ve
esimde yapsa diye diisiiniiyorum, ben bilmedikten sonra. Ama icimden
hakikaten en derinden yapmayacagini biliyorum.” [49, E, Ypm.]

Tirk toplumunda aldatma ile ilgili olarak cinsiyete dayali bir ayrim
vardir; kadin ve erkek icin farkli degerlendirme yapilmaktadir (Jankowiak,
Nell ve Buckmaster, 2002°den aktaran Yeniceri ve Kokdemir, 2006).
Genellikle erkeklerin aldatmasi, daha az sorunlu karsilanirken, kadinlarin
aldatmasi son derece kati karsilanmaktadir. Bu, genellikle, toplumun erkek
merkezli bakis agisina sahip olmasi ile agiklanmaktadir. Bu baglamda, kitle
iletisim araglariin, erkek egemen ideolojinin toplumda siirdiiriilmesine
katkida bulundugu seklinde iddialarda yeralmaktadir.(Mora, 2005:1-7).

Ayrica toplumda erkeklere yiiklenen bir takim yakigtirmalar (“Erkek
adam capkin olur.” “Capkinlik erkegin elinin kiridir, yikaymca akar gider.”
vb.) ile kadinlarin aldatmasina dair suglayici ifadeler (“namus lekesi” vb.) de
bu bakis acisin1 desteklemekte ve yayginlastirmaktadir. Oysa aldatma
karsisinda farkli duygular yasasalar da iliskiler agisindan bakildiginda, iki
cinsiyet arasinda bir fark bulunmamaktadir. Fakat bunun sadece Tiirk
toplumuna 6zgii bir durum olmadig1 da belirtilmelidir.

Eaves ve Robertson-Smith’in (2007:382-386) Mississippi’de 230
denek {izerinde yaptiklari arastirma, kendini begenen erkeklerde aldatmanin
yaygin bir davranis oldugunu ortaya koymustur. Benzer sekilde bir kalibin,
bagka toplumlardaki yaygmligini isaret etmesi bakimindan Kitzinger ve
Powell’in (1995:345-372) arastirmasi da ilgingtir. Iki arastirmacinin hikaye
tamamlama yontemi ile yaptig1 arastirmada, 140 kisiden olusan bir 6grenci
toplulugundan bir aldatma hikayesini tamamlamalar1 istenmistir. Sonugcta,
erkeklerin  duygusal yoOnleri minimize eden bir sekilde hikayeyi
tamamlamalarina karsin kiz 6grenciler hikdayeyi daha ¢ok duygusal yonde
gelistirmiglerdir. Goldenberg ve arkadaslarinin (2003:1585-1595) yaptiklar
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arastirma da bunu dogrulamaktadir. Barta ve Kiene’nin (2005:339-360)
aldatmanin kisilikle ve cinsiyetle olan iliskisini inceledikleri ¢aligmalarinda,
erkeklerde ve kiictik yaslardaki bireylerde seksin daha yaygin bir neden
oldugu belirtilmektedir. Kadinlarda ise daha ¢ok tatminsizlik bir nedendir.
Bu calismada ayrica erkeklerin aldatmaya daha fazla yonelimli olduklar
belirtilmektedir.

Yukarida deginilen arastirma sonuglartyla, Medya
Profesyonellerinin  ve Medyanin Aile Algisi arastirmasi’nda yeralan
katilimcilarin —ki 6zellikle erkeklerin-, aldatmanin dogal veya sosyal olarak
mimkiin oldugunu diistinceleriyle, paralellik  gostermektedir. Yapilan
goriismelerde, erkeklerin aldatmasi ile ilgili olarak iki sav ileri siiriilmiistiir:
“Erkek icgiidiisel olarak poligamdir” ve “Dogada da tek eslilik yoktur”. Bu
sOyleme gore, cok eslilik 6zellikle erkek i¢in bir tiir kaginilmazliktir, ¢iinkii
“icgiidiiler” yoluyla “doga” boyle istemektedir.

Diger taraftan, erkegin aldatmasinin iliski i¢in  sorun
olusturmayacagi ancak kadinlarin aldatmasiin ¢ok dnemli bir sorun olacagi
da distiniilmektedir. Ger¢ekte bosanma boliimiinde verilen 2006 yili Aile
Yapisi Arastirmasi verileri, bunun tam tersini gostermektedir. Aldatma,
bosanmada Onemli bir etkendir: Erkeklerin % 28,5 aldatma, % 4,6’ta
aldatilma nedeniyle bosanmaktadir. Kadinlarin ise % 20,5 aldatma , %
10,7°s1 aldatilma nedeniyle bosanmaktadir. Dolayisiyla erkegin aldatmasi
sorun olmaz anlayisi1 aslinda yanlis bir anlayistir. Fakat bu istatistikten de
anlasilacagi tizere, kadinlar oran olarak erkeklerden daha az aldatmaktadir.
Katilimcilar bu sosyal gercegi degisik sekillerde dile getirmislerdir.

* Katilimcilarin Calisma Ortami ve Temposunun Aldatma
Uzerinde Etkisi Hakkindaki Goriisleri

edya profesyonellerinin kendilerine 6zel c¢alisma kosullari
bulunmaktadir. Bu kosullar ¢ogu kez aile yasantisin1 zedeleyecek bigimde
ortaya ¢ikmaktadir. Bunun yani sira gerek is ortaminin, gerekse uzun yurt igi
ve yurt digt seyahatlerinin aldatmaya zemin hazirlamas1 s6z konusu
olabilmektedir.

Yonetici bir kadin katilmer /08, K, Dergi Y. I M ] “calisan
kadinlarmm diinyasinda kadinin da erkek kadar aldatmaya yakin oldugunu”
distinmektedir. Ciinkli “ofis ortamlarmin kadmlarm aklim karistirdigin”
ve “ofis ortamlarimin kadmma kolay yollar actigini” diginmektedir. Annesi
de “calisan kadin” olan bu katilimciya gore, i¢inde bulunulan bu “ortamlar
annelerimizin icinde bulundugu kadar saf” degildir. Aldatan erkekler, “ayn:
ofisteki kadinlarla” aldatmaktadir. Ancak katilimciya gore, bu durum sadece
medyaya 6zgii bir durum degil, tim “ofis ortamlar:” i¢in gegerlidir.

212



Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi

Katilimcilara gére, medyanin genel ortaminda aldatmamak ve evli
kalmak i¢in 6zel bir ¢aba gostermek gerekmektedir. Medyadanin c¢alisma
hayatindaki bazi dinamikleri, ¢alisan evli insanlarin bir arada tutulmasimi
zorlagtirmaktadir.Bu dinamikleri; evliligi etkileyen esnek g¢alisma saatleri,
uzun siireler birbirinden ayr1 kalmak, meslegin hareketliliginin bahane
iretmek i¢in elverigli olmasi, insanlarla anlik iligkiler yasanabilecek
ortamlarda bulunmak, ‘“cevre’nin dedikodulari, erkek egemen c¢alisma
diinyasi, evli insanlarin “dzellerinin kalmamasi”, “her seyi ortada, her seyi
bir arada” ve her seyi “grup hdlinde yasamak”, [34, K, Gazete K. Y.] evli
insanlarin mahremiyetine saygi duyulmamasi ve genelde insan 6zelde kadin-
erkek iliskilerinde birbirinden emin olamamak vb. seklinde siralamak
mimkiinddir.

20’1i yaslarmin ortasindaki bir kadin katilimci1/34, K, Gazete K. Y.]
yeni evlendiklerinde her iki tarafin ailelerinin “aman yeni evliler, bir siire
rahatsiz etmeyelim” diye evlerine ziyarete gelmekten kaginirken, o sirada
evinde is hayatindan 20 kisilik gruplar agirladigini, insanlarin evli
olmalarina ragmen kendilerini “evli insan” olarak gormediklerini
anlatmistir. “Kendi adina” kocasini kesinlikle aldatmayacagini diisiinmekle
beraber esinin kendisini aldatmayacagindan emin olamamaktadir, ¢iinki
“ortam kotiidiir”’: “...cok kotii bir ortamda yasiyoruz biz, yani medya bu
konuda ¢ok kotiidiir gercekten, acimasizdwr, kadin erkek ayirmaz... ... ama
esime tek bir sey soyledim; ikimiz de medya camiasinda ¢alistyoruz ‘beni
omrii-hayatinda bir kere aldatabilirsin’  dedim; hatta esim, ‘bir kere
yvapabilir miyim?’ diye sordu bana, evet dedim, ‘bir kere yaparsin ama
ikinciyi yapma sansi vermem, ¢iinkii bosanirim senden’, ...Giiveniyor
muyum, ¢ok giiveniyorum, giivenmesem ayin on bes giinii ayri kalamam, yani
giivenmesem evlenmezdim zaten.”

Diger taraftan, bu yogun tempolu yasam nedeniyle insanlarin
ailesiyle gecirdigi siire gittikce azalmakta ve birey olarak yasamaya
baslamaktadir. Dolayisiyla, bu is ortami insan1 ailesinden uzaklastirmakta ve
aile degerlerini erozyona ugratmaktadir. Fakat bir katilimci bunun
sonucunda ortaya ¢ikan aldatmanin tek basmma yogun yasamla ilgili
olmadigmi bunu besleyen ¢evresel sartlar ve kisisel deger yipranmalar
oldugunu belirtmistir: “Medya bu diisiinceleri sadece kolaylastirir. Medya
ozellikle erkekler acisindan cok daha fazla imkdan sagliyor. Ozellikle baska
kurumlarda yoneticilerin alt kademelerde olan karsi cinsleri epeyce
suiistimal ettigi yoniinde duyumlar alryoruz.” [02, E, Gazete M.]

Bu katilimciya gore, medyada kadinlarin yiikselmesinde erkek
yoneticilerin  rolleri  tizerinde yorumlar  “sitkca  duyulmakta  ve
dillendirilmekte” ve “yazilip cizilmektedir”. Gergekten de medyada
yiikselen kadinlarin bagarilart hakkinda devamli bir kusku duyulmasima yol
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acan bu tutum zaman zaman ortaya ¢ikmaktadir. Sadece erkek degil kadin
medya c¢alisanlar tarafindan da kadin ¢alisanlar hakkinda yapilan yorumlar,
bir koz olarak degerlendirilmekte ve medyada yazi konusu edilmektedir. Bu
“duyulan ve yazilan cizilenlerin”, gerc¢ek olsa da olmasa da kadinlarin is
basaristm1  kiiglilten ve hafife alan bir rol oynadigi ve kadinlarm is
hayatindaki varliklarinin aleyhine calisan bir dinamik oldugu ¢ok agik bir
sekilde ortadadir.

30’lu yaslardaki dini duygulan gii¢lii bir erkek katilimciya gore,
medyada aldatma 1990’11 yillarda daha yaygimdir. Zira bu déonemde medya
profesyonelleri ¢ok fazla kazanmaktadir: “7998 dncesinde ¢ok daha yaygindi
diyebilirim. Ciinkii o zamanlar medya ¢alisanlart korkung paralar
kazaniyorlardi. Hem yazar ve yonetici kadrosu, hem alt kademe ¢alisanlart.
O donemde ¢alisanlar kazandiklar: parayla ‘ne yapacagimizi sasirir konuma
gelmistik’ diyen arkadaslarimiz var.” [02, E, Gazete M.]

1988’den beri sektorde olan bir erkek katilimei, kendi kusagina dair
bir saptamada bulunmustur. Katilimci, 12 Eyliil sonrasi donemde kosullar
degisince, insanlarin kimliklerini kazandiklari ¢evrelerin dagilmasiyla,
entelektiiel ¢evrelerden insanlarin biiyiik bir kisminin yeni toplumsal
kosullar altinda o toplumsal kimliklerin disinda bir yasama yonelerek, kendi
bireysel yasamlarina 6nem vermeye basladigmi ve 90’larda bosandigini
bildirmistir: “Valla bizde son donemde mesela bir donem seydi, ee daha yasl
daha olgun tirnak icinde erkekle geng kizlar. Simdi son donemde bakiyoruz
bu biraz tersine donmiis gibi geng erkekler daha olgun kadinlar. Ama belli
meslek gruplarinda, toplumun bir siirii meslek grubunda da var ama
medyada bu iliski biraz daha fazla ve gegisken...” [11, E, Televizyon H. M.]

Katilimcilarin degindikleri medya sektoriindeki ¢alisma kosullariin
aldatma tizerindeki etkilerine dair gozlem ve saptamalari, Treas ve Giesen’in
(2000:48-60) bu alanda fazla segeneklerine sahip olmanin aldatma igin bir
neden oldugunu belirtmeleri ile paralellik arazetemektedir.

3.2.10 Birlikte Yasama

Birlikte yasama, arada evlilik bagi olmaksizin iki kisinin ayni evi
paylasarak evli imis gibi yasamasidir. Evliligin sorunlu bir birliktelik gibi
algilanmasindan, cinsel serbesti yanliligina kadar bir dizi neden, birlikte
yasama olgusunu ortaya ¢ikarmaktadir. Bu kisimda katilimcilarin birlikte
vasamanin tanimi, gerekgeleri, tercih edilme nedenleri ve evlilikle birlikte
vasamanin fark: hakkindaki goriisleri sirasiyla ele alinmistir.
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Sorunun yoneltildigi ya da birlikte yasama olgusunun konusuldugu
38 katihmcidan’ 15’inin (5 kadin, 10 erkek) birlikte yasama deneyimi
olmustur. Birlikte yasama deneyimi olan tiim katilimcilar i¢inde erkekler 50,
kadinlar 35 yasimn altindadir. Birlikte yasama deneyiminin en ¢ok goriildigi
yas grubu 30-35 yas grubudur ve bu grupta 3°t kadm 3’1 erkek 6 katilimci
bulunmaktadir.'® 45-50 yas grubunda 4 erkek katilimci, 40-45 yas grubunda
3 erkek katilimei, 25-29 yas grubunda 2 kadin katilimer vardir.

° Kattlimcilarin Birlikte Yasamanin Gerekcgeleri Hakkindaki
Goriisleri

Birlikte yasamin baslama ve devam etme sekilleri yasa gore
farklilasmaktadir. Geng¢ nesildeki birlikte yasamalarda, erken yasta evden
ayrilma ve birlikte yasama arasinda bir iligki kurulabilir. Katilimeilarin pek
cogunda, 20 yasmna varmadan c¢ogunlukla tiniversitede okumak amaciyla
baska bir sehre yerlesme goriilmektedir.'' Bu sekilde baska bir sehre gelen
katilime1, kendi ev diizenini zamanla olusturmustur. Katilimcilarin 6nemli
bir kismi1 (drnegin 01, K, Televizyon P. - 03, K, Gazete M. - 17, E, Internet
G. Y. Y.) okuduklart okullar1 bitirmeden medya kuruluslarinda calismaya
baslamis yani “hem okumus hem de ¢alismislardir”. Bu durum, onlara
gorece bir ekonomik 6zgiirliik de getirmistir. Okul ve ¢aligma siireci iginde
genellikle arkadaslariyla “evi paylasan™ gengler (6rnegin 18, K, Televizyon
P. - 34, K, Gazete K. Y.), daha sonra “fek basina eve ¢ik”’mislardir. Bu siireg
icinde katilimcinin evine, birlikte yasayacagi kisi, “yavas yavas” tasinmis ve
en sonunda birlikte yasam baslamistir. Ancak, evden ayrilarak ayr: bir eve
¢tkmanin, en ¢ok istendigi yaslarda genellikle ekonomik yetersizlikler
olmustur. Ayrica bu yaslarda okul, kariyer, askerlik, ailenin katilimcinin
yasini erken bulmasi vb. gibi bazi nedenlerden dolay1 evlenilememektedir.
Dolayisiyla bu birlikte yasam i¢in bir nedene doniisebilmektedir. Toplumda
genglerin birlikte yasamasi toplumun degerlerine bir meydan okuma gibi
algilanirken, orta yas yetiskinlerin birlikte yasamasi deneme ve bosanmasi

? Bu konu tiim katilimeilarla degil, 38 katilimei ile konusulmustur.

' Bu katilimeilardan bir erkek katilimer birlikte yasamis ama “evii gibi
yvasamamis” [30, E, S.] oldugunu séylemekle birlikte bu grupta
degerlendirilmistir.

" Diger biitiin katilimcilarda evden ayrilmanin en geg 20°li yaslarin ilk
yarisinda gerceklestigi goriilmektedir. Katilimeilar /18, K, Televizyon P. - 29,
E, Radyo P.] ailesi ile ayni sehirde yasasa bile evden ayrilmak i¢in sehrin
buiytikliigtinii, is/ev/okul arasindaki “uzaklik problemini” veya baska bir
durum sebebiyle evden ayrilmistir. Ozellikle 50-60 yas grubundaki
katilimcilarda “erken yasta”, 20’li yaslarmin ilk yarisinda evlenerek evden
ayrilma motifi vardir.
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kolay bir evlilik gibi algilanmaktadir. Bir katilimcr bunu su sekilde dile
getirmistir: “Aslinda ben hani ‘Bakalim birbirimize nasil oluyor?’ filandi
galiba.” [45, E, Ynt]

Ozellikle kadinlar igin birlikte yasama, gizlenmesi yasanmasi
gereken bir seydir. Katilimcilarin ¢ogunlugunun iginden geldigi sosyal
konum agisindan birlikte yasam, 6zellikle gen¢ yaslardaki kadinlar i¢in ve
Ozellikle ailesi ile ayni sehirde yasiyorsa gizlidir. Clinkii Turkiye’deki aile
yapist buna izin vermemektedir. Bu ¢ergevede iyi bir 6rnek teskil eden bir
kadin katilimci bunu su sekilde agiklamistir: “Yani ¢iinkii arkadas ortaminda
hani ¢cok bir sey degistirmez. Ama ailelerle iliskide ¢ok belirleyici bir sey
vani. Hele ayni sehirdeyse ¢ok zor gizlenebiliyor. Baska sehirdeyse biraz
daha kolay ¢oziiliiyor isler. Ama bilen ve buna onay veren aile yapisi
Tiirkiye 'de fazla yok.” [18, K, Televizyon P.]

Katilimcinin birlikte yasadigi arkadasinin ailesi durumu bilmekle
beraber -¢link{i arkadasi ailesinin evinden ¢ikip kizin evine yerlesmistir-
birlikte yasadiklar1 siirece eve ziyarete gelmemistir. Katilimcinin ailesi,
katilime1 daha sonra ayni kisiyle evlenip bosanmasina ragmen halen bu
durumu bilmemektedir ¢linkii katilimer bunu bilmelerini istememektedir. Bu
ornekte dikkat edilmesi gereken nokta, nihai olarak evlenme fikri ile yola
cikilmig olmast ve toplumun degerlerine meydan okunmamasi ve bir “tavir”
konmamasidir. Ancak bu her zaman boyle olmamaktadir; bagska drneklerde
evlenmeyi hi¢bir zaman hedeflememe veya bir nevi ideolojik bir karst ¢ikig
s6z konusudur. /06, K, Internet G. Y. Y. 37, K, Dergi Yzr.]

Evliligin iki kisinin kendi iradesi ile aldigi bir karar olmasi gibi
beraber yasamanin da iki kisi tarafindan kendi iradeleri ile aldiklar1 bir karar
oldugu katilimcilar tarafindan belirtilmektedir. Bir katilimcinin ifadesiyle
“tesadiifen ortaya ¢tkmaz ki boyle bir hayat bicimi.” [18, K, Televizyon P.]

Evlenmeyi ve bosanmay1 zorlastiran faktérlerin birlikte yasamaya
yol acgtiginm1 distinen katilmcilar mevcuttur. Buna gore, ciftler belirli
nedenlerle evlenmiyordur ancak beraber olmak da istiyordur. Bireylerin
stirdirmek zorunda olduklar1 okul, ilerlemekte olan kariyerleri ve askerlik
gibi engelleyici faktorleri evlenme karar1 almay1 zorlastirmakta; ailelerin
cocuklarma belirledigi olctiler (yas, gelir ve evlenilecek kiside aranan
ozellikler gibi) belirleyici olabilmektedir. Ozellikle Tiirk toplumunda
evlilige bicilen manevi deger, bosanmanin zor bir psikolojik siire¢ olmasi ve
hukuki ¢ercevenin bosanmayi zorlagtirmasi gibi nedenler, ayriligin kolay
oldugu disiiniilen birlikte yasamay1 daha ¢ekici hale getirmektedir.

Bir erkek katilimci, oOzellikle orta yasta evlilikten kagimma
nedenlerini kariyer, gelecek kaygisi, bencillik veya bireysel tercih olarak
aciklamustir: “Yani sonucta o evlilik akti bir takim, ne denir, resmi
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prosediirlerin ve ayrica psikolojik prosediirleri asmaniz gerekir. Obiiriiniin
¢ok fazla o yok. Onun belki yani kolay yani o. orada daha kolay asilabiliyor.
Obiiriiniin de daha sancili bir siirec olarak devam ediyor. Yani insanlar
ondan da kagiyor olabilir.” [11, E, Televizyon H. M.]

Kisisel korkular, taraflardan birinin ya da her ikisinin kendilerini
buna hazir hissetmeyisleri de bir faktdr olabilmektedir. Modern diinyada
insanlar birey halinde, “tek basina” yasamaya alistigi i¢in, bir katilimcinin
ifadesiyle “aile kavramina geg¢ intikal etmektedir”: “Ya yaslart ilerledik¢e
hani panikle, ama insanlar geng, iyi, parlak donemlerini acikcast kimseyle
cok fazla paylagmak istemiyorlar. Yani kendilerini kimseye baglamak da
istemiyorlar. Kendi iizerinde kimsenin tahakkiim kurmasi ihtimalini de
istemiyorlar. ...Haklilar da sonugta, haklyiz da sonugta birbirimize o kadar
giivenmiyoruz artik.” [18, K, Televizyon P.]

Evlilik tam anlamiyla bir giiven gerektirmektedir. Ozellikle kadinlar
icin evlenilecek kisinin gilivenilir olmasi1 gerekir, zira evlilik sonuglar
itibariyle kadinlar i¢in riskli bir se¢cimdir. Dolayisiyla giiven eksikligi, daha
az paylasimi ve sorumlulugu ve daha kolay ayrilmayi gerektiren birlikte
yasamin bir gerek¢esine dontismektedir. Birlikte yasama deneyimi olan geng
bir kadin katilimciya gore, birlikte yasama, sevgilisini hayatinin tam olarak
icine almamak i¢in tercih ettigi bir seydir: “Bir siralama yaparsak tabii donce
ailem gelir ama ikinci swada arkadaslarim. Ve sevgilim. ... ...Sevgiliye
giiveninizi otuz yasimiza geldiginizde yitiriyorsunuz artik. Onu hayatinizin
tamamin i¢ine almak istemiyorsunuz.” [01, K, Televizyon P.]

Gengler arasinda ekonomik yetersizlikler sonucu birbirlerinin evine
tagmarak kira masrafindan tasarruf etme motifi goriilmektedir. Bir kadin
katilme1, erkek arkadasiyla birlikte ayni eve yerlesmelerini su sekilde
anlatmistir: ... 7ki tane ayri evin kirasini veriyorduk, dedik ki zaten bir evde
yvastyoruz, hani niye iki tane ayri evin kirasimi verelim ki; bir eve tasinalim...
Cok da iyi yaptigimiza inaniyoruz, ¢iinkii o arada araba aldik kendimize
mesela...” [34, K, Gazete K. Y.]

Sadece gen¢ yastaki katilimcilarda degil daha ileri yastaki
katilimcilarda da ekonomik nedenler sonucu birlikte yasamanin basladig
gorilmustir. /45, E, Ynt]. Sonug olarak, birlikte yagsamin baglayabilmesi i¢in
ciftten en azindan birinin evin masraflarin1 karsilayabilecek ekonomik
durumda olmasi1 gerekmektedir. Birlikte yasamaya baslayan cift eger
evlenirlerse genellikle o evde yasamaya devam etmektedir.

Evlilik dis1 birlikte yasama, her seyden once, aralarinda “kanun
ontinde gegerli bir evlilik sdzlesmesi olmayan” bir ¢iftin ayn1 evi paylagmasi,
“aralarinda gecerli bir evlilik s6zlesmesi varmis¢asina” davranmasidir.
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D. Moller, evlilige yoneltilen genel elestirileri siralayarak bunun
birlikte yasama i¢in bir zemin olusturdugunu 6ne siirmektedir. Buna gore,
ozellikle evliligin baglayiciligl, aski bitirmesi, karsilikli mecburiyetlere
dayali bir kurum olmasi ve bosanmanin zorlugu birlikte yasami giindeme
getirmektedir (Moller, 2003:79-91). Diger taraftan Shanley (2004) ise
bunlarin yanls oldugunu ve her bir 6zelligin birlikte yasamda da ortaya
ciktigini, evliligin bir kurum olarak sorunlarin ¢6ziimii i¢in bir mekanizma
onerirken, birlikte yasamin daha travmatik, dramatik sonuglar ortaya
cikarabilecegini ileri siirmektedir. Bierman, Fazio ve Milkie’nin (2006:554-
582) calismalar1 da Shanley’i destekler goriinmektedir. Arastirma, evli
ciftlerin akil ve ruh sagliklarmin evlilik dig1 birlikte yasayan ¢iftlere gore
daha yerinde oldugunu ve bunun son yillarda literatiirde siklikla
vurgulandigint gostermektedir. Benzer sekilde, birlikte yasamanin, evlilige
gore daha az sorun {ireten bir yasam bi¢imi oldugu diisiincesi,Catherine
L.Cohan; Stacey Kleinbaum’un (2002:180-192) caligmasinda
yanliglanmaktadir. Bu c¢alismaya gore, evli ¢iftler birlikte yasayan ciftlere
gore daha az soru yagamakta ve bu sorunlar1 daha kolay ¢6zmektedir.

Katilimcilar (drnegin 18, K, Televizyon P. - 39, E, Televizyon H. M. -
37, K, Dergi Yzr. - 23, E, Radyo P.) birlikte yasamanin en temel gerekgesi
olarak evliligin daha ciddi bir kurum olmasini ve evliligin zorunluluklarini
gostermektedirler. Diger taraftan, evlilikle birlikte sosyal bir ortamin,
ozellikle aile ve akrabalarin isin i¢ine girmesi de birlikte yagamanin tercih
edilmesine neden olmaktadir.

Uzmanlar evlilik dis1 birlikteliklerde goriilen artisi, II. Diinya
Savasi’'ndan beri devam etmekte olan g¢esitli toplumsal degisimlerle
iligkilendirmektedirler. Bunlar igerisinde, gengler arasinda goriilen cinsel
serbesti, evliliklerin yirmili yaslarin ortasina veya sonuna kadar ertelenmesi,
cocuk sahibi olmanin ileri yaslara 6telenmesi ve evlilik yoluyla cocuk sahibi
olunmas1 konusundaki baskinin azalmasi sayilabilir. Ayrica toplumsal
baskiin azalmasi, bosanmalarin artmasina yol agmakta, bu da evlilik disi
iligskilerin bazi insanlar igin tercih edilir olmasina zemin hazirlamaktadir.
Ayrica evli olmayan c¢iftler, bu etkilerden dolay1 iliski diizenlerinin daha
diirtist oldugunu ifade etmektedirler. (Guttmacher Institute, 1980:164).

Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algist arastirmasi,
katilimeilarinda da evlilik ve birlikte yasama ile ilgili benzeri diisiinceler
mevcuttur. Katilimeilar, evliligi modasi gegmis bir kurum gibi algilamasalar
da evlilik dis1 birlikteliklere kars1 son derece hosgoriiliidiirler. Bu hosgort,
Tirkiye geneline gore olduke¢a yiiksektir. Asagida bu baglamda verilen iki
farkli arastirma sonuglari, Tirk toplumunun birlikte yasamaya bakisini
Ozetlemektedir.
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TUIK&ASAGEM™’in 2006 yili Aile Yapist Arastirmasi’na gore,
erkeklerin % 65,5’1 kadinlarin % 66,1’1 nikahsiz birlikte yasayanlarm
kendilerini rahatsiz edecegini ifade etmektedir. Nikahsiz birlikte
yasayanlarin kendilerini rahatsiz etmeyecegini sdyleyenler ise erkeklerde %
21, kadinlarda da % 18,8’lik bir kitleye karsilik gelmektedir. Ensari ve
arkadaglarmin Nisan 2007’de 1674 kisi tizerinde yaptiklar1 Etik Algilar
Arastirmasma gore ise, arastirmaya katilanlarin % 43’1 nikéhsiz birlikte
yasamanin “ahlaken ayip”, % 68,51 ise “dinen giinah” ve % 33’i de
“kanunen yasak” bir sey oldugunu dusiinmektedir. Bu arastirmaya gore,
“resmi nikah”’s1z ama “imam nikah”l1 birlikte yasamaya hosgorii orani, 55 ve
lizeri yas grubunda, genel egilimin oldukg¢a altindadir (% 10,7). 18-24 yas ile
35-44 yas gruplarinda sirasi ile % 20,3 ve % 19,3’tiir (bk. Tablo 362). Her
iki arastirmanin verileri ile karsilastirildiginda, Medya Profesyonellerinin ve
Medyanin Aile Algisi aragtirmasindaki oranlar yiiksek kalmaktadir. (Ensari,
Yilmaz, Erdil ve Alpkan, 2007).

Tablo 67. Asagidaki Davranislar Sizce Hangi Kategorilere Girer?

Medeni Yasam Hicbir Sakincasi | Ahlaken | Dinen Giinah/ | Kanunen | Fikrim
Yoktur / Normal |  Ayip Haram Yasak Yok
Resmi nikahsiz ama imam
nikahl birlikte yagsamak 17.1 312 31,0 473 2.2
Hig nikahsiz birlikte yasamak 6,3 43,0 68,5 33,0 1,6
Evli kadinin zina yapmast 0,7 51,1 80,5 35,4 0,8
Evli erkegin zina yapmasi 1,6 51,0 79,0 34,1 1,3

Kaynak: Ensari ve digerleri, 2007

Toplumda birlikte yasama olgusunun yayginligi ile toplumun
kabulleri arasinda siki bir bag wvardir. Nitekim birlikte yasamaya karsi
toplumun kabulleri degistik¢e, birlikte yasama sayisal olarak artmaktadir
(Guttmacher Institute, 1982:213-214). TUIK%ASAGEM’in 2006 yili Aile
Yapist Arastirmasi ve ODAK Etik Algilar Arastirmas: da bunu destekleyici
veriler igermektedir. Ornegin yaslara gore nikahsiz birlikte yasayanlarla ilgili
gorlislere bakildiginda, yas yiikseldikge birlikte yasamaya olumsuz bakis
orani da artmaktadir. Ayni sekilde yas diistiik¢e hosgorii orant da artmaktadir
(Ensari ve digerleri,2007;ASAGEM&TUIK,2006). Medya Profesyonellerinin
ve Medyanin Aile Algis1 arastirmasinda da yasgh katilimcilar bu konudaki
gortiglerini daha temkinli ifadelerle dile getirirken; geng¢ katilimcilar
gorlslerini daha hosgoriilii bir sekilde ifade etmiglerdir. Bu veri ve
saptamalardan  hareketle,  birlikte = yasama  pratiginin  toplumda
yayginlagmasinin toplumsal hoggoriiyle paralellik gosterdigi soylenebilir.
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Bu noktada medya gibi yonlendirme giicline ve kapasitesine sahip
kurumlarin aldiklar1 konum ve takindiklari tutumun onemli oldugu
bilinmektedir. Dolayisiyla medya profesyonellerinin birlikte yasama
algisinin, gelecekte Tiurk toplumundaki birlikte yasama olgusunun nasil ele
alinacagi konusunda 6nemli bir parametre olacag1 goriilmektedir.

Dogaldir ki bu kabuller ve algilar, katilimcilarin hayatlarina da
yansimaktadir. Goriisiilen katilimcilarda birlikte yasama orani hayli
yiiksektir. TUIK&ASAGEM’in 2006 yili Aile Yapisi Arastirmasi verilerine
gore, Tiirkiye’de nikahsiz birlikte yasama orani ortalama % 0,7 iken
(ASAGEM&TUIK, 2006) Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile
Algisi aragtirmasinda neredeyse 1/3 oranindadir. Medya profesyonelleri
arasinda ni¢in boyle yiiksek bir birlikte yasama oranmin var oldugunu
katihmeilar, (Ornegin 03, K, Gazete M. - 46, E, Gazete Y. I M.) calisilan
sektoriin sosyal ortami ile agiklama yoluna gitmiglerdir. Diger taraftan,
katilimcilarin diinya gériislerinin ve aile algilarinin da bu durumu etkileyen
nedenlerden oldugu diisiintilebilir. Nitekim katilimcilardan bir kismi (39, E,
Televizyon H. M. - 46, E, Gazete Y. I. M,) birlikte yasamanm kiiltiirel ve
sosyo-ckonomik diizey ile iligkili oldugunu ifade etmislerdir. Bu
katilimeilara gore, birlikte yasama, iist sosyo-ekonomik gruplarda diger
gruplara gore daha esnek karsilanmaktadir. Zira ancak bu kesimdeki kisiler,
birlikte yasamak i¢in gerekli olan maddi olanak ile bunu dogal karsilayacak
bir sosyal ¢cevreye sahiptir. Nitekim ODAK Etik Algilar Arastirmasi’na gore
de, gelir seviyesi arttikca birlikte yasamaya karst hosgorii artmaktadir (bk.
Tablo 68.).

Tablo 68. Nikahsiz Birlikte Yasamak — Hane Gelir Diizeyi

Arasindaki Iliski

Hane Hicbir

Geliri Sakincasi Dinen

(YTL) Yoktur/ | Ahlaken | Giinah | Kanunen

Normal Ayip Haram Yasak Fikrim Yok

0-350 0,9 34,9 80,2 32,1 0,0
351-500 2,9 36,4 81,8 35,0 0,4
501-750 3,7 44,1 70,9 35,8 1,0
751-1000 5,1 45,5 69,0 35,5 1,5
1001-1500 10,5 44.9 58,6 34,4 1,6
1501-2500 13,4 47,0 56,1 33,5 2,4
2501-5000 14,5 40,3 46,8 25,8 4,8
5000+ 16,7 27,8 66,7 0,0 5,6
Soylemek |y s 1 478 | 694 | 236 32
1stemiyor

Kaynak: Ensari ve digerleri, 2007.
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HANE GELIiRINE ¢ORE
“Hi¢ NIKAHSIZ BIRLIKTE YASAMAKTA Hi¢BIR SAKINCASI YOKTUR” DEME ORANLARI
20
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Eaynak: Mehmet Suddik Ensari, Cenglz Vilmoaz, T. Satwi Erdil, Litfihak Alpkan, Etik Algdar Aragtrmas,
ODAK Aragtirma ve Damgmanlik Ltd S, Nisan 2007

Katilimcilarin Evlilik ve Birlikte Yasama Hakkindaki Goriisleri

Birlikte Yasama ile Evlilik Arasinda Farklar

Katilimcilarin hemen hepsi i¢in, miilakatin baslangicinda birlikte
yasam ile evlilik arasinda “cok bir fark yoktur”. [11, E, Televizyon H. M.]
Ancak goriismenin ilerleyen boliimlerinde bazi farklar belirginlesmeye
baslamistir. Bu baglamda “kolay ayrilmak” [01, K, Televizyon P.] en temel
farklilik olarak one ¢ikmaktadir. Birlikte yasamakla evliligi ¢ok da keskin bir
cizgiyle ayirmayan birlikte yasamis katilimeilar i¢in akla gelen ilk 6nemli
fark; kolay ayrilmaya olanak vermesidir. Bu nedenle evlilige gore daha
tercih edilir bir sey olarak tanimlanmaktadir. Bir katilimcinin ifadesiyle
birlikte yasamada “vazgecme opsiyonu” [16, E, Dergi Yzr.] mevcuttur.

Ancak, bir erkek katilme1 /15, E, Internet G. Y. Y.] uzun siireli
birlikte yasami da evlilikle ayni tanim i¢inde degerlendirmis ve ayriligin
evlilik gibi zor oldugu diisiincesini ifade etmistir. Birlikte yasadigi kisiden
ayrilan bu katilimci, evli olmayip birlikte yasaniyor olsa da birlikte olunan
kisiden ayrilmanin bosanma stirecinden pek de farkli olmadigim
distinmektedir. Evli iken aldatma ve bosanma halinde olabilecekler birlikte
yasama halinde de gecerlidir. Birlikte yasamada da “yorucu aliskanliklar”
[15, E, Internet G. Y. Y.] ortaya ¢ikabilir ve katilimcinin da yaptigi gibi
birlikte yasadigin kisiye artik “sevgili” denmez olur. Ciinkii katilimciya gore
“sevgili” ile daha baska bir hayat yasanir: “Insan birini severken bir diizeyde
birinden enerji alabilir yani bir diizeyde. Sonra aliskanliklar yorucu olabilir
bir de bir insan sevgilisiyle daha baska bir hayat yasar, ayni evi 24 saat
pavlastigi biriyle ayni ¢corap, ayni i¢ ¢amasgirt, ayni sey bulasik, onun derdi,
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dbiiriiniin derdi, evin tozlanmasi o seyi sadece yogun duygu veya cinsellik
tizerine kurulmus iligkinin tizerine ¢ok toz ekliyor.” [15, E, Internet G. Y. Y.]

Ancak, birlikte yasayanlarda ayrilma evlilige gore daha kolay
gerceklesiyor gibi goziikse ve yazili bir hukuk olmasa da, bir siire birlikte
yasamis ¢iftin, evli bir ¢ift gibi maddi ve manevi bakimdan i¢ ice gecmis
olduklari; bu nedenle de “al c¢antam git” [39, E, Televizyon H. M.]
derecesinde kolay bir ayrilma yasamadiklari ifadelerden anlasilmistir.

Evlilik ile birlikte yasamay1 birbirinden ayiran diger bir faktor ise
taraflarin hayatlarmin i¢ ice ge¢mesi veya araya konulabilecek mesafedir.
Bir katilimeiya gore birlikte yasamda mesafe vardir. /12, E, Televizyon G. Y.
Y.] Ciftler arasindaki bu “mesafe”, esinin “biraz daha kendine ait bir
hayati” olmasina izin vermesine, iki tarafin da birbirini kaybetmemek i¢in
iligkiye kars1 daha 6zenli olmasina yol agmaktadir. Bir kere evlenip ayrilmis
ve ikinci esiyle evlenmeden 6nce bir miiddet birlikte yasamis bu katilimcrya
gore, evlenildigi zaman “nasil olsa saglama bagland: gibi bir kavram ortaya
ctkmaktadir ve her iki taraf da daha ozensiz olmaya” [12, E, Televizyon G.
Y. Y.] baslamaktadir. Katilimciya gore, “insanlarin karsisindakini kaybetme
riskinin azaldigini hissetmesi” ve “sinir genisletme tesebbiisii”, “aile
erozyonlarinin” en temel nedenlerinden biridir.

Katilimcinin diistincesine gore, bireyin “yalniz basina gegirmek
istedigi zaman, kendi basina spor yapmak istedigi zaman” olabilir ve bu gibi
istekler  flort veya  birlikte yasama doneminde daha  kolay
yonlendirilebilirken, evlilik doneminde “birlikte gelip, birlikte gitmek” gibi
daha fazla zamani birlikte yasamaya baslamak s6z konusudur. Evliligin ilk
yillarinda bu durum ¢ok rahatsiz edici olmamakla beraber bir noktadan sonra
“benim de arkadaslarim vardi onlarla birlikte olmak istiyorum, benim de bir
hayatim vardr” gibi sorgulamalar ortaya ¢ikmaktadir.

Fakat aksi goriisli savunan ve ayni ev paylasildiktan sonra hayatlarin
zaten i¢ ice gectigini belirten katilimcilar da vardir. Birlikte yasamakla
beraber “evli gibi yasamamis” olan 33 yasindaki bir erkek katilimer igin,
“evli gibi yasayanlar” ile evliler arasinda hi¢ bir fark yoktur, “sadece imza
atmamiglardr”. [30, E, S.]

Birlikte yasamamis bir baska erkek katilimei, bu konuda benzer bir
gorilis belirtmistir: “Birlikte yasamayla evlilik arasinda da pek bir fark
oldugunu zannetmiyorum. Nedeni de su, gelmesi gereken, rutin o saatte eve
gelmesi gereken kisi gelmediyse ben yine merak ederim yani. Belediye
memuru ontinde attigim imza degildir bu olaymn kanit1.” [39, E, Televizyon
H M]
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Katilimcilarin goziinde birlikte yasamay1 evlilikten ayiran diger bir
yon ise ailelerin ‘miidahil’ olmamalar: ve eve ziyarete gelmemeleridir.
(6rnegin 11, E, Televizyon H. M. - 18, K, Televizyon P.) Yukarida ifade
edildigi gibi, ozellikle kadinlar tarafindan gizlenen birlikte yasam
dinamiginde, kisiler miidahale olmadan yasamanin avantajlarindan
yararlandig1 gibi bazen de icine kapanmanin ve yalnizligmm verdigi
dezavantajlarla karsilagsmaktadirlar. Katilimcilarin bir kisminda genel olarak
ailelerin isin ig¢ine “dahil” [01, K, Televizyon P.] olmasmin, “kolay
bosanmaya” [30, E, S.] engel oldugu diistincesi mevcuttur: “Birlikte yasama
fikri bana daha cazip geliyor. Nedeni de su, gereksiz feodal yan unsurlar
dahil olmuyor o zaman. Ailenin diger iiyeleri dahil olmuyor... O zaman isin
icine aileler, ayrilma asamasinda da aileler isin icine giriyor bilmem ne
oluyor, fakat burada al ¢cantant git, bitti.” [39, E, Televizyon H. M.]

Birlikte yasami evlilikten ayiran seyin, ¢ogu zaman ¢iftin ailelerinin
eve ziyarete gelmemesi oldugu da bir baska 6nemli noktadir. Genellikle
ciftin oglan tarafi durumu bilmekte ve ailesi bu evi ziyaret etmekte iken
kizin ailesinden hem ¢ok daha az kisi ¢iftin birlikte yasadigini1 bilmekte ve
hem de ¢ok daha az kisi evi ziyaret etmektedir. Kiz babalari bakimindan,
evlenmeden oOnce o eve gitmek, birlikte yasama onay verdigi anlamina
gelmektedir. Birlikte yasama deneyimleri olan 40 yaslarinda bir erkek
katilimer s6yle konusmustur: “Simdi cinselligi yasal hdle getirdiginiz zaman
kizin ailesi ancak rahat ediyor. Namus kavrami diisiincesiyle birlikte
yvasarken sizin cinselliginiz yasal koruma altinda olmadig i¢in bu problem
yaratiyor ashinda... Kizin ailesi bunu biraz bilmezden geliyor.” [46, E,
Gazete Y. I. M]

Bu gortise “genelleme yapilamayacagi” gerekgesiyle katilmayan ve
cevrelerinde tersi ornekler gordiiklerini ifade eden 5 katilimeir olmustur.
(ornegin 51, K, Gazete K. Y. - 32, K, Dergi G. Y. Y.)

Diger katilimcilarin da gortsleri degerlendirildiginde, bir siire sonra
ebeveyn ailelerinin tutumunun degismis olabilecegi diistincesi akla gelebilir.
Yine birlikte yasamada, yasin aile tutumlart {izerinde etkili oldugu
diistintlebilir. Orta yasta yasanan birlikte yasamalara ebeveyn ailelerinin
tutumlar1 daha olumludur.

Katilimcilara gore, yasal ¢ercevenin yoklugu, birlikte yasami
evlilikten ayiran en temel noktadir. Birlikte yasamanin temel ayriminin
“vasal mecburiyetin ortadan kalkmas:” ve “rol farki” oldugu dile
getirilmistir. Bir erkek katilimecir bu konuda sunlari soylemistir: “Evlilikile
birlikte yagamanin temel farki: Birbirine karst ne yasal sorumlulugunuz ne
de bir miieyyide hakkiniz doguyor. Yani bunun da tam karsiligi goniillii
birliktelik oluyor. Yani hi¢bir sey sizi birlikte tutmaya zorlamiyor.” [10, E,
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Radyo P.J.Katilimci ayrica “rol farki”’ndan bahsetmistir: “...evlilik daha
cok, ailelere karsi ve toplumsal anlamda daha rahat ve daha konforlu bir
alanda var olabilmek icin yasal anlamda bir tutanak. Onun disinda bir sey
degil.”

30’Iu yaslarmin ortalarindaki bir kadin katilimeiya gore, toplumda
erkeklerden c¢ok kadinlar tizerinde bir evlenme baskisi s6z konusudur. Bu
katilime1, bir kadinin ancak bir erkek tarafindan “sahiplenilmesi” halinde
korunabilecegi fikrine karsidir. “‘bircok erkegin takdiri yerine bir tane

adamin siirekli elestirilerine maruz kalmayt tercih ederim’ diyorsaniz hadi
gidin evienin” [06, K, Internet G. Y. Y.]

° Birlikte Yasamadan Evlenmeye Gegis

Bazi 6rneklerde birlikte yasamanin evlenmeye gecisin bir asamast
olmasi s6z konusudur. Bunun nedenleri ¢esitlidir ve farkli bigimlerde ortaya
cikmaktadir.

Szkonusu durumu yasamak isteyip evlenen katilimcilar
bulunmaktadir. Bir siire birlikte yasadiktan sonra evlenen bir kadin
katilimer; “Benim hayatimda hicbir sey degismedi, dyle soyleyeyim yani biz
sadece imza attik, ailelerimizi memnun ettik... Ya sadece ailelerimizi
memnun edelim diye de degil... Hani o ritiieli yasamak istedik actk¢ast” [34,
K, Gazete K. Y.]

Birlikte yasamda 6nemli karar noktalarindan biri, ¢ocuk sahibi olma
kararidir. Kadmlarin ¢ocuk sahibi olmak igin evlenme istegi One
¢tkmaktadir. Ozellikle ¢ocuk sahibi olma yasmin gectigini ve ¢ocuk igin
evliligin sart oldugunu diisiinen kadinlarda, birlikte yasam krize
dontisebilmektedir. Kadin goriismeciler arasinda en biiyiik i¢sel tartismanin,
bu noktada diigiimlendigi goriilmektedir. Bir erkek katilimci, ¢ocuk yapmak
icin erkegin evlilige zorlanmasi, kiz ve erkek cocuklarinin farkli yetistirilme
tarzi ve zihniyetler tizerine sunlar1 s6ylemistir: “Bir stire sonra talep mutlaka
evlenmeye doniisiiyor. ‘Evienmeyecek miyiz? Bizim ¢ocugumuz olmayacak
mi?’ ona doniigiiyor. Hayir, bizim ¢ocugumuz olmak zorunda degil! Belki de
olur... ... Bilmiyorum yani.” [45, E, Ynt]

40’11 yaslarindaki bir miiddet birlikte yasamis ve daha sonra
evlenerek ¢ocuk sahibi olmus bir erkek katihmci, “Yani birlikte
yasiyorsunuz ¢ocuk yapmiyorsunuz. Ama ¢ocuk yapacaksaniz da ille de
evieniyorsunuz. Ciinkii onu topluma karst degil de ¢ocugunuza karsi bir
gorev addediyorsunuz.” [16, E, Dergi Yzr.]

Yukaridaki boliimde sozii edilen ‘evlilige ideolojik anlamda kars1’
olan katilimcilar harig, diger birlikte yasayan katilimcilarin ¢ocuk sahibi
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olmak i¢in evliligin sart oldugunu disiindiikleri s6ylenebilir. Ayrica
kadinlarin ¢ocuk gibi bir istekleri varsa, birlikte yasamay1 evlenmeden bir
onceki asama olarak gordikleri fakat erkeklerin tam da bu goriiste
olmadiklari sdylenebilir.

Yinede ozetle ifade etmek gerekirse bir erkek katilimcinin soyledigi
gibi: “...Birlikte yasama fikri Tiirk insanina, Tiirk aile insanina uygun bir sey
degil. Siz ne kadar ‘modernlestik’ ne kadar ‘nesil degisti’ derseniz deyin bu
hi¢ fark etmiyor. O zaman diyorlar ki birlikte yasaymn, bir imza. Ama o imza
her seyi degistiriyor... Siz o imzayla sadece birbirinizle evlenmiyorsunuz ki
aileleriniz de bu imzanin icerisinde... Devilet de o imzanin icerisinde...
Evlilik dediginiz sey yasal cinsel birlesmedir yani. Nesebin... Dogacak
¢ocugun nesebinin saglam olabilmesi icin yapilmis bir seydir bu evlilik
dediginiz sey. Uremeye yonelik bir sey. Baska bir anlam tasimaz evlilik
iiremeye yonelik bir sey...” [46, E, Gazete Y. I. M.]

° Birlikte Yasamanin Hukuki Cergevesi

Katilimcilarin bir kismi, birlikte yagsamanin hukuki bir g¢ergeveye
kavusturulmas: gerektigini diisiinmektedir. Her birliktelikte oldugu gibi
evlilik dis1 birlikte yasamada da zaman zaman hukukun devreye girmesini
gerektirecek durumlar ortaya cikabilmektedir.

Bazi katilimeilara gore (6rnegin 08, K, Dergi Y. I. M. - 10, E, Radyo
P.) Almanya, Kanada ve Iskandinav iilkelerinde birlikte yasama oldukea
yaygindir. Bu nedenle, evlilikle ilgili hukuki kurallarin, bu kisileri de kapsar
sekilde degistirilmesi diistincesi giindeme gelmistir. Ayn1 fikri Tirkiye i¢in
ortaya koyanlar da vardir. Ayrica bu konu etrafinda “imam nikdahi” meselesi
de ortaya ¢cikmustir. Katilimcilar, yiiksek sosyo-ekonomik siniflarda, birlikte
yasama diye nitelendirilen yasam ile alt siniflara 6zgiliymiis ve oralarda daha
yayginmis gibi algilanan “imam nikahli yasam” [37, K, Dergi Yzr.]
arasinda oztinde bir fark olmadigr konusunu dile getirmistir. Konusulan
katilimeilarin bir kismi, taraflarin tiimii, ama 6zellikle kadinlarin magdur
edilmemesi i¢in birlikte yasamin hukuk kapsamina sokulmasini ¢ok olumlu
karsilayacaklarmi soylemislerdir: “...Ortak hakka sahip olmalar: lazim tabii
ayrilma sirasinda, onlarin bir iist kurul tarafindan, sey yapilmas, adalet
dagitilmasin istiyorum sahsen. Madem kadint magdur etmeyelim diye
cabalanan bir ortam var, o zaman bunlarin da diisiiniilmesi lazim.” [37, K,
Dergi Yzr.]

60 yaslarinda bir katilimer da birlikte yasamanin aynen evlilik gibi
yasal bir ¢ergeveye kavusturulmasi gerektigini diisiinmektedir. Bu katilime1
ayrica, ailenin, hukukun yapay yoOntemleriyle korunamayacagini ve
toplumda bir model olarak ortaya ¢ikan birlikte yasamanin artik taninmasi
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gerektigini belirtmistir: “ ‘Birlikte yasama olursa toplum yozlasw, ahlak
elden gider ve o zaman evlilik kurumu dagilir’, yok boyle bir sey, evlilik
kurumu dagilacaksa dagilacak ama dagilmis vaziyette zaten. Bunu zorla,
istemeyen insanlara, aile ¢ok iyidir, evlilik ¢ok iyidir diye dayatamazsiniz.
Toplumda varsa boyle bir teamiil, neyse o...” [36, E, Radyo G. Y. Y.]

Katilimcilarin diger kismi da birlikte yasamin hukukun kapsamina
sokulmasini ¢ok olumsuz karsilamaktadir. Bu katilimcilara gore, bir hukuki
cergeveye ihtiyag yoktur, zira karsilikli hukuk olusmaktadir. Bir katilimciya
gore, ciftler hukuki prosediirlere konu olacak miilkleri birlikte edinseler ve
evli olmadiklarindan dolayr birlikte edinildigine dair hukuken bir veri
olmasa bile, ¢iftlerin bu durumdan zarar gérme ihtimali aralarinda kurulu
hukuk ytiziinden dusuktir: “Ya, simdi beraber yasama dedigimiz, nasil
diyeyim daha gelismis insanlar arasinda kurulabilecek bir hukuk bu. Yani
imam nikdhindan bahsetmiyoruz veya birinin rizast olmadan alip hani
beraber kurulmus bir yasamdan bahsetmiyoruz. Iki insan kendi iradesiyle
bir araya gelip ayni ev hayatini paylastigina gore demek ki bunlar belirli bir
vere gelmis, belli bir egitim seviyesinde, belli bir modern anlayig
cercevesinde birbirlerine yaklasan insanlar zaten.” [18, K, Televizyon P.]

Ayrilma deneyimi olan bir bagka erkek katilimciya gore de, “kurallar
olmadan yani mahkemeye gitmeden aralarinda halledilmesi” en
dogrusudur: “...Zaten ayrilma noktasinda birlikte yasayan bilingli ¢iftlerde
genel olarak goriilen sey su; karsilikli olarak oturuluyor ve senin neye
ihtiyacin var, senin neye ihtiyacin var. ...Bence ideal olani da budur zaten...
Bir diciincii kisinin tanikligina ihtiva¢ duymadan bunu ciftlerin  kendi
aralarinda hallediyor olmasidir.” [10, E, Radyo P.]

Birlikte yasamanin sinirlari nelerdir, birlikte yasama, evlilige
alternatif bir kurum mu olusturmaktadir seklindeki sorulara, katilimcilar
dogrudan yanit vermeseler de 6zellikle ¢ocukla ve aile ile ilgili konularda
birlikte yasamanin, evlilige doniistugiinii disinmektedirler. Pedersen,
birlikte yasamanin Onceden ‘evlilik Oncesi bir deneme asamasi’ gibi
algilanirken, simdi ‘evlilige alternatif yeni bir kurumsallasma’ olarak
algilandigimi belirtmektedir (Pedersen, 1979:117-127). Nitekim ABD 1980
niifus verilerine gore, hi¢ evlenmemis bireylerde evlenmis bireylere gore
birlikte yasama oranlar1 daha yiiksektir (Spanier, 1983:277-288).

Kadinlar, birlikte yasam deneyimlerinde erkeklerden daha yiiksek
oranda depresyona maruz kalmaktadirlar. Bu da kadinlarin, birliktelikte daha
fazla sorumluluk alma cabalariyla agiklanabilir (Nazroo, Edwards ve Brown,
1997:9-19).

Katilimcilarin zihninde birlikte yasamanin en temel sorunu, hukuki
cergevesidir. Taraflarin evlilik akti yapmadan birlikte ayni evi paylasmalari
ve aile olarak yasamalari konusunda Tiirk Medeni Kanunu’nda da heniiz
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taninmis ve hukuki cergeveye baglanmig bir diizenleme bulunmamaktadir.
Su an birlikte yasayan eslere -evlilikten daha gevsek olsa da- ¢esitli hak ve
yiikiimliiliikler taniyan/yiikleyen iilkelerden bazilar1 Ingiltere, Hollanda,
Isvec, Norve¢, Danimarka, Avustralya ve Kanada’dir. Bu iilkelerden
Danimarka’da birlikte yasama oran1 % 12°dir. Pedersen, birlikte yasamaya
en hosgoriilii devletlerden biri olan Danimarka’da, hukukun uygulanmasinda
bazi pratik zorluklarin yasandigii belirtmektedir. Pedersen, evlilik gibi
kanuni diizenlemeleri, gelenekleri yerlesmis bir kuruma uygulanan
kurallarin, birlikte yasam gibi ¢ercevesi ¢ok da ¢izilemeyen bir birliktelige
uygulanamadigini,  bunun da bazen hukuki sorunlara yol ac¢tigini
belirtmektedir (Pedersen, 1979:117-127). Bu sorunlar, 6zellikle ¢ocuklar,
miras, mal paylasimi ve aileyi ilgilendiren diger konulardir. Aslinda Tiirk
hukuk mevzuatinda evlilik dist iligkiler taninmaktadir. Evlilik dis1 dogan
cocugun nesebi, velayeti, niifus kaydmnin diizeltilmesi, miras hakki vs. gibi
konular diizenlenmis ve igtihatlara konu edilmistir. Katilimcilardan ¢ok azi
birlikte yasamanin hukuki bir zemine kavusturulmast gerektigini
diustinmektedir. Bunu talep edenler ise, daha ¢ok Bati tilkelerindeki 6rneklere
bakarak bunun ¢agin bir gerekliligi oldugunu diisiinmektedirler.

3.2.11 Medya ve Aile

Glnliimiizde medya, toplumsal yap1 icinde en Onemli gii¢
odaklarindan biri héline gelmistir. Medya ulastigi bu giiciiyle, bireylerin
tutum ve davraniglarim etkileyebilmenin, bunlar1 degistirebilmenin en etkin
yontem ve araglarina sahip hale gelmistir. Bu etki, bireylerle de sinirh
kalmamakta toplumun geneline yayilmaktadir. Medya, toplumun yapisini,
kurulu diizenini ve bireyler arasinda olusan toplumsal iligkileri yeniden
yaratma, sekillendirme, yeniden tiretme ve yorumlama giicline ve yetenegine
sahiptir.

Bu béliimde medyanin aile tizerindeki etkileri, katilimcilarin medya
ve mahremiyet, medyada yer alan aile iliskileri, sosyallesme gsekilleri ve
yvasam stilleri ve reyting ve tiraj kaygisinin yayin politikasina yansiyts bicimi
hakkindaki goriigleri gercevesinde ele alinacaktir.

° Katilimcilarin Medya ve Mahremiyet Hakkindaki Goriigleri

Medya etigi hi¢ bitmeyen bir tartismadir ve mahremiyet de bu
tartismanin en sicak konulari arasindadir. Zira mahremiyet konusu, medya
kuruluslarinin ozellikle haber  bolumlerinde calisan medya
profesyonellerinin, meslek hayatlar1 boyunca her an karsi karsiya kaldiklari
en Onemli ikilemlerden biridir. Medya profesyonelleri, zaman zaman
mahrem olan1 (kisilerin 0©zelini) ihlal suclamalar1 ile karsi karsiya
kalabilmektedirler. Fakat diger taraftan, magazinlesme ve 0&zel hayatin
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siirlarinin belirgin olmamasi gibi konularda da bu alanm1 zorlayan faktorler
olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Mahremiyet konusu, medyada en temel etik tartisma konusu oldugu
i¢cin medya egitiminin de bir parc¢asidir. Ancak ikilemleri agsmak her zaman o
kadar da kolay degildir. Universitenin gazetecilik boliimii mezunu bir
gazeteci bunu soyle anlatmistir: “Birinci swnifta ilk derse girdigimizde
hocalarimizdan birisi bir sey anlatmusti;, ‘Bir arkadaginiz falanca yere
bomba koyacagini soyledi. Bunu haber mi yaparsiniz yoksa gider onler
misiniz?’ diye sormugstu. Siniftakilerin yarisi haber yapacagini, yarist da
gidip onlemeye ¢alisacagimi soylemisti. Ben ilk yiizlesmeyi o zaman
yvasamistim. Direk olarak dnlerim tabii ki diye cevap verememistim...
Onlerim diven insanlar da hichir zaman pazarliksiz onlerim cevabi
veremez.” [02, E, Gazete M.]

Genel olarak kisilerde baslangigta olan bazi duyarliliklarin, meslek
erozyonu nedeniyle yillar gegtikce yiprandigi diistiniilmektedir. Dolayisiyla
ilk baglardaki duyarliliklar, daha sonra medyanin yapisal gereksinimleri
nedeniyle yok olabilmektedir. Ayni katilimeci, on yila yakin gazetecilik
hayatinda bunun yasandigini belirtmektedir.

20’li yaslardaki kadin muhabir: “Artik degerlerin tiiketildigi bir
diinyada yasiyoruz. Yeni nesil ¢cok ¢abuk tiiketiyor her seyi. ...Ben belli bir
noktaya kadar ailemin bana verdiklerini koruyabilirim. Ama diisiiniin,
internette her an her saniye her sey degisiyor. Eger muhabirlik yapryorsaniz
haftanin  alti  giinii  ¢alismak zorundasimiz ve izniniz hafta igi. Nasil
koruyacaksiniz ki? O programlart da o degerleri ¢oken insanlar hazirlyor.
...Bugiin sirkette oturdum ve dedim ki; bosu bosuna ¢ocuga boyle boyle
vapildi dedim. Sefim bana dedi ki; sen bu ara ¢ok duygusallastin dedi.
Yani... Niye iiziiliiyorsun diyor bana. Bu diinya boyle...” [03, K, Gazete M.]

30 yaslarindaki bir kadin katilimei, kisinin yas1 (6zellikle gengligi),
icinde bulundugu ekonomik durum gibi gerekgelerle, medya caliganinin
yapabilecegi etik dist mahremiyet ihlallerini anlayabilecegini ve
“affedilebilecegini” sdylemekle, aslinda kendisinin de boyle bir sey yapmak
zorunda kalmasi hélinde, bunu bir ¢ikis yolu olarak goérebilecegini dolayl
ifade etmektedir: “Ekmek parasi denilen de bir sey var yani. O ¢ocugun bir
seyler de yemesi gerekiyor.O, tamamen ahlakinizla ilgili bir sey ya.
Ahlakiniz ve bir taraftan da imkanlarmizla ilgili bir sey. Ama (diistiniiyor)
yvani ne kadar vahim bir seyden bahsettiginize bakar” [06,K, Internet G.Y. Y]

Medyada mahremiyetin ihlalinin uygun olmadig: goriisii, genellikle
kisinin 6zel alani ile iliskilendirilerek ortaya konmaktadir. Kamuya agik
alanda goriilmiis ve fotograflanmis her sey kamuya ait sayilmakta ve haber
yapilmaktadir. Fakat bunun da bir sinir1 olmasi gerektigi kesindir. Yine ayni
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katilimciya gore; “Mesela babasinin  cenazesinde bulunan bir iinliiniin
eteginin ne kadar kisa oldugunu gostermek de gazetecilik degildir. Aciya da
saygt duymak lazim. Ben yasanilan duruma bagl olarak ¢alismak
gerektigini diigiiniiyorum” [03, K, Gazete M.]

Ancak degerler konusunda katilimci sunlar1 sdylemektedir: “Evet,
hele ki degerleri ¢cokmiis bir sefin varsa felaket olur. Bak simdi engellilerle
ilgili haber girmez gazetelere. Koymuyorlar, ¢ok enteresan... Ama *
(sanatgi) gitsin bir engelliler bilmem nesine katilsin, o haber oluyor...” [03,
K, Gazete M.]

Bir katilimer i¢in kisinin mahremiyeti algilamasinin temeli, “kendi
ailesinin bagina gelecek olsa ne yapardi?” [01, K, Televizyon P.] seklinde
distinmesidir. Bu katilimc1, depremde yakinlarinin akibetini gérmek igin
onunla birlikte ailesinin bulundugu yere gidince, arkadaginin ailesinden 3
kisiyi kaybettigine sahit olmustur. O giin orada hi¢ ¢ekim ve haber
yapmamis ve daha sonra bu olaym kendi ailesinin basina gelebilecegini
distinerek, kistas olarak bu disiinceden hareket edilmesi gerektigine karar
vermistir. “Bir medya ¢alisani olmama ragmen medyay: aile hayatinin, ozel
hayatin igine hicbir sekilde sokmam yani” ‘‘istemiyorum dyle haberi”
demektedir: “Siz alryorsunuz depremde olen kiigiik bir kiz ¢ocugunu ve
depremin simgesi haline getiriyorsunuz. Bu ¢ok kotii bir sey. Buna yazi isleri
masasinda karar veriyorsunuz. Ve o aile her 17 Agustos geldiginde kizini
gorecek. Bu ¢ok korkung bir sey, bunu yapamazsiniz. Orada size dyle bir
bakar ki, orada ince bir insani ¢izgi vardir. ...Ona siz karar verirsiniz. ..O0te
yvandan dzel hayat, kadin erkek iliskileri, aile ici iliskiler konusunda da boyle
diistiniiyorum. Kesinlikle kullaniimamasi taraftariyim.” [01,K, Televizyon P.]

Ozel hayata girme noktasi, bir katilimciya gore, o kisinin kendi
hayatinin ne kadarii kendi istegi ile medya ¢alisani ile paylasacagina bagl
olarak degisecek bir seydir. Bu karsilikli bir aligveristir: “Eger karsi taraf
ozel hayatim, bir sekilde kendisine getirisi olacagi igin olabilir, ekonomi
yaratacagi icin olabilir, popiilerligini devam ettirmek icin olabilir,
...herhangi bir nedenden dtiirii ozel hayatini prezante etmek istiyorsa kokiine
kadar girilir. Yok, karsi taraf ¢ikip da; arkadaslar samimiyetle ben buna
girmenizi istemiyorum diyorsa bence asla dokunulmamalr yani.” [05, E,
Televizyon P.]

Bu katilimciya gore, Tirkiye’deki sistemde “znliiler” [05, E,
Televizyon P.] 6zel hayatlarini paylasmalar1 hdlinde “bir yerlere gelebildigi”
ve popilerlesebildigi, “daha ¢ok ekstra” aldigi ve daha c¢ok para
kazanabildigi i¢in bu yola sik sik bagvurmaktadirlar. Bir siire sonra eskisi
gibi sisteme ihtiyact kalmayan “iin/ii”, sistemin bir diismani haline gelmekte
ve medyayr sucglamaktadir. Aslinda baslangigta kendi 6zel hayatini
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kullandirtmakla, kendisi yanlis yapmistir ancak yine de bunu istemedigi
zamanlarda medyanin, bu istege saygili olmas1 gerekir. Dolayisiyla magazin
unliileri de, diger vatandaslar gibi, sinirlarin1 kendisinin belirledigi bir
mahremiyet alanina sahiptir.

Bir baska katilimci, “iinlii de olabilir, iinsiiz de olabilir” “ézel
hayat[in] her anlamda”, “eger ki bunu birey kendisi istemiyor ise” [11, E,
Televizyon H. M.] gizli oldugunu distinmekle beraber medyanin,
“maalesef” siradan insanlarm 6zel hayati yokmus gibi davranip, kolayca
desifre ettigini diistinmektedir. Bu noktalara dikkat edilmedigi i¢in, siradan
insanin hayati, o yayindan veya o haberden sonra tamamen darmadagin
olabilmekte ve degisebilmektedir. Dolayisiyla, medyanin {iinliilerden g¢ok
siradan insanlarin 6zel hayatlarina yaptigr miidahaleler tizerine diisiinmesi
gerekmektedir: “Ya tabii simdi tam hatirlamiyorum ama hani kapkagta bir
ogretmen oldiiriilmiistii. Trende, baska bir insan desifre edildi ve mesela o
insan kaydi gitti. Is verilmedi, bilmem ne yapimadi, dayak yedi su oldu, bu
oldu falan, bunun bir siirii 6rnegi var.” [11, E, Televizyon H. M.]

Bir katilimei, ana akim medya agisindan, “ne kadar gizli kapakli
seyi dillendirirsen, gazeteci olarak o kadar ¢ok primin artivor” [10, E,
Radyo P.] demistir. Devletteki yolsuzlugu agiklayacak bir gazetecinin, o
yolsuzlugu ortaya c¢ikarma gorevi disinda, yolsuzlugu yapan kisinin 6zel
hayatinin hi¢ kimseyi ilgilendirmedigini diisiinmektedir. Katilimciya gore,
“mahremiyet boyle bir seydir”: “Dolayisiyla haber pesinde kosarken ayni
sekilde bir sanat¢imin sarki soylemesinin disinda ya da sahneye ¢ikip bir
oyun ya da bir sinema rolii oynamaswin disinda bir seyle ilgilenemem ben.
Sundan otiirii, tipkt bir vergi daire memurunun bir evraki imzalamasinin
disinda bir seyle ilgilenmiyor oldugum gibi, bu, bu kadar basit bir seydir.”

Ote yandan 6zel alan tartismalarinda bir katilime1/16, E, Dergi Yzr.],
medya profesyonellerinin kendi anlayisina gére her seyi kamusallastirma
olanagina sahip oldugunu soylemektedir. Bu da medya profesyonellerine
zamanla kendilerini de bozan orantisiz bir giic saglamaktadir. Yani,
gazetecinin ya da medya calisaninin, ahlaki ya da etik degerlerine goére, bir
olguyu, haber yapma ya da yapmama inisiyatifi/subjektifligi kendindedir.
Hatta bu ozgiirlik, sorgulanmadan O6yle bir sekilde kullanilmaktadir ki,
bazen kanunlar bile caresiz kalmakta, hatta uygulanmamaktadir. Ciinkii,
hukuk toplumda genel gecer normlardan beslenmektedir. Bunu gizli kamera
kullaniminin yasaklanmasi1 fakat zamanla bu yasagin delinmesi ile
orneklendiren bir katilimc1 sunlari belirtmektedir: “Bu kanun ¢iktiktan sonra
ilk bir buguk-iki yil icerisinde hi¢ kimse gizli kamera kullanamadi. Ama gizli
kamera olmasaydi bu Malatya’daki yuva skandali nasil ortaya ¢ikacakti? Ve
bugiin gizli kamera kullanilmiyor olmasina ragmen higchir avukat, hi¢bir o
habere konu olan kisi gizli kamerayla beni avladilar diye mahkemeye
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gidemiyor, daha da once savcilar harekete gegip, kardesim TCK 'ya gore sen
yanlis davrandin, gel bakalim mahkemeye diye ¢cagiramiyor. Demek ki bazen
kanunlar kadiik olabiliyor. O ozgiirliik anlayisiniz icerisinde... ”[16,E, Dergi
Yzr]

Bazi katilimcilar, haber yaptiklan kisilerin ¢ok mahrem taraflarini
derinlemesine goriismelerde 6grenmekte ve haber kaynaginin “bunu
yazmaymn”, “bu off the record” [09, K, Dergi Yzr.] kalsin dedigi noktada,
medya calisan1 durmakta ve bu noktayi, o kisinin koydugu smir olarak
tanimlamaktadir. Bir katilimel, yaptigi haberde “metni gormek istiyorum
diyen herkese” metni gonderdigini soylemistir. Bu kisi, yayinlama
kararlarinda tercihin kendisine birakilmasindan hoslanmamaktadir.

Bir bagka katilimciya gore, medya calisani, yaptigi 6zel hayat
ihlallerini iki yolla mesrulastirmaktadir; bunlardan biri sektorel, digeri
kamusaldir: “...bizim Tiirkiye deki meslegimizin kendisinin ciddi temel
sorunlarmdan birisi meslege iliskin normlarin, degerlerin ve etik kodlarin
heniiz olusmamis olmasidir. ...belki her giin yirmi kere c¢igniyor o etik
normlari. Yani tiraj kaygilariyla. Hal boyle olunca bir gazetecinin kendi
sektoriine doniik, oOzel hayatin magazini, magazinlestirilmesiyle ilgili
mesruiyet arayisi ¢ok daha kolay oluyor. Dedigim gibi, rekabetin, yani
rekabet sozctigti mesruiyet icin gerek yeter sart haline doniigiiyor. ...kamusal
olarak ise... her bir sahsin hayatini, o sahsin kamusal bir konumda olmast,
kamuoyunun gozii oniinde bir isim olmasi, dolayisivla o sahsin ozel
hayatinin olamayabilecegi (ile mesrulastirmaktadir)...” [16, E, Dergi Yzr.]

Medya ve ailenin iligkileri ele alinirken, medya etigi genel bir
cergeve olusturabilir. “Medya Etigi” siklikla, neyin yapilmast ve
yapilmamasi gerektigini, hangi davranisin kabul edilebilir oldugunu ve hangi
davranisin meslektaglar1 tarafindan ilisiginin kesilmesine yol agacagini, oy
birligiyle belirleyen yazili olmayan bir gelenege isaret eder. Pek ¢ok iilkede,
muhabir ve editér dernekleri, bazi gazeteciler, bu kullanimi1 siddetli bir
sekilde elestirse de, medya etigini, profesyonel gorevlerinin tanimlamasinda
yararli bulmaktadirlar (Bertrand, t.y.). Bu baglamda, katilimcilarin medya,
aile ve mahremiyet konulari ¢ger¢evesinde sik sik ‘medya etigi’ ya da ‘medya
ve ahlak’ gibi bir cer¢eveyi kullanmis olmalari, medya etigi konusunun
6nemi ve degerinin bilincinde olduklarini gostermektedir.

Medya etiginin en 6nemli bileseni “mahremiyet”tir. Claude-Jean
Bertrand bunu iki temel baslik altinda incelemektedir. “(i) Herkes ozel
hayatina, aile ve ev hayatina, saglhigina ve haberlesme hiirriyetine saygi
duyulmasi hakkina sahiptir. Bir yayn, o kisinin onay1 olmadan 6zel hayatina
neden karisildigini  hakli ¢ikarmak zorundadir. (ii) Ozel alanlardaki
insanlarin  fotograflarin1 rizalar1 olmadan ¢ekmek icin uzun objektifli
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fotograf makinelerinin kullanilmasi kabul edilemez.” (Bertrand, t.y.).
Mahremiyetin ihlali veya mahremiyetin giivensizligi, bir toplumda gittik¢e
artan giiven sorunlarina yol acar. Medya profesyonellerinin en c¢ok
konustuklart bu konuda, goriismelerdeki ifadelerden anlasildigi kadariyla,
net sinirlara sahip olmadiklart izlenimi edinilmistir. Ayrica, ifadelerden,
mesleki deformasyonun gittikge kisisel etik alanimi yiprattigi ve bir siire
sonra  da kisisel duyarliliklar1 asindirdigi goézlenmistir. Dolayisiyla,
medyanin etik anlamda stirekli yenileyici mekanizmalara sahip olmasi
gerektigi, medyanin sahip oldugu gii¢c hesaba katildiginda, bunun saglikli bir
toplum ve demokratik bir iletisim ortami i¢in gerekli oldugu
degerlendirilmistir.

Katilimcilarin  bu alandaki ifadeleri, Dagi ve arkadaslarinin,
medyanin 6zellikle televizyonun giindelik hayatin en 6nemli alanlarindan
biri olan mahremiyet kavramini esneklestirdigi yoniindeki gorislerini
dogrular niteliktedir. (Grnegin 02, E, Gazete M. - 09, K, Dergi Yzr. - 11, E,
Televizyon H. M. - 45, E, Ynt) (Dag1 ve digerleri, 2005). Ozellikle bireye ait
olanla topluma ait olan arasindaki sinirin (6zellikle kamusal figiirlerde)
giderek ortadan kalkmasi, toplumu aynmi 6zel yasamin Ozneleri haline
getirmekte ve mahremiyetin flitursuzca paylasildigi bir medya ortamini
dogurmaktadir. Bunun toplum tizerinde ¢ok etkili oldugunu dile getiren
katilimeilar, bu yolla bir sektériin dogdugunu ve bu sektdrde de iiriiniin
pazarlanmasinin s6z konusu olabildigini dile getirmislerdir. Bu da toplumda
bir deger yipranmasma yol agarak, ¢ok hizli bir degisimi ortaya
cikarmaktadir. Zira yapilan aragtirmalarda, oOzellikle magazin tiri
programlar sonucunda, “kadwinlarin aile ici iletisimlerinin ve ¢ocuklarin
okuma aligkanliklarinin - azaldigi;, aynmi sekilde, ¢ocuklarm, programda
gordiiklerini taklit etme egilimlerinin arttigi tespit edilmistir. Kadinlarin
yarisindan  fazlasi, ¢ocuklarinin televizyonda gordiikleri iinliilere ya da
yarismacilara o6zendigini belirtmistir.” (Dag1 ve digerleri, 2005). Fakat bu
programlar karsisinda neredeyse katilimcilarin  tamami, yapacak bir
seylerinin olmadigimi dile getirmektedirler.

Bu noktada en 6nemli sonug, katilimcilarin- en iist diizeyde medya
profesyoneli de olsalar- disaridan kurumlarin politikalarint yonlendiren
kisiler gibi goriinseler de, kisisel duygu, diisiince ve duruslarinin, bu alanda
cok fazla belirleyici olmadigi algisina sahip olmalaridir. Kurum politikalar
ve medya alaninin algilanmasi, bu noktada en 6nemli faktordiir.

Katilimcilarin da dile getirdigi gibi (ornegin 02, E, Gazete M. - 52,
E, Radyo G. Y. Y.) 6zellikle haberin ve bilginin sinirlarini ¢izmek, son derece
zor bir ugrastir. Fakat etik kurallarin, yasamin her alani i¢in gecerli ve
saglikli bir iletisim zemini i¢in gerekli oldugu distiniildiigiinde, boylesi
sinirlamalarin - gerekli olmasi durumu ortaya ¢ikmaktadir. “Insanlarin
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asagilanamayacagini, belli durumlarda kinanamayacagini, 6zel ¢ikarlarin 6n
plana alinamayacagimi ele alan, 6zel yasamin kutsalligindan, sir saklamaya
kadar ahlaka iliskin pek cok maddeyi iceren Basin Meslek ilkeleri ile basin
mensuplarindan beklenen davraniglar, aslinda ahlakli her insandan beklenen
davraniglardir. Bir bagka deyisle, medya mensuplar1 da 6zel yasama saygi
gosterecekler, kisisel cikarlarini mesleklerinin {izerinde tutmayacaklar ve
yazdiklarinin dogrulugundan emin olacaklaridir.” (Balta Peltekoglu, t.y.).
Medya profesyonellerinin zaman zaman ince ikilemlerde kaldiklar1 bir
gercektir.

Katilimcilarin  bu ikilemleri dile getirmis olmalar1 son derece
o6nemlidir. Bu noktada kisiseli asan kurumsal bir duyarliligin insa edilmesi
gerekliligi ortaya ¢cikmaktadir. Zira kisileri ikilemde birakanin da ¢ogu kez
kurumsal yapilar oldugu dile getirilmektedir.

o Katiimcilarin Medyada Yer Alan Aile Iligkileri Hakkindaki
Goriisleri

Glnliimiizde medya, en O6nemli sosyallestirme aracidir. Bu sadece
yetisme ¢agindaki ¢cocuklar ve ergenler i¢in degil yetiskinler i¢in de boyledir.
Tirk ailesi i¢in “televizyonu kullanmak, bir anlamda iktidar sahibi olmak
anlamma gelir. Isten eve yorgun gelen baba igin televizyon, yorgunluk ve
stresin atildig1, anne i¢in ev isi ve ¢gocugun bakimiyla beraber kullandig bir
ara¢ olur” (Ozsoy, 2004). Ozellikle medya ile iliskideki bu pasiflik,
sosyallesmenin tek boyutlu bir bigime doniismesine neden olmaktadir. Bu
baglamda, medyada yer alan aile i¢i iliskiler ve bu iliskilerin yansitilig bigimi
toplumu etkilemektedir.

Bir katilimeiya gore, iletisimin bu kadar giiclii oldugu bir zamanda
insanlarin talep etmese bile, ¢ok ucuza ulasabildigi bilgi miktari, tim tarih
boyunca olabilecegi en yiiksek diizeye ulagmistir. Burada “bence miihim
olan; benim ailem [medya grubunu kastediyor], baska ailelerdeki ¢cocuklara
insani bazi vasiflari, bazi erdemleri, hasletleri duygu olarak vermeli. Ondan
sonra 20 yasinda i¢mek ister, istemez kendisi bilir. 20 yasinda vejetaryen
olur, olmaz kendisi bilir. 20 yasinda gecelerinin bir kismini Reyna’da bir
kismuni sokakta gecirmek ister, istemez kendisi bilir.” [05, E, Televizyon P.]

Bir bagka katilimci, televole tiiri programlarda ortaya konan
eglenme ve vakit gecirme bigimlerinin, toplumda mesrulastirildigim
belirtmektedir. Bu katilimci, bu programlari yapanlarin da hayatinda bunun
etkilerini géreceklerini ve ¢ocuklar1 15 yasina gelip ayni seyleri yaptiginda
engel olamayacaklarint sdylemistir. Fakat bu katilimei, medyadaki tek tek
bireylerin ¢ok da 6nemli olmadigint ve toplumun genel halin en temel
belirleyici faktor oldugunu diistinmektedir: “Simdi pek cok TV yapimcist bu

233



Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Mudurligu

televole magazin programlarima sizin soylediginiz gibi yaklastyordur.
‘Napalim iyi bir sey degil ama iste insanlar bunu istiyorlar biz de yapiyoruz’
diyor degil mi? E kendi ¢ocuklar: 15 yasina geldigi zaman onlar da Tiirk
biikii’'ne iste. Engel olabiliyorlar mi onlara? Olamiyorlar. ...Dolayisiyla
bizim oradaki seyimiz ne olursa olsun kisisel tavrimiz ve ne derler tercihimiz
ne olursa olsun TV sonucta giiclii bir mecra. Ve o giiclii mecraya bu
anlamda  kapilmamak ¢ok zor bence. .. Su anda yaptigimiz
megsrulastiracagimiz sey nedir ki iste bu Tiirk Biikii nde eglenmektir. Bunlar
da aslinda ¢ok da sey olaylar degil. Aswr1 garip olaylar degil. Belki toplumun
bir kiiciik bir kesimi tarafindan asirt kabul ediliyordur ama normalde degil...
Dolayisiyla ben insanlarin bu konuda ¢ok boyle ¢ok da yaptigiyla ettigiyle
diisiindiigii - arasinda  biiyiik ayrimlar  olmasindan  gelen [¢eliskiler]
yasayacagimi diigiinmiiyorum.” [48, E, Televizyon G. Y. Y.]

Tiraj ve reyting baskist yiiziinden, degerlerine ters diismekte,
degerlerini ve ideolojisini onaylamadigi halde dstlerine ve kurumuna
tahammiil  etmekte, istemedigi programlart yapmak durumunda
kalmaktadir.Bunun yani sira hatta meslegindeki deger degisimlerinden
rahatsiz olmasina ragmen, katilimcilarin pek ¢ogu (ornegin 01, K, Televizyon
P.- 18, K, Televizyon P. - 20, K, Televizyon H. M.) “inanmadiklar: bir seyi
hi¢bir yerde yapmamakta” olduklarii ifade etmektedr.. Katilimcilarin pek
cogunda diistinceleri ve yaptiklar1 arasinda bir ¢eliski yoktur. Bir dergi
yoneticisi kadin katilime, “...inanmadigim  bir seyi ben sahsen hi¢bir
isyerinde yapmadigim gibi burada da, yani XX de de yapmiyoruz, baska bir
yere gidersem de yapmam.Bugiine kadar da yapmadim’[08,K,Dergi Y.I. M]

Dini duygular giicli bir baska kadin katilimer ¢alistign kurumun
ahlaki kodlarinin belirleyici oldugunu belirtmektedir: “Genel olarak mesela,
aslinda XX zaten kendi calisaninin yasamak istemeyecegi bir sosyalizasyonu
da onermiyor. Mesela ickili lokanta tanitamayiz biz veya tanitmayiz. Genglik
haberleri yapryoruz genglik ekinde, o kitleyi blok saymamak gerektigini
diistindiigtimiiz icin. Ve ¢ok yanlis bulmadigimiz bir nokta varsa, bir film
onerebiliyoruz, filmin icinde sevigsme sahnesi olabiliyor, bu yiizden daha
sonra azarlanabiliyoruz. O yiizden boyle ailecek gitmeyin filan gibi ekler
diismek zorunda kaliyoruz.” [13, K, Gazete K. Y.]

Bir bagka katilimci, yaptiklar iirtinii elestirenlerin, 6nce kendi
ulastiklart  satis rakamina ulasmalarini, ondan sonra kendilerini
elestirmelerini istemektedir. Yaptig: iirtin ile kendisi arasinda herhangi bir
mutakabatsizlik yoktur. Bu katilimciya gore, isteyen istedigi riini
alabilecegi i¢in satis rakamlari genel onaylanmayi gostermektedir: “Valla
ben gururla gosteririm ¢ocuguma, anneme hepsi de bizim ailede XX'i alir
okur ve severek okur. Ben hi¢ hi¢c yani su haber de ddhil olmak iizere hepsini
catir ¢atir gosteririm hi¢ cinsel sayfasimi da alwr gosteririm...Bunun
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okuyucusuyla bunun okuyucusu ayni degil ki zaten... ...Bunu alan XX aliyor,
XX aliyor, ayni kulvardaki gazeteleri altyor ondan hoslaniyor zaten.” [46, E,
Gazete Y. 1. M.]

Katilmcilarin 8’1 igin yaptig1 iste kistas ¢ocuklaridir. “Ben haberde
kesinlikle kendi ¢ocuklarimla birlikte oturup seyredemeyecegim hicbir seyi
haber yapmam. Benim i¢in kriter kendi ¢ocuklarimdir... ... Ben ¢ocuguma
anlatamadigim bir seyi baska ¢ocuklarin babalar: tarafindan ya da anneleri
tarafindan  cevaplandirilamayacak  seyleri  ben  niye  televizyonda
yaymlayayim ki?” [40, E, Televizyon H. M.]

Bir baska katilimci ise, ¢ocuklarini diisiinmeden is yapan meslek
erbabinin  bagka konularda da bir  Dbitinlik iginde olmadigim
distinmektedir: “Yani ben ¢ocugumla izleyemeyecegim hi¢bir sey ¢cekmedim
TV de; bundan sonra da ¢cekmem de... (o ¢esit bir adam) nasil diiriist olsun
ki kendi cocuklarmna diiriist degil, kendi esine diiriist degil; bana nasil diiriist
olsun peki... ”[45, E, Ynt]

Bir senarist,yaptiklarin1 ¢ocuklarina seyrettirmek i¢in senaryosunu
yazdig1 dizinin kasetlerini saklamaktadir. “Kendi onaylamadigi” seyleri
yazamayacagini, ‘“‘yazdigi seylerin arkasinda” [47, E, S.] durdugunu
sOylemektedir. Yazarken kistas1 sadece sehirlerdeki insanlar degil biitiin bir
iilkedir ve tilkenin homojen bir yapisi olmadigindan hareketle televizyon
acilan biitiin evleri goziinlin 6niine getirerek yazmaktadir. Kendi yasami ve
diistinceleri ¢ok daha ozgiirliik¢li olsa bile, toplumdan gelebilecek her tiirlii
tepkiyi hesaba katarak, zit gortisleri temsil eden karakterleri konusturarak o
goriisiin de kamuoyunda kendini ifade etmesine izin vermektedir.

Dizisine gelen tepkiler zamanla yazimin da olgunlagsmasina ve daha
once dikkat etmedigi ayrintilara dikkat etmesine yol agmaktadir. Ayrica
kendi sehirli yasaminin goziinii alistirdig1 seylerin kirsal kesimde daha farkl
kargilandigini diistinmektedir.

Dergi yoneticisi bir bagka katilimei, yillar sonra yazdigi seylerle
ylizlestiginde utanmak istemediginden “sifatlarla ve giiriiltiilii kelimelerle”
konusmak istemedigini ifade etmistir. ... Yazdigimiz bir yazi 50 sene sonra
karsimiza ¢ikabilir. ¢iinkii kayda giriyor. Dolayisiyla olaya bu agidan
baktigin zaman, empati yapiyorsun ve diyorsun ki, ben boyle yazamam, o
zaman sifat kullanamam, kétii nitelendiremem... Ee dolayisiyla burada ozii
itibariyle ben yayin konusunda ee toplumu kendi ailemden ¢evremden
aywrmiyorum. Dolayisiyla bu toplum, yani kendi ailemi ne kadar seviyor ve
deger veriyorsam, topluma da bu kadar deger veriyorum.” [33, E, Dergi G.
Y. Y]
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Bir radyo P.’i katilime, soyledigi her seyin dinleyicisinde biiyiik
etkiler yarattigmma yillardir tanik oldugu icin, en biyik hayalinin,
dinleyicilerin goziindeki algilamasina ulasmak oldugunu soéylemistir.
Katilimc1 yarattigi kahraman kadar “ozel”, “ulasiimaz”, “erigilmez”,
“hatalart olmayan”, “asla yanls yapmayan”, “hep dogrular: séyleyen” bir

kisi olmak istemektedir. /52, E, Radyo G. Y. Y.]

Medyanin oOnerdigi yasam tarzi ile toplumun yasadigi arasinda
“diinya kadar fark” [35, E, Radyo G. Y. Y.] oldugunu diisiinen bir katilimci,
medyada sunulan aile iligkileri ve sosyal ortamlarin, belli yasam tarzlarina
yonelik bir 6zendirme c¢abasiyla se¢ildigini diistinmektedir. Katilimet,
insanlarin belli bir yasam tarzini yasamasi i¢in, o sosyo-ekonomik diizeyde
olmasini istedigini belirtmekte, ancak diger yandan, yaymlarda gosterilen o
“sagma hayati yasamasini” istememekte ve hatta kendisi de bunu
yayinlarinda 6nermemektedir.

Katilimciya gore, radyolar bu konuda ¢ok daha farkli
konumdadir.Ancak televizyonlar ise “tamamiyla buna kanalize” olmus
durumdadirlar. Katilimciya goére, o tiir programlari yapan ve sunanlar
“reyting faktoriinii on plana koyarak mesrulastirma” yapmaktadir. /35, E,
Radyo G. Y. Y.] Insanlarin hi¢ yoktan kafasma sokulan ve karsilanmasi
mimkiin olmayan istekler, onlarin i¢ diinyalar1 ve psikolojilerini alt tist
etmekte,hatta zamanla yakin ¢evrelerini, bunlara ulagsma yolunda bir engel
gibi gérmeye baslamasina neden olmaktadir.

Bir kadin katilimci, bu ¢ergeve icinde ve meslegin getirdigi kosullar
altinda kendisiyle ¢eliskiye diismeden isini yaptigini sGylemistir. Bu aslinda
uygulamada kendine bir yol bulmak anlamima gelmektedir: “Yaymncilik etigi
bunu gerektirir ¢iinkii. RTUK'ii de diisiineceksiniz, ~sponsoru da
diisiineceksiniz, kendi kanalinizin imaj ve kimligini de diisiineceksiniz.
Bunlar diisiinmeden hareket edemezsiniz yani. ...Dolayisiyla ben de kendi
islerimi bunlari hesaplayarak yapryorum. Ama bu benim igin zor oluyor mu,
hayir. Zaten bu benim yaymncilik ilkeleri dogrultusunda yaptigim seyler... ...
Benim kisisel anlayisum da zaten yani bunlart rahatsiz edecek bir noktaya
savrulan bir bakis agcim yok..” [18, K, Televizyon P.]

Bazi  katiimcilar ise istemedikleri yerlerde bulunmakta,
istemedikleri Grtnleri tretip, istemedikleri sekilde yasamaktadirlar. Bunlar
arasinda yaptiklar triinleri de ¢ocuklarinin gérmesini istemeyenler vardir.
Istemedikleri {iriinleri iireten kisilerin, bunu “para kazanabilmek icin”
yaptiklarint soyleyerek, mesrulastirdiklart goriilmektedir. Bir katilimet,
yaptigt programi c¢ocuguna izlettirmeyen bir medya calisanindan
bahsetmistir: “Para  kazanmak birincil kaygimiz  hdline geldi. Para
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kazaniyorsan, ya hedefe giden yolda her sey miibah iste. Makyavelist bir
felsefemiz oldu.” [09, K, Dergi Yzr.]

Yine bir bagka katilimci, yayincilarda zaman zaman yikici bir
duyarsizlik oldugunu belirtmektedir: “...Boyle iic bes kisilik grupta bir
konusma gegmis, televizyon yaymlarmmin tehlikeleri, sakincalar: konusunda,
Ya’ demis ‘bu tiir televizyon programlart olmali, yapacak bir sey mi var,
elbette yapacagiz'... ‘Sizin ¢ocugunuz var mi?’ diye sormus bizim
arkadaslardan birisi, ‘evet var’, ‘izletiyor musunuz?’, ‘izletmiyorum, onlar
da izletmesinler’ demis. ...Ama sen hadi bilin¢lisin seyrettirmiyorsun, ama
Anadolu’daki insanlar, kadinlar bunun cocuklar: icin sakincali oldugunu
bilmiyor ki... Ortada boyle bir sorun var. Bu sey, hakikaten ben de ciddi bir
sorun olarak goriiyorum.” [20, K, Televizyon H. M.]

60 yaslarinda bir baska katilimci, bulundugu yaymn organinin
ideolojisinden rahatsizdir. Bu katilimci ayni zamanda yeni gazetecilik
anlayigsindan da rahatsizdir ancak yenilerle benzesmedigi icin eski bir medya
calisan1 olarak mutlu oldugunu belirtmektedir: “calisiyorum maagimi
alryorum” [41, E, Gazete Y. I. M.]

Bir bagka st diizey yonetici, izlenen yayin politikast ile kendi
disiinceleri arasinda zaman zaman celiski yasamaktadir. Ancak, piyasa
kosullarinin bunu gerektirdigi gerekgesiyle, kendini bir yonetici olarak hos
gormektedir. Katilimer, i¢inde kendi kanali da olmak tizere, TV’de gormek
zorunda kaldig1 “sohretli insanlarin rol modeli olarak sunulmasi:” hakkinda,
kendi c¢ocuguna gercek yasami da gormesini saglayici yonlendirmeler
yaptigimi sdylemistir. Ancak ¢ocuguna “empoze ettigi” seylerin ne kadar
etkili olup olmadigini bilemedigini ¢linkii kendisi yayinlamasa bile baska

'''' cocugun gorebilecegini sdylemektedir. Kendi
cocugunu ‘‘frenleyebilecegini” diisiinmektedir, ama “cahil ailelerde” bu
gibi “rol modellerinin 6rnek alinabilecegi’ni diisiinmektedir. Katilimciya
gore, bu durumun degismesi i¢in halkin “egitilmesi gerckmektedir”
"Kontrolsiiz bir  yaym var Tiirkive'de su anda. ...Simdi herkes i¢
camagirmin  renginden giydigi, erkek arkadasinin gegen sefer kiminle
beraber oldugu falan gibi, hi¢ kimseye hi¢bir faydast olmayan liizumsuz bir
enformasyonla dolu. Simdi yirmi tane kadm var, bir tane herif var bunlarla
beraber olan; Tiirkive de bu elli kisiyi sanki diinyanin en onemli
insanlartymis muamelesi yapiyor tamam mi? ...Maalesef asil beni rahatsiz
eden, o is1ltili hayatlar insanlara sey ediliyor, o kismi 6rnek aliniyor. Bunlar
boyle para kazanwyorlar diye, hani benim ¢ocugum falan dnemli degil, ben
onlart frenlerim. Ama daha cahil ailelerde bu bdyle bir rol model
olabiliyor.” [12, E, Televizyon G. Y. Y.]
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Magazinden sorumlu bir katilimei, hayatlarini izlemekten “biktigr”
“tinlii "lere ¢ikardiklar tirtinde yer verirken, gercegi hi¢bir zaman abartarak
vermediklerini 6ne sitirmektedir. Yani gergek neyse onlar ona ayna
tutmaktadir: “Var olanla farkli bir sey gosteremiyoruz biz, yani ne televizyon
kanallart bunu yapiyor ne gazeteciler bunu yapiyor... Bu insanlar boyle
yetigiyor, siz sadece onu goriiyorsunuz, biz de size onu gosteriyoruz, bir
anlamda ayna gibiyiz biz hani, o bize gdsteriyor, biz size yansitiyoruz.” [34,
K, Gazete K. Y.]

Bir katilimciya gore, medya calisanlar1 diistindiikleri ile yaptiklar
arasindaki ¢eliskileri “kabul edilebilir bir celiski” [14, E, Gazete K. Y.]
olarak diistiniip, ¢ok da rahatsiz olmadan yasarlar. Gazete de herhangi bir
ticari isletme gibi 6nce “safis”, sonra patronun istekleri gelir. Patronun istegi
‘para’ ise farkli, ‘toplumu doniistiirmek’ ise farkli bir yayincilik politikasi
izlenir. “Ya simdi XX XX [bir genel yaymn yonetmeninin ismini veriyor]
yaptigi gazeteyi begenmiyor. Begenmiyor ama artik ipler kopmus diyor. Ben
mi diizeltecegim bu ¢ivisi ¢tkmis diinyanin. ...Onlara iste ‘bu tip gazetecilik
niye yapmiyorsunuz kardesim’ dediginde, ‘boyle gazete satiyor kardesim’
diyor adam. ...Bir, satis ¢cok onemli, para yani. Iki, milletin talebi énemli.
Patronun istegi onemli, patron ne yapmak istiyor bu gazeteyle. Para mi
kazanmak istiyor, toplumum mu dontistiirmek istiyor, yani atiyorum XX [iki
is adaminmin ismini veriyor] Tiirkiye'de televizyon aliyorsa onun amacini
kestirebiliriz. O zaten para kazaniyor. Diinyanin bir¢ok yerinde var.
Toplumu dontistiirmektir amaci.” [14, E, Gazete K. Y.]

Bu durumu ¢ok da o6nemli gormeyen bir diger katilimer:
“Televizyonda da o kadar vahim bir sey var mi? Televoleler falan var ama
bakiyor insanlar diigmeye basryor gegivor. Olabilir. Bir¢ok insan
benimsemedigi isi yapryor. Lokantasi varmis adamin. Kilitlemis, ‘karsida
yemekteyim’ demis. (giiliiyor) Insan kendi mutfaginda yemeyebilir yani.”
[53, E, Gazete K. Y.]

Bir katilime1 da medyay1 bir stipermarkete benzemektedir. Ona gore,
gazetelerin ve medyanin siipermarkette bulunan ¢esitlilige sahip olmasi
demokrasinin bir geregidir:

“Bu biraz, nasil diyeyim kendi kimliginizi ne kadar insa ettiginiz ve o
riizgdrlara ne kadar acik oldugunuzla ilgili bir sey, aslina bakarsaniz. Eger
o riizgdrlardan ¢ok etkileniyorsaniz, orda bir boslugu yakalryor medya
zaten. Tiraj da bu demek biraz... Burada biitiin mesele bir ebeveyn olarak
benim ebeveyni oldugum cocuklarimin, yegenlerimin bunlara biraz daha
septik bakiyor olmalarini isterim. Hepsini reddetmelerini ya da hepsini
olumlamamalarmi da talep etmem, ¢iinkii bazi seyler var yararl.” [16, E,
Dergi Yzr.]
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Bu katilimei, ikili bir yasamin sadece medya i¢in degil birgok
meslek i¢in gecerli olmakla beraber medyanin bu durumunun daha ¢ok
dikkat c¢ektigini diisinmektedir. Diger mesleklerde nasil profesyonellik
geregi insan kendi diislincesini geriye atip piyasa sartlarina uyuyorsa, bu
meslekte de dislincesini geriye atmanin normal  karsilanmasi,
yadirganmamast gerekir: “Bir torna tirettiginizde torna fabrikasinin genel
miidiirii  olup Marksist olabilirsiniz, problem yok. Ciinkii iiriiniiniizii
sorgulamiyor toplum. Ama bir dissallig1 olan bir iiriin olarak haber veren
kisi olarak niye sizin diinya goriisiiniizii ona katmadigimizi insanlar
sorgulayabilir hdle geliyor. Oysa mesela patronunuz ise girerken demis ki,
..Arkadas XX gazetesi su su degerlere saygili... ... bir gazete diyor. Senden
bizim beklentimiz, bu yayin politikasindaki bir gazeteye daha ¢ok tiraj
aldirman ve reklam alman. Misyon tanimi bu, ama adam Marksist. Yaman
celiski gibi goziikiiyor ama size tanimlanmug bir iiriin veriliyor, siz o iiriiniin
katma degerini artiracaksiniz. Cizgisini degistirmeyeceksiniz. ...Siz milliyet¢i
mesaj veren bir mangetle ¢tkip, yarin toplumu sokaga dokebilirsiniz.
... Milliyetciler galeyana gelebilir, hatta solcularin evierine saldirabilir ama
siz hala Marksistsiniz. Bu da onlarin problemidir.” [16, E, Dergi Yzr.]

Bir baska katilmci, “istemedigi programlar:  yapmasim”
“profesyonel” diunyanmn bir kurali olarak “gayet tabii” bir sey olarak
algilamaktadir. Bu “profesyonellik” zaman i¢inde 6grenilen bir seydir ve her
kurumda yeni gelenlere, kurum kiiltiirli i¢inde 6gretilir. Kararlarda kisilerden
cok kurum kiiltiirti galip ¢ikar: ... Istemeden yaptigim ¢ok program olmustur.
Sevmeyerek yaptigim ¢cok program olmustur. ...Sonug¢ta bir yayinci kisiliginiz
var, bir de sonucta XX olarak siradan vatandas kisiliginiz var. O programi
seyrederken, sapkanizi ¢ikarip da halk olarak seyrettiginiz zaman
sinirlenebiliyorsunuz. Ne yapalim ki televizyon kuruluslar:  ¢esitli
programlart yapmak ve yayinlamak durumunda. ...Ben de bazi programlari
sevmiyorum. Ama sevmemem yayinlamamak anlami tasimiyor. O is baska,
bu iy baska.” [55, E, Televizyon G. Y. Y.].Katilimci, kendisinin buna ¢ok
fazla taraf olamayacagini; sadece etik anlamda yaymlanmasimi dogru
bulmadig1 seyleri istlerine iletecegini, karar1 verenlerin ise {stleri olacagini
belirtmektedir.

Haberden sorumlu bir katilimel, yaptigi isin reyting ile
degerlendirmesini su sekilde yapmistir. Once bu kendini savunma, medya
calisanlar1 arasinda ¢ok popiiler olan “biz ayna tutuyoruz” agiklamasi ile
baslamistir: “E séyle bir durum soz konusu, bir sey sunmuyoruz ki, mevcut
olan bir seyi aktariyoruz.”. Sonra onu izleyen ikinci 6ge; “seyrediyorlar ki
vapworuz” [39, E, Televizvon H. M.] seklinde olmustur: “Ha, insanlar,
soyle elestiriler oluyor, iste Laila’da Reina’da hayat bicimleri bize
dayatilryor, dayatilmiyor, orada haber var. Bir unsur da su, orada halkin

239



Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Mudurligu

dikkat ettigi bir sey var. Halk izliyor ve seyrediyor. Siz de bir mal yapip
satyorsunuz ve iste burada maalesef her sabah karne yani reytingler
geliyor. Size gelen sonuglardan giinliik on, on bes dakikalik sonuglardan,
insanlarmm oradaki goriintiilere, haberlere karsi nasil vefleksler verdiklerini
gortiyorsunuz ve biraz da biilteninizi o bigcimlendiriyor.” [39, E, Televizyon
H M]

Katilimciya gore giinlimiiz toplumu, azmhigin cogunluga degil,
cogunlugun azinligi seyrettigi bir toplumdur. Marjinal olan seyler ilgi ¢eker
ve kimse “normal” seyleri izlemez.. izleme olgusunun 6ziinde insanin bu
zaaflar1 vardir. Baz1 katilimcilar, kurumsal gereklilikler,e piyasa ile bireysel
ahlak arasindaki bu ikilemi agmak i¢in, yaptigi is ile kendisi arasina bir
mesafe koymaktadir. Boylece yapilan ise tahammiil etme durumu ortaya
¢ikmaktadir.

Belli bir yastan sonra ¢ocuklarinin yasayacagi yasam tarzina karar
vermesinin zaten mimkiin olamayacagimi diisiinen dergi yoneticisi bir bagka
katilmel, “hichir zaman hayatta bu kadar iddiali laflar etmemek lazim.
Clinkii yani bunu kontrol edemezsiniz” [32, K, Dergi G. Y. Y. ]| diye yanit
vermistir. Insanlarin nasil yasayacagina bir noktadan sonra kendilerinin karar
vermesi gerektigini belirten katilimci, yasam tarzlarini “objektif” olarak
sunduklarini, “kendilerini isin icine katmak istemediklerini”, Kkararin ise
okuyucunun kendi karari olacagini diisiinmektedir: “Bu bizim dergimizde yer
alan yasam stilleri arasinda benim sahsi olarak sicak bakabilecegim,
elestirebilecegim, yanmina bile ugramayacagim, sinir oldugum, bir stirii
kategorilerde, degisik yasam stilleri vardir. Bu dergide de bu tiir yasam
stillerinin yaminda uzman goriisii alimwr iste... ... Insanlar da ona gore
degerlendirir. Benim de kendime gore bir bakis acim vardir ama bunu ¢ok
da karistrmak istemem yasam stillerine... ... Ne bileyim iste, poligami
sevdigim bir sey degildir ama bu memlekette var midwr, vardw. ...Bu
memlekette varsa bu dergide yer alir.” [32, K, Dergi G. Y. Y. |

Bir baska katilimci, “milyonlarca insan” [38, E, Ypm.] yaptiklar
isleri izledigi ve oradaki bir karakterle kendisini 6zdeslestirdigi igin, bir
yayinct olarak hem filmlerinde hem dizilerinde “insanlar: kotii yola tesvik
edecek” sekilde, “kotii olan bir seyi iyiymis gibi veremeyiz”, “para icin her
sey mubahtir” diyemeyiz demistir.

“Swrf maddiyata ¢evrilmis” programlart ancak Dbilmeyerek,
istemeyerek, farkinda olmayarak yapmis olabilecegini diigiinen bir katilimei,
“Bilmeyerek yapabiliyorum bazen. Dizilerin boliimlerini kaciriyorum,
izleyemiyorum, daha sonra yaymlandiktan sonra izliyorum biz n’apmussiz,
n’olmus, ¢cok yerleri kesiyorum yani miidahale ediyorum.. ...yani sorumlu
oluyorsun, yani ¢iinkii sen kendin, evdeki c¢ocuklarin icin bir sey
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yapmiyorsun, o zaman ne istiyorsan yap. Ama milyonlarca insana bir sey
yapiyorsun halka yapiyorsun ve dikkat etmek zorundasmn...” [38, E, Ypm.]
“Piyasa bizden bunu istiyor, tasvip etmedigim halde eglenceli bir seyler
vapmak zorundayim. Ekmek parami kazanmak zorundayim. Bir c¢arkin
icindeyim ama bu ¢ark beni de eziyor, bu yiizden yapilabilecek pek bir seyim
yok” seklindeki goriisler i¢in aynmi katilimei, bu piyasa kurallart disinda
belirleyici diger 6gelerden birinin, insanlarin zaaflarina yenik diismeleri
oldugunu belirtmektedir. /38, E, Ypm.]

Farkli medya tirtinlerinin, farkli gruplar tarafindan tiketilme zamani
ve yeri konusunda bilin¢lendirme yapilmalt ve bu kurallarin toplumda
benimsenmesine c¢alisilmahidir. Bir katilimciya gore, g¢ocuklarin neyi
seyredip neyi seyretmemesi gerektigi konusunda buyiiklerin ¢ok da
uyarilmadigini, biiyiiklerin de bilingli olmadigi bir tilkede, “kampanyalaria”
bilinglendirme yapilmasmin gerekli oldoguna isaret etmektedir: “... Medya
okur-yazarligi ¢ok diisiik oldugu icin, ne desen yanlhs anlagilir. Yanls mesaj
vermemeye dikkat ediyorum. ...Tabii ki saati de onemli. Hangi saate i
yvapiyorsunuz? Mesela cinsel bir film yapmak isterim ama onu prime timede
koyarlarsa olmaz yani. Her saatin iiriinii farkli olmali. Ciinkii ben Baskan’a
[RTUK] dedim ki, ‘siz dedim programcilara sunu yapin bunu yapin
diyorsunuz, ben dedim bir kampanya onereyim bunu yapin’. ‘Nedir?’ dedi,
‘cocuklarimizi erken uyutun. Kampanya yapin RTUK olarak. Cocuklarimizi
erken uyutun’, bu kampanya anlamlidir.” [30, E, S.]

Bu katilimeinin iddiasina gore,medya sosyal gereksinmelere yanit
vermede akademik c¢evreden gerekli yardimi alamamaktadir. Bu katilimet,
medya ¢alisanlari olarak elestiriye maruz kalmalarinin nedenlerinden birinin,
Tiirkiye ile birlikte diinyada da akademik ¢evrenin sosyal olaylarin gerisinde
kalmasi olarak gormektedir.Bu goriisiine karsin ayni katilimei,  riskli
iddialarda bulunmaktan kaginarak, bu ¢evrenin, “etliye siitliiye karismadan”,
“miskinlik ve “korku” iginde, “devlete swtini dayayarak”, tim yuki
medyanin tizerine yikmasini gostermektedir.

Oysa bilindigi gibi, ayn1 dénem iginde, teknolojinin hizla degisip
gilinliik hayata girmesiyle, toplumsal iliskilerde birgok 6ge ve iliski bigimi
degismis ve bu durum insan psikolojisini de etkilemistir. Akademik cevreyle
toplum arasindaki agiklik, medya tarafindan doldurulmak zorunda
kalmmistir.Ciinkti, “insanlar sorularina cevap” istemektedir. “Ama o
cevaplar akademik bir siizgegten ge¢medigi icin bir takim ¢alismalarin bir
tiriinii olmadig icin veya yeterince vakit harcanmadigi icin elbette ki zaman
zaman hatta ¢ogunlukla belki de yanmiltici olabilir.”

Sonucta, katilimeilar, degerlerden armmis bir yaym yapmamakla
beraber toplumu ya da hedef kitlesini de hesaba katmak durumundadirlar.
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Bir gen¢ kiz dergisi yoneticisi, dergilerindeki yazilarin yazilmasi sirasinda
herkesin kendi deneyimlerini “soyle bir gozden gegirdigini” [33, E, Dergi
G. Y. Y] belirtmistir. Bu katihmc1, “koca bir geng¢lige hitap” etmeleri
dolayisiyla “genel gecer” seyler, “her donem genc¢liginde yasanan” “sabit
seylerin” ¢ok disia ¢ikmadan, donemsel farkliliklart g6z ardi etmeden, belli
sabit  konularin  {izerinde doniip dolasarak, “kendilerine  ¢ok
yvabancilasmadan” yaymn yaptiklarin1 aciklamistir. Katilimcmin hosuna
gitmeyen konu ise, “bazi sayfalarda siirekli marka oneriyor” olmalaridir.
Bu durum kendisi ile ¢ok “bagdasmasa da”, her ekonomik diizeyden
alternatifler sunarak kendisine ters diismedigini diisiinmektedir.

Bir bagka katilimci, iletisim ¢aginda genglerin klasik medya
kanallarindan  degil internetten daha fazla etkilenmekte oldugunu
diisiinmektedir. Ozellikle internet oyunlarindaki mantik yiiriitme bigimleri,
uzun siire bu oyunlarla vakit geciren ¢ocuklar etkilemektedir. Cocuklar,
ayni oyunu oynayan c¢ocuklarla sosyalize olmakta, dolayisiyla oyunlardaki
iligki bigimleriyle iliski kurmaktadirlar: “... Cocuklar konusunda bu her
zaman boyle olmuyor, ciinkii bir secicilik yok. Cok alternatif var oniinde,
neyi segecegine karar veremiyor ve genelde yanlis tercihler oluyor.” [26, E,
Radyo G. Y. Y.]

Yurtdisinda yasadigi siirede gordigli bazi uygulamalari dile getiren
bir katilimci, Tirkiye’de birgok is “yurt disina” referans verilerek
mesrulastirilsa da Bati’nin Tiirkiye’de zannedildiginden farkli oldugunu
dustinmektedir: “Onlar bizden ¢ok daha ahlakli insanlar. Etik olarak,
toplumsal olarak da daha ahlaklilar Amerikalilar. ‘Bunu yapmayacaksin
kardesim.’, ‘Amerika’yt kotii duruma diisiirecek, seyleri yapmayacaksin’, ‘O
klasik aile, Hristiyan aile yapisini, zedeleyecek seyler fazla yapmayacaksin’
gibi onlarin teamiilleri var. Hepsi de uygularlar.” [49, E, Ypm.].

Bu katilimei, toplumdaki genel yapinin, medya tirtinlerinin diizeyini
belirleyici bir rol oynadigini, medya {irliniinii seyretmek/satin almak
suretiyle, medya Urtiniini yapanin ise halkin kendisi oldugunu
diisinmektedir: “Yani esas olan halktir ¢iinkii. Halkin éniine ne bir RTUK
koyabilirsin ne bir baska devlet, otorite koyabilirsin, yani bu agidan bakinca
hani diyoruz ya biz ‘halk bunu istiyor.’ Biz de bunu veriyoruz. Galiba gene
de en ahlaklisi o. Dogal secim ac¢isindan. Bu halk bunu istiyor. Bunu
seyretsin gorsiin giiniinii degil mi? Giderse gider. Yok olursa yok olur.” [49,
E, Ypm.]

Katilime1, medyadaki isleyisin yine halkin tepkileriyle evrilecegini
distinmektedir. “Ailesini gecindirmek icin” iginde zorunlu bulundugu
yapinin degismesi icin de, halkin “felevizyonlarimi agmamasi” gerektigini
belirtmistir. Bu katilimcinin igaret ettigi bir bagka konu, piyasadaki
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“iyilerin” para kazanabilmek ve “basarili” sayilabilmek i¢in “kotii” seyler
yapmaya baslamaktan bagka ¢arelerinin kalmamasidir.

Piyasadaki arz-talep durumunu yine reytinglerle agiklayan katilimei,
basarmin sektoérdeki karsiliginin reyting olarak olmaya devam etmesi
halinde, kendisinin de diizeyini ister istemez diistirecegini bildirmistir. Biitiin
bunlarin suglusu da halktir. Katilimei, piyasadaki ¢alisma kosullarmin, bir
zamanlar kalitesiz araba satis1 gibi oldugunu, satin alindik¢a herhangi bir
gelistirme yapilmaksizin tiretilmeye devam edecegini sdylemistir. Katilimct,
biitin bu sikayetlerine ragmen iginde bulundugu durumdan halkin
se¢imlerini sorumlu tuttugu i¢in, yaptig1 ve yapabilecegi kotii yayinlardan
dolay1 kendini sorumlu tutmamaktadir.

Bir baska katilimei, maddi kosullarin insanlara begenmedigi,
onaylamadig1 seyleri trettirebilecegini; bunun i¢cin de “yapacak bir sey”
[20, K, Televizyon H. M.] olmadigimi diisinmektedir.

8 katilimer “Unli”’dir ve genellikle izleyiciler goziinde yarattiklar:
karakter ile kendisi arasinda ¢ok fazla ayrim yapmamaktadir. Bu konuda
kendilerinden ayr1 diismemeye c¢aba gosterseler bile, bir katilimcinin
ifadesiyle, zamanla “popiiler olabilmek” [39, E, Televizyon H. M.]
kaygistyla hareket etmeye baslamaktadirlar. Bu durum, “kisilik ozellikleriyle
veya erozyonuyla bulusunca”, ekrandaki kendisi ile gercek hayattaki kendisi
arasindaki fark gittikce agilmakta ve “yabancilasma” baslamaktadir. Bu
durum bagka tiirlii bir ikili yasam tehlikesini beraberinde getirmektedir.

Bu katilimc1 ve bazi baska katilimcilar (ornegin 40, E, Televizyon H.
M. - 56, K, S.) dizi yapimciligimin iginde bulundugu kosullar sonucu,
kanallarinin ~ kendi iliskileri c¢ergevesinde dizi siparisi verdigini
belirtmektedirler. Tiirkiye’de yeterince senarist, yapimci, kameraman, 1s1k¢1
vs. olmadigindan, piyasadaki yardimcilari, asillarinin isini yapmaya
baslamiglardir. Bir baska deyislr, televizyon yaymeciligr sektdr olarak
buytimiis, talepleri artmus, nitelikli insan giiciinii yapisinda barmdiramayan
ve Urlinli pahaliya mal eden bir yapiya sahiptir. Sektérde, zamana karsi
yarigilmakta, bir haftada, dizilerin boliimleri yayina yetistirilmekte ve bu
sistem icinde kanal yoneticilerinin, dizileri gérme ve igindeki bazi
istenmeyen yerlere miidahale etme olanagi bile bulunmamaktadir.

Yaptig1 iglerle ¢eliski yasamayan bir katilimci, piyasadan kendi
istedigi gibi degil toplumca itici karsilanmayacak karakterler yaratmasi
yontiinde uyarilar aldigin1 belirtmistir.  Bu uyarilar sonucu yazdigi
senaryolarda kadin erkek iliskilerinde kadinlari, “Tiirk halkina” uygun
olarak, cok daha “konservatif” kurgulamaktadir. /56, K, S./
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9 katilimciya gore (Ornegin 18, K, Televizyon P. - 40, E, Televizyon
H. M. -48, E, Televizyon G. Y. Y. - 49, E, Ypm. - 55, E, Televizyon G. Y. Y. -
56, K, S.) medyanin toplumsallastirma onerileri, zannedildigi kadar ciddiye
alinmamaktadir. Bir kadin katilimeciya gore, insanlar medyanin kendilerine
onerdigi toplumsallastirma sekillerini ciddiye almamaktadirlar: “Ciddiye bile
almazlar yani. ...Sevgiliyi yatakta ¢ildirtmanin yollari ya da orgazm olmanin
bilmem neleri. Evet yani, bunlar artik sey gibi oldu, nasil diyeyim ya, kotii
ilkokul siirleri vardi ya boyle mecburen okudugunuz. Okurduk gecerdik yani.
... Bunlarm da sosyal hayati o kadar tetikleyen bir yani yok, Tiirkiye deki
halleriyle.” [18, K, Televizyon P.]

Dag1 ve arkadaslari, modern toplumlarda kitle iletisim araglarinin,
bir anlamda toplumsallasma araci olarak islev gordigiini belirtmektedir.
“Bu son derece Onemli gorevi yerine getirirken, verdikleri haberlerin,
sunduklar1 rol modellerinin, kazandirdiklar1 yasantilarin ve ornekledikleri
deger yargilarinin diger toplumsallagsma araglarini (aile, egitim, arkadas
gruplar1) zayiflatmalart nedeniyle, toplumsal yap1 ile uyumsuzluk
gosterebildikleri izlenmektedir. Kitle iletisim araclari, insanlarin diinya
gorislerini, tutum ve davraniglarini etkilemekte ve geri bildirimler ile yeni
tutumlar ve davraniglar, yeni rol modelleri olusturmaktadir.” (Dag1 ve
digerleri, 2005).

Yukarida bahsedildigi sekilde, medya profesyonelleri, toplumsal
yap1 i¢inde Onemli bir glic odagina dontsmistir. “Medya ulastigi bu
giicliyle, bireylerin tutum ve davraniglarini etkileyebilmenin, etkilemekle de
kalmay1p bunlar1 degistirebilmenin en etkin yontem ve araclarina sahip hale
gelmistir.” (Arslan, t.y.). Fakat medyanin etkisi sadece bireyler boyutunda
kalmaz, toplumun genelini de etkiler. “Medya, toplumun yapisini, kurulu
diizenini ve bireyler arasinda cereyan eden toplumsal iliskileri yeniden
yaratma, yeniden sekillendirme, yeniden {iretme ve yorumlama giiciine ve
yetenegine sahiptir. Semboller, isaretler, sayilar, sozciikler ve resimlerden ya
da bunlarin bileskesinden olusan iletiler yalnizca mesaj tasimazlar. Ayni
zamanda insanlarin diinyasini yeniden sekillendirip yorumlar, ona yeni
boyutlar kazandirir. Medyanin bu sekillendirme ve degistirme etkisi bireyler
ve genel anlamda toplum boyutuyla da sinirli kalmayip, toplumsal ve siyasi
yapi i¢inde etkin bir konuma sahip olan siyasi liderleri ve mesru hiikiimetin
politikalarini da kapsayacak boyutlara ulasabilmektedir.” (Arslan, t.y.).

Aile kurumunun o6nemli oldugu iilkemizde, kurumun degisen
ekonomik ve toplumsal kosullara uyumunun en énemli aracilarindan biri de
medyadir. Ozellikle degisen kosullar icinde bigimlenen medya ¢iktilarr aile
kurumunu etkilemektedir (Ozsoy, 2004). Bu noktada, bu durumdan en ¢ok
etkilenenlerin de ¢ocuklar ve gencler oldugu goriilmektedir. Bilginin yerini
ekonomik giictin doldurdugu, toplumun kisa siirede {in, para ve gii¢ getirecek
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yasam bi¢imine tanik oldugu, etik degerlerin degisimi s6z konusu olup,
maksimum sayida insana, minimum siirede ulagma olanagi sunan medyaya
onemli gorevler dismektedir (Balta Peltekoglu, t.y.).

Katilimcilar, bu noktada ellerindeki giictin farkindadirlar. Medyanin
toplumu etkiledigi, pek ¢ok katilimci tarafindan dile getirilmektedir.
Medyanin, toplumu bozdugunu dile getiren katilimcilar (6rnegin 02, E,
Gazete M. - 10, E, Radyo P. 19, E, Televizyon G. Y. Y. - 22, E, Televizyon P.
-49, E, Ypm. - 52, E, Radyo G. Y. Y.) da bulunmaktadir.. Katilimcilar, genel
olarak medyanin giiclii oldugu (ornegin 01, K, Televizyon P. - 09, K, Dergi
Yzr. - 34, K, Gazete K. Y. - 35, E, Radyo G. Y. Y. - 37, K, Dergi Yzr. - 45, E,
Ynt) ve bu giicii olumlu yonde kullanmadigi kanisindadirlar. Bundaki en
onemli gerek¢e piyasanin isleyisi ve ticari gerekcelerdir. Medya araciligiyla
sunulan mesajlar, toplumu farkli bir sekilde sekillendirmektedir. Zira
toplum, medya araciligi ile farkli diinyalar1 izlemekte, farkli yasam
bicimlerine tanik olmakta, farkli mekanlara yolculuklar yapmakta ve
yaratilan modeller araciligiyla rol modelleri edinmektedir. Belki burada en
onemli sorun, medyada calisanlarin da ayni toplumun {iyesi olmakla birlikte,
onun oniinde gitme gorevini tistlenmis olmalar1 ve olumsuz degisimlere yol
acmama yoniinde ¢caba gostermeleridir.

Icinde bulunulan ortami ve piyasadaki arz-talep durumunu yine
reytinglerle agiklayan 25 katilimci, basarimin sektérdeki karsiliginin, reyting
olmaya devam etmesi hélinde, medyanin diizeyinin ister istemez diisecegini
bildirmistir. Katilimcilarin 15’ine gore, biitin bunlarin suglusu da yine
halktir. Bu katilimecilar, icinde bulunulan durumdan halkin secimlerini
sorumlu  tuttugu i¢in, yapilan yaymlardan kendilerini sorumlu
tutmamaktadirlar. Burada en 6nemli nokta, katilimecilarin i¢inde bulunulan
durumla ilgili genel bir yansitma hali i¢erisinde olmalaridir. Baz1 katilimcilar
(ornegi 06, K, Internet G. Y. Y. - 16, E, Dergi Yzr. - 38, E, Ypm. - 39, E,
Televizyon H. M) bu durumu profesyonellikle aciklamaktadirlar.
Kendilerinin para karsiligi emeklerini satan kisiler olduklarmi dile getiren
katilimcilar, profesyonellik geregi, kendilerinden talep edileni en iyi sekilde
yapmalar1 gerektigini diisinmektedirler. Dolayistyla daha ¢ok kendilerinden
talep edileni yaptiklarini soyleyerek {irtinlerden, karar vericileri sorumlu
tutmaktadirlar.

Ozellikle son zamanlarda giindiiz kusaginda yayimnlanan ve gergek
hayat hikayelerinden yola ¢ikarak, ailevi sorunlar1 giindeme tasiyan
programlar yogun olarak izlenmektedir. Bu tiir programlarda, ailevi
sorunlarin uzmanlar tarafindan ele alinarak izleyicilere saglikli ¢6ziim
onerileri seklinde sunulmasi miimkiin iken, genellikle bu programlarda,
kisisel yasam oykiileri, aile dramlari, genis kitlelerle paylasilmaktadir. Bu
sunum, yasananlarin, siradan olaylar gibi algilanmalarma ve toplumda bu
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olaylara  kars1  bir kayitsizhigin  olusmasina yol acgtigi/agacagi
diisiiniilmektedir. RTUK, bu tiir programlarin ¢ogalmasi ve bazi cinayet, aile
ici siddet ve intihar gibi olumsuz sonuglarin ortaya ¢ikmasiyla ilgili uyarilar
yaymmlamigtir. Bu uyarilarda, sorunlara normal ve ¢ok daha az incitici
yollarla ¢o6ziim aranmasi yerine, bu tir programlar yoluyla ¢ozim
aranmasina yonelik cazip mesajlar verildigi, aile mahremiyetinin ihlal
edilmesi ve sorunlu iliskilerin genel paylasima agilmasi normal bir olay gibi
gosterildigi ve bu tip yasam Oykiileriyle programa katilmak 6zendirildigi
belirtilmektedir. “Programlarda sergilenen yasam &ykiileri, sadece goniillii
olarak katilan konuklar1 degil, onlarin yakinlarini ve olaylarla ilgisi olan
diger kisileri de ilgilendirmekte, bir anlamda bu kisiler desifre edilmekte ve
bu durumun yol a¢tifi lziici sonuglarla bas basa birakilmaktadirlar.
Kisilerin haklarmin tartisilmasi, sorunlarinin gtindeme getirilip, akile1, makul
¢Oziim onerilerinin ifade edilmesi gibi son derece olumlu toplumsal bir islev
yerine getirmesi beklenen programlar, boylece, kisilerin istismar edildikleri,
kisilik haklarinin, duygusal ve sosyal kisilik degerlerinin ¢ignendigi, adli
olaylarin tetiklendigi platformlar haline dontisebilmektedir.” (Dagi ve
digerleri, 2005).

4 katilme1r (06, K, Internet G. Y. Y. - 09, K, Dergi Yzr. - 26, E,
Radyo G. Y. Y. - 28, E, Radyo G. Y. Y.) da ozellikle toplumdaki bilingsiz
medya tiketiminin altinda, medyanin etkilerinin olumsuz olmasmin
yattigimi  diistinmektedir. Buna gore toplumun bilinglenmesi, arz-talep
mekanizmasi tizerinden ¢alisan medya kurumlarinda da bir iyilesmeye yol
acacaktir. Bunun i¢in toplumdaki genel egitim diizeyinin yiikselmesi, medya
okur-yazarligmin gelismesi ve o©zel egitimlerin yapilmasi gerektigi
belirtilmistir.

Diinyada teknolojinin hizla degisip giinliik hayata girmesi ile
toplumsal iligkilerde bircok 6ge ve iliski bigimleri degismis ve bu durum,
yeni sorunlara yol agmistir. Fakat akademik ¢evreyle toplum arasinda bir
baglanti olmadigi i¢in, bu bosluk medya tarafindan doldurulmaktadir.
Toplumdaki bilgilendirme gereksinimini karsilamak {izere medyanin bir
kaynak olarak sundugu bilgilerin ¢ok da dogru olmadigi bunun da toplumda
bir yanlis yonlendirmeye neden oldugu ve bu yiizden de aile ile ilgili
konularda bunun etkilerinin ¢okca goriilebilecegi dile getirilmistir. Bunu
sorunu asmak lizere medyanin, akademiden ve dogru bilgi kaynaklarindan
faydalanmasi gerekmektedir. Dolayisiyla topluma sunulan bilgiler, akademik
bir stizgecten gegmedigi ve bir takim ¢alismalarin bir tirtinii olmadigi i¢in
veya yeterince vakit harcanmadigi igin yaniltici olabilmektedirler.
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Katilimcilarin Medyadaki Reyting ve Tiraj Kaygistnin Yayin Politikasina
Yansyns Bicimi Hakkindaki Goriigleri

Cesitli konularda medyaya yoneltilen elestirilerin en temel hareket
noktasi, medyanin reyting ya da tiraj kaygisiyla hareket ettigi, degerleri
dikkate almadigidir. Bu elestiri, genelde medyanin bir tiir toplumsal arac
oldugu diistincesine dayanmaktadir.

Bir katilimci, reyting ve tiraj kaygisinin meslektaslarina
“ahlaksizca” [40, E, Televizyon H. M.] seyler yaptirdigim diisinmektedir.
Bunlardan biri de kazada 6len bir ses sanat¢isinin komadaki fotograflarinin
yayinlanmasidir. Boyle bir yayint “sadece ve sadece reyting ve ahlaksizlik”
olarak niteleyen katilimci, insanlarin “dzel hayata, dliime, cinsellige, cesede
ve kana ¢ok baktigini” “ama verirseniz baktigini” diisinmektedir.

Tematik bir kanalin {ist diizey yoOneticisine gore temel sorun, reyting
ve tiraj kaygisi ile yayin yapmak degil, ondan daha vahim bir seydir yani
“ahlaksizliktir”: “Yani bir gazetecinin... A¢ sefil de olsa yapamayacagi isler
vardir. Oyle gazeteciler vardir. Gazetecilik zaten biraz da budur. Ama
arkadaslarda bu yok. Yani ben temel meselenin Tiirkiye deki temel
meselenin medyada tekellesme efendim reyting belasi filan boyle seyler
oldugunu  diigiinmiiyorum. Ben medyadaki temel sorunun ahlaksizlik
oldugunu diistintiyorum. ...Gazetecilik habercilik mesleginin temel ilke ve
kurallarmin gazeteci denilen insanlar tarafindan yeterince derinlikli bir
bicimde oziimsenmemis olmasi.” [45, E, Ynt]

Bir bagka katilimc1 da ahlak sorununa deginmistir. Bu katilimciya
gore, medya profesyonelleri cogu kez mesrulastirma igin bir gerekce
bulmaya ihtiya¢ duymazlar. Cinkii, yaptiklar1 programlarla kendileri
arasinda zannedildigi gibi bir ¢eliski yasamamaktadirlar: “Simdi o kadar ¢ok
profesyonellestik ki, simdi yapanlar yaptiginin dogru olduguna inanarak
vapiyor. Eskiden dyle ahlakli bir taife vardi. Mecburen bu isi yapmak
zorundayim diye yapiyordu ama onlar, iclerinden gercekten cok isteklice
davranamadigi icin daha ahlakli davrandiklart icin, 6biir ahlaksizlar onlarm
yverini aldr simdi. Simdi yapanlar gercekten bunun yapilmasi gerektigine
inanwyorlar. ..En dzele giren en anormali ¢ikartan flas flas yapan, en
sulandwran en iyi oluyor.”

Bir katilimciya gore, izleyici ile yapimcinin arasindaki kiiltiir ve
egitim farkinin azalmasi yani aralarindaki “makasin daralmasi” [15, E,
Internet G. Y. Y.] ile arz-talep dengesi saglanacaktir. Ciinkii, cok mal talep
edene uygun programlar siparis edilmekte, ¢ok izleyene ¢ok reklam
verilmekte ve hangi grup kalabaliksa o grubun izledigi programlar tiim
yaynlari etkisi altina almaktadir.
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Birgok katilimet icin (6rnegin 04, K, Dergi Y.L M. - 28, E, Radyo G.
Y. Y -37 K, Dergi Yzr. - 41, E, - Gazete Y. I M -45 E, Ynt- 46, E, Gazete
Y. I. M) yaymcilikta “sonucta ticaret yapildigi icin” satis onemli bir 6gedir.
Satis1, izlenmeyi belirleyen 6geler, goz ardi edilemez. Dolayisiyla tiraja gore
bir yaymncilik ortaya c¢ikmaktadir. Yayimnlar, sadece okur/izleyici dikkate
almarak degil, ayn1 zamanda rekldm verenler dikkate alinarak yapilmaktadir.
Dergisinde tiiketimi arttirict bir sekilde hedef kitlesine “moda tiiyolar:™
veren bir dergi yoneticisine, tiikketimi arttirmaya yonelik yayin yapmasi “fers
isledigini” diistinerek teselli bulmasi s6zkonusu olmaktadir: ... /nsanlarmn
daha fazla ruhlarm besleyen (giilerek) bir tiiketim olmasini tercih ederdim
tabii ki. Ama direkt ona bagl bir dergi yapamiyoruz, yapamayiz. Boyle bir
sey miimkiin degil.” [04, K, Dergi Y.I.M.]

Bir katilimer reyting i¢in daima “yeni”nin pesinde olmak gerektigini
belirtmektedir:

“..Nasil giindemde olacaksiniz; hep ayni konuyu, ayni konsepti vererek
giindemde olamazsniz. ...Mutlaka farkli seyler yapmaniz lazim. ...Yani aym
programi yapiyorsaniz bile programi kendi icinde farklilandirmaniz lazim.”
[17, E, Internet G. Y. Y.]

Baz1 katilimcilara gore, profesyonellik geregi ve pozisyonunu
kaybetmemek lizere istenildigi gibi davranmaktadirlar: “Programin
yapimcilarina  baktigimizda,  bircogunu da  tamidiginizda ayni  seyi
soyliiyorsunuz. Lyi bir insan. Ama séylenen sey, ‘burada bu isteniyor’ diyor.
‘Ben, ne isteniyorsa onu veriyorum’ diyor. ...Boyle bircok, diiz mantikla
yiiriitiilen bir yaklasim var.” [17, E, Internet G. Y. Y.]

Bir bagka katilimci igin yaptigt is insani duygulari gerektiren bir
istir. Ornegin medya c¢alisani, bir sanat¢1 hakkinda bir sey gormiis veya
cekmis ise, bunu yayinlayip yaymlamayacagina karar verirken “kolay para
kazanip”, “yiiksek traj alabilecegini” degil bunu yapmaktan mutlu olup
olmayacagini diistinmelidir. Yaymlama kararinin elinde olmasint bir gii¢
olarak degerlendirmemelidir. Ciinkii, bunun karsiliginda “nereye kadar
yiikselecegi” [04, K, Dergi Y.L M.] ve sonrasinda neler olacagi degil yaptigi
isten mutlu olup olmayacagi 6nemlidir.

Glnimiizde medya profesyonelinin degerleri degismesi, ticari
kaygmin medyada kendini hissettirmesi, medyanin orantisiz bir sekilde giic
kazanmasi1 hatta bazi yaklasimlara gore,dordiincti giic olmasi, reyting
kaygisinin meslek ilkelerinin oniine geg¢mesi, tekellesmenin 6nemli
boyutlara ulagsmasi, medyada etik sorununun en genel ¢ergevesini
belirlemektedir (Balta Peltekoglu, t.y.).
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Diger taraftan reytingin kendisi tartisma konusudur. AGB reyting
kurulusu 1800 katilimciyla Tirkiye’nin izleme egilimlerini 6lgmektedir.
Ancak katilimcilara gére, AGB’nin belirledigi deneklerin profilleri ve bu
profilleri belirleyen 6geler tartisma konusudur. Katilimcilara gore, drnegin
AB grubu diye adlandirilan en yiiksek harcama kapasitesine sahip grubun
evinde sadece tuvalet kagidi kullanmasi veya camasir makinesi olmasi
yeterli goriliir ise boyle katilimeilarin en yiiksek dilim olarak bulundugu
Olctimlerde reytingler de dogal olarak bu sekilde olusur. Bir katilimecinin
bildirdigine gore, “ilkedeki yillik 1,5 milyar dolarlik reklam geliri”;
AGB’nin belirledigi 1800 kisinin begeni diizeyine gore belirlenmektedir. Bu
1800 kiginin tiiketim egilimlerine gore, izlettigi programlara reklam
verilmesi s6z konusu oldugu igin, cabuk tiiketilen malzemeleri satan
sirketler, 6rnegin deterjan sirketleri AGB’yi besler. Yiiksek diizeyde bir
yayincilik isteyen kitlenin sayica az olmasi yeteri kadar deterjan satmak i¢in
yeterli bir taban olusturmaz ve bu sirketlerin goziinde onlar1 degersiz kilar.
Bu sirketler daha kalabalik gruplarin pesindedir.

Aslinda biitiin diinyada bu gibi 6l¢timlerde {iriin, ¢abuk tiiketilen,
hizli satilan triinler tizerine kurulmaktadir.Dergilere bakildiginda, 6rnegin,
hayat tarzini isleyen ve az satan dergiler, okuyucu kitlesinin pahali zevkleri
nedeniyle ¢ok reklam almaktadir. Ote yandan ¢ok daha fazla satan anne-
cocuk dergileri ise, kadin pedi veya ¢ocuk bezi reklamlar1 gibi tirlinlerden
reklam almaktadir.Ctinkii reklamin dogas1 geregi, kitle bu sekilde
belirlenmektedir. Dolayisiyla TV kanali, hedef kitlesi olan izleyiciye gore
program yapar, reyting en ¢ok izlenilen programlart dlger, en ¢ok reyting
alan program en ¢ok satar. Yani hangi reklami aldiysa, onun satigin1 arttirir.
Reyting sisteminin i¢inde olmayan tematik kanallar ise reklami etki ve
prestije gore alirlar.

Son dénemde Tiirkiye’de de gortldiigii tizere, hedef kitlesi belirli bir
tiketim malina uygun programi yapmak i¢in program siparis edilmektedir.
Ornegin belirli bir yas dilimine uygun bir iiriinii olan bir sirket, verecegi
reklam i¢in kanalda o yas grubuna uygun bir program gérememisse, kanal
yonetimine o tUriine uygun hedef kitleyi ¢ekecek bir program siparisi
vermektedir. Yani, daha 6nceleri mevcut programlar arasindan kendilerine
uygun programi segerek reklam verenler, simdi kendi {irlinlerine uygun
programi, kendileri belirlemektedir.

Birgok katilimet igin (6rnegin 04, K, Dergi Y.L M. - 28, E, Radyo G.
Y. Y. -37 K, Dergi Yzr. - 41, E, - Gazete Y. I. M -45 E Ynt- 46, E, Gazete
Y. I. M) yaymcilikta “sonucta ticaret yapildigi icin” tiraj 6nemli bir 6gedir.
Tirajm belirleyicileri yani tiraji etkileyen ogeler g6z ardi edilemez.
Dolayisiyla, fazlasiyla tiraja gore bir yayimncilik s6z konusudur. Sadece
izleyici-okur goziinden degil aym1 zamanda reklam veren goziinden de
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yaymcilik yapilmaktadir. Haber atlatma, rating ve tiraj kaygisi, haberciler
arasinda etik olmayan bir rekabete yol agmaktadir.

3.2.12  Medya ve Medya lliskileri

Medya, modern toplumlarin ¢ok karmasik olan sosyal
sistemlerinin ve bu sistemin pek ¢ok alt sisteminin 6nemli bir parcasidir.
Toplum, canli bir organizma olarak c¢aligmaktadir. Bu siirecte, medyanin
siyaset ve ekonomi etkilesimindeki konumu onu toplumsal sistem iginde
giiclii bir noktaya tasimistir. Bu nedenle, medyada sermaye iliskileri ve
medyanin etkileme gilicii ayrt bir ilgi odagi olagelmistir. Medya
profesyonellerinin bu sistem igerisinde etkin olduklar1 dustiniildiigiinde,
onlarin medya ve iliskileri hakkindaki fikir, gozlem ve saptamalar
onemlidir. Bu boliimde, katilimcilarin, yaygin ve egemen medya mantigi,
medya-sermaye iliskisi, medyanin toplumdaki islevi ve konumu, magazinin
medyadaki yeri ve konumu ve denetleme hakkindaki goriisleri
incelenmektedir.

Kanlimcilarin Medya Profesyonelleri Hakkindaki Goriisleri

Medya profesyonelleri ile yiirtitiilen bu arastirmada katilimcilara
zaman zaman medya hakkindaki goriisleri sorulmustur. Zira katilimcilarin,
medya algisinin ve medya hakkindaki goriislerinin, arastirmanin ¢ergevesini
tamamlayacagi distintlmustir. Bu noktada katilimcilarin, diinya
goriislerindeki ¢esitlenme, medya ve toplum arasindaki etkilesimin yonii ve
derecesi ile ilgili diisiinceleri, medya profesyonelleri icinde yeni ve eski nesil
iligkileri ve bu c¢ercevede, medyadaki is yapis bicimlerindeki degigimler,
medyadaki yapisal degigsimler hakkinda analizler gelistirilmistir.

Medyanin kendine 6zgli bir yapisal ideolojisinin oldugu ve
kurumlarin goriislerinin baskin bir sekilde belirleyici oldugu sdylenebilirse
de, medya profesyonellerinin kisisel gortisleri de belirli ¢ergevelerde
belirleyicidir.

Medya ¢ercevesinde yiiriitiilen en 6nemli tartigmalardan biri, medyanin
bir degisim araci olup olmadigi yoniindedir. Burada medyanin toplumda var
olan1 m1 yansittig1 yoksa toplumu belirli yonlerde degisime zorlayan bir arag
mi oldugu yoniinde tartismalar mevcuttur.

Medya c¢alisanlarini, en ¢ok savunmaya gegiren tartismalar, bu iki goriis
arasinda ortaya c¢ikmaktadir. Biiylik bir kesim “biz olami gosteriyoruz”,

G«

“medya topluma ayna tutar”, “biz toplumdan farkli degiliz”’ anlayisindadir.

Bazi medya c¢alisanlar1 ise, medyanin iginde bulundugu ahlaki yozlasma,
sermaye-iktidar iliskilerindeki c¢tirtime, kiiresellesme ve icine dustigu
rekabet nedeniyle, “sahte giindem yaratic1” ve gergek diinyadan uzaklastiric
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2 [13

islev goren “uyusturucu”, “tembellestirici” haberler yaptigini ve toplumu
“bozdugunu” ileri stirmektedirler. Bu konuda medya c¢aligsanlarinin
anlagamadiklari, iki biiyiik gruba boltindiikleri, bazen ayni kisinin goriisme
stiresince her iki goriisii de savunur ifadeler kullandigi gortilmistiir. Burada
genellikle medyanin kalip-yargilar: seklinde adlandirilacak bazi yinelemeler
goze carpmaktadir: “% 99°u belgesel izliyorum diyen Tiirk halki
sahtekdrdir”. Eger durum bu ise ‘“reytingleri kim patlatmaktadir? .
Sikayete gerek yoktur, “kimse kimsenin kafasina seyretsin diye silah
dayamamaktadir”, “Uzaktan ~ kumandanmin  diigmesine  basarsin  ve
seyretmezsin”.

Magazine yer verilip verilmemesi ile ilgili tartismalarda, tiraja ve
izlenme oranlarina bakilmasi gerektigini disiinen katilimcilar vardir. Bu
anlamda ileri siiriilen en temel tez, bu trtinlere talep oldugu yoniindedir. 14
katilime1 (Grnegin 03, K, Gazete M. 15, E, Internet G. Y. Y. - 16, E, Dergi
Yzr. - 12, E, Televizyon G. Y. Y. - 06, K, Internet G. Y. Y. - 09, K, Dergi Yzr.)
insanlar magazin programlarint izliyor, dergilerini aliyor ve eklerini
okuyorlar ki biz de bu {iriinleri yapiyoruz iddiasmni ileri siirmektedirler.
Medyanin tirettigi tirtiniin diizeyinin, iirtinii satin alan tarafindan belirlendigi
savinda da katilimeilar, ikiye ayrilmis durumdadir. Bazilar i¢in en ideali,
urliniin anlagilmast en kolay sunulmasi iken, bazilari i¢in ise toplumun
diizeyini arttiric1 yayinlar olmasi idealdir.

Medyada yonetici konumunda olan pek ¢ok katilimci, tek kanalli
donemin “Uriintidiir” ve daha homojen bir kiltiirtin i¢inde biiyiidiiklerini
distinmektedirler. Ancak ¢oguna gore medya kanallar1 ¢ok ¢esitli olmalidir.
Katilimcilarin bir kismina gére c¢ocuklarin bu degisik mecralardan gelen
enformasyona maruz kalmasinin 6niine gegilemeyecegi i¢in, ailenin rolii ve
ailede ¢ocuga verilen degerler 6nemlidir. Ancak, Tiirkiye’de niifusun egitim
diizeyi dustinilirse, birgogu egitimli orta smif ailelerden gelen
katilimcilarm, toplumun bazi kesimlerinde medya kanallarindan gelen
bilgilerin, ailedeki kisilerden gelen bilgilerden daha tistiin tutulabilecegini
g6z ard ettikleri s6ylenebilir.

7 katihmer (ornegin 20, K, Televizyon H. M. - 40, E, Televizyon
H. M. - 48, E, Televizyon G. Y. Y. - 49, E, Ypm. - 53, E, Gazete K. Y.) halkin
ozellikle TV programlarindaki bazi seyleri gercek zannetmesinden duydugu
saskinligr saklamamis, ozellikle TV programlarinin, unutulmasi gereken,
“sabun kopiigii” [20, K, Televizyon H. M.] olarak kabul edilmesi gerektigini
sOylemistir.Ayn1 katilimc1, TV programlarim1 ciddiye alan kisilere ¢ok
sasirmakta ve anlam verememektedirler. Onlara gore TV programlar
eglencedir, aksam seyredilir, ertesi giin unutulur. TV programlarim
uretenlerle, tiikketenlerin programa verdigi anlam farki sasirticidir.
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Medyanin, “hayata ayna tutmadigmm”, kendi reyting ve para
kazanma hirsina yenildigini belirten gen¢ medya calisani, bu ayna tutma
iddiasinin arkasina sigindigr medyay1 soyle elestirmektedir: “biz... hayata
ayna tutuyoruz diyor. Sen o hayati nerden goriiyorsun da ayna tutuyorsun?
Hayir, kendi hirslart tamam mi? ...Bunu yurt disinda gordii buraya getirdi,
yapti ‘basartli oldu’ ve biz hayata ayna tutuyoruz diyor. Baktigin zaman, kag
saat esini, ka¢ saat anneni goriiyorsun? Degerleri tiikenmis, tiiketilmis,
kendi degerleri tiikendigi icin deger tiiketebiliyor...” [03, K, Gazete M.]

Goriismelerden ortaya ¢ikan bir bagka nokta ise, medya igerisinde
yeni ve eski kusagin anlayislarinin birbirinden pek ¢ok yonde ayrismasidir.
Bu noktada dogaldir ki eski kusak katilimcilarin g¢ogunun ydnetici
pozisyonlarda olmalarmin da bu ayrigmaya neden oldugu sdylenebilir.
Ancak katilimecilarin, kusaklarina dayanarak yaptiklar: degerlendirmelerden
hareketle nesil farkinin 6nemli bir ayrisma noktasi oldugu soylenebilir.

60 yaslarindaki bir katilimci, 40 yi1l 6nce meslege basladigi
zamanki meslek anlayisinin daha dogru oldugunu soylerken, su andaki
anlayisin ise, sermayedarla ve siyasilerle yakin olmak suretiyle yiikselmeye
dayali oldugunu belirtmektedir: “O eski heyecan temiz saf gazetecilik agki
vok c¢iinkii gazetecilerin giivenceleri yok. Gazeteci ne yapacak? Ya ¢ok
calisarak ayakta kalacak ya birtakim seylere dayanarak. Ne onlar? Patrona
vakin olmak, patrona yakin olan siyasi gruba yakin olmak, bir takim iligkiler
icinde gii¢ odaklariyla temasta olmak, bunun igin yazilar yazmak.” [41, E,
Gazete Y. I. M ]

Medyada  gelisen  teknoloji,  Uriin  gesitlenmesi  ve
profesyonellesme ile birlikte gelen yenilikler, katilimcilarca, medya
sektortinde hi¢ durmayan bir degisim oldugu ve bu degisime ayak
uydurmanin ise zor oldugu seklinde yorumlanmaktadir. Boylece sektoriin
dinamikleri degigsmektedir. Medyay1 c¢evreleyen halkla iliskiler, yapimcilik,
reklamecilik gibi sektorel bir cemberin de var oldugu sdylenebilir.

Kiiresellesmenin,  Tirk  medyasi  tizerindeki  etkilerine
bakildiginda, 1980°li yillarin basindan itibaren medyanin, biiyiik sermayenin
ilgi odagr haline geldigi gorilmektedir. 1990’dan itibaren 6zel
televizyonlarin ve pesinden 6zel radyolarin yayin hayatina baglamasi, serbest
pazar ekonomisinin, eglencenin, ¢ok sesliligin, tiiketimin ve ticari yayincilik
anlayisinin, enformasyon diizenini magazinlesmeye yonlendirmesi ve
tekellesme egilimine girilmesi sonucu medya, tek egemen gili¢ haline
gelmistir (Mora, 2007). “Medyada tekellesme veya yogunlasma, farkli
medya sektorlerinde ayni grup veya sirket cikarlarinin birikmesini ifade
etmektedir. Genellikle iki sekilde olmaktadir. Birincisi, kendi yazi isleri
kadrosuna sahip medya organi sayisinda azalma, ikincisi ise, birden ¢ok
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medyanin kontroliiniin bir kisi veya bir grup eline ge¢mesidir. Ikinci grup,
kendi igerisinde farkli bigimlerde ortaya ¢ikmaktadir.

Capraz sahiplik (cross ownership) olarak ifade edebilecegimiz bu
durum, basin, radyo ve televizyon sektorleri arasinda hisse alimi, satimi,
aktarimimin yanisira, yatay entegrasyon (horizantal integration) yoluyla bir
sirket veya grubun ayn1 medya sektortinde birden ¢ok yayin organini kontrol
etmesi seklinde olusmaktadir.Dikey entegrasyon (vertical integration) ise, bir
sirketin veya grubun, medya sektoriinde dagitimdan tretim siirecine kadar
degisik boltimleri kontrol etmesi ya da ¢ok tarafli medya entegrasyonu
(multimedia integration) yoluyla bir sirket veya grubun bir ¢ok medya
sektoriinde pay (ve s6z) sahibi olmasi bigiminde ger¢eklesebilmektedir.
(Demir, 2005). Demir’in de belirttigi gibi, bunun etkisi dogrudan basin
calisanlarinin aleyhine olacak sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Son zamanlarda
Tirkiye’de medya sektoriinde teknolojiye biiyiik yatirimlar yapilirken,
caligsanlarin sayilarinda ve konumlarinda stirekli bir diisiis yasanmaktadir.

Katilimcilar, medyanin  sermaye  yapist ve  medya
profesyonellerinin, bu sermaye karsisindaki konumu hakkinda ¢esitli
gorusler dile getirmislerdir. Bu goriisler, en temelde medya profesyonelinin,
konumu ne olursa olsun, sistem igerisinde etkileyici bir durumda olmadig:
yoniindedir. Bunun en temel nedeni de, medya profesyonelinin medya
patronu karsisindaki konumudur. Ancak diger taraftan, medya patronunun
medyay1 etkileme siireci de ¢esitli agilardan tartigilabilir. Zira medya
alaninin ideolojisi olarak sunulan pazar ve piyasa kosullari, onlarin da
algisin1 belirlemektedir. Hatta ideolojik gereke¢elerle medya sektoriine giren
sermayedarlarin  bile medyanin yapisal ideolojisinden bir siire sonra
etkilendikleri ve piyasa kosullarina gore davranmaya basladiklar
soylenmektedir. Bu da zamanla medyanin belirli bir ideolojinin aracina
doniismesine neden olmaktadir. Bu alt diizeyde bir farklilasmanin olmadig:
anlamima gelmemekte, ancak bu alt diizeyi kusatan ve en temelde medya
alanindaki goriis, diisiince ve standartlarin beslendigi bir meta diizeyin
varligimi gostermektedir.

Medya isletmeciliginin de diger isletmeler gibi karlilik ve
verimlilik temeli {tizerinde calisiyor olmasi, teknolojik ve mali rekabet
ortaminda -katilimecilarin da dile getirdigi gibi- eskiden yaygin olan
“gazeteci medya patronu” tipini de tehdit eden bir 6ge olarak ortaya
cikmaktadir. Diger taraftan medyanin elde ettigi gii¢, “patronlarin” medyaya
bakisin1 degistirmistir. Bundan dolay1 “patronlar, pek ¢ok seyin yaninda bir
de medya patronu olmayi rekabet ve gii¢ oyununun bir pargasi olarak
gormeye basglamistir.” (Demir, 2005). Zira medyanin tek basma bir giic
olmasi, bir¢ok iilkede oldugu gibi Tiirkiye’de de, medya sahibi patronlara
medya dis1 sektorlerde kolay ve rakipsiz is yapabilme olanaklar
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olusturmustur (Kaya, t.y.). Boylece daha onceki “medya patronu” imgesi
yerini “patronun medyasi”na birakmistir. Bu da medya sektoriiniin
kompozisyonunu bastan ayaga degistiren bir faktor olmustur.Bundan dolayz,
artik klasik medya sistemi yerine piyasa kosullariyla bagli, patrona bagimli
bir medya sistemine gecilmistir. Dolayisiyla medya calisanlarinin profili ve
medyanin bilgilendirme, kiiltiirel devamlilik, toplumsallastirma, kamuoyu
yaratma, eglendirme gibi islevlerini (Mora, 2007) yerine getirme bigimi ve
icerigi buiylik bir degisim gecirmistir.

Katilimcilar (6rnegin 27, K, Radyo P.- 22, E, Televizyon P. - 12,
E, Televizyon G. Y. Y.) bu siireci sik sik vurgulamislardir. Ozellikle biraz
daha yasli olan, sektorde uzun zamandir bulunan katilimcilar, eski tir
haberciligin, basin ahlakinin ve ¢alisma kosullarmin degistigini, bu
degisimin olumsuz bir bicimde gerceklestigini ve sonugta, medya
profesyonellerinin bu siireg igerisinde konum ve sayginliklarini yitirdiklerini
dile getirmislerdir. Zira “Ticari medyanin egemen oldugu medya diizeninde,
etik degerlerle, tek amaci daha ¢ok kar etmek olan serbest pazar degerleri
birbiriyle pek ortiismez, hatta ¢ogu kere catisir.” (Demir, 2005). Bu da
medya profesyonellerine sayginliklarinin kaybetmesine yol agmaktadir. Pek
cok katilimei, gelinen noktadan sikéyetci oldugunu dile getirmekle beraber,
stireci dogal karsilamakta ve yapilabilecek pek bir seyin olmadigini
diistinmektedir.

. Katihmcilarin Medya-Sermaye Iliskisi, Medyarmin Toplumdaki
Islevi ve Konumu Hakkindaki Goriisleri

Medya ve sermaye iligkisi son derece karmasik bir iliskidir. Zira
medya sektoriine girmek ve sektérde kalmak biiyiik yatirimlar istemektedir.
Dolayisiyla medya sektorii oligopol(¢cok az sayida oyuncunun egemen
oldugu) bir sektordir. Cogunlukla biiyiik sermaye sahipleri medya
sektoriinde giiclii bir sekilde var olurlar. Bunun 6tesinde Tiirkiye’de 1990
sonrasinda medyada, cesitli alanlar1 (yapim, yayin, dagitim, pazarlama ve
reklam) ayni anda kusatan bir tekellesmenin de ortaya ¢iktigi bir gercektir.
Iste boyle bir medya ortaminda ¢alisan medya profesyonellerinin, medya ve
sermaye hakkindaki goriislerini, sektére dair algilarin1 ve sektdrden ¢ikan
sonuclar {izerine diislincelerini ¢ok boyutlu bir sekilde anlamak
gerekmektedir.

Medyaya biiylik sermayenin girmesiyle kurum kiltiiri ve calisma
bigimleri de degismistir. Bazi medya kuruluslarinin isimleri o derece
markalagsmistir ki, ornegin X gazetesi yerine sadece “X’de calistyorum”
demek yeterli bir hale gelmistir. Markalagsma, medya sahibine ¢ok tarafh
faydalar1 olan bir sistemdir. Biitiin iyi markalar, reklam verirken, kendilerini
yine iyl marka haline gelmis bir yaym kanalinda gérmek istemektedir. Bu
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markalagma olgusu, Oyle bir noktaya gelmistir ki, birincil gorevi haberi
yaratmak olan istihbarat boliimlerindeki insan sayisi gittikge azalmakta iken
pazarlama ve isletme ile ilgili gorevli sayisi gittikce artmaktadir. Bazen
haber i¢in gazetede yer, TV kanallarinda ise siire kalmamaktadir. Medyanin
birincil gorevi neredeyse ikincil bir konuma inmektedir.

Medya-sermaye iliskilerindeki 6nemli noktalardan biri de medya
profesyonellerinin ¢alisma kosullari, mesaileri, is giivencelerini kapsayan
sosyal ve mesleki haklaridir. Orta ve tizeri yaslardaki bir¢ok katilimct
(drnegin 35, E, Radyo G. Y. Y. - 54, E, Gazete K. Y.) “sendikasizlastirma”
ile medya profesyonellerinin, sermayedarlara kars1 eskiye gore c¢ok
zayifladigini ve artik sadece sermayedarin séziiniin gectigini belirtmektedir.
Medya profesyonellerinin bir fabrika iscisinden farki kalmamistir.
Turkiye’de yasanan issizlilige, sektordeki daralmaya ve teknolojik
degismelere bagl olarak, yeni {iniversite mezunlarinin yerini, her an almaya
hazir bir kitle arkadan gelmeye devam ettigi siirece, sermayedarin nitelikli
eleman sorunu olmayacak ve bu durum boyle devam edecektir. Markalagmis
dev medya kuruluslarinin, yeni giren deneyimsiz elemanlara, diisiik maas
vermesine ragmen, nitelikli elemanlarin bu kuruluslara akin etmesi ancak
marka degeri ile agiklanabilir. Bundan dolay1, bir¢ok nitelikli yeni mezun,
kotii calisma kosullara ragmen bu kuruluslarda ¢alismaya razi gelmekte,
clink{i bunu kariyeri i¢in bir basamak ve meslek hayati i¢inse iyi bir referans
olarak gormektedir.

Ust diizey bir medya yéneticisine gore, kiiresellesme kaginilmaz bir
sekilde biiyiik bir silindir gibi her kiiltiiri kendisinin bir pargasi haline
getirmeye ¢alismaktadir.

“Maalesef kiiltiir globalizasyonu da olacak yani. Oniine gecilecek bir sey
degil. Sen engelleyemezsin... Tiirkiye nin kiiltiir enjekte edecek bir durumu
yok. Bizde dyle bir iiretim yok yani.” [12, E, Televizyon G. Y. Y.]

Fakat calisma kosullarinin kétiiligline, maaglarin distikligiine,
sosyal haklarin kisitliligina ragmen medyada calismak, bagska konumlara,
yerlere gecis araci olarak goriilmektedir. Bu durum, yeni ise alinanlarin
olduk¢a dusiik maaslarla neredeyse karm tokluguna calistirilmalara yol
acmaktadir. Medya kuruluslarina bir¢ok geng, her donem artan bir sekilde
bliyilk umutlarla bagvurmakta veya ebeveynler ¢ocuklarina buralarda is
bulmak i¢in hatirli dostlarint devreye sokmaktadir.

Gegmiste medya profesyonellerinin halktan, patronun da medya
profesyonellerinden kopuk olmadigimi belirten katilimcilar (6rnegin 17, E,
Internet G. Y. Y. - 20, K, Televizyon H. M.), medyadaki sermaye yapisinin
degismesi ile patronlarin kuruluslarina kendileriyle benzer hayat tarzlari olan
kisileri sectigini ve sonucta, medya profesyonellerinin de halktan koptugunu
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dile getirmislerdir. Bu siiregte, katilimcilar,medya profesyonellerinin,
birbirleriyle sadece is yasaminda degil 6zel yasamlarinda da beraber olan,
birbirine yakin veya ayni semtlerde, 6zel sitelerde oturan kapali bir gruba
donistiiklerini dile getirmektedir. Bu durum bir katilmcmnin ifadesi ile
“medyanin  giicii mii, giiciin medyast mi?” [17, E, Internet G. Y. Y]
seklindeki bir soruda somutlasmig bir bi¢imde ortaya ¢ikmaktadir.

Medya giintimiizde giderek sosyo-olitik bir gii¢ haline gelmistir.
Medya, toplumsal degisim siireci igerisinde toplumsal yapmin diger
kurumlanyla etkilesir; bu etkilesim i¢inde degisir ve degistirir. Toplumsal
butiinligiin gergeklestirilmesinde, iletisimin son derece 6nemli bir islevi
vardir. Cilinkii, toplumda yer alan kurumlar, -ekonomik kurumlar, siyasal
kurumlar, medya, inang, din, orf, adet ve gelenekler- ayn1 zamanda ve ayni
hizla degismezler. Farkli hizla ve farkli zamanda degisen bu kurumlar
arasinda, bir bitinligiin kurulmasi gerekir. Eger biitiinliikk kaybolursa,
toplumsal yapida “¢6ziilme” denilen ya da “gecikme” denilen bir takim
gerginlikler, sikintilar s6z konusu olabilir. Tiirkiye’de medya, diger
kurumlardan daha hizli bir degisim icerisinde yer alarak toplumsal yapiy1
zorlamaktadir (Ozer, t.y.).

Katilimeilarin, medyanin toplumdaki islevi ve konumu ile ilgili
olarak iki ana grup halinde degerlendirilebilecek goriisleri bulunmaktadir:
Bunlardan birincisi, medyanin gorevinin degistirmek, egitim vermek
olmadigini; ikincisi ise medyanin oncii, egitici ve degistirici oldugunu siiren
yaklasimlar. Ancak biiylik ¢ogunlugu, medyanin dogas1 geregi egitici bir
yonii oldugu goristinde birlesmektedir.

(1) Medyanmn Degistirici/Déniigtiiriicii Islevi Olmadigin Diisiinenler

Bir katilimcinin ifadesiyle, bu durum “tavuk yumurta meselesi,
...hep yiiriirliikte "dir. [06, K, Internet G. Y. Y.] Bazi1 katilimcilar, medyanin
gorevinin degistirmek olmadigini belirtmislerdir. Bu gruba goére, medyanin
temel gorev eglendirmektir. Bu gruptaki katilimeilar, medyanin gordigiini
yansitmakla sorumlu oldugunu ve beklentinin de bu sekilde oldugunu
distinmektedir. Bu grup, medyaya “yansiyan” olgularin toplumda zaten var
oldugunu, hatta medyanin “az bile yansittigini” diisinmektedir. Hatta bazi
katilmeilar, (Ornegin 05, E, Televizyon P. - 06, K, Internet G. Y. Y. - 08, K,
Dergi Y. I. M) medyani ensest gibi bazi toplumsal olgular1 tabu olmaktan
cikarmak i¢in daha fazla konusmasi gerektigini one siirmislerdir. Bu
gruptakilere gore, yayinm amaci bilgilendirmek, eglendirmek ve hosca vakit
gecirtmektir. Bireyler, birgok mecradaki farkli bilgi ve eglence odaklarindan
kendi isteklerine gore se¢imini yapar ve bu konuda daha giivenilir, iyi,
saygin olanlar zamanla ayakta kalir ve kotii etkilerde bulunmasi olasi
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kaynaklarin Oniine geger. Ancak digerlerinin de yasiyor olmasi, toplumda
onlarin da oldugunun bir gostergesidir.

Bu gruptaki katilimcilara gore, yayinlarda ahlake¢1r bir tavir
sergileyerek, toplumda ahlak yaygmlastirilamaz. Ornegin  “yalan
soylememeliyiz” [05, E, Televizyon P.] seklinde devamli yayim yapilmasi ile
yalan Onlenemez. Toplum devletiyle, adalet sistemiyle, giivenligi ile bir
biitiindir. Toplumun diger pargalarinda bozukluk, c¢iirtimiislik devam
ediyorsa medyayi, medya calisanlarini bundan ayri diisiiniilemez. Ayrica
internet gibi gelisen teknolojilerle, medyada bir¢cok bilgiye ulasabilir olmak,
medyayr egitim i¢in kullanmak isteyenlere de olanak vermektedir.
Dolayisiyla egitim almak isteyen bireyler, egitim sitelerine, kanallarina
girebilir ve egitim ihtiyacini karsilayabilir.

Sonugta, buna gore medya “etken oldugu kadar edilgen de bir
seydir” [06, K, Internet G. Y. Y.] Bazi medya ¢alisanlari, toplumun
medyadan sikayetci olmasini halkin “ikiyiiz/liliigii "ne veya “sahtekdrligi "na
baglamaktadirlar. Katilimcilarin bir kismina gore (15 kisi), “sokaktan
cevirdigin zaman % 99°'u belgesel izleyen Tiirk halki reytingleri
patlatmaktadwr” [06, K, Internet G. Y. Y.]. Dolayisiyla ayni anda
yayimlanan diger tiir programlara ilgi gostermemek yoluyla secimini
belirlemis olmaktadir. Bu yiizden de sikayet etmeye hakki yoktur. Bu
aciklama aslinda “begenmiyorsan seyretme = [06, K, Internet G. Y. Y.]
yaklagiminin bir iirtinii olarak da degerlendirilebilir. Bu goriise gore, toplum
orada kendini ya da kendine benzer bir yansimay1 gérmese izlemez.

Katilimeilara gore, cesitli teknolojik olanaklarla ¢evrili giinimiiz
diinyasinda bu durumdan kagmanin yolu yoktur. Cocuklarla ilgili etkilenme,
giindeme getirildiginde, sorumlulugun ebeveynlerde oldugu one
stiriilmektedir. Bu grupta yer alan katilimcilardan bir kismi (6rnegin 11, E,
Televizyon H. M. - 08, K, Dergi Y. I. M.) ebeveynlerin dogruyu yanlisi -
kendi bildikleri kadariyla- ¢ocuga asilamasi gerektigini sdylemistir. Ailesi
cocuga belli bir yasa kadar belli bir degeri, ahlaki, dogrular1 verdikten sonra,
zaten toplum icinde yasamaya baslayacagi igin yapacak bir sey
kalmayacaktir. Ciinkii, cocuklar kendi kusagindan dislanmamak ve
sosyalleserek hayata tutunmak i¢in o nesle ait ortak kiiltirel ogeleri
benimsemek zorundadir.

Bu grupta yer alan bazi katilimcilara gore, her sektér kendi
uriinlind, satin alan tiiketiciye gore tiretir. Burada temel ¢erceve, tiiketicinin
degerlerinin disina ¢ikmamaya ¢alismaktir. Burada anahtar kelimelerden biri
de “yeni”dir. “Yeni” olan her sey tekrar tekrar sunulur, eskimigse
yenilenmesi i¢in bir kenarda bekletilir. Ancak, bir dergi yoneticinin ifadesine
gore, “insanlar asagi da ¢cekmemeye dikkat etmektedirler”. [08, K, Dergi Y.
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[ M.]. Bu katilimciya gore televizyon, bir mecra olarak kendisinden ¢ok sey
beklenmemesi gereken “reklam alan, reyting satan bir aracidir”. Sanata
doniik bir sey degildir, ¢linkii televizyon yapimciligi, bir sanat degildir.
“Televizyon icin boyle bir sey yok, televizyonu bugiin seyret yarm unutursun.
Televizyonda is yapan insan sanat yapmiyor, oyunculart da sanat¢t degil”
Dolayisiyla “televizyonlar kiiltiir iiretemez. Kiiltiir bir yerde iiretilir,
televizyonlar onu satin alir” [12, E, Televizyon G. Y. Y.]

Bir baska katilimciya gore; “Televizyon eglenme iizerine
kurulmus, unutma iizerine kurulmus bir ayguttir. ‘Tele’ ve ‘vizyon’, ikisi
anlatabiliyor muyum? Yani gorme ve duyma iizerine kurulmus adi bu yani
‘television’. Dolayisiyla da bundan beklenti, bir kamusal egitim, rehberlik
degildir. Ha sudur ama tahribati yapmamaya c¢alismasidr, anlatabiliyor
muyum, ikisi ayri seylerdir.” [15, E, Internet G. Y. Y.]

(2) Medyanmin Degistirici/Déniistiiriicii Islevi Oldugunu Diisiinenler

Diger taraftan, medyanin her sekilde degistirici ve doniistiiriicii
bir yoniiniin oldugunu dile getiren diger bir katilimc1 grubu (9 kisi) vardir ve
bunlar, bunun medyaya sorumluluk yiikledigini ve bu yoniiniin olumlu bir
sekilde kullanmasi gerektigini diistinmektedirler. Bu katilimcilara gore
medyanin bir misyonu vardir. Bu gruptaki bazi katilimeilar (0rnegin 07, E,
Radyo G. Y. Y. -13, K, Gazete K. Y. - 14, E, Gazete K. Y. - 27, K, Radyo P.),
triiniin en basit ve en anlasilir sekilde, ortalama vatandasi hedefleyerek
tiretilmesi taraftar1 degildirler. “Insanlarin seviyesine inmeyi degil de
insanlarin elinden tutarak yukariya ¢ikartmay:” hedefleyen bir “yaymncilik
anlayisina”  sahiptirler. Cilinkii medyanin yayincilik  diizeyi diiserse,
insanlarin diizeyi daha fazla diiser. Insanlarin kendi yayincilik anlayislarina
gosterdikleri  tepkilerde ihtiyaclarinin  sadece eglenmek olmadigini,
bilgilendik¢e kendilerine verdikleri degerin arttigin1  gordiiklerini
soylemektedirler.

Bazi katilimcilara gore (ornegin 38, E, Ypm. -39, E, Televizyon
H. M. - 43, E, Gazete Y. [ M,) insanlar, bu secimlerinden dolay1 bazi
yayinlar alirlar. Dolayisiyla sadece o {iriinii degil bir ideoloji de satin alirlar.
Bu hem ticari hem de ideolojik bir seydir. Bir katilimcinin ifadesiyle
“hayatimi ona gore belirleyeyim diye almiyor hi¢ kimse” ama etkileniyor
“biz de etkileniyoruz”. “Kacmilmaz bir sey, temas ettigin herkesten, her
seyden etkileniyorsun, okudugun kitaptan, okulda hocandan.” [09, K, Dergi
Yzr.]

Bir baska katilimciya gore, yaym “insanlara tabii ki rehberlik
eder, ama buradaki rehberlikte su onemlidir; kendi sectigi dogrulari
dayatmak degil, var olan, onlarmm hayatlarindaki sistemi onlarm arzu ettigi
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sekilde daha iyiye nasil evrilebilecegi konusunda rehberlik edebilir.” [10, E,
Radyo P.]

Bir baska katilimciya gore “ister istemez” yapar, “her kise
vazart kanaat onderidir” ve “bir yasam rehberi” olarak kullanmlir. Her
yazarin kendi “hayata bakis agisiyla” ilgili olarak kimisi “islevsel bir
gorev” edinir, “Onermek icin buradayim, insanlar beni bunun igin okuyor”
der; kimisi “o rehberlikten uzak durur”. Burada kullanilan dil énemlidir.
Katilimciya gore “belki de hikdyeler anlatmalidir bir rehberlik yerine” .
[13, K, Gazete K. Y.]

Medya tirtinti tiiketicisinin donanimi bu iliskide ¢ok onemlidir.
Katilimciya gore;“sen 18 yasinda bir haytaysan, Kurtlar Vadisi'ni
izlemenle, elli kitap okumus, hayata baska tiirlii bakmus, bir Paris’e gitmis,
televizyon disinda sinemaya gitmis, bir festivale miizik dinlemis biriyken
oturup izledigin Kurtlar Vadisi'nin sende yaratacagi etki esit degildir. Yani
bu bireye baghdwr” [15, E, Internet G. Y. Y.]

Televizyonda, tek basma isleyen bir siiregten ziyade verenden
¢ok alanin pozisyonuyla ilgili bir siire¢ vardir. Bu interaktif bir siirectir ve
hatta bu siire¢, verenden ¢ok alanin pozisyonu, konumu, durumu ve ilgisiyle
baglantilidir.

Bir baska katilimci i¢in yaym hem egitmeli hem de ¢esitlilige ve
herkesce ulasilabilirlige sahip olmalidir. “Medya olmali mi sorusundan ¢ok,
o ¢esitliligi icermelidir” [16, E, Dergi Yzr.] dolayisiyla kim ne tiiketmek
istiyorsa onu medyada bulabilmeli ve tiiketebilmelidir. Ancak bu katilimci,
“cocugu siddet, taciz ve zararli aliskanliklara yonlendirebilecek zararl
sitelerden korumak icin” belli bir denetleme mekanizmasi kurulmasi
gerektigini  diisiinmektedir. Ancak gengler “kendi secimini kendi
yapmalidir.”

Bir bagka katilimciya gore yayincilik, eglence programi bile olsa
“bir mana tiretmelidir . [18, K, Televizyon P.]

Bir bagka katilimciya gore yaym, eglence igin yapilmaz
“insanliga ya da topluma hizmet etmek endisesi” [19, E, Televizyon G. Y. Y.
/ duyulan bir yayinda “iktiyacin oldugu kadar reklam” almak yeterlidir
yoksa diger kanallar gibi istenmeyen birgok sey yayinlanmak zorunda
kalinir. Toplum sonugta materyalizmin(maddecilik) kolesi haline getirilir.

“Egitim vermeli midir?” sorusuna 20 katilimel, degisik
gazetelerin ve TV kanallarinin son yillarda aile i¢i siddet veya tore
cinayetleri gibi konularda yaptiklar1 yayinlarla toplumsal algilamada
oynadiklart role deginmistir. Bu konular yayimlandik¢a ve konusulmaya
baglandik¢a konu hakkinda mesafe alindigi goriilmiis ve kanallarin
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yoneticileri igin “tablonun fotografini net algilama sansi” [20, K, Televizyon
H. M.] ortaya ¢ikmistir. Her mecra kendi izleyici kitlesine gore bu konularda
“dosyalar” hazirladik¢a, hem kendi ¢alisanlar1 hem de izleyicileri konunun
dinamiklerini daha net bir sekilde gormeye baslamis ve egitici rol
kendiliginden c¢alismistir. Konunun tizerinde yazip ¢izen, “uzman goriisii”
[32, K, Dergi G. Y. Y.] alan haber kanallari, hem bireysel hem de kurumsal
olarak, toplumsal sorunlar karsisinda birlikte saglhikli ¢ozlimler
tiretilebilmesine yol agtiklaria tanik olduklarini séylemislerdir.

Bu gibi “mesaj verme kaygisi barindiran” [20, K, Televizyon H.
M.] yayinlar, bir medya profesyoneline, medyanin “cok rahat bir sekilde
vapabilecegi” “sadece algisini degistirmesi” ve “boyle bir sorumlulugu
hissetmesi” gerektigini diisiindiirtmiistiir. Ozellikle televizyon, “ciinkii ¢cok
okuyan bir toplum” olmadigimiz, “siirekli televizyon izleyen bir toplum”
oldugumuz i¢in daha etkilidir ve bu gibi topluca takinilan tutumlarla topluma
“sagliklt mesajlar”, “saglikli formatlar gelistirilip” “‘verilebilir ve etkili de

olur”.

Ancak burada 6rnegin ensest gibi konularda bilgilendirme veya
haber yapmada medyada belli bir kararsizlik s6z konusudur. Katilimcii boyle
bir yaymin fayda getirecegini bilse, yaym yapacagini ve nasil ‘“cinayet,
gormesi, gormek zorunda oldugu bir seyse, bir haberse” [20, K, Televizyon
H. M.], bu bilgiyi de “saklamayacagini” ve “verecegini” belirtmistir. Medya
calisanlari, sadece bireysel kararlarin1 uygulayarak haberi vermenin, toplum
saglig1 agisindan dogru olup olmadig1 konusunda bir ikilem yasamaktadirlar.
Bu, utanmakla, saklamakla ilgili bir kaygi degildir, genellikle toplumun
farkli kesimlerinde nasil bir etki yapacagini bilmemekten kaynaklanan bir
kararsizliktir.Bir katilimcinin ifadesiyle “evet, bu isi bana gercekten
sosyolojik bir karar, bilimsel bir arastirma yapilsa, ve dense ki...hemen
veririm. Kotii de gérmem... Ama bilmiyorum, su anda sadece el yordamiyla
ve vicdani olarak yaptigim bir sey bu... Ama eglence aracidir televizyon,
cihazdir. Ama onun disinda, eglendireyim derken bir deformasyona
sokmamast  da  gerekiyor. Ama  sakincali  durumlarini - budamak
durumundasin, sakincali bir hal igine girmemek durumundasin.” [20, K,
Televizyon H. M.]

Yine aymi katilimci, medyada sunulan c¢ergevelerin toplumu
bastan ayaga yeniden yapilandirdigini ve bu durumda medyanin, olumsuz bir
gorev Ustlendigini belirtmektedir. Bu katilimeciya gore,bunun en giizel
ornegi, anoreksiya denilen ve manken hastaligi diye bilinen hastaligin, siska
mankenleri gosterilerek topluma “muhtesem” olarak sunulmasi olmaktadir.
Dolayisiyla, bu durum, medyanin “sorumlu” davranmamasinin sonucudur.
[20, K, Televizyon H. M.]
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Katilimcilar arasinda (6rnegin 03, K, Gazete M. - 07, E, Radyo G.
Y. Y. - 11, E, Televizvon H. M. - 31, E, Dergi G. Y. Y. - 33, E, Dergi G. Y. Y.
- 27, K, Radyo P.) bir baska yaklasim, “bizim gibi gelismekte olan” [18, K,
Televizyon P.] iilkelerde medyanin egitim islevi olmasi1 gerektigidir. Burada,
halkin belli yonlendirmelere hélen ihtiyaci oldugu, “saf” oldugu, “cahil”
oldugu, “geri kalmis”, “kandirilmaya miisait” oldugu gibi gerekgeler one
cikmaktadir.

I¢inde bulundugu mecralarda toplumu yénlendirmek tizere gesitli
kampanyalar yiiriitmiis birkac¢ katilimer ise, bu kampanyalardan edindikleri
deneyimden hareketle, medyanin tek tarafli bir ¢aba ile basariya
ulasamayacagi, halkin kampanyadan almak istedigi kadarmi alacagi
gortsiindedir.

Katilimcilarin 20°si, medyanin dogrudan degil dolayli bir egitim
islevi iistlenmesi gerektigi kanaatindedir. Ornegin, radyo yaymlarinda
programcilarinin  diizgiin  Tirk¢e konusmasi, dizilerde motosiklet
kullananlarin kask vs. gibi ekipmanlar1 kullanmalar1 veya emniyet kemeri
takmalar1 vb. gibi.

Bir iist diizey yonetici ise, tematik ve 6zel yaymlarin rehberlik
etme gorevi oldugunu ancak ana akimin boyle bir gorevi olmadigmi
distinmektedir: “Yani belgesel kanali, seyahat kanali, iste medeniyet tarihi
kanali, miizik kanali, spor kanali.. yani neyse senin hobin, baska bir seye
maruz kalmayacagim ben bunu seyredecegim diyorsun ve bir tercihte
bulunuyorsun™ [fakat] “ana eglence kanallarmmin, ne Tiirk toplumunu
egitmek ne su bu boyle bir misyonu olamaz. Bunlarmn amaci reyting almak ve
reklam almak. Baska bir amact olamaz. Diinyada da boyle ya...” [12, E,
Televizyon G. Y. Y.]

Katilimcilar, genel olarak medyanin degistirici  gliciiniin
farkindadirlar. Medyanin tlizerine gittigi aile ici siddet, tére cinayetleri,
organ bagisi, kizlarin okula gonderilmesi gibi konularda ilerleme
saglandigindan s6z edilmistir.

Medya sermaye iliskisi, medyanin toplum karsisindaki konumu
acisindan son derece onemli bir noktadir. Medyanin sermaye yapisini ve
onun bir propaganda araci olarak ortaya ¢ikmasini, Herman ve Chomsky su
bilesenler etrafinda ele almaktadirlar: “(1) Hakim kitle medyasi firmalarinin
buytikliigi, tekellesmis miilkiyeti, sahibinin serveti ve kér yonetimi; (2) kitle
medyasmin temel gelir kaynagi olarak reklamcilik; (3) medyanin,
hiiktimetin, is diinyasinin, bu temel kaynaklarin ve giiciin faillerinin finanse
ettigi ve onayladigi ‘uzmanlar’in sagladigi bilgilere dayanmasi; (4) medyay1
disiplin altina alan bir ara¢ olarak ‘tepki tiretimi’” (Herman ve Chomsky,
2006:81). Buna gore medya, sermaye sahipleri, belirli bir kesim kiiresel
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Olgekte ise, belirli giiclii devletler tarafindan bir propaganda araci olarak
kullanilmaktadir. Bu noktada, medyanin ekonomi politigi ve medya
araciligiyla olusturulan kiiltiirel etki ortaya ¢ikmaktadir.

Kiilttir ile kiiltiir endiistrisi arasinda 6zel gegislilikler mevcuttur.
Modern donemde kiiltiir, artik belirli bir toplumsallik igerisinde degil bir
endstri olarak kiiltiir endiistrisi tarafindan tiretilmekte ve bu endiistrinin
bilesenlerinden olan kitle iletisim araglar1 yoluyla yayginlastiriimaktadir.
Dolayisiyla, kiltiiriin belirli mecralarda tiretimi, toplumu edilgen bir konuma
itmekte ve medyanin toplum tizerindeki giicti artmaktadir. Kavramin ilk defa
Horkheimer’le birlikte kendileri tarafindan kullanildigini dile getiren
Adorno’ya gore, kiiltiir endiistrisi, popiiler sanatin ¢agdas yorumu gibi
anlagilamaz. “Kiiltiir endistrisi yo6neldigi milyonlarca insanin biling ve
bilingdis1 durumu hakkinda lafazanlik yapmakla birlikte, kitleler 6ncelikli
degil, ikincildirler, bunlar hesap kitap nesnesi makinenin bir eklentisidirler
(Adorno, 2005:241). Burada, ozellikle katilimcilar tarafindan dile getirilen,
toplumun istedigi yonde yayin yaptig1 ve medyanin bir ayna gibi toplumu
yansittiglr soylemi dogru degildir. Zira kiiltiir endiistrinin bir kolu olarak
medya, toplumda belirli distincelerin yayginlagmasini
istemektedir.“Toplumun ve medyanin i¢inde bulundugu sartlarin yani sira,
medyay1 kontrolleri altinda bulunduran hakim gii¢clerin durum ve tutumlari
da bunda etkili olur. Ozellikle, kitle iletisim araglarmin kontroliiniin belli
merkezlerde ya da smirh sayida giic odaklarinin elinde toplanmasi, kitle
iletisim trtnlerinin de s6z konusu merkezlerce kontrol edilmesi gergegini
beraberinde getirir. Bu durum son asamada da, medyanin giiciiniin belli gii¢
odaklarmin elinde yogunlasmasi sonucunu dogurur.” (Arslan, t.y.).

Bu noktada “reytinge endeksli” 24 saat yaym yapmak zorunda
olan kanallarda, yayinlanacak programlarin iiretim siirecine, kimler
tarafindan  tretildigine, hangi mekanizmalarin ¢alistigina bakmak
gerekmektedir. Medyadaki web siteleri, televizyon kanallari, katilimcilar
tarafindan sik sik bos bir boruya benzetilmektedir. Bu borular/ mecralar, bir
yerdeki haberi, bilgiyi, diinyay1 bir baska diinyaya akitmaktadir. Borularin
bos kalmamasi yani akimin devamli olmasi gerektiginden, ne olduguna
bakilmaksizin bazen istenmeyen seyler de akitilmaktadir. Fakat burada
gelistirilen savunma mekanizmasi, talep edilmeyen herhangi bir seyin
uretilemeyecegidir. Yani katilimcilar, medyanin piyasa kurallarina gore
isledigini dusiinmektedirler. Ancak Adorno’nun (2005:241.) da belirttigi
gibi, kiiltlir endiistrisinin kendine 6zgii apayr1 bir ideolojik isleyisi mevcuttur
ve bu sistem icerisinde “tiiketici; kiiltiir endiistrisinin bizi inandirmak
istediginin tersine kral degildir; kiiltiir endistrisinin 6znesi degil nesnesidir.”
Zira bazi katilimceilarin (drnegin 02, E, Gazete M. - 05, E, Televizyon P. - 40,
E, Televizyon H. M.) da dile getirdigi gibi trtnler 6nce tretilmekte sonra
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talep olusturulmaktadir. Hatta bir siire sonra, bu toplumda bagimlilik
olusturan bir yapiya biriinmektedir. Kitle iletisimi kavraminin
isimlendirilmesinde gizli olan “kitle” sozciigii bu baglamda c¢ok
aciklayicidir. Adorno burada medyanin ideolojisinin, miilkiyetinin ve
toplumsal yap1 icindeki konumunun agiklayici oldugunu diginmektedir: “Ne
kitleler, ne de bilinen sekliyle iletisim teknikleri ilksel 6nem tasir; onemli
olan onlar1 sigiren ruhtur, onlarin efendilerinin sesidir. Kiiltlir enddistrisi,
kitlelere olan ilgisini onlarin verili ve degismez oldugunu disiindigu
zihinlerini ¢ogaltmak, pekistirmek ve giliclendirmek amaciyla kotiiye
kullanir. Bu zihniyetin nasil degistirebilecegi konusu tiimiiyle dislanmustir.
Kiltiir endiistrisinin kendisi, kitlelere uyum saglamaksizin varolmasa bile,
kitleler, kiiltiir endiistrisinin dlgiisti degil, ideolojisidir.” (Adorno, 2005:241.)

Diger taraftan kiiltiir endiistrisinin ulusal ekonomi politigi kadar,
uluslararas1 ekonomi politigi de onemlidir. Ozellikle gii¢ dengelerinin son
derece asimetrik oldugu giiniimiiz diinya sisteminde belirli bir kiiltiiriin
(Batilt ve liberal) yayginlasmasi diger toplumlarin kiiltiirii tizerinde yikici
etkilere yol agmaktadir. Bu durum zaman zaman kiiltiirel emperyalizm
olarak da adlandirilmaktadir. “Medya genellikle kapitalist Bat1 kiiltliriiniin
merkezine yerlestirilir ve bunun pragmatizmden kavramsal ilkecilige degisen
pek ¢ok nedeni vardir. Kiiltiirel emperyalizm kavramini anlamak i¢in ¢cagdas
Bat1 kiltirtiniin  dolayimli  karakterini anlamamiz ve oteki kiiltiirlere
‘dayatilan’ seyin ne oldugunu sormamiz gerekmektedir.” (Tomlinson, 1999).
Kiiresellesen diinyada batida tiretilen kiltiir -yukaridaki bos boru metaforunu
kullanmaya devam edersek- bu bos borularla diger toplumlara
akitilmaktadir. Tirk medyasi da bunu yeglemektedir; zira elde akitilacak bir
sey olmayinca hazirda ne varsa, o akitilmaktadir.

Turkiye’de de diinyanin degisik yerlerinde oldugu gibi
1980’lerden itibaren kiiresellesme ile birlikte, birgok kiiltiiriin degisik dgeleri
farklh kiltiirlerde “alici” bulmaya baslamistir. Diinyanin degisik yerlerinde
“kiilttir tirtinleri” baglig1 altinda alinip satilan, ticarete konu olan materyaller
ozellikle Bati kiiltiir endistrilerinin tirettigi (6rnegin Hollywood un trtinleri)
driinler araciligiyla bati kiiltlirtintin &gelerinin topyekiin pazarlanmasina
hizmet etmektedir. Ciinkii kiiltiir, bir biitiin halinde anlamlidir. Ornegin fast
food kiiltlirtiniin en 6nemli pargasi olan McDonalds’dan haberi olmayan Orta
Asya’da yasayan bir televizyon seyircisi, bir Amerikan sit-com’unda onunla
ilgili yapilacak bir espriyi de anlamayacaktir. O yiizden Bati/Amerikan
tirtinleri, bir biitiin halinde pazarlanmaktadir. Yani, hem yemek zinciri hem
de televizyon sit-comlari ayni anda “pazara” girmektedir. Her ki trlin
birbirini pekistirmektedir. O ylizden gelismekte olan tilkeler biitiin halinde
Bati tirtinlerine agilmakta ve bir pazar olmaktadir. Bir baska deyisle, medya
batida tretilen kiiltlir endiistrisi Girtinlerini ithal ederek, tilkeyi kiiltiiriin diger
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riinlerine hazir hale getirmektedir. Bati’nin veya kiiresel pazarin, elindeki
tim Urtinleri yeni pazar i¢inde anlamli kilabilmesi i¢in, kendine ait diger
anlamlar diinyasini da pazarlamasi gerekmektedir. Bu pazarlamanin en kolay
yolu ise, kiiltlir endistrisi ile mimkiin olmaktadir. Hollywood, kiiresel
ekonomi ile yeni tanigan Orta Asya lilkelerine, bir film ve dizi yapimcisinin
ifadesiyle “Amerika simdi onlara ¢ok ucuza, sembolik rakamlara filmler
veriyor” “Once pazara miisteri ediniyor. Cok ucuza verip, once miisteri
ediniyor, bir pazar olusturuyor. Ondan sonra yavas yavas yiikseltiyor” [38,
E, Ypm.] Bu katilimciya gore, Tiirkiye de ayni asamalardan gegmistir. Once
3-5 bin dolarlik dizileri satin almak miimkiinken su anda yiiz binlerce
dolarlik diziler satin alinmakta hatta milyon dolarlik diziler satin almaktan
sz edilmektedir. Katilimeilarin da sik sik dile getirdigi gibi, Amerika’da,
Almanya’da tutmus olan iriinlerin benzerlerinin tiretilmesi toplumu belirli
yonlerde degistirmektedir. Birgok katilimciya gére bu durum “tembelligin ve
kolayciligin” bir yansimasidir. /52, E, Radyo G. Y. Y.]. Zira Tirkiye’de yerli
kiiltiire dayali tiretim yapan bir kiiltiir endiistrisi ortaya ¢ikabilmis degildir.
Yerli bir kiiltiir endiistrisi veya kiiltiir iretme zemini olusturmak yasamsal
o6neme sahip bulunmaktadir. Zira ortaya ¢ikan yeni iletisim teknolojileri
(internet ve uydu sistemleri) nedeniyle bu kiilttirel degisim baskisini, baska
metotlarla engellemek miimkiin degildir.

° Katilimcilarin Magazinin Medyadaki Yeri ve Konumu
Hakkindaki Goriisleri

Medyada magazinlesme olgusu sadece magazin igerikli
yayinlarin sayisinin artmasini degil ayn1 zamanda medyadaki sunum dilinin
de magazinlesmesini igermektedir. Dolayisiyla, magazin medyada etkisini
arttirmaktadir. Reyting ve tiraj kaygisinin, magazin programi olmayan bir
cok programa magazinin eklenmesine yol ag¢tigi ve bunun da izlenirligi
arttirdig1 6ne stiriilmektedir. Bu tiir programlar izlendikge, iiretilmeye devam
edilecektir. Bu iddiaya kars1 “yaymlaniyor o yiizden izleniyor” iddiast ileri
striilmektedir. Tiirk halki bunlari sevdigi icin seyrediyor gorisi ile Tiirk
halki oniine ne koyulduysa onu seyrediyor, iyi bir sey koyarsaniz iyi seyler
seyreder goriigii bu basligin iki ana odak noktasini olusturmaktadir.

Ust diizey yonetici olan bir katilime1, “magazinlesme” denilen
olgunun, “magazinlesme degil daha fazla insan odakli haber yapilmasi”
[48, E, Televizyon G. Y. Y.] seklinde degerlendirilmesi gerektigini
sOylemistir. Katilimeiya gore, bu durum diinyadaki egilimin Turkiye’de de
yayginlagsmasindan ibarettir. “Binalarin, belgelerin, yazilarin kitaplarin
haberinden” gecilmis artik “insan odakli” haber yapilmaya baslanmistir.
Toplumda bireysellesme arttikca insan 6n plana ¢ikmaktadir. Bireysel
oykiiler onem kazanmaktadir. Bir sporcunun, bir sarkicinin yasam Oykiisii
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veya Ozel hayatimin  oykiilestirilmesini  “magazinlesme”  olarak
goriilmemelidir. Ayrica, katilimciya gore insanlar, artik, basitce haberi
dinlemek istememektedir, haber tizerine bir yorum, bir tepki beklemektedir.
Ancak, sorun bu yorumun ne derece “sivri” oldugu ile ilgilidir.Bu durum
“magazinlesme” olarak algilanmaktadir. Biitiin bunlar digarida birakildigi
zaman, “magazinlesmenin’ i¢inde sadece Unliilerin hayatlar1 kalmaktadir.
Tim diinyada egilim, bu yondedir. Katilimcinin verdigi érnege gore, CNN
International uzun zamandir yakaladig1 en biiylik reytingi, Paris Hilton’un
hapishaneden ¢iktiktan sonra ilk roportajin1 bu kanala vermesi ile
yakalamistir. Dolayistyla, Tiirkiye medyasimin, televizyon acgisindan tiim
diinyadan bir farki yoktur. Bu katilimciya gore, gorsel ve yazili basin
acisindan bakildiginda ise soyle bir fark vardir: “Avrupa’da ve Anglo-
Sakson” tlkelerinde ciddi bir gazete olmak veya “bulvar gazetesi” olmak
arasinda bir se¢im yapilir ve o sekilde uzmanlasilir. Ancak Tirkiye’de ¢esitli
nedenlerle bu ikisinin birbirine gegmesi s6z konusudur. Melez bir kimlik
icinde yapilan yayin, zaman zaman bazi okuyucular rahatsiz etmektedir.
“Dogru diiriist haber ve yorum okumak isteyen” okuyucular igin bu
gazetelere katlanmak s6z konusudur. Ancak TV kanallar agisindan
bakildiginda, her tiirden kanala ulagma sans1 vardir. Dolayisiyla katilimciya
gore seyirci, “eger istemiyorsa seyretmez magazini”. Katilimciya gore,
Tirkiye’de seyircinin segmesi bakimindan sayr ve kalite anlaminda bir
¢esitlilik mevcuttur.

6 katilimciya gore, magazinlesme sadece Tiirk halkina 6zgili bir
durum degildir. Insanlarm magazini sevmesinin ve se¢mesinin altinda
ekonomik sorunlar yatmaktadir. Varoslarda yasayan binlerce insan,
bazilarina gore “modern hayatin” [22, E, Televizyon P.] stresi altinda
yasayan insanlar, masal gibi dizilerde gordiigi yasamlarla, magazin
programlarinda gordiigii renkli hayatlarla “kafa bosaltmakta, desarj
olmaktadir” [01, K, Televizyon P.] Magazin bu sekilde ekonomik ve
psikolojik sikintilardan bunalan insanlarin siginagi olmaktadir.

Magazin programlaria karsi oldugunu séyleyen 15 katilimer ise,
bu programlardaki renkli yasamlarin, o6zellikle c¢ocuklari olumsuz
etkiledigini, genglerde ise Ozendirici ve gerceklesmeyecek hayallere
distirticti bir etki gosterdigini one siirerek karsi ¢ikmaktadir. Cocuklarin bu
programlarda duyduklart “abuk sabuk popiiler sarkilar”, “iliski bicimleri,
konusma tarzlari, kullandiklar: kelimeler ve iisluplarin™ [01, K, Televizyon
P.] ¢ok zararli oldugunu diisiinmektedirler. Ciinkii, ¢ocuk, hayati dyle
zannetmeye baglamaktadir.

Bir katilmciya gore, TV’yi kapatmak yerine, yasam bi¢imini
degistirmek ve “her aksam televizyon seyreden aile” [01, K, Televizyon P.]
olmaktan ¢ikip, secenekler iiretmek gerekmektedir. Ancak, cocuklarin
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arkadaslariyla ortak degerlere sahip olmasi ve dislanmamasi agisindan, belli
bir 6l¢tide bazi seylerin izlettirilmesi miimkiin olabilmektedir.

Bir gazetenin, magazin ekinden sorumlu bir katilimciya gore,
magazin, halkin ilgisiyle orantili bir olgudur.Magazin yaymlari, genellikle
insanlarin yasamak istedigi hayati yasayanlar oldugu icin izlenmektedir.
Kalitesiz magazin yapanlar i¢in parali hayat yasayan insanlar izlemek
onemlidir. Onemli olan zin/iniin ne is yaptig1 ve o isi ne derece iyi yaptig
degil belli bir harcama gerektiren bir hayat bigimine sahip olup olmadigidir,
yoksa magazine konu olmaz: “Ciinkii onu bizim evdeki 50 yasindaki teyze de
izliyor.Onun mankenligiyle teyzenin hi¢cbir aligverisi yok” [02, E, Gazete M.]

8 katilime1 magazin seyretmenin bir segenck degil, yonlendirme
sonucu ortaya c¢ikmis bir olgu oldugunu disiinmektedir. 9 katilimci ise
reyting ve tiraj ugruna magazin yapildigini séylemektedir. Buna gore, prime
time’da yayimlanan magazin programlarinin basarisini, halkin tercihinden
ziyade yayimlandig1 saat belirlemektedir. Zira o saatte ne verilirse izleyici
onu izleyecektir. Magazin programlarinin prime time’dan alinip geg vakitlere
konulmasi halinde, daha diisiik izlenme oranlar1 almasi, magazin programini
secenin aslinda izleyici olmadigi, kanal yonetimi oldugu gercegini agikca
gostermektedir. Bir baska deyisle, seyirci ge¢ vakitlere kadar bekleyip o
programi seyretmiyorsa o program basarisizdir. /45, E, Ynt]

Bir katilimet, tilkenin “kapali” yonetim yapisimin degistigine ve
toplumun bu hizli agilma siirecinde magazini “falep” ettigine ve bunun
zamanla normallesecegine deginmistir: “Bu bir talep. Bu, yaratilmis ve
millete yedirilen bir sey degil. Bu, kapali bir toplumun yillarca tek kanalli
televizyon, tek kanalli radyoyla bastirilmis, duygulart siniklestirilmis,
kapatilmis, dis diinyayla baglart koparimis... bir toplumun, diinya ile
entegre olmaya basladiktan sonraki, o biraz da hizli doniisiimiiniin asagi
dogru yansimalart var. Bir donem en azindan sultasinda milleti tuttugun
icin, agmadigin icin diinyaya, iilkeyi serbest miitesebbis, hiir miitesebbise
agmadigin igin... ... Avrupa’yla biitiinlesmedigin igin... ... milletin de kimyast
bozulmusg, iste her sey magazinlesmis yani... Sonunda yatagim bulacak
nehir...” [05, E, Televizyon P.]

Bir baska katilimci ise ayni olguyu tam tersi bir goriisle
aciklamaktadir: Bu katilimciya gore magazin diye “bir sey talep eden
yoktur. Boyle bir arz olusturuyorsunuz, sonra onlart talep ediyormus hale
getiriyorsunuz.” [10, E, Radyo P.] Bazi bagka katilimcilarin da ifade ettigi
lizere, once bir magazin arzi olusturulmus ve bu daha sonra “aliskanlik
yaratan bir afyon” halini almistir.

Bir bagka katilimci ise magazinin olmamast i¢in direng
gostermek gerektigini diistiinmektedir: “Adma farkindayim tabi insanlar haz
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alwyorlar, teshir etmekten haz aliyor bir takim birileri, hayatim, ortaya
koydugu seyi, diisiincelerini, her neyse teshirden ne anliyorsak. Otekiler de
rontgencilikten haz aliyorlar. Bdyle seyler, arzular tetikliyor diye
diigiiniiyorum. ... insanlarin buna talep gostermekten vazgecmesi lazim...
Basin bir sey veriyorsa illa ki onu almak zorunda degil, hi¢ kimse degil.
Hatta bence direng gostersinler yani (giiliiyor)” [09, K, Dergi Yzr.]

Ulusal bir kanalin {ist diizey yoneticisi bir baska katilimci ise
magazinin hayatin bir gergegi oldugunu distinmektedir: “Valla magazin
dediginiz sey hayatin gerceklerinin icerisinde ve olmasi gerektigi kadar
olmali. Yani magazin diinyada, Amerika’da da diinyanin her yerinde de var.
Magazini kesmeli iptal edilmeli, diye oyle bir sey yok ki, herkes iinlii
insanlarm hayatlarmi merak ediyor. Ama Tiirkiye 'deki cilkinin ¢tkmasi yine
sulandirilmaktan.” [12, E, Televizyon G. Y. Y.]

Bu katilimciya gore “kimseyi yargilamamak” gerekmektedir
ctinkli toplum bunu kendisi talep etmektedir. Yine aym katilimciya gore,
“Ben bdyle bir program yapmiyorum, reklam nereye giderse gitsin” [12, E,
Televizyon G. Y. Y.] denemez. “Rekildmci C, B hedef kitlesine gire reklam
veriyor ben de C, B nereye gidiyorsa” Ornegin “diziye gidiyorsa”
“mecburum ona gore yonlenmeye” diye konugsmustur. Dolayisiyla satin
alma giiciine gore A, B, C, D tiiketici profilleri i¢inde tanimlanan tiikketici
kitlesi i¢inde en kalabalik kitle 6rnegin B, C kitlesi ise, “mecburen” bu
grubun yonlendigi tiirde ve diizeyde yayin yapilmasi yoniinde bir kisir dongii
mevcuttur. Tematik kanallarda ise basar1 “reytingle dlgiilmedigi icin”
yonetici “daha az sorunludur”. Cinki yayin politikasi1 bellidir, “belli bir
seyircisi vardir”, ustelik daha tst bir gelir grubundan gelmektedirler. Onun
icin reklam veren de ciddi olarak bu gibi kanallar1 segmeye baslamaktadir.

Bir baska katilimci, haberi izlettirmek i¢in  zorunlu
magazinlestirdiklerini belirtmektedir: “Bir haber kanali oldugunuzda zaten
siz yarim saatte bir, bir saatte bir haber veriyorsunuz, bir giin icinde ii¢ yiiz
dort yiiz tane haber dolasiyor. Ana haber biiltenlerinde ise bir limitiniz var
ve bu on dokuz ile yirmi ii¢ haber arasinda degisebiliyor. Siz on dokuz ila
yirmi ti¢ haberle her seyi siz seyircinizle paylasmak zorundasiniz. Ve iistelik
de bunu deformasyonun etkisiyle eglendirerek yapmak durumundasiniz.
Stkinti buradan kaynaklaniyor.” [16, E, Dergi Yzr.]

Degisik kurumlarda farkli habercilik anlayislarini uygulayarak
calismis olan bu katilimciya gore, bazi habercilik anlayislari yok olmustur.
Su anda o anlayislan yiiriiten kisileri, ayn1 pozisyona getirilmeleri halinde
orada basarili olamazlar. Dolayisiyla bazi olgularin agiklamasi donemseldir.
Eski, klasik haber programlarma halk doymustur. Ama magazin
programlarina ilgi devam etmektedir ¢tinkii insanlar kendileri disinda
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yasanan hayati merak etmekte, onunla kendini 6zdeslestirmektedir. “Merak
ediyor, bir adamin bir albiimii 400 bin satryorsa, onu 400 bin kigi merak
ediyordur.”

Katilimerya gore Tirkiye televizyonla 15 yil once, 1992°de
tamsmustir.  Onceki tarihlerde tek kanal olmasi dolayisiyla “gercek
manasiyla televizyonla tanismasi” ¢ok yakin tarihlere denk gelmektedir.
Halbuki Amerika’da 1940 yilindan itibaren televizyonculuga baslanmis ve
bugiinkii noktaya gelinmistir. Yapiy1 analiz etmeden, iizerine sdylenecek
seyler “cok afaki oluyor” diyen katilimci, bireylerden ¢ok yapinin dnemli
oldugunu, bireylerin yapiy1r doniistiirmesinin de miimkiin olmadigini ifade
etmistir.

Haber boliimlerinde ¢alisan meslek tutkusu yiiksek bazi
katilimeilar, magazin sayfalarinin/programlarinin “asi/” haberlerle rekabet
eder diizeye gelmesini saskinlikla ve bazen de esefle karsiladiklarini
belirtmislerdir. 20’li yaslarindaki bir kadin katilimct: “Ben habere gittigim
zaman haber yapmak istivorum. Oraya gelen iinlii sima degil benim derdim.
Ben seninle burada haber icin konusuyorum diyelim, yan tarafa gelip
manken Y oturdu diyelim; ¢ikarken foto muhabiri bir kare de ona basar.
Ertesi giin senin haberin degil onun haberi ¢ikar. ...Evet, haber birbirini
tiiketen bir sey; Ciinkii yer sinwrli... ... Evet tercih meselesi, ona katiliyorum,
istemeyen izlemez. Ben tercih etmiyorum. Ama goziimiin i¢ine sokunca da
mecburum izliyorum.” [03, K, Gazete M.]

Yukarida sozii edilen “haber tiiketme” [03, K, Gazete M.] su
sekilde gerceklesmektedir. Gazetede yer, TV de ise siire sinirlidir ve yer/siire
dolunca gelecek haber “cok biiyiik bir haber” degilse “yok sayilacaktir.”
Fakat habercilikte diger haberleri tiiketerek, galip gelen artik genellikle
magazin haberleri olmaktadir.

Habercilikteki ~ magazinlesme  egiliminin  baslangicindaki
nedenleri bir katilimcr tarafindan su sekilde agiklamistir: “Kadin izleyici ve
cocuk izleyiciyi ¢ekme adina bagslayan bir girisimdi ashinda... Ozellikle
ekran icin soyliiyorum. Yani gazeteye baktiginizda; iste siyasi haberler var,
ekonomi ile ilgili haberler var, diinya ile ilgili haberler var, sanat¢i giiruhu
ile ilgili haberler var. Peki, bu mantigi niye biz televizyona tasimiyoruz,
televizyonun vitrini de aynasit da haberler, dolayisiyla haberlerde de gazete
mantiginin oraya uyarlanmasi lazim gibi bir seyle yola ¢ikildi bir donem.
..politika haberleri, diinya haberleri, ekonomi haberleri yaninda iste yasam
adr altinda bir takim haberler sunulmaya bagslandi, sonradan magazin
denildi, yasam adi. Bir siire sonra bakildi ki, bu yasam adi altinda
olusturulan haberler hepsinden cok izleniyor... Izlemiyorum diyenlerin de
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izledigi anlasilinca giderek biraz daha oram artirildi ...sonra bir baktik ki,
biilten tamamen bunlardan olmus...” [17, E, Internet G. Y. Y.]

Bir  bagka  katilimci, aynm1  gelismeyi su  sekilde
anlatmustir: ... Biitiin ~ aileyi ekran basinda tutacak bir sey sunmak
zorundasiniz. Yani o zaman haberleri de boyle daha bir anlasilir hale
getirmekle basladi zaten bu sey... Magazin denen sey, futbolcu—manken
askindan cikti. Ik olarak futbol muhabirlerinin, futbolcularin takildig:
kizlarla beraber yakalama ve onlarin minik minik roportajlarini, eglenceli
futbol magazini yapmalart suretiyle bagslad: biitiin bu magazin, televole
hikdayesi odur zaten. Ondan sonra futbolcular: tamamen bir kenara birakip,
sadece mankenlerin diinyasina dalindi sonra iste is dallandi budakland:
bugiinlere gelindi.”

Bir baska katilimci ise habercilikte magazinlesme ve magazin
haberi arasindaki ayrimi su sekilde tarif etmistir: “Asi/ sorun, magazin haberi
degil, haberin magazinlestirilmesi. Haberin magazinlestirilmesi su, siz bir
bakan, bir basbakan veya bir muhalefet liderini gercekten topluma verdigi
bir mesajla degil de topugunu bilmem nesiyle, ensesini kasimasiyla, burnunu
karistirmasiyla, baska bir deyisle yaptiysaniz, sorun burada.” [20, K,
Televizyon H. M.]

Ust diizey haber bolimii yoneticisi bir katilimciya gore,
habercilikte yasanan magazinlesme “info-tainment” diye anilan, Ingilizce
enformasyon ve eglence kelimelerinin birlesiminden tliretilmis bir isim ile
anilan bir akimdir. Bu akimda, haber biiltenlerinin formatlari degismistir.
Sézkonusu akim, haber verirken eglendirelim, giildiiriirken haber verelim
seklinde 6zetlenebilir. Bu katilimciya gore, medya verdikce halk ister, halk
istedikge medya verir; bu akim devam eder gider: ““...dyle bir noktaya geldi
ki, bir takim haberciler, artik o haber biiltenlerinde yer bulamiyorlar, ¢iinkii
onlara orda ihtiya¢ yok. ...Daha magazin, daha u¢ar, kacar seyleri insanlar
tutuyorlar. Dolayisiyla bizi de mesleki agidan da bir siirii insanin gelecegini
de aslinda tehlikeye atan bir siire¢ bu. ...Yani su devirde insanlar haberden
stkiltyor(deniyor)... Yok ki boyle bir sey. ..Hayw, siz bu isi yapmaktan
hoslaniyorsunuz, reyting alryorsunuz bunu veriyorsunuz, verdiginiz siirece
de seyrediliyorsunuz.” [11, E, Televizyon H. M.]

Habercilikte “magazine alistirilma”, “Siz istediginiz icin biz bu
programlari yapiyoruz” dinamigi bir bagka katilimcinin ifadesiyle su sekilde
calismaktadir: “Simdi  meslegimizin en biiyiik  deformasyonu bu  su
anda... Ttelevizyon haberciliginin (diistinerek) ne yazik ki 90’larin basinda
bagslayan ve bir trende doniisen ve hala da kalicilasan bir ekol hdline geldi.
Bunun ... bir kisir dongii oldugunu diisiiniiyorum. Bir kusak bu magazin
haberciligine alistirildr ve o haberi talep eder hale geldi, ..., simdi sizden o
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uyusturucuyu talep ettigi icin, ne yapalim seyirci bizden istiyor noktasina
geldiniz.” [16, E, Dergi Yzr.]

Bunun toplumda medyaya karst ciddi bir giiven kaybinin
yasanmasina neden oldugunu diisiinen bu katilimci, bazi medya
calisanlarinin bir zaman sonra ciddi program yaptiklarinda izlenmediklerini,
bunun da dogal oldugunu belirtmektedir: “Asi/ sorun su, 1990°lardan bu
vana sektorel giivenilirlik arastirmalarinda gazetecilere olan giiven hizla
azaliyor.” [16, E, Dergi Yzr.].Katilimciya gore haberciler, bir yandan
toplumdan sayginlik talep eden, “daha dogrusu topluma bir seyler vermeyi
diisiiniip, hem de toplumun en ¢ok burun kivirdig: insanlar” iseler, sucgu
kendilerinde aramalidirlar. Bu egilim degismedigi siirece, gazetecilere olan
giiven daha da azalacaktir.

Magazinin son derece etkileyici olmasinin temel nedeni,
“medyanin bireysel ve toplumsal yasamda artan 6nem ve agirligidir.
Medyanin giinliikk yasam iginde kapladigi alan siirekli genislemektedir.
Iletisim teknolojisindeki gelismeler, var olan kitle iletisim araglarmin
kullanim alanlarimmi  genisletirken, yeni gelisenler de giinlilk yasam
pratiklerine daha fazla niifuz etmektedirler. Ayrica, eskilere yeni araglarin
eklemlenmesi, yeni kullanim alanlar1 hazirlamaktadir. 1980’lerde televizyon
ile videonun, bugtinlerde de televizyon ile internetin biitiinlesmesi kolayca
animsanacak orneklerdir.” (Kaya, t.y.).

Dolayisiyla medyadaki 6zellikle televizyondaki egilimler ve
sunulanlar toplumu etkilemektedir. Ozellikle televizyonun bu siirecteki yeri
6zel bir konuma sahiptir. Batmaz ve Aksoy’un belirttikleri gibi “her ne kadar
televizyon bireyler tarafindan tiiketilen bir mecra ise de, bu tiiketim siirecini
dogrudan etkileyen faktor, televizyonun aile iliskileri c¢ercevesinde
kullanilmasidir.” (Batmaz ve Aksoy, 1995:34). Son zamanlarda ozellikle
genglerin ve ¢ocuklarin televizyonda, daha genis anlamda medyada, sunulan
rol modellerini taklit etmeleri, sik tartisilan konular arasinda yer
almaktadir.Gen¢ kizlarin sifir beden egilimi, c¢ocuklarin pokemonlara
Ozenerek pencereden atlamasi, genglerin “Polat Alemdar” olmaya ¢aligmasi
bunun 6rnekleri arasinda sayilabilir.

Diger taraftan, katilimcilarin da belirttigi gibi bugiin artik
medyada magazinin ¢ogalmasindan degil, her seyin magazinlesmesinden
bahseder hale geldik. Magazinlesme, medyanin standart islevlerini yerine
getirememesine neden oldugu gibi, toplumda belirli davranislarin
yayginlagsmasina da neden olmaktadir. Bunlardan en 6nemlisi, mahremiyet
duygusunun ortadan kalkmasi ve insanlarin 6zel hayatlarinin, aleni/agik bir
sekilde ortaya konulmasidir.Magazinlesme ile birlikte 6zel hayatin
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ticarilesmesi olgusu da ortaya ¢ikmaktadir. Unlii olmak, ticari bir metaya,
pek cok insanin temel hedefine doniismustiir.

Diger taraftan, magazinlesme, medyanin bilgilendirme ve
kamuoyu yaratma islevlerini yerine getirememesine neden olmaktadir. Zira
katilimcilarn dile getirdigi gibi artik ciddi bilgiler ve haberler medyada fazla
yer bulamamaktadir. Boylece medya bir kisir dongii igerisinde magazin
tirettikge ciddiyetini kaybetmekte, ciddiyetini kaybettikge magazin iiretmeye
mahkim olmaktadir. Bu kisir dongii i¢inde haber-yorum ayrimi tiimiiyle or-
tadan kalkmistir. Ragit Kaya’nin (t.y.) belirttigi gibi “Yorumlar iginde
haberler de wverilirken haber de izlenme orant ugruna magazine
dontistirtlmistiir.” Bu durum katilimeilar tarafindan tim boyutlariyla ve
igeriden bir dille anlatilmaktadir.

Glintimiizde magazin, artitk bir sanal diinya olusturmakta ve
insanlarin  gerceklik yerine magazinden haberdar olmalarma neden
olmaktadir. Mora’nin (2007) belirttigi tizere “medyatik gercek, yasanan
gercegi etkilemekte ve giderek onunla yer degistirmektedir. Bu da kiiltiirel
yabancilagmaya, aidiyet duygusunun zayiflamasina, topluma yabancilagsma
ve toplumsal ¢oziilmeye neden olmaktadir.” Katilimcilar biraz da savunmaci
bir dille bunun nedeni olarak piyasa talebini gostermektedir. Bazi
katilimeilar da, bunun nedeninin medyanin isin kolayina kagmasi oldugunu
ve bir siire sonra da gergekten bir talep olustugunu disiinmektedir. Fakat
gozden kacirilmamasi gereken nokta, bunun topluma maliyetleri konusunda
cok da duyarli olunmamasidir. Medya profesyonelleri, magazinin
toplumdaki karsiligi yerine, piyasadaki karsihigimi giindeme getirmeyi
yegelemektedir.

° Kanlimcilarin Medya ve Denetim Hakkindaki Goriisleri

Katilimcilarin 31’1, ¢esitli ¢ekinceleri olmakla beraber, “medya
denetlenmelidir” gorustindedir. Bu kisilerden onemli bir bolimi, “hi¢
denetlenmemesindense denetlenmesi taraftarlar:” olarak adlandirilabilir.

Yazili basinda ¢alisan medya profesyonelleri, TV kanallarindaki
diizey dusiikliigiinden sikayet ederek, etki giictintin ylksekligi ve toplumsal
yozlagsmadaki rolleri bakimindan, TV kanallarinin basindan daha fazla ve
0zel olarak denetlenmesi gerektigini 6ne siirmektedir. “Medya denetlenmeli”
diyenler mevcut denetlemenin iyilestirilmesi igin RTUK ile daha fazla
isbirligi yapilmasi gerektiginin altin1 cizmektedir. Her iki tarafin birbirini
anlamas1  acgisindan  diizenli  araliklarla  goriisiilmesi  gerektigini
distinmektedirler. Maddi kiilfeti yiiksek cezalarin yonetim-igletmeci olarak
sorumlulugunu tagiyan medya yoneticileri, medya denetlenmemeli
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goriisiiniin taraftaridir. RTUK yasasindaki cezalara zemin hazirlayan belirsiz
ifadelerden sikdyet etmektedirler.

Tirkiye’de, televizyon endistrisi, gelismis tilkelere gore nispeten
yenidir ve kendi kendini denetleme mekanizmalari zamanla gelismektedir.
Denetleme konusundaki know-how/uzmanlik bilgisi ancak son yillarda
birikmeye baslamuistir.

Medyanin, bazi haberlerin verilip-verilmemesi veya verme
yontemi konusunda uzman kisilerin goriislerine bagvurmasi gerektigini 6ne
stiren katilimcilar olmustur. Katilimeilarin 6nemli bir ¢ogunlugu, medya
caligsanlarmin da bu toplumun iginden geldigini ve toplumdan bagimsiz
olmadiklarini séylemislerdir. Her ne kadar bu sdylem medyanin bir ayna
oldugu savinin savunucular1 tarafindan, medyanin, “kabahatlerini”
savunmak amaciyla kullanilan bir soylem gibi algilansa da, degisen
sosyolojik olgulara ve toplumun genelinde olan gelismeye medyanin da
yayinlariyla uyum saglamasini anlatmaktadir.

Yakin donem {lke tarihinde iki 6nemli olgu; 1999 depremi
sonrasi hizla gelisen sivil toplum faaliyetleri ve AB’ye giris siireci ile
Ozgirliiklere etki eden yasalarin degistirilmesi, toplumda belli degisikliklere
yol agmistir. Eskiden tartisilmayan (6rnegin devlet-toplum iliskilerinde
seffaflik ve hesap verebilirlik gibi) konularin devletin ¢esitli kademelerinde
ve kamuoyunda agikea tartisilmasi, bu degisim siirecini aktaran medyanin da
belli bir degisim ge¢irmesine yol ac¢mistir. Konusulmasindan,
yaymlanmasindan kacgimilan ve tabu kabul edilen pek ¢ok konu, haber
malzemesi yapilir hale gelmistir. Ancak katilimcilarin yine de kendi 6z
denetimleri ile devletin genel politikasinin disina ¢ikmamaya calistiklart
gorilmustir.

4 katilimel, medyanin denetlenmesinin ¢ok tartisilan bir konu
oldugunu ifade etmistir. 6 katilimci, izleyici, medya, STK’lar, kamu ve
akademisyenlerin  olusturacaklar1  ortak bir konsesiisin  denetimi
gerceklestirebilecegini sOylemistir.7 katilimci, medyanin kendi icerisinde
olusturacagi bir denetleme mekanizmasi ile bu sorunu ¢6zebilecegi
noktasinda ayni goriistedir. 11 katilimei, hi¢ olmamasindansa RTUK iin
olmasmin daha iyi oldugunu ifade etmistir. 2 katilimer ise RTUK {in yarg1
gibi bagimsiz olmasi gerektigini soylemistir.

Bu konu c¢ergevesinde, resmi denetim, izleyici denetimi,
O0zdenetim gibi yoOntemler tartisilmistir. Fakat bunlar arasinda sadece
RTUK’iin denetimi olan resmi denetim etkilidir. Ancak, katilimcilarin
“RTUK’ii  kim  denetleyecek?”  noktasinda  cekinceleri  oldugu
gorilmistir.Meslek  kuruluslarmin =~ medya  c¢alisanlar1  arasindaki
saygmligmin disik oldugu hatta bu kuruluslara karst bir giiven bunalimi
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oldugu soylenebilir. Bu yiizden, meslek kuruluslart medyanin denetlenmesi
konusunda medya calisanlarina bir umut vermemektedir. Ornegin,
“disaridan” [01, K, Televizyon P.], yani bir yapim sirketinden olan
katilmel, “miidahil olan bir seyi yapisi yok zaten su anki televizyonun”
demistir. Bu durumu “i/ging¢” bulan katilimce1 kendini s6yle sorgulamaktadir:
“belki de hemfikiriz miidahale konumundakilerle; bu da isin aci tarafi
belki...”

Resmi politikanin haber yapici muhabirlerini ve o haberler
icinden giindemi belirleyen medya yoneticilerini, 6z denetim/ oto sansiir
bakimindan etkilemesi konusunda bir baska 6rnek olarak, bir kanalin haber
midiriiniin sdylediklerine bakabiliriz: “Tabii ki sonugta bir belirleyici var
yani, haberin tepesinde birisi. ....bu daha ¢cok 90°l1 yillarda vard: yani bu XX
hikayesinin, ¢cok yogun oldugu zamanlarda oto sansiir vardi. Biz neyi haber
yapip yapmayacagimizi ¢ok iyi biliyorduk. Ben biliyordum kendi siirimi
yvani, sunu yapabilirim bunu yapamam deyip haberi ge¢miyordum...Tabi ki
(olay haber olmaymca) yani yok gibiydi, olmamisti, olmamis gibiydi...
...Gormiiyorduk, goriiyor yollamiyorduk ya da. ...Simdi daha rahat tabii.
Ama belli boyle sivri u¢lart ¢cok dikkatli olarak deginmen gerekiyor.” [11,
E, Televizyon H. M.]

Bir bagka katilimciya gore, her kurumun kendi i¢cinde uyguladig:
bir 6z denetim vardir: “...bir oto sansiir tabi ki uyguluyoruz, ... Double check
etmek diye bir miiessese vardir. Bir konunun bir tarafina mikrofon
uzatilyyorsa, 6biir tarafa da uzatmaya ¢aba sarf eden bir durum yani” [06,
K, Internet G. Y. Y.]

Diger taraftan bir baska haber programi yapimecisi: “Her zaman
yapiyoruz, ¢iinkii ¢alistigimiz kurumun bir yayin politikast vardir, o yayin
politikasina uygun haber ve konuk ve benzeri secimler yapmak
durumundasiniz. Ikincisi de icinde yasadiginiz toplumla, diizenle, kanunlarla
bazen de degerlerle c¢elismemeniz icin oto sansiir yaparsiniz. Ben
yapmriyorum diyen gazeteci tanimiyorum.” [16, E, Dergi Yzr.]

Ote yandan, yine yonetici konumda dini duygular1 giiclii bir
katilimc1 her kurumda oto sansiiriin degisik konu ve baglamlarda ortaya
cikacagini diistinmektedir: “Bizim kurumlarin kendine ait bir oto sansiirii
vardwr yani. O nedir iste; ailedir, ondan sonra ¢ocuklardir, egitime dnem
vermedir. Yani bu tarz seylerde insanlara faydali olmayacak seyleri
vermezsiniz. Simdi bu kendi icinde bir oto sansiirdiir zaten. Ama diger
kurumlar bunu nasil algilar, nasil degerlendirirler, iste o ticari kaygilar
nedir yani, o oto sansiire ¢ok fazla takilir mi takilmaz mi bilmiyorum... Diger
kurumlarda, diger televizyonlarda ya da radyolarda, mesela reyting kaygist
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olan yerlerde bu sansiiriin ¢ok fazla oldugunu zannetmiyorum. Orada dnemli
olan reytingdir, haberciliktir. Kriterler bunlardir.” [07, E, Radyo G. Y. Y.]

Bir dergide c¢alisan bir katilimeciya gore, dergi, habere kurumsal
yaklasimimi ¢alisanlarinin  ortakligi ile her an yeniden {retir. Dergi
calisanlari, her hafta yapilan iki ya da {i¢ toplanti boyunca yayni ve
birbirlerini elestirirler: “...bir ortak akila ulasabilmek icin zaten bunun
yapilmasi gerekiyor. Bunu sansiir olarak nitelemiyorum ben. Bir ortak akil
arayist var orada” [09, K, Dergi Yzr.]

Bir medya kurulusunun iist diizey yoneticisi i¢cin 6z denetim,
daha ziyade tiist diizey tarafindan yapilmasi ya da ilkeleri belirlenmesi
gereken bir seydir. Bu biraz da yas ve deneyim ile iliskilendirilebilir: “Ya
bizim kendi i¢imizde var tabi, yani ozel yonetici arkadaslar kendi i¢lerine
sinmeyen bir seyi yayina vermiyorlar. ... ...insanlarin hep hassas olduklar
degerleri vardwr. Kendi oto sansiiriinii yapiyordur. Bu alt diizeyde degil biraz
tist diizeyde yapilmast gereken bir sey, ciinkii alt diizey kendini o kadar
vetkin hissetmiyor.” [12, E, Televizyon G. Y. Y.]

Diger katilimcilar bakimindan yas¢a biiyiik olan bir katilimciya
gore, her medya kurulusunun degerleri ve bir 6z denetimi vardir ama bu
denetimin “ne kadar ahlaki oldugu” [41, E, Gazete Y. I. M.] tartisilir. Bu
katilmeiya gore “hiir basin hikayedir”: “Simdi benim muhabirlik yaptigim
yillarda XX Ajansin muhabiriydim. Devletin ajanst denir ama alakast yoktur
ama oyle kabul edilir. Orda tabi devletin dogrularmin aleyhine bir haber
yapmama terbiyesi vardir, siz de Oyle yaparsaniz o haberiniz (burada)
kullanilmaz! Gazetenin de dogrulart vardir TV nin de dogrulart vardir ha
nedir o dogrular? Iste XX beyin, ticari menfaatlerinin gerekleri.” [41, E,
Gazete Y. I. M.]

Yukarida gegen “ferbiye "nin, bu katilimci i¢in olumlu bir anlami
olmakla beraber, daha gen¢ kusak i¢in bu, ayni anlama gelmedigi gibi,
habercilikte istenmeyen bir tutumdur. Bir haber programi yapimcisina gore,
“merkez medyada ideoloji belirleyici degildir.” Fakat katilimcinin
sOyledikleri temel yonlendirici bir diisiincenin oldugunu
gostermektedir: “Yani bir yayin politikast var kurumun, XX diye bir dergi
¢ikiyor su anda ozgiirliikcii falan bir dergi. Siz o dergide gazetecisiniz ve
koseniz var, arkadas ben milli ve manevi degerlerine bagh aile yapisinin bu
toplumda korunmasint istiyorum, ey insanlar, diger yazar arkadaslarimin
yvazdiklart da bir hatadir, siz bunu dediginizde adam size doniip, sen ...... git
XX'te yaz o zaman, bende niye yaziyorsun der, ya sizi gitmeye zorlar ya da
kovar sizi. Yani o zaman ne oluyor, bu kendi icinizden gecen bir seydi ama
oradan maas alyorsunuz, onu yazmiyorsunuz. Baska bir tasarrufta
bulunuyorsunuz.” [16, E, Dergi Yzr.]
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Bir kadin dergisinin yoneticisine gore, yaymda oto sansiir vardir
ama bu toplumun zaten bildigi bir seydir.Bu durum, “marjinal” de olsa baz1
sosyal olgulari, belli bir “¢l¢cii"de [08, K, Dergi Y. I. M.] islemeye engel
degildir. Toplumda bir karsilig1 olan bu olgularin dinamiklerini incelemek
icin yapilan haber ve roportajlar dergide yer almaktadir. Bu katilimei, s6z
konusu haber ve roportajlara kendi goriislerini yansitmadiklarini
belirtmektedir.

Bir katilimciya gore, oto sansiire tabi tutulan ve yayinlarda yer
almayan bir tabu olarak, 6zellikle ensest hakkinda, toplumun suskun kalma
yoniinde bir konsenstisti vardir: “Tiirkiye 'de ensest ¢ok yogun, ¢ok yaygin.
Herkes kapatiyor bunu... Yani aile, siilale, toplum, deviet bilmem herkes...
Bu sey yapacagindan dolay falan degil bu hala bir tabu olarak, iistii kapali
olarak devam ediyor. ...kendisiyle yiizlesmek, kendi pisligiyle yiizlesmek
istemiyor Tiirk toplumu.Karsida gordiigii zaman da rahatsiz oluyor”[11, E,
Televizyon H. M.]

Dini duygulan giicli bir TV haber yoneticisi ile oto sansiir
tizerine konusulurken, yine ensest konusunda takimilan farkli tutum su
sekilde ortaya cikmustir: “Oto sansiirden ziyade algida segicilik var....ama
bizlerde, bizim gibi kuruluslarda oto sansiir var tabi. ... Mesela bizde bdtili
tasvir etmeyin diye bir kural vardwr. ... Evetyok bes yasinda tecaviize
ugramis, yok yani, ¢iinkii bunlar o kotii seyi normallestirir. Biraz dnce
bahsettigim, kotiiltigii anlatma, yasadigin bir sey bile olsa anlatma. ...Batil
anlatila anlatila normallesir. Yani ahlaken diisiik olan sey her ne kadar
sosyal yaraya dikkat ¢ekmek gibi iyi bir niyet tasisa da anlatilarak
megsrulasir. Norm hdline gelebilir.” [13, K, Gazete K. Y.]

(1) Medyanin Kamu Tarafindan Denetlenmesi Gerektigini Diisiinenler

Ust diizey bir medya yoneticisine gore, diinyada oldugu gibi
Turkiye’de de televizyon kamu otoritesi tarafindan denetlenmelidir. Ciinki,
televizyonlar kamuya ait bir seyi yani radyo dalgalarmi kullanarak yayin
yapmaktadir ve bu ylizden “tabii ki’ [48, E, Televizyon G. Y. Y.] o alanda
belli bir diizenleme s6z konusudur ama bu diizenlemenin abartilmamasi
gerekmektedir. Tirkiye’de kurumlarin kendi kendini denetlemesi yani
ozellikle izleyici ve okuyucu tepkilerini ciddiye alarak denetleme hizla
gelismektedir. Diger taraftan, katilimci, ne kadar “erkili /etkisiz” olursa
olsun, ortak kuruluslarin denetimini, yol gostericiligini ya da medya
calisanlarini, zaman zaman bir araya getirip ortak akil tiretme ¢abalarini ¢ok
onemli bulmaktadir. Bu kuruluslar arasinda Basin Konseyi, Televizyon
Yaymcilar Dernegi, Gazeteciler Sendikas1 ve Tirkiye Gazeteciler
Cemiyetini saymistir. Bunlarin her birinin denetimin iyilestirilmesi
anlaminda bir rol oynayabilecegini diisiinmektedir. Bu katilime1, RTUK ’iin
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yapisinin  siirekli  degistigini, tyelerin meclisteki partiler tarafindan
gorevlendirilen insanlar olmasmm1 ¢ok saglikli bulmadigini, meclisin
se¢mesini dogru bulmakla beraber, dogrudan dogruya partilere kota verilerek
yapilan bir se¢imin ¢ok dogru bir sey olmadigim diisiinmektedir. RTUK iin
cezalandirma yontemlerinin zaman icinde daha iyi bir noktaya geldigini
ancak batidakilere gore cok agir oldugunu diisiinmektedir. Ayrica zaman
zaman RTUK ’iin belli bir ortam/hava olusturarak, program kaldirir durumda
olmasini ¢ok tehlikeli bulmaktadir. RTUK yasasinda Tiirk ailesi 6rf, adet ve
geleneklerine uygunluk, genglerin ruh saghigini korumak gibi gevsek ya da
yoruma ¢ok acik maddelerin yine yoruma ag¢ik uygulamalar1 getirdigini
diisiinmektedir. Son y6netim déneminin hemen 6ncesinde RTUK yasasinin
degismesi sonucu gerceklesen kurumsal degisikligi ve buna uygun usul
degisikliklerini olumlu bulmaktadir.

Almanya’da bir televizyon kanalinin, bir genglik STK’s1
tarafindan, 6rnegin dizilerde, daha senaryo asamasinda iken denetlemesi
konusu, bu katilimciya iletilince, “o televizyon kurulusunun o yapim
sirketinin inisiyatifi. Yoksa Almanya’da yasalarda bunu zorlayan bir sey
yok” seklinde goriis bildirmektedir./48, E, Televizyon G. Y. Y.] Tirkiye’de
bunun gibi denetimlerin olmas1 gerektigini ancak, Turkiye’de sivil toplumun
gligsiiz olmasi nedeniyle boyle bir istek olmasi halinde, itibar edilebilir bir
STK bulmakta zorluk ¢ekilecegini diistinmektedir: “Tabii  mesela
programlarda dizilerde saglikla ilgili cok hata yapilyor. Cok hatali detaya
yer veriliyor. Ama onu kalkip bir sey de denetletmeye kalksaniz, saglik
alaninda ¢alisan bir sivil toplum kurulusuna diyelim ki ..Onlar bu sefer
sanstire dontistiiriirler.” [48, E, Televizyon G. Y. Y.]

Bu katilimci, belli konularda STK’larin gortisiinii almanin ve
belli konularda uzman goriisii dinlemenin ¢ok onemli oldugunu
diistinmektedir: “Intihar haberlerini yapmayla ilgili sorduk, cesitli insanlara
ve onlar dediler ki ‘kardesim yapmaymn intihar haberi  ¢iinkii
ozendiriyorsunuz.” Yapmiyoruz.” [48, E, Televizyon G. Y. Y.]

Yine bu katilimciya goére, “ombudsman” veya “okuyucu
temsilcisi” adi verilen pozisyonun, tarafsiz olma kosuluyla, kurumun
disindan degil ozellikle konuyu izleme agisindan kurumun iginden olmasi
gerekmektedir. Disarida kalarak konu ¢oziimlenemez, ¢linkii orada onemli
olan, yalnizca sikdyeti yansitmak degil o sikayeti kurumun i¢inde izleyerek,
¢ozmeye caligmaktir. Dolayisiyla kurumun igindeki dinamikleri ve siireci
bilmek gerekmektedir. O yiizden icerden olmasi ¢ok 6nemlidir. Ancak daha
da 6nemli olan, o pozisyona bir takim belli yetkilerin, giivencelerin ve
statiilerin ~ verilmesidir. Fakat bu yonetimsel bir glic paylasimim
getirdiginden, isletme ici glic dengelerini etkilemektedir ve bu yiizden,

276



Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi

yoneticiler i¢in riskli bir karar olmaktadir. Ancak bu sekt6riin daha eski
oldugu, ilerlemis tilkelerde bunun 6rnekleri vardir.

Yine st diizey bir medya yoneticisine gore, medya mutlaka
denetlenmelidir. Yontemi tartisilabilir ama medya diinyanin her yerinde
denetlenmektedir. Ancak “denetlenmek baska bir sey, medyaya miidahale
etmek baska bir sey” [12, E, Televizyon G. Y. Y.]J dir. Bu katilimci,
denetlemenin diger 6nemli kriterlerini “kurumun veya patronunun lehinde
bir yayin yapilmamasi, ulusal biitiinliigiin  bozulmasi, ahlak kriterleri”
seklinde swralamis, “bunlarla ilgili bir denetim mekanizmasimin oldugunun
bilinmesi bile yeterli; obiir tiirlii is ¢igirindan ¢tkabilir.” diye konusmustur.
Bu yoneticiye gore, mevcut rekabet kosullart altinda mesleki orgiitler
islememektedir. Rekabet bunu pek miimkiin kilmamaktadir.

Yine tist dizey bir medya yoneticisine gore aslolan 6z
denetimdir. Ancak bu oto sansiir demek degildir. “Tam karsilig: interaktif
iliski”dir [10, E, Radyo P.]. Medya c¢alisani, bir sey sunar, sunulan seye
kars1 bir fikir veya oneri geldiginde dikkate alir, elestiri veya oneriyi gézden
gegirir, bu konudaki tutumunu degistirerek baska bir sekilde sunmay1 dener.

Bir bagka medya yoneticisine gore, denetimde Onemli olan
“izleyicinin degisimi, izleyicinin yol almas1” [15, E, Internet G. Y. Y.] dur.
“Buna gore, programlari, yapanla izleyen arasindaki ‘makasin daralmast’
ve birbirine dogru yakinlasmalar: halinde, yani medya tiiketicisinin daha
kiiltiirlii, daha donanimli olmas: halinde istekleri de degiseceginden, medya
da buna uygun bir degisim gosterecektir.” Bu yonetici diisiincelerini
“Tiirkiyeyi ¢cok uzun zamandir AGB diye bir sey yonetiyor.” seklinde dile
getirmektedir.

Dergi yoneticisi kadin kattlimcinin ifadesine gore dergi
okuyuculari, dergiye tepki  vererek bir tiir denetlemektedir: “Bizim
okurlarimiz biraz daha muhafazakar bir kitle. Aile degerlerine aykirt diismiis
bir kadini kapak yaparsak buna tepki veriyor”[08,K,Dergi Y. I. M]

Dini duygular gii¢lii bir katilimcrya gore; .. Denetlenmeli elbette
ama bunu kim yapmali, zor bir soru. Bir defa tek bir kurumun denetlemesi
cok saghikli gibi goriinmiiyor bana. Ideolojiden uzak seyler degil bunlar. Her
kim gelirse kendi diinya goriisiine, kendi ideolojisine, kendi kafa yapisina
gore sinwrlamaya kalkar ki bunun ¢ok ornegi var... En sagliklisi, her halde
ona taraf olan insanlarm, okuyucunun, izleyicilerin denetlemesi ama onlar
¢ok pasif kalabiliyorlar. ... ...vicdan sahibi ¢alisanlarmn kendi kendilerine oto
kontrolleri idi herhalde en énemli olan.” [09, K, Dergi Yzr.]

Bir haber programi yapimcisi, denetlemenin gerekli oldugunu
fakat bunu gerceklestirecek olan yapinin, “cezai miieyyideler olmadan™, [11,
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E, Televizyon H. M.] medyanin kendi i¢inde olusturacagi gayri resmi, sivil
degisik mecralarin temsilcilerinin bir arada olacagi bir yap1 olmasim
onermektedir. Ancak bu Onerinin ¢alisabilmesi i¢in bunu “i¢sellestirmek ve
kabul etmek” gerekmektedir. Dolaysiyla tamimladigi bu yapinin, “bu tir
olgunlugun olmadig1 Tiirkiye gibi bir iilkede” ne yazik ki  hiikmi
olamayacagini kabul etmektedir. Zira medyadaki rekabet, herkesin birbirinin
ontine gecme istegi ve tiraj baskisi, bunun gergeklesmesini
engellemektedir: “Bugiin RTUK ’iin zaman zaman yaptiklarima hani ben de
iyi yapti diyorum ¢iinkii kendi icimizde olusturamadigimiz zaman bir sopaya
ihtiyacimiz oluyor. ...Bizde hep vardwr ya; biz yapamiyorsak yasak gelsin o
yvapsin. ...bunu kendi icimizde, hatta rekldm verenin de belki icinde oldugu,
...izleyicilerin katildigi, bir sivil toplum orgiitiiniin de icinde oldugu boyle
karstlikl bir sey.” [11, E, Televizyon H. M.]

Bir baska yoneticiye gore “STK’lar RTUK’le muhatap
olabilirler” ve RTUK “baskici, devletin gériinen yiizii” olmaktan ¢ikar. O
takdirde diyebilir ki, “Bu sonuglar bize STK ’lar araciligiyla geldi. Su kadar
anket, su kadar arastirma iste. Yani RTUK ’iin elini giiclendirecek olan
STK ’lar lazim. Ug tane adamin yaywlart izleyip karar vermesi degil, benim
kast ettigim. O c¢iinkii toplumsal adaleti tatmin etmiyor... Kendi kendine
yvapmamali bence. Su kadar telefon geldi de havada kaliyor. Bes STK,
binerden su kadar sey...” [13, K, Gazete K. Y.]

Sonugta, programlardan sorumlu, programa devam veya
durdurma karar1 veren bir yonetici olarak, reyting 6lgen sisteme ve diger
taraftan hesap verdigi sermayedara karsi, kendi “elini de giiclendirecek” ve
rasyonel sonuglart olacak bir baska sistemin kurulmasini istemektedir:
“Evet. STK 'lar ve resmi kurum isbirligi. Obiir adamn reyting aygiti var, o
olcityor bir seyi, sen neyi dlciiyorsun, sen nasil élciiyorsun? RTUK neyi nasil
olciiyor? Ahlak dlgcer, mahremiyet algisi dlcer, hicbir sey yok. ... Sen de
rahatsizligi olgmelisin.”

RTUK tarafindan ceza verilmis bir medya yoneticisi, mevcut
denetleme sistemin adil islemedigini diistinmektedir: “...meselelere evrensel
kavramlardan yola ¢ikarak Tiirkiye 'de sonuca varmak ¢ok zor. Bu iilkenin
kendine 6zgii bir takim dinamikleri var. Maalesef, nedir, orf, adet, gelenek,
su bu, ve bir takim seyler. Ama RT UK, ama sivil toplum orgiitleri, ama
izleyici, bir sekilde iletisim hdline, etkilesim haline ge¢meli... Mesela
gazetelerde var izleyici seyleri, ombudsman, televizyonlarda da var. Ama
RTUK, adaletli yapmiyor bu isi...” [39, E, Televizyon H. M.]
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(2) Medyamin Meslek Kuruluslari Tarafindan Denetlenmesi Gerektigini
Diisiinenler

30 yasinda kendi kurulusunda magazinden sorumlu bir
katilimciya gore, medyay1 mesleki birlikler asla denetlememelidir: “Ciinkii
meslek birliklerini olusturanlar, bu meslegi yapan insanlar. ...Bu tiir seyleri
zaten mesleklerini devam ettirme adina yapiyorlar. Diizeysiz magazin
diyebiliriz... Diizeysiz magazinin failleri, diizeysiz magazinin hazirlayicilar
zaten meslek birliklerini olusturan insanlar. Adamlar zaten rating kaygisi
giiden, para kazanma kaygisi olan insanlar. Isin dogasi geregi zaten onlar
denetleme yapamazlar... Bu noktada en biiyiik giic izleyicide, esasinda fakat
bu ¢ok denetlenebilir bir sey degil. ...Onun icin bugiin kamuyu temsilen en
iyi denetim mekanizmasi gene de RTUK gibi bir kurum. Ayni zamanda
yaptirimi olan bir kurum olmali... Reyting olciimleri bagimsiz kuruluslarca
vapiliyor ama bunu ¢ok seffaf bir sekilde yapmak gerekiyor. Reyting 6l¢iimii
vapisina benzer bir sistem kurulabilir; izleyicinin aminda tepkisini
iletebilecegi, yonetebilecegi bir sistem....” [02, E, Gazete M.]

Medyayr sadece medya kuruluslarinin denetleyebilecegini
diistinen bir katilimei ise, meslek orgiitlerine cezai yaptirim uygulayabilecek
yasal bir hakkin taninmast gerektigini dusiinmektedir. Bazi iilkelerde
uygulamasi olan bu yontemi, bizim tilkemizde daha ¢ok barolar ve miihendis
odalart uygulamaktadir. Katilimemin verdigi Dbilgilere gore bizde
olamamasinin sebebi 312 sayili basin yasamizda bu tiirlii bir yapiya izin
veren maddelerin olmamasidir. Ancak 1930’larda bile bu konu giindeme
gelmis, 1960°larda 27 Mayis sonrasi yine denenmistir. Fakat ayni katilimci
meslek orgiitlerinden oldukga sikayetcidir: “Bu konuda mesela dogrudan
meslek etigiyle ilgili olarak kendisine gérev edinmis olan Basin Konseyi var.
Asli gorevi bu, ama sayginligi o kadar yerlerde ki.... ...sen benim
muhatabim degilsin diyebiliyorsunuz. Ciinkii insanlara giiven veren, dogru,
tutarli bir durug sergilemediler yillardir... yonetici konumunda olanlar,
daha kotiisii de X Grubunun denetimi altinda oldu... Giigle alakali.” [16, E,
Dergi Yzr.]

Bazi katilimcilarin degindigi gibi, son zamanlarda medyada
caligsanlar son derece zayiflamistir. Medya calisanlarinin bu giigsiizligu,
medyanin kendi kendisini denetlemesine olanak vermemektedir. Bir
katilmeciya gore [01, K, Televizyon P.] medya calisanlari kendilerini
giiclendirecek sendikalardan yoksun olduklari i¢in sermayenin konumu iyice
kuvvetlenmistir.

Bunun gibi bazi katilimcilar, siyasi konjonktiire bagli olarak
yapilan ancak soruda deginilmeyen ‘“denetlemeleri”, kendiliginden
deginerek giindeme getirmistir. Orne@in, yazar olarak ¢alisan bir katilimct,
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[14, E, Gazete K. Y.] bir yazismin bazi resmi c¢evreler tarafindan
begenilmemesi tizerine, o g¢evreler goziinde kotii duruma diismeyi goze
alamayan gazete yoOnetimince yapilan baskilara yanit olarak bir siire
yazilarina ara verdigini, ancak ortalik yatisinca yazmaya baglayabildigini
belirtmistir.

Katilimcilarin dile getirdikleri gortislerden, meslek birliklerine
giivenin olduk¢a diisiik oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Ustelik meslek
birliklerini olusturan kisi veya giiclerin de sermayedarlarin etkisi altinda
oldugu kanist yaygindir. Bu bakimdan meslek kuruluslari, medyanin
denetlenmesi konusunda medya calisanlarina bir umut vaat etmemektedirler.
Bir katilime1r “meslek kuruluglart denetlemeli bence. Niye biliyor musun?
Ctinkii meslek kuruluglar: hichir sey yapmiyor.” [03, K, Gazete M.] seklinde
konusmustur.

Bu soru yukaridaki sekilde sorulmakla beraber, katilimcilar
tarafindan yaymin igerigine taraf olan tim 6geler seklinde anlasilmistir ve
“objektif habercilik” tartismalarina deginen yanitlar alinmigtir. Bir yazara
gore, “Parayt veren diidiigii ¢alryor. Bu, diinyanin her yerinde boyle. Yani
simdi sen su gazeteyi ¢ikaran patronunun rizasi disinda bir sey koyamaz
buraya... Patron her seye karigsmaz ama, genel olarak bir ¢izgi ¢izer, o
cizginin disina ¢itkmayin der, sen o ¢izginin disina ¢iktigin zaman alir seni
gorevden, baskasini getirir.” [14, E, Gazete K. Y.]

Is giivenligi olmayan, igsiz kalma tehlikesi her zaman ve herkes
icin giindemde olan bir sektérde, en Onemli belirleyici isini korumak
olmaktadir. Ozellikle yiiksek bir pozisyonda iken isini kaybeden bir medya
calisani icin, kendi pozisyonuna uygun is bulmasmin zorlugu nedeniyle
durum daha da karmasiktir.

Kuskusuz demokrasilerde medyanin kisitlanmamasi, 6zgirliik¢ii
diizen agisindan yasamsal bir 6neme sahiptir. Ciinkii, medya dogru bilgiyi
zamaninda topluma sunarak kamuoyu olusumuna katki saglar ve
yoneticilerin denetlenmesine zemin olusturur (Avsar ve Demir, 2005:38).
Dolayisiyla medya ve denetim konusunu konusmak, medyanin varlik nedeni
ve Oziiyle ¢ok da ortiismez gibi gozikmektedir. Fakat diger taraftan,
medyanin sistem igerisinde ¢ok giiclii bir konuma gelmis olmasi, medyanin
sermaye yapisindaki degisim, medya profesyonellerinin egitim ve biling
diizeyleri ve ticari rekabet kosullari gibi kosullar nedeniylee medyanin ¢esitli
acilardan denetlenmesi giindeme gelmistir.

Bertrand’in belirttigi gibi “‘Piyasa, iyi bir sosyal iletisimi garanti
altina alamaz. En iyi ihtimalle ¢ogunlugun kendini ifade etmesine olanak

saglayabilir. En kott ihtimalle ise, medya bir yandan zengin bir azmligin
usagt haline gelirken, diger yandan, farklilasmamis bir kitleye onu

280



Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi

memnuniyetsiz kilan bir sekilde yayin yapar. Vahsi Kapitalizm giinlerinde,
yani 19. yiizyiln ikinci yarisinda, ABD’nin altin yillarinda, is diinyasmin,
devlet diizenlemesinin olmadigi durumlarda, kamu hizmetini yani etik
konusunu pek fazla dnemsemedigi ortaya konmustur.” (Bertrand, t.y.). Bu
nedenle, medyanin ekonomi-politigini ele alan ¢aligmalar, medyanin kamu
tarafindan bir denetime tabi tutulmasi gerektigini belirtmektedir. Bu aym
zamanda, diger insanlarin ve toplumun hak ve 6zgiirliikklerini giivence altina
alacak bir sistemin de olusturulmasi gerekliligine isaret etmektedir.

Medya denetimi c¢ergevesinde tartigilan bir bagka konu ise,
medyanin ideolojik bir aygit olmasidir. Louis Althusser’in (2006) dile
getirdigi gibi bir ideolojik aygit olarak medya, toplumda belirli duygu ve
disiincelerin olugmasi, bir smifin ve bu sinifin elindeki devletin, toplumu
sorunsuz yonetmesinin aracidir. Bu cergevede, elestirel kuram mensubu
bir¢ok arastirmaci ve diistintir, “kapitalist toplumlarda medyanin en basta
gelen islevinin, devleti mesrulastirmak; hatta bununla da yetinmeyip,
toplumdaki etkin gii¢ odaklarina kars1 ya da rakip olarak varolabilecek karsit
odaklar1 ya da gruplart da gayr-1 mesru hale getirmek” oldugunu
savunurlar.” (Arslan, t.y.). Herman ve Chomsky (2006:81) kitle iletisiminin
medya elindeki orantisiz giice dayanarak, bir propaganda aygiti oldugunu
belirtmektedirler. Iste boylesi potansiyellere sahip medyanin, giiciinii ne
yonde ve nasil kullandigi onemlidir ve kamu tarafindan denetlenmelidir.
“Medya, modern toplumlarin ¢ok karmasik olan sosyal sisteminin ve bu
sistemin pek cok alt sisteminin bir pargasidir... Her unsur digerlerine
baglidir. Kusurlu olan bir alt sistem biitin makinenin diizgiin bir sekilde is
gormemesine sebep olabilir. Bu yiizden, liberal bir rejimde bile medyanin
ozerkligi smirhdir.” (Bertrand, t.y.). Ancak bu denetimin etkili olabilmesi,
her seyden once toplumda boyle bir denetim kiiltiirtintin ve seffafligin var
olmasina baghdir. Avsar ve Demir (2005:38) etkili bir kontroliin kamusal
hayatin birbirinden bagimsiz kurumlar1 tarafindan karsilikli olarak yapilmasi
durumunda yarar saglayacagini belirtmektedirler.

Avsar ve Demir, cesitli iilkelerdeki uygulama o6rneklerinden
hareketle medya iizerinde su yollardan denetim olmasinin mimkiin
oldugunu belirtmektedir: Medya etigi ilkelerinin uygulanmasi, idari denetim
mekanizmalari, yargi denetimi, sektorel ve kurumsal 6zdenetim ve sivil
toplumun da isin ig¢inde oldugu ortak 6zdenetim. Her bir diizenlemenin
kendine gore se¢cim nedenleri, avantajlart olmakla birlikte hangisinin
uygulanacagi aslinda zaman ve kosullara gore sec¢ilmelidir (Avsar ve Demir,
2005:38-91). Katilimcilar, biiyiik oranda medyanin denetlenmesine karsi
degildirler. Ancak bu denetlemenin sekli ve boyutu, onlar i¢in Snemlidir.
Dile getirilen denetleme bicimlerine bakildiginda, devletin ¢ok fazla isin
icinde olmasinin istenmedigi goriilmekte ancak buna karsin mevcut durumda
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sadece devletin isin i¢inde oldugu modellerde, denetimin sonug¢ verdigi
diistinilmektedir. Denetim konusu etrafinda yiiriitiilen tartismalarda, meslek
kuruluslara gtivenin son derece az oldugu, dolayisiyla bu kuruluslarin
denetlemede rol alsalar dahi bunun etkin olmayacagi ortaya ¢ikmaktadir.
Yine sivil toplum kuruluglarinin zayif olmasi ve herhangi bir iletisim
zemininin olmamasi nedeniyle ortak 6zdenetim sisteminin kurulmasinin pek
de miimkiin olmadig1 dile getirilmistir. Katilimcilar tarafindan en ¢ok istenen
yolun, kurumlarin kendi i¢ denetimleri ile piyasa kurallari nedeniyle
misterinin (izleyici, okuyucu, dinleyici) denetlemesi ve degerlendirmesidir.
Katilimeilarin kendi goriis ve diistincelerini, icinde bulunduklar1 kurumlara
fazla yansitamadiklarint dile getirdikleri diistiniiliirse, kurumsal denetimin,
yani kurumun belirli ilkeler etrafinda kendi kendini denetlemesinin énemi
ortaya ¢ikmaktadir. Ayni zamanda, izleyicinin ve okuyucunun aktif olmasi
da onerilmekte ve kitlenin kendilerini yo6nlendirmeleri ve bunun igin
gerektiginde orgiitlii bir bicimde ¢aligmalari istenmektedir.

Bertrand’in belirttigi gibi medyanin ticlii yapisi (hem bir sanayi,
hem bir kamu hizmeti, hem de siyasi bir kurulus olmasi) ona belirisz bir
statii vermektedir ve bu sorunu anlamak i¢in g6z 6ntinde tutulmasi gereken
bir degiskendir. Dolayisiyla Tiirk medyasinin iginde bulundugu 6zel kosullar
da dikkate alindiginda, etkili ve dogru bir denetim i¢in birka¢ bilesenin bir
araya gelmesi gerekmektedir. Nitekim katilimcilar da izleyicilerin,
STK’larm, meslek orgiitlerinin ve medya kuruluslarinin karsilikli olarak
etkin bir sekilde ¢alismasinin gerekli oldugunu dile getirmislerdir.
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4. GENEL DEGERLENDIRME VE SONUCLAR

Sosyal bilimlerde ve iletisim bilimlerinde, “genis bir medya
kurumlar1 ve trtnleri alanini” ifadelendirmede kullanilan kitle iletisimi
terimi, medya ve aileyi iliskilendirilebilecegimiz genel baglami olusturmasi
bakimindan énemlidir.

J.B. Thompson “simgesel mallarin, enformasyon/iletisimin
iletimi ve depolanmasi araciligiyla kurumsallasmig tiretimi ve genellenmis
yayimi1” olarak tanimladigi kitle iletisiminin, karakteristik 6zelliklerini sdyle
siralamaktadir  (Thompson,  2005:211-219):  “Simgesel =~ mallarmn
kurumsallagmis tiretim ve yayimi”, “simgesel mallarin iiretimi ve alimlamasi
arasindaki temel bir kopusu kurumsallastirmasi”, “simgesel bi¢imlerin
zaman ve mekan olarak elde edilebilirliginin genislemesi”, “simgesel

bigimlerin kamusal dolasimini igermesi”.

Burada ifade edilen temel karakteristikler, kitle iletisiminin ana odagini
olusturan medyanin (gesitli mecralariyla) alimlayicinin etkileme ve
miidahale olanagindan yoksun oldugu bir baglam i¢inde tiretim yaptigini ve
kamusal dolasim ile birlikte medyanin diizenlenme ve denetiminin,
medyanin muhatap kitle tizerindeki etkilerinin de degerlendirilmesi gereken
acil bir sorun olarak ortaya ¢iktigin1 gostermektedir. Bu saptamalar,
medyatik tirtinlerin treticileri, tiretim siirecine bir sekilde taraf olan sermaye
ve sonugta ortaya c¢ikan {riiniin, kitle tizerindeki etkileri ve sonugta bu
etkinin bir diizenlemeye tabi kilmip kilinmayacagi sorunlarim
arastirmacilarin giindemine sokmaktadir.

Bu baglamda, Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algist
aragtirmasinin nicel ve nitel yontemlere goére toplanmis olan verilerinin,
genel bir degerlendirmesini ve bunlardan hareketle ¢ikarilabilecek sonuglari
lic ana baslik altinda toplamak mumkiindtr: (/) Medya profesyonellerinin
aile algis1 ve degerleri, (2) medyatik tirtinlerle sermaye arasindaki iliski ve
(3) medyanin denetlenmesi.

Bu ii¢ baslik birbiriyle dogrudan baglantilidir, zira aile degerleri,
medyada, medya calisanlarinin bireysel tutumlar1 dogrultusunda temsil
edilmiyorsa, bunun sermayenin talepleri ve reyting beklentileriyle de
iligkilendirilmesi gerekmektedir.Medyanin ailenin ve aile degerlerinin
korunmasi bakimindan denetlenmesi de, modern kitle iletisiminin dogasi ile
sermaye ve sermayenin talepleri dogrultusunda ele alinmaya muhtag bir
konu gibi goriinmektedir. Bu bakimdan, verilerin genel degerlendirmesi,
yukaridaki siralamaya bagli kalinarak yapilacak ve buradan hareketle, aile-
medya-toplum iligkilerine daha biitiinsel bir perspektiften bakilmaya
calisilacaktir.
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4.1 Medya Profesyonellerinin Aile Algilar:

Arastirmada, medya profesyonellerinin aile algisi, ailenin anlami,
ebeveyn ailesi ile bireyin kendi ailesi agisindan aileye yiiklenilen anlamlar,
evlenme, bosanma, aldatma, cinsel tercihlere yaklasim, c¢ocuklarin
yonelimlerinin algilanis ve karsilanig bigimi, aile i¢i rol dagilimi, kadmn
algisi, kisisel yonelimler ile medyatik triinler arasindaki agikligin algilanis
ve aciklanig bicimi gibi ¢esitli degiskenler yardimiyla, nicel ve nitel
aragtirma yontemlerinin her ikisi bir arada kullanilarak irdelenmistir. Nicel
arastirma, daha fazla veri hakkinda bilgi elde etmemizi saglarken;
arastirmanin nitel boyutu, medya profesyonellerinin bu konulara bakis
acilarmi daha derinlemesine sorgulama olanagi verdigi icin, tutumlarin
nedenlerine iliskin ipuglariin yakalanmasi da miimkiin olmustur.

Asagida cesitli bagliklar altinda bu verilerin genel bir degerlendirmesi
verilmektedir.

4.1.1  Ailenin Islevi Nedir?

Medya profesyonellerinin aileyi nasil algiladiklarina, onun hangi
islevine atifta bulunduklarina bakilacak olursa, ailenin duygusal islevierine
agirhik verildigi goriilecektir. Aile, giiven, liman, duygusal ve gerektiginde
maddi destek, yol arkadashigi, maskesiz bulunulan yer, kale, siginilacak
kovuk, teklifsizlik gibi yakinlik, sicaklik ifade eden olumlu sozciiklerle
tanimlanmustir. Arastirma, cekirdek ailenin duygusal destek ve bosalim
mekanizmasi (latent fonksiyon) olma yoniinde daralan iglevlerinin, medya
profesyonelleri i¢in de gecerli oldugunu gostermektedir (Parsons ve Bales,
1966). Ancak, bireyin i¢ine dogdugu ve kendi kurdugu ¢ekirdek aile, yine de
hayatinin 6nemli bir pargasint olusturmakta, daha dogrusu medya
caligsanlariin biiytik bir ¢cogunlugu i¢in aileden anlasilan sey, ¢ekirdek aile
olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Ancak, bireyler kendilerine emek vermis
cekirdek aile disindan kisileri de aileden sayma egilimi gostermektedirler.
Bundan hareketle aile demek “emek” demektir diyebiliriz.

Arastirmaya katilan medya calisanlarinin ¢ogu, ailede harcamalarin
ortak yapildigini, hatta (nikahsiz) birlikte yasamada bile ortak harcamanin
esas oldugunu belirterek, ailenin “dayamigsmaci” ozelligine vurgu
yapmiglardir. Ailenin maddi destek boyutu daha ziyade sikisik/zor
donemlerde anne babanin, kardeslerin, eslerin birbirlerine destek vermesi
anlaminda ifade edilmekte; evliligi bir statii atlama araci yahut kariyer igin
bir basamak olarak goren katilimci bulunmamaktadir. Ancak kendileriyle
gorlistilen medya profesyonelleri, medyada evliligin degilse bile kadin-erkek
iligkilerinin zaman zaman kariyer i¢in kullanilabildigini, bunun da hizh
yiikselmek isteyen kisilerin 6zelligi oldugunu belirtmektedirler. Bu tiir

284



Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi

ifadeler, goriisiilen kisinin kendi disindaki bazi ornekleri dile getirmesi
sirasinda ortaya ¢ikmis olup, bu tir bir tutumu kendi adina istlenen
katilimer olmamustir.

Bu acidan bakildiginda aile, medya profesyonellerinin goéziinde
O6nemini devam ettiren bir kurum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu aile, her
zaman kisinin kendi kurdugu c¢ekirdek aile olmayabilir; ¢linkii arastirmaya
katilan medya calisanlarmin % 55,31 evlidir. Nitel arastirmaya katilan
medya c¢alisanlart 56 kisi olup bunlarin da 35 tanesi evli digerleri
bekar/bosanmis/duldur. Dolayistyla orneklemin yaklasik yarisi, evlilik
caginda oldugu halde su anda evli olmayan kisilerden olusmaktadir. Bu,
Tirkiye ortalamasi ile karsilastirildiginda, yiiksek bir orandir. Tirkiye
genelinde ortalama evlenme yasi 2006 rakamlart ile erkek ig¢in 27,7; kadin
icinse 23,8’dir. 2000 yil1 itibariyle Tiirkiye genelinde kadinlarin % 61,3’1,
erkeklerinse % 59,51 evlidir.

Tablo 69. Tiirkiye’de Ortalama Evlenme Yasi (2001-1006)
2001 2002 2003 2004 2005 2006
E K E K E K E K E K E K
27,1 | 22,9 | 27,5 | 23,5 | 27,5 | 23,5 | 27,6 | 23,6 | 27,5 | 23,6 | 27,7 | 23,8

E. Erkek K. Kadin

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, Demografik Istatistikleri

Tablo 70. Medeni duruma Gore Niifus, 1945-2000
(12 ve daha yukarn yastaki niifus)

Toplam Hic evlenmedi Evli Esi oldii Bosandi
Sayn Topl | K E | Topl K E | Topl K E | Topl K E | Topl K E
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(1) 15 ve daha yukan yastaki niifus (2) 14 ve daha yukari yastaki niifus

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, Niifus ve Demografik Gostergeleri

Ancak, gerek evli olan gerekse olmayan medya calisanlar1 agisindan
aile, ister ebeveyn ailesi, isterse kendi cekirdek ailesi anlaminda, zor
zamanlarinda kendisine destek olan kisileri ifade eden Onemli ve
dayanigmaci bir kurum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Medyanin, evliliklerin
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siirdiiriilmesi bakimindan tasidigi mesleki zorluklar da hesaba katilirsa,
medya caligsanlart agisindan ailenin kurumsal degerinin siirmekte oldugu;
bunun bir ideal olarak devam ettigi ancak agir ¢alisma kosullar1 ve ig¢inde
yasanilan  ortam nedeniyle evliliklerin  gerceklestirilmesinde  ve
stirdiiriilmesinde giigliikler yasandig1 soylenebilir.

4.1.2 Medya Profesyonelleri ve Aile

Nicel arastirmaya katilan kadin medya profesyonellerinin evienme
ve ¢ocuk sahibi olma oranlarina bakildiginda, bunlarin % 35,8’inin evli, %
64,1’inin bekar veya dul oldugu gorilmektedir. Evli kadinlarm % 94,7’si
birinci evliliklerini stirdiirmektedirler. Cocugu oldugunu soyleyen kadin
katilimeilari orant ise % 46,2°dir. Erkek katilimcilar agisindan bakildiginda,
bunlarin % 65,8’nin evli, % 34,2’sinin bekar veya dul oldugu ve evli
erkeklerin % 89,9’nun birinci evliliklerini strdiirdiikleri goriilmektedir.
Cocugu oldugunu soyleyen erkek katilimeilarin orani ise %73,6°dir. Nitel
arastirmaya katilan 56 kisiden 16’s1 kadindir ve bu kadimnlarin sadece tigii
evli ve sadece 1 tanesi ¢cocuk sahibidir. Her iki arastirmanin sagladig veriler
ve nitelden saglanan detaylar dikkate alindiginda, medya diinyasinin yogun
calisma ve rekabet kosullarinin, kadinlar agisindan evliligi ve ¢ocugu da
iceren diizenli aile hayatimi giiclestiren 6nemli bir etmen olabilecegini
gostermektedir. Bu durum, genelde medya ¢alisanlarinin 6zelde ise medyada
calisan kadmlarim, kendi tempolar1 ile diizenli bir aile hayati arasinda
uyumsuzluk gordiiklerine isaret etmektedir. Uzun siireli ve yogun/diizensiz
calisma durumu, erkekler acgisindan hosgorti(biraz da geleneksel toplumun
erkege atfettigi para kazanma roliiniin geregi olarak)
gosterilebilir/gosterilmesi gereken bir durumken; kadinlar agisindan evliligi
ve cocuk sahibi olmayr engelleyen bir faktore doniisebilmektedir. Nitel
arastirmaya katilan bosanmis kadin medya calisanlarinin, hig¢birinin ikinci
kez evlenmemis olmasi da, kadin profesyonellerin ¢alisma ile 6zel hayat
arasindaki karsithiktan daha fazla etkilendigini gostermektedir. Kendileriyle
gortisiilen erkek katilimcilar bile, medya diinyasinda evliliklerin stirmesi i¢in
gerekli olan seylerin baginda, eslerin uzun ve belirsiz caligma saatlerine
tahammiiliinti ifade etmislerdir. Nitel arastirmaya katilan 56 medya
caliganinin 15°1 bogsanmistir. Bu oran yaklasik % 37,3’e karsilik gelmektedir
ve Tirkiye ortalamasmna gore oldukea yiiksektir. Nitekim bosanma
konusunda Tiirkiye ortalamas1 (TUIK) 1980-2002 yillar1 arasinda 9.889.996
evlilige 613.400 bosanma olarak gerceklesmistir. Bosanma orani % 16,1°dir
(TUIK).

Medya profesyonellerinin evlilikleri tanigma, goriisme yoluyla
gerceklesmis; nitel arastirmaya katilan 56 kisiden sadece 2’si goriicti usulii
ile evlendigini belirtmistir. Nitel arastirmaya katilmis olan kisilerden dini
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duyarlilig1 yiiksek olan erkek deneklerin diger biitiin erkeklere nazaran en
erken evlenen grubu olusturmast; evlenme yast ile dindarlik arasinda bir bag
oldugunu dusiindiirmektedir. Ancak evlenme bigimleri konusunda medya
calisanlarinin ¢ogunun modern ¢ekirdek aile ile beraber goériinen “tanisarak
evlenme” bi¢cimine yakin olduklart gorilmektedir. Bu egilim Tiirkiye geneli
ile belirgin bir farklilik gostermektedir. Tiirkiye genelinde goriicti usulii ile
evlendiklerini belirtenlerin orani (benim kararimla goriicti usulii ve ailemin
karari ile goriicti usulii diyenler bir arada degerlendirildiginde) erkekler igin
toplam % 56,7; kadinlar i¢inse % 64,2’dir. Evlilik karar1 ile ilgili bu belirgin
farkliligin egitim diizeyi ile yakindan iliskisi oldugu aciktir. Medya
profesyonelleri toplumun iyi egitim almis kesimlerindendir ve deneyimleri
itibariyle farkli yasam tarzlarina agiktirlar. Evlilik karar1 da bu nedenle
modern Srintiilere uygun bigimlerde alinmaktadir.

Tablo 71. Evlilik Karari(%)
<
=
|
.S < %‘ 5 U < g S
£ | Ez 5| 2E | 2%
g2 Z B 2| 5 g = £ 0
R s = s-| 28 El !
2 o S B ~ 8| 33 3 4 =
2.8 25 22| 8% 3 = s 5
= = o R =
55 |25 |2E(E% |EE | |2 |&g
ME M'E <o | Oso 0w M a =
Erkek | 35,2 1,8 0,6 31,9 24,8 5,7 0,0 0,1
Kadin| 27,4 1,5 0,6 28,0 36,2 6,1 0,1 0,1
Tiirkiye Istatistik Kurumu-ASAGEM, dile Yapis: Arastirmasi 2006

Aragtirmaya katilan medya calisanlarinin % 67,3’tinin  ¢ocugu
vardir; bunlar % 62,9°u tek; % 27,6’s1 iki; % 7,6’s1 lig; % 1,9’u ise dort
cocukludur. Bu verilerden, medya profesyonellerinin biiytik ¢ogunlugunun
tek ¢ocuklu ¢ekirdek aileler kurmus olduklari anlasilmaktadir. Medya
profesyonelleri acisindan, -sadece kadinlar degil erkekler i¢cin de- calisma
hayat1 ile ¢ocuk sayisi arasinda ters bir oranti1 hissedilmektedir. Medya
calisanlarinin % 66,5’inin eslerinin ¢alistigi hesaba katilirsa, medya
profesyonellerinin ailelerinde ¢ocuk sayisinin azlik nedenleri daha bir netlik
kazanir. Nitel arastirmaya katilan ve kendilerinin 6, 7, 8 kardes oldugunu
belirten medya calisanlarinin higbiri bu sayida ¢ocuga sahip olmamustir.
Nitel arastirmaya katilan 56 kigiden 24’{iniin ¢ocuk sayisi ebeveyn ailesine
gore azalmistir. Bu katilimecilarin toplamda 61 ¢ocugu, 96 kardesi vardir.
Tirkiye’deki genel trende uygun sekilde medya ¢alisanlarinin sahip oldugu
cocuk sayist da ebeveyn nesline gore azalma géstermektedir.
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Tablo 72. Toplam Dogurganhik Hizi ve Cocuk Sayis1 1970-2000

= z g
= = S g S E g
z 8 - = =3 2 = 2=
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1970 5,20 291 - - -
1975 533 3,03 R R R
1980 5,71 3,19 3,41 1,66 28,16
1985 5,51 3,20 2,59 1,26 28,63
1990 4,88 3,14 2,65 1,29 27,71
2000 3,86 2,89 2,53 1,24 28,08

(1) Evlenmis kadin; halen evli, esi 6lmiis ve bosanmis kadinlar1 kapsanmaktadir (2) Bu
degerler sayim tarihinden ii¢ yil dnceki diizeyi yansitmaktadir.

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu, Niifus ve Demografik Gostergeler

Nitel arastirma, ¢ocuk sahibi olmaya doniik tutumlardaki degisimin
nedenlerini saptamaya dontik énemli bazi ipuglar1 sunmaktadir. Arastirmaya
katilan medya calisanlarindan biri, dogumun artik normal ve mutlu bir olay
olarak degil bir “travma” gibi algilandigini belirtmis ve modern insan1 saran
korkularin burada énemli bir etken olmaya basladigini belirtmistir. Dogumu
bir risk alma olarak goren, kendilerine destek olacak (es disinda) birini
bulamamaktan cekinen, giderek kotiiye giden bir diinyada cocuk yetistirmeyi
goze alamayan, bedenlerinin bozulmasindan, egitim maliyetlerinin giderek
artmasindan ¢ekinen kadinlar ve erkekler ¢ocuk sahibi olma konusunda
giderek daha fazla kuskuya sahip olmaktadirlar. Kadin katilimcilardan biri
bu konuyu su carpici ciimlelerle ifade etmistir: “Hayat modernlestikge,
bizler daha modern bireyler olup, modern hayatlar kurduk¢a, kendimize,
giivenlik anlaminda ¢ok geriye gidiyoruz...Korkuyoruz hepimiz yani. Yalniz
kalmaktan  korkuyoruz,  yaslanmaktan  korkuyoruz,  giizelligimizi
kaybetmekten, isimizi kaybetmekten, basimiza bir hal gelmesinden... bu
hayat standardimiza bir zarar gelmesinden herkesin odii  kopuyor
aslinda...Kimse kimseye c¢ok baglanmamaya c¢alisiyor, o yiizden kimse
kimseyle evienmemeye c¢alisiyor, o yiizden kimse kimseyle iste cocuk
istiyorum ya da evlenmek ve giizel bir aile kurmak istiyorum gibi niyetlerini
soylemiyor ki hani nerdeyse kiiciik diisme sebebi artik bunlar. Hani canim
eglenmek, cosmak varken...hangi ara evlenecek ¢ocuk yapacak vs. iste. Bu
hayatina ara mi verecek, sismanlayacak, ...bir sirii tabu var.” [18, K,
Televizyon P.]

Cekirdek ailenin agirlikta oldugu medya diinyasinda giftler,
biiytikleriyle birlikte yasamadiklari i¢in ¢cocuk yetistirmede geleneksel genis
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ailenin sagladigi destekleri de alamamaktadir. Bu bakimdan, diger
profesyonel meslek sahipleri gibi onlar da giderek daha az sayida ¢ocuga
sahip olmaktadirlar. Ozellikle nitel arastirmaya katilan medya calisanlarmin
bir¢cogu kendi yetisme ¢aglarinda aile biiytikleri ile birlikte oturma deneyimi
yasamis iken, kendi ¢ekirdek ailesi i¢inde (esi ve cocuklari disinda) aile
buiytikleri ile yasadigini soyleyen katilimcir olmamistir. Bu da, medya
profesyonellerinin ailelerinin giderek c¢ekirdeklestigini ve kiigiildiglinii
gosteren bir bagka Ornektir. Nitekim nicel arasgtirmaya katilan medya
caligsanlarinin sadece % 53°t “Aileler mutlaka c¢ocuk sahibi olmalidir.”
ifadesine katilmiglardir. Bu ifadeye tam olarak katilan kisi orant % 33’tiir.
Benzer sekilde “Ailenin en 6nemli gorevi ¢ocuk yetistirmektir.” ifadesine
katilma oram1 da % 46’da kalmistir. “Cocuklar i¢in yapilabilecek
fedakarligin sinirlar1 vardir.” ifadesine katildigini séyleyenlerin oraninin da
% 41 oldugu hesaba katilirsa, medya profesyonellerinin agir calisma
kosullart; mesleki basar1 beklentileri ve anne babalari ile birlikte yasama
olanagindan mahrum oluslart nedeniyle, giderek c¢ocuk sahibi olmaya ve
cocuklart i¢in fedakarlikta bulunmaya mesafeli bir tavir gelistirdikleri
sOylenebilir. Bu veriler Tiirkiye geneli ile kismen oOrtiismekte kismen de
ondan ayrigmaktadir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu-ASAGEM, Aile Yapisi Arastirmas1 Veri
Tabani, 2006’dan alinan asagidaki rakamlar, cinsiyete gore, gosterildigi
sekilde dagilmaktadir;

Tablo 73. Cinsiyete Gore Cocukla ilgili Diisiinceler (%)

Her aile ekonomik durumuna goére cocuk yapmah |Katiliyorum [Katilmiyorum |Fikrim yok

Erkek 84 14,7 1,3
Kadin 85,9 11,9 22
Cocuk annenin sosyal/egitim/is hayatim

olumsuz etkiler Katiliyorum [Katilmiyorum [Fikrim yok
Erkek 47,7 48,3 4,1
Kadin 44 49,3 6,7
Cocuk esleri birbirine yakinlastirir Katiliyorum [Katilmiyorum [Fikrim yok
Erkek 87 10,6 2,5
Kadin 81,4 14,7 3,9

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu-Asagem, dile Yapisi Arastirmasi, 2006
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Ogrenim durumuna gore de asagidaki tabloda gosterildigi sekilde
dagilmaktadir;

Tablo 74. Ogrenim Durumuna Gére Cocukla ilgili Diisiinceler (%)

Her aile ekonomik durumuna gore ¢ocuk yapmah Katiliyorum | Katilmiyorum | Fikrim yok
Lisetlise dengi mezunu 87,4 11,6 1
Universite ve Lisansiistii 85,9 13,9 0,2

Cocuk annenin sosyal/egitim/is hayatim1 olumsuz etkiler | Katiiyorum | Katilmiyorum | Fikrim yok

Lisetlise dengi mezunu 42,4 54,5 3,1
Universite ve Lisansiistii 40,2 58,8 1,1
Cocuk esleri birbirine yakinlastirir Katiliyorum | Katilmiyorum | Fikrim yok
Lise+lise dengi mezunu 81,3 14,9 3,8
Universite ve Lisansiistii 76,5 20,9 2,6

Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu-Asagem, 4ile Yapis: Arastirmasi, 2006

Tirkiye genelinde egitim diizeyinin yiikselmesine bagli olarak
ailenin ¢ocuk sahibi olmasi konusunda ¢esitli smirlamalar giindeme
gelmekte ve bu da medya profesyonellerini ntfusun geneline
yaklastirmaktadir. Ancak Tirkiye genelinde “Cocuk esleri birbirine
yaklastirir.” ifadesine katilim, kadin ve erkek i¢in ve st egitim diizeylerinde
de % 75-80 civarinda seyrederken, medya profesyonellerinin sadece % 33’1,
aileler mutlaka ¢ocuk sahibi olmalidir ifadesine tam olarak katilmislardir. Bu
da medya profesyonellerinin 6zel ¢aligma ve yasam kosullarimin, onlari
cocuk sahibi olma konusunda diger egitimli kesimlerden farklilagtiracak
oranda etkili oldugunu gostermektedir.

Medya profesyonellerinin aile algilar1 ile ilgili olarak irdelenmis
olan bir degisken de yashlarin bakimidir. Medya profesyonelleri
huzurevlerini ebeveynleri ve kendileri i¢in ayr1 ayr1 degerlendirmelerinin
istendigi soruya; agirlikh olarak ebeveynlerini huzurevine
yerlestirmeyecekleri seklinde cevap vermis; nicel arastirmaya katilan medya
profesyonelleri “Huzurevleri anne babama benden daha iyi bakar.”
seklindeki ifadeye % 74 oraninda “katilmiyorum” cevabini vermislerdir.
Buna % 12 orani ile karsimiza ¢ikan kararsizlart da ekledigimizde % 86
orani ile ebeveyne bakma egiliminin agir bastig1 sdylenebilir. Yine nicel
arastirmada, “Esimin anne babasinin bakimini iistlenmek istemem.”
seklindeki ifadeye de sadece katilimcilarin % 18’1 katilmistir. Bu 6rnekler
bize, nicel arastirma agisindan, medya profesyonellerinin  kendi
ebeveynlerini hatta eslerinin anne babasimi sahiplenme yoniinde bir egilim
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icinde olduklarini gostermektedir. Nitel arastirmaya katilan 56 kisiden 38’1
buna hem kendisi hem ebeveyni i¢in siddetle karsi ¢ikmis; kendisi igin
distinebilecegini soyleyen 18 kisi olmus; 15 kisi ise bu soruyu “tercih
edilebilecegi durumlar olabilecegini” belirterek yanitlamistir. S6z konusu
sorunun en ayristirict tarafi, ebeveynin huzurevine gonderilmesinde
goriilmemis; ¢ekirdek ailelerde yasayan medya calisanlarinin kendileri igin
bunun bir zorunluluk olabilecegine dair degerlendirmelerinde ortaya
cikmistir. Nitekim katilimcilardan biri, “Anne babalarimizi huzur evine
koyariz diyemiyoruz. Ancak kendimiz gideriz diye diistiniiyoruz... Tam bir
gecis noktasindayiz.” [18, K, Televizyon P.] diyerek geleneksel genis aileden
cekirdek aileye gegis siirecinde yasanan degisime ¢ok agik bir sekilde isaret
etmistir. Nitekim ayni katilmeci, bu “gecis ailesinin” kosullarina uygun
olarak yeni arayiglarin ortaya ¢iktigini, 6rnegin bazi arkadaslarmin yashlikta,
ortak servislerden yararlanmak tizere simdiden bir kooperatif olusturma
cabasina girdiklerini de belirtmistir.

Asagidaki  tabloda  nitel  aragtirmaya  katilan = medya
profesyonellerinin ailede yaslilarin bakimi ve korunmasi konusundaki
goriislerinin bir dokiimii verilmistir:

Tablo 75. Katihmcilarin Ailede Yashlarin Bakimi ve Korunmasi
Hakkindaki Goriisleri

Goriis Adet
Siddetle kars1 ¢ikan ve ailemi huzurevine asla gondermem 9
kendim de asla gitmem.
Ilimli bir reaksiyonla kars1 ¢ikan ve ailemi huzurevine asla 29
gondermem kendim de asla gitmem.
Kétii bulmuyorum ancak yine de ailemin tercihine gore hareket 4
ederim.
Kottt bulmuyorum ancak yakinlarimdan birini géndermem, kendim 3
de gitmem.
Huzurevini yalnizca kendim igin tercih ederim. 18
Huzurevleri gereklidir ama insan eli ayag tuttugu siirece gitmemeli. | 11
Ailemi gondermem kendim kalabilirim. 9
Ailemi huzurevine gonderebilirim, kendim de giderim. 6

Bu degerlendirmeler ve veriler, medya mensuplarinin igine
dogduklar1 ailelerden aldiklar1 egitim ve gorgiiniin de sonucu olarak,
cogunlukla ebeveynlerine yagliliklarinda kendilerinin bakmak istediklerini;
sadece kendisinin uzun siireli ¢alismasi nedeniyle ebeveynin yalniz kalacagi
endisesiyle ek bakim diistinebildiklerini géstermekte, ancak gelecek kusaklar
acisindan ayni beklentide olamadiklarini isaret etmektedir.
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Burada modern kimlik 6geleri agir basmakta ve “cocuga yiik
olmama” egilimi belirginlesmektedir. Yasamin “ancak ev ile anlamli”
oldugunu sdyleyen, “insanin bir evi yoksa yasamasinin da bir anlami
olmayacagini” belirten bir baska katilimci ise aslinda eski kusagin
duyarliliklarin1 dile getirmektedir. Dini duygulan giiclii deneklerin ise bu
konuya kategorik olarak karsi ¢iktiklari ve “Beslendigimiz kaynaklar onlara
son nefeslerine kadar bakmamizi emrediyor” seklinde yaklastiklar
gorlilmektedir. Onlara gore, yaglilar torunlariyla vakit gegirmelidirler;
“soguk bir ortamda ayni1 ezikligi yasayan” insanlarla degil. Devlet bu konuda
bir ¢6ziim tiretecekse bu, yeni huzurevleri agmak seklinde degil, yaslilarin
ailede bakilabilmesi i¢in gerekli maddi destegi saglamak seklinde olmalidir.
Ancak dini duygulan gii¢lii olan katilimcilar, genelde evlenme yasi ve
bosanma oranlar1 diistik, ¢ok cocuklu, esleri calismayan bir kategori
olusturduklarindan, onlarin bu bakimi gerceklestirebilecek kosullara sahip
olduklar1 soylenebilir. Diger katilimcilar ise evlenme yasi ve bosanma
oranlar1 daha yiiksek, esleri c¢alisan ve c¢ocuksuz yahut az ¢ocuklu bir
kategori olusturmaktadirlar; bu nedenle, ebeveynlerine bakmak ve
cocuklarmin kendilerine bakmasi konusunda daha kuskucu olmalari, i¢inde
bulunduklari fiili durumun bir sonucu olarak yorumlanabilir. Nitekim nicel
aragtirma, dini duyarliligr yiiksek olan katilimcilardan sadece % 36’siin;
dini duyarliligi daha diisiik olan katilimcilardan ise % 74,2’sinin eslerinin
calistigini gostermektedir.

Nicel arastirmaya katilan medya profesyonelleri, “Modern kosullar
ne olursa olsun aile geleneksel yapisini siirdiirmelidir.” ifadesine % 56
oraninda katilmislardir. % 15 kararsizdir; % 29 ise bu ifadeye katilmadigim
belirtmistir. Bu baglamda, yasliliginda ebeveyne bakma konusunda
geleneksel degerlerin kismen de olsa siirdtigli; ideallerin dile getirildigi
ancak toplumsal degisim siirecinin etkisiyle, ideallerle olanaklar arasinda bir
aciklik dogdugu soylenebilir. Medya Profesyonellerinin Aile Degerleri
Olgegi alt boyutlarindan elde ettikleri aritmetik ortalamalar dikkate
alindiginda, en yiiksek ortalamanin sadakat faktoriine ait oldugu; bunu
akraba iligkileri -genis aile, akraba eksenli aile yasantilarini se¢me- izledigi
gortilmektedir. Bir bagka deyisle medya profesyonelleri, genel olarak
geleneksel aile degerlerine uzak degildirler; ancak birgogunun bunlari
gerceklestirecek/yasayacak kosullara (maddi ve manevi) sahip olmadigi
sOylenebilir.

1980°li yillarda Mahmut Tezcan, yashilarin huzurevi ile ilgili
tutumlarini degerlendirirken su saptamay: yapmusti: “Ulkemizde kurumlarda
yasama diisiincesi gelismemistir. Bu yaslilarin, ¢ocuklarini hala bir sosyal
sigorta kurumu olarak algilamalar1, kiltiirel bir durumdur.” (1991:242).
Cocugun bir tilir sosyal sigorta olarak algilanmasi egilimi, geleneksel ailenin
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ayirict Ozelliklerinden biri olarak Cigdem Kagitgibasi tarafindan Cocugun
Degeri: Tiirkive'de Degerler ve Dogurganlik (1980) arastirmasinda da
ayrmtili olarak irdelenmistir. Vergin’e (1991) gore bu calisma, Tiirkiye’de
aile bireylerinin birbirlerine bagimliliginin énem arz etmeye devam ettigini
gosteriyordu. Yine bu c¢alisma, ayni zamanda ekonomik gereksinimlerin
azalmast ile iist statlilere gegmis bagimsiz bireylerin ortaya ¢ikisi siirecinde,
aile i¢i dayanisma ve yardimlagsmanin ortadan kalkmaya yiiz tutabilecegi
varsayimini da icinde barindiriyordu. Vergin, Tirkiye’de bu tiir bir
degisimin meydana gelmedigini, Tirkiye’de Bati modelinin aksine
“kusaklararas: iliskilerin degisiminin duygusal alanda daha biiyiik bir
bagimlilik dogrultusunda seyrettigini” Duben’e atifla vurgulamakta ve
“toplumdaki  dontisiimler karsisinda duyulan tedirginliklere gogiis
gerebilmek i¢in adeta aileye daha siki bigcimde siginildigni” (1991:318)
belirtmekteydi.

Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi arastirmasi,
Vergin’in ifade ettigi bu egilimin hald gecerli oldugunu, ailenin hala
siginillacak  bir  liman  olarak  algilandifi  saptamasini  ortaya
koymustur.Ancak,bun karsin, aradan gegen yirmi bes yil i¢inde, 6zellikle
egitimli kentli kesimlerde, kendi c¢ocuklarma (maddi degil manevi) bir
gelecek sigortasi olarak bakma umudunun bile azaldigini gostermistir.

Nitekim nicel arastrmanin  Aile Degerleri Olcegi, medya
profesyonellerinin en diisiik ortalamalar1 “aileyi esasta sosyo-ekonomik bir
olgu olarak gérme” egiliminden aldiklarimi gostermektedir. Bu stireg, Tiirk
ailesinin geleneksel genis aileden, modern ¢ekirdek aileye dogru gecirdigi
degisimin seyrini de vermektedir. Geleneksel genis ailede yaslilar ana karar
alicilar olarak karsimiza ¢ikarlar ve yasamlari boyunca ailenin gidisatini
belirlerler. Medya profesyonelleri, “Evlilik boyunca aile biiyiiklerinin goriisti
dikkate alinmalidir.” ifadesine % 49 olumsuz; % 23 ise kararsiz olarak cevap
vermigler; bu ifadeye katilanlarin orani sadece % 28 olmustur. Bu savi
destekleyen bir diger 6rmek de, “Aile icindeki sorunlar esleri ilgilendirir,
baskalarmi1 degil.” onermesine nicel arastirmaya katilanlarin % 76’sinin
katilmig olmasidir. Bu oranlar, gelencksel genis ailenin temel yapisal
ozelliklerinden birinin ciddi bir doniisiime ugradigini gostermektedir. Esler
disinda kalan aile bireyleri ve biiyiikler, duygusal destek ve belki bir emanet
olarak algilanmakta, ama agirlikli olarak aile hayatin karar alici/belirleyici
Ozneleri olarak gortilmemektedirler. Dolayisiyla, yasam kosullarinin da
etkisiyle birka¢ kusak icinde bu siginagin da yitirilmesi ve ailenin iki en
fazla ¢ kisilik latent(mevcut ama aktif olmayan) bir kurum bigimine
evrilmesi olasilig1 vardir. Dini duyarliliklar1 yiiksek denekler agisindan bir
istisna s6z konusu olabilirse de, medyanin genel geger kaliplar1 i¢cinde bu tiir
bir daralma yasanmasi olasilig1 giiglii goriinmektedir.
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Bu baslik altinda son bir konuya daha isaret etmekte yarar olacaktir.
Gerek Tezcan’m gerekse katilimeilardan birinin ifade ettigi “yaslilara
evlerinde  bakilmasini  saglayan maddi  destek ve  diizeneklerin
olusturulmasi...” Bu sistem, yashlarmm dogal c¢evrelerinden kopmadan
hayatlarin1 siirdirmelerine olanak saglayacagi i¢in oOnerilmektedir. T.C.
Bagbakanlik Aile ve Sosyal Arastirma Genel Miudiirliigii tarafindan takip
edilebilecek bu uygulamalarin gerekliligi ve aciliyeti medya profesyonelleri
aragtirmasinda bir yan liriin olarak ortaya ¢ikmistir.

Medya profesyonelleri, farkli mezhep, din, etnik  grup,
sinif/tabakadan  olanlarla yapilan evlilikleri ve 0Ozellikle de kendi
cocuklarmin bu tiir evlilikler yapmalarini nasil degerlendirecekleri ile ilgili
bir soruya, nitel arastirmada 1/3 oraninda “Sorun olmaz.” seklinde yanit
vermiglerdir. Burada yanitlarin dagilimi iki ana baglamda degerlendirilebilir:
Oncelikle, belli bir yasa gelmis yetiskin durumdaki ¢ocuklarmin segimlerine
duyulacak sayginm vurgulanmasi séz konusudur. Ikinci olarak da, bu tiir
evliliklere karst bir hosgorii s6z konusudur. Once birinci baglami yani
cocugun se¢imine duyulan saygi knusunu ele alalim.

Medya profesyonellerinin biiyiik ¢ogunlugu, ozellikle sevgi soz
konusu ise ¢ocuklarmin secimine saygi duyacaklarini belirtmislerdir. Genel
bir egilim olarak ilkece onaylanmayan evlilikler i¢in bile eger “ask” yahut
“sevgi” varsa karismama tutumu gostereceklerini belirtenler ¢ogunluktadir.
Katilimcilardan bazilari, asil sorunun, kimliksel farkliliklarda degil, kisisel
diizeylerde oldugunu belirtmislerdir. Nicel aragtirmaya katilan medya
profesyonellerinin % 75’1 de “Evlilikte sevgi zorunlu degildir.” 6nermesine
katilmadiklarint belirtmistir. Farkli mezhep, din, etnik grup, smif/tabakadan
olanlarla yapilan bir evliligin, ilk se¢imi olmayacagini yahut boyle bir seye
taraf olmak istemeyecegini belirten katilimecilar bile, eger gerekce “ask”
yahut “sevgi” ise direnglerinin  kirillacagini;  bu  evlilige ses
cikarmayacaklarini ifade etmektedirler.

Bu noktada, geleneksel toplumun ayirici ve tanimlayict kimlik
vurgularinin medya profesyonelleri arasinda fazla saygmlik gérmedigini
sOylemek miimkiindiir. Ayrica itirazlar genelde kimliksel farkliliklarin
kendisine degil, bu farktan dolay1 esler arasindaki paylasim alanlarinin
azalacagi endisesine iliskindir. Nitel arastirmaya katilanlardan birgogu, -ister
dinsel, ister mezhebi, ister bolgesel, isterse etnik olsun- farkliliklarin, esler
arasinda paylasilacak alanlar1 azalttigi, bunun da evliligi olumsuz etkiledigi
kanisindadir.  Ayrica ifade edilmesi gereken bir konu da, medya
profesyonelleri arasinda etnik veya mezhebi ayrimlarin din farkina nazaran
daha az énemsenmesidir. Ilging bir ayrint1 olarak, farkli dinden olan gelin
veya damadin eger dinine fazla bagli degilse daha kabul edilebilir oldugu
saptamasini sOyleyebiliriz. Burada dindarligin az olmasi, karsi tarafa kendi

294



Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi

farkliligini1 dayatmamanin bir garantisi olarak algilanmis ve hos goriilmiistir.
Farkli dinden olma durumunda sorunun, g¢ocuk yetistirmede ¢ikacagini
belirten katilimcilar da vardir.

Nitel arastirmaya katilan medya profesyonellerinin yaklasik yarisi,
ebeveyn ailelerinde gelencksel bir rol dagilimi oldugunu belirtmiglerdir.
Annelerin ¢alistigt durumlarda bile ailedeki yemek, bulagik, camasir gibi
geleneksel ev ici kadin gorevleri, anneler tarafindan yerine getirilmekte;
esitlikei babalar arasinda bile “mutfagi sahiplenen” bulunmamaktadir.
Babalarin asil gorevinin evi gegindirmek oldugu diistincesi, ebeveyn
ailelerinde tam anlamiyla egemendir. Ancak kadinlarin mutfagi kendi
egemenlik alani olarak gordigiinii ifade eden ve kendilerini mutfaga
sokmayanin esleri oldugunu iddia eden erkek katilimcilar da vardir. Ebeveyn
ailesinde kadinlarin ¢alismasi daha ¢ok aileden birinin destek olmasi halinde
onaylanmakta veya gerceklesebilmektedir. Ancak bu baglamda 6nemli bir
ayrinti, “Guiglii kadin, ¢aligmasi gerekmeden de sozii dinlenen kadindir.”
degerlendirmesidir ~ Ciink{i, geleneksel ailelerde kadimnlar, dikkate
alinmiyorlarmig gibi goriindiigiinde bile alttan alta belirleyici olan
bireylerdir. Katilimcilardan birgogu babalarinin, annelerine sormadan higbir
ciddi karar almadigin belirtmislerdir. Medya profesyonellerinin ailelerinde
kararlar 1/3 oraninda kari-koca beraber alinmaktadir. Ancak nitel
arastirmaya katilanlarin yaklasik 1/3’1i de ¢ocukken kararlara katildiklarini
belirtmislerdir. Bunlar daha ¢ok ¢ocugun da katilacagi aile ziyaretleriyle, ev
degisiklikleriyle yahut baz1 6rneklerde ailenin ekonomik faaliyet alanlarinda
yapilacak degisikliklerle ilgili olmustur.

Cocuklarin  kararlara katiliminin, biiytidiikce, ailede tiniversite
okuyan ilk/tek kisi olma vasfinin kazanilmasiyla (danisilabilir, bilgi sahibi
kisi olmanin gostergesi), para kazanmaya baslamayla yahut da (aile ¢ok
cocuklu ise) en biyik ¢ocuk olma durumunda (sorumluluk
devri/sorumluluklarin  paylasilmas1t arzusu nedeniyle) ortaya ciktig
gortilmektedir. “Pargalanmis ailelerde ¢ocuklarin kararlara katilmasinin pek
s6z konusu olmadigi” saptamasi da ortaya ¢ikan bulgular arasindadir.
Geleneksel ailede, anne babalarin yaslandik¢a ¢ocuklarina daha fazla
danigsmaya bagladiklar1 da gortilmektedir. Bunun nedenlerinden biri,
ebeveynin degisen toplum kosullarina uyum saglamakta zorlanmalari yahut
bu konular1 ¢ocuklarinin daha iyi bildigine inanmalaridir.

Medya profesyonellerinin hemen hepsi kendi ¢ekirdek aileleri iginde
cocuklarini kararlara kattiklarini belirtmislerdir. Ancak, bu serbesti timden o
secimlere uyulacagi anlamina gelmemektedir. Uygulamada son bir denetim
yahut son karar1 biiyiiklerin vermesi seklinde bir “y6nlendirme”, “yardim”,
“fikir verme” egilimi mevcuttur. Buna “telkin” diyenler de olmustur. Karar

konular1 okul seg¢imi, aligverisler, bosanma gibi konular olarak ifade
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edilmistir. Bir katilimei, ortak kararin sorumluluklar paylastirdigi igin
sonradan insani vicdanen rahat kildigimi belirtmistir. Ancak biitiin bu
“demokratik” ve “katilimcr” egilimler yaninda olumsuz degerlendirmeler de
yok degildir. Sayilar1 az da olsa bazi medya profesyonelleri “asir1 liberal”
tutumlarin ¢ocuklart yozlastirdigini; onlara “iyilik degil kotiiliik oldugunu”,
disiplinin ve ebeveyn yonlendirmesinin, ¢ocuklarin yon bulmasi i¢in bir
zorunluluk oldugunu vurgulayarak karar alma siireglerine katilimin daha
stnirli tutulmasi gerektigini belirtmislerdir.

Diger taraftan nicel arastirma, medya profesyonelleri i¢inde dergi
calisanlarinin gazete calisanlarindan; kadinlarin erkeklerden; sektérde 1-10
yil arasi g¢alisanlarin 11-15 yil arasi g¢alisanlardan; kurumlarinda 5-6 yil
gorev yapanlarin 7 yil ve Ustii gorev yapanlardan; bekarlarin evlilerden;
esleri ¢alisanlarin ¢alismayanlardan ve iist gelir diizeyindekilerin orta ve alt
gelir diizeyine sahip olanlardan daha fazla “demokratik katilima” agik
oldugunu gostermistir. Bu aslinda dogal bir durumdur ¢iinkii medyada uzun
stire calismis olmak, kisinin yasinin da biiyiik oldugunu gosterir ki, genglerin
yaglilardan daha fazla yeniliklere ve degisime agik olmasi dogal bir
durumdur. Benzer sekilde medyadaki kadinlar, egitimli ve meslek sahibi
bireylerdir ve dogal olarak karar alma siireglerine katilim talep etmektedirler.
Esleri ¢calismayan erkeklerin geleneksel rol dagilimlarina daha yakin duran
disiincelere veya egitim diizeyi daha diisiik eslere sahip olduklar
distiniilebilir; bu nedenle onlarin da demokratik katilima daha az acik olmasi
normaldir. Gelir diizeyinin yiiksekligi de genellikle iyi bir egitimle ve
yiiksek sosyo-ekonomik diizeyle paralel giden bir 6zelliktir ve ailenin bir
bitiin olarak geleneksel olmayan davranis kaliplarina sahip olmasi sonucunu
dogurmaktadir. Bu aslinda inanglardan da bagimsiz bir egilimdir, ¢iinki
modern egitim almis bireyler, dini duyarliliklar1 yiiksek bile olsa, genelde
egitimin verdigi modernlestirici formati almis bulunmaktadirlar.

Medya profesyonellerinin kendi aileleri agisindan bakildiginda, nicel
arastirmaya katilan medya profesyonellerinin % 46 ile “Cocuk bakiminda
birinci derecede sorumlu annedir.” 6nermesine katilmadiklar1 gériillmektedir.
Buna karsilik % 43’1 “Biitlin zamanini ¢ocuklarina ayiran anneler titkenmis
demektir.” Onermesine katilmistir. Bu egilim, ailedeki geleneksel rol
paylagiminin medya profesyonelleri tarafindan % 50 oraninda terk edilmis
oldugunu gostermektedir. “Evde son sozii baba sdylemelidir.” énermesine
katilma da % 26 ile smirhdir. “Aileye iligkin kararlara tiim aile ortak
katilmalidir.” ifadesi % 81 oraninda onay gormiistiir. Buradan hareketle,
medya profesyonellerinin, ataerkil geleneksel aileler i¢inde yetismis olsalar
bile, giderek ¢ocuklar1 da kararlara katan bir aile modeline dogru evrildikleri
sOylenebilir. Ev kadin1 olmak medya profesyonellerinin yaris1 agisindan para
kazanmak kadar tatmin edici bir sey degildir; “Evi ¢ekip ¢eviren kadindir.”
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diyenlerin orami da yaklasik % 50°dir. Kadinin kocasina uymasi/soziinii
dinlemesi gerektigini diistinenlerin orani ise % 29’dur. Bu rakamlar aile i¢i
rol dagilimi ve karar alma stiregleri bakimindan gorece esitlikci ailelerden
gelen medya calisanlarinin, kendilerinin de oldukga katilimci ve esitlik¢i bir
aile modeline dogru degisim gecirmekte olduklarini gostermektedir.

Ancak o6zellikle kadin katilimcilardan bazilari, ¢aligma yasami yahut
geemis deneyimler yiiziinden bekar olmakla beraber evliligi, bir erkek
tarafindan bakilip kollanmay1, “eski tip ailelerdeki rol dagilimini” tiimden
istenilmez bulup bulmadiklar1 konusunda bir kafa karisikligi yasamalar
ilgingtir. Nitel arastirmada karsimiza c¢ikan bu birka¢ Ornek, rakamsal
karsiliginin 6tesinde anlamlar igermektedir. Medyanin agir is kosullarinin bir
evi ¢ekip cevirecek zamani ve enerjiyi birakmayan dogasi, her zaman
kariyere iligkin bir mutluluk vermemektedir. Aile ve ¢ocuk 6zlemi ozellikle
kadinlarda satir arasinda karsimiza ¢ikan 6nemli bir detay gibi durmaktadir.

Erkekler agisindan bakildiginda, benzer bir geleneksel 6ge, ¢alisan
kadinlarla evlenmek isteyenlerin bile kadinlardan geleneksel rollere
uymasini  bekledikleri yoniindeki ifadelerde karsimiza ¢ikmaktadir.
Geleneksel rollerin disina ¢ikmis kadinlarin “riskli” bulundugunu belirten
katilimcilar olmustur. Ancak yine de kadmlarm evde olmasmin onlari
gerilettigi; kendilerinin uzun ¢alisma saatlerine tahammiiliinii azalttigi
gerekeesiyle eslerin evde oturmasina siddetle karsi ¢ikan erkek katilimcilar
mevcuttur. Bu biraz da medyanmn kendine 6zgli dinamik yapisinin
dogurdugu bir beklenti olabilir. Standart mesai saatlerine bagli olmayan bir
meslegi olan medya profesyonelleri, bu durumun, ‘“kagamaklari”
mesrulagtirp gizlemek i¢in kullanilabildigini de belirtmekle beraber,
kadinlarin evde olmasmin aile i¢i krizleri artiran bir faktdr oldugunu
sOylemiglerdir.

Nicel arastirmaya katilan medya profesyonellerinin % 66,5’inin esi
caligmaktadir. Calisan bir kadinin kendine ait deneyimler biriktirebilecegini
ve bunlarin paylasilmasi halinde iliskinin dinamizmini koruyabilecegini
belirtenler olmustur. Uzun c¢alisma saatleri, 6zellikle erkek medya
caligsanlarinin ev i¢i islerde eslerine yardim etmelerini 6nleyen en 6nemli
etmen olarak da sdylenmistir.

Dini duyarliligi yiiksek olan katilimcilar, eslerinin kendilerinin
“hayir” i¢in ¢alistigint bildigi i¢in fedakarlikta bulundugunu belirtmisgler ve
uzun calisma saatlerinin aralarinda bir sorun olusturmadigini ifade
etmislerdir; bu 6zellikleriyle bir istisna olusturuyor gibidirler.

Aragtirmada geleneksel aile anlayiglarina ve rol dagilimina iliskin bir
bagka ayrmti olarak katilimcilarin  kadin  algisi  sorulmustur. Tablo,
katilimclarin bu soruya verdikleri yanitlarin dagilimi gostermektedir:
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Tablo 76. Katilimcilarin Kadimin Ailedeki
Yeri Hakkindaki Goriisleri

Erkek | Kadin
Anne 3 2
Es 12 -
Insan, birey, sahsiyet 5 6
Kariyer sahibi bir birey 1 2
Hepsi 7 3

LRI

Tablodan da anlasilacagi tizere, kadim1 “kadin”, “es”, “anne” veya
“kariyer sahibi birey olarak algilama egiliminin sorgulandigi bu ¢alismada,
medya profesyonelleri tam bir toplanma 6zelligi gostermemislerdir. Nitel
arastirmaya katilan 56 kisiden 12’si “es”; 5’1 “anne”; 3’1 “kariyer sahibi bir
birey”; 11’1 “insan, birey, sahsiyet”, 10°’u “hepsi” yanitin1 vermislerdir.
Geleneksel rollere atif azdir; daha c¢ok “es” ve “birey” olma ozelligi
vurgulanmis; erkek nasil kategorize edilmiyorsa, kadinlarin da kategorize
edilmemesi gerektigi, tim Ozellikleriyle bir biitlin olarak algilanmasi
gerektigi ifade edilmis; bazilar1 da baglama gore bu ozelliklerden birinin
veya digerinin 6ne ¢iktigini ifade etmistir. Evde “es” ve “anne”, is yerinde
ise “kariyer sahibi birey” olma o6zelliklerinin 6ne ¢iktig1 belirtilmistir.
Kariyer diyen ¢ kisinin ¢ocuk sahibi olmadigi da 6nemli bir ayrintidir.
Cocuk sahibi olma deneyimine bagl olarak kadinin “anne” olarak
algilanmas1 egiliminin artti§1 saptanmistir. Bu soru tam bir toplanma
yaratmasa da, genellikle geleneksel rollerin fazla vurgulanmadigini; ailedeki
cocuk sayisiin azalmasi egilimine paralel olarak, erkeklerin eslerini anne
degil es olarak algilama egiliminin arttigini; ancak kariyer sahibi birey
olarak algilamanin da heniiz yerlesik olmayan modern bir tutum oldugunu
sOyleyebiliriz.

Ailede miilkiyet dagilhim acisindan bakildiginda, medya
profesyonellerinin ebeveyn aileleri ile kendi aileleri arasinda sdyle bir
farklilik mevcuttur: Ebeveyn ailesinde miilkiyetin babasinda oldugunu
belirten 17, annesinde oldugunu belirten 2, ortak oldugunu belirten 23 kisi
vardir. Ailesinde miilk olmayan 6 kisi vardir. Bu ag¢idan bakildiginda,
miilkiyet durumu bakimindan, baba merkezliligin geriledigi goriilmektedir.
Ancak ebeveyn ailelerinin de fazla geleneksel aileler olmadigi sdylenebilir.
Bu oranlar Turkiye geneli ile karsilastirildiginda, medya profesyonellerinin
ailelerinin daha esitlik¢i oldugu savini destekleyici bulgularla karsilasiriz.
Ornegin asagidaki tablo, erkek miilkiyetinin Tiirkiye genelinde kadin
miilkiyetinin ¢esitli kategorilerde (miistakil ev, isyeri, arsa vs.) yaklasik ii¢
kat1 kadar oldugunu gostermektedir. Bunun tek istisnasi araba miilkiyetidir.
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Araba miilkiyetinde oranin 1/7 olmasi da genelde kadinlarin kent merkezleri
disinda araba kullanma egiliminin diistiklugiiyle ilgili gorinmektedir. Ailede
tek bir araba oldugunda onu genellikle erkekler kullanmaktadir.

Tablo 77. Cinsiyete Gore Bireylerin Uzerine Kayith
Gayrimenkul/Arac¢larin Oram (%)

Yok
Erkek 39.6
Kadin 80,2
Miistakil ev/apartman dairesi
Erkek 28.3
Kadmm 11,5
Isyeri (biiro, diikkan)
Erkek 3.1
Kadin 0,7
Arsa, tarla, bag bahce vb.
Erkek 13,2
Kadin 5,2
Otomobil (6zel kullanim)
Erkek 14,4
Kadmn 2.2
Kaynak: Tiirkiye Istatistik Kurumu-Asagem, dile Yapis: Arastirmasi, 2006

Harcamalardaki ortaklhik yahut kesenin birligi konusunda da
medya  profesyonellerinin  olduk¢a  esitlik¢i  tavirlar  gelistirdigi
gozlenmektedir. Nitel arastirmaya katilan medya profesyonellerinin ¢ogu
(beraber yasama durumlarinda bile) “kesenin bir” oldugunu belirtmis “Aile
dediginiz her seyin paylasimidir zaten...” demislerdir. Ciinkii “Nasil
duygular, sikintilar, mutluluklar ortaksa, para dediginiz sey bunlarmn icinde
en degersiz olamdir, onun da ortak olmasi gerekir”. [09, K, Dergi Y.] Ancak
paylasimci egilimler gosteren bu genis grup disinda, ugta yer alan gortigler
de ortaya atilmistir. Azmnlikta kalanlar “maaginin tamamini esine verenler”
ve “maagmi esinden saklayanlar” grubudur ve bunlar temsil edici olmaktan
uzaktirlar.

Medya profesyonellerinin ¢ogunun esi ¢alistigl igin maaslarinin
tamamini esine teslim edenler kategorisi diisiik kalmaktadir ¢tinkii bu riintii
esin calismadigi donemlerde daha fazla goériinen bir modeldir. Medya
profesyonelleri ge¢miste -tahminen kendi ebeveyn ailelerinde- kadin
merkezli bir tasarruf ve idare anlayisinin bulundugunu belirtmisler; bunun
yeni nesilde olmadigint vurgulamiglar ve “hem tasarruf kiiltiirinde hem de
bugiinkii harcama kiltlirtinde kadmlarin roltintin buyiikliigiine” isaret
etmislerdir. Bu baglamda, medya profesyonellerinin evli olmasalar ve
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birlikte yasama deneyimine sahip olsalar bile, her iki tarafin da kazandigi ve
ortak harcadigi aile bigimlerine evrilmis olduklar1 s6ylenebilir.

Aile ici siddet konusuna gelince, aile i¢i siddet literatiirde
“bireylerin yaralanmasina, sindirilmesine, 6fkelendirilmesine veya duygusal
baski altina alinmasina yol acan fiziksel veya herhangi bir sekildeki hareket,
davranim veya muamele” olarak tanimlanmaktadir (Sayil ve digerleri,
2002:51). Bu baglamda siddetin dovme, yaralama, sakat birakma, cinsel
saldir1, ensest, tecaviiz, 6ldiirme seklinde ortaya ¢ikabildigi vurgulanmistir.
Medya profesyonelleri de yukaridaki tanima benzer bi¢cimde siddeti farkl
sekillerde tanimlamis ve algilamislardir. Ornegin bazi medya profesyonelleri
siddeti, dayak, itip kakma, ¢ocuk dovme, psikolojik olarak baskilama ve bu
tiir uygulamalarin stireklilik arz etmesi seklinde anladiklarini belirtmislerdir.
Siddetten ne anlasildiginin pozisyona, kokene, alinan egitime vs.ye gore

degistigi vurgulanmistir.

Bu bakis agisi farkliliklart bir kenara birakildiginda ve siddet genel
bir kategori olarak ele alindiginda, nitel aragtirmaya katilan medya
profesyonellerinin yaris1 ailelerinde siddete tanik olmadigmi; 1/8°1 ise
siddete tanik oldugunu ifade etmistir. Bu yanitlarin herkesin siddet algisina
gore verildigi hesaba katilmalhidir. Medya profesyonellerinden bazilar
kendilerinin “dayakli bir kusaktan” geldiklerini sdylemislerdir. Evde
babalarin, askerde komutanlarin, okulda hocalarin dayak attigi bir donemin
cocuklaridir onlar. O dénemde bu dogaldir, terbiyenin bir pargasidir. Son
donemde bu tiir egilimlerde azalma goriilmeye baglamistir. Nitekim nicel
arastirmaya katilan medya profesyonelleri, “Kadin dedigin kocanin tokadini
sineye c¢ekmelidir.” ifadesine % 68 oraninda katilmamislar; “Evliligin
stirmesi i¢in bazen fiziksel giic kullanilabilir.” ifadesine ise % 87 ile karsi
cikmiglardir. Bu rakamlar, medya profesyonellerinin ozellikle yaslh
kusagmin “dayakli” bir kusak olsalar bile, gidereck siddete karsi ¢ikan
zihniyet yapisina evrilmis olduklarmi gostermektedir.

Medya profesyonelleri siddet nedeni olarak “kigkirtma”, “damarina
basma” yahut ¢iftin karsilikli istegin bir ifadesi olan bir ¢esit cinsel
gonderme icinde algiladiklarindan s6z etmisler, ancak dayagi/siddeti
egitimin bir pargasi olarak goren kimse ¢ikmamustir. Anlik gelisen siddet
gercek, siddet olarak goriilmemis; ¢linkii siddetin “sistematik™ bir sey oldugu
vurgulanmistir. Sistematik siddetin, maruz kalanlar tarafindan 6grenilme ve
gelecekte geng kusaklar tarafindan yinelenme riskine isaret edilmistir.

Siddetin medyada yansitilmasi: Medya profesyonelleri siddet ve
kanin sattigim belirtmek suretiyle medya-siddet iligkisini en yalin bigimde
ifade etmis olmaktadirlar. Bu somut bir saptamadir. Medya
profesyonellerinin tamami, bunu onaylayanlar da onaylamayanlar da ayni
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kanida birlesmektedirler. Siirekli gosterilenin zamanla normallesecegi de
genel kabul goren hususlar arasindadir. Medya profesyonellerine gore
medyada yansitilan siddet, alt siniflarin diisiik sosyo-ekonomik diizeydeki
kisilerin yasadigi ve uyguladig1 siddettir; tist kesimlerdeki siddet ise sadece
“istatistiksel verilerde” kalir, medyada karsimiza gelmez. Siddet meselesi,
medya etigi ve medyanin denetimi baglaminda daha sonra tekrar ele
alinacaktir.

Bosanma konusu arastirmada aile algisinin ve medya calisanlarinin
bireysel deneyimlerinin anlasilmasi bakimindan 6nemli basliklardan biri
olarak irdelenmistir. Nitel aragtirmaya katilan 56 kisiden 15’1 bosanmuistir.
Bosanan kadinlarin tekrar evlenmemis olmasi, vurgulanmasi gereken énemli
bir ayrintidir, ¢tinkii 10 bosanan erkekten 8’i tekrar evlenmistir. Bosanma,
cocuk sahibi aileler icin bile gerektiginde diistintilmesi gereken bir konu
olarak ele alinmaktadir. Nitekim nicel arastirmaya katilanlarin % 58’1 ¢ocuk
sahibi  ¢iftlerin  evliliklerini  stirdiirmesi  gerektigi ~ Onermesine
katilmamiglardir. Katilanlarin orant % 18 gibi olduke¢a diisiik bir rakamdir.
“Ne olursa olsun evlilikler dmiir boyu siirmelidir.” énermesine katilanlar da
% 28 oranindadir. Demek ki, medya profesyonelleri evliligi modas1 ge¢mis
bir olgu olarak gérmemekle beraber (% 77) evliligi 6miir boyu siirecek,
stirmek zorunda olan bir birliktelik olarak da gérmemektedirler.

Nitel aragtirma, bosanmanin dogal bir olgu oldugu saptamasiyla one
cikmaktadir. Neden dogaldir? Ciink{i medya profesyonellerine gore, bireysel
mutluluk i¢in engel olusturmaya baslamis bir evlilik sonlandirilmalidir.
Medya profesyonelleri eslerin birbirinden farklilasmasinin en 6nemli ayrilik
nedeni oldugu kanisindadirlar. Karisik evlilikler i¢in siklikla zikredilmis olan
paylasim alanlarmin azalmasit (ornegin 01, K, Televizyon P. - 11, E,
Televizyon H. M.) meselesi burada tekrar karsimiza g¢ikmaktadir. Medya
calisanlarinin yogun ig tempolar1 ikinci bosanma nedeni olarak séylenmistir.
Bu temponun esler tarafindan anlayisla karsilanmasi gerekir. Aksi takdirde
bosanma kaginilmazdir ve ¢ocuk da olsa bosanilmalidir. Anlagmanin
olmadigr evliliklerin bitmesi bazen ¢ocuklar i¢in daha iyi bile
olabilmektedir.

Kaldi ki katilimcilara gore, tist sosyo-ekonomik diizeydeki ailelerde
bosanmalar ya da birlikte yasama durumundaki ayrilmalar, alt kesimlere
nazaran daha az travmatik olmakta ve her iki taraf da eslerinin magdur
olmamasi i¢in ellerinden geleni yapmaktadirlar. Ancak katilimcilardan biri,
bosanmanmn bu derece kolay ve travmasiz gerceklesebilmesinin aileyi
zayiflatan bir etmen oldugunu vurgulamistir. Geleneksel toplumun
sinirlamalari, taraflar1 baski altina alan miidahaleler ortadan kalkinca,
evlilikler de o denli kolay bitirilmeye baslanmistir. Nicel arastirmada
“Birlikte yasamak i¢in evlilik sart degil.” diyen katilimcilarin oraninin % 47,
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kararsizlarin oraninin % 13, evliligi sart gérenlerin oraninin ise % 40 oldugu
hesaba katilir ve bu egilimler bosanmaya olumlu yaklasimla beraber
degerlendirilirse, medya profesyonellerinin gelecekte aile olma sanslariin
giderek azaldigi sonucuna varabiliriz. Kadinlarin yiiksek egitimli ve iyi bir is
sahibi oldugu ailelerde “evlilige tahammil” oranmnm dustigi de
katilimeilarin 6nemli vurgularindan biri olarak karsimiza ¢ikmistir. Medya
profesyonellerine gore, kadinlarin ¢ogu istemedikleri evlilikleri yoksulluk
nedeniyle siirdiirmektedirler.

Medyanin bosanmaya etkisi irdelendiginde, “cesitli programlar
araciligiyla telkin edilen smif atlama, iyi yasama modellerinin” siradan
insanin hayatinda bosanmay1 tesvik edici bir etki yaratabildigi one
strtilmustiir. Ayn1 konu, medyanin “deneyim yasamay1” yiicelten vurgular
icin de dile getirilmistir Medyanin sundugu modeller icinde “iliski
yasamak”, tipki diger deneyimleri biriktirmek gibi, kapitalizmle ve onun
yarattigi tilketim toplumuyla uyumlu bir yasam Onerisi olarak ortaya ¢ikar.
Bu durum, tiikettigi trtinlerin ayrintilar1 kadar kendini var kilabilen
bireylerin “ger¢ek insan”imn biitlinliigiine sahip olamayacagini ifade eden
Baudrillard’in degerlendirmelerini akla getirmektedir.

Baudrillard’a  (1997:98-99) gore, tuketim toplumunun bireyi
kigisellesmeye zorlamasinin ardinda, kisinin 6l ya da kayip olmasi
yatmaktadir. Mutlak deger olarak kisi, kendini gostergelerde kurmak
ihtiyacinda olmayan, kiiciik ton degisikliklerinden sentez bir bireysellik
yaratmaya calismayan 6znedir. Ama tiiketim toplumu, bireylere sa¢ rengini
degistirmekten partnerini(birlikte oldugu kisiyi) degistirmeye kadar uzanan
genis bir olgekte degisiklik onermektedir. Bir katilimeinin da belirttigi gibi,
toplumda “kanaat kiiltliriiniin” ortadan kalkmasina yol acan bu egilimin, son
coziimlemede yarattig1 asir1 beklentiler, bireyin tiim yagamini sorgulamasina
yol agmakta, ailesini, evini, sahip oldugu mallar1 her seyi degistirmek
istemesine yol agmaktadir. Benzer bir durum da, aileleri tarafindan tesvik
edilen baz1 genclerin medya kanaliyla sohreti yakalama istegi icinde olmalari
ve bunun i¢in her seyi goze alabilmeleridir.

Medya profesyonellerinin fazla “popiiler”, “talep edilir” kisiler
olmalar1 da bosanmalarin diger bir nedeni olarak sdylenmektedir. Bu asiri
ilgi, bireyleri az dnce s6z ettigimiz deneyimleri yasamaya itebilecegi gibi, bu
durumdan rahatsiz olan esleri de bosanma talebine yoneltebilmektedir. Dini
duyarliliklar1 yiiksek olan bir katilimci, bosanmalarin nedenlerinin dogru
saptanmasi edilmesi hélinde onlara miidahale edilebilecegini belirtmis; bu
konuda “hakemlik” [21, E, Radyo P.] kurumunun devreye sokulmasi
gerektigini vurgulamigtir. Bu konuda soyledigi ilging 6rnekler de vardir.
Ornegin bir din adaminm, gevresinde yasanan sorunlu evliliklere miidahale
edebildigini; saptadigi sorunlara gore ¢areler dnerdigini ve bu suretle birgok
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bosanmay1 Onledigi anlatilmistir. Bu tiir miidahalelerin uzman kisiler
tarafindan (psikolog gibi) yapilmasi halinde evliliklerin kurtarilabilecegi
belirtilmistir. Ancak buradaki asil sorun, medya profesyonellerinin ailede
hakemlik gorevini baskalarina devretmeye pek de istekli olmamalaridir.
Nitekim medya profesyonellerinin sadece % 14’1 aile i¢indeki sorunlarin
bagkalarmi1 da ilgilendirdigi goriisiindedir. Bu oran, aile i¢i sorunlarin
¢Oziimiinde aile biiytiklerine veya c¢evredeki sozii dinlenir kisilere itibar etme
egiliminin ¢ok diisiik oldugunu gostermektedir. Evlilik bu denli bireysel bir
sey olunca, onunla ilgili ¢oztimler de ister istemez bireylerden beklenmekte;
geleneksel toplumun sorun ¢6zme mekanizmalarina itibar edilmemektedir.
Evliligi geleneksel toplumdaki gibi sosyo-ekonomik bir birlik olarak gérme
egilimi de azalinca (bu goriise katilanlarin orani sadece % 29’°dur); aile
giderek korunaksiz kalmaktadir.

Nitekim Barlas Tolan da benzer bir saptamayla, geleneksel aileden
modern aileye gecis siirecinde yaganan bazi degismelerin, ailenin yapisini da
dontsiime zorladigini belirtmektedir. Bu degisimlerden konumuzla ilgili
bazilari; kitle iletisim araglarinin etki alaniin toplumsal ve bireysel yasamin
derinliklerine dogru genislemesi, kadinlarin her yil artan oranda ¢alisma
hayatina girmeleri ve kisiliklerini gelistirmeleri, evlenme yasmin
ylikselmesi, ekonomik bagimsizlik anlayisinin gelismesi sonucu aile i¢inde
bireyci davraniglarin hissedilir 6lgiide artmasi ve geleneksel toplumda
yaslinin sahip oldugu sayginlik ve statiiniin eski énemini yitirmesidir (Tolan,
1991:496-497). Literatiirde siklikla isaret edilen (Kagitgibasi, 2005; Tezcan,
1991; Tolan, 1991 vd.) bireysellesme ve aile biiyiiklerinin gelencksel
toplumda sahip olduklari rolii yitirmesi olgusu, sonugta, aile baglarinin
stirmesine doniik toplumsal denetim mekanizmalarin1 da zayiflatmaktadir.
Bu durumda aile i¢in hakemlik uygulanamaz bir kurum olmaya dogru
gitmektedir.Clinkii, bunun altinda, aile sorunlarmin sadece esleri
ilgilendirdigi yoniinde bir diisiincenin varligi yatmaktadir.

Nitel arastirmada derinlemesine irdelenmis olan aldatma-sadakat ile
ilgili sorular da dikkate alindiginda, bu durum daha agik bir sekilde
karsimiza ¢ikmaktadir. Nitel aragtirmaya katilan medya mensuplarinin altida
biri, aldatmaya olumlu yaklagmis; nicel arastirmaya katilanlarin % 14’1
kadinlarin, % 18’1 ise erkeklerin kacamaklarinin hos goriilebilecegini ifade
etmistir. Bu agidan bakildiginda, ister kadin igin ister erkek icin aldatma
medya caliganlarinin % 15-18’lik bir dilimi agisindan hos goriilebilecek bir
olgudur. Esler arasinda sadakat kavraminin igeriginin yeniden tanimlanmasi
gerektigine katilanlarn oran1 % 27°dir. Bunlar goérece yiiksek rakamlardir.

Aldatmanin tamiminda da, siddet konusunda oldugu gibi farkli
yorumlar mevcut olmakla beraber, ortak kani, aldatmanin eslerin birbirini
cinsel olarak aldatmasi oldugu yoniindedir. Bazi katilimcilar, bu tir
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iligskilerin uzun soluklu olmasi hélinde aldatma denilebilecegini; giinii birlik
iligskilerin aldatma sayilmayacagini one stirmiislerdir. Bu durum o6zellikle
esin olaydan haberdar olmamasi durumunda gegerlidir. Bilinmeyen gegici
beraberlikler goz yumulabilir seyler olarak ifade edilmektedir. Ancak bunlar
genele iliskin degerlendirmelerdir; kendi hayatlarna iliskin sorgulamada
katilimeilar aldatmayi dogru bulmadiklarini belirtmislerdir. Yine de “esimi
aldatmiyorum” diyen 4 katilimci vardir; bunlarin 3’1 kadindir. Aldatma
deneyimi oldugunu belirten 3’1 kadin 7 katilimci olmustur. 10 kisi de dini
duyarliliklar1 nedeniyle “asla” aldatmayacagi yanitinm1 vermistir. Bunlar
aldatmanin kadin i¢in de erkek i¢in de kabul edilemez oldugunu
savunmuslar ve eslerinin bir emanet oldugunu, aldatmanin bu emanete
ihanet anlamina gelecegini belirtmislerdir.

Aldatma nedenleri arasinda, erkeklerin kendini ispatlama ihtiyact;
calisma kosullarinin denetlenemez saatler yaratmasi; kadinlarin esleri
tarafindan kadm yonleriyle algilanmasinda yasanan eksiklikler; erkeklere
yliklenen “hastalik derecesindeki 6zgtirliik misyonu”, kadinlarin da erkekler
gibi 6zgiir olma talepleri, ofis ortamlarinda gegirilen uzun saatler, uzun
yolculuklar, meslektaslarla paylasilan ortak zemin ve “muhabbetler”, aile
iligkilerindeki monotonluk, tekrar duygusu ve maddi sikintilar, yeni evlilerin
gelenekte oldugu gibi bir siire bas basa birakilmamasi, mesleki ortamlari
nedeniyle toplumsal degisimlerden daha fazla etkilenen medya
profesyonelleri ile esleri arasinda farklilasmalarin meydana gelmesi,
Messenger(msn) gibi sanal sohbet olanaklari, internet ve cep telefonlarinin
gizli haberlesmelere olanak tanimasi, tiikketim toplumunun “deneyim
yasama” egilimini pompalamasi soylenmistir.

Ayrica kadmlarin ruhlaryla, erkeklerin ise bedenleriyle aldattiklari;
bu nedenle de kadinlarin aldatmasimin daha fazla bosanma nedeni oldugu
iddia edilmistir. Baz1 medya calisanlar1 ise onceki iliskilerin bitmis oldugu
halde stirdurilmesini yeni iliskiler yasamalarimin temel nedeni olarak
soylenmistir. Geleneksel kiiltiirdeki “geri donen esi kabullenme” egiliminin
de erkekleri aldatmaya yonelten nedenlerden biri oldugu 6ne siiriilmiistiir.
Ancak biitiin bu degerlendirmeler {istline belki de asil vurgulanmasi gereken,
medyada genel olarak so6zii edilen giiven bunalimidir. Medya calisanlarina
gore “ortam kotii” oldugundan, esler birbirlerine giiven duymamakta ve bu
giiven bunalimi aileyi olumsuz yonde etkilemektedir. Bu etkilerden uzak
kalabilmek igin esiyle birlikte hareket etmeye calistiklarini ifade eden bir
katilimc1 olmustur. Birgok katilimciya gore “deger” onemlidir. Insanin
“ilkeleri varsa yapmaz”. Medya mensuplart arasinda, aldatmanin
“capkmlik”, “aligkanlik” ve “ahlaksizlik” oldugu durumlar ile “yeni bir
hayat kurma” anlamina geldigi durumlar1 ayrigtiran ve bu ikinciye aldatma
demeyi dogru bulmayanlar olmustur. Ayrintilardaki biitiin bu farklilagmalara
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karsin, sonu¢ olarak aldatma ile ilgili tutumlar su sekilde ozetlenebilir:
Medya calisanlari, genelde ve ilkece aldatmaya karsi durmakta; ancak
duyulan, tanik olunan olaylar nedeniyle aldatma konusuna karsi ciddi bir
duyarlilik gelistirmis bulunmaktadirlar. Kadinlarin erkeklere, giderek onlarin
kendilerine baktig1 gibi bakmaya basladigin1 fark eden bazi yashh medya
calisanlari, kadin-erkek iliskilerinin seyri hakkinda karamsar duygular
gelistirmislerdir.

Medya mensuplarinin cinsel tercihlere iliskin tutumu, arastirmada
irdelenen konularm bir digeridir. Medya mensuplarmin es cinsellige yonelik
tutumu, dini duyarlilig1 glicli katilimeilar hari¢ genelde oldukea liberaldir.
Bu katilmecilar, escinsellige ilkesel olarak karsi c¢ikmaktan ziyade
escinsellerin maruz kaldig1 zorluklar nedeniyle onlar i¢in “iiziildiiklerini”
belirtmiglerdir. Ailelerinden yahut ¢ocuklarindan bu tiir tercihleri olanlara
kars1 da ayn1 tutumu gosterecegini belirten katilimcilar vardir. Genel egilim,
bunun “istenmeyecegi”’ ama ‘“basa gelince yapacak bir sey olmadig”
yoniindedir.

Medya profesyonelleri, escinselligi, dogal ve Kkiiltiirel nedenlere
baglamis; nedenler dogal ise yapilacak bir sey olmadigini, kiiltiirel ise
sosyalizasyon aracilifiyla sorunun ¢o6ziimlenebilecegini belirtmislerdir.
Insanlarin cinsiyet rollerine gore toplumsallastirilmas: temeldir. Hosgorii
siirt da genel olarak “kendini anons etmeme” olarak belirtilmistir. Kendi
0zel hayatinda, bunu baskalarma dayatmadan yasayanlara iliskin hosgori,
biitin medya c¢alisanlarinda (inancit ne olursa olsun) ortaktir. Medya
calisanlar;, kendi mecralarinda es cinsellere “haber degeri varsa” yer
verdiklerini; bunun disinda konuyu ayrica ele alip isleme egilimlerinin
olmadigimn ittifakla belirtmislerdir. Ornegin, bir medya calisanma gore /55,
E, Televizyon G. Y. Y.J, RTUK iin ilkeleri, patronun degerleri, amirin ve
habercinin degerleri ve olayin haber degeri harmanlanir ve bu konudaki
haberin yapilip yapilmayacagina karar verilir. Yine de elbette medyanin bu
konudaki genel tutumunda bir liberallesme, bir yuamusama, karsitlik dilinden
ve saldirganliktan uzaklasma mevcuttur. Bunun da AB siirecinde yasanan
gelismeler sonunda bireysel Ozgirliikklerde meydana gelen artisla
iliskilendirilmesi s6z konusu olmustur.

Eglence programlarindaki escinsel tutumlarin medyada prim yapar
hale gelmesi irdelendiginde, burada cinsel tercihin bir “ara¢” haline
getirildigi saptamasi one ¢ikmakta ama bu durumda yapilmasi gerekenler
fazlaca tartisiilmadan  “halkin  taleplerine” atifta  bulunulmaktadir.
Katilimcilara gore, halk kendi ailesinde escinsel gérmek istemez ama
medyatik escinsellere karsi sempatiyle yaklagmaktadir. Bu nedenle soz
konusu prim yapma durumu halkin segimleri ile ilgili bir sorundur,
medyanin bu konuda 6zel bir ¢abasi yoktur. Bu noktada “Medya sorumlu
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degil, aynadir.” tezi 6ne ¢ikmaktadir. Piyasa kosullari nedeniyle ve “tesvik
etmemek kayd1” ile yaymn yapmak seklinde bir 6lciit ortaya konulmaktadir.'
Ancak burada ozet olarak sunu soyleyebiliriz; medya calisanlarin kendi
kisisel tutumlart bir yana birakildiginda, iriinlerinde es cinselligin ele
almisini belirleyen etmenler sunlardir: Mecranin dogast,
kanalin/derginin/gazetenin fikriyati (6rnegin dindar katilimcilar kendi
kanallarinda es cinselligin verilmemesini bir tutum olarak benimsediklerini
belirtmislerdir), alicmin tepkileri (6regin  bir genclik  dergisinde
okuyucunun anne babasinin verecegi tepkilerden korunma arzusu), reyting
kaygis1 ve dis toplumsal denetleyiciler. Bu da bize, medya calisanlarinin
kisisel degerleriyle, rtinleri arasinda her zaman bire bir 6rtiisme olmadigini
gostermektedir.

Medya profesyonellerinin “beraber yasama” olgusuna yaklasimlari
genellikle olumludur. Katilimcilarin kanisina goére, “Beraber yasama da
evlilik gibidir.”; su farkla ki yazili olmayan normlara gore yasanir ve
sonlandirilir. Bunun anlami sudur, beraber yasama, gecici iligkiler gibi
degildir; kendine gore kurallart vardir ve ayrilma noktasinda da “aralarinda
kurulu olan hukuk” uyarinca taraflarin zarar gérmeyecegi en uygun noktada
anlagilir. Bir katilimci, /53, E, Gazete K. Y.] gazetecilerde beraber
yasamanin fazla olmadigini ¢linkii bunun bohem ve zengin insanlarin harci
oldugunu belirtmistir. Ancak nitel aragtirmaya katilan 56 kisiden en az 15
tanesinin birlikte yasama deneyimi vardir. Bu nedenle, birlikte yasama ile
bohem arasinda kurulan iligki fazla anlamli goriilmemistir. Ancak birlikte
yasama bazi katilimcilar tarafindan st bir katmanin, belirli bir gelir ve
egitim diizeyinin ayirict 6zelligi olarak algilanmaktadir.

Arastirma, kadinlarin birlikte yasamayir daha ¢ok evliligin 6n
asamasi olarak algiladigimi gostermektedir. “Cocuk sahibi olmak ig¢in
evlenmek gerekir.” kanisit egemendir; bu nedenle de ¢ocuk sahibi olmay1
distinen kadin katilimcilar, zamani gelince evlenmeyi istemektedirler.
Bunda, kadinlar {izerindeki sosyal baskinin fazlaligi ve evlilik térenini
yasama istegi de etkilidir. Birlikte yasamay1 se¢gme nedenleri arasinda okul,
kariyer, aile baskisi, tek yasamaya alisma, birey olma ve baskasini hayatina
katmak istememe, ‘“kolay bosanma imkan1” sayilmistir. Evlilik ile birlikte
yasama arasindaki farklar ise evliligin getirdigi asir1 sahiplik algisinin
olmamasi; insanin karsisindakini kaybetme olasiligina karsi daha mesafeli
olmay1 basarmasi, ailelerin 6zellikle de kadin tarafinin ziyarete gelmemesi
(ctinkti bunun bir mesrulastirma olacagini diisinmektedirler) ve genelde aile

'2 Bu husus, medyanin denetlenmesi bashg altinda ayrica ele alinacaktr.
Zira buradaki temel soru, medyanin her satani {iretmek zorunda olup
olmadigidir. Burada ilkeler ne olmalidir? Bu soruyu medyaya iliskin liberal
teori ve toplumsal sorumluluk teorisi baglaminda ileride ele alip tartisacagiz.
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miidahalesinin olmamast (yalnizlastirict bir faktor de olabilmektedir)
seklinde siralanmistir. Burada isaret edilmesi gereken konu, aileler
tarafindan bile tam olarak taninmayan bir kurum i¢inde kisinin toplumun
destekleyici ve koruyucu miidahalelerinden yararlanamamasidir (yukarida
bosanma konusunda so6zii edilmis olan hakemlik miessesesinden
yararlanamamak gibi). Taraflar tek baslariadirlar ve aralarindaki sorunlari
¢ozme konusunda desteksizdirler. Modern bireyin yalnizli§i burada da
karsimiza ¢ikmaktadir.

Medya profesyonelleri ¢ocuklarimin serbest cinsel iliskilerine nasil
bakacaklart konusu nicel ve nitel arastirmada cesitli sorular yardimiyla
incelenmigtir. Nicel arastirmaya katilanlarin % 70’1 “geng erkeklerin evlilik
oncesi cinsel iliski kurmasinda sakinca gormedigini” belirtmis; bu oran geng
kizlarin iligkileri konusunda % 48’e diismustir.”Evlilik dist cinsel iliski
kurulmamalidir.” diyenlerin orani ise % 40’tir. “Kizlarin flort etmesi onlarin
bireysel gelisimini destekler.” ifadesine katilanlarin orami % 53’tiir. Bu
oranlar, medya profesyonellerinin yaklasik yarisinin kendi ¢ocuklart igin
evlilik 6ncesi cinsel iliskileri onayladigini gostermektedir. Nitel arastirmaya
katilan medya calisanlarinin yaklasik tigte biri serbest iliskileri hem kiz hem
de erkek cocuk icin onayladigini belirtmistir. Ama burada da karar alma
stireclerinde oldugu gibi “kontrollii bir serbestiyet” diisiincesi vardir.
“Deneyim ¢ogaltma” baglamindaki iliskiler medya profesyonellerince
onaylanmamakta; bunun “giizel hatirlanacak”, “degerli bir an1” olmasi
gerektigini belirtenler bulunmaktadir. Nitel arastirmaya katilan medya
profesyonellerinin 1/5°1 ise dini nedenlerle kesinlikle serbest cinsel iligkilere
karsidirlar ve bunun kiz ve erkek igin fark etmeyecegini belirtmektedirler.
Ama erkeklere hosgorii gosterme egiliminin kiiltiirde gizli oldugunu; bu
nedenle kizlarin ¢ok daha fazla sakinilmasi gerektigini vurgulamaktadirlar.
Hamilelik riski kizlarin sakinilmasini gerektiren diger bir neden olarak
sOylenmistir.

“Dindarlar”dan ayirmak i¢in “geleneksel” diye adlandirabilecegimiz bir
diger onemli toplanma alani ise, kadinin serbest cinsel iligkilerine karsi
cikmakta ancak erkekler i¢in bunu hos gormektedirler. Bir de
“ozgtrlikgtiler” diye adlandirabilecegimiz bir grup vardir ki, bunlar da
aslinda serbest cinsel iliskilere karsidirlar ama cocuklarina gerekli egitimi
verip sonrasini kendisine birakma egilimindedirler. Bunlar da aslinda
gelenekselcilere yakin olarak bu tiir iligkileri onaylamamaktadirlar ama
ailede verilecek bilingli bir egitimden baska koruma ¢aresi olmadigini
distiinmektedirler. Ciinkii, baski ¢ocuklar1 gizlilige iter, bu da ¢ok daha
onartlamaz hasarlara yol agabilir. Cocuklar tarafindan aile sadece yasak
koyan degil; yol gosteren ve basi sikistiginda sigmacagi bir alan olarak
algilanmalidir. Bu ti¢ grup yani dindarlar, gelenekseller ve 6zgiirliik¢iiler
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nitel arastirmaya katilanlarin yarisin1 olusturmaktadir ve yaklasik olarak
nicel aragtirmada serbest cinsel iligkilere esasta karsi olan % 50’lik dilime
karsilik etmektedirler.

4.2. Sermaye ve Tiiketim (Reyting) Baglaminda Medya-Aile
Miskisi

Bu baglik altinda ele alinacak hususlar, medya profesyonellerinin kisisel
deger yargilart ile {iriinleri arasindaki iliskiye agiklik kazandirabilmek
amaciyla irdelenmislerdir. Onceki boliimde medya profesyonellerinin aile
algilart ayrmtili olarak betimlenmistir. Ancak medyada yer alan {rtinlerin
bazilarinin medya profesyonellerinin kendileri tarafindan da etik anlamda
ustlenilmemesi, bunlarin izleyicinin/okuyucunun talepleri olarak ifade
edilmesi, yeri geldikce medyanin ayna olma islevine gondermelerde
bulunulmasi; medyada {iretici (medya profesyoneli) ve tiiketici arasinda
bagka belirleyici etmenlerin de devrede oldugunu diistindiirmektedir.
Katilimcilarin da isaret ettigi tizere, gerek medya kurumlarinin sahipligi
anlaminda gerekse reklam veren-destekleyici (sponsor) olarak siirece dahil
olan sermaye, aslinda medya iirtinlerini belirleyici bir etkiye sahiptir. Bu
etmenin roli ve agirligi nedir? Medya profesyonelleri bu konuda ne
distinmektedir? Bu baslik altinda yaniti aranacak olan temel sorular
bunlardir. Medya profesyonellerinin en fazla elestiri aldiklar1 alanlardan biri
olan “mahremiyet” ihlalleri konusu g¢er¢evesinde bu sorulari tartigsmak, bizi
medyanin denetlenmesi konusundaki iist tartismaya tasiyabilecek bir gegis
alani1 da olusturacaktir.

Mahremiyet ve mahrem olanin medya araciligiyla alenilestirilmesi
(ortaya serilmesi), medya etigi tartismalarinda en fazla karsimiza ¢ikan konu
basliklarindan biridir (6rnegin bk. Baird, Loges ve Rosenbaum, 1999; Belsey
ve Chadwick, 1994). Medya etigi Irvan’a (2005:61) gére, profesyonel etigin
bir alt kategorisidir ve etik “ahlaki a¢idan kabul edilebilir bireysel, kurumsal
ve toplumsal degerlerin tanimlanmast ve bu degerlerin, insan davranigini
degerlendirmenin  temel  Ol¢iiti  olarak  kullanilmasi”  seklinde
tanimlanmaktadir. Literatirde “goérevei” ve “yararci” etik anlayislar
cergevesinde stirdiirtilen ve haberde dogruluk sorununu, reklamer etkisini,
0zel yasama miidahaleyi, kisilik haklarmni, elestiri sinirinin asilmasini, haber
kaynaklarinin gizliligini, ¢ocuklara iliskin haberleri, sermayeye iliskin ¢ikar
catigsmalarii, trajik olaylarin nasil ele alinacagini, ulusal ¢ikar-haber
iliskisini, gizli kamera gibi yaniltict yontemlerin kullanimini, parali
haberciligi ve benzeri konulari sorgulayan (irvan, 2005:61-90) teknik
tartismalar bulunmakla birlikte, konunun sosyolojik bir boyutu da oldugu
muhakkaktir. Bu boyutta trtintin kendisinin ele alinmasi yeterli olmaz.
Cinkii burada, Uriin, fretici ve tUretim baglaminda yer alan diger
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belirleyiciler arasindaki etkilesimin sonucu olan sosyal-ekonomik-psikolojik
bir arka alan soz konusudur. Arastirma sonuglarindan hareketle yapilan
asagidaki degerlendirmeler, mahremiyetle ilgili etik tartismalarin medya
profesyonellerinin aile ile ilgili algilarinin yaninda bagka etmenlerce de
belirlendigini ortaya koymaktadir.

Bir katihmct /02, E, Gazete M.], mahremiyet ile mahrem olanin
alenilestirilmesi baglamindaki etik tartismalarin, tiniversitelerin gazetecilik
bolimlerinde daha ilk derslerde karsilarina ¢iktigini soyle ifade etmistir:
“Birinci smifta ilk derse girdigimizde hocalarimizdan birisi bir sey
anlatmisti: Bir arkadasiniz filanca yere bomba koyacagini séyledi. Bunu
haber mi yaparsiniz yoksa gider onler misiniz?” Bu ikilemin, basinda
“babasi bile olsa basmak” gibi ¢esitli esprili ifadeleri de soylenmistir.
Zamanla meslek kaynakli bir tiir yabancilagmaya da yol acabilecegi goriilen
bu ikilem, medyada reyting kaygisi ile de ¢akismakta ve basin ¢alisanlarini,
kendi mahremiyetleri sz konusu oldugunda bile farkli davranabilecekleri
durumlar hakkinda yayin karar1 vermeye zorlayabilmektedir. “Mahremiyet
nedir?” ve “Mahremiyeti ihlal egilimi nereden kaynaklanmaktadir?”
sorularma nitel aragtirmada verilmis olan yamtlar asagidaki gibi
Ozetlenebilir:

Katilimcilara gore, kamusal alanda yapilan her sey “kamunun mali”
sayilir ve mahremiyet alanina girmez; haberi yapilabilir. Kald: ki, genelde,
0zel hayatlar1 haber yapilan kisiler ile medya profesyonelleri arasinda bir
karsilikli mutabakat vardir; bir baska deyisle bu kisiler aslinda “habersiz
cekildiklerini sdyledikleri zamanlarda bile” haber yapilmay1 istemektedirler.
Unliilerin cogu (medya onlar1 kullaniyormus gibi gériindiigiinde bile) aslinda
medyay1 kullanmaktadirlar. Dolayisiyla onlarla ilgili haberlerden etkilenen
daha ziyade habere muhatap olan siradan insanlardir. Bu tiir haberlerden
cikarsadiklar1 sonuglar, nedeniyle asil onlarin “hayati darmadagin olabilir”
[11, E, Televizyon H. M.]

. O halde, medya c¢alisanlarin1 haberi yapilan kisinin mahremiyetini
ihlale yahut siradan insanlarin diinyalarini etkilemeye gotiiren nedenler
nelerdir? Medya profesyonelleri bu nedenleri, “yiikselme hirs1”, “para
kazanma egilimi”, “genc¢lik”, “cahillik” ve “reyting ve tiraj kaygis1” olarak
ifade etmislerdir. Medya etigi konusunda duyarli olduklar1 gdzlenen medya
profesyonellerinden bazilari, bu konuda dogru karar verebilmek igin
“empati” yapmaya c¢alistiklarini, kendi baglarina gelseydi nasil
davranacaklarini disiinerek, yayin kararmni verdiklerini belirtmislerdir. Bu
baglamda sdylenmis bir baska 6l¢iit de, haberi yapilan kisinin haber konusu
olabilecek alanlarina girmek (sahnesi, oyunu, rolii vs.), bunun disinda kalan
ozel alanlarina girmemektir. Son ¢6ziimlemede, bu konudaki yayin karar
medya ¢alisanindir; tam da bu subjektif(kisiye 6zgii) boyutun varligi, medya
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driinlini etigin tartigma alanina sokmaktadir. Bazi medya profesyonelleri, is
ahlakina bagl olarak kurumsal bir “giivenilirlik” yaratmanin gerekliliginden
s6z etmislerdir. Dolayisiyla bu konudae birkag etik diizlem st iiste
gelmektedir: bireysel ahlak (empati ile ifadelendirilebilir); kurumsal ahlak
(kurumsal giivenilirlik) ve pratik gerekliliklerin zorladigr yararci bir ahlak
anlayisi  (okuyucunun tepkisini ¢ekmemek; tUnli kisilerle bagim
kopartmayacak sekilde isleri ayarlamak gibi).

Bireysel ahlak konusunda c¢esitli somut onlemlerden s6z edilmistir;
haber icin gorlstlen kiginin “kayit dis1” soylediklerinin haberde
kullanilmamasi, haberin hazirlandiktan sonra dogrulugunun yapilmasi bunlar
arasindadir. Medya ¢alisanlari, “6zel hayat, 6liim, cinsellik ve kan ¢ok satar,
tabii verirseniz” demekle aslinda mahremiyet-reyting iliskisine agik bir
gonderme yapmaktadirlar. Nitekim bazi medya profesyonelleri, “burada bu
isteniyor”  gerekgesiyle isin  kendisinin  sorgulanmadigini  agikca
belirtmislerdir. Ancak reyting ve tiraj kaygisi tamamen ortadan kaldirilamasa
bile, kodlart oturtulmus bir ahlakin da medyada yerlesebilecegine inanan
medya ¢alisanlari vardir.

Kurumsal ahlak ise daha ziyade devletin, medya patronunun ve st
diizey yoneticilerin genel c¢ercevesini belirledigi bir kurumsal ¢izginin
yaratilmast ve bu dogrultuda bir kurumsal 6z-denetimin olusturulmasi
baglaminda yorumlanmaktadir. Aslinda kurumsal giivenirligin gereklerinin,
pratik gerekliliklerin zorladig1 yararci ahlak anlayis1 ile ortisen yonleri de
vardir. Clinkii, burada da bir biitiin olarak kurumun toplumsal imajinin
zedelenmemesine doniik yararct bir ¢caba s6z konusudur. Tipki bir genclik
dergisinin satilabilmesini garanti altina almanin, gencin ebeveynlerini ikna
etmeye ve gilivenlerini kazanmaya bagli olmasmin yarattigi zorunlu 6z
denetimde oldugu gibi.

Medya-etik iliskisinde 6ne ¢ikan bagliklardan biri de, medyanin reklam
veren-sponsor ile iliskisidir. Medya c¢alisanlarindan nitel arastirmaya
katilanlar, reklamlarin hedef kitlesine yakin olan programlara yoneldiklerini
belirtmektedirler, ancak reklam verenler, program igeriklerini belirlemezler.
Ama elbette burada da medyanin reklama bagimli olmasinin getirdigi
dolayimli bir belirleyicilik s6z konusudur. Reklam verenler, cocuklara yahut
kadinlara yahut hedef kitlesini olusturan bagka bir kesime yonelik program
konulmas: talebinde bulunabilmektedir. Sponsorlar ise isimlerinin kendi
cizgilerine uygun bir programla birlikte anilmasi adina bir programi
desteklemekte yahut daha dogrudan yontemlerle icerige miidahale
etmektedirler. Bu, modern kitle iletisiminde sermayenin kaginilmaz roliiniin
dogal bir sonucudur. Ancak bu baglamda da sermayenin belirleyiciligine
karst c¢ikmak gerektigine inanan medya ¢ahsanlar1 vardir. Ornegin
katiimcilardan biri /19, E, Televizyon G. Y. Y.], kanalin/gazete/derginin
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ihtiyac1 kadar reklam alabilecegini ve bu suretle reklam verenlerin etkisinin
sinirli tutulabilecegini belirtmistir. Ciinkii aksi takdirde “inanmadigin isleri
yapmak yliziinden zamanla farkli diisinmeye, yaptiklarini mesrulastirmaya
baslarsin”.

Bu ifadeler, Tirkiye’de medyaya yonelik analizlerde liberal yaklasim ile
toplumsal sorumluluk kurami arasindaki ayrimlar1 ciddi bir tartigmaya
acmak durumunda oldugumuzu gostermektedir. “Liberalizm diisiincesinde
birey, akli sayesinde hem kendi gelismesine hem toplumsal gelismeye
katkida bulunurken, dogru/gercege de dogustan sahip oldugu akil yoluyla
varmaktadir. Ancak bireyin aklimi kullanmasi dogru ya da gercege
ulasmasinda yeterli olmamakta, bunun gerceklesmesi i¢in ise Kkisiye
disaridan miidahale edilmemesi gerekmektedir... (Bu dusiinceye gore)
hiikiimet ya da baska bir kurum tarafindan habere sansiir uygulanmasi ya da
basin ozgirligiinin kisitlanmasi kabul edilmemekteydi. Bu anlayisa gore,
kamuya olan sorumluluk da yok sayilmaktaydi” (Ozgen, 1998:93-94).
Ancak Ozgen’in de belirttigi gibi, liberal goriisiin yaklagik 300 yil siiren
saltanatina karsi ¢ikan toplumsal sorumluluk gortisii, R.M. Hutchins’in
baskanligindaki bir komisyonun yaymladig1 “Ozgiir ve Sorumlu Bir Basin”
raporuna gonderme yapiyordu. Rapor, cagdas diinyada basinin onem ve
etkinliginin artmakta oldugunu; basin alanini elinde bulunduran az sayidaki
isletmecinin,  toplumun  gereksinmelerine  yanit  verecek  hizmeti
uretemedigini ve bunlardan bazilarinin, kamu tarafindan kinanan
uygulamalar oldugunu belirterek, basimnin daha sorumlu olmasi; medyanin
triinlerini tiiketenlerin de bir baski grubu olarak is gorebilmesi ¢agrisinda
bulunuyordu (Ozgen, 1998:114-115).

Sorumluluk kurami, liberal teorinin biitiin kabullerine itiraz etmiyor
ancak “kamunun bilme hakki” ilkesinden hareketle, basini dordiincii giig
olarak islevlendirirken, bir yandan da basini kamuya kars1 sorumlu kiliyor,
denetlenebilirlige kap1 araliyordu. Sorumluluk kuramini igleyip gelistiren T.
Peterson, basinin biiyiik is sahiplerine boyun egmesinden ve bunlarin yayin
politikasin1 ve icerigini denetim altinda tutmasindan; basinin igerik agisindan
O6nemli olaylar yerine yiizeysel ve sansasyonel haberlere 6nem vermesinden;
eglence islevi goriirken icerigi niteliksizlestirmesinden; kamu ahlakini tehdit
etmesinden ve bireylerin mahremiyetini ihlal etmesinden hareketle, kar
amaciyla yapilan gazetecilige, temelli bir itiraz getirmekte ve basimin
toplumun amag¢ ve degerlerini simgeleyen ve onlar1 agiklayan bir sistem
olmas1 gerektigini one siirmekteydi (Ozgen, 1998:121,123). Toplumsal
sorumluluk kurami, bu sonuca basinin, yari kamusal bir alan oldugu temel
kabuliinden hareketle ulagsmis, buna dayanarak basin pratigini daha genis bir
toplumsal ahlak tabanina oturtmaya ¢alismistir.
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Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algist arastirmasinin yan
bulgularindan biri olarak karsimiza ¢ikan ‘“sendikasizlagsma” olgusu da,
medya c¢alisanlarinin sermaye sahipleri ve onlarin segimleri karsisindaki
kirllganhigimi artirmaktadir. Medya caliganinin, reyting-tiraj merkezli bakis
acist karsisina bireysel etik kodlarini ¢ikarmasma engel olmaktadir. Bu
acidan bakildiginda, medya calisaninin aile ile ilgili kodlar1 ile trettigi
tirtintin tagidig1 kodlar arasinda agiklik olabilmekte; bu da medyanin igeriden
yahut disaridan denetlenmesi tartismasini giindeme getirmektedir. Tam bu
noktada, nicel arastirmaya katilan medya c¢alisanlarinin, medya-aile iliskisine
iliskin yanitlarina bir gbz atmakta yarar olacaktir.

Nicel aragtirma kapsaminda goriisiilen medya profesyonelleri % 76
oraninda bir ¢ogunlukla, “medyanin aile degerleri tizerinde etkili” oldugunu
diisiinmektedirler. Ustelik alman egitimin diizeyine bagl olarak, bu goriise
katilim % 90’lara varmaktadir. Ayrica medya profesyonelleri, % 76 oraninda
“caligtiklar1 kurumun yaym politikalarinin, aile degerlerinin korunmasina
onem verdigi” kanisindadirlar. Ancak soru “Medya genel olarak aile
degerlerinin korunmasina 6nem verir.” seklinde ifade edilince, katilim orani
% 28’e dugmektedir. Aradaki bu biiyiik fark, medya profesyonellerinin aile
degerleri konusunda medyaya fazla giivenmediklerini gostermektedir. Bunu
destekleyen diger bir bulgu da, “medyanin Tiirk ailesinin yapisini olumsuz
yonde etkiledigi” ifadesine katilma oranmin % 55 olmasidir. Bu iki soru
birlikte degerlendirildiginde, medya profesyonellerinin yaridan fazlasmin
hatta dortte tictinlin medyanin, mevcut durumda Tiirk aile yapisini olumsuz
yonde etkileyen yayinlar yaptigi kanisinda oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Kendi
calistiklar1 kurum yahut mecra ile ilgili (olumlu) ifadelerinde goérece yanh
olduklart ve belki verilerin giivenligi ile ilgili bir ihtiyat kayd: ile hareket
ettikleri sOylenebilir. “Medyadan ahlaki tavirlar beklenmemesi gerekir.”
ifadesine % 67 katilmamuistir; bu da gostermektedir ki, medya calisanlarinin
bireysel etik beklentileri ile medyadaki triinler arasinda bir tutarsizlik vardir.
Kisi olarak medya calisani, etik olarak daha rahat edecegi yapimlar tiretmek
istemekte ancak bir anlamda kendi {rlinlerinin toplami olan medyanin bu
noktadan olduk¢a uzak olduguna inanmaktadir. Paradoksal(geliskili) gibi
gortinen bu durum, medyanin profesyoneller disinda kalan etmenlerinin
etkisiyle aciklanabilir.

Nitekim medya profesyonelleri, “Dizilerde yansitilan aile yapis1 Tirk
aile yapisimi  olumsuz yonde etkilemektedir.” ifadesine % 57,
“Televizyonlardaki aile modellerinin Tiirk aile modelini yansittigina
inanmiyorum.” ifadesine % 60 ve “Medyada alt diizey c¢alisanlarin fikirleri
yayinlarda etkili degildir.” ifadesine % 62 oraninda katilim gostermislerdir.
Bu egilimler, medya iirtinleri ile medya calisanlarin diistince diinyalar
arasinda belirgin bir agiklik olduguna isaret etmektedir. Reyting kaygisi,
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sermaye sahibinin, reklam veren ve sponsorlarin beklentileri ve genelde
medyanin i¢inde isledigi kapitalistik ¢erceve, {iriin ve {iretici arasindaki bu
kopuklugun en 6nemli nedenleri gibi gérinmektedir. Medya profesyonelleri
% 65 oraninda “Aileyi olumsuz etkileyebilecek yayinlar yapilmamalidir.”
ifadesine katiliyorlar ve yine % 70 oraninda “medyanin aile degerlerine
onem vermedigini” diislintiyorlarsa, burada temel bir c¢eliski mevcut
demektir. “Ekonomik kaygilar medyanin egitim roliinlin Oniine
ge¢mektedir.” ifadesine katilanlarin oranmin % 72 olmasi da, medya
profesyonelleri disinda kalan etmenleri en az medya profesyonellerinin
kendileri kadar hesaba katmak gerektigini gostermektedir. Akcali’nin
(2003:82) da belirttigi gibi, “medya isletmelerinin karlarini, dolayisiyla
reklam gelirlerini ve okuyucu/izleyici sayilarmi artirma kaygisi, basin
kuruluslarimin haber konularinin se¢iminde ve sunumunda egemen olan
haber degerlerini etkilemekte, bu siire¢ i¢inde 6rgiitsel kontroliin yani sira
profesyonellige iliskin normlar da gazetecilerin pratiklerini belirleyen ve
tanimlayan kurallar olarak karsimiza ¢ikmaktadir”.

Belki biraz da bu nedenle, nitel arastirmaya katilan medya
profesyonelleri, modern toplumda bireylerin maruz kaldigi mecra sayisinin
fazlahigindan dolayr sorumlulugun sadece medyaya birakilmamasi
gerektigini, ailelerin de bilingli bir tavirla bu mecralari denetlemeleri ve
cocuklarmi olas1 zararli etkilerden korumalar1 gerektigini belirtmislerdir.
Kendi etik olgiitlerini ise, Kendi ¢ocuklarima izletemeyecegim programi
yapmam. (6rnegin 47, E, S.), Toplumun tepkilerini, kir/kent ayrimim hesaba
katarim. (6rnegin 41, E, Gazete Y. I. M.), Esas olan yillar sonra karsima
ctktiginda yaptigimdan utanmamamdir. (6rnegin 11, E, Televizyon H. M.)
seklinde ifade etmislerdir. Ancak medyada, “yaptigim programlar
cocuguma izletmem” ama “halk istedigi i¢in yapiyorum” seklinde
aciklamalarin mevcudiyetinden de s6z etmislerdir. Bu egilimin gerek¢esini
de “para”, “Makyavelizm”, “patronun talepleri”, “piyasa
kosullari,”’profesyonelligin geregi” seklinde agiklamislardir.

Medya profesyonelleri “okuyucu ya da izleyicinin medyanin aileye karsi
tutumunda en iyi degerlendirici oldugu” ifadesine % 52 oraninda
katilmiglardir. Benzeri bir yar1 yartya boliinme de “Medyada en 6nemli etken
reyting ve satis miktaridir, diger etkenler sonra gelir.” ifadesine katilimda
ortaya ¢ikmugtir. Nitekim nitel arastirmada, 6zellikle televizyonlarda,
seyredilmesi garanti olanin yapilmasi gibi bir egilimin mevcut oldugu ifade
edilmistir. Ancak medya profesyonellerine gore, burada da tam bir serbesti
yoktur, senaristlerin ¢ogu halkin sicak bakmayacagini diistindiikleri konulara
girmediklerini belirtmiglerdir. Bu bir tiir otosansiir yahut otokontrol olarak
ifade edilmistir.
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“Medyanin islevi nedir? Eglendirmek mi, 6gretmek mi?” sorusu da
medyaya iliskin etik tartismalar baglaminda sik¢a giindeme gelmektedir.
Medya profesyonelleri, “medyanin  geleneksel cinsiyet rollerini
degistirebilecek bir etkiye sahip oldugu” o6nermesine % 59; “medyanin
toplumdaki olumsuz davranislari azaltmada bir araci olabilecegine” % 46;
“medyanin toplumsal degisim icin bir ara¢ olmasi gerektigine” ise % 62
oraninda katilmislardir. Bu ayrim, televizyonu sadece bir eglence araci
(liberal teorinin de destekledigi) olarak goren ve programlarin izleyici talep
ettigi icin yapildigim1 iddia eden goriislerle; medyanin bazi toplumsal
sorumluluklar1 olmast gerektigini savunan ve ona dini, siyasi ¢esitli gérevler
bigen goriis sahipleri (toplumsal sorumluluk teorisi) arasindaki ayrismaya da
isaret etmektedir.

Medyaya gorev bicen yaklasim, ihtiya¢ kadar reklam almanin medyay1
kapitalizmin kolesi olmaktan koruyacagini belirtirken; yayinin eglence i¢in
yapilmayacagmi “insanliga yahut topluma hizmet icin yapilacagini”
vurgulamistir. Bu  yapilirken de, uzman goriislerine basvurulmali,
programlarin olas1 etkileri hakkinda bilimsel goriislerden yararlanilmalidir.
Elbette medyaya bir egitim gorevi bigenler arasinda “cahil halkt aydinlatmak
lazzim” perspektifine ve dogrusunu gostererek (6rnegin dogru telaffuz)
dolayli yoldan egitmek gibi farkli yaklasimlara rastlamak da mumkiindiir.
Liberal yaklasimin ug¢ noktasi ise, bir medya profesyonelinin “Televizyon
eglenme tizerine kurulmus, unutma iizerine kurulmus bir aygittir.” [15, E,
Internet G. Y. Y.] ifadesiyle orneklenebilir belki. Bu, Tiirk izleyicisini
seyrettiklerini fazla ciddiye almakla suglayan bir yaklasimdir ayn1 zamanda.
“Kurtlar Vadisi” dizisini izleyip orada o6len bir kahraman i¢in mevliit
okutanlar oldugunu belirten medya profesyoneli, izleyicilerin her seyi
“ger¢ek” sanmasindan yakinmaktadir. Elbette bu noktada sorulmasi gereken
soru, izlediklerini bu denli ciddiye alan bir seyirciye neler sunulmasi veya
neler  sunulmamasi  gerektiginin  medya  tarafindan  sorgulanip
sorgulanmadigidir.

Bunlar arasinda bir tigiincii goriis olarak ailenin ¢ocuga kendi degerlerini
vermesi gerektigini savunan ara goriis yer almaktadir. Bu goriise gore,
medya bir stipermarket gibi diistiniilebilir. Orada her zevke, begeniye gore
tirtiin vardir. Herkes i¢inden kendi ilgi alanina uyani alir. Dolayisiyla sorun,
sadece bir eglence yahut egitim meselesi degil piyasaya her tiirlii triini
stirme konusudur. Se¢im alicinin ilgisine, egitim diizeyine, zevkine bagh
olarak degisir. Ancak elbette bunu yaparken insanlar1 “asagiya cekmemek”
de gerekir. Bu goriis medyay1 bos bir boruya benzetmektedir: I¢ine ne
koyarsan onu tagir.

Medyanin “6gretmek mi, eglendirmek mi” segenegi arasinda kendini
nasil konumlandirdigina bakarken, magazinellesme sorununa egilmekte de
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yarar olacaktir. Ctnkii magazin bilgilendirirken eglendirmek gibi ara bir
kategoriden dogmus ve bugin gelinen noktada haberin de
magazinellesmesiyle medyada en agirlikli program kategorisi héline
donismistiir. Guldemir ve Gegin’e (2003) gore, 90’larda holdinglerin
medyaya girisi ile medyanin halki bilgilendirme ve yonlendirme
sorumlulugundan uzaklasmasi s6z konusu olmus; ortak haber havuzlarindan
yararlanan muhabirsiz gazeteler ortaya ¢ikmuistir.

Medya profesyonellerine gore, haberin magazinellesmesi, haberde ele
alinan bireyin -6rnegin bir siyaset¢i ise- siyasal konularla ilgili goriis yahut
aciklamalarinin  degil kisisel bir bagka o6zelliginin haberin merkezine
konulmasidir. Magazin yahut insan merkezli yaymnlar her yerde vardir;
ornegin Bati’daki bulvar gazetelerinde oldugu gibi. Ancak zaman ig¢inde
yasanan siire¢, magazin programlarinin formatinin, biitin medyaya
yayilarak, en kati formati olan haber programlarinin bile doniistiriilmesine
yol agmistir. Haberin magazinellesmesine 6rnek olarak, Kemal Dervis’in
ekonomi ile ilgili agiklamalarindan ¢ok giydigi sortlarin haber konusu
edilmesi gosterilmistir. Haberi daha genis kitlelere izletme ve daha yiiksek
reyting alma hedefiyle ortaya c¢ikan bu egilim, Ergiil’tin de belirttigi gibi,
reklamcinin izleyiciyi satin aldigi daha biitiinsel bir iligkiler agmin
parcasidir: “Televizyonda iirtin program degildir; tirtin izleyicidir ve {irtiniin
tiketicisi de reklamcidir. Reklamci haber programini satin almaz. O
izleyiciyi satin alir. Her tiirlii haber programinin degeri, verimliligi artirip
artirmayacagina gore Ol¢iiliir; bu nedenle de en iyi haber programlari en ¢ok
izleyici tarafindan izlenenlerdir... Gazeteciler is adamlar1 igin ¢alisirlar ve is
adamlari tarafindan isten ¢ikarilirlar” (Ergiil, 2005:119).

Medya profesyonelleri medyadaki magazinellesmenin nedenlerini
“kiiresellesmenin etkisi”, “kapali toplumlarin bastirilmis ilgi ve meraklarinin

99, el

medyada patlamali bir bigimde agiga ¢ikmasi”; “insanlarin desarj ihtiyac1”,
“izleyicinin 6zel hayata duydugu ilgi”, “reyting ve tiraj kaygis1” seklinde
aciklamislardir. Bir katilimer bu durumu “Medyada kural vardir, simdi ic
haber, dis haberi dover. Tamam mi? Iste kadin erkegi dover. Magazin
siyaseti dover. Daima insanlar magazini siyasete tercih ederler... ... spor
ekonomiyi déver. Anlatabiliyor muyum, medya diinyast boyle oldugu igin,
Yani okuru izleyiciyi cekebilmek icin.” [25, E, Gazete K. Y.] seklinde
aciklamistir. Buna “kan [6liim ve siddet] ve seks satiyor” [06, K, Internet G.
Y. Y.] ifadesini de ekledigimizde, medyada toplumsal sorumluluk ile reyting
arasindaki temel karsitlik da ortaya ¢ikmis olacaktir. Reyting ve sermayenin
belirleyiciligi oraninda medyanin denetimi sorunu giindeme gelmektedir.
Zira medyanin etik kodlarini kirllgan hale getiren en énemli etmenlerden biri
kar gudisidir. Medya Profesyonellerinin  ve Meydanmin Aile Algist
aragtirmasi, basinin ¢esitli mecralarinin, TV kanallarindaki diizey
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dustikliigiinden ortaklasa sikayetgi olduklarini ve etki giicli nedeniyle en
fazla televizyon kanallarinin denetlenmesi gerektigini dustindiiklerini ortaya
koymustur.

4.3. Medyanin Denetlenmesi

Medyanin denetlenmesi ile ilgili goriisler iki ana kategoride ele
almabilir. Bunlardan biri “Medya bir aynadir, sadece yansitir.” gortisudur ki,
bu goris sahiplerine gére medyada gordiiklerimiz zaten toplumda var olan
ve toplum tarafindan istenen seylerdir. Bu nedenle medyanin yozlastirmasi
diye bir sey soz konusu olamaz. Bu goriis sahipleri, medyanin
alici/tiiketicilerini  sorgulamak gerektigini, asil sorumlulugun onlarda
oldugunu vurgulamaktadirlar. Medya “belirleyici ve yonlendiricidir”
goriisinde olanlar ise medyanin reyting kaygisi ile insanlari magazine
alistirdigini, asagi cektigini ve zararli egilimlere yonlendirdigini one
stirmektedirler. Medya, siradan insana asla ulasamayacagi piriltili hayatlar
sunmak suretiyle onlarm hayatini alt iist etmekte, beklentilerini yiikseltmek
suretiyle onlar1 kendi hayatlarint begenmeyen insanlar héline getirmekte,
gecerli aile modelleri ile uyusmayan modeller sunmaktadir. Bu ikinci goriis,
medyaya belirli bir goriis bigmektedir.

“Egitmek”, “yol gostermek”, “aydmlatmak” gibi kavramlarla ifade
edilebilecek olan bu gorev, medyanin reytingden vazge¢cmesini gerekli
kilabilir. Bu ikili ¢ergeve, genel bir siiflamaya isaret etmekte ve aslinda
liberal teori ile toplumsal sorumluluk teorisinin arka alanlarim
olusturmaktadir. Toplumsal sorumluluk teorisinin alanina girdigimizde ise
yine birka¢ diizlemle karsilasiriz. Burada karsimiza c¢ikan soru sudur:
“Medyay1 denetlemek gerekir ama bu denetimi kim yapacaktir?”” Bu sorunun
yaniti da medya profesyonelleri tarafindan “medya calisaninin kendisi
tarafindan”; “izleyici tarafindan”; “basin kuruluslar1 tarafindan” ve nihayet
“devlet tarafindan” olmak {izere dort ana baslikta verilmistir.

4.3.1 Medya, Medyanin yahut Medya Calisaninin Kendisi Tarafindan
Denetlenmelidir

Oncelikle sunu belirtmek gerekir ki, medya ¢alisanlari medyanin
tamamen denetimsiz olmadig1 goriisiindedirler. Bir kere genel devlet
politikas1 haberi belirler; sonra kurumun yayin politikasi ve ona bagli olarak
kurum yoéneticileri, onlarin inanglari ve tutumlar1 haberi belirler: “..yazuli
olmayan kurallar vardwr. Gazetelerin tamaminda da oyledir. Biitiin basinda
ve televizyonlarda siz muhalefetle ilgili elestirileri daha rahat yaparsiniz
ama iktidarla ilgili elestirileri olanlar: daha sonra yaparsiniz.” [53, E,
Gazete K. Y.] Bu bir nevi otokontrol veya otosansiirdiir. Sonra “double-
check” [06, K, Internet G. Y. Y.] denilen, haberin iki tarafina da mikrofonu
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uzatma uygulamasi vardir ve bu da bir objektiflik kaygisinin tirtintdiir.
Biitin bu denetim yahut objektiflik(tarafsizlik) cabalarma ragmen, medya
calisgan1 kendi/kurumsal degerleri dogrultusunda uyguladigi otokontrol ile
reyting kaygisinin arasinda kalmistir. Medya profesyonelleri “Reklamlardaki
aileyi olumsuz etkileyebilecek dil ve igerige medya bizzat miidahale
etmelidir.” 6nermesine % 73 oraninda katilim gostermislerdir. Bu da medya
profesyonellerinin biiyiik bir kismmin medyanin bir i¢ denetime ihtiyaci
oldugunu kabul ettigi anlamina gelmektedir. Bu sonucu nitel arastirma
verileri ile karsilastirdigimizda, karsimiza “kendine yakismayani yapmama”
egilimi ¢ikmaktadir. Ancak yine pek ¢ok katilime1 “6z denetimin her zaman
etik olan1 dogurmadigin1” belirtmekten geri kalmamislardir. Ctinkii kurumun
ve sermayenin talepleri, her zaman etik olan tiretmeyi getirmemekte, reyting
kaygis1 burada da giindeme gelmektedir. Ornegin, medyada 6z denetim,
konudan ziyade konunun islenis bigimine iliskindir. “Escinseli anlatir ama
ovmez”. Dini duyarliliklart kuvvetli olan medyada ise “escinseli gormeme”
seklinde bir 6z denetim s6z konusudur. Bir medya calisani, bunu “algida
secicilik” seklinde ifade etmistir. Bu 6z denetimde uzman goriislerinden
yararlanilmasinin ¢ok yerinde olacagi ifade edilmistir.

Kurum i¢indeki okuyucu temsilcilerinin (ombudsman uygulamasi)
kurumsal 6z denetimde yararli bir 6ger oldugu kanisinda olan medya
profesyonelleri vardir. Bir medya ¢alisani, reytingler ol¢iildigi gibi
medyadan duyulan rahatsizliklarin da ol¢tilmesi gerektigini; bu dogrultuda
bir 6z denetim gelistirilmesi gerektigini belirtmistir. Bu anlamda 6z denetim
de interaktif bir siire¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak sendikasizlagsma
ve ig giivenliginden yoksunluk, medya c¢alisanlarinin 6z denetimlerini
ozgiirce gerceklestirmesine engel olmaktadir.

4.3.2  Medya Izleyici Tarafindan Denetlenmelidir

Medya calisanlarinin “Medya bir aynadir.” tezine yakin olanlari,
medyanin izleyici tarafindan denetlenmesine de yakin durmaktadirlar. Daha
dogrusu izleyici talebi nedeniyle bu programlarin yapildig1 tezini
savunmaktadirlar. Bu gortsler, tirtint tiiketici istekleri ile iliskilendiren ve
“tiketicinin kral oldugu” tezine yaslanan pozitivist okulun agiklamalar ile
ortismektedir (Erdogan ve Alemdar, 2002:331). Erdogan ve Alemdar’in da
belirttigi gibi, bu yaklasima sahip olanlar aligveris ve tiiketim alanlar1 ve
pazarin islemesi izerine egilirler. Ancak, medya c¢alisanlar1 arasinda
izleyicinin aktif denetiminden yana olanlar da mevcuttur. Daha 6nce de
belirtildigi gibi, medya profesyonellerinin % 52’si “okuyucu ya da
izleyicinin medyanin aileye karsi tutumunda en iyi degerlendirici oldugu”
kanisindadir. Nitel arastirmaya katilan medya c¢alisanlarindan bazilari,
medyanin izleyici tepkisine gore kendini ayarlamasi gerektigini belirtmis;
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bazilar1 da izleyicinin kiiltiir diizeyine gore yayimn talep ettigini, kiltiir
diizeyinin yiikselmesi ve yaymciyla alici arasindaki makasin kapanmasi
halinde sorunlarin azalacagini ifade etmislerdir. Yukarida da belirttigimiz
gibi, medya profesyonelleri, AGB’nin reyting ol¢timleri gibi “rahatsizlik
Ol¢timlerinin” yapilmas1 gerektigini, bunun denetim i¢in daha “objektif”,
“bilimsel” bir veri tabani saglayacagini belirtmislerdir. Clinkii 6rnegin Tiirk
aile yapist i¢in zararli yahut yararli olanin ne oldugu konusu, kisilere ve
anlayiglara gore degisebilir. Bu tiir 6l¢timler, rahatsizliklart somutlastirarak,
ona gore 6nlem alma olanagini saglayabilir.

4.3.3 Medya Basin Kuruluslar1 Tarafindan Denetlenmelidir

Medya profesyonellerinin % 63’ “Medya aile degerleri agisindan,
medya ile ilgili meslek kuruluslari tarafindan denetlenmelidir.” goriisiine
katilmiglardir. Ancak bu ilkeyi benimseyenler bile bunun iki bakimdan zor
oldugu goriistindedirler. Birinci olarak, basin kuruluslarmin yaptirim giicii
yeterli degildir ve ikinci olarak, basm kuruluslarmin sayginligi yoktur.
Dolayisiyla yeterince ciddiye alinmamaktadirlar. “Medya c¢aligsanlari
cemiyetlerine giivenmelidir”. Ama “meslek birliklerini olusturan kisi veya
giiclerin de sermayedarlarin etkisi altinda oldugu”nu diisiinen medya
calisanlar1 vardir. Ozetleyecek olursak, Basm Konseyi, Tiirkiye Yayincilar
Dernegi, Gazeteciler Sendikasi, Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti gibi
kurumlarin medyay1 denetlemesi ve kendi ¢alisanlarina meslekleriyle ilgili
egitimler vermesi diislincesi, medya calisanlarinin yaridan fazlasi tarafindan
kabul edilmekte ancak bu gortiste olanlar bile bunun basarili bir bigimde
gerceklestirilebilecegine ihtimal vermemektedirler.

4.3.4 Medya Devlet Tarafindan Denetlenmelidir

Medyanin  devlet tarafindan denetlenmesi RTUK ile ilgili
tartismalar1 da giindeme getirmektedir. Radyo Televizyon Ust Kurulu,
yayincilikta “diizenleyici kurullar” olarak ifade edilen yapmin Tirkiye’deki
karsiigidir. RTUK Tiirkiye’deki yaymeciliga ii¢ bigimde miidahale eder:
“Kural koyma (yonetmelikler); denetim ve yaptirim (sikayetler, yayin izleme
ve cezalar) ve orgitsel nitelikteki midahaleler (frekans tahsisleri)”
(Kejanlioglu, Adakli ve Celenk, 2001:94). Bu arastirmada, medya
profesyonelleri daha ziyade RTUK ’iin aile ile ilgili konulardaki denetim ve
yaptirimlari hakkinda konusmuslardir.

Nicel aragtirmaya katilan medya profesyonellerinin % 40’1
“medyanin aile degerleri agisindan devlet tarafindan denetlenmesi” fikrine
katilmiglar; % 21 kararsizlik belirtmis; % 39 ise devlet tarafindan
denetlenme fikrine katilmamistir. Bu oranlar, medya profesyonellerinin
denetimin  gerekliligine inanmakla beraber bunun devlet tarafinda
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yapilmasindan ziyade medya icindeki yapilar tarafindan
gerceklestirilmesinden yana oldugunu gostermektedir. Denetim konusundaki
sorulara en diisiik katilim oranlar1 “devlet denetimi” konusunda goriilmiistiir.
Ancak, RTUK {in, yaptirnmlar1 etkili olan tek denetleme kurumu oldugu
konusunda bir goriis birligi vardir. RTUK e iliskin elestiriler; hiikimetlere
gore kurumun igindeki insanlarin duyarliliklarin degismesi ve bunun
kurumsal stirekliligi engellemesi; cezalandirma yontemlerinin eskiye gore
daha gelismis olmasi ancak yine de batidaki 6rneklere gére agir kalmast;
program kaldirma cezalar;; RTUK yasasinda yoruma agik maddelerin
bulunmasi; Tiirkiye’yi RTUK’iin degil AGB’nin y&netmesi; Tiirkiye’de
STK’larin  gelismemis olmast nedeniyle STK-RTUK iletisiminin
kurulamamasi; RTUK iin ahlak yahut mahremiyet algisini 6lgme olanag
olmamasi nedeniyle yorumlarinda ister istemez bir gorelilik bulunmasi.
Biitiin bu elestirilere ragmen, medya profesyonelleri arasinda, “Medya
aslinda kendi kendini denetlemeliydi ama bunu yapamadigi igin RTUK gibi
kurumlar devreye girdi, iyi de oldu.” seklinde diisiinenler de vardir.

Ozetleyecek olursak, medya profesyonellerinin genelde medyanin i¢
denetimine daha fazla Onem verdiklerini, hatta bunun gerekliligine
inandiklarini; dis denetleyiciler karsisinda ise biraz daha kararsiz olduklarini
soyleyebiliriz. Ancak bu kuskuya ragmen yine de RTUK konusunda tiimiiyle
olumsuz bir yaklasim s6z konusu degildir. Ozellikle RTUK ’iin son donemde
kazandig1 interaktif yapi, medya profesyonelleri tarafindan olumlu
karsilanmais; bu alandaki gelismelerin devaminin beklendigi ifade edilmistir.

Yukaridaki tartismalardan ¢ikarilabilecek sonuglardan biri, medyanin
cesitli etmenlerin i¢inde yer aldig1 karsilikli etkilesime dayali karmasik bir
toplumsal ag olusturdugudur. Ergiil’tin (2005:120) de belirttigi gibi medya,
medya profesyonelleri, reklam verenler/sponsorlar, politik giic merkezleri,
sahipler/hissedarlar/yoneticiler, haber/teknik olanak vs. saglayanlar,
dernekler (belki STK’lar denmelidir), izleyiciler/dinleyiciler ve diger
katilimer gruplar arasinda siire giden bir etkilesim baglaminda calisir. Bu
kesimlerin zaman zaman ¢atisan, zaman zaman Ortiisen ¢ikar ve istemlerini
dengelemek durumundadir. Bir baska deyisle, kitle iletisimi ve onun
mecralarinin  biittinii  olarak tanimlanabilecek olan medya, Riley’lerin
sosyolojik modelinde isaret edildigi tizere, dogrudan ve basit bir génderici-
alict iligkisinden ibaret degildir. Génderici ve alicinin dahil oldugu gruplar
arasi iligskilerden ve hepsinin i¢ginde yer aldigi genis toplumsal sistemden
olusan karmasik bir biitiinlin pargasidir (Erdogan ve Alemdar, 1990:100-
102). Bu itibarla, medyanin {riinlerinin ve bunlarin aile {izerindeki
etkilerinin degerlendirmesini, salt medya profesyonellerinin aile algilarindan
hareketle yapmak gerekli ama yeterli degildir. Medyanin toplumla
iligkilerinin ve ona yararli ve zararli yonlerinin tam da Riley’lerin
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gergevesini  ¢izdigi bitiinsel baglam ic¢inde ve interaktif ¢6ziimler
cercevesinde ele almmasi gerekir. Uretim de, iiriiniin etkilerinin
denetlenmesi de bu baglamda daha saglikli olacaktir. Bu agidan, elinizdeki
calisma bir ilk olusturmaktadir. Ilk olmanin katkilarin1 da eksiklerini de
icinde barindirmaktadir. Kanimizca, medya-aile iligkisinin, medya-sermaye
ve medya etigi baglamlarinda daha derinlemesine ¢alisilmas1 gerekmektedir.
Tiurkiye’de medya etiginin kodlarmin  hentiz  yerlesmedigi medya
profesyonelleri tarafindan da sik¢a sdylenmis oldugundan, konu ile ilgili
taraflarin bir araya gelmesini saglayacak odak-grup toplantilari ve ileri
aragtirmalar yardimiyla konunun masaya yatirilmasi yararli olacaktir,
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ONERILER

Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi arastirmasinin nitel ve
nicel bulgularindan hareketle asagidaki 6neriler gelistirilmistir:

Aile ile farkli toplumsal kurumlar ve 6geler arasindaki iliskileri
cozlimleyici arastirmalara ihtiyag¢ oldugu goriilmektedir. Bu baglamda;

Tirk ailesinin degisimini izleyen,
Ulkemizde goriilen gesitli aile tipolojilerinin &zelliklerini saptayan,
Farkli mecralarda {iiretilen degisik tirtin formatlarindaki ailede rol dagilimu,

kadmin sosyal yagamda ve is ortaminda rolleri, aile i¢i ve toplumsal siddetin
sunumu vb. ile ilgili medyatik tiriinlerin i¢erigini analiz eden,

Farkli meslek alanlarindaki isgorenlerin aileye etki eden is gilivenceleri ve
sosyal haklarina dair reel durumu saptayan,

Bosanma ya da ailenin ¢oziilmesi ile ilgili nedenleri saptayan,

Aileyle iligkili medya etigi kodlarmin gelistirilmesinde referans(gosterge)
olusturan,

Tirkiye halkinin ortak/genel sosyal yapisi, aile yapisi, aile degerleri vb.
saptayan,

caligsmalar yapilmasi gerekliligi degerlendirilmistir. Ciinki{i bu arastirmalarin
sonuclar aile ile diger toplumsal kurum ve Ogeler arasindaki iligkileri
diizenleyici politikalara objektif(tarafsiz) bir zemin olusturacaktir.

Aragtirma siirecinde arastirmayi yliriitenlerin karsi karsiya kaldigi bir¢ok
sorunun ve medya profesyonellerinde saptanan birgok bilgi yanligliginin ya
da saptama yanlisinin arka planinda, basta aile olmak tizere birgok konuda
yeterli bir bilgi ve veri birikimi olmadigi, olanlarn bir biitiinii olugturmaktan
uzak dagmiklikta ya da karmasiklikta oldugu goriilmiistiir. Bu baglamda;

Is ve yasam kosullar1 sebebiyle ailenin bazi islevlerinin devredildigi ya da
paylasildigi kres, yurt, huzurevi vb. kurumlar ile ilgili,

Medya profesyonellerinin sayilari, ¢aligtiklar1 mecra tipleri, c¢alisma
kosullari, kariyer stiregleri vb. ile ilgili,

Mecralarn tiirleri, tiiketilme diizeyleri, nitelikleri, program ve triinleri vb.
ile ilgili,

Aileyle ilgili hukuki, toplumsal, (resmi ya da 6zel diizeyde) kurumsal vb.
diizenlemelerle ilgili,
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Akademik ve teorik calismalar ile farkli bilgi kaynaklarindan olusacak veri
tabanlari ile ilgili,

bilimsel aragtirmalar, istatistiki kayitlar ve veri taban1 ¢alismalar1 yapilmasi
gerekliligi degerlendirilmistir. Ciinkii bu {rtinler, ileri ve farkli arastirmalar
icin bir hareket zemini olusturacak, bu da hem medya calisanlar1 hem de
konunun diger paydaslar1 i¢in “dogru bilgi” olusturacaktir. Dogru bilgiye
dayanmadan dogru politikalar gelistirilemeyecegi, el yordami ya da tahminle
tiretilen politikalarin kalic1 bir deger tiretemeyecegi aciktir.

Aileye dair gelistirilecek politikalarda biitiinsel bir kavrayis ve ¢ok yonli
bir bakisin zorunlu oldugu, indirgemeci, basit ve giiniibirlik yaklagimlarin,
yeni sorunlarin dogmasma neden oldugu goriilmiistir. Bu baglamda
gelistirilecek politikalarda asgari olarak su bilesenlerin dikkate alinmasinin
bir zorunluluk oldugu degerlendirilmistir: degisen is ve yasam kosullari;
farklilasan, yokolan ya da ortaya ¢ikan kurumlar; ailenin degisen kapsamu;
cocuk, geng, kadin, erkek, yash gibi farkli 6zellikler sergileyen insan/birey
kiimeleri; medyanin ve diger toplumsal kurumlarin ¢ercevelendikleri ulusal
ve uluslararasi ekonomi-politik ve yapisal ideoloji...

Medya profesyonellerinin  hizmet o6ncesinde ve siirecinde aldiklari
egitimlerinde; aile bireylerinin hayata hazirlanma siirecinde ve yasamlarimnin
degisik donemlerinde sorumluluklarmi hatirlatici, bilgilerini giincelleyici ve
rolleri tizerine bilgi ve biling kazandirici egitimlere gereksinim oldugu
gorilmiistir. Bu ¢ergevede gelistirilecek egitim programlarinin, asagidaki
cergeveleri  igerir olmasit  gerekliligi, arastirma verileri 1s18inda
degerlendirilmistir:

Yaslilara, kimsesizlere, ¢ocuklara yonelik sosyal hizmetleri tanitici,

Aile i¢i ve toplumsal rol dagilimi ve bu rollerin gerekleri hakkinda
bilgilendirici,

Kadimlarin iggiictine katilim oranini arttirict bilgi ve becerileri kazandirici,
Medeni kanun basta olmak tizere aileye dair hukuki diizenlemeler hakkinda
bilgilendirici,

Aile i¢i siddete yaklasimlar ve konunun uzanimlari hakkinda bilgi ve biling

kazandirici,

Degerler egitimi ve bunlarin medya, egitim kurumlar1 ve STK’lar tarafindan
nasil aktarilabilecegi.
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Gerek medya mensuplar1 gerekse birey ve ailelerin, aileye iliskin farkli
uzmanliklara gereksinim duyduklari, ancak bu ihtiyaglarina kimi zaman
nereden karsilayacaklarmi bilemediklerinden kimi zamansa bununla ilgili
ekonomik bedeli tistlenememeleri dolayisiyla ¢6ziim {iretmedikleri, bunun
da aileye olumsuz etkiler yaptig1 degerlendirilmistir. Ayrica goriilen ihtiyac
alanlarma dair kimi wuzmanliklarim ise ekonomik rasyonalitelerinin
(akilciligin) olusmamis olmasi nedeniyle hentiz gelismedigi goriilmiistiir. Bu
nedenle kamu, 6zel ve sivil girisimlerce asagidaki alanlarda danismanlik
hizmeti tiretilmesi gerektigi degerlendirilmistir:

Cekirdek ailenin yayginlagmasina paralel olarak islevini gittikce kaybeden
hakemlik kurumunun benzeri bir islevi, yeni toplumsal formasyonda
kazanmaya baslamis aile/eviilik danismanligi,

Aileye yonelik hukuki diizenlemeler konusunda uzmanlasmis hukuk
danismanlig,

Aile i¢i siddet, cinsel istismar, cinsellik vb. konularda uzmanlasmis
psikolojik danismanlik,

Is hayati, sosyal haklar, istihdam, mesleki deformasyon vb. konularinda is
danismanlig,

ASAGEM biinyesinde farkli uzmanlik alanlarindan bir kurulca icra edilecek
aileye dair bilgi-belge danismanligi.

belirtilen konulara dair ilgili kurum, kurulus ve kisilerle baglantilar1 kuracak
ve gerekli yonlendirmeleri yapacak bir {ist kurum olarak “Aile Danisma
Merkezleri” yapilandirilabilecegi, bunu ASAGEM gibi bir kurumun iller
bazinda yerel yonetimlerle isbirligi i¢inde koordine edebilecegi ayrica
degerlendirilmistir.

Farkli alanlarda uygulana gelen “En Iyi Ornek”liklere, aile baglaminda
dikkat ¢ekici cabalar ortaya konulmasmin “En Iyi Ornek”leri 6zendirici
oldugu degerlendirilmistir. Bu ¢ercevede;

Farkli  mecralarda ve degisik medyatik {trtinlerde ailede esitlik¢i rol
dagilimmin olusmasimi besleyecek (6rnegin dizilerde erkeklerin yemek
yaparken ya da bulasik yikarken gosterilmesi vb.), kadim daha etkin
konumlarda ve iglerde gosteren ornekliklere uygun sekillerde yer verilmesi
i¢in yapimci, senarist, programci vb. nezdinde girisimlerde bulunulmast,

Toplumda kadmin statiistiniin gelistirilmesi baglaminda kadinlarin isgiiciine
katilimlarimi 6zendirici politikalar gelistirmeleri i¢in basta Calisma ve Sosyal
Giivenlik Bakanlig1 olmak tizere ¢esitli kamu kurum ve kuruluslar ile bu
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cercevede faaliyet yapan STK’lar nezdinde “kolaylastirici”lik rolil
oynanmas,

Akademi, medya, STK, kamu vb. kurum ve kuruluslarin alana iliskin 6nemli
katkilarii1  desteklemek ve yayginlastirmak i¢in ¢aba sergilenmesi,
maddi/manevi destek olunmasi, proaktif(cesaretli,girisken) bir durusla bu
tiirden calismalarin 6zendirilmesi,

Kamunun bir takim olanaklarinin, bu tiirden ¢abalar ortaya koyanlara birer
kolaylastirict olarak tahsisinin (KDV istisnasi, vergi indirimi, OTV
muafiyeti vb.) saglanmasi i¢in girisimlerde bulunulmasi,

“En lyi Orneklikler” odakli sempozyum, atolye ¢aligmalari, fuar ya da
festival organizasyonu yapilmasi,

gibi cabalar ortaya konulmalidir. Bu tiirden faaliyetlerde ilgili kurum,
kurulus ve kisiler nezdinde girisimlerde bulunacak ve gerekli
yonlendirmeleri yapacak kurumun ASAGEM olmasmin kurumsal
misyonuyla uyumlu olacagi degerlendirilmistir.

Bir biitiin olarak aile yapisin1 zedeleyen, siddeti 6gretici ya da 6zendirici,
ozellikle ¢ocuklart ve gengleri siddetin bir ¢6ziim olabilecegi gibi bir sonuca
goturtict, cinselligi bir reyting ve tiraj araci olarak goriicii, bireysel ve ailesel
mahremiyeti zedeleyici, aldatmayr Ozendirici yaklagimlara vb. dair
denetleyici mekanizmalar olusturulmas: gerektigi degerlendirilmistir. Bu
mekanizmalarin gelistirilmesi ve igletilmesi siirecinde, konunun taraflarindan
her birinin (biri digerini diglamayacak dengeli bir sekilde) olusturulacak
mekanizmada kendisine yer bulmasiin beklendigi gézlenmistir. Dolayisiyla
kamu, medya, STK, bireyler ve mesleki orgiit temsilcilerinden olusacak
genis katilmli ve uzlagilmis bir yapmnin ortaya konulmasinin uygun bir
¢Oziim/formiilasyon olarak goriildigli ve bunun “denetleme” gibi
cagrisimlari itibariyle negatif olan bir mekanizma i¢in 6nemli bir baslangi¢
kabul edildigi saptanmistir. Bu arada denetlemenin olmamasi gerektigine
dair bir diistincenin ileri siiriilmediginin, ancak “nasil bir denetim olmali”
konusunda farkli yaklasimlarin oldugunun alt1 ¢izilmelidir.

Gerek medyanin kendisi ve tiiketicisiyle, gerekse “aile” konusunun paydasi
olan ASAGEM benzeri kurumlar ve medya arasinda iletisim ve igbirliklerine
dair beklentiler oldugu gorilmistir. Bu c¢ercevede, medya i¢inde
“ombudsman”, ASAGEM benzeri kurumlardan ise “Medyayla Iliskiler”
odakl1 yapilar gelistirilmesi nerilmektedir.
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Medya profesyonellerinin aile iligkileri tizerine yapacagi katkilar da dikkate
almarak medyadaki ¢alisma kosullarinin ve is giivenliginin iyilestirilmesine
dair diizenlemeler yapilmasi saglanmalidir.

Yasam siiresinin uzamasina bagli olarak yaslh niifusun artmasi, degisen aile
yapisit ve yeni neslin aile ve ¢ocuk algisina gore huzurevlerine talebin
artmakta oldugu ve bunun yiikselen bir egilim oldugu degerlendirilmistir.
Dolayisiyla gelecekte daha yiiksek boyutlara ulasacak bu talebi karsilamak
tizere gerekli altyapr calismalarinin ve ¢oziim arayiglarinin sicak bir takip
altinda tutulmasi gerekmektedir.

Hamilelik ve dogum sonrasi ¢ocuk bakimimin genellikle kadmlarin is
yasamlar1 ve kariyerleri tizerinde olumsuz etkiler olusturdugu saptanmaistir.
Bunun oniine gegici (6rnegin mevcut yasal diizenlemelerin sinirlarinin
genisletilmesi, dogum &ncesi ve sonrasi izinlerin uygulanmasi, 6zel sektorde
bu tiirden haklarin takip edilmesi, igyerlerinde kres uygulamalarmin tesvik
edilmesi vb.) politika ve uygulamalar gelistirilmesi gerekliligi
degerlendirilmistir.

Medyanin akademik ¢evreden, teorik c¢alismalardan ve ileri bilgi
kaynaklarindan faydalanmasini saglayici politikalar gelistirilmelidir.

Aile yasammin stireklilik ve istikrarimi1 olumsuz anlamda etkileyici ergen
bagimsizligi, birlikte yasama vb. konular1 sunma ¢er¢evesinde yeni
soylemler tiretilmelidir.

Medyanin yayinlarina yon verirken en ¢ok dikkate aldigi reyting ve tiraj
Olgtim sistemlerinin giivenilirligi saglanmali, bu konudaki tek tip 6l¢timleri
cok yonlii kilacak teknik ve yontemler arastirilmalidir.

ASAGEM tarafindan medya profesyonellerinin aile konusunda
bilgilenmesini ve bu konudaki bilgilerinin giincellenmesini saglayici
yaynlar yapmasi gerekliligi degerlendirilmistir. Ornegin kolay kullanima ve
seri bilgilenmeye olanak verecek “Medya ve Aile El Kitab1” hazirlanmalidir.
Ayrica ASAGEM tarafindan daha o6nce {iretilmis “Aile Yilligri”, “Aile
Ansiklopedisi”, “Aile Kilavuzu” vb. yaymlarm giincellenmis baskilar
yapilmali, yayginlasmasi saglanmalidir. Bunlara ek olarak aile alanindan
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yapilan akademik c¢alismalar, ASAGEM tarafindan belirli periyotlarda
medya profesyonellerinin ve toplumdaki diger ilgililerin kullanimi igin
uygun hdlde (ASAGEM’in daha 6nce yayimlamis oldugu “Aile Yazilar1”
benzeri formlarda) bulundurulmalidir.

Medya, sermayedar, sponsor ve reklam veren iligkilerinin medyada acik ya
da zimni/ortiik tekeller olusmasina yol agabilecegi gozlenmistir. Ozellikle
deginilen iliski orgilistiniin, kendine 6zgii bir ekonomi-politik iirettiginin ve
yapisal bir ideolojiye doniistiigiiniin alt1 cizilmelidir. Oyle ki bazi medya
profesyonellerince tirliniin {iretene yabancilagsmasinin, sizoit(ice kapanma)
boyutlarda ifadelendirildigi goriilmiistiir. Bu medyada deger ve etik alanin
gittikee daraltan bir egilim olarak gortilmeli ve bunu 6nleyici politikalar
gelistirilmelidir.

Medya meslegine iliskin normlarin, degerlerin ve etik kodlarin belirlenmesi
icin ¢aligmalar yapilmalidir.

Bu arastirmada ele alinan temalar ayri aragtirmalar halinde yeniden
yapilmali, en az 5 yilda bir tekrarlanmalidir.
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Ek-1

7.2. Nicel Arastirma Bulgulari

1.1. Genel Grubun Medya Sorularina Verdikleri Cevaplarin

Frekans ve Yiizde Degerleri

Ekler - Tablo 1. “Medya aile degerleri iizerinde etkilidir.” ifadesine Verilen
Cevaplarin Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %gec %yig
Kesinlikle Katilmiyorum 12 3,9 3,9 39
Katilmiyorum 34 11,2 11,2 15,1
Kararsizim 28 9,2 9,2 243
Katiliyorum 146 48,0 48,0 72,4
Kesinlikle Katiliyorum 84 27,6 27,6 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 2. “Okuyucu ya da izleyici medyanin aileye karsi tutumunda en iyi
degerlendiricidir.” Ifadesine Verilen Cevaplarin Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %gec %yig
Kesinlikle Katilmiyorum 14 4,6 4,6 4.6
Katilmiyorum 66 21,7 21,7 26,3
Kararsizim 67 22,0 22,0 48.4
Katilryorum 122 40,1 40,1 88,5
Kesinlikle Katiliyorum 35 11,5 11,5 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 3. “Medyada en 6nemli etken reyting ve satis miktaridir, diger

etkenler daha sonra gelir.” ifadesine Verilen Cevaplarin
Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %gec %yig
Kesinlikle Katilmiyorum 58 19,1 19,1 19,1
Katilmiyorum 77 253 25,3 444
Kararsizim 33 10,9 10,9 55,3
Katiliyorum 79 26,0 26,0 81,3
Kesinlikle Katiliyorum 57 18,8 18,8 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Frekans ve Yiizde Degerleri

Ekler - Tablo 4. “Medya aile degerleri acisindan medya ile ilgili meslek
kuruluslar tarafindan denetlenmelidir.” ifadesine Verilen Cevaplarin

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmryorum 24 7,9 7.9 7,9
Katilmiyorum 49 16,1 16,1 24,0
Kararsizim 39 12,8 12,8 36,8
Katiliyorum 115 37,8 37,8 74,7
Kesinlikle Katiliyorum 77 25,3 253 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 5. “Medya toplumsal degisim icin bir arac olmahdir.” ifadesine
Verilen Cevaplarin Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % vig
Kesinlikle Katilmryorum 22 7,2 7,2 7,2
Katilmiyorum 46 15,1 15,1 22,4
Kararsizim 47 15,5 15,5 37,8
Katiliyorum 124 40,8 40,8 78,6
Kesinlikle Katiliyorum 65 21,4 21,4 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 6. “Reklamlardaki aileyi olumsuz etkileyebilecek dil ve icerige medya

bizzat miidahale etmelidir.” ifadesine Verilen Cevaplarin

Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % Jig
Kesinlikle Katilmryorum 13 43 43 43
Katilmiyorum 44 14,5 14,5 18,8
Kararsizim 26 8,0 8,6 273
Katiliyorum 127 41,8 41,8 69,1
Kesinlikle Katiliyorum 94 30,9 30,9 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler - Tablo 7. “Calistigim kurulus yayin politikasinda aile degerlerinin

korunmasina 6nem verir.” ifadesine Verilen Cevaplarin

Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %geC %yig
Kesinlikle Katilmiyorum 8 2,6 2,6 2,6
Katilmiyorum 25 8,2 8,2 10,9
Kararsizim 40 13,2 13,2 24,0
Katiliyorum 113 37,2 37,2 61,2
Kesinlikle Katiliyorum 118 38,8 38,8 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 8. “Haber degeri de olsa aile dramlar1 yansitilmamahdir.” ifadesine
Verilen Cevaplarin Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %gec %yig
Kesinlikle Katilmiyorum 33 10,9 10,9 10,9
Katilmiyorum 79 26,0 26,0 36,8
Kararsizim 66 21,7 21,7 58,6
Katiliyorum 81 26,6 26,6 85,2
Kesinlikle Katiliyorum 45 14,8 14,8 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

EKler - Tablo 9. “Aileyi olumsuz etkileyebilecek yayimnlar yapilmamahdir.”

ifadesine Verilen Cevaplarin Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %gec %yig
Kesinlikle Katilmiyorum 28 9,2 9,2 9,2
Katilmiyorum 46 15,1 15,1 24,3
Kararsizim 32 10,5 10,5 34,9
Katiltyorum 108 35,5 35,5 70,4
Kesinlikle Katiliyorum 90 29,6 29,6 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler - Tablo 10. “Medyadan ahlaki tavirlar beklenmemelidir.” ifadesine Verilen
Cevaplarin Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % vig
Kesinlikle Katilmiyorum 102 33,6 33,6 33,6
Katilmiyorum 100 32,9 32,9 66,4
Kararsizim 34 11,2 11,2 77,6
Katiltyorum 43 14,1 14,1 91,8
Kesinlikle Katiliyorum 25 8,2 8,2 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 11. “Dizilerde yansitilan aile yapisi Tiirk aile yapisim1 olumsuz yonde
etkilemektedir.” Ifadesine Verilen Cevaplarin Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %gec %yig
Kesinlikle Katilmiyorum 15 4.9 4.9 4.9
Katilmiyorum 49 16,1 16,1 21,1
Kararsizim 68 22,4 22,4 43,4
Katiliyorum 110 36,2 36,2 79,6
Kesinlikle Katiliyorum 62 20,4 20,4 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 12. “Ekonomik kaygilar medyanin egitim roliiniin 6niine
gecmektedir.” Ifadesine Verilen Cevaplarin Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec %yig
Kesinlikle Katilmiyorum 12 39 3,9 3,9
Katilmiyorum 24 7,9 7,9 11,8
Kararsizim 48 15,8 15,8 27,6
Katiltyorum 136 447 447 72,4
Kesinlikle Katiliyorum 84 27,6 27,6 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler - Tablo 13. “Medyanin ailenin korunmasi gibi bir kaygis1 yok.” ifadesine
Verilen Cevaplarin Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %gec %yig
Kesinlikle Katilmiyorum 33 10,9 10,9 10,9
Katilmiyorum 48 15,8 15,8 26,6
Kararsizim 50 16,4 16,4 43,1
Katiliyorum 128 421 42,1 85,2
Kesinlikle Katiliyorum 45 14,8 14,8 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 14. “Televizyonlardaki aile modellerinin Tiirk aile modelini
yansittigina inanmiyorum.” Ifadesine Verilen Cevaplarin

Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec %},ig
Kesinlikle Katilmiyorum 20 6,6 6,6 6,6
Katilmiyorum 48 15,8 15,8 22,4
Kararsizim 54 17,8 17,8 40,1
Katiltyorum 126 41,4 41,4 81,6
Kesinlikle Katiliyorum 56 18,4 18,4 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 15. “Medyada alt diizey calisanlarin fikirleri yayinlarda etkili

degildir.” ifadesine Verilen Cevaplarin Frekans ve Yiizde Deg

erleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 21 6,9 6,9 6,9
Katilmiyorum 65 21,4 21,4 28,3
Kararsizim 31 10,2 10,2 38,5
Katiliyorum 130 42,8 42,8 81,3
Kesinlikle Katiliyorum 57 18,8 18,8 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler - Tablo 16. “Medya meslek kuruluslar1 medya calisanlarinin aile konusunda
daha duyarh olmasi i¢in etkinlikler yapmahdir.” Ifadesine Verilen
Cevaplarin Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %gec %yig
Kesinlikle Katilmiyorum 24 7,9 7,9 7,9
Katilmiyorum 38 12,5 12,5 20,4
Kararsizim 39 12,8 12,8 33,2
Katiltyorum 138 454 45,4 78,6
Kesinlikle Katiliyorum 65 21,4 21,4 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 17. “Aile egitimi icin 6zel yaymlar yapilmahdir.” ifadesine Verilen
Cevaplarin Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %gec %yig
Kesinlikle Katilmryorum 12 39 3,9 39
Katilmiyorum 22 7,2 7,2 11,2
Kararsizim 35 11,5 11,5 22,7
Katiltyorum 148 48,7 48,7 71,4
Kesinlikle Katiliyorum 87 28.6 28,6 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 18. “Medya geleneksel cinsiyet rollerini degistirebilecek etkiye
sahiptir.” Ifadesine Verilen Cevaplarin Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %o gec %yig
Kesinlikle Katilmiyorum 20 6,6 6,6 6,6
Katilmiyorum 53 17,4 17,4 24,0
Kararsizim 53 17,4 17,4 41,4
Katiltyorum 135 444 444 85,9
Kesinlikle Katiliyorum 43 14,1 14,1 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler - Tablo 19. “Medya Tiirk ailesinin yapisini olumsuz yonde etkilemektedir.”
ifadesine Verilen Cevaplarin Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % Jig
Kesinlikle Katilmryorum 19 6,3 6,3 6,3
Katilmiyorum 59 19,4 19,4 25,7
Kararsizim 57 18,8 18,8 44 .4
Katilryorum 120 39,5 39,5 83,9
Kesinlikle Katiliyorum 49 16,1 16,1 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 20. “Internet esler arasi sadakati olumsuz etkiliyor.” ifadesine
Verilen Cevaplarin Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %gec %yig
Kesinlikle Katilmtyorum 22 7,2 7,2 7,2
Katilmiyorum 64 21,1 21,1 28,3
Kararsizim 73 24,0 24,0 52,3
Katiliyorum 95 31,3 31,3 83,6
Kesinlikle Katiliyorum 50 16,4 16,4 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 21. “Medya etigi ilkeleri arasinda ailenin korunmasina yonelik

maddeler muhakkak bulunmahdir.” ifadesine Verilen Cevaplarin
Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar S % %gec %yig
Kesinlikle Katilmiyorum 20 6,6 6,6 6,6
Katilmiyorum 33 10,9 10,9 17,4
Kararsizim 33 10,9 10,9 28,3
Katiliyorum 123 40,5 40,5 68,8
Kesinlikle Katiliyorum 95 31,3 31,3 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler — Tablo 22. “Ailedeki otoriter egilimler medya kanahyla azaltilabilir.”

ifadesine Verilen Cevaplarin Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %gec %yig
Kesinlikle Katilmiyorum 19 6,3 6,3 6,3
Katilmiyorum 47 15,5 15,5 21,7
Kararsizim 61 20,1 20,1 41,8
Katiltyorum 143 47,0 47,0 88,8
Kesinlikle Katiliyorum 34 11,2 11,2 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 23. “Medya genel olarak aile de@erlerinin korunmasina énem verir.”

ifadesine Verilen Cevaplarin Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar S % %gec %yig
Kesinlikle Katilmiyorum 27 8,9 8,9 8,9
Katilmiyorum 115 37,8 37,8 46,7
Kararsizim 75 24,7 24,7 71,4
Katiltyorum 66 21,7 21,7 93,1
Kesinlikle Katiliyorum 21 6,9 6,9 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 24. “Medya toplumda olumsuz davranislar1 azaltmada bir aracidir.”

ifadesine Verilen Cevaplarin Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %gec %yig
Kesinlikle Katilmiyorum 25 8,2 8,2 8,2
Katilmiyorum 71 23,4 23,4 31,6
Kararsizim 69 22,7 22,7 54,3
Katiliyorum 112 36,8 36,8 91,1
Kesinlikle Katiliyorum 27 8,9 8,9 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler - Tablo 25. “Medya aile degerleri acisindan devlet tarafindan
denetlenmelidir.” ifadesine Verilen Cevaplarin Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %o gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 70 23,0 23,0 23,0
Katilmiyorum 48 15,8 15,8 38,8
Kararsizim 64 21,1 21,1 59,9
Katiliyorum 63 20,7 20,7 80,6
Kesinlikle Katiliyorum 59 19,4 19,4 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

375




Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Mudurligu

1.2. Aile Degerleri Olgegi (ADO) Alt Boyut Puanlart I¢in
Yapilan Analizler

1.2.1. Geleneksel Aile Degerleri

Ekler — Tablo 26. Geleneksel Aile Degerleri Alt Boyutundan Alinan Puanlar Icin
Aritmetik Ortalama, Standart Sapma ve Standart Hata Degerleri

Alt Boyut N X sS Sh.
Geleneksel Aile Degerleri 304 3,374 0,861 0,049

Ekler - Tablo 27. “Aileler mevcut dini ve manevi degerleri dikkate alarak
yasamlarmm siirdiirmelidirler.” Ifadesine Verilen Cevaplara Ait
Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % Jig
Kesinlikle Katilmiyorum 31 10,2 10,2 10,2
Katilmiyorum 57 18,8 18,8 28,9
Kararsizim 34 11,2 11,2 40,1
Katiltyorum 115 37,8 37,8 78,0
Kesinlikle Katiliyorum 67 22,0 22,0 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 28. “Modern kosullar ne olursa olsun, aile geleneksel yapisini
siirdiirmelidir.” ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 25 8,2 8,2 8,2
Katilmiyorum 63 20,7 20,7 28,9
Kararsizim 47 15,5 15,5 44.4
Katiltyorum 112 36,8 36,8 81,3
Kesinlikle Katiliyorum 57 18,8 18,8 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler - Tablo 29. “Ailenin geleneksel yapisinin korunmasi i¢in elimden geleni
yaparim.” Ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmryorum 33 10,9 10,9 10,9
Katilmiyorum 46 15,1 15,1 26,0
Kararsizim 44 14,5 14,5 40,5
Katiltyorum 133 43,8 438 84,2
Kesinlikle Katiliyorum 48 15,8 15,8 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 30. “Giiniimiiz kosullarinin ortaya cikardig: aile modeli beni
endiselendiriyor.” Ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %o gec % yig
Kesinlikle Katilmryorum 33 10,9 10,9 10,9
Katilmiyorum 56 18,4 18,4 29,3
Kararsizim 57 18,8 18,8 48,0
Katiltyorum 115 37,8 37,8 85,9
Kesinlikle Katiliyorum 43 14,1 14,1 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 31. “Ulkemizde genel kabul goren aile degerleri olmahdir.” ifadesine
Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmryorum 18 5,9 5,9 5,9
Katilmiyorum 54 17,8 17,8 23,7
Kararsizim 61 20,1 20,1 438
Katiliyorum 122 40,1 40,1 83,9
Kesinlikle Katiliyorum 49 16,1 16,1 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler - Tablo 33. Aile Degerleri Olgegi Geleneksel Aile Degerleri Alt Boyutu
Puanlarmin Cahsilan Kurum Tiirii Degiskenine Gore Hangi Gruplar Arasinda
Farkhilastigini Belirlemek Uzere Yapilan ANOVA Sonrasi Tamhane’s T2 Testi

Sonuglar:
Kurum Tiirii(i) Kurum Tiirii(j) X, - )_Cj Shi P
vV Gazeteler -0,106 0,114 0,987
Radyolar -0,430 0,133 0,018
Dergiler 0,218 0,175 0915
Internet Siteleri -0,058 0,283 1,000
Gazeteler TV 0,106 0,114 0,987
Radyolar -0,323 0,136 0,177
Dergiler 0,324 0,177 0,525
Internet Siteleri 0,048 0,284 1,000
Radyolar TV 0,430 0,133 0,018
Gazeteler 0,323 0,136 0,177
Dergiler 0,648 0,190 0,011
Internet Siteleri 0,371 0,292 0,913
Dergiler TV -0,218 0,175 0,915
Gazeteler -0,324 0,177 0,525
Radyolar -0,648 0,190 0,011
Internet Siteleri -0,276 0,314 0,992
Internet Siteleri TV 0,058 0,283 1,000
Gazeteler -0,048 0,284 1,000
Radyolar -0,371 0,292 0,913
Dergiler 0,276 0,314 0,992

Ekler - Tablo 34. Aile Degerleri Olcegi Geleneksel Aile Degerleri Alt Boyutu
Puanlarmmn Cinsiyet Degiskenine Gére Farklilasip Farkhlasmadigimi Belirlemek

Uzere Yapilan Bagimsiz Grup t Testi Sonuclari
P Grunl N _ <5 Sh t Testi
uan ruplar X -
P |t [sd]r
Geleneksel Erkek 197 3,448 0,854 10,061
Aile Degerleri Kadm __ |107 | 3239|0862 |o0s3 | 2026| 302 | 0.0
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1.2.2. Cinsellige Bakis

Ekler - Tablo 45. Cinsellige Bakis Alt Boyutundan Ahnan Puanlar i¢in Aritmetik
Ortalama, Standart Sapma ve Standart Hata Degerleri

Alt Boyut

N

X

SS

Sh,

Cinsellige Bakis

304

3,001

0,836

0,048

EKler - Tablo 46. “(_}eng: erkeklerin evlilik 6ncesi cinsel iliski kurmasinda sakinca
gormiiyorum.” Ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmryorum 41 13,5 13,5 13,5
Katilmiyorum 23 7,6 7,6 21,1
Kararsizim 28 9,2 9,2 30,3
Katiltyorum 132 43,4 43,4 73,7
Kesinlikle Katiliyorum 80 26,3 26,3 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 47. “Evlilik dis1 cinsel iliski kurulmamahdir.” ifadesine Verilen
Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmryorum 57 18,8 18,8 18,8
Katilmiyorum 80 26,3 26,3 45,1
Kararsizim 45 14,8 14,8 59,9
Katiltyorum 68 22,4 22,4 82,2
Kesinlikle Katiltyorum 54 17,8 17,8 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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kler - Tablo 48. “Evli de olsa erkekler capkinhk yapabilirler.” ifadesine Verilen Cevapla
Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %0 gee %010
Kesinlikle Katilmryorum 141 46,4 46,4 46,4
Katilmiyorum 77 25,3 25,3 71,7
Kararsizim 32 10,5 10,5 82,2
Katiliyorum 33 10,9 10,9 93,1
Kesinlikle Katiliyorum 21 6,9 6,9 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 49. “Kizlarin flort etmesi onlarin bireysel gelisimini destekler.”
ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % Jig
Kesinlikle Katilmiyorum 48 15,8 15,8 15,8
Katilmiyorum 46 15,1 15,1 30,9
Kararsizim 48 15,8 15,8 46,7
Katiliyorum 116 38,2 38,2 84,9
Kesinlikle Katiliyorum 46 15,1 15,1 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

EKler - Tablo 50. “Genc¢ kizlarin evlilik oncesi cinsel iliski kurmasinda sakinca
gormiiyorum.” ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec %o yig
Kesinlikle Katilmiyorum 69 22,7 22,7 22,7
Katilmiyorum 45 14,8 14,8 37,5
Kararsizim 45 14,8 14,8 52,3
Katiliyorum 96 31,6 31,6 83,9
Kesinlikle Katiliyorum 49 16,1 16,1 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler — Tablo 64. Aile Degerleri Olcegi Cinsellige Bakis Alt Boyutu Puanlarinin
Calisilan Ailenin Toplam Geliri Degiskenine Gore Hangi Gruplar Arasinda

Farklilastigini Belirlemek Uzere Yapilan ANOVA SonrasiTam hane’s
T2 Testi Sonuclari

Ailenin Toplam Geliri (i) |Ailenin Toplam Geliri (j) X, —X; Sh_ p
1001-1500 YTL 0,091 0,291 1,000
1501-2000 YTL -0,104 0,282 1,000
1000 YTL ve Alt1 2001-2500 YTL 0,119 0,282 1,000
2501-3000 YTL -0,064 0,289 1,000
3001 YTL ve Ustii 0,337 0,258 0,971
1000 YTL ve Altt -0,091 0,291 1,000
1501-2000 YTL -0,196 0,198 0,997
1001-1500 YTL 2001-2500 YTL 0,027 0,199 1,000
2501-3000 YTL -0,156 0,208 1,000
3001 YTL ve Ustii 0,246 0,162 0,893
1000 YTL ve Alt1 0,104 0,282 1,000
1001-1500 YTL 0,196 0,198 0,997
1501-2000 YTL 2001-2500 YTL 0,223 0,186 0,981
2501-3000 YTL 0,040 0,195 1,000
3001 YTL ve Ustii 0,442 0,146 0,049
1000 YTL ve Alt1 -0,119 0,282 1,000
1001-1500 YTL -0,027 0,199 1,000
2001-2500 YTL 1501-2000 YTL -0,223 0,186 0,981
2501-3000 YTL -0,183 0,197 0,999
3001 YTL ve Ustii 0,219 0,147 0,901
1000 YTL ve Alt1 0,064 0,289 1,000
1001-1500 YTL 0,156 0,208 1,000
2501-3000 YTL 1501-2000 YTL -0,040 0,195 1,000
2001-2500 YTL 0,183 0,197 0,999
3001 YTL ve Ustii 0,402 0,159 0,201
1000 YTL ve Alt1 -0,337 0,258 0,971
1001-1500 YTL -0,246 0,162 0,893
3001 YTL ve Ustii 1501-2000 YTL -0,442 0,146 0,049
2001-2500 YTL -0,219 0,147 0,901
2501-3000 YTL -0,402 0,159 0,201
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1.2.3. Anne-Cocuk Iliskileri

Ekler - Tablo 65. Anne-Cocuk liskileri Alt Boyutundan Alinan Puanlar I¢in
Aritmetik Ortalama, Standart Sapma ve Standart Hata Degerleri

Alt Boyut

N

X

SS

Sh.

Anne-Cocuk iliskileri

304

3,273

0,618

0,035

Ekler - Tablo 66. “Cocuk bakiminda birinci derecede sorumlu annedir.” ifadesine
Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %o gec %yig
Kesinlikle Katilmryorum 40 13,2 13,2 13,2
Katilmiyorum 98 32,2 32,2 45,4
Kararsizim 13 43 43 49,7
Katiliyorum 118 38,8 38,8 88,5
Kesinlikle Katiliyorum 35 11,5 11,5 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

EKkler - Tablo 67. “Bir cift bosanirsa cocuklarin anneleri ile yasamalar: daha
uygundur.” Ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 34 11,2 11,2 11,2
Katilmiyorum 54 17,8 17,8 28,9
Kararsizim 107 35,2 35,2 64,1
Katiliyorum 81 26,6 26,6 90,8
Kesinlikle Katiliyorum 28 9,2 9,2 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler - Tablo 68. “Calisan bir anne de, cocuklariyla ¢alismayan bir anne kadar
sicak ve giivenli iligkiler kurabilir.” Ifadesine Verilen Cevaplara Ait
Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 36 11,8 11,8 11,8
Katilmiyorum 41 13,5 13,5 25,3
Kararsizim 38 12,5 12,5 37,8
Katiliyorum 97 31,9 31,9 69,7
Kesinlikle Katiliyorum 92 30,3 30,3 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 69. “Anne olmak bir kadinmin hayatim fel¢ eder.” ifadesine
Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmryorum 101 33,2 33,2 33,2
Katilmiyorum 103 33,9 33,9 67,1
Kararsizim 37 12,2 12,2 79,3
Katiliyorum 41 13,5 13,5 92,8
Kesinlikle Katiliyorum 22 7,2 7,2 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 70. “Biitiin zamanini ¢ocuklara ayiran anneler tiikenmis
demektir.” Ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 37 12,2 12,2 12,2
Katilmiyorum 91 29,9 29,9 42,1
Kararsizim 46 15,1 15,1 57,2
Katiliyorum 97 31,9 31,9 89,1
Kesinlikle Katiliyorum 33 10,9 10,9 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

397




Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Mudurligu

$90°0 | €990 | 6LTC | LOI wped
0160 20¢ PIT™ : : : o LID[DSI] YN20)-duuy
w00 7650 0LT ¢ L61
d Ps 1 .
*Uus ss X N Jednan ueng
nsoy, J

LIg[dnuoS nsdJ, 3 dnio ziswigegq
ugqide § 2.19z() YwdLIPY 1uigipewseqplief diseqippiey
210D AuIudNSIFA( JAIsur) ururiejueng myniog Iy HIMYSIJ YN20)-duuy 1333[Q LIAFI( TV “7LOIqEL — dPIA

819°0 | eLTe | vosg wedog,

819°0 | 11€¢ |81 | MRS IPUIRY]
A A 1990 | 9Lze |2 RIERA LRSI
€95°0 | €060 T
c0c | 66911 | wedoyr |¢r90 |zocc | Tejokpey [}na0)-ouuy|

78€°0 | 66T SIEPIT BIOD | 850 | tTee | s6 o[RIezED

Spe0 | v 18€°1 seay 9 | 0190 | L81°€ | LO1 AL

d A oY pPS I ) IeA ss X N dnao ueng
LIednuos VAONY LRI 55 A X ¢ f

Liepnuos (VAONYV) IzI[euy suedieA Nuox YI L
ueide X 949z 0 YWY ugipewSeqipae,g diseqpiie 2109 aurudysSIga(q
NJIN [, wnany| uesife)) uragjuend nyniog v EQ_EWE ANI0H)-duuy %3.0 LIS ATV °IL OIqeL — 1dPA

398



Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi

619° | 1LT°€ 16T weldog,
8¥S°0 | €€€c | T msnsuesry
y c . . : LRSI
T61°0| 88S°1 067 | ecziir | werdoy| 109°0 | zeTe |s81 SUBST | | i305-outy
18€°0 | LST L1¥°601 B D 8590 | €I¥'E |[¥9 [0S A
9090 | ¢ L18T ISeIy "Dl 9690 | L8I‘C |0€ WIRIZQENO
d A oY PS LY M IBA ss X N dnio ueng
LIedNuoS VAONYV LRGP 5§ 9A X ¢ f

Lepnuos (VAONY) IZI[euy SueAieA NUQX YOI,
uefide X 3.19z() YowdLIPY igipewseqiplief dise[ipiae 3100 durudysiga( (Srupuipuednin)
14zn(q WISy uruLiejuend nyniog )y LRSI }N20)-duuy 1333[() L3123 AV “HL O[qEL - JOPIH

S19°0 | oLz 66T weldo],
06£°0 | T6g€ |9C nIsn oA 94
SL90 | T€€E |6T sek -1
‘ ‘ : : LI_SI|
zzeo | LIl 0950 | 902°€ |29 $8K 01-9€ | ynooy-ouuy
867 | eoLTil | wedoyr | 899°0 | <8I°¢ |89 sk ce-1¢
LLEO| €6T | SLSOIL | BI™D | ts9'0 | 1Le€ |sL §ek 0-97
o S S1zC ISeIV "D | L6S0 | S61°C |6€ [ 9A GT
d A oM pPs AN M IeA | sS X N dnio ueng
Lepnuos VAONV uapegaq S5 A X ¢ f

Lrepnuos (VAONYV) Izifeuy suedieA njuox Yo L
ueqide x 319z() YounpIPRY uigipewseqplre ] diseqippie f 2199 durudysidaq (Sruyuipuerdnin)

SeX uruLrefuend mniog v LR[OS YNd0)-duuy 1395[Q HALRZIQ AV €L O[qeL — 1dPPIH

399



Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Mudurligu

079°0 | ¥LT'E |T0€ werdog,
SPS'0 | €STE | €8 msn oA A 9r
LY9°0| TS50 10¢ | sgo'sil | weidor] 1290 [ 66z [6L | SEPIACITI v_._g_%._w._wﬁ
98€°0 86T | 6¥0SII 10| 0290 | veg'e oL 15818 [IK 0 [-9
€170 ¢ 6£9°0 1seay ol £69°0 | 607°€ |0L isere 1K G-
d A OoX pS AN M IeA ss X | N dnao ueng
LIR[INUOS VAONV LRG3 S5 3A X ¢ f

Lednuog (VAONY) 1ZI[euy sueiIeA nuox oL,
ueqide x 219z() YounpIPRY wigipewseqplie disenpiie 2109 surudysigaq (Stuwuupuerdnin) saang

ewsife)) Diepedpajy uruLieuend mniog Jyy LRSI Ynd0)-duuy 1393[Q LIS IV 9L O[qe ], — A

819°0 | €LT°¢ |vog wedog,
ﬂ n €0 | 669511 | werdog| c99°0 | 687 |IS1 SUWRPESN V| yiopmysny
98L°0| 1¥2°0 ﬁ : h h .
78¢€0 10€ VIGSII BI D 1990 | T€TE |18 QWIdPEY BHQ | AMI0)-duny
€600 4 S81°0 Isely "9 8%¥°0 | 98C°¢ |TL Swopey] 1s()
d A O ps LY M IBA ss X N dnio ueng
LIe[dNuos VAONYV LIRS S5 A X ¢ [

uepnuog (VAONY) IzI[euy suelieA Nuox YI L
ueqide 319z() YownpIPRy wigipewsenpiey disenpie 2199 surudysigaq (Srwuupueidnin) nuoksizog

D{epeApIAl utuLIE[UEn nyniog IV MM YNd0)-duuy 1595]Q MA[1939( 9NV "SL O[qeL — 19Pd

400



Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi

0900 | €£89°0 91T'€ 8C1 Teyoq
9TT0 €6 €1zl LIB[DSIIT YN20)-duuy
€700 | ¥SS0 €0€°¢ L91 1Ag
d pPS 7 .
“Us XY X N Jednao ueng
nsa, 7

Liednuog nsaJ, ) dnao ziswigegq

uepide X 319z() Yow LI rudipewsenpire disefppie, 3100 suruasigoq

wnin( WApdJA uruLie[ueng nyniog v LR[D{SH] YNnd0)-duuy 1835[Q LG A1V 8L O[qEL - BdPA

079°0 | ¥LT°E |20€ wepdog,
9zs‘0 | 16T°€ [801 msn oA 1K L
TLI0| 8L9°1 10 | 88911 |werdor | soL'0 | vige [vp 1K9-g v__sh%._m_.wm
78€°0 86T | 99L€I1 BIo | €290 | c6€€ [ K ¢
1790 ¢ 6’1l [seav o | 5990 | 691 [96 1Kz
d A OoX pPS LY M IBA ss X dnao ueng
LIE[dnuos VAONYV g S5 oA X ¢ f

Lednuog (VAONY) 1ZI[euy sueiIeA nuox Mo,
ueqidex 219z() YounpIPRY wigipewseqplie] disenpyie 2109 surudysigaq (Stwuupuerdnin) 1saang
vuwiSi[e)) DepwnINy| uluLigjuend nyniog vy LRSI }Nnd20)-duuy mmou_o LI OV “LL OIqBL - 1A

401



Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Mudurligu

. . €800 819°0 86C°¢ S¢S JOA
SP6'0 | 991 6900 A ﬁ " LIR[DISI YN20))-ouny
6%0°0 0¢s 0 Y0¢ ¢ €Il A
d Ps ! *Us Iy X N aepdnin ueng
usoL 7

LePdnuog nsd I, } dnio ziswigeg
ueqide X 219z() YounIPRY uigipewseqplie ] diseqpiref 2199 durudysSIga(q
ew[Q IqIyes }ndo)) ururiejuend nyniog jy LRSI 3}Nnd0)-ouuy 1393[Q) LIDLIZI( ATV “08 OIqEL - I

vS$S°0 | €0€°€ |L9T weldo],
L6¥0 | Y0E°E |8F msn AA [IX ¢]
czeol ezzo $8v°0 | 78T€ [eT TATI0T| oy
991 698°0S werdoy) 7€9°0 | 18€°€ | 1T [1X 6-L | In20)-ouuy
TI€0 91 685°0S B D 95¥°0 | 9TTE |€T 11K9-¢
0L0°0 % 6LT ISeay "9 €p9°0 | €1€°€ [€S K g1
d A O pS A M IBA ss X | N dnao ueng
LIE[dnuos VAONYV g S5 oA X ¢ f

Lednuog (VAONY) 1ZI[euy SUeAIeA DUQx Yo L
ueqide x 219z() YounpIRY uiipewseqplie] diseqpie f 2199 durudysigdaq (Stuuipuerdnin)

120§ NI[IAY ururefuend nyniog 3y LIRIDISI] YN20)-duuy 1535[() LR[IZI( ANV “6L OIqe L - 1PH

402




Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi

029°0 | vLT'E [c0E wepdo)
vLS0 | €9T°¢ [8TT | WS PATLA 100g
€7S°0 | 00€°€ 9€ TLA 000€-10SY  yropoyéyl
vrL0| TrS0 vIL0 | TLEE [gF TLA 00ST-100] N0
10€  [889°STI werdoy| 00L0 | T61°E [IS TLA 000Z-10ST -ouuy)
L8E0 96T  6E9YI1 B[Ol €750 | 8TTE |6T TLA 00ST-T00T
0120 S 6¥0°1 1sery "9 0¢8°0 | L8EE [SI 0IV 9A TLA 0001
d A o pPS "l D, RELYN ss X (N dnan ueng

LepPnuos VAONV

LG 55 A X ¢ f

Lepnuos (VAONY) Zl[euy sueiieA NUoX YOI,

ueide § 319z() YowdLIPg udipewsenpire diseppie, 2100 suruaysigoq
Lo wepdo ], uruspy uuLieuend mniog 3V LIS Ynd0))-duuy 13390 11914932 A1V "780IqE.L — 19PIH

S8¥°0 | S91 | 00L°0 9900 | 96r°0 | 19T¢ | 95 | oRmsie LI[DSI] YNJ0))-duuy
§S0°0 | T8S0 | vTee | 111 10K18118)Y LIPS
d PS / S ss X N aepdnan ueng
usoL J

disie)) uiSy ururejueng myniog v LRSI YN0)-duuy [335[() L[ ATV “[8 OIqEL - 1PH

Lie[dnuos nsd I, } dnio ziswigeg
ueqide X 319z() YounpIRY uigipewseqplie ] disefipie f 2190 durudys$Iga( sewewsife)

403



Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Mudurligu

1.2.4. Cocugun Degeri

Ekler — Tablo 83. Cocugun Degeri Alt Boyutundan Alinan Puanlar icin
Aritmetik Ortalama, Standart Sapma ve Standart Hata Degerleri

Alt Boyut

N

X

A

Sh.

Cocugun Degeri

304

3,353

0,618

0,035

Ekler — Tablo 84. “Aileler mutlaka cocuk sahibi olmahdirlar.” ifadesine Verilen
Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % vig
Kesinlikle Katilmiyorum 26 8,6 8,6 8,6
Katilmiyorum 73 24,0 24,0 32,6
Kararsizim 44 14,5 14,5 47,0
Katiliyorum 94 30,9 30,9 78,0
Kesinlikle Katiliyorum 67 22,0 22,0 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 85. “Ailenin en 6nemli gorevi cocuk yetistirmektir.” ifadesine
Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 35 11,5 11,5 11,5
Katilmiyorum 104 34,2 342 457
Kararsizim 26 8,0 8,6 54,3
Katiliyorum 93 30,6 30,6 84,9
Kesinlikle Katiliyorum 46 15,1 15,1 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler - Tablo 86. “Bir ¢cocugun mutlu bir sekilde_biiyiiyebilmesi icin, anne
babasinin beraber oldugu bir eve ihtiyaci vardir.” Ifadesine Verilen Cevaplara

Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 37 12,2 12,2 12,2
Katilmiyorum 32 10,5 10,5 22,7
Kararsizim 28 9,2 9,2 31,9
Katiliyorum 106 34,9 34,9 66,8
Kesinlikle Katiliyorum 101 33,2 33,2 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 87. “Cocuklar icin yapilabilecek fedakarhgin sinirlari vardir.”

ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %0 e %010
Kesinlikle Katilmiyorum 62 20,4 20,4 20,4
Katilmiyorum 73 24,0 24,0 444
Kararsizim 45 14,8 14,8 59,2
Katiltyorum 94 30,9 30,9 90,1
Kesinlikle Katiliyorum 30 9,9 9,9 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 88 “Cocuklar ailelerinden bagimsiz yasayabilecek sekilde
yetistirilmelidirler.” ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 18 5,9 5,9 5,9
Katilmiyorum 44 14,5 14,5 20,4
Kararsizim 44 14,5 14,5 349
Katiliyorum 139 45,7 45,7 80,6
Kesinlikle Katiliyorum 59 19,4 194 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler — Tablo 98. Aile Degerleri Ol¢egi Cocugun Degeri Alt Boyutu Puanlarinin
Evlilik Siiresi Degiskenine Gére Hangi Gruplar Arasinda Farkhlastigini

Belirlemek Uzere Yapilan ANOVA Sonrasi Tamhane’s T2 Testi Sonuclar
Kurum Kidemi (i) Kurum Kidemi (j) | X; —X; Sh_ p

X

4-6 y1l -0,371 0,134 0,074

7-9 yil -0,498 0,152 0,020

1-3 yil
10-12 y1l -0,218 0,195 0,958
13 yil ve tstii -0,107 0,119 0,991
1-3 yil 0,371 0,134 0,074
7-9 yil -0,127 0,154 0,995
4-6 yil
10-12 y1l 0,153 0,196 0,997
13 yil ve iistii 0,264 0,121 0,294
1-3 y1il 0,498 0,152 0,020
4-6 y1l 0,127 0,154 0,995
7-9 yil
10-12 y1l 0,280 0,209 0,875
13 yil ve istii 0,391 0,141 0,083
1-3 yil 0,218 0,195 0,958
4-6 yil -0,153 0,196 0,997
10-12 y1l

7-9 yil -0,280 0,209 0,875

13 yil ve stii 0,111 0,186 1,000

1-3 y1l 0,107 0,119 0,991

4-6 y1l -0,264 0,121 0,294

13 y1l ve wstii
7-9 yil -0,391 0,141 0,083

10-12yil | -0,111 0,186 1,000
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1.2.5.  Karar Alma Siirecleri

Ekler — Tablo 102. Karar Alma Siirecleri Alt Boyutundan Alinan Puanlar icin
Aritmetik Ortalama, Standart Sapma ve Standart Hata Degerleri

Alt Boyut N X s Sh,
Karar Alma Siirecleri 304 3,615 0,593 0,034
Ekler — Tablo 103. “Evde son sézii baba soylemelidir.” ifadesine Verilen
Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %0 gee %010
Kesinlikle Katilmiyorum 82 27,0 27,0 27,0
Katilmiyorum 111 36,5 36,5 63,5
Kararsizim 33 10,9 10,9 74,3
Katiliyorum 43 14,1 14,1 88,5
Kesinlikle Katiliyorum 35 11,5 11,5 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 104. “Esler kendi kisisel kararlarim kendileri alabilirler.” ifadesine
Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %0 gee %0,
Kesinlikle Katilmiyorum 22 7,2 7,2 7,2
Katilmiyorum 70 23,0 23,0 30,3
Kararsizim 40 13,2 13,2 43,4
Katiliyorum 129 42,4 42,4 85,9
Kesinlikle Katiliyorum 43 14,1 14,1 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler — Tablo 105. “Aile ile ilgili kararlar tiim aile iiyelerince ortak alinmahdir.”

ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 17 5,6 5,6 5,6
Katilmiyorum 26 8,6 8,6 14,1
Kararsizim 15 4,9 4.9 19,1
Katiliyorum 131 43,1 43,1 62,2
Kesinlikle Katiliyorum 115 37,8 37,8 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 106. “Evlilik boyunca aile biiyiiklerinin goriisii dikkate ahnmahdir.
Ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

2

Cevaplar f % %0 gee %0,
Kesinlikle Katilmiyorum 53 17,4 17,4 17,4
Katilmiyorum 94 30,9 30,9 48,4
Kararsizim 71 23,4 23,4 71,7
Katiliyorum 74 243 243 96,1
Kesinlikle Katiliyorum 12 39 39 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 107. “Aile icindeki sorunlar esleri ilgilendirir, baskalarini degil.”

ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %0 gee %0,
Kesinlikle Katilmtyorum 16 53 53 5,3
Katilmiyorum 26 8,6 8,6 13,8
Kararsizim 32 10,5 10,5 24,3
Katiliyorum 133 43,8 43,8 68,1
Kesinlikle Katiliyorum 97 31,9 31,9 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler — Tablo 109. Aile Degerleri Olcegi Karar Alma Siirecleri Alt Boyutu
Puanlarimin Cahsilan Kurum Tiirii Degiskenine Gore Hangi Gruplar
Arasinda Farkhlastigim Belirlemek Uzere Yapilan ANOVA Sonrasi

Scheffe Testi Sonuclari

Kurum Tiirii(i) Kurum Tiirii(j) X, — fj Shi P
vV Gazeteler 0,067 0,083 0,957
Radyolar -0,078 0,107 0,970
Dergiler -0,283 0,107 0,138
Internet Siteleri 0,044 0,149 0,999
Gazeteler TV -0,067 0,083 0,957
Radyolar -0,145 0,109 0,778
Dergiler -0,349 0,109 0,037
Internet Siteleri -0,022 0,151 1,000
Radyolar TV 0,078 0,107 0,970
Gazeteler 0,145 0,109 0,778
Dergiler -0,205 0,128 0,634
Internet Siteleri 0,122 0,165 0,969
Dergiler TV 0,283 0,107 0,138
Gazeteler 0,349 0,109 0,037
Radyolar 0,205 0,128 0,634
Internet Siteleri 0,327 0,165 0,419
Internet Siteleri TV -0,044 0,149 0,999
Gazeteler 0,022 0,151 1,000
Radyolar -0,122 0,165 0,969
Dergiler -0,327 0,165 0,419

Ekler — Tablo 110. Aile Degerleri Olcegi Karar Alma Siirecleri Alt Boyutu
Puanlariin Cinsiyet Degiskenine Gore Farkhlasip Farkhlasmadigini
Belirlemek Uzere Yapilan Bagimsiz Grup t Testi Sonuclar:

Puan Gruplar t Testi
N | x | ss |Shg
t Sd p
Karar Alma Erkek | 197 |3,494(0,582 (0,041
Siiregleri Kadin | 107 |3,837]0,550(0,053 -3,002 13021 0,000
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Aile ve Sosyal Arastirmalar Genel Mudurligu

Ekler — Tablo 115. Aile Degerleri Olcegi Karar Alma Siirecleri Alt Boyutu
Puanlarimin Medyadaki Calisma Siiresi Degiskenine Gore Hangi Gruplar

Arasinda Farklilastigim Belirlemek Uzere Yapilan ANOVA Sonrasi

LSD Testi Sonug¢lar:
Kurum Tiirii(i) Kurum Tiirii(j) X, —X; Sh_ p
6-10 y1l arasi 0,006 0,099 0,954
1-5 yil arast 11-15 y1l arast 0,231 0,097 0,017
16 y1l ve tstii 0,158 0,095 0,099
1-5 yil arast -0,006 0,099 0,954
6-10 y1l aras1 11-15 y1l aras1 0,225 0,097 0,020
16 y1l ve tstii 0,152 0,095 0,111
1-5 yil arast -0,231 0,097 0,017
11-15 y1l aras1 6-10 y1l arast -0,225 0,097 0,020
16 y1l ve Ustii -0,073 0,092 0,430
1-5 yi1l aras1 -0,158 0,095 0,099
16 y1l ve tistii 6-10 y1l arast -0,152 0,095 0,111
11-15 y1l aras1 0,073 0,092 0,430
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Ekler — Tablo 117. Aile Degerleri Olcegi Karar Alma Siirecleri Alt Boyutu
Puanlarimin Kurumdaki Calisma Siiresi Degiskenine Gore Hangi Gruplar

Arasinda Farklilastigimi Belirlemek Uzere Yapilan
ANOVA Sonrasi Scheffe Testi Sonuclar:

Siire (i) Siire (j) X, —X, Sh. p
3-4 yil -0,010 0,099 1,000
1-2 yil 5-6 yil -0,189 0,106 0,363
7 yil ve iistii 0,206 0,081 0,095
1-2 yil 0,010 0,099 1,000
3-4 yil 5-6 yil -0,179 0,118 0,513
7 yil ve iistii 0,217 0,097 0,173
1-2 yil 0,189 0,106 0,363
5-6 yil 3-4 yil 0,179 0,118 0,513
7 yil ve iistii 0,395 0,104 0,003
1-2 yil -0,206 0,081 0,095
7 yil ve iistii 3-4 yil -0,217 0,097 0,173
5-6 yil -0,395 0,104 0,003
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Ekler — Tablo 123. Aile Degerleri Olcegi Karar Alma Siirecleri Alt Boyutu
Puanlarinin Ailenin Toplam Geliri Degiskenine Gore Hangi Gruplar Arasinda
Farkhlastigin1 Belirlemek Uzere Yapilan ANOVA Sonrasi LSD Testi Sonug¢lari

Gelir (i) Gelir (j) X, —X; Sh_ p
1001-1500 YTL 0,124 0,187 0,508

1501-2000 YTL 0,100 0,172 0,564

1000 YTL ve Alti 2001-2500 YTL 0,106 0,176 0,546
2501-3000 YTL 0,113 0,180 0,530

3001 YTL ve Ustii -0,132 0,160 0,410

1000 YTL ve Alt1 0,124 0,187 0,508

1501-2000 YTL -0,024 0,136 0,860

1001-1500 YTL 2001-2500 YTL -0,017 0,141 0,902
2501-3000 YTL 0,010 0,146 0,944

3001 YTL ve Ustii 0,256 0,121 0,035

1000 YTL ve Alti -0,100 0,172 0,564

1001-1500 YTL 0,024 0,136 0,860

1501-2000 YTL 2001-2500 YTL 0,007 0,121 0,956
2501-3000 YTL 0,014 0,128 0,914

3001 YTL ve Ustii 0,232 0,097 0,018

1000 YTL ve Alt1 -0,106 0,176 0,546

1001-1500 YTL 0,017 0,141 0,902

2001-2500 YTL 1501-2000 YTL -0,007 0,121 0,956
2501-3000 YTL 0,007 0,133 0,958

3001 YTL ve Ustii 0,238 0,103 0,022

1000 YTL ve Alti -0,113 0,180 0,530

1001-1500 YTL 0,010 0,146 0,944

2501-3000 YTL 1501-2000 YTL 0,014 0,128 0,914
2001-2500 YTL -0,007 0,133 0,958

3001 YTL ve Ustii -0,245 0,111 0,027

1000 YTL ve Alti 0,132 0,160 0,410

1001-1500 YTL 0,256 0,121 0,035

3001 YTL ve Ustii 1501-2000 YTL 0,232 0,097 0,018
2001-2500 YTL 0,238 0,103 0,022

2501-3000 YTL 0,245 0,111 0,027
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1.2.6. Evlilige Bakis

Ekler — Tablo 124. Evlilige Bakis Alt Boyutundan Alinan Puanlar I¢in Aritmetik
Ortalama, Standart Sapma ve Standart Hata Degerleri

Alt Boyut N X X ss S Sh, Sh

Evlilige Bakis 304 2,941 0,723 0,041

EKler — Tablo 125. “Evlenmek insanlarin hayatinin en énemli 6nceliklerinden
biridir.” Ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %0 gec %yig
Kesinlikle Katilmiyorum 44 14,5 14,5 14,5
Katilmiyorum 121 39,8 39,8 54,3
Kararsizim 47 15,5 15,5 69,7
Katiliyorum 61 20,1 20,1 89,8
Kesinlikle Katiliyorum 31 10,2 10,2 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 126. “Eslerin her biri digerinin ¢ikarim kendi ¢cikarinin éniine

koymalhdir.” ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % vig
Kesinlikle Katilmryorum 32 10,5 10,5 10,5
Katilmiyorum 91 29,9 29,9 40,5
Kararsizim 51 16,8 16,8 57,2
Katilryorum 91 29,9 29,9 87,2
Kesinlikle Katiliyorum 39 12,8 12,8 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler — Tablo 127. “Cocuk sahibi ¢iftler mutsuz olsalar da evliliklerini
siirdiirmelidirler.” ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 85 28,0 28,0 28,0
Katilmiyorum 93 30,6 30,6 58,6
Kararsizim 72 23,7 23,7 82,2
Katiltyorum 40 13,2 13,2 95,4
Kesinlikle Katiliyorum 14 4,6 4,6 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 128. “Ne olursa olsun evlilikler émiir boyu siirmeli.” ifadesine Verilen
Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 69 22,7 22,7 22,7
Katilmiyorum 102 33,6 33,6 56,3
Kararsizim 49 16,1 16,1 72,4
Katiltyorum 52 17,1 17,1 89,5
Kesinlikle Katiliyorum 32 10,5 10,5 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 129. “Evlilik modas: ge¢cmis bir olgudur.” ifadesine Verilen

Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 120 39,5 39,5 39,5
Katilmiyorum 115 37,8 37,8 77,3
Kararsizim 31 10,2 10,2 87,5
Katiliyorum 23 7,6 7,6 95,1
Kesinlikle Katiliyorum 15 4,9 4,9 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler — Tablo 131. Aile Degerleri Olcegi Evlilige Bakis Alt Boyutu Puanlarinin
Cahgilan Kurum Tiirii Degiskenine Gore Hangi Gruplar Arasinda
Farkhlastifini Belirlemek Uzere Yapilan ANOVA Sonrasi LSD Testi Sonug¢lar:

Kurum Tiirii(i) Kurum Tiirii(j) X, — )_C/. Sh P

X

TV Gazeteler -0,014 0,101 0,888

Radyolar -0,075 0,130 0,562

Dergiler 0,329 0,130 0,012

Internet Siteleri -0,160 0,182 0,381

Gazeteler TV 0,014 0,101 0,888

Radyolar -0,061 0,132 0,644

Dergiler 0,344 0,132 0,010

Internet Siteleri -0,145 0,184 0,429

Radyolar TV 0,075 0,130 0,562

Gazeteler 0,061 0,132 0,644

Dergiler 0,405 0,156 0,010

Internet Siteleri -0,084 0,201 0,676

Dergiler TV -0,329 0,130 0,012

Gazeteler -0,344 0,132 0,010

Radyolar | -0,405 0,156 0,010

Internet Siteleri -0,489 0,201 0,016

Internet Siteleri TV 0,160 0,182 0,381

Gazeteler 0,145 0,184 0,429

Radyolar 0,084 0,201 0,676

Dergiler 0,489 0,201 0,016
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Ekler — Tablo 143. Aile Degerleri Olcegi Evlilige Bakis Alt Boyutu Puanlarinin Ailenin
Toplam Geliri Degiskenine Gore Hangi Gruplar Arasinda Farkhlastiin1 Belirlemek
Uzere Yapilan ANOVA Sonrasi Games-Howell Testi Sonuclari

Gelir (i) Gelir (j) X, —X; Sh_ p
1001-1500 YTL 0,055 0,297 1,000
1501-2000 YTL 0,192 0,293 0,985
1000 YTL ve Alt1 2001-2500 YTL 0,251 0,298 0,955
2501-3000 YTL 0,078 0,286 1,000
3001 YTL ve Ustii 0,409 0,275 0,677
1000 YTL ve Alt1 -0,055 0,297 1,000
1501-2000 YTL 0,137 0,169 0,965
1001-1500 YTL 2001-2500 YTL 0,196 0,177 0,877
2501-3000 YTL 0,023 0,157 1,000
3001 YTL ve Ustii 0,354 0,137 0,123
1000 YTL ve Alt1 -0,192 0,293 0,985
1001-1500 YTL -0,137 0,169 0,965
1501-2000 YTL 2001-2500 YTL 0,059 0,170 0,999
2501-3000 YTL -0,114 0,149 0,972
3001 YTL ve Ustii 0,217 0,126 0,524
1000 YTL ve Alt1 -0,251 0,298 0,955
1001-1500 YTL -0,196 0,177 0,877
2001-2500 YTL 1501-2000 YTL -0,059 0,170 0,999
2501-3000 YTL -0,173 0,158 0,880
3001 YTL ve Ustii 0,158 0,137 0,856
1000 YTL ve Alt1 -0,078 0,286 1,000
1001-1500 YTL -0,023 0,157 1,000
2501-3000 YTL 1501-2000 YTL 0,114 0,149 0,972
2001-2500 YTL 0,173 0,158 0,880
3001 YTL ve Ustii 0,332 0,110 0,042
1000 YTL ve Alt1 -0,409 0,275 0,677
1001-1500 YTL -0,354 0,137 0,123
3001 YTL ve Ustii 1501-2000 YTL -0,217 0,126 0,524
2001-2500 YTL -0,158 0,137 0,856
2501-3000 YTL -0,332 0,110 0,042
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1.2.7. Kadin Rolleri

Ekler — Tablo 144. Kadin Rolleri Alt Boyutundan Alinan Puanlar icin Aritmetik

Ortalama, Standart Sapma ve Standart Hata Degerleri

Alt Boyut

N

X

SS

Sh.

Kadin Rolleri

304

2,792

0,721

0,041

Ekler — Tablo 145. “Ev kadin1 olmak da, calismak ve para kazanmak kadar
tatmin edici bir seydir.” Ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 50 16,4 16,4 16,4
Katilmiyorum 93 30,6 30,6 47,0
Kararsizim 58 19,1 19,1 66,1
Katiliyorum 76 25,0 25,0 91,1
Kesinlikle Katiliyorum 27 8,9 8,9 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 146. “Kadin dedigin evi ¢cekip cevirir.” ifadesine Verilen Cevaplara

Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 35 11,5 11,5 11,5
Katilmiyorum 80 26,3 26,3 37.8
Kararsizim 42 13,8 13,8 51,6
Katiliyorum 122 40,1 40,1 91,8
Kesinlikle Katiliyorum 25 8,2 8,2 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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EKkler - Tablo 147. “Kadinlar kocalarindan 6nce eve donmiis olmahdirlar.”

ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % Jig
Kesinlikle Katilmiyorum 91 29.9 29,9 29.9
Katilmiyorum 89 29,3 29,3 59,2
Kararsizim 29 9,5 9,5 68,8
Katiliyorum 66 21,7 21,7 90,5
Kesinlikle Katiliyorum 29 9,5 9,5 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 148. “Kadin, her zaman kocasina itaat etmelidir.” ifadesine Verilen
Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmryorum 91 29,9 29,9 29,9
Katilmiyorum 85 28,0 28,0 57,9
Kararsizim 40 13,2 13,2 71,1
Katiltyorum 65 21,4 21,4 92,4
Kesinlikle Katiliyorum 23 7,6 7,6 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 149. “Ev hammlarinin yasamlarim ¢ekilmez buluyorum.” ifadesine

Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec %yig
Kesinlikle Katilmiyorum 24 7,9 7,9 7,9
Katilmiyorum 107 35,2 35,2 43,1
Kararsizim 75 24,7 24,7 67,8
Katiltyorum 70 23,0 23,0 90,8
Kesinlikle Katiliyorum 28 9,2 9,2 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler — Tablo 162. Aile Degerleri Olcegi Kadin Rolleri Alt Boyutu Puanlarinin
Ailenin Toplam Geliri Degiskenine Gore Hangi Gruplar Arasinda Farkhilastigim
Belirlemek Uzere Yapilan ANOVA Sonras1 LSD Testi Sonuclar:

Gelir (i) Gelir (j) X, —X; Sh_ p

1001-1500 YTL -0,095 0,226 0,674

1501-2000 YTL -0,181 0,209 0,387

1000 YTL ve Alt1 2001-2500 YTL -0,198 0,213 0,354
2501-3000 YTL 0,207 0,219 0,345

3001 YTL ve Ustii 0,140 0,194 0,472

1000 YTL ve Alt1 0,095 0,226 0,674

1501-2000 YTL -0,086 0,165 0,604

1001-1500 YTL 2001-2500 YTL -0,103 0,171 0,547
2501-3000 YTL 0,111 0,178 0,531

3001 YTL ve Ustii 0,235 0,146 0,110

1000 YTL ve Alti 0,181 0,209 0,387

1001-1500 YTL 0,086 0,165 0,604

1501-2000 YTL 2001-2500 YTL 0,017 0,147 0,908
2501-3000 YTL -0,025 0,155 0,869

3001 YTL ve Ustii 0,321 0,118 0,007

1000 YTL ve Alt1 0,198 0,213 0,354

1001-1500 YTL 0,103 0,171 0,547

2001-2500 YTL 1501-2000 YTL 0,017 0,147 0,908
2501-3000 YTL -0,009 0,161 0,958

3001 YTL ve Ustii 0,338 0,125 0,007

1000 YTL ve Alti 0,207 0,219 0,345

1001-1500 YTL 0,111 0,178 0,531

2501-3000 YTL 1501-2000 YTL 0,025 0,155 0,869
2001-2500 YTL 0,009 0,161 0,958

3001 YTL ve Ustii 0,346 0,134 0,010

1000 YTL ve Alti -0,140 0,194 0,472

1001-1500 YTL 0,235 0,146 0,110

3001 YTL ve Ustii 1501-2000 YTL 0,321 0,118 0,007
2001-2500 YTL -0,338 0,125 0,007

01-3000 YTL -0,346 0,134 0,010
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1.2.8. Farkl Yaklasimlar

Ekler - Tablo 163. Farkh Yaklasimlar Alt Boyutundan Alinan Puanlar icin
Aritmetik Ortalama, Standart Sapma ve Standart Hata Degerleri

Alt Boyut

N

X

SS

Sh.

Farkh Yaklasimlar

304

2,940

0,626

0,036

Ekler — Tablo 164. “Tek bir ebeveyn ve cocuktan olusan bir aile de olabilir.”

ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 21 6,9 6,9 6,9
Katilmiyorum 56 18,4 18,4 253
Kararsizim 41 13,5 13,5 38,8
Katiltyorum 143 47,0 47,0 85,9
Kesinlikle Katiliyorum 43 14,1 14,1 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 165. “Evlat edinme hakki sadece evli olan ciftlere verilmelidir.”

ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % ig
Kesinlikle Katilmiyorum 71 234 234 23,4
Katilmiyorum 89 29,3 29,3 52,6
Kararsizim 45 14,8 14,8 67,4
Katiliyorum 62 20,4 20,4 87,8
Kesinlikle Katiliyorum 37 12,2 12,2 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 166. “Birlikte yasamak icin evlilik sart degil.” ifadesine Verilen
Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % vig
Kesinlikle Katilmiyorum 66 21,7 21,7 21,7
Katilmiyorum 55 18,1 18,1 39,8
Kararsizim 40 13,2 13,2 53,0
Katiliyorum 89 29,3 29,3 82,2
Kesinlikle Katiliyorum 54 17,8 17,8 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler — Tablo 167. “Bir kadin, evlenmeden de ¢cocuk sahibi olabilir.” ifadesine
Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %0 ger %00

Kesinlikle Katilmiyorum 84 27,6 27,6 27,6
Katilmiyorum 70 23,0 23,0 50,7
Kararsizim 45 14,8 14,8 65,5
Katiltyorum 71 23,4 23,4 88,8
Kesinlikle Katiliyorum 34 11,2 11,2 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 168 “Birlikte yasamak evlilik sorumluluklarina karsi uygun bir
coziimdiir.” ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

/

%

%

%

Cevaplar gec Vig
Kesinlikle Katilmryorum 45 14,8 14,8 14,8
Katilmiyorum 78 25,7 25,7 40,5
Kararsizim 74 243 243 64,8
Katiltyorum 85 28,0 28,0 92,8
Kesinlikle Katiliyorum 22 7,2 7,2 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler — Tablo 176. Aile Degerleri Ol¢egi Farkh Yaklasimlar Alt Boyutu
Puanlarimin Kurumdaki Calisma Siiresi Gére Hangi Gruplar Arasinda

Farklilastigini Belirlemek Uzere Yapilan ANOVA Sonrasi
Scheffe Testi Sonuclari

Siire (i) Siire (j) X, =X, Sh_ p
3-4yi1l 0,337 0,105 0,018
1-2 yil 5-6 yil 0,117 0,113 0,782
7 yil ve iistii 0,191 0,087 0,187
1-2 yil -0,337 0,105 0,018
3-4yil 5-6 yil 0,220 0,126 0,385
7 yil ve iistii -0,146 0,103 0,572
1-2 yil 0,117 0,113 0,782
5-6 yil 3-4yil 0,220 0,126 0,385
7 yil ve tistii 0,074 0,111 0,931
1-2 yil -0,191 0,087 0,187
7 yil ve istii 3-4yi1l 0,146 0,103 0,572
5-6 yil -0,074 0,111 0,931
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Ekler - Tablo 182. Aile Degerleri Olgegi Farkli Yaklasimlar Alt Boyutu Puanlariin
Ailenin Toplam Geliri Degiskenine Gore Hangi Gruplar Arasinda FarkhlastiZim

Belirlemek Uzere Yapilan ANOVA Sonrasi Tamhane’s T2 Testi Sonuglari

Gelir (i) Gelir (j) X, —X; Sh_ p
1001-1500 YTL 0,313 0,250 0,978
1501-2000 YTL 0,055 0,231 1,000
1000 YTL ve Alt1 2001-2500 YTL 0,119 0,236 1,000
2501-3000 YTL 0,044 0,256 1,000
3001 YTL ve Ustii -0,160 0,222 1,000
1000 YTL ve Alta 0,313 0,250 0,978
1501-2000 YTL 0,258 0,148 0,751
1001-1500 YTL 2001-2500 YTL -0,193 0,155 0,975
2501-3000 YTL 0,268 0,185 0,914
3001 YTL ve Ustii 0,473 0,133 0,016
1000 YTL ve Alti -0,055 0,231 1,000
1001-1500 YTL 0,258 0,148 0,751
1501-2000 YTL 2001-2500 YTL 0,064 0,122 1,000
2501-3000 YTL -0,010 0,158 1,000
3001 YTL ve Ustii 0,215 0,092 0,287
1000 YTL ve Alt1 0,119 0,236 1,000
1001-1500 YTL 0,193 0,155 0,975
2001-2500 YTL 1501-2000 YTL -0,064 0,122 1,000
2501-3000 YTL 0,075 0,164 1,000
3001 YTL ve Ustii -0,280 0,102 0,116
1000 YTL ve Alti -0,044 0,256 1,000
1001-1500 YTL 0,268 0,185 0,914
2501-3000 YTL 1501-2000 YTL 0,010 0,158 1,000
2001-2500 YTL 0,075 0,164 1,000
3001 YTL ve Ustii -0,205 0,143 0,927
1000 YTL ve Alti 0,160 0,222 1,000
1001-1500 YTL 0,473 0,133 0,016
3001 YTL ve Ustii 1501-2000 YTL 0,215 0,092 0,287
2001-2500 YTL 0,280 0,102 0,116
2501-3000 YTL 0,205 0,143 0,927
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1.2.9. Sosyo-ekonomik Deger

Ekler - Tablo 183. Sosyo-ekonomik Deger Alt Boyutundan Ahnan Puanlar I¢in
Aritmetik Ortalama, Standart Sapma ve Standart Hata Degerleri

Alt Boyut

N

X

SS

Sh.

Sosyo-ekonomik Deger

304

2,570

0,639

0,037

Ekler - Tablo 184. “Eger bir iilkede issizlik varsa is konusunda oncelik erkeklerin
olmahdir.” ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % Jig
Kesinlikle Katilmiyorum 87 28,6 28,6 28,6
Katilmiyorum 99 32,6 32,6 61,2
Kararsizim 23 7,6 7,6 68,8
Katiliyorum 61 20,1 20,1 88,8
Kesinlikle Katiliyorum 34 11,2 11,2 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

EKkler — Tablo 185. “Evliligin daha yiiksek bir sosyal statiiye ulasmanin araci olarak
goriilmesi bana yanhs gelmiyor.” Ifadesine Verilen Cevaplara Ait

Frekans ve Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmryorum 112 36,8 36,8 36,8
Katilmiyorum 90 29,6 29,6 66,4
Kararsizim 46 15,1 15,1 81,6
Katiltyorum 41 13,5 13,5 95,1
Kesinlikle Katilryorum 15 4,9 4,9 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler — Tablo186. “Bir es diger esi statii kaynagi olarak gormemelidir.” ifadesine
Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % Jig
Kesinlikle Katilmiyorum 29 9,5 9,5 9,5
Katilmiyorum 34 11,2 11,2 20,7
Kararsizim 15 4.9 4.9 25,7
Katiliyorum 137 45,1 45,1 70,7
Kesinlikle Katiliyorum 89 29,3 29,3 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 187. “Cocuklar kiiciikken anne isine ara vermeli veya yar1 zamanh
(part-time) calismalidir.” ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec %yig

Kesinlikle Katilmiyorum 32 10,5 10,5 10,5
Katilmiyorum 70 23,0 23,0 33,6
Kararsizim 61 20,1 20,1 53,6
Katiliyorum 102 33,6 33,6 87,2
Kesinlikle Katiliyorum 39 12,8 12,8 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 188. “Aile temelde ekonomik bir olgudur.” ifadesine Verilen

Cevaplara Ait Frekans Yiizde De§

erleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 41 13,5 13,5 13,5

Katilmiyorum 119 39,1 39,1 52,6
Kararsizim 56 18,4 18,4 71,1

Katiltyorum 64 21,1 21,1 92,1

Kesinlikle Katiliyorum 24 7,9 7,9 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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1.2.10. Kariyer

Ekler - Tablo 201. Kariyer Alt Boyutundan Alinan Puanlar I¢in Aritmetik
Ortalama, Standart Sapma ve Standart Hata Degerleri

Alt Boyut N X ss Sh.
Kariyer 304 2,861 0,605 0,035

Ekler — Tablo 202. “Zamanimin ¢ogunu kariyerime ayirmak isterim.” ifadesine
Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 50 16,4 16,4 16,4
Katilmiyorum 109 35,9 35,9 52,3
Kararsizim 58 19,1 19,1 71,4
Katiltyorum 67 22,0 22,0 93,4
Kesinlikle Katiliyorum 20 6,6 6,6 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 203. “Insan hayatiyla ilgili 6nemli kararlar alirken éncelikle bunun
kendi kariyerini nasil etkileyecegini diisiinmelidir.” Ifadesine Verilen Cevaplara Ait
Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %gec %yig
Kesinlikle Katilmiyorum 25 8,2 8,2 8,2
Katilmiyorum 61 20,1 20,1 28,3
Kararsizim 51 16,8 16,8 45,1
Katiliyorum 123 40,5 40,5 85,5
Kesinlikle Katiliyorum 44 14,5 14,5 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler - Tablo 204. “Iyi bir kariyer sahibi olmak hayatimin en 6nemli gayesidir.”
Ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 51 16,8 16,8 16,8
Katilmiyorum 112 36,8 36,8 53,6
Kararsizim 44 14,5 14,5 68,1
Katiliyorum 63 20,7 20,7 88,8
Kesinlikle Katiliyorum 34 11,2 11,2 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler - Tablo 205. “Kariyer konusunda eslerden birine dncelik verilmelidir.”
Ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 58 19,1 19,1 19,1

Katilmiyorum 101 33,2 33,2 52,3

Kararsizim 72 23,7 23,7 76,0
Katiliyorum 50 16,4 16,4 92,4
Kesinlikle Katiliyorum 23 7,6 7,6 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 206. “Kariyer i¢cin mantik evliligi yapilabilir.” ifadesine Verilen
Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig

Kesinlikle Katilmiyorum 109 359 359 35,9
Katilmiyorum 96 31,6 31,6 67,4
Kararsizim 48 15,8 15,8 83,2
Katiltyorum 36 11,8 11,8 95,1
Kesinlikle Katiliyorum 15 49 4.9 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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1.2.11. Akrabalik Iliskileri

Ekler — Tablo 219. Akrabalik iliskileri Alt Boyutundan Ahnan Puanlar icin
Aritmetik Ortalama, Standart Sapma ve Standart Hata Degerleri

Alt Boyut N X ss Sh.
Akrabahk iliskileri 304 3,632 0,616 0,035

Ekler — Tablo 220. “Esler akrabalarina ayiracaklar1 zaman konusunda hemfikir
olmahdirlar.” ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 6 2,0 2,0 2,0
Katilmiyorum 42 13,8 13,8 15,8
Kararsizim 14 4,6 4,6 20,4
Katiliyorum 173 56,9 56,9 77,3
Kesinlikle Katiltyorum 69 22,7 22,7 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 221. “Huzurevleri anne babama benden daha iyi bakarlar.”
ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig

Kesinlikle Katilmiyorum 148 48,7 48,7 48,7
Katilmiyorum 76 25,0 25,0 73,7
Kararsizim 37 12,2 12,2 85,9
Katiliyorum 23 7,6 7,6 93,4
Kesinlikle Katiliyorum 20 6,6 6,6 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler — Tablo 222. “Esimin anne babasinin bakimim iistlenmek istemem.”
ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 93 30,6 30,6 30,6
Katilmiyorum 103 339 33,9 64,5
Kararsizim 53 17,4 17,4 81,9
Katilryorum 28 9,2 9,2 91,1
Kesinlikle Katiliyorum 27 8,9 8,9 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 223. “Bir evlilik kisiler kadar ailelerin de evliligidir.” ifadesine
Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig

Kesinlikle Katilmiyorum 44 14,5 14,5 14,5
Katilmiyorum 64 21,1 21,1 35,5
Kararsizim 41 13,5 13,5 49,0
Katiliyorum 107 35,2 35,2 84,2
Kesinlikle Katiliyorum 48 15,8 15,8 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 224. “Cocuklar aile biiyiiklerinin oldugu ortamda daha iyi yetisirler.”
ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %0 ger %0,
Kesinlikle Katilmiyorum 15 49 49 4.9
Katilmiyorum 61 20,1 20,1 25,0
Kararsizim 50 16,4 16,4 41,4
Katiliyorum 128 42,1 42,1 83,6
Kesinlikle Katiliyorum 50 16,4 16,4 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler - Tablo 229. Aile Degerleri Olcegi Akrabalik iliskileri Alt Boyutu
Puanlarimin Egitim Diizeyi Degiskenine Gore Hangi Gruplar Arasinda

Farklilastigini Belirlemek Uzere Yapilan ANOVA Sonrasi LSD Testi Sonuclari

Egitim (i) Egitim (j) X, —X; Sh_ p
Yiiksekokul -0,379 0,136 0,006
Ortadgretim Lisans -0,301 0,121 0,013
Lisansiistii -0,343 0,209 0,102
Ortadgretim 0,379 0,136 0,006
Yiiksekokul Lisans 0,078 0,089 0,383
Lisansiistii 0,035 0,193 0,854
Ortadgretim 0,301 0,121 0,013
Lisans Yiiksekokul -0,078 0,089 0,383
Lisansiistii -0,042 0,183 0,817
Ortadgretim 0,343 0,209 0,102
Lisansiistii Yiiksekokul -0,035 0,193 0,854
Lisans 0,042 0,183 0,817
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1.2.12. Duygusal Bag

Ekler — Tablo 238. Duygusal Bag Alt Boyutundan Alinan Puanlar icin
Aritmetik Ortalama, Standart Sapma ve Standart Hata Degerleri

Alt Boyut N X sS Sh.
Duygusal Bag 304 3,314 0,567 0,033

Ekler — Tablo 239. “Zor zamanlarimda basvurulacak Kisi dncelikle esim
olmahdir.” Ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 8 2,6 2,6 2,6
Katilmiyorum 23 7,6 7,6 10,2
Kararsizim 30 9,9 9,9 20,1
Katiliyorum 135 44.4 44 4 64,5
Kesinlikle Katiliyorum 108 35,5 35,5 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 240. “Kendimi Aileme ‘duygusal olarak fazla bagl’ hissetmem.”
Ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 101 33,2 33,2 33,2
Katilmiyorum 124 40,8 40,8 74,0
Kararsizim 32 10,5 10,5 84,5
Katiliyorum 38 12,5 12,5 97,0
Kesinlikle Katiliyorum 9 3,0 3,0 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler — Tablo 241. “Ailemin iyiligi icin kendi mutlulugumu feda etmeye hazirim.”
ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 20 6,6 6,6 6,6
Katilmiyorum 70 23,0 23,0 29,6
Kararsizim 58 19,1 19,1 48,7
Katilryorum 108 35,5 35,5 84,2
Kesinlikle Katiliyorum 48 15,8 15,8 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 242. “Evlilikte sevgi zorunlu degildir.” ifadesine Verilen Cevaplara
Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec %yig
Kesinlikle Katilmiyorum 129 42.4 42,4 42,4
Katilmiyorum 98 32,2 32,2 74,7
Kararsizim 25 8,2 8,2 82,9
Katiliyorum 42 13,8 13,8 96,7
Kesinlikle Katiliyorum 10 33 33 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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1.2.13. Sadakat

Ekler — Tablo 255. Sadakat Alt Boyutundan Alinan Puanlar I¢in Aritmetik
Ortalama, Standart Sapma ve Standart Hata Degerleri

Alt Boyut N X ss Sh.
Sadakat 304 3,776 0,805 0,046

Ekler — Tablo 256. “Kadinlarin ufak tefek kacamaklari hos goriilebilir.” ifadesine
Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 146 48,0 48,0 48,0
Katilmiyorum 78 25,7 25,7 73,7
Kararsizim 37 12,2 12,2 85,9
Katiliyorum 29 9,5 9,5 95,4
Kesinlikle Katilryorum 14 4,6 4,6 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 257. “Esler arasindaki sadakat kavraminin icerigi giiniimiiz
kosullarinda yeniden tanimlanmahdir.” Ifadesine Verilen Cevaplara Ait
Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 65 21,4 21,4 21,4
Katilmiyorum 106 34,9 34,9 56,3

Kararsizim 50 16,4 16,4 72,7

Katiltyorum 59 19,4 19,4 92,1

Kesinlikle Katiliyorum 24 7,9 7.9 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 258. “Erkeklerin ufak tefek kacamaklari hos goriilebilir.”
Ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 136 44,7 44,7 447

Katilmiyorum 71 23,4 23,4 68,1

Kararsizim 43 14,1 14,1 82,2

Katilryorum 31 10,2 10,2 92,4

Kesinlikle Katiliyorum 23 7.6 7,6 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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1.2.14. Siddet

Ekler — Tablo 271. Siddet Alt Boyutundan Alinan Puanlar icin Aritmetik
Ortalama, Standart Sapma ve Standart Hata Degerleri

Alt Boyut N X ss Sh.
Siddet 304 1,668 0,831 0,048

Ekler — Tablo 272. “Kadin dedigin kocanin tokadim sineye ¢cekmelidir.” Ifadesine
Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % %0 gec %0,
Kesinlikle Katilmiyorum 199 65,5 65,5 65,5
Katilmiyorum 66 21,7 21,7 87,2
Kararsizim 17 5,6 5,6 92,8
Katiliyorum 15 49 49 97,7
Kesinlikle Katiliyorum 7 23 23 100,0
Toplam 304 100,0 100,0

Ekler — Tablo 273. “Bazen evliligin siirebilmesi icin fiziksel gii¢ kullanilabilir.”
Ifadesine Verilen Cevaplara Ait Frekans Yiizde Degerleri

Cevaplar f % % gec % yig
Kesinlikle Katilmiyorum 170 55,9 55,9 55,9

Katilmiyorum 77 25,3 25,3 81,3

Kararsizim 24 7,9 7,9 89,1

Katiltyorum 24 7,9 7,9 97,0

Kesinlikle Katiliyorum 9 3,0 3,0 100,0
Toplam 304 100,0 100,0
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Ekler — Tablo 275. Aile Degerleri Olcegi Siddet Alt Boyutu Puanlarinin Cahsilan
Kurum Tiirii Degiskenine Gore Hangi Gruplar Arasinda Farkhlastigini
Belirlemek Uzere Yapilan ANOVA Sonrasi Tamhane’s T2 Testi Sonuclari

Kurum Tiirii(i) Kurum Tiirii(j) X, — fj Shi P
TV Gazeteler -0,212 0,122 0,585
Radyolar 0,034 0,120 1,000
Dergiler 0,201 0,115 0,589
Internet Siteleri -0,684 0,276 0,201
Gazeteler TV 0,212 0,122 0,585
Radyolar 0,246 0,137 0,539
Dergiler 0,412 0,133 0,023
Internet Siteleri -0,473 0,283 0,686
Radyolar TV -0,034 0,120 1,000
Gazeteler -0,246 0,137 0,539
Dergiler 0,167 0,131 0,900
Internet Siteleri -0,718 0,282 0,172
Dergiler TV -0,201 0,115 0,589
Gazeteler -0,412 0,133 0,023
Radyolar -0,167 0,131 0,900
Internet Siteleri -0,885 0,280 0,047
Internet Siteleri TV 0,684 0,276 0,201
Gazeteler 0,473 0,283 0,686
Radyolar 0,718 0,282 0,172
Dergiler 0,885 0,280 0,047
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Ekler - Tablo 279. Aile Degerleri Ol¢egi Siddet Alt Boyutu Puanlariin
Calisilan Egitim Diizeyi Degiskenine Gore Hangi Gruplar Arasinda

Farkhilagtigim Belirlemek Uzere Yapilan ANOVA Sonrasi

Tamhane’s T2 Testi Sonug¢lar:

Egitim (i) Egitim (j) X, —X; Sh_ p
Yiiksekokul 0,439 0,202 0,194
Ortadgretim Lisans 0,349 0,191 0,375
Lisansiistii 0,850 0,221 0,003
Ortadgretim -0,439 0,202 0,194
Yiiksekokul Lisans -0,089 0,111 0,962
Lisansiistii 0,411 0,157 0,088
Ortadgretim -0,349 0,191 0,375
Lisans Yiiksekokul 0,089 0,111 0,962
Lisansiistii 0,501 0,143 0,016
Ortadgretim -0,850 0,221 0,003
Lisanstistii Yiiksekokul -0,411 0,157 0,088
Lisans -0,501 0,143 0,016
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Ekler — Tablo 288. Aile Degerleri Olcegi Siddet Alt Boyutu Puanlarinin Ailenin
Toplam Geliri Degiskenine Gore Hangi Gruplar Arasinda Farkhlastigim Belirlemek
Uzere Yapilan ANOVA Sonrasi Scheffe Testi Sonuclar:

Gelir (i) Gelir (j) X, —X; Sh p
1001-1500 YTL -0,317 0,257 0,909
1501-2000 YTL 0,043 0,237 1,000
1000 YTL ve Alt1 2001-2500 YTL 0,172 0,242 0,992
2501-3000 YTL -0,286 0,248 0,931
3001 YTL ve Ustii 0,266 0,220 0,917
1000 YTL ve Alt1 0,317 0,257 0,909
1501-2000 YTL 0,360 0,188 0,596
1001-1500 YTL 2001-2500 YTL 0,145 0,194 0,990
2501-3000 YTL 0,031 0,201 1,000
3001 YTL ve Ustii 0,584 0,166 0,033
1000 YTL ve Alt1 -0,043 0,237 1,000
1001-1500 YTL -0,360 0,188 0,596
1501-2000 YTL 2001-2500 YTL 0,215 0,167 0,894
2501-3000 YTL -0,329 0,176 0,622
3001 YTL ve Ustii 0,223 0,134 0,732
1000 YTL ve Alti 0,172 0,242 0,992
1001-1500 YTL -0,145 0,194 0,990
2001-2500 YTL 1501-2000 YTL 0,215 0,167 0,894
2501-3000 YTL -0,114 0,182 0,996
3001 YTL ve Ustii 0,438 0,142 0,094
1000 YTL ve Alt1 0,286 0,248 0,931
1001-1500 YTL -0,031 0,201 1,000
2501-3000 YTL 1501-2000 YTL 0,329 0,176 0,622
2001-2500 YTL 0,114 0,182 0,996
3001 YTL ve Ustii 0,553 0,152 0,024
1000 YTL ve Alti -0,266 0,220 0,917
1001-1500 YTL -0,584 0,166 0,033
3001 YTL ve Ustii 1501-2000 YTL -0,223 0,134 0,732
2001-2500 YTL -0,438 0,142 0,094
2501-3000 YTL -0,553 0,152 0,024
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Ek -2

7.3 Nitel Arastirma Bulgularinda Kullanilan Kodlama Sistemi

Ekler - Tablo 289. Nitel Arastirma Bulgularinda Kullanilan Kodlamaya iliskin Aciklama

No | Cinsiyeti Gorevi / Pozisyonu Kod Kurum
01 K Mubhabir P. Televizyon
02 E Mubhabir M. Gazete
03 K Muhabir M. Gazete
04 K Yazi Isleri Miidiirii Y.I.M Dergi
05 E Programci P. Televizyon
06 K Genel Yayin Yonetmeni G.Y.Y. Internet Sitesi
07 E Genel Yayin Yonetmeni G.Y.Y. Radyo
08 K Yazi Isleri Miidiirii Y.L M. Dergi
09 K Yazar Yzr Dergi

10 E Programci P. Radyo

11 E Haber Miidiirii H. M. Televizyon
12 E Genel Yayin Yonetmeni G.YY Televizyon
13 K Kose Yazari K.Y. Gazete
14 E Yazar K. Y. Gazete
15 E Genel Yayin Yonetmeni G.Y.Y Internet Sitesi
16 E Yazar Yzr. Dergi

17 E Genel Yayin Yonetmeni G.Y.Y Internet Sitesi
18 K Programci P. Televizyon
19 E Genel Yayin Yonetmeni G.Y.Y. Televizyon
20 K Haber Miidiirii H. M. Televizyon
21 E Programci P. Radyo
22 E Programci P. Televizyon
23 E Programci P. Radyo
24 K Programci P. Radyo
25 E Kose Yazari K.Y. Gazete
26 E Genel Yayin Yonetmeni G.Y.Y. Radyo
27 K Programci P. Radyo
28 E Genel Yayin Yonetmeni G.Y.Y. Radyo
29 E Programci P. Radyo
30 E Senarist S. -

31 E Genel Yayin Yonetmeni G.Y.Y. Dergi
32 K Genel Yayin Yonetmeni G.Y.Y. Dergi

33 E Genel Yayin Yonetmeni G.Y.Y. Dergi

34 K Kose Yazari K.Y Gazete
35 E Genel Yayin Yonetmeni G.Y.Y Radyo
36 E Genel Yayin Yonetmeni G.Y.Y. Radyo
37 K Yazar Yzr. Dergi
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38 E Yapimci Ypm. -

39 E Haber Miidiiri H. M. Televizyon
40 E Haber Miidiirii H. M Televizyon
41 E Yaz Isleri Miidiirii Y.I.M Gazete
42 E Genel Yaymn Yo6netmeni GYY Gazete
43 E Yaz Isleri Miidiirii Y.L M. Gazete
44 E Haber Miidiirii H. M. Televizyon
45 E Yonetmen Ynt -

46 E Yaz Isleri Miidiirii Y.I.M Gazete
47 E Senarist S. -

48 E Genel Yaymn Yo6netmeni GYY Televizyon
49 E Yapimci Ypm. -

50 E Sunucu Snc. Televizyon
51 K Kose Yazar K. Y. Gazete
52 E Genel Yayn Yonetmeni GYY Radyo
53 E Kose Yazar K.Y. Gazete
54 E Kose Yazar K. Y. Gazete
55 E Yaym Koordinatorii GYY Televizyon
56 K Senarist S. -
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Ek-3
Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algis1 Arastirmasi
Anket Formu

Degerli katilimci,

Bu ¢alisma medya profesyonellerinin / mensuplarinin aile algt ve degerlerinin belirlenmesine
iliskin bir bilimsel aragtirmanin pargasidir. Sizlerden beklentimiz her bir maddeyi okuyup
goriisiiniize uygun segenegi isaretlemenizdir. Sorularin, samimi ve objektif olarak cevaplanmasi
arastirma bulgularinin gegerli olmasi i¢in 6nemlidir. Liitfen hicbir maddeyi cevapsiz birakmayniz.

Sonuglar toplu olarak degerlendirileceginden isim yazmaniza gerek yoktur.

Yardimlariniz i¢in simdiden tesekkiir ederiz.

ead

edilim damsmaniigi ve
araglirmalari merkezi
EDAM T.C. Basbakanlk Aile ve Sosyal
Egitim Damismanhgi ve Arastirmalar Genel Miidiirliigii

Arastirmalar1 Merkezi

Cinsiyetiniz: O Erkek O Kadin [ Yagmiz: ..o
En son mezun oldugunuz okul:

Q Tlkogretim

Q Ortadgretim

O Yiiksekokul =~ BOIIM: .....ovoviviiiiiii e

O Lisans BOIIM: ©.evieieie

O Lisansiistil  Alan: .....ooiioiiiiiiiiiiiiiiiiieieea

Medya sektoriindeki calisma
Su an medyadaki is pozisyonunuz: siireniz:
Kag yildir bu kurumda ¢alisiyorsunuz?: ..................
Medyada daha énce cahstigimz pozisyonlar:
1.
2.
3.
4.
5.
Medeni durumunuz: O Evli O Bekar ODiger...
Eger evli iseniz kac yildir evlisiniz?: .......... ...
Kacinel evliliginiz?: .....................
Cocugunuz var m?: O Evet O Hayir

Cocuk sayisi ve yas (lar)i:
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Esiniz calistyor mu?: O Evet O Hayir
Cahisiyor ise Mesle@iz .. ..ot

Esinizin egitim durumu:
Q Tlkogretim O Ortadgretim QO Yiiksekokul O Lisans Bélim Q Lisansiistii

Ailenizin Aylik Toplam Geliri:
O 1000 YTL ve altt

O 1001-1500 YTL

O 1501-2000 YTL

O 2001-2500 YTL

O 2501-3000 YTL

O 3000 YTL ve iistii

Anket kontrolii icin telefon numaraniz: ...

Bu béliim anketor tarafindan doldurulacaktir.

Siipervizor| Siipervizor Goriisme Ofis Mantik | Ofis Telefon
Mantik Kontrolii Esnasinda Kontrolii Kontrolii
Kontrolii

Sonuc¢

Asagida aile hakkinda bazi agiklamalar yer almaktadir. Bu

=
aciklamalarin her birine ne 6l¢iide katilip katilmadiginizi g §
belirtmeniz istenmektedir. Bu amagla her agiklama igin E‘ i
goriislerinizi yansitacak bicimde liitfen bir ve yalmiz bir | = z
kutuyu isaretleyiniz. v £ g | 2
@ s E = o
. = =z | 3| 8| =
IFADE = E 4 E z
3 = S| 5| 8
M - I I R
1. | Esler akrabalarina ayiracaklar1 zaman konusunda hemfikir
olmalidirlar. D@1 @6
2. | Cocuk bakiminda birinci derecede sorumlu annedir. ) 2 (| @] 6
3. gel:(rlllgice;rke“kler“in evlilik 6ncesi cinsel iliski kurmasinda oloelolel e
gbérmiiyorum.
4. | Aileler mutlaka ¢ocuk sahibi olmalidirlar. (1) 2 Q| @] B
5. | Zor zamanlarimda bagvurulacak kisi oncelikle esim
olmahdir. (ORI ECONNCRNE)
6. E.th'lmek insanlarm hayatinin en 6énemli nceliklerinden o loelolel e
biridir.
7. | Aileler mevcut dini ve manevi degerleri dikkate alarak
yasamlarini sitirdiirmelidirler. O 1@ ®6
8. | Ev kadini olmak da, calismak ve para kazanmak kadar tatmin|
edici bir seydir. O 1@ 1@6
9. | Evde son sozii baba sdylemelidir. 1) 2 (G| @] 6
10 | Insan hayatiyla ilgili 56nemli kararlar alirken 6ncelikle bunun oloelelele
kendi kariyerini nasil etkileyecegini diigiinmelidir.
11.| Medya aile degerleri tizerinde etkilidir. 1) 2 |G| @ | ®6
12. | Okuyucu ya da izleyici medyanin aileye karsi tutumunda en
iyi defierlendiricidir. D@1 ® 6
13.| Tek bir ebeveyn ve ¢ocuktan olusan bir aile de olabilir. )] 2 [G®|@®]| B
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14. | Kadinlarin ufak tefek kagamaklari hos goriilebilir. UEEOREIOIEORES)
15.| Eger bir tilkede issizlik varsa is konusunda 6ncelik erkeklerin|

olmaldir. (OGO RECONNCRNE)
16. | Kadin dedigin kocanin tokadini sineye ¢ekmelidir. &) 2) 3| @] B
17. | Huzurevleri anne babama benden daha iyi bakarlar. )] 2 [®|@®]| OB
18. | Bir ¢ift bosanirsa ¢ocuklarin anneleri ile yasamalar1 daha

uygundur. (OO RGO NNCRNE)
19. | Evlilik dis1 cinsel iliski kurulmamalidir. [€)) 2 [G®|@®]| OB
20. | Ailenin en 6nemli gorevi ¢ocuk yetistirmektir. 1) 2 (|G| @] 6
21.| Kendimi aileme “duygusal olarak fazla bagli” hissetmem. OUEEOREIOIEORES)
22.| Eslerin her biri digerinin ¢ikarmi kendi ¢ikarinin 6niine

koymalidir. ONNORIORNORNS)
23. | Modern kosullar ne olursa olsun, aile geleneksel yapisini

stirdiirmelidir. D@1 ® 6
24. | Kadin dedigin evi ¢ekip ¢evirir. 1) 2 |G| @] ®6
25.| Esler kendi kisisel kararlarini kendileri alabilirler. 1) 2 (| @] 6
26. | Iyi bir kariyer sahibi olmak hayatimin en 6nemli gayesidir. OEEOBISOIEORES)
27.| Medyada en 6nemli etken reyting ve satis miktaridir, diger

etkenler daha sonra gelir. D] @& 6
28.| Medya aile degerleri agisindan medya ile ilgili meslek

kuruluslar tarafindan denetlenmelidir. M @@ 6
29. | Medya toplumsal degisim i¢in bir ara¢ olmalidir. 1) 2 |G| @] ®6
30. | Evlat edinme hakki sadece evli olan ¢iftlere verilmelidir. OEEORIOIEORES)
31.| Esler arasindaki sadakat kavraminin igerigi giintimiiz

kosullarinda yeniden tanimlanmalidir. D@1 @ 16
32.| Evliligin daha yiiksek bir sosyal statitye ulagmanin aract

olarak goriilmesi bana yanlis gelmiyor. D@1 ®6
33. | Bazen evliligin siirebilmesi i¢in fiziksel gii¢ kullanilabilir. 1) 2 |G| @] 6
34. | Esimin anne babasinin bakimini tistlenmek istemem. 1) 2 Q| @] 6
35.| Calisan bir anne de, ¢ocuklartyla ¢aligmayan bir anne kadar

sicak ve giivenli iligkiler kurabilir. O @@ 6
36. | Evli de olsa erkekler ¢apkinlik yapabilirler. 1) 2 |G| @] ®6
37.| Bir ¢ocugun mutlu bir sekilde bityiiyebilmesi i¢in, anne

babasinin beraber oldugu bir eve ihtiyaci vardir. D@1 ® 6
38. | Ailemin iyiligi i¢in kendi mutlulugumu feda etmeye hazirim.| (1) 2 |G| @] ®6
39.| Cocuk sahibi ¢iftler mutsuz olsalar da evliliklerini

siirdiirmelidirler. M @ @6
40.| Ailenin geleneksel yapisinin korunmast i¢in elimden geleni ololelel e

yaparim.
41. | Kadmlar kocalarindan 6nce eve dénmiis olmalidirlar. ) URIOIEOIES)
42.| Aile ile ilgili kararlar tiim aile tiyelerince ortak alinmalidir. ) 2 |G| @] B
43. | Kariyer konusunda eslerden birine 6ncelik verilmelidir. 1) 2 |G| @] ®6
44.| Reklamlardaki aileyi olumsuz etkileyebilecek dil ve icerige

medya bizzat miidahale etmelidir. O @@ 6
45. g:illlsrﬁlgl:;ll Il:;grlll:ri };1}31: politikasinda aile degerlerinin o loelelel e
46. | Birlikte yasamak i¢in evlilik sart degil. UEEOREIOIEORES)
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47. | Erkeklerin ufak tefek kagamaklari hos goriilebilir. UEEOREIOIEORES)
48. | Bir es diger esi statii kaynagi olarak gérmemelidir. 1) URIOIEORES)
49. | Bir evlilik kisiler kadar ailelerin de evliligidir. 1) UREISIEORES)
50. | Anne olmak bir kadinin hayatini felg eder. ) URIOIEOIES)
51.| Kizlarin flort etmesi onlarin bireysel gelisimlerini destekler. | (1) 2) 3| @] B
52.| Cocuklar i¢in yapilabilecek fedakarligin sinirlart vardir. @) 2 |G| @] ®6
53.| Evlilikte sevgi zorunlu degildir. OUEEOREIOIEORES)
54.| Guniimiiz kosullarinin ortaya ¢ikardigi aile modeli beni

endiselendiriyor. O] @1 @ 16
55. | Kadin, her zaman kocasina itaat etmelidir. 1) 2 (G| @] O
56. | Evlilik boyunca aile biiyiiklerinin goriisii dikkate alinmalidir.| (1) URIOIEOIES)
57.| Kariyer igin mantik evliligi yapilabilir. ()) 2 [G®|@®]| OB
58.| Haber degeri de olsa aile dramlar1 yansitilmamalidir. ) UREIOIRORES)
59.| Aileyi olumsuz etkileyebilecek yayinlar yapilmamalidir. 1) 2 (|G| @] OB
60. | Medyadan ahlaki tavirlar beklenmemelidir. ) URIOIEOIES)
61.| Bir kadin, evlenmeden de gocuk sahibi olabilir. ) 2) 3| @] 6
62.| Cocuklar kiigiikken anne isine ara vermeli veya yar1 zamanli

(part time)calismalidir. O @& 6
63. | Dizilerde yansitilan aile yapis1 Tiirk aile yapisini olumsuz

yonde etkilemektedir. O] @1 @ 16
64.| Aile i¢indeki sorunlar esleri ilgilendirir, bagkalarimni degil. OUEEORIOIEORES)
65. | Ekonomik kaygilar medyanin egitim roliintin dniine

gecmektedir. @M@ @6
66. | Ev hanimlarinin yasamlarini ¢ekilmez buluyorum. ) 2 Q| @] 6
67.| Cocuklar aile bityiiklerinin oldugu ortamda daha iyi

yetisirler. @M@ (@] 6
68. | Medyanin ailenin korunmasi gibi bir kaygisi yok. 1) 2 |G| @ | 6
69. | Ne olursa olsun evlilikler dmiir boyu siirmeli. OEEORIOIEORES)
70. | Ulkemizde genel kabul géren aile degerleri olmalidir. ) 2) 3| @] B
71. Televizyonle.lrdaki aile modellerinin Tiirk aile modelini ) o el @l o

yansittigina inanmiyorum.
72.| Aile temelde ekonomik bir olgudur. @) URIOIEOIES)
73.| Medyada alt diizey ¢alisanlarin fikirleri yayinlarda etkili

degildir. (ORNCORIONNONNES)
74. | Biitiin zamanini ¢ocuklara ayiran anneler tilkenmis demektir.| (1) URIOIEOIES)
75. | Medya meslek kuruluslari medya ¢alisanlarinin aile oloelelel e

konusunda daha duyarli olmasi i¢in etkinlikler yapmalidir.
76. G"eng:}qzlarm evlilik 6ncesi cinsel iligki kurmasinda sakinca oloelelel e

gormiiyorum.
77.| Aile egitimi i¢in 6zel yaynlar yapilmalidir. ) 2 Q| @] 6
78.| Cocuklar ailelerinden bagimsiz yasayabilecek sekilde

yetistirilmelidirler. D1 @& 6
79. zﬁﬁfyg geleneksel cinsiyet rollerini degistirebilecek etkiye oloelolel e

ptir.

80. | Zamanimin ¢ogunu kariyerime ayirmak isterim. UEEOREIOIEORES)
81.| Medya Tiirk ailesinin yapisini olumsuz yonde etkilemektedir| (1) 2 |G| @®]| OB

516




Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algisi

82. | Internet esler arasi sadakati olumsuz etkiliyor. &) 2) 3| @] 6
83.| Medya etigi ilkeleri arasinda ailenin korunmasina yonelik

maddeler muhakkak bulunmalidir. M @ @6
84.| Evlilik modasi gegmis bir olgudur. &) UREIGIRORES)
85.| Ailedeki otoriter egilimler medya kanaliyla azaltilabilir. () UREIOIRORES)
86. VMeidr?/a genel olarak aile degerlerinin korunmasina 6nem ol elelel e
87.| Medya toplumda olumsuz davraniglar1 azaltmada bir aracidir| (1) UREIOIRORES)
88. | Birlikte yagamak evlilik sorumluklarina kars1 uygun bir

coziimdiir. (OO R ECONNCRNE)
89.| Medya aile degerleri agisindan devlet tarafindan

denetlenmelidir. D] @O 6

Asagida yer alan bashklar1 hayatimzdaki 6nem derecesine gore liitfen 1’den 6’ya kadar

siralayiniz.

)

Siyaset

Dost ve arkadaslariniz

Kendinize ayirdiginiz bos zamanlar

Aileniz

Is ve calisma (kariyer)

I~ =~~~}

Din

Bir kadin icin asagida belirtilen ifadeleri 6nem derecesine gore liitfen 1°den 5’e kadar

siralayiniz.
() Iyi bir anne olmak
() Iyi bir es olmak
() Dindar olmak
() Egitimli olmak
() Kariyer sahibi olmak
Bir erkek icin agsagida belirtilen ifadeleri onem derecesine gore liitfen 1’den 5’e kadar
siralayiniz.
() Iyi bir baba olmak
() Iyi bir es olmak
() Dindar olmak
() Egitimli olmak
() Kariyer sahibi olmak

Arastirmaya katilarak yonelttigimiz sorular i¢tenlikle yamitladigimiz i¢in tesekkiir ederiz.

EDAM T.C. Basbakanhk
Egitim Damismanhg ve Aile ve Sosyal
Arastirmalar1 Merkezi Arastirmalar Genel
Adres: Kisikli Mah. Alemdag $ e dee el
Cad. Miidiirliagii
e d Yanyol Sok. Adres: Tunus Caddesi
No:19 No:5/3 34692 Uskiidar / 06650 Kavaklidere / Ankara
eiilim damgmanhii ve istanbul Tel: 0312 416 80 00
araglirmaiar: merhezi Tel: 0216 481 3023 Faks: 0312 419 2970

Faks: 0216 481 3023
Web: www.edam.com.tr

E-posta: edam@edam.com.tr

Web: www.aile.gov.tr
E-posta:
aile@aile.gov.tr
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EK-4
Medya Profesyonellerinin ve Medyanin Aile Algis1 Arastirmasi

Miilakat Sorular1

1.  Demografik bilgiler nelerdir? Katilimcinin yasi, cinsiyeti, egitim
durumu, igyerindeki pozisyonu nedir?

2. Aile denildiginde ilk akla gelen sey/ islev nedir? Duygusal destek
saglayan bir ajan olarak aile; koruma saglayan bir miiessese olarak aile;
maddi destek saglayan bir miiessese olarak aile, evlilikle kazanilan
veya ebeveyn ailesinden gelen maddi kazanimlar var mi? Ailenin
sosyal tabakalasma piramidinde yiikselmeyi, siif atlamay1 saglayici
islevleri merkezde ve 6nemli midir? Yoksa ikincil midir?

3.  Kisiye destek saglayan geleneksel genis aile midir? Modern
cekirdek aile midir? Ebeveyn aileniz ve sizin kurdugunuz aile
acisindan degerlendirir misiniz?

4.  Ebeveyn ailesinin ve kendi ailesinin evlenme bigimleri nelerdir?
Evlilik nasil gerceklesmistir? (goriicti usulii, tanidik, arkadas vesilesi,
goriliserek) Kag yasinda evlenmisler ve kag kez evlenmislerdir?

5. Aile algisinin i¢ine girenler, disinda kalanlar nelerdir? (ebeveyn
ailesi, ¢ekirdek ailesi, akrabalarin olusturdugu biitiin vs. hangisi?) Aile-
akrabalik iligkileri algilamasz, aile akrabalar1 igerir mi? Kimleri igerir?

6. Ailedeki yashilarin bakimi ve korunmasi hakkindaki duygu ve
distinceleri nelerdir? Yaslilarin huzur evine gitmesine bakislar1 nedir
yahut kendileri yasliliklarinda nasil /nerede bakilmak isterler?

7. Ailede rol dagilimi nasildir? Cinsiyete gore midir? Hangi isleri
kimler yapar? Gerekgeleri nelerdir?

8.  Hesaplarin ve miilkiyetin ortaklig1 s6z konusu mudur?

9.  Ailede karar alma siireglerine katilim nasildir? Cocuklar kararlara
katitlir m1? Es kararlara katilir m1? Hangi kararlara katilabilirler?
Neden?
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10. Cocuklarn iliskileri ve evlilikleri konusundaki beklentiler? Farkli
mezhep, millet, din, etnisite ve/veya tabakadan olanlarla evliliklere
nasil  bakiliyor? Kendisi i¢in ve c¢ocuklar i¢in ayr1 ayr
degerlendirilmeleri nelerdir?

11. Cocuklar acgisindan serbest cinsel iliskiler s6z konusu olabilir mi?
Kiz ve erkek i¢in ayr1 ayr1 degerlendirmeleri var m1? Nedenleri nedir?

12. Cocuga bakis agisi, kendi kardeslerinin ve cocuklarinin sayisi
nedir; arada buiylik farklar varsa neden farklilasmistir? Cocuk sayisi
kendi ailesinde azalmigsa neden? Fiiliyatla beklentileri arasinda fark
var m1? Cok ¢ocuk ister miydi, istemez miydi? Neden?

13. Kadin algilar1 nedir? Anne, es ve kariyer sahibi bir birey olarak
kadin; hangisi onceliklidir; kendi esini/yahut kadisa kendisini nasil
algilar, hangisini 6nceler?

14. Ailede siddet / aile i¢i siddet, idealler ve gercekler baglaminda
nedenleri nelerdir?

15. Aldatmaya bakislar, aldatma algisi cinsiyete gore degisir mi?
Aldatmay1 nasil tanimlamakta ve i¢ini nasil doldurmaktadir.

16. Bosanma nasil algilanmaktadir?  Her haliikdarda bosanma
olacaksa stire¢ nasil yonetilmelidir? Dikkate alinmasi gereken konular
nelerdir? Bu kabuller yas gruplaria gore nasil bir dagilim gosteriyor?

17. Farkli cinsel tercihlere nasil bakiliyor, yayinlarinda sunuluyor
mu, sunumlar1 yaparken nelere dikkat etmek gerektigini diisiiniiyorlar?

18. Herkesin 6zel hayatim1 yayinlama noktasinda karar noktasi
neresidir? Medya mensubu kendi mahremiyetine dikkat edilmesi
gerektigini distindiigii gibi bagkalarinin mahremiyetine de saygili
olmasi gerektigini diisiiniir mii? Neden? Medyada mahrem olanin
teshirini/alenilestirilmesini  mesrulastirmada kullanilan  gerekgeler
nelerdir? (6rnegin reyting ve tiraj kaygisi) Ailenin korunmasi
yoniindeki (varsa) egilimleri ile yaptiklar1 ve/veya onay verdikleri
belirli  programlar ve haberler arasindaki ¢eliskiyi  nasil
degerlendiriyorlar?

19. Yayinda onerilen sosyalizasyon sekilleri, yasam stillerini kendi
cocuklarmin benimseyip yasamasini isterler mi?
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20. Yayin okuyucusuna/izleyicisine egitim/ rehberlik etmeli mi?
Neden?

21. Magazinin medyada etkisini arttirmasi hakkindaki distinceleri
nelerdir? Spor programlarinin ve ana haberlerin magazinlesmesini neye
bagliyorlar?

22. Dizilerde ve sabah kusagi programlarinda sunulan aile
modellerinin toplumda ne tiir bir etkisi var?

23. Medya denetlenmeli midir? Denetlenecekse bu denetim izleyici
kanaliyla mi1, mesleki sivil toplum orgiitleri aracilifiyla mi, yoksa
kamu otoritesince mi gerceklestirilmelidir? Bu ac¢idan bakildiginda
mevcut sisteme elestirileri nelerdir?

24. Calistiklar1 kurum i¢inde yaymin igerigi; izleyici kitlesine /
yayma sponsor olan sermaye ve reklamciya gore oto sansiire tabi
tutulur mu? Neden?
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