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ÖZ 

AVRUPA’DA YÜKSELEN SAĞ POPÜLİZM: ALMANYA, AVUSTURYA 

VE HOLLANDA ÖRNEKLERİ ÜZERİNDEN SAĞ POPÜLİST 

LİDERLERİN YENİ MEDYAYI KULLANMA PRATİKLERİ 

EMRE YÜKSEL 

 

Bu çalışmada, Avrupa’da yeniden yükselen milliyetçiliğin ve onu faşizmden ayıran 

popülist yaklaşımın, liderlerin yeni medya kullanımları çerçevesinde incelenmesi 

amaçlanmıştır. Bu amaç doğrultusunda, önce popülizm kavramı kuramcıların görüşleri 

ışığında ele alınmıştır. Günümüzün milliyetçi ve muhafazakar politikacılarının sağ popülist 

söylemleri ve eylemlerinden örneklerle popülizm kavramı açıklanmıştır. Ardından yeni 

medyanın ne olduğunun ve siyasal alanda nasıl bir etki yarattığının üzerinde durulmuştur.  

Çalışmanın örneklemini Almanya, Avusturya ve Hollanda’nın sağ popülist liderleri 

oluşturmaktadır. Jörg Meuthen, Heinz-Christian Strache ve Geert Wilders’in ülkelerinde, 

2017 yılında gerçekleşen seçim dönemlerinde Twitter’da yaptığı paylaşımların içerik analizi 

çıkarılmıştır. Twitter’da metinler ve görseller aracılığıyla takipçilerine seslenen sağ popülist 

liderlerin söylemleri frekans analizi yöntemi ile değerlendirilmiştir. Frekans analizi, bir 

metinde kullanılan kelimeleri kategorilere ayırarak o kelimelerin kullanım sıklıkları üzerinden 

sonuca gitmeyi amaçlamaktadır. Frekans analizinin sonucunda, Geert Wilders ve Heinz-

Christian Strache’nin Twitter kullanımının, kuramcıların yaptığı popülizm tanımıyla 

örtüştüğü görülmüştür. AfD lideri Jörg Meuthen’in Twitter kullanımının ise popülist bir 

siyasetçiden beklenen çizgide ilerlemediği saptanmıştır.  

Anahtar Kelimeler: Sağ Popülizm, Popülist, Avrupa, Yeni Medya, Frekans Analizi, 

Tweet 
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ABSTRACT 

RISING RIGHT-WING POPULISM IN EUROPE: RIGHT-WING 

POPULIST LEADERS’ USING PRACTICES OF NEW MEDIA ON THE 

EXAMPLES OF GERMANY, AUSTRIA AND THE NETHERLANDS 

 

EMRE YÜKSEL 

 

The aim of this study is to examine the rising nationalism in Europe and the populist 

approach that separates it from fascism within the framework of the new media usage of the 

leaders. For this purpose, the concept of populism is discussed with the theorists' views. The 

concept of populism has been explained with examples from the right populist discourses and 

actions of today's nationalist and conservative politicians. Then, what was the new media and 

how it had an impact on the political field was emphasized. 

The sample of the study consists of the right-wing populist leaders of Germany, 

Austria and the Netherlands. Jörg Meuthen, Heinz-Christian Strache and Geert Wilders’ 

Twitter shares during the 2017 election perused with content alaysis. The discourses of the 

right-wing populist leaders who addressed their followers through texts and visuals on Twitter 

were evaluated by frequency analysis method. Frequency analysis aims to categorize the 

words used in a text and go over the frequency of usage of those words. The frequency 

analysis showed that the use of Twitter by Geert Wilders and Heinz-Christian Strache was 

consistent with the theorists' definition of populism. AfD’s leader Jörg Meuthen’s use of 

Twitter did not follow the line expected of a populist politician. 

Key Words: Right-wing Populism, Populist, Europe, New Media, Frequency 

Analysis, Tweet 
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ÖNSÖZ 

 

İçinde bulunduğumuz dönemde sıklıkla tartışılan popülizm kavramının, siyasal 

iletişim pratiklerinde önemli değişiklilere yol açan yeni medya ile birlikte ele alınması fikri 

günümüz siyasi atmosferinin bir yansıması olarak ortaya çıkmıştır. Bilhassa Avrupa’da, 

yaşanan göç krizi sonrası ırkçılığa varan yaklaşımlar baş göstermiş, geleneksel medyadan 

umduğunu bulamayan siyasetçiler yeni medyayı propagandalarının bir aracı haline getirmiştir. 

Bu çalışmanın hem popülizm hem de yeni medya üzerine yapılacak olan çalışmalara küçük de 

olsa bir katkısının olması, şahsım için çalışmanın amacına ulaştığı anlamını taşıyacaktır.  

Hem lisans ve yüksek lisans ders aşamasında hem de tez çalışmamın başından sonuna 

kadar bana fikirleriyle ve şahsi yaklaşımıyla yardımcı olup yol gösteren değerli hocam, Sayın 

Doç. Dr. Meltem Bostancı’ya teşekkürü bir borç bilirim.  

Örneklemi oluşturan ülkelerin dillerinin zorluğuyla karşılaştığımda bilgilerini benden 

esirgemeyen Murat Karagül’e teşekkür ederim. Beni sürekli teşvik eden Dr. Öğretim Üyesi 

Eren Efe’ye, fikirleriyle çalışmaya katkıda bulunan Dr. Öğretim Üyesi Semiha Ümit Arat’a 

şükranlarımı sunarım.  

Ayrıca her zaman yanımda olan Esin Durduran’a teşekkür eder ve teşekkürün 

yetmeyeceği aileme minnetar olduğumu belirtmek isterim. 
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GİRİŞ 

II. Dünya Savaşı öncesi dönemin güçlü milliyetçi akımlarından beri Avrupa’da ilk kez 

milliyetçilik bugünkü seviyesine ulaşmıştır. Sosyal demokrat partilerin güçlü olduğu 

İskandinav ülkelerinden Orta ve Batı Avrupa’nın güçlü demokratik geleneklere sahip 

ülkelerine kadar pek çok yerde sağ popülistler seçimlerden güçlenerek ayrılmışlardır. 

İngiltere’de Brexit, Amerika’da Trump hükümeti, Avusturya’da Kurz-Strache koalisyonu ve 

Almanya’da seçimlerden en çok güçlenerek çıkan parti olan AfD, popülizmin ne denli güçlü 

bir siyaset yapma biçimi haline geldiğini göstermektedir. Popülizm kavramı başta siyaset 

olmak üzere pek çok alanda bilinçli yada bilinçsiz şekilde kullanılmaktadır. Bu kavram 

karmaşasından arınmak için öncelikle çalışmada kuramsal olarak popülizmin çerçevesi 

çizilmiştir. Popülist söylemin inşası belirlenmiş, bu belirlenim sağlanırken tarihin 

örneklerinden de yararlanılmıştır.  

Bugün popülizmin bu şekilde güçlenmesi elbette durup dururken gerçekleşmemiştir ve 

arkasında çeşitli nedenleri barındırmaktadır. Çalışmanın ilk bölümünde popülizmin 

yükselişinin nedenleri hem ekonomik hem toplumsal açıdan incelenmiştir. Ardından 

çalışmanın örneklemini oluşturan Almanya, Avusturya ve Hollanda’daki sağ popülist partiler 

ele alınmış ve geçmişten günümüze detaylıca açıklanmışlardır. Örneklem olarak bu ülkelerin 

seçilmiş olmasının nedenleri; üç ülkenin de Arap Baharı’ndan sonra yoğun göç almış olması, 

üç ülkede de 2017 senesinde meclis seçimlerinin gerçekleşmesi ve önemli bir Türk nüfusunun 

bu ülkelerde yaşıyor olmasıdır. Ayrıca Hollanda ile Türkiye arasında 2017 yılında yaşanan 

diplomatik kriz sırasında PVV lideri Geert Wilders’in çok fazla ön plana çıkıp Türkleri 

propagandasının bir parçası haline getirmesi de araştırmanın konusuna dahil olmasında etkili 

olmuştur. Bu süreçte Wilders, yeni medyayı sürekli olarak kullanmış ve sürece dâhil olmayı 

buradan yaptığı açıklamalarla sürdürmüştür. 

Yeni medya, yalnızca popülist liderler tarafından değil siyasal-toplumsal olayların 

içindeki tüm özneler tarafından kullanılmaktadır. Buna hem siyasetçiler hem kanaat önderleri 

hem de kitle hareketlerinde rol alan isimsiz kullanıcılar dahildir. Bu sebeple yeni medyanın ne 

olduğu, nasıl bir işleyişe sahip olduğu, geleneksel medyadan hangi noktalarda ayrıldığı ve 

toplumsal hareketlerdeki rolü çalışmanın ikinci bölümünde ayrıntılı bir şekilde incelenmiştir. 

Bu inceleme sırasında, yakın tarihimizin en önemli toplumsal hareketleri olan Arap Baharı, 

Wall Street’i İşgal Et eylemleri, ve ülkemizdeki Gezi Parkı Eylemleri örnek olarak 
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belirlenmiştir. Yeni medyanın siyasal-toplumsal hareketlerdeki yeri ve öneminin 

irdelenmesinin ardından sağ popülistlerin yeni medya olan ilişkisinin üzerinde durulmuştur.  

Çalışmanın son bölümü olan üçüncü bölümde ise Jörg Meuthen, Heinz-Christian 

Strache ve Geert Wilders’in Twitter kullanımlarının içerik analizi gerçekleştirilmiştir. Analiz 

ile popülist liderlerin yeni medya kullanımlarının kuramcıların popülizm tanımlarıyla 

örtüşüklük düzeylerinin ölçülmesi ve siyasal alana olan etkisinin kısmen de olsa belirlenmesi 

amaçlanmaktadır. Analiz yöntemi olarak ise medya mecrasında yer alan söylemlerin öncelikle 

kategorize edilmesi ve ardından kelime sıklıklarına göre değerlendirilmesinden oluşan frekans 

analizi kullanılmıştır. Ayrıca görsel olarak yapılan ve önem arz eden paylaşımlar da 

değerlendirmenin kapsamında yer almıştır.  
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BİRİNCİ BÖLÜM 

 

POPÜLİZM KAVRAMI VE AVRUPA’DA YÜKSELEN SAĞ POPÜLİZM 

 
21. Yüzyılın ilk çeyreğinin siyasi arenası, küreselleşen dünyadan içine kapanık 

dünyaya doğru evrilirken yeni politik kavramlar da bu arenada kendisine yer bulmaktadır. 

Popülizm, elbette kökenleri tarihin farklı dönemlerine uzansa da içinde bulunduğumuz dönem 

bu kavramın en çok kullanıldığı dönem olarak dikkat çekmektedir. Dünyanın pek çok farklı 

bölgesinde daha içine kapanık, daha geleneksel ve ötekini dışlayan yönetimler güçlerini 

arttırmaktadır. Küreselleşen dünya ile birlikte ortaya çıkan ekonomi-politik koşullar halk 

kitlelerinde artık yetersizlik duygusuna yol açmaya başlamış, neoliberal ekonomi politikaları 

sorgulanır hale gelmiş ve Avrupa Birliği gibi çoğulcu topluluklar ciddi anlamda sallanmaya 

başlamıştır. Ekonomi politikalarının yanı sıra, göç ve entegrasyon gibi konular Avrupa’da 

üzerinde en çok durulan siyasi meseleler haline gelmiştir. Bu siyasi atmosferde, halk 

kitlelerinin sesine kulak veren ya da direkt olarak onların sesi olan radikal, genelin dışından 

popülist liderler bilinirliklerini çoğaltmıştır.  

Çalışmamızın giriş bölümünde, günümüzde çok sık kullanılır hale gelen popülizm 

kavramı Slavoj Zizek, Cas Mudde, Ernesto Laclau ve Jan-Werner Müller gibi alanın önemli 

isimlerinin görüşleri çerçevesinde açıklanacak ve Avrupa siyasetindeki yansımalarıyla birlikte 

ele alınacaktır. Kavram, Avrupa siyasetindeki yansımaları ile birlikte ele alınırken, popülist 

politikaların Avrupa’da yaşayan Türklere ve Müslümanlara yönelik etkisi de 

değerlendirilecektir. Popülizmin kökenleri ve popülist retoriğin nasıl inşa edildiği gibi 

meselelere bu ilk bölümde yanıt verilmeye çalışılacaktır. 

 

1.1 Kavram Olarak Popülizm 

Umberto Eco’nun ünlü başyapıtı Gülün Adı’nın Türkçe baskısında çevirmen Şadan 

Karadeniz kitabın ismine dair bazı bilgiler verir. Karadeniz’in aktardığına göre yazar Umberto 

Eco, kitaba bir anlamı işaret eden isim koyarak okuyucunun dikkatini belirli bir yöne çekmek 

istemediğini ve gül sembolünü bu yüzden tercih ettiğini belirtir. Kitap için neden Gülün Adı 

ismini seçtiğini şu sözcüklerle dile getirir: “Çünkü gül, simgesel bir şeydir ve öylesine 

anlamlarla yüklüdür ki, neredeyse hiçbir anlamı yoktur.”
1
 Eco’nun gülünde saklı olan 

“öylesine anlam yüklü olma” ve “neredeyse hiçbir anlamı olmama” durumu günümüz siyasi 

arenasında “popülizm” sözcüğü için söylendiğinde yanlış olmayacaktır. 

                                                           
1
 Umberto Eco, Gülün Adı, Çev. Şadan Karadeniz, İstanbul, Can Yayınları, 2014, s. 14 
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Geleneksel ve yeni medya araçlarında, gazete sütunlarında, kitaplarda, dergilerde ve 

akademik metinlerde gerçekleştirilen siyasi tartışmaların ve çalışmaların odağında son 

yıllarda sıklıkla popülizm yer almaktadır. Pek çok farklı politik cephe tarafından karşı 

cephede yer alanlar popülist olmakla veya popülizm yapmakla itham edilmekte, kavramın içi 

bilinçli ya da bilinçsiz bir şekilde boşaltılmakta ya da aksine haddinden fazla 

doldurulmaktadır. Dikkat çekici nokta, farklı siyasi cephelerde yer alanların, kavramı elastik 

bir şekilde kullanırken, her zaman suçlayıcı bir unsur olarak konuşmalarına ve metinlerine 

yerleştirmeleridir. Bu suçlayıcı tavırdan anlaşılacağı üzere popülizm kavramı, siyasiler ve 

taraftarları tarafından sevilen, haz edilen bir kavram olarak görülmemektedir. 

Çok açık bir biçimde, tüm dünyada ne sağ cephe ne de sol cephe popülist olduğunu 

kabul etmektedir. Popülist siyaset yapanların, kendilerinin popülist olarak adlandırılmalarını 

kabul etmemeleri bir yana, çok kesin bir biçimde söyleyebiliriz ki günümüz dünya 

siyasetinde, dünyanın dört bir yanında popülizm hâkimiyetini kuvvetli bir biçimde 

hissettirmektedir. Bununla birlikte, her ne kadar popülist olmak veya popülist siyaset yapmak 

negatif bir algı oluştursa da popülizmin neden olabileceği olumlu noktalara da vurgu 

yapılmaktadır. “Popülizm tarihsel süreç içinde toplumu daha otoriter bir yapıya sürükleyen 

gerici bir güç olarak işliyor olabilir, fakat onun ilerici varyantları, bir yandan kendi sağındaki 

ve solundaki siyasi azınlıkların haklarını ya da meşruiyetini baltalarken, bir yandan da bir 

eşitsizlik durumunda demokratikleşmeyi başlatabilir ya da ilerletebilir.”
2
  

Popülizm zaman zaman faşizm ile kıyaslanmakta ve bu iki kavram birbiriyle 

karıştırılmaktadır. Belki de kimsenin popülist olduğu gerçeğini kabullenmemesinin bir nedeni 

de bu faşizm algısıdır. Birbirini hayli anımsatan tarafları olsa da popülizm ile faşizmin 

birbirinden ayrıldıkları keskin çizgiler de bulunmaktadır. Žižek’e göre “Gerçek Faşizm ile 

günümüzün göçmen düşmanı popülizmi arasında bariz bir ayrım var.”
3
 Faşizm, geçtiğimiz 

yüzyılda örnekleri görüldüğü gibi soykırım yapmayı ve kendini üstün tutmayı uygun gören bir 

ideoloji hatta günümüzde bir suç iken popülizm demokratik yöntemleri kullanarak daha 

otoriter bir siyaset yapma biçimidir.  

 

Faşizm diktatörlüğü yüceltirken, popülizm bunu asla yapmaz. Faşizm kaba siyasi 

şiddeti idealize edip fiiliyatta da uygularken, popülizm teorik olarak reddettiği bu 

                                                           
2
 Federico Finchelstein, Faşizmden Popülizme, Çev. Ali Karatay, İstanbul,  İletişim Yayınları, 2019, s. 19 

3
 Slavoj Žižek, “Popülist Cazibe”, Büyük Gerileme, Yay. Haz. Heinrich Geiselberger, Çev. Merisa Şahin, Aslı 

Biçen, Ahmet Nüvil Bingöl, Orhan Kılıç, İstanbul, Metis Yayıncılık, 2017, s. 212 
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yöntemlere çoğu zaman fiiliyatta da yer vermez. Dolayısıyla popülizm ve faşizmden 

sanki bu ikisi aynı şeymiş gibi bahsetmek sorunlu bir yaklaşımdır, zira bu ikisi önemli 

ölçüde birbirinden farklıdır. Popülizm bir otoriter demokrasi biçimidir; faşizm ise son 

derece şedit bir diktatörlüktür.
4
 

 

Kavrama yüklenen olumlu ya da olumsuz pek çok anlamın arasında, ortak görüş 

olarak; kavramın tanımlanamayacağı, kavramın kesin olarak tek bir anlama değil birden fazla 

“anlamlara” sahip olduğu göze çarpmaktadır. Popülizm ne olduğu üzerine net bir tanım uzun 

yıllardır tartışılmasına rağmen henüz ortaya koyulmamıştır. “Bir kavram, bir sapma, moment, 

semptom, hata, manivela, yardımcı propaganda aracı, propagandanın bir veçhesi, her 

ideolojinin ihtiyaç duyacağı bir alet ya da siyasal sesin gücünü yükselten bir amplifikatör…”
5
 

Popülizme dair yapılan pek çok tanım veya farklı anlamlar, geçmişten günümüze veya 

coğrafyadan coğrafyaya da farklılık gösterebilmektedir. Sözgelimi 1970’li yıllarda Latin 

Amerika’da görülen popülizm ile günümüz Avrupa’sında revaçta olan popülizm arasında 

kısmen benzerlikler olduğu gibi önemli farklılıklar da mevcuttur. Bu farklılıklar kavrama dair 

ortaya atılan görüşlerde çeşitliliğe yol açmaktadır. Gösterdiği çeşitliliklere rağmen, en 

nihayetinde popülizm tanımlarının buluştuğu ortak nokta olarak “halk” sözcüğü dikkat 

çekmektedir. Murat Belge, “Siz İsterseniz…” adlı kitabında temelinde halkın yer aldığı 

kavramın dilbilimsel temelini şu şekilde açıklamaktadır; 

 

“Popüler”, “popülist”, ayrıca müzikte geçerli pop, bu kavramlar son kertede Latince’de 

halk anlamını taşıyan “populum” kelimesinden geliyor. Batı Avrupa’da, Latince’den 

oluşmuş dillerde (Fransızca, İspanyolca, İtalyanca gibi) ve ayrıca İngilizce’de bizim 

kullandığımız şekilde kullanılıyor. Almanca’da “halk” için “volk” kelimesi var ve “pop” 

kökü orada geçerli değil. O kökten gelen “Pöbel” Almanca’da “Kuru kalabalık, sürü” gibi 

olumsuz anlamlar taşıyor. Bu, ilginç bir durumdur. Çünkü bizim “halk” dediğimiz bu 

kavram, geçmişe doğru gittikçe, Almanlar’ın “Pöbel”den anladıkları şeye yaklaşır. Bizde 

de zamanında öyleydi; öyle olduğu içindir ki “halk plajlara hücum edince vatandaş denize 

girememişti.”
6
 

 

                                                           
4
 Finchelstein, a.g.e., s. 32 

5
 Kerem Ünüvar, “Tek Ülkede Popülizm”, Birikim, Sayı 353, Eylül 2018, s. 6 

6
 Murat Belge, Siz İsterseniz… Popülizm Üzerine Yazılar, İstanbul, İletişim Yayınları, 2018, s. 106 
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Temelinde “halk” bulunan popülizm kavramının veya popülist siyaset yapanların, halkı 

nasıl ele aldığı, halkı ideolojinin neresinde konumlandırdığı gibi sorular ile çokça 

karşılaşılmaktadır. “Popülizmin hedefi demokrasi değil, demokrasisiz, sayısal çoğunluğu 

temsil eden kişinin tek egemen olduğu düzendir.”
7
 Burada bahsedilen “sayısal çoğunluğun” 

yani yeterli “halk” çoğunluğunun sağlanmış olması (50+1 gibi) veya bazı durumlarda 

çoğunluğun sağlanamamış olmasına rağmen (ABD seçimlerinde Donald Trump’ın daha az oy 

almasına rağmen Başkan seçilmesi gibi) sadece yöneticilik yetkisinin elde edilmiş olması 

popülist liderlere demokrasinin diğer sacayaklarını yok sayma gücü vermektedir. Popülist 

liderler için halk; “sözde” temsil ettiği, mağrur elitlere karşı hakkını savunduğu, ülkelerinin 

kırsal kesimlerinden gelen veya hala orada yaşayan mühim bir kitle iken işin özünde yalnızca 

rakamlardan oluşan, çoğunluğu ve dolaylı olarak yöneticilik koltuğunu elde etmesine 

yardımcı olan bir envanter gibi görünmektedir. Halkından yetkeyi alan lider, her şeye 

muktedir olduğu inancıyla demokrasiyi, demokrasinin unsurlarını oyun hamuru gibi 

şekillendirir ve neticede oluşabilecek negatif durumlarda, halk çoğunluğunun kendisini 

seçmiş olması her zaman sığınılacak güçlü bir limandır. Murat Belge ortaya çıkan durumu 

aşağıdaki gibi açıklamaktadır:  

 

“Popülizmin şaşmaz özelliklerinden ve aynı zamanda belirtilerinden biridir: Önder, 

halkının (milletinin) sadece “temsilcisi” ya da “sözcüsü” değil, aynı zamanda “ruhu”, 

hatta onun “kendisidir”. Milleti onun ağzından konuşur; bu durumda, onun ağzından 

çıkan her şeyde milletin sözü olur. Böylece önder ile lider arasında tam bir özdeşlik 

kurulur.”
8
 

 

Nitekim popülizm kendisine halkı baz alıp, ezilmiş ve aşağılanmışların yanında yer 

aldığını hatta onlarla özdeşleştiğini iddia edenlerin siyasi bir tavrı, üslubu olarak tüm dünyada 

gitgide büyüyen bir şekilde mevcudiyetini sürdürmektedir. 

Kavramın temeli (halk) ve kullanılan bazı üsluplar bilinse de açık ve net olarak kesin 

kabul gören bir tanımı olmadığı alana dair çalışma yürütenlerin ortak kanaati olarak ortaya 

çıkmaktadır. “Britanyalı önemli siyaset kuramcısı Margaret Canovan 1981’de sadece 

                                                           
7
 Faruk Loğoğlu, “Popülizm Nedir? İyi Midir, Kötü Müdür? Bizde Nasıldır?” Gazete Duvar, 2017 (Çevrimiçi) 

https://www.gazeteduvar.com.tr/forum/2017/04/02/populizm-nedir-iyi-midir-kotu-mudur-bizde-nasildir/ , Erişim 

Tarihi: 10.02.2019 
8
 Belge, a.g.e., s. 61 

https://www.gazeteduvar.com.tr/forum/2017/04/02/populizm-nedir-iyi-midir-kotu-mudur-bizde-nasildir/
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Popülizm başlığını taşıyan mükemmel bir inceleme kaleme almış, ancak yedi alt tipi 

bulunmakla birlikte popülizmin kendisinin tanımlanamayacağını ileri sürmüştü.”
9
 

Aynı durumun üzerinde Richard Hofstadter de durmuştu.  “Bundan 50 yıl önce, 

1967’de London School of Economics’de gerçekleştirilen “Popülizmi tanımlamak” 

konferansında, tanınmış Amerikan siyaset bilimci Richard Hofstadter şu başlıkta bir bildiri 

sunmuştur: “Herkes popülizm hakkında konuşuyor fakat hiç kimse onu tanımlayamıyor.”
10

 

Hofstadter’in bildirisinin başlığında da açık biçimde belirtildiği gibi kavram geçmişten 

günümüze yoğun bir biçimde ele alınmakta ama nihayetinde net bir tanımı yapılamamaktadır. 

Elbette ortaya atılan ve bazı kesimlerce kabul de görmüş olan tanımlar bulunmaktadır fakat 

bu tanımlar kavramın kaygan bir zemin üzerinde konumlanmasından dolayı evrensel bir 

kapsayıcılığa tam olarak sahip değildir. Ernesto Laclau tanımlamanın zorluğunu “Popülist 

Akıl Üzerine” adlı kitabında dile getirmektedir: 

 

“Popülizm yazınının en ısrarcı unsuru, kavrama açık seçik, belirgin bir anlam 

verme konusundaki isteksizliği – ya da güçsüzlüğüdür. Tanımlama şöyle dursun, 

kavramsal açıklık, bu alanda fark edilebilir biçimde eksiktir.”
11

  

 

Donald Trump, Geert Wilders, Marine Le Pen, Recep Tayyip Erdoğan, Viktor Orban ve 

benzeri popülist liderlerin sayısının gün geçtikçe çoğalmasıyla birlikte konu tüm dünyada 

üzerinde daha sık durulur hale gelmiştir. Popülizm üzerine tarihçiler, siyaset bilimciler, 

sosyologlar ve hatta ekonomistler ile gazeteciler tarafından yazılmış yüzlerce kitap, makale ve 

bildiri bulunmaktadır. Gerçekleştirilen bu çalışmalarda kavramı tanımlamaya yönelik bazı 

çabalar söz konusudur. “Bir popülizm teorisine sahip değiliz ve siyasal aktörlerin ne zaman 

popülist olarak adlandırılabileceklerine dair anlamlı bir kriterimiz yok.” diyen Müller 

kavrama aşağıdaki açıklamayı getirmektedir; 

 

                                                           
9
 Cas Mudde, “How Populism Became the Concept That Defines Our Age”, The Guardian, 2018, (Çevrimiçi) 

https://www.theguardian.com/commentisfree/2018/nov/22/populism-concept-defines-our-age ,  Erişim Tarihi: 

24.02.2019 
10

 Leslie Bethell, “Populism in Brasil”, Brazil: Essasy on History and Politics, Ed. Leslie Bethell, Londra, 

Institute of Latin America Studies, 2018, s. 175 
11

 Ernesto Laclau, Popülist Akıl Üzerine, Çev. Nur Betül Çelik, Ankara, Epos Yayınları, 2018, s. 15 
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“Popülizm terimi, içeriğindeki politik fikirlerin niteliğine bakılmaksızın “düzen 

karşıtlığı” ile eş anlamlı kullanıldı. İçeriğe önem verilmezken tavır önemsendi. Bu 

sebeple terim her şeyden önce belirli ruh halleri ve duygular ile ilişkilendirildi: popülistler 

“kızgındır”, seçmenleri “öfkelidir” ya da “hınç” doludurlar gibi.”
12

 

 

Georgia Üniversitesi’nden Siyaset Bilimci Profesör Cas Mudde’nin alana dair yürütülen 

çalışmalarda sıklıkla yararlanılan popülizm tanımı ise, bu siyasi üslubun toplumu 

ayrıştırdığına vurgu yapmaktadır. Mudde’ye göre popülizm: “Toplumu 'halkın kendisi' ve 

'yozlaşmış elitler' olarak iki zıt homojen gruba ayıran ve politikanın halkın isteklerini temel 

alması gerektiğini düşünen merkezi zayıf bir ideoloji.”
13

 

Alman siyaset bilimci Jan-Werner Müller’in bahsettiği hınç ve öfke, bastırılmış 

olanların ötekine karşı hissettiği duygular olarak açıklanabilmektedir; kimi zaman elitlere, 

kimi zaman göçmenlere. Şüphesiz seçmenlerindeki bu hınç ve öfke dolu duygular tam da 

popülist liderlerin ihtiyaç duyduğu şeydir. Kendisi zengin sınıfın önde gelenlerinden olmasına 

rağmen, zengin ve elitlere öfkeli alt sınıfın temsilcisi olduğu iddiasıyla yola çıkarak başarılı 

olan Donald Trump örneği en canlı haliyle, içinde bulunduğumuz süreçte karşımızda 

durmaktadır. Donald Trump yalnızca halkını zengin elitlere karşı değil, sınırın öte tarafından 

kaçak yollarla ülkelerine gelen göçmenlere karşı da öfkelendirebilecek bir politika 

uygulamaktadır. Aynı durum, mülteci akınını önlemek amacıyla Sırbistan sınırına “akıllı ve 

jiletli” tel örgüler çeken Macaristan’da da geçerlidir. 

Avrupalı sağ popülist liderlerin hedef tahtasındaki en önemli grup olan göçmenlerin, 

Avrupalı halk için ifade ettiği anlamı Bauman şu şekilde açıklamaktadır: “Dibe 

vurduklarından şüphelenen toplum dışına itilmiş kişiler için, kendilerinin itildiği dibin de altı 

olduğunun keşfi, ruhu koruyan, onlara yeniden insan onuru kazandıran ve özsaygılarından 

geriye kalan ne varsa kurtaran bir olay.”
14

 Bu noktada, Afrika’dan veya Ortadoğu’dan kaçak 

yollarla, hayatlarını riske atarak ülkelerine gelen göçmenler, Avrupalı, halinden memnun 

olmayan (Bauman’ın deyimiyle dibe vurduğundan şüphelenen) popülist seçmen için kendisini 

karşısında var ettiği bir unsur olarak belirmektedir. Popülist siyasi liderler, göçmen korkusunu 

pompalayarak Avrupa’nın iç ötekisi olarak adlandırabileceğimiz nispeten daha yoksul ve 

milliyetçi kesimlere yeniden mevcudiyetlerini var etme ve ülkelerinin esas sahibi olma 

                                                           
12

 Jan-Werner Müller, Popülizm Nedir?, Çev. Onur Yıldız, İstanbul, İletişim Yayınları, 2018, s. 14 
13

 Cas Mudde, “The Populist Zeitgeist”, Government and Opposition, Cilt 39, Sayı 4, 2004, s.543 
14
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vaadinde bulunmaktadırlar. “Popülist olarak adlandıracağım partileri destekleyen seçmen 

kitlesinin belirli bir gelir ve eğitim profilini paylaştıkları doğrudur. Özellikle sıklıkla 

Avrupa’da sağ popülist olarak partilere oy veren seçmenler daha az kazanırlar ve daha 

eğitimsizdirler.”
15

  

 Ötekiler üzerinden siyasi varlıklarını meydana getirme hususu popülist liderler 

tarafından sıklıkla kullanılan öğelerin başında gelmektedir. Popülistlerin öteki kategorisine 

koyduğu kitle elbette yalnızca göçmenler veya mülteciler değildir. Bu liderler tarafından her 

fırsatta, kitlesinin önüne sunulacak bir öteki (düşman, ülkesine zorla gelen göçmen, vatan 

haini vb.) yaratmak siyasi bir alışkanlık haline gelmiştir. Popülistlerin ötekileştirme pratiğine 

verilebilecek bir başka örnek ülkemizin yakın döneminde gerçekleşmiştir. 2014 senesinde 

gerçekleştirilen Cumhurbaşkanlığı seçimleri öncesinde dönemin Başbakanı Recep Tayyip 

Erdoğan’ın rakibi Ekmeleddin İhsanoğlu için “bunlar monşer”
16

 çıkışını yapması Mudde’nin 

de vurgulamış olduğu 'halkın kendisi' ve 'yozlaşmış elitler' algısı için emsal oluşturmaktadır.  

Rusya Devlet Başkanı Vladimir Putin’in söylemleri ise ötekileştirici popülist söyleme 

yakın coğrafyamızdan bir başka örnek oluşturmaktadır. “Modern devletlerin koruyup 

geliştirme iddiasında olacağı bir ulusal ekonominin yokluğunda, devletler ve yönetime talip 

popülist hareketlerin, ulusal egemenliği icra etmek için kültürel çoğunlukçuluk, etnik 

milliyetçilik ve içerideki entelektüel ve kültürel muhalefeti bastırma yoluna gitmesi şaşırtıcı 

değil.”
17

 diyen Arjun Appadurai savını Putin’in kültürel popülist söylemlerini örnek 

göstererek desteklemektedir. “Rusya, Avrupa değildir” ilkesine dayalı bir kültürel devlet 

politikası oluşturmak isteyen Putin, Avrupa’yı “iğdiş edilmiş ve kısır” olarak tanımlarken 

cinsel olarak küçük düşürücü söylemiyle geleneksel Rus değerlerine dönüşü arzulayan, çok 

kültürlülüğü dışlayan bir kültür politikasına sırtını yaslamaktadır. Rusya örneğinde de yine 

gelenekselciler ve onlardan olmayanlar (kibirli elitler, batılılar, halkı küçük gören 

entelektüeller) algısının popülist söylem aracılığıyla inşa edildiği apaçık bir şekilde ortada 

durmaktadır. Ayrıca, oylarının önemli bir bölümünü Rusya kırsalından alan Putin için, kırsal 

kesimdeki seçmenleri “muzhik” ifadesini kullanmaktadır.
18

 Kırsal kesimdeki seçmenler “Rus 
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 Müller, a.g.e., s. 29 
16

 “Erdoğan’dan İhsanoğlu’na İlk Eleştiri: Bunlar Monşer!”, Radikal, 2014, (Çevrimiçi) 
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 Arjun Appadurai, “Demokrasi Yorgunluğu”, Büyük Gerileme, Yay. Haz. Heinrich Geiselberger, Çev. Merisa 
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Köylüsü” anlamına gelen bu ifadeyi kullanarak liderlerini kendilerinden biri olarak 

gördüklerini göstermektedirler. Vladimir Putin için kullanılan “Muzhik” ifadesi, Belge’nin 

vurguladığı lider ile halkının özdeşleşmesi, birbirinin ruh eşi olması durumunu ispatlar 

niteliktedir. 

Şimdiki kısma kadar gördüğümüz üzere popülizm üzerine dile getirilen düşüncelerde, 

lider profilinin öne çıkarılması, halkın temel alınıp lider ile halkın özdeşleştirilmesi, bir 

düşman olarak öteki yaratılarak toplum ayrıştırılması dikkat çekmektedir. Verdiğimiz 

örnekler ve eldeki düşünceler analojik bir yaklaşım ile bizi popülist siyasette söylemin 

mühimliğine ulaştırmaktadır. Siyasetin her şeklinde ve her döneminde elbette ki söylem en 

önemli araçlardan biri olmuştur. Demokrasilerde veya totaliter yönetimlerde fark etmeksizin, 

liderin hitap gücü halk üzerindeki tesirini arttırmıştır. Antikiteden beri politikacılar ve 

kumandanlar söylemleri sayesinde siyasal varlıklarını kuvvetlendirmişlerdir. Farklı 

coğrafyalarda olmalarına rağmen günümüz popülistlerinin aynı siyasal – popülist söylem 

üzerinden kendi politikalarını yapılandırmaları hem söylemin evrensel gücünü hem de bu 

liderlerin (belki de ülkelerinin) aynı çıkmazlara girdiklerini göstermektedir. Pierre Ostiguy 

popülist politikalarda söylemin önemini bir makalesinde şu şekilde vurgulamaktadır:  

 

“Gerçekten de bir ideoloji olarak popülizm yalnızca, siyasal tarzın da merkezi bir 

öğesi olan söylemler yoluyla çalışılabilir… Popülizmlerin son derece yerel doğalarına ve 

dokularına rağmen fenomenin kıtalararası yansımaları şaşırtıcı derecede benzer bir tesirli 

anlatı tarafından biçimlendirilmektedir.”
19

  

  

 Cas Mudde, Jan-Werner Müller, Pierre Ostiguy gibi isimlerden alıntılayarak 

söylediğimiz gibi popülizm kavramı pek çok farklı veçheyi içinde barındıran bir siyaset 

yapma biçimidir. O halde popülizmin temel öğeleri olarak “kitleleri biz ve ötekiler şeklinde 

keskin bir çizgiyle ikiye ayırmak”, “lider ile halkını ayrılmaz bir bütünün parçaları olarak 

özdeşleştirmek”, ve “geleneksel değerlerden yararlanarak çoğulculuğa ve farklı olana 

dışlayıcı, yok sayıcı bir tutum ve dil geliştirmek” gibi maddeleri sıralayabiliriz. 

Nihayetinde popülizme dair sıraladığımız özelliklerin hepsi, siyasal söylemin bu 

bağlamda kurulacak olan inşasına dayanmaktadır. Popülist üslup ile siyaset yapılabilmesi ve 
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bu kaygan siyasi zemine ayakların sağlam basabilmesi için öncelikle söylem buna göre 

düzenlenmiş olmalıdır. Donald Trump, Geert Wilders, Marine Le Pen, Recep Tayyip 

Erdoğan, Viktor Orban, ve Heinz-Christian Strache gibi liderler bunu başarıyla televizyon 

programlarında, miting meydanlarında, mecliste, yeni medya mecralarında kısacası halk ile 

iletişime geçtikleri her yerde uygulamaktadırlar. Çalışmanın devam eden bölümünde 

popülizmin dili, popülist söylemin nasıl inşa edildiği ve günümüzün popülist liderlerinin 

retoriği ne şekilde kullandıkları incelenecektir.  

 

1.2 Popülist Söylem 

 Göç dalgaları, ekonomik kriz, işsizlik oranlarının hızlı yükselişi ve artan terör 

saldırıları, son yıllarda Avrupa’nın hemen her bölgesinde –buna Güney Avrupa’dan 

İskandinavya’ya uzanan bir hattı dâhil edebiliriz– ortak korku ve endişeler haline gelmiştir. 

Bu korkuların açık bir şekilde görünür hale gelmesinin ardından, popülist liderlerin kitleleri 

etki altına almayı başardığı hatta özellikle Avrupa’nın dört bir yanında, yıllardır başarı elde 

edemeyen sağ partilerin geçmişe kıyasla başarılı olduğu görülmektedir. Fakat sağ popülist 

liderlerin başarısını yalnızca bu saydığımız korkular aracılığıyla açıklamak liderlerin 

söylemlerinin, kullandıkları dilin ve söylemleri aracılığıyla yarattıkları ideolojinin yok 

sayılması anlamına gelmektedir. Bahsettiğimiz başarının veya zaferin ortaya çıkabilmesi için 

kitleleri ikna yöntemlerinin ve dilin, söylemin, retorik sanatının harikulade kullanılması 

gerekmektedir. Retorik beceri, ikna edici performanslar ve oy kazanmak için siyasi bir 

söylemin başarılı bir şekilde iletilmesi siyasetin kendisi kadar eskidir. 

Retoriğin ortaya çıkıp gelişmesinden çok daha önceleri, M.Ö VIII. ve VI. Yüzyıllar 

arasında, hemen hemen tüm Antik Yunan sitelerinde, Tiranların sistematik bir biçimde bir 

propagandayı kullanmış oldukları yolunda birçok kanıt görünmektedir.
20

 

Retorik sanatı ortaya çıktığında ise propagandanın en etkili güçlerinden biri konumuna 

gelmiştir. Antikite’de güzel söz söyleme, başarılı bir şekilde hitap etme, söz ile insanları 

etkileme üzerine, dönemin başarılı hatipleri tarafından dersler verilmiştir. O dönemin 

agorasında, halk meclisinde gerçekleştirilen politik söylevler bugün hala miting 

meydanlarında ve mecliste varlığını sürdürse de bunlara bir de içinde bulunduğumuz çağda 

yeni medya mecraları eklenmiştir. Aradan geçen bin yıllardan sonra yer ve zaman algısı 
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değişime uğramış, değişmeyen mühim öğe olarak “söylem” ve “retorik”, bahsettiğimiz yeni 

mecralarda da varlığını sürdürmüş ve hatta önemleri daha da artmıştır. “Retorik, belli bir 

durumda, elde var olan inandırma yollarını kullanma yetisi olarak tanımlanabilir.”
21

 Yaklaşık 

2500 sene önce retorik için bu tanımı yapan Aristoteles, retorik türlerini de aşağıdaki gibi 

sıralamıştır:   

 

Üç tür retorik vardır: A. politik (sakıntılı), B. Adli (yasal), ve C. Epideiktik (törensel 

gösteri söylevi) … (A) Politik Söylev konuları beş ana başlık altında sıralanır: (1) yollar 

ve araçlar, (2) savaş ve barış, (3) ulusal savunma, (4) dışalım ve dışsatım, (5) yasama.
22

  

 

Yaşadığımız dönemden yaklaşık iki buçuk asır evvel yapılan bu tanımların hala 

geçerliliğini koruduğu günümüz politikacılarının eylemleri ile ortaya koyulmaktadır. 

Siyasilerin yaptıkları yollarla ve ulaşım araçlarıyla durmadan övündüğü, ulusal güvenlik için 

komşu ülkelerle olan sınırlarına duvar öreceklerini söylediği günümüz siyasi arenası ile 

Aristoteles’in belirttiklerinin örtüştüğü görülmektedir. 

Foucault’ya göre ise “retorik, dilin doluluğu ve bolluğuyla oynar; farklı sözcüklerle aynı 

şeyi iki kez söyleme olanağını kullanır; iki farklı şeyi bir ve aynı sözcükle dile getirmemizi 

sağlayan dilin aşırı zenginliğinden yararlanır ve retoriğin özü alegoridedir.” 
23

  

Demokratik yönetimlerde siyaset yapmanın en mühim öğesi söylemdir. Söylem, 

bağlamına göre anlam kazanabilmekte ya da anlamsızlaşabilmektedir. “Neyi nasıl 

söyleyeceğinizi düşünürken, hedef kitlenizin özelliklerini, içinde bulunduğu koşulları, 

toplumsal ilişki ve bağımlılıklarını bilmeniz gerekir.”
24

 Politikacıların ağzından çıkan 

herhangi bir söz, verdikleri herhangi bir beyanat veya sosyal medyada yazdıkları kısıtlı bir 

metin bile derhal haber olabilmektedir. Yeni medya mecralarının oldukça yoğun kullanıldığı 

süreçte, politikacıların habere dönüşen söylemleri hızlı bir şekilde kitlelere ulaşmaktadır. 

Kamuoyunu etkilemenin böylesine hızlı ve kolay olduğu bir dönemde söylemin önemi gayet 

aşikârdır. Söylem; ekonomiden uluslararası ilişkilere, ulusal güvenlikten devletin kültür sanat 

faaliyetlerine pek çok ilintili konuyu birbirine bağladığından bir şemsiye işlevi görmektedir. 
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Öte yandan söylemin anlamı ise bir yaklaşımdan diğerine farklılık gösterebilmektedir. 

Sosyolog ve iletişim bilimci Edibe Sözen, söylemi aşağıdaki gibi sosyal inşa edici olarak 

tanımlar: 

 

“…söylem terimi, bireysel bir faaliyet veya durumsal değişkenlerin bir yansımasından 

ziyade, dilin bir sosyal pratik olarak kullanılmasını tanımlar. Bu, çeşitli imalara sahiptir: 

Birincisi, dil felsefesi ve linguistik pragmatikte olduğu gibi, söylem bir eylem modudur. 

İkincisi, söylem ve sosyal yapı arasında diyalektik bir ilişki vardır: Söylemler sosyal inşa 

edicidirler.”
25

 

 

Bir sosyal inşa edici olarak söylemin geçerliliği kültürel farklılıklara göre değişkenlik 

gösterebilir. “…söylem dil içinde kurgulanan toplumsal kökenli bir ideolojidir.”
26

 Batı ile 

Doğunun söylemi algılama biçimi, bölgenin kültürel kodlarında yer alan temeller ile 

şekillenebilmektedir. “Söylem (discourse), özellikle kurumlaşmış ve örgütlenmiş, iktidar 

ilişkilerinde temellenen; dil ve ideoloji arasındaki ilişkiyi anlamakta geniş bir alan açan; 

ideoloji kuramının sorunları karşısında, alternatif bir yaklaşıma odaklanma gereksinimi duyan 

postyapısalcılık, postmarksizm ve postmodernizm gibi akımların merkezi kavramı olarak 

ortaya çıkmıştır.”
27

 İdeoloji fark etmeksizin, söylem; aralarında hegemonik bir ilişki bulunan 

hatip (siyasi lider, başkan, din adamı vb.) ile kitlesi arasındaki ilişkiyi yaratmakta veya var 

olan ilişkiyi perçinlemektedir. 

“Söylem ve mesajlaşma popülizmde çok büyük bir öneme sahiptir ve iletişim popülist 

partilerin ve liderlerin vizyon ve eylemlerinde temel bir unsurdur.”
28

 Belçikalı siyaset 

bilimciler Jagers ve Walgrave, popülizmi politik bir tarz olarak kavramsallaştırmanın bir yolu 

olarak ideoloji kavramına atıfta bulunmaktadırlar. Ancak onlar da söylem ve ideoloji arasında 

analitik bir ayrım yapmazlar. Onlar için politik tarz esasen söylemsel bir faaliyettir ve söylem 
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ile anlam bir metinde açıkça mevcuttur.
29

 Popülist liderler ile kitleleri arasındaki bağda da pek 

çok kez görüldüğü üzere geleneksel öğeler, toplumsal pratikler, kültürel bellek ve bunların 

yıkımı-değişimi ile karşı karşıya kalma ihtimali söylemin önemli alt başlıkları haline 

gelmişlerdir. Hatip ile kitlesi arasındaki hegemonik ilişki rızaya dayalı olduğundan söylemler 

içselleştirilmiştir. 

Göçmenlerin sayısının son yıllarda pek çok Avrupa ülkesinde çoğalmasından, yükselen 

işsizlik rakamlarından ve ekonomik bunalımdan rahatsız olan halk kitlelerinin durumundan 

nemalanan popülist söylem, takındığı tavır itibariyle kendini gerçek halkı temsil eden tek 

meşru güç olarak lanse etmektedir. “Halkı yücelten ve halkla özdeşleşen, halkın duygularının 

somutlaştığı tek kurumsal alan olma iddiasındaki popülist söylem, kendisini, milli değerlerin 

ve geleneklerin korunması konularında da yozlaşmış elitlere karşı ahlaki algısı yüksek tek 

seçenek olarak sunmaktadır.”
30

 Komünizmin bir tehlike olmaktan çıktığı ve Türkler’e, 

Araplara yani genel olarak dışarıdan gelenlere baskının arttığı dönemde Fransa’da oklar 

göçmenlere çevrilmiştir. Milli değerlerin korunması ve yüceltilmesi konusunda Ulusal 

Cephe’nin eski lideri Jean-Marie Le Pen tek doğrunun kendileri olduğu iddiasında 

bulunmuştur. Her dönem kendisine bir ‘öteki’ bulma niyetinde olan Le Pen, bu niyeti bazen 

Müslüman karşıtlığı ile bazen de Yahudi karşıtlığı ile neticelendirmiştir. Göçmenleri sosyal 

sigortadan faydalanan parazitler olaran gören Le Pen, kendisinin ırkçı olmadığını belirtmiştir. 

Le Pen, ırkçı olmadığını söylerken Araplar’a karşı biraz ırkçı olduğunu da gizlememiştir.
31

  

“Popülist söylemler belirli bir politik programa veya özgün teorilere sahip olmamasının 

yanında genelde kendini halk olarak tanımlayan bir grup tarafından anti-elit görüşler 

çerçevesinde ortaya çıkarılan dönemsel görüşlerdir.”
32

 

Yakın dönemden bir örnek olarak, LSE Political Science Research Online’da 

yayınlanan bir çalışmada Joel Pearce tarafından, Donald Trump ve Bernie Sanders’ın seçim 

kampanyası konuşmaları analiz edilmiştir. Bu analizde, tarafların konuşmalarında seçtikleri 

kelimeler ayrıştırıldığında, iki taraf arasında belirgin farklılıklar göze çarpmaktadır. Donald 

Trump, sağ popülist liderlerin politik tarzlarını tanımlamak için söylediğimiz özelliklerden 
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olan “ayrıştırıcı bir dil, kendine düşman yaratma, halkın gerçek sesi olma” gibi niteliksel 

özellikleri konuşmalarına yansıtmıştır. “Wall (duvar)”, “islam”, “mexico (Meksika)”, “terror 

(terör)”, “immigr+ (göç+), “great (harika)” gibi kelimeler Donald Trump’ın konuşmalarının 

merkezine yerleştirdiği öğeler olarak öne çıkmaktadır. Demokratların aday adayı Bernie 

Sanders’ın analiz edilen konuşmalarında ise “inequality (eşitsizlik)”, “wealth (zenginlik, 

servet)”, “young (genç)”, “kid (çocuk)”, “educat+ (eğitim+)”, “invest (yatırım+)” gibi 

içerisinde bir ötekini barındırmayan sözcükler dikkat çekmektedir.
33

  

Avrupa’dan verebileceğimiz bir diğer örnekte ise Macaristan Başbakanı Viktor 

Orban’ın “bütün teröristler göçmendir”
34

 söylemi karşımıza çıkmaktadır. Bu ırk ve din ayrımı 

gözeten ötekileştirici vecizeler Avrupalı sağ popülistlerden İslam karşıtı PVV lideri Geert 

Wilders’in ve FPÖ lideri Strache’nin söylemlerinde de kendisini göstermektedir. Geert 

Wilders, Müslüman ülkelerin vatandaşlarının Avrupa’da işlerinin olmadığını ve hiçbir zaman 

Türkiye gibi ülkelerin Avrupa Birliği’ne giremeyeceğini söylerken, Heinz-Christian Strache 

seçim kampanyalarında “Viyana İstanbul olmayacak”
35

 sloganını kullanmıştır. 

 Arap Baharı’ndan sonraki süreçte ve bilhassa Suriye’de yaşanan iç savaşın ardından 

Avrupa’ya göç artmış, Avrupalı sağ popülist siyasetçiler göç ile gelen Müslümanları 

kendilerinin bir ötekisi olarak konumlandırmıştır. Popülizmin nüvesindeki mühim 

noktalardan biri olan “biz” ve “ötekiler” ayrımı için, sağ popülistler göçmenlerden 

faydalanmıştır. Popülist söylem muhakkak ‘ilk adım’ olarak kendisine bir öteki yaratır. Bu 

öteki, 11 Eylül saldırısının ardından “Müslümanlar” olmuşken Arap Baharı’ndan sonra 

“göçmenler” başlığı altında kapsam genişletilmiştir. 

Popülist liderler yalnızca yabancıları kendilerine düşman olarak belirlemez, kitlelerinin 

önüne bir iç öteki de sunarlar. Bu iç ötekiler, onlar tarafından ülkelerinin elitleri, 

entelektüelleri veya halk düşmanları olarak adlandırılmaktadır. Ötekinin yaratılmasının 

ardından, popülist söylem ‘ikinci adım’ olarak geleneksel öğeleri sahiplenici ve onu yaşatan 

tek unsur olduğunu savunan bir ideoloji oluşturur. Bu geleneğe sahip çıktığını iddia eden 

popülist ideolojik söylemde değişim bazen kötü bir ilke olarak gösterilir ya da değişim 

gerçekleştirilecekse bu geleneğin özüne dönüşü işaret eder. ‘Üçüncü adımda’ ise ilk iki 
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adımda saydıklarımızı gerçekleştirecek karizmatik lider, halkın adamı ve hatta halkın ta 

kendisi olduğu iddia edilen liderin varlığı popülist söylem ile pekiştirilir. Tüm dünyada büyük 

bir şaşkınlıkla karşılanan ve farklı bir politik tarz ya da siyasal iletişim yöntemi olarak 

algılanan popülist siyaset yapma biçimi, halen kuvvetle varlığını sürdürmektedir. Popülist 

söylemin, sıraladığımız niteliklerini hayata geçiren liderler ve onların partileri, çalışmamızın 

sağ popülist partileri irdeleyeceğimiz bölümünde detaylıca ele alınacaktır.  

 

1.3 Kavramsallaşmamış Popülizm: Antikite’den Örnekler 

Kavram olarak popülizmi ele alıp, popülist söylemin dinamikleri incelendikten sonra, 

popülist siyasetin geçmişteki örneklerine bakmak veya geçmişte popülist siyasetin izlerini 

aramak, bu siyaset yapma biçimini anlamamıza yardımcı olacaktır. “Günümüz iletişim 

bilimlerini ve özellikle siyasal iletişimini kavrayıp, anlayabilmek için, iletişim ve siyasetin 

birlikteliğini, serüvenini Antik Yunan ve Roma’nın belirli tarihsel kesitleri içinde, kabaca da 

olsa izlemek gerekir.”
36

  

Bir önceki bölümde belirtildiği gibi, söylem Antik Yunan’dan beri siyasetçilerin 

üzerinde titizlikle durdukları bir husus olmuştur. Söylem ve onun önemi, popülizm 

çalışmalarında kendisinden bahsedilmesi gereken bir olgudur. Bugün, popülist söylemi 

politikalarının ortasına yerleştiren ve toplumları da bu bağlamda yönlendiren siyasi liderlerin 

benzerlerine binlerce yıl öncesinde de rastlanmaktadır. Popülizm, yalnızca 21. yüzyıl için 

bahsedebileceğimiz, Trump, Wilders ya da Strache ile ortaya çıkmış yeni bir olgu değildir. 

19. yüzyılın sonlarından itibaren Amerika Birleşik Devletleri’ndeki People’s Party, 

Rusya’daki Narodniki Hareketi ya da Latin Amerika’nın Peron ve Vargas gibi liderleri bugün 

şahit olduğumuz popülist siyasetin bazı yönleriyle benzer bazı yönleriyle ise farklı çeşitlerini 

daha evvel göstermiştir. Keza bundan iki bin yıl evvel hüküm sürmüş olan Sezar Augustus da 

politikalarıyla, bugünkü popülist liderler ile henüz kavram ortada yokken paralellik 

göstermiştir. 

 Popülizmin retoriğinin önemli öğelerinden olan “geleneksel (kutsal, milli) öğelerden 

her fırsatta yararlanma” yöntemi Antik Yunan’da da karşımıza çıkmaktadır. İskenderiye 

Kütüphanesi’ni kuran filozof ve siyaset adamı Demetrios ve Eratosthenes’in aktardıklarına 

göre, Makedon Kralı’na karşı halkı harekete geçirmek isteyen hatip Demosthenes sıklıkla bu 
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yöntemi kullanırdı. Demosthenes, halkın karşısında coşkulu bir şekilde “Bu topraklar, bu 

kaynaklar, bu ırmaklar üzerine yemin ediyorum…” gibi vezinli antlar içerdi.
37

 Geleneksel, 

milli öğelerden yararlanıyor olması elbette Demosthenes’e “popülist bir hatipti” dememiz için 

yeterli olmamakla birlikte popülist söylemin temellerine dair ipuçları vermektedir. Henüz 

kavram olarak popülizm tarih sahnesindeki yerini almamışken bile günümüzdeki mevcut 

siyaset yapma yöntemlerinin kullanıldığını göstermektedir.  

Bir başka emsal olarak, ABD’nin multimilyoner Başkanı Donald Trump’ı ele 

aldığımızda karşımıza onun binlerce yıl öncesindeki bir benzeri olarak Cleon çıkmaktadır. 

Atina ile Sparta arasında 30 yıl süren Peloponnessos Savaşı’nın ilk yılında Perikles vebadan 

dolayı öldü ve yerine Cleon geçti. Cleon’a kadar Atina demokrasisini aristokratlar 

yönetiyordu fakat Cleon, babasının tabakhanesi ve deri atölyesi sayesinde zengin olan bir 

tüccar soyluydu. Aristokrat asıllı yöneticiler sakin ve düşünceli politikalarıyla halk meclisini 

yönetmeye çalışırken, Cleon halk meclisinin eğilimleri yönünde sürüklendi.
38

 Cleon, 

günümüz popülistlerinde sıklıkla gördüğümüz üzere kendisine iki düşman edinmişti. Birincisi 

Atina’nın iç siyasetindeki düşmanları; aristokrat, zengin ve elitler. Cleon, halkın hoşuna 

gidecek politikalar izlemiş ve halkın nazarındaki yerini sağlamlaştıracak adımlar atmıştı. 

Örneğin; pek çok Atinalı’nın geçim kaynaklarından biri olan jüri çalışmalarının ücretini 

arttırmak bunlardan biriydi. Donald Trump’ta olduğu gibi Cleon’da da kendisi zengin, tüccar 

sınıftan olsa da fakir halkın haklarını savunup elitleri, entelektüelleri karşısına alan siyasetçi 

profili karşımıza çıkmaktadır. Cleon’un günümüz popülistleri gibi kendisine yarattığı ikinci 

düşman ise bir dış güçtü. Cleon, Atinalı köylü erkekleri, Mytilene’li (Midilli) tüm erkekleri 

öldürmeye davet etmişti ve sebebi kendisinin bir isyanda hedef olarak belirlenmiş olmasıydı. 

Ayrıca, dönemin en önemli tarihçisi Tukidides, Cleon’un, Mytilene’nin duvarlarına duyduğu 

hayranlıktan da bahsetmiştir.
39

 Pek çok yönden Donald Trump ve Cleon, aradan iki bin yıldan 

fazla geçmiş olmasına rağmen, küçük detayları elbette fark ediyor olsa da yapısal olarak 

birbirlerine fazlasıyla benzemektedirler. Bunlarla birlikte Aristoteles de Cleon için “sözcü 

kürsüsünde ilk olarak bağırıp çağıran, sövüp sayan budur.”
40

 demektedir. Üslup olarak da 

popülist Donald Trump ile Cleon’un bir hayli benzeştiği, geçmişin tanıklıklarına dayanarak 

rahatlıkla söylenebilir.  
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Roma Cumhuriyeti’nde de Atinalı demagogların benzerleri mevcuttu. Jül Sezar’ın 

liderliği döneminde yaşayan Publius Clodius bunlardan biriydi. Roma Cumhuriyeti’nde halk 

patriciiler ve plebler olmak üzere iki ana bölüme ayrılıydı ve sözü geçen grup patriciilerdi. 

Nüfusun yüzde 10’unu oluşturan patriciiler iyi örgütlenmiş büyük toprak sahipleri 

katmanıydı. Roma gerçekten de bir halk cumhuriyeti olmasından çok aristokratlar 

cumhuriyetiydi. Patriciiler nüfusun yüzde 90’ını oluşturan sınırlı vatandaşlık hakları 

tanıdıkları plebler üzerinde aristokratik bir cumhuriyet yönetimi kurmuşlardı.
41

 Aristokratların 

belirli bir düzen yürüttükleri ve kendi çıkarlarını her şartta korudukları dönemde sahneye 

bugünkü düzen karşıtlarının çok benzeri bir isim olan Publius Clodius çıkmıştı. Clodius, 

Roma halkını hem şok eden hem de eğlendiren şekillerde her zaman eksantrik ve tahmin 

edilemezdi. İktidar arayışı içerisinde her kuralı çiğnemeye başlamıştı. Kendisini Roma’nın 

kızgın işçi sınıflarının yanında konumlandırdı hatta daha ileri giderek bazen onlarla birlikte 

çömlek işçiliği yaptı. Batı tarihinde serbest tahıl yasasını getiren ilk politikacı oldu. Bu, 

ekonomik zorluklar çeken halk arasında ona karşı büyük bir ilgi uyandırdı. Güçlü ve zengin 

bir patricii aileden gelen Clodius, elit aristokrat grupların yanında değil karşısında yer alarak, 

zaman zaman yönetime öfkelenen Roma halkının sevdiği bir karaktere dönüştü.
42

 Clodius’u 

günümüzde İngiliz politikacı Nigel Farage’a ya da Donald Trump’a benzeten yönü ise patricii 

bir aileden gelip pleblerin yanında durduğunu iddia etmesi, pleblerin hakkını koruduğu ve 

onları savunduğu inancın yerleşik olmasıdır. Oysa çok açık bir şekilde Clodius’un niyeti 

yalnızca Roma’nın lideri olmaktan başka bir şey değildi. Clodius tam olarak amacına hiçbir 

zaman ulaşamadı ve bir suikast neticesinde öldü. Clodius’un Roma demokrasisinde açtığı 

gedik ise demagogların (bugünün popülistlerinin) nasıl bir fitili ateşleyip ülkelerin, 

krallıkların, imparatorlukların çöküşünü başlatabileceğini göstermektedir. Nitekim Clodius ve 

Jül Sezar’dan sonra Roma Cumhuriyeti bir imparatorluğa dönüşmüş ve sonun başlangıcının 

ilk adımı atılmıştır. 

Avrupalı ve Amerikalı akademisyenlerin, aydınların, elit grupların, Antikitedeki bu 

demagogların demokrasilerde açtıkları gediklerin gitgide büyüyüp onulmaz sonuçlar 

doğurduğunun bilincinde olmaları, popülistlerden bu denli tedirgin olmalarının altındaki 

sebeplerden biri olabilir. “Avrupa üç tehditle karşı karşıya: Küreselleşmeyi icat etmiş 

ülkelerin alenen yüzüstü bırakmış olması; iklim değişimi; milyonlarca göçmen ve mülteciye 

                                                           
41

 Şenel, a.g.e., s. 203 
42

 Philip Freeman, “Meet the Trump of Ancient Rome, a Populist Demagogue Who Helped Bring Down the 

Republic”, Huffington Post, 2016, (Çevrimiçi) https://www.huffingtonpost.com/philip-freeman/trump-rome-

populist_b_9659660.html , Erişim Tarihi: 27.02.2019 

https://www.huffingtonpost.com/philip-freeman/trump-rome-populist_b_9659660.html
https://www.huffingtonpost.com/philip-freeman/trump-rome-populist_b_9659660.html


19 
 

bir sığınak bulma sorunu.”
43

 Neticede göçmen düşmanı olan günümüz popülist liderleri kendi 

halkları için büyük bir tehdit olarak görülmeyebilir. Hatta ekonomik olarak, bugün sağ 

popülist olarak adlandırdığımız liderlerin sundukları vaatler Avrupalı halk için çok daha fazla 

refahı (onlara göre) işaret etmektedir. Fakat demokrasilerinde oluşacak herhangi bir çatlak 

günden güne büyüyerek, tarihin sık sık kendini tekrarladığını da varsayarak Atina’da ve 

Roma’da örnekleri görüldüğü şekilde, bugün ülkelerini geri dönüşü zor bir yola sokabilir. Bu 

nedenle günümüz popülistlerinin sadece bugününü değil geleceğe bırakmaları muhtemel ayak 

izlerini de şimdiden yorumlayabilmek için yolun başına, Antik Yunan ve Roma’ya bakmak 

faydalı olacaktır.  

 

1.4 Avrupa’da Sağ Popülizmin Yükselişinin Nedenleri 

Yalnızca Avrupa’da değil, Asya’dan Amerika’ya kadar dünyanın pek çok bölgesinde, 

popülizm karşı konulmaz bir fenomen olarak yükselişini sürdürmektedir. Amerika Birleşik 

Devletleri, Avusturya ya da Macaristan gibi ülkelerde bu yükselen yapı sağ taban üzerine inşa 

ediliyorken Yunanistan ve İspanya gibi Güney Avrupa ülkelerinde sol taban üzerine inşa 

edilmektedir. Sonuç olarak sağ veya sol fark etmeksizin, her iki açıdan da birbirine benzer 

özellikler gösteren popülizm, çağdaş siyaset için mühim bir faktör haline gelmiştir. 

Popülizmi bu ölçüde önemli ve güçlü kılan farklı değişkenler mevcuttur. Özellikle, 

2008 yılında Amerika Birleşik Devletleri’nde başlayıp dünyaya yayılan ekonomik kriz, pek 

çok siyaset bilimciye göre bugünkü sağ popülizmin yükselişini tetikleyen ana unsur olmuştur. 

Neoliberal ekonomi politikalarının halka artık inandırıcı gelmemesi ve sürdürülebilir bir 

gelecek vaat etmemesi oy veren kitleleri sosyal demokrat partilerden farklı seçeneklere 

yönlendirmiştir. 

Neoliberalizmin girdiği çıkmazın yanı sıra, Arap Baharı sonrası başlayan yoğun 

kitlesel göç hareketleri de aşırı milliyetçi sağ popülist partilerin güç kazanmasına yardımcı 

olan bir diğer unsur olarak ön plana çıkmaktadır. Avrupa’nın çok kültürlülüğe bakış açısı ve 

dışa dönük yapısı erozyona uğramıştır. Brexit gibi referandumların da gösterdiği üzere kitleler 

Avrupa Birliği’ne olan inançlarını yitirmeye başlamış, yaşanan terör saldırıları sonrası sınır 

güvenliği ve Schengen Bölgesi meselesi yeniden gündeme gelmiştir. Nihayetinde, Avrupa’da 
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sağ popülizmin ana unsurları olarak ekonomik nedenler ve yoğun göç dalgaları dikkat 

çekmektedir. Çalışmamızın devamında bu iki unsur ayrı alt başlıklarda incelenecektir.  

 

1.4.1 Ekonomik Nedenler 

Aşırı sağın yükselişinde –ki bu aşırı sağı yüz yıl öncesi için faşizm bugün popülizm 

olarak ele alsak bile– ekonomik kaygılar her dönemde muhakkak en önemli nedenler arasında 

kendine yer bulmaktadır. Avrupa’da bundan yaklaşık 100 sene önce faşizm ortaya çıkarken, 

mağlup devletlerin ve galip devletler arasında yer aldığı halde ekonomisi dağılmış olan 

İtalya’nın yaşadığı finansal kaygı ve bunalımlar yadsınamaz gerçeklerdir. Günümüzde orta 

sınıfın küçülmesi şeklinde sonuçlanan ekonomik bunalımlar, onlara kucak açan popülist 

siyasetçilerin cazibesini arttırmaktadır. Bugün orta sınıf için geçerli olan durumun çok benzer 

bir versiyonu I. Dünya Savaşı’ndan çıkmış olan Avrupa’da da geçerlidir. Bilhassa İtalya ve 

Almanya gibi ağır ekonomik yorgunluk ile baş başa kalan ülkelerde milliyetçilik yükselirken, 

savaş sonrasında ağır yara alan orta sınıfın yaraları faşist liderlerce sarılmaya çalışılmıştır. 

Nitekim kurtarıcı rolündeki bu liderlere kitlesel destek verilmiştir. H. Birsen Hekimoğlu, 

Mussolini İtalya’sındaki durumu şu şekilde açıklamaktadır: 

 

İtalya’da faşizm, kitlesel desteği tutarlı bir ideolojiden çok duygulara hitap ederek 

sağlamıştır. Sadece milliyetçilik ile kitlesel destek sağlamak mümkün olmadığından, 

ekonomik bunalımdan en çok etkilenen işçilerin desteğini sağlamak için milliyetçilik 

anti-kapitalist bir içerikle yorumlanarak kullanılmıştır. Kapitalistlerin elindeki 

zenginliklerin aslında tüm ulusa ait olduğu, bu zenginliklerin geçici olarak kapitalistlerin 

elinde olduğu, çalışanların hisse senedi sahibi olacağı korporasyonlar yoluyla hem özel 

mülkiyetin olduğu ama hem de tüm mülkiyetin topluma ait olduğu, organizmacı toplum 

anlayışı ile de örtüşen korporatist bir model üretilmiştir. Milliyetçi ve anti-kapitalist 

söylemin bir arada kullanıldığı bu model, hem işçilerden hem de küçük mülkiyet sahibi 

orta sınıflardan faşizme büyük bir destek sağlamıştı.
44

 

 

Ekonomik kaygılar, günümüzde sağ popülizmin yükselişinde yalnızca en önemli 

nedenler arasında kendine yer bulmak ile kalmayıp, Avrupa Birliği karşıtlığı, Euro bölgesi 
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karşıtlığı ya da göçmen korkusu gibi diğer nedenlerin de tetikleyicisi olarak varlığını 

göstermektedir. Bu açıdan da tıpkı faşizm döneminde olduğu gibi ekonomik bozulmalara 

sebep olmuş olabilecek bir “öteki” toplumların önüne sürülmelidir. Tarihte Yahudi karşıtlığı 

şeklinde tezahür eden bu durum bugün göçmen karşıtlığı veya doğrudan İslamofobi olarak 

mevcudiyet kazanmaktadır. 

Ekonomik refah düzeyi, bugün dünyanın çoğu bölgesine göre gelişmişlik gösterse de 

tarihten günümüze Avrupa da zaman zaman ekonomik krizler, darboğazlar yaşamaktadır. 

Avrupa’nın yaşadığı kriz, küreselleşmenin ve neoliberal politikaların bir unsuru olarak, 

yalnızca kendisine değil farklı bölgelere de hissedilir ölçüde tesir etmektedir. Yaşanan krizler 

veya ekonomik dalgalanmalar sonrası tedbirler alması kaçınılmaz olan devletler ya da 

doğrudan Avrupa Birliği, sorumluluğu vergiler aracılığıyla toplumun omuzlarına 

yüklemektedir. Avrupa Birliği ülkelerinden herhangi birinde yaşanan ekonomik bozulma 

diğer birlik üyesi ülkeleri de etkilemektedir. 

Bunun yakın dönemimizdeki örneği Yunanistan’ın yaşadığı şiddetli ekonomik krizin 

etkilerinin başta Almanya olmak üzere –ki bugün sağ popülistler bu ülkede bir hayli 

yükselişte- Avrupa Birliği ülkelerine yansımasıdır. Başka ülkelerin borçları için kendi 

refahlarından feragat edecek olduklarına dair inanç insanları daha muhafazakâr ve içe kapalı 

ideolojilere yönlendirmektedir. Öyle ki Yunanistan’ın yaşadığı krizi ve Almanya’nın yüklü 

yardım paketleri oluşturmasını fırsat bilen sağ popülist AfD (Almanya İçin Alternatif) 

kurucusu Bernd Lucke, Reuters’a verdiği röportajda Euro bölgesinin işlerliğini kaybettiğini şu 

sözlerle dile getirmiştir: “Hepimiz Yunanistan’ın Euro bölgesinden ayrılmasını istiyoruz ve 

bu sosyalist sorunluya (Tsipras’ı kast ederek) Euro bölgesinin çalışmadığını gösterdiği için 

teşekkür ediyoruz.”
45

 

Popülizmin son başarısı Britanya’da Avrupa Birliği referandumu oldu.
46

 Brexit için 

yürütülen kampanyalarda, elbette siyasetin doğasında olduğu gibi pek çok yalan ortaya atıldı 

fakat bunlardan en dikkat çekici olanlarından biri Britanya’nın Avrupa Birliği’ne her hafta 

350 milyon Sterlin verdiği yalanıydı. Seçmendeki ekonomik kaygı, Brexit referandumunda da 

en etkili unsurlardan biri olarak göze çarptı. Üstelik referandumun üzerinden yaklaşık 2 yıl 
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geçtikten sonra yapılan bir araştırma, insanların pek çok kez bunun yanlış bir bilgi olduğu 

duyurulmasına rağmen, “350 milyon Sterlin” yalanına inanmaya devam ettiğini gösterdi.
47

 

Seçmenlerin ekonomi konusunda ortaya atılan yalan haberlere kolayca inanmasını 

sadece seçmenin yetersizliği ile açıklamak doğru bir çıkarım olmayacaktır. Bugün Avrupalı 

seçmenin sağ popülist partilere yönelmesi, neoliberal politikaların seçmeni bir çıkmaza 

sürüklediği ve seçmenlerin tutulacak bir dal arayışı içinde olduğunun göstergesidir.  Seçmenin 

girdiği bu çıkmaz, yaşadığı bunalım ve güvensizlik duygusu bir anda zuhur etmemiştir. 

“Neoliberalizm, gelişini intikam güden hareketlerle haber verdi: Thatcher da Reagan da, 

1980-81’de işçi sınıfını dağıtmak ve sendikaları etkisiz hale getirmek için geleneksel 

sanayilerin yıkımını başlatacak pro-konjonktürel ekonomi politikaları uygulamaya başladı.”
48

 

Küreselleşmeyle birlikte büyük sanayi kuruluşları fabrikalarını maliyetlerin çok daha ucuz 

olduğu üçüncü dünya ülkelerine taşıdı. Bu hem gelenekselleşmiş sanayi bölgelerinin 

değişimini yani bir kültürel değişimi işaret etmekte hem de işsizlik sorunlarını ortaya 

çıkarmaktadır. Yine neoliberal ekonomi politikalarının bir getirisi olarak kamuya ait 

kurumların özelleştirilmesi, toplumun devlete ve onun ekonomi politikalarına olan güven 

hissini zedelemektedir.  

 

“Neoliberalizm, göçmen düşmanlığını yenebileceğini sandı çünkü Thatcher ve 

Reagen’dan beri bireyselliği ve yerelliği yok ediyordu. Küreselleşme doğal bir süreçti, 

durdurulamazdı ve insanlar sonunda, her yapısal reforma yaptıkları gibi, ona da teslim 

olacaklardı. Bunun yerine, küreselleşme Birleşik Krallık’ta çalışan yoksulların isyan 

etmesine ve küresel sistemin çok taraflı çatısındaki ilk çatlağı oluşturmasına sebep oldu: 

Brexit.”
49

 

 

Ekonomik bozulma, Bauman’ın deyimiyle “kaygılı sınıfın” çoğulculuğa karşı 

çıkmasına, göçmenlerin sınır dışı edilmesini istemesine ve çok uluslu şirketlere yönelik 

öfkesine neden olmaktadır. Finansal güven hissinin yok olmasıyla birlikte ötekine gösterilen 

hoşgörü de kaybolmaktadır. 
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Yaşanan krizlerin ve neoliberal politikaların toplumun üzerine ağır bir yük gibi 

çökmesinin yanında, diğer tarafta büyük bir gelir uçurumu baş göstermektedir. “BM’nin en 

son İnsani Gelişme Raporu’nda yer alan bulgulara göre, en tepedeki 358 “küresel 

milyarder”in toplam serveti, en yoksul kesimden 2,3 milyar (dünya nüfusunun yüzde 45’i) 

insanın toplam gelirine eşittir.”
50

 Gelir eşitsizliği, orta sınıfın yoksullaşması, sosyal devlet 

anlayışının küreselleşmeyle birlikte yok olması tarihte olduğu gibi günümüzde de daha 

geleneksel ve içine kapalı aşırı sağ ideolojilere yönelime neden olmaktadır. Göçmen karşıtlığı 

ile birlikte Avrupa Birliği karşıtlığı da yüksek sesle konuşulmaktadır. Brexit’in ardından 

İtalya’da İtexit, Hollanda’da Nexit gibi öneriler sağ popülist liderler tarafından dile 

getirilmektedir. Sağ popülistlerde ve onları tutulacak bir dal olarak gören, güven hissini 

yitirmiş seçmenlerde Avrupa Birliği’nin sağladığı faydaya dair inanç yitirilmiştir. Jürgen 

Habermas da Avrupa Birliği’nin ekonomik bir güven duygusu sağlamaktan çok uzakta 

olduğunu belirtmektedir: “…AB, üye ülkelerin finans ve ekonomi politikaları arasında uyum 

sağlayabilecek federatif bir çokuluslu devlet tasarımından da çok uzakta.”
51

  

“Uluslararası Para Fonu’nun (IMF) öngörüsüne göre, ekonomik güçte yaşanan 

değişimler politik payelerin dağıtımında yansımasını bulursa, G7 (yediler grubu) içindeki üç 

Avrupa ülkesinin (İtalya, Büyük Britanya ve Fransa) yerine başka ülkelerin konması 

gerekecektir.”
52

 IMF’nin verilerinden de anlaşılacağı üzere eski dünya düzeninde ekonomik 

olarak en güçlü ülkeler arasında ilk sıralarda yer alan ülkelerin koltukları yeni dünya 

düzeninde önceden olduğu kadar sağlam değildir. Tüm bu ekonomik durgunluk ya da geriye 

gidiş, bu alt başlığın başında da belirttiğimiz gibi hazır durumda var olan göçmen karşıtlığının 

daha yüksek perdeden dile getirilmesine olanak tanımaktadır. “Milliyetçiliğin bu yeniden 

keşfinin sebebi açık: Batı Avrupa’da sağcı milliyetçi popülizm yükselerek bugün işçi sınıfı 

haklarının korunmasını savunan en güçlü siyasi harekete dönüştü ve aynı zamanda siyasi 

tutkuları doğru dürüst canlandırabilen en kuvvetli siyasi güç haline geldi.”
53

  

 

 1.4.2 Göçmen Karşıtlığı 

Yaklaşık son 10 senede Avrupa’nın en önemli sorunu olarak “göç” karşımıza 

çıkmaktadır. Göç konusu, Avrupa ülkelerinin kendi iç dinamiklerini etkilediği gibi bu 
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ülkelerin vatandaşlarının Avrupa Birliği’ne bakış açısına da etki etmekte ve dış politikada da 

önemli konu başlıklarından biri haline gelmektedir. Avrupalı kimliğinin bozulduğu yönündeki 

endişe, işçilerin işlerinin göçmenler tarafından ellerinden alındığına dair inançları ve kültürel 

erozyon düşüncesi bilhassa daha milliyetçi, gelenekçi ve muhafazakâr Avrupalıların göçmen 

karşıtlığını güçlendirmektedir. Göçmen karşıtı söylemlerin daha yüksek sesle dile 

getirilmesinde, 2008’den itibaren Avrupa’da yaşanan ekonomik kriz ve artan işsizlik oranları 

etkili olmaktadır. “Aşırı sağ partiler pek çok sosyo-ekonomik sorunun olduğu Avrupa 

ülkelerinde göçmenleri “günah keçisi” ilan ederek, göçmenlerin kendi ülkelerinin 

vatandaşlarının çalışma ücretlerinde düşüşe yol açtıklarını iddia etmektedirler.”
54

 

Avrupa’da gücünü günden güne arttıran göç ve göçmen karşıtlığı bazen karşıtlıktan 

çok bir düşmanlığa varabilmekte ve şiddetli eyleme dönüşebilmektedir. Son 10 senede, Arap 

Baharı ile başlayan süreçte Afrika’dan ve Orta Doğu’dan Avrupa’ya göç hızını arttırmış olsa 

da göçmen karşıtlığı elbette bu dönemde ortaya çıkmamıştır. Irkçılığa ve yabancı 

düşmanlığına, Almanya’da daha önce Türkler’e, Arnavutlara ve diğer Doğu Avrupa 

ülkelerinden gelenlere, Fransa özelinde ise yine Türkiye’den ve Afrika’dan gelen göçmenlere 

ve Yahudilere karşı yapılan saldırılarda rastlanmaktadır. 

Irkçılık (racism) ile yabancı düşmanlığı (xenophobia) arasında belirgin ayrımlar 

bulunmaktadır. Irkçılık, insanların değişik ırklardan geldiğini, ırklar arasında doğal ve 

hiyerarşik bir sıralama bulunduğunu belirtip üstün ırkın diğer ırklar üzerinde egemenlik 

kurması gerektiğini savunur, oysa yabancı düşmanlığında bir ötekini istememe, dışarıdan 

gelen her şeye ve herkese karşı olma durumu söz konusudur.
55

 Irkçılık ya da faşizm yasal 

olarak bir suç iken, yabancı düşmanlığı ya da ötekini kendi kültürü içinde, kendi topraklarında 

istememe politik alanda kendisine zemin bulabilmektedir. Fakat günümüzde bu yasal zeminde 

kendine yer edinmeden çok daha önceleri, yabancı düşmanlığını ideoloji olarak 

benimseyenler tarafından pek çok saldırı, bu ötekilere (Türkler, Afrikalılar, Araplar, 

Yahudiler ya da tüm Müslümanlar) karşı gerçekleştirilmiştir. Özellikle, 1980’ler ve 

1990’larda pek çok şiddet eylemi vuku bulmuş, cinayetler işlenmiş ve bunlardan bazıları faili 

meçhul dosyalar olarak arşivlerdeki yerlerini almıştır. 1990’lı yıllarda Almanya’da 

gerçekleştirilen yabancı düşmanı saldırılarla ilgili oldukça yüksek rakamlar dikkat 

çekmektedir. 

                                                           
54

 Selcen Öner, “Avrupa’da Yükselen Aşırı Sağ, Yeni ‘Öteki’ler ve Türkiye’nin AB Üyeliği”, Ankara Avrupa 

Çalışmaları Dergisi, Cilt 12, No: 1, 2014, s. 168 
55

 Güzel, a.g.e., s. 19-20 



25 
 

 

1980’li yıllarda Almanya’da başlayan, yabancılara yönelik şiddet eylemleri 

1991’de iki Almanya’nın birleşmesi ile birden hızlandı. 1990’larda yalnızca yıllardır 

Almanya’da yaşayan yabancılar değil, sığınma hakkı isteyen yabancılar da ciddi 

saldırılara uğramaya başladılar. 1992’de yabancı düşmanlığından kaynaklanan, suç 

kapsamındaki eylemlerin sayısı 6.000’i aşıyordu. Bu eylemlerin 1600’ü şiddet eylemiydi; 

bunların da 500’ü ya patlayıcı madde kullanılan ya da düpedüz yangın çıkarmaya yönelik 

eylemlerdi. 800 kişinin yaralandığı, 11 kişinin öldüğü 1992’deki şiddet eylemlerinde 

sayısı bir hayli kabarık konut ile işyeri de ateşe verilmişti.
56

 

 

Doğu ve Batı Almanya’nın birleşmesinden sonraki en şiddetli eylemlerden biri Solingen 

şehrinde Türkler’e karşı gerçekleştirilmiştir. “Bonn Parlamentosu, sağdan aldığı baskıyla 

liberal iltica yasalarını hurdaya çevirdikten günler sonra, aşırılık yanlıları yabancılara karşı 

kampanyalarını hızlandırdı, 5 Türk kadın ve çocuk Neo-Naziler tarafından kundaklanan evde 

öldü.”
57

 Aynı yıllarda Fransa’da Afrika’dan gelen göçmenlere karşı ırkçı saldırılar da 

şiddetini arttırmaktaydı. Fransa’nın Marsilya, Nice, St. Florentin gibi şehirlerinde hem polis 

tarafından hem ırkçılar tarafından Afrikalılara yönelik saldırılar gerçekleştirildi. Bu saldırılar, 

Yahudi mezarlıklarına yapılan saldırılar ile devam etmiştir. Günümüzün popülist liderlerinden 

Marine Le Pen’in babası Jean Marie Le Pen’in, “basın yayın organlarında Yahudi lobisi 

ağırlıktadır”
58

 diyerek onları hedef göstermesi saldırılarda etkili olmuştur. Almanya ve 

Fransa’nın yanı sıra Avusturya, İngiltere ve Hollanda’da da 1990’lı yıllarda yabancı karşıtlığı 

ve islamofobi yükselen bir olguydu. “Hollanda’daki aşırı sağcı partiler Karayipler’den gelen 

kolonilere ve Müslümanlara odaklanıyordu ve Pim Fortuyn tarafından kurulan Pim Fortuyn 

List, öncü politika olarak göçmen karşıtlığını belirlemişti.”
59

 Avusturya’da da pek çok Türk 

ve Müslüman fiziksel şiddetle birlikte sözlü şiddetle de karşı karşıya kalmaktaydı. Özellikle 

Avusturyalılar tarafından iş yerlerinde, sokaklarda veya toplu ulaşım araçlarında “Atalarımız 

                                                           
56

 Nazan Aksoy, “Almanya’da Yabancı Olmak”, Birikim, Sayı 110, 1998, (Çevrimiçi) 

http://www.birikimdergisi.com/birikim-yazi/3836/almanya-da-yabanci-olmak#.XHaD4tQzbIV , Erişim Tarihi: 

02.03.2019 
57

 “The Solingen Tragedy”, The New York Times, 1993, (Çevrimiçi) 

https://www.nytimes.com/1993/06/04/opinion/the-solingen-tragedy.html , Erişim Tarihi: 02.03.2019 
58

 Güzel, a.g.e., s. 181 
59

 Dienke Hondius, “Become Like Us: The Dutch and Racism”, Open Democracy, 2003, (Çevrimiçi) 

https://www.opendemocracy.net/people-migrationeurope/article_1616.jsp , Erişim Tarihi: 03.03.2019 

http://www.birikimdergisi.com/birikim-yazi/3836/almanya-da-yabanci-olmak#.XHaD4tQzbIV
https://www.nytimes.com/1993/06/04/opinion/the-solingen-tragedy.html
https://www.opendemocracy.net/people-migrationeurope/article_1616.jsp


26 
 

Türklerle savaşıp, onları sel gibi süpürürken bizim için ne yaptın?” gibi tarihe atıfta bulunulan 

sözler, sık sık bu ülkedeki yabancılara yöneltiliyordu.
60

 

11 Eylül 2001’de ABD’de gerçekleşen terör eylemlerinin ardından, hazır durumda var 

olan göçmen düşmanlığı, Avrupa’da islamofobi ile harmanlanarak şiddetini arttırmıştır. Bu 

saldırıların en kanlısı 2011 yılında Norveç’in başkenti Oslo’da ve Utoya Adası’nda aşırı sağcı 

Andres Behring Breivik tarafından gerçekleştirilmiş ve 77 kişi hayatını kaybetmiştir.
61

 Aşırı 

sağcı terörist, mahkemede, daha fazla kişiyi öldürmediği için pişman olduğunu belirtmiştir.
62

 

Aşağıda AB üyesi ülkelerde resmî kayıtlara geçen ırkçı saikle işlenmiş suçların eğilimini 

gösteren tablo yer almaktadır. 

 Tablo 1. 2000-2009 Yılları Arası AB Üyesi Ülkelerde Gerçekleşen Irkçı Saldırı 

Rakamları

 

Kaynak:  “2000-2009 Yıllarında Almanya’da Neo-Nazilerce İşlenen Cinayetler Hakkında İnceleme 

Raporu”, Türkiye Büyük Millet Meclisi İnsan Haklarını İnceleme Komisyonu, 2012 (Çevrimiçi) 

https://www.tbmm.gov.tr/komisyon/insanhaklari/docs/2012/raporlar/neo_nazi_cinayetleri.pdf , Erişim Tarihi: 

04. 03. 2019 
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Yabancı düşmanlığı Avrupa ülkelerinde, yukarıdaki örneklerde olduğu gibi zaman 

zaman büyük çaplı eylemlerle kimi zaman da bireysel saldırı ve sataşmalarla devam ederken, 

dünyanın bir başka yerinde kitlesel – silahlı halk hareketleri baş göstermiştir. Libya, Mısır, 

Tunus, Suriye gibi ülkelerde özgürlük arayışı içindeki halk kitleleri ile devlet arasında ve halk 

kitlelerinin kendi içlerinde çok uzun süren çatışmalar yaşanmıştır. Muammer Kaddafi, Hüsnü 

Mübarek ve Zeynel Abidin Bin Ali gibi uzun yıllardır ülkelerini yöneten otoriter liderler ve 

diktatörler bu süreçte devrilmiştir. Arap Baharı olarak adlandırılan bu halk hareketleri 

sırasında ve sonrasında milyonlarca insan evlerinden, ülkelerinden göç etmek zorunda 

kalmıştır. İstikrarsızlık sürecinin başladığı Ortadoğu’da terör örgütleri kendilerine daha rahat 

hareket alanı bulmuştur. Bu dönemde Irak Şam İslam Devleti (IŞİD) adındaki terör örgütü 

yaptığı kanlı saldırılarla kendini duyurmuştur. IŞİD’in saldırıları yalnızca Suriye, Irak gibi 

ülkelerle sınırlı kalmayıp Avrupa’nın başkenti olarak adlandırabileceğimiz Paris, Brüksel, 

Londra gibi şehirlerde devam etmiştir. Bu terör saldırıları, Avrupa’ya göç eden ve zaten çok 

da hoş karşılanmayan Müslümanlara yönelik algıyı olumsuz etkilemiş ve onlardan duyulan 

korkuyu arttırmıştır.  

“…Liberal sol da, popülist sağ da korku siyasetine kapılmış durumda: göçmen 

korkusu, feminist korkusu vb. veya fundamentalist popülistlerden duyulan korku vb.”
63

 

“Bugün korku üzerine inşa edilen politikaların uygulanabilmesi adına dünyanın farklı 

köşelerindeki terörist eylemlerin uluslararası sistemin yönlendirici aktörlerine bulunmaz 

fırsatlar sunduğu bir gerçek.”
64

 Korku siyasetinin had safhaya çıktığı dönemde Avrupalı aşırı 

sağ popülistler, sıklıkla göçmen korkusunu, ekonomik kriz korkusunu ve ulusal bağımsızlık 

korkusunu seçmenlerine geleneksel ve yeni medya kanalları vasıtasıyla aktarmakta ve durumu 

fırsata çevirmektedir. Göçmen korkusunun bu kadar yoğun bir biçimde seçmene lanse edildiği 

dönemde ortaya çıkan IŞİD ve El Kaide gibi terör örgütlerinin gerçekleştirdiği saldırılar, 

Avrupa’daki göçmen Müslümanlara olan düşmanlığı kuvvetlendirmektedir. 

“Aşırı sağ partiler göçmen ve Müslümanlar konusunda var olan önyargı ve algıları 

kullanarak mültecilerin Avrupa topraklarına ayak basmalarına karşı çıkmaktadır.”
65

 Örneğin; 
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“Macaristan Başbakanı Viktor Orban’ın özlü ve son derece akılda kalıcı vecizesi “bütün 

teröristler göçmendir”, hükümetin hayatta kalma mücadelesi için aranan kanı sağlıyor.”
66

 

Bir başka örnekte ise Hollandalı aşırı sağ popülist parti PVV’nin lideri Geert Wilders, 

Türkçe olarak “Uzak Dur! Bu Bizim Ülkemiz”
67

 yazılı pankart ile Türkiye’nin Lahey 

Büyükelçiliği binası önünde basına görüntü vermektedir. “Hollanda Hukuk Toplumu (Nova) 

15 Mart seçimlerine katılan partilerin seçim bildirgeleri üzerine bir araştırma gerçekleştirmiş 

ve ana akım partilerin yarısının seçim bildirgesinin ‒özellikle göçmenler ve mültecilerle ilgili 

olan kısımlarının‒ insan haklarıyla çeliştiğini, ifade özgürlüğüne darbe vurduğunu ve 

ayrımcılığı körükleyerek Hollanda yasalarına aykırılık teşkil ettiğini açıklamıştır.”
68

 

Göçmen korkusunu kitlesine sık sık hatırlatan bir başka lider ise Avusturya’nın 

koalisyon ortağı Heinz-Christian Strache’dir. Strache, Türkler’e karşı yürüttüğü 

propagandanın yanı sıra son yıllarda artan göçlerden sonra ülkesinin mülteci politikasını 

eleştirmiş ve insan haklarına uymayan önerileri gündeme getirmiştir. Bunlardan biri 

Strache’nin “mültecileri kullanılmayan eski ordu kamplarına kapatalım ve onlara geceleri 

sokağa çıkma yasağı uygulayalım”
69

 şeklindeki önerisidir. Strache’nin göçmenlerin sokağa 

çıkma özgürlüğünü bile çok gören önerisi, Yeğenoğlu’nun Avrupalıların gözünden yapmış 

olduğu göçmen tanımını hatırlatmaktadır: 

 

“Yabancı, düzeni korumaya yönelik çabalara meydan okuduğu için, pislik ve 

tiksinçliğin somut örneği haline gelmiştir. Göçmenler, Batı metropolünün bilişsel, ahlaki 

ve mekânsal haritasına oturmayan kişiler olarak addedilen yabancılardır.”
70

 

 

Strache, Wilders ya da eski AFD eş bakanı Petry gibi isimler çoğulculuk karşıtlıklarını 

açıkça dile getirmektedirler. Ulusal kimliğe vurgu yapan sağ popülist liderler, düzeni 
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bozduklarına inandıkları Müslüman mültecilerin kendi kimliklerine zarar verdiğini 

belirtmektedir. “Bugün artık ulus-devlet, içeride çok kültürlülüğün doğurduğu patlama ve 

dışarıda küreselleşmenin getirdiği sorunlar altında kendini adeta bir meydan okumayla karşı 

karşıya hissetmektedir.”
71

 Bu meydan okuma, radikal söylemleriyle gündeme gelen ve 

manşetlerde yer alan Avrupalı sağ popülist liderlerin sürekli olarak gündemde kalmasına 

olanak sağlamaktadır. 

Avrupa’nın kültürüne ve ekonomisine doğrudan olumsuzluk getirdiğine inanılan 

mülteciler Arap Baharı’ndan sonra başta Almanya olmak üzere en çok İtalya ve Fransa gibi 

ülkelere iltica talebinde bulunmuştur. Çalışmamızın konusu olan ülkelerden Avusturya ve 

Hollanda da ilk 10 içerisinde kendisine yer bulmuştur. Aşağıdaki tabloda, Almanya, 

Avusturya ve Hollanda’ya Arap Baharı’ndan sonraki süreçte yapılan iltica başvurularının 

rakamları yer almaktadır: 

 

Tablo 2.  Almanya, Avusturya ve Hollanda’ya Yapılan İltica Başvurusu Rakamları 

 

YIL 

 

ALMANYA 

 

AVUSTURYA 

 

HOLLANDA 

2011 53.235 14.420 14.590 

2012 77.485 17.415 13.095 

2013 126.507 17.500 13.060 

2014 202.645 28.035 24.495 

2015 476.510 88.160 44.970 

2016 745.155 42.255 20.945 

2017 222.560 24.715 18.210 

 

Kaynak: “EU Migrant Crisis: Facts and Figures”, European Parliament, 2017, (Çevrimiçi) 

http://www.europarl.europa.eu/news/en/headlines/society/20170629STO78630/eu-migrant-crisis-facts-and-

figures , Erişim Tarihi: 05.03.2019 

 

                                                           
71

 Jürgen Habermas, Öteki Olmak Ötekiyle Yaşamak, Çev. İlknur Aka, İstanbul, Yapı Kredi Yayınları, 2017, 

s. 25 

http://www.europarl.europa.eu/news/en/headlines/society/20170629STO78630/eu-migrant-crisis-facts-and-figures
http://www.europarl.europa.eu/news/en/headlines/society/20170629STO78630/eu-migrant-crisis-facts-and-figures


30 
 

Göçmenlerin sayısı, tablolardan da görüleceği üzere Avrupa’da yoğun bir şekilde 

günden güne artmakta ve bununla birlikte göçmenlere yönelik ırkçı saldırı ve tutumlar da 

çoğalmaktadır. Göçmen karşıtlığı her zaman Avrupa’da kendine yer edinmiştir; eyleme ise 

bazen bireysel olarak bazen de örgütlerce dönüştürülmüştür. Göçmen karşıtlığının şiddetli bir 

şekilde, illegal örgütlerden ya da bireysel saldırılardan, siyasi parti propagandalarına kayması 

ise bilhassa son 10 yılda daha çok dikkat çekici hale gelmiştir. Özellikle Arap Baharı’ndan, 

IŞİD saldırılarından ve yoğun göç dalgalarının yaşandığı dönemden sonraki süreçte ise 

göçmenler korku unsuru haline getirilip her olumsuzluğun baş sorumlusu olarak 

addedilmiştir.  

İçinde bulunduğumuz dönemde Almanya’da AfD, Avusturya’da FPÖ ve Hollanda’da 

ise Geert Wilders’in partisi PVV, sağ popülist politikalarının varlığını ağırlıklı olarak 

göçmenler üzerinden sürdürmektedir. Yalnızca göçmenleri değil, Türkleri de ülkelerinde ve 

Avrupa Birliği’nde istemeyen bu partiler bizim için ayrıca önem arz etmektedir. 

Çalışmamızın devamında, ana konuyu oluşturan bu partiler ve onların liderlerinin siyasi 

geçmişleri ve bugünleri incelenecektir. 

 

1.5 Almanya, Avusturya ve Hollanda’da Sağ Popülist Partiler 

Kendilerini sağ kanatta konumlandıran fakat Avrupa’nın sağ ile olan geçmişe ait 

nahoş hatıralardan dolayı “aşırı sağ” olarak adlandırılmaktan da kaçınan “sağ popülist” 

partiler, varlıklarını yükselen bir ivmeyle sürdürmektedir. Genelde sol – sosyal demokrat 

partileri görmeye alışık olduğumuz Avrupa ülkelerinin parlamentolarında son yıllarda sağ 

popülist partiler koltuk sayılarını arttırmaktadır. Kendi parlamentolarıyla birlikte Avrupa 

Parlamentosu’ndaki koltuk sayılarını da arttıran sağ popülist partiler, kıta genelindeki 

kararlarda sağ ideolojinin sesinin daha yüksek sesle duyulmasını sağlamaktadır. Özellikle, 

Almanya’da yapılan son seçimlerde gücünü arttıran AfD, Avusturya’da koalisyon ortağı olan 

FPÖ ve Hollanda’da ana muhalefet partisi olan PVV göçmen ve Avrupa Birliği karşıtı 

tutumlarıyla ırkçılık korkusunu hem AB’ye hem de dışarıdan bölgeye gelenlere 

hissettirmektedir. Çalışmamızın ana konusunu oluşturan bu üç siyasi parti ve liderleri 

hakkında bilgi vermek fayda sağlayacaktır.  
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1.5.1 Almanya İçin Alternatif Partisi (AfD) 

Günümüz Almanya’sının sağ kanat siyasi partisi Almanya İçin Alternatif (AfD – 

Alternative für Deutschland) 2013 senesinin Nisan ayında kurulmuştur. Aynı yıl yapılan 

Almanya Federal Seçimleri’nde meclise girmek için gerekli olan yüzde 5 oy oranını ucu 

ucuna kaçırmışlardır. AfD, 2014 yılında Avrupa Parlamentosu seçimlerinde 7 koltuk 

kazanmış ve hala temsilini sürdürmektedir.
72

 Partinin liderliğini Jörg Meuthen ve Alexander 

Gauland üstlenirken, partinin ön planda olan kadın politikacısı Alice Weidel parlamento 

liderliği görevini yürütmektedir. Almanya İçin Alternatif, yeni ve eski Nazizm’e karşı güçlü 

eğilimlere sahip olsa da eski Nazilerin aksine faşist ideolojilerini kamufle etmektedir. Alman 

akademisyen Klikauer AfD’nin, üç stratejik nedenden dolayı Nazi ideolojisini gizlediğini bir 

çalışmasında belirtmektedir: 

 

1) AfD açıkça Nazi destekçisi olduğunu ilan edip ılımlı seçmeni kaybetmek istemiyor. 

AfD seçmeninin çoğunluğu muhafazakar, gerici ve milliyetçi olarak tanımlanabilir 

fakat kesinlikle tam olarak Nazi değiller.  

2) AfD aynı zamanda Alman gizli servisi Verfassungsschutz (Alman Anayasa Koruma 

Servisi) tarafından “resmen gözlenmiş” statüsüne düşmek istemiyor. Bu son derece 

tehditkar bir durum ve seçmenleri korkutmaktadır. 

3) Verfassungsschutz tarafından izlenmek yasa dışılığın ilk adımıdır ve AfD, Alman 

yüksek mahkemesi tarafından yasa dışı ilan edilmekten de korkmaktadır. 1952’de 

SRP’nin yasa dışı ilan edilmesinden sonra Alman radikal sağ partileri güncel 

davalardan (NPD Davası) birinin 2003 ve 2017’de düşmesine rağmen aynı şeyin 

başlarına gelmesinden korkmaktadırlar.
73

 

 

AfD kendisini Neo-Nazi olarak tanımlamasa da genel olarak bu yönde suçlamalarla 

karşı karşıya kalmaktadır. AfD’nin radikal göçmen karşıtlığı, Avrupa Birliği’ne yönelik 

şüpheli yaklaşımı, Euro Bölgesinden ayrılmak ve milli para kullanmak gerektiği yönündeki 

düşüncesi onların içine kapanık ve çok kültürlülüğe düşman bir Almanya yaratmak 

istediklerini düşündürtmektedir. AfD Parti olarak bu yöndeki düşünceleri reddetse de kendi 

içlerinden bir isim olan eski eş lider Frauke Petry, partisinin seçim başarısının ardından 
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beklenmedik bir biçimde istifa etmiştir. Partinin ılımlı ismi olarak bilinen Petry, AfD’nin 

günden güne radikalleştiğini ve daha çok aşırı milliyetçi bir çizgiye kaydığını belirtmiş ve bu 

yüzden partiden ayrılıp Saksonya Bölgesi’nin bağımsız milletvekili olarak siyasi hayata 

devam edeceğini söylemiştir.
74

 

Parti, resmi sayfalarında yer alan manifesto ile kendilerine yöneltilen tüm suçlamalara 

karşı politik olarak direkt bir cevap vermektedir. Ayrı başlıklar halinde mülteci meselesi, Euro 

Bölgesi ve Avrupa Birliği’ne bakış açıları, Anti-semitizm gibi konulardaki politik duruşlarını 

açıklamaktadırlar. AfD, 94 sayfalık manifestosunun “Avrupa ve Euro” başlıklı ikinci 

bölümünde, Avrupa’nın ayrı ayrı ve eşsiz kültürlerle daha güzel olduğunu, Avrupa Birliği’ni 

merkezi federal bir devlete çevirme fikrine karşı olduğunu bildirmektedir. Manifestonun aynı 

bölümü, Avrupa Birliği’nde ciddi bir reform yapılmazsa birlikten ayrılacaklarını ve Avrupa 

Birliği’nin demokratik bir biçimde dağılmasından sonra yeni bir ekonomik birliğin 

kurulmasını isteyeceklerini deklare etmektedir. 
75

Ayrıca, daha önce söylediğimiz gibi 

Yunanistan’ın yaşadığı ekonomik krizde Almanya’nın Yunanistan’a maddi destekte 

bulunmasının ardından AfD üyeleri bir kere daha Euro Bölgesi’nin ve Avrupa Birliği’nin 

sorgulanması gerektiğini belirtmişlerdir.  

Manifestoda ayrıca “İslamın Değer Sistemimizle Gergin İlişkisi” başlığı yer 

almaktadır. Bu başlık altında AfD’nin Almanya’daki Müslüman vatandaşlara yönelik 

tutumunun, iktidarı elde etmeleri durumunda nasıl gerçekleşeceği açıklanmaktadır. AfD, bu 

bölümde yer alan açıklama ile bütün inançlara ve inanç özgürlüğüne saygı duyduğunu belirtse 

de Almanya’nın Hristiyan-Yahudi ve Hümanist kökenlerine İslam’ın uymadığını 

belirtmektedir. Bununla birlikte manifestoda inanç özgürlüğünün kamu hukuku, insan hakları 

ve Alman değerler sistemi eşliğinde gerçekleşmesi gerektiğini bildirilmektedir.
76

   

Manifestonun devam eden bölümü olan “İslam Almanya’ya Ait Değil” başlığının 

altında ise AfD’nin İslamı ve ülkede sayısı gitgide artan Müslümanları tehlike olarak gördüğü 

söylenmektedir. Almanya’da yasalara ve değer sistemine uyarak yaşayan Müslümanların hoş 
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karşılandığı ancak bununla beraber Müslümanlar arasında bir radikalleşme eğiliminin olduğu 

ve bunun AfD tarafından frenleneceği yine bu başlık altında açıklanmaktadır.
77

 

“İslam Eleştirisini Tolere Etmek” başlıklı bölümde ise Avrupa’da pek çok kez 

gündeme gelen ve büyük terör saldırılarının da nedeni olan “din ve peygamber hakkında 

mizah” meselesine yer verilmektedir. Bilindiği üzere Hz. Muhammed ile ilgili karikatür çizen 

Charlie Hebdo mizah dergisi, IŞİD tarafından düzenlenen terörist bir saldırı ile karşı karşıya 

kalmıştı. AfD manifestonun bu bölümünde, din eleştirisinin de bir düşünce özgürlüğü 

olduğunu ve bu konuda yapılacak hiciv ve karikatürlerin düşünce özgürlüğü ve sanat 

özgürlüğü kapsamında yer aldığını, ayrıca Müslümanların düşündüğü gibi bunun İslamofobik 

ya da aşağılayıcı olmadığını belirtmektedir.
78

 

AfD, kendilerine sık sık eleştirilerin yöneltildiği mülteci sorunu ve entegrasyonla 

alakalı konulara da bu metinde yer vermektedir. Hem Avrupa Birliği’nin ekonomik olarak az 

gelişmiş olan ülkelerinden hem de Avrupa Birliği üyesi olmayan ülkelerden, Almanya’nın 

ekonomik refahından yararlanmak için çok sayıda kaçak işçinin geldiğine vurgu yapılırken 

bunlara özel güvenlik önlemleri alınması gerektiği belirtilmektedir. AfD manifesto metni ile 

değerlendirilecek olursa kendilerine yöneltilen göçmen veya mülteci düşmanı eleştirisini hak 

etmiyor olarak görülmektedir. Nitelikli göçmenlerin iş gücüne olumlu katkı sağlayabileceği, 

entegrasyon sürecini başarı ile atlatanların Almanya’da ikametlerini sürdürebilecekleri 

metinde yer almaktadır.
79

  

Parti manifestosunda yer alan açıklamalar, sağ ideolojideki bir siyasi örgütlenme için 

makul görülse de AfD üyelerinin yaptıkları açıklamalar, onların manifestoda yer alan 

açıklamalardan uzak eylemler içinde olduklarını göstermektedir. Sözgelimi, Yahudilerle ilgili 

konuşan parti üyesi Björn Höcke, Berlin’de yer alan soykırım anıtı hakkında, "Biz Almanlar, 

başkentlerinin kalbine bir utanç anıtı yerleştiren dünyadaki tek insanlarız" demiştir. 

Höcke’nin açıklamaları hem parti içinden hem de diğer partilerden ve kamuoyundan tepki 

toplasa da mahkeme açıkladığı kararda anayasaya aykırı bir durum olmadığını belirtmiştir.
80

 

AfD’nin bir başka üyesi Frauke Petry ise mültecilerle ilgili olarak; eğer ülkeye kaçak 
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yollardan girerlerse sınır polisinin onları vurması gerektiğini söylemiştir.
81

 Hem Höcke hem 

de Petry’nin yaptığı açıklamalar parti manifestosunda yer alan ve ağırlıklı olarak entegrasyona 

vurgu yapan açıklama ile çelişmekte, doğrudan katı bir göçmen karşıtlığına atıfta 

bulunmaktadır.  Avrupa’daki bütün aşırı sağ ve ırkçı partiler gibi AfD de abartılı söylem ve 

jargon kullanmaktan çekinmemektedir. Abartılı kriz senaryoları ve yabancıların dışlanması 

yönünde söylemler üreten AfD kısa zaman içerisinde partinin başarılı olmasını başarmıştır. 

Arap Baharı sonrası ortaya çıkan göçmen krizinde AfD, Almanya'nın mültecilerle beraber 

yabancılaştığını ve Alman ırkının özelliklerinin yok olma tehlikesi ile karşı karşıya kaldığına 

dair inancını söylemler yoluyla sürekli gündemde tutmuştur. Tam da bu dönemlerde AfD 

kendisini mevcut mecliste bulunan siyasi partilerin dışında tutarak, “eski partilerin” ve 

böylece mevcut sistemin de tek alternatifi olarak göstermeye son derece önem vermiştir. 

Genelin dışındaki söylemlerinin farkında olan AfD yöneticileri, kendilerinin gerçekleri 

söyleyen tutumlarından dolayı medya tarafından bir itibarsızlaştırma operasyonuna tabi 

tutulduklarını ve mağdur edildiklerini belirtmişlerdir.
82

 AfD’nin kendilerinin medya ve diğer 

siyasi partiler tarafından karalandığını iddia etmesi, bizim daha önce belirttiğimiz popülizmin 

mühim öğesi olan “biz ve ötekiler” anlayışıyla örtüşmektedir.  

AfD yöneticilerinin göçmenlere yönelik katı tutumunu, onlara oy veren seçmende de 

karşılığını da bulmuştur. Deutsche Welle’de yer alan bir anket sonucu bunu göstermektedir. 

Grafik 1. Merkel’in Göçmen Politikası Almanya’da Çeşitliliği Arttırıyor mu? 
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Kaynak: “Merkel Says Mistakes Made in Germany, EU Concerning Refugees”, DW, 2016, (Çevrimiçi), 

https://www.dw.com/en/merkel-says-mistakes-made-in-germany-eu-concerning-refugees/a-19515071 , Erişim 

Tarihi: 15.03.2019 

Merkel’in göçmen politikasının Almanya’ya etkileri üzerine yapılan ankette, 

göçmenler Almanya’yı daha çok çeşitli yapacak; katılıyor musunuz, katılmıyor musunuz 

şeklindeki soruya katılımcıların yüzde 56’sı katılıyorum yanıtını vermiştir. AfD destekçileri 

ise bu soruya, partilerinin yöneticileriyle uyumlu olan “katılmıyorum” yanıtını yüzde 93 gibi 

ezici bir çoğunlukla vermişlerdir.  

AfD, göçmen karşıtı tutumu, Euro bölgesinden çıkılması yönündeki görüşleri ve AB 

karşıtı politikalarıyla varlığını sürdürmektedir. Sağ popülizmin ilk bölümde bahsettiğimiz 

örneklerine Avrupa’da en yoğun biçimde sahip olan partilerin başında gelmektedir. 

 

1.5.2 Özgürlük Partisi (PVV) 

Hollanda’da sağ popülizm, bugün yalnızca Hollanda’nın değil Avrupa’nın da önde 

gelen sağ popülist temsilcilerinden olan Özgürlük Partisi (PVV - Partij voor de Vrijheid) ile 

ortaya çıkmamıştır. Daha öncesinde Pim Fortuyn, Hollanda’da aşırı sağın önderliğini 

üstlenmiştir. Fortuyn’un partisi Pim Fortuyn List’in öncelikli hedefi kamu görevlilerinin 

doğrudan seçilmesi ve radikal bir kamu reformuyla halka güç vermekti. Pim Fortuyn List 

ilerleyen dönemlerinde bunu ılımlı milliyetçilik ve islamofobi ile birleştirmiştir. Karizmatik 

ve teatral kişiliğiyle Fortuyn, milliyetçiliği ve islamofobiyi çevreleyen tabuyu yıkmayı 

başarmıştır. Alışılagelmişin dışındaki siyasi üslubu ve radikal söylemleriyle her geçen gün 

üzerindeki ilgiyi arttıran Fortuyn, seçimlere az süre kala saldırıya maruz kalmış, 6 Mayıs 

https://www.dw.com/en/merkel-says-mistakes-made-in-germany-eu-concerning-refugees/a-19515071
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2002’de solcu bir hayvan hakları aktivisti tarafından öldürülmüştür. Dokuz gün sonraki 

seçimlerde partisi yüzde 17 oy alarak parlamentodaki 150 koltuktan 26’sını elde ederek ikinci 

parti olmuştur. Fortuyn’un ölümünden sonra parti başarılı bir devamlılık sağlayamamış ve 

dağılmıştır. Fakat Hollanda’da popülizm, Fortuyn ve partisiyle birlikte ölmemiştir.
83

 LPF’dan 

ayrılan bazı milletvekilleri Geert Wilders liderliğinde PVV’yi kurmuştur. Geert Wilders, 

Fortuyn’dan farklı bir kişidir lakin Fortuyn’un kendisi için zemin hazırladığını da kabul 

etmiştir. Wilders başlangıçta mütevazi popülist ve milliyetçi eğilimlere sahip muhafazakar bir 

liberalken yavaş yavaş liberalizm arka plana kaymış, popülizm güçlenmiştir. Özgürlük Partisi 

(PVV) 2006’da 9 sandalye ile meclise girmeyi başarmıştır. Bu başarıyı 4 sandalye ile Avrupa 

Parlamentosu’nda yer almaları takip etmiştir. Bir sonraki parlamento seçimlerinde partinin oy 

oranı yüzde 16’ya yükselmiştir. CDD ve VVD arasında kurulan azınlık hükümeti 2012’de 

istifa edince Hollanda’da yeniden seçimler yapılmıştır. Geert Wilders’in partisi PVV bu erken 

seçimden ciddi bir oy kaybıyla ayrılmış ve oyları yüzde 10’a gerilemiştir. Bu oy kaybı, 

partinin hem emeklilik ve sağlık hizmetlerindeki uzlaşmacı karakterden uzak rolüne hem de 

Avrupa Birliği karşıtlığını yüksek sesle dile getirmesine bağlanmıştır.
84

 

2012 senesinde PVV, İslam ve Avrupa Birliği karşıtlığını bir arada yürütürken Avrupa 

Birliği karşıtlığı daha çok ön plana çıkan başlık olmuştur. PVV’nin sloganı: “Onların 

Brüksel’i, bizim Hollanda’mız!” olarak belirlenmiştir. Milliyetçiliklerini yeniden tanımlayan 

PVV’liler “diğer partiler İslam’ı ya da Avrupa Milliyetçiliğini tercih ederken bizim tercihimiz 

Hollanda”
85

 diyerek Mudde’nin bahsettiği, popülizmin temelinde bulunan homojenize “biz ve 

onlar” ayrımına vurgu yapmaktadır. PVV'nin ideolojisi milliyetçilik, İslam karşıtlığı, 

popülizm, muhafazakârlık ve liberalizmin bir karışımı olarak düşünülebilir. Liberal unsurlar 

zamanla zayıflarken, milliyetçilik, anti-İslamcılık ve popülizm Wilders’in partisinde 

güçlenmiştir. 

Geert Wilders’in ideoloğu ve PVV üyesi Martin Bosma Avrupa’daki solun İslamiyet’e 

ve göçmenlere çok fazla sempati duyduğunu öne sürmektedir. PVV’nin gözünde İslam bir 

inanç değil, pek çok yönden faşizme benzeyen ideolojik bir harekettir. Geert Wilders’e göre 

ise Kuran yasaklanması gereken bir kitaptır ve daha fazla camii inşa edilmemelidir, İslami 

okullar kapatılmalıdır ve özellikle İslam ülkelerinden göçün durdurulması gerekmektedir.  
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Bunun yanında İslam ülkelerinin haricinde, Doğu Avrupa ülkelerinden iş için gelen 

göçmenler de teşvik edilmemelidir. Suç işleyen, işini kaybeden veya Hollanda kültürüne 

uyum sağlayamayan göçmenler ülkeden kovulmalıdır. İyi davranış sergileyen göçmenler bile 

ilk 10 yıl boyunca sosyal haklardan faydalanmamalıdır. Hollandaca ve tarih derslerine 

okullarda daha fazla ağırlık verilmelidir.
86

 

Arap Baharı’ndan sonraki süreçte Hollanda’ya artan göçün ve Avrupa ülkelerinde 

gerçekleşen terör saldırılarının etkisiyle Wilders’in hem İslam karşıtlığı hem de Avrupa 

Birliği karşıtlığı gücünü arttırmıştır. Göçmenleri terör olaylarının baş sorumlusu olarak 

gördüğünü her fırsatta dile getiren Wilders, hem geleneksel medya araçlarından hem de sosyal 

medyadan faydalanarak, sık sık onlara “ülkenize dönün” çağrısı yapmıştır. 4 Aralık 2015 

tarihinde yani henüz Hollanda – Türkiye krizi yaşanmadan çok daha evvel, Wilders partisi 

PVV’nin Youtube sayfasına ve kendi web sayfasına yüklenen bir videoda Türkler’e 

seslenmiştir. Wilders, Türkler’e yönelik bu konuşmasında aşağıdaki sözleri dile getirmiştir: 

 

“Bugün, Türkler’e bir mesajım var. Hükümetiniz sizin bir gün Avrupa Birliği 

üyesi olacağınıza inanmanızı sağlayarak sizi kandırıyor. Bunu unutun. Siz Avrupalı 

değilsiniz. Ve hiçbir zaman olmayacaksınız. Türkiye gibi bir İslam devleti Avrupa’nın bir 

parçası olamaz. Avrupa’nın savunduğu tüm değerler –özgürlük, demokrasi, insan 

hakları– İslam ile uyumsuzdur. Halk, bunu kabul eden Avrupa hükümetlerine oy 

vermeyerek görevden uzaklaştıracaktır. Türkiye, tehlikeli bir islamcı olup İslam bayrağını 

taşıyan Erdoğan için oy kullanmış bulunmaktadır. Daha fazla İslam istemiyoruz, 

azalmasını istiyoruz. Bu nedenle Türkiye, bizden uzak dur. Seni burada istemiyoruz.”
87

 

 

Geert Wilders’in partisi PVV’nin söylemlerinde Hollanda şehirlerindeki sosyal 

meseleler ve göçmenler ilk sıralarda gelmektedir. Göçmenler ülkede artan suçların, ahlaki 

bozulmaların ve geleneksel olmayan davranışların suçlusu olarak yansıtılırken solcu elitler de 

buna neden olmak ile itham edilmektedir.
88

 Benzerleri Viktor Orban ve Donald Trump gibi 

Geert Wilders de son yıllarda kendi politikasını güçlendirmek için göçmenler üzerinden 

                                                           
86

 A.e., s. 195 
87

 Geert Wilders, “Geert Wilders Tells Turks: Turkey Not Welcome in Europe”, Geert Wilders Weblog, 2015, 

(Çevrimiçi) https://www.geertwilders.nl/?start=165 , Erişim Tarihi: 17.03.2019 
88

 Wouter P.C. van Gent, Elmar F. Jansen, Joost H.F. Smits, “Right-wing Radical Populism in City and Suburbs: 

An Electoral Geography of the Partij Voor de Vrijheid in the Netherlands”, Urban Studies, Cilt 51 Sayı 9, 2014, 

s. 1777 

https://www.geertwilders.nl/?start=165


38 
 

kampanyalar yürütmektedir. Göçmenler, Wilders’in yarattığı karşı cephenin en ön safında yer 

almaktadır. Wilders, göçmen karşıtı olmasıyla birlikte aşırı sağ saldırgan eylemlerle 

arasındaki mesafeyi korumaktadır. AFD’den söz ederken üzerinde durduğumuz gibi, aşırılığa 

kaçıp ılımlı seçmenini kaybetmek istememektedir. Bu ince çizginin ayarını uzun yıllardır 

tutturmuş olduğu, Wilders’in her seçimden ikinci veya üçüncü olarak çıkması ile tasdik 

edilebilmektedir. PVV artık Hollanda siyasetinde saman alevi gibi bir anda büyüyüp sönen bir 

politik oluşum değil, kayda değer oranda kitlesi bulunan ve meclisteki yerini sağlamlaştırmış 

olan bir partidir. 

2017 yılı hem Türkiye hem Hollanda için politik anlamda önemli bir yıl olarak geride 

kalmıştır. Türkiye’de anayasa değişikliği referandumunun gerçekleştirildiği dönemde 

Hollanda’da genel seçimler yapılmıştır. Türk diplomatların Hollanda’da seçim propaganda 

yapmasına izin verilmemesi üzerine iki ülke arasında kriz ortaya çıkmıştır. Bu krizde 

Hollanda tarafında öne çıkan isim Başbakan Mark Rutte kadar PVV lideri Geert Wilders de 

olmuştur. Wilders konu hakkında yaptığı açıklamada Cumhurbaşkanı Recep Tayyip 

Erdoğan’ı diktatör olmakla suçlamış ve Türk dikta rejiminin Hollanda’da propaganda 

yapmasını istemiyoruz demiştir.
89

 Ayrıca Wilders, Türkiye’nin Lahey Büyükelçiliği önünde, 

adeta bir aktivist gibi pankart açarak Türkler’e ülkelerinden uzak durmaları gerektiğini 

söylemiştir. Bu krizin ardından yapılan seçimlerde PVV oy oranını yükseltememiş, yine 

Hollanda Temsilciler Meclisi’nde ikinci parti olmayı hak etmiştir.  

Sosyal medyayı aktif olarak kullanan ve seçmenleriyle etkileşim içinde olan Wilders, 

popülist politikalarını, “biz ve onlar” ayrımını, özellikle bu mecrada günaşırı hatırlatmaktadır. 

Hz. Muhammed’e yönelik  karikatür yarışması düzenleyeceğini söyleyen, Başbakan Mark 

Rutte’yi sık sık ülkesinin İslamlaşmasına göz yummakla suçlayan ve İslam’ı tüm rahatsız 

edici eylemlerin müsebbibi olarak lanse eden Wilders’in yeni medya kullanım politikaları 

çalışmamızın son bölümünde ele alınacaktır.  

 

1.5.3 Avusturya Özgürlük Partisi (FPÖ) 

Avrupa’da yükselen aşırı sağın güçlü kollarından biri olan Avusturya Özgürlük Partisi, 

(FPÖ – Freiheitliche Partei Österreichs) günümüzde Hristiyan demokrat muhafazakâr görüşlü 

ÖVP (Avusturya Halk Partisi) ile birlikte Avusturya Cumhuriyeti’ni yönetmektedir. İçişleri 
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Bakanlığı ve Savunma Bakanlığı gibi yabancılar ve ülkedeki göçmenleri nispeten daha çok 

ilgilendiren bakanlıklar, aşırı sağcı FPÖ’nün elinde bulunmaktadır.
90

 

FPÖ’nün Avusturya siyasetindeki etkinliği ise, Almanya’daki benzeri AfD’nin aksine 

yeni değil, uzun yıllar öncesine dayanmaktadır. 1956 senesinde kurulan FPÖ, en etkin 

yıllarına 40 yıldan uzun bir sürenin ardından, 1990’ların sonlarında ulaşmıştır. 1986 Jörg 

Haider’in parti lideri seçilmesiyle, Avusturya Özgürlük Partisi gerçek anlamda ivme 

kazanmıştır. Karizmatik ve kurnaz bir siyasetçi olan Haider, göç ve sosyal akınların etkisiyle 

partinin dümenini göçmen karşıtlığı yönüne kırmıştır. Haider göçmen karşıtlığını şu bildiri ile 

deklare etmiştir: 

 

“Mevcut göç yasaları yumuşatılmamalıdır. Her potansiyel göçmen iş ve 

konaklama ihtiyaçlarını giderebileceğini kanıtlamalıdır. Bugün pek çok sanayi ülkesinde 

olduğu gibi göçmenlerin geri dönüşünü sağlamak için kimlik gereklilikleri yerine 

getirilmelidir. Yasal olarak, 10 yıldan önce vatandaşlığı dair haklar göçmenlere temin 

edilimemelidir.”
91

  

 

Son otuz yıl boyunca Freiheitliche Partei Österreichs (FPÖ) sürekli olarak 

Avusturya'daki en başarılı partilerden biri olagelmektedir. Jörg Haider’in liderliğinde 

Avusturya Özgürlük Partisi (FPÖ) ilk defa 1990’da Parlamento Seçimlerinde oyların yüzde 

16’sını aldığında öne çıkmıştır. O zamandan beri, 1999'da oyların yüzde 27'sini alan bir siyasi 

parti olmaya devam etmiştir. Partinin oy oranları asla yüzde 10’dan fazla düşüş göstermemiş 

ve şu anda yüzde 20,5 oy oranı sahipliğiyle popülerliğini sürdürmektedir.
92

 

Avusturya’da aşırı sağcı siyasetin en güçlü temsilcisi Avusturya Özgürlük Partisi’nin 

iktidar ortaklığı ortaya yeni çıkmış bir durum değildir. 2000’li yıllarında başında da parti 

hükümet ortağı olarak Avusturya siyasetinde söz sahibi olmuştur. Aşırı sağcı siyasanın 

toplumsal meşruiyetinin delillerinden biri FPÖ’nün, 2000 yılında ÖVP ile hükümeti kurması 

üzerine Avusturya’nın AB içinde adeta tecrit edilerek siyasal ambargoya maruz kalmasına 

rağmen, şimdilerde AB’nin bunu tekrarlayacağına dair hiçbir işaret bulunmamaktadır.  

Avrupa genelinde siyasi retorik, FPÖ’nün de başını çektiği şekilde popülist ifadelerle inşa 
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edilmektedir. 2000’li yılların başı ile içinde bulunduğumuz zaman dilimi arasındaki AB’nin 

bu radikal tutum değişikliğinin iki önemli nedeni bulunmaktadır: Bunlardan birincisi zaman 

içerisinde tıpkı Fransa’daki muadili Ulusal Cephe’nin (Front National, FN) lideri Jean 

Marinne Le Pen’in manevralarına benzer şekilde parti içi siyasal çalkantıların ardından 

FPÖ’nün de bir değişim geçirmesidir. Avrupa içinde öncülüğünü Le Pen’in yaptığı ve Fransız 

halkının da partiye yönelik teveccühün artmasına yol açan temel değişikliklerden biri FN’nin 

antisemitist söylemleri giderek azaltarak bir kenara koyması ve paralelinde İslamofobik ve 

mülteci karşıtı bir dili sahiplenmesi olmuştur. Avrupa siyasetinde çokça gözlemlediğimiz 

üzere “başarılı” seçim taktiklerinin kopyalanması FPÖ’nün de FN’yi izlemesine yol açmış, 

partinin kullanmış olduğu antisemitik söylem tamamen terk edilerek yerine İslamofobik, 

yabancı ve mülteci düşmanı yeni bir siyasal dil ikame edilmiştir.
93

 

Avusturya’nın popülist siyasi lideri Strache, popülizmin özünde bulunan ‘biz’ ve 

‘ötekiler’ ayrımını, ülke içindeki siyasi rakiplerinden ziyade ülkeye dışarıdan gelen göçmenler 

üzerinden gerçekleştirmektedir. Daha önce de bahsettiğimiz gibi, Strache, yerel seçimlerde bu 

ayrımı başkent Viyana’yı kazanabilmek için sıklıkla kullanmıştır. Türkiye’nin AB üyeliğine 

kesin bir biçimde karşı çıkan Strache ve partisi FPÖ, hem Türk hem Müslüman karşıtı 

söylemleriyle Avrupalı popülistler arasında önemli bir noktada yer almaktadır.  

Popülizm ve popülist liderler hakkında çizdiğimiz kavramsal çerçevenin ışığında, bir 

sonraki bölümde yeni medyanın siyasete ve popülist politikalara etkisi ele alınacaktır. Hem 

siyasal katılıma etkisi hem de seçmen ile seçilen arasındaki iletişimi doğrusallaştırması 

nedeniyle yeni medya üzerinde durulması gereken bir husus olarak dikkat çekmektedir. Yeni 

medya, internet erişiminin söz konusu olduğu her ülkede güncel siyasi atmosfere etki eden 

önemli unsurlardan birisi konumundadır. Arap Baharı ve Gezi Parkı gibi kitlesel hareketlerde 

bunun örnekleri görülmüştür. Çalışmamızın kapsamında da yer alması nedeniyle bu yeni 

mecranın incelenmesi önem arz etmektedir.  
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İKİNCİ BÖLÜM 

 

YENİ MEDYANIN SİYASETE VE SAĞ POPÜLİZMİN YÜKSELİŞİNE 

ETKİSİ 

Çalışmanın bu bölümünde özellikleriyle birlikte yeni medya kavramı, yeni medyanın 

kullanımı ve bu kullanımın hem siyasi arenaya hem de Avrupa’da sağın yükselişine etkisi 

incelenecektir. Farklı coğrafyalardaki siyasi olaylar ile yeni medyanın arasındaki bağlantı ele 

alınacaktır. Yeni medya kavramı, kuramcıların teorileri ve bunların pratikteki karşılıkları 

ışığında değerlendirilecektir. Bilindiği üzere bilhassa son on senede dünyada ortaya çıkan 

büyük siyasi olayların pek çoğunda sosyal medya üzerinden gerçekleştirilen örgütlenmelerin 

veya bağımsız yayın yapan dijital yayıncıların etkisi görülmektedir. Yeni medyanın bu etkisi 
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düşünüldüğünde, hem kavramın hem de kavramın siyasal alandaki rolünün incelenmesi, 

çalışmamızın son bölümüne geçmeden önce yararlı olacaktır. 

 

2.1 Yeni Medya Kavramı ve Özellikleri 

Gelişen teknolojiler hayatın tüm alanlarında dönüşümü sağlarken medya da bu 

dönüşümden etkilenmiştir. Bazı kuşaklar için sonradan öğrenilen bazı kuşaklar içinse içine 

doğulan bir ‘yenilik’ çağı yaşanmaktadır. “Teknolojinin ağ toplumuna katkısı 

telekomünikasyon, veri iletişimi ve kitle iletişim ağları tarafından gerçekleştirilmektedir.”
94

 

Bu enformasyon devreleri içerisinde televizyon, telefon sistemleri ve internetin birleşmesiyle 

birlikte iletişimin sayısallaşmasına ve çift yönlü iletişime izin veren etkileşimli medya 

biçimlerine geçişe tanık olunmaktadır. Bu değişimler çağdaş toplumu, sanayileşme ve kitle 

kültüründen, ağların ve etkileşimliliğin hâkim olduğu bir çağa götürmektedir.
95

 “Günümüzde 

giderek gündelik yaşamın her alanında yaygın kullanım pratikleri bulan, gündelik yaşam 

pratiklerini -farkında olmasak da- köklü bir şekilde dönüştüren, toplumsal yaşamın birtakım 

gerekleri nedeniyle kullanım yoğunluğu giderek artan, bedenin bir uzantısı/parçası haline 

gelen bilgisayar, İnternet ortamı, cep telefonları, oyun konsolları, İpod veya avuç içi veri 

bankası kayıtlayıcıları ve iletişimcileri, diğer bir deyişle tüm bu dijital teknolojiler yeni medya 

başlığı altında toplanabilir.”
96

 

Yeni medya, zaman ve mekân kavramlarını boşa çıkarıp okuyuculara ya da 

kullanıcılara her zaman her yerde ulaşılabilirlik - erişilebilirlik imkânı vermesi ile geleneksel 

medyadan ayrılmaktadır. Geleneksel medyada var olan bir gazeteyi satın alma ya da 

televizyonun karşısına geçme gibi gereklilikleri ortadan kaldıran yeni medya aynı zamanda 

kullanıcılara birbirleriyle etkileşimde bulunma ve haber üretim süreçlerine dâhil olma gibi 

imkânlar da sunmaktadır. 

Yeni medya olarak adlandırdığımız olgu, sanılanın aksine ne internet ile ne de sosyal 

medya ile eş zamanlı olarak ortaya çıkmıştır. İnternetteki bir web uzantısına haberlerin 

yüklenmesi yeni medya değil, haberin dijital ortama aktarılmasıdır ki bu yayıncılık anlayışı 

teletext internet yayıncılığı olarak da adlandırılmaktadır. Sosyal medya mecralarına 
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geçildiğinde ise hali hazırda yeni medya zaten bulunmaktadır. Yeni medya kavramı 

mevcudiyetine internetin ikinci evrimi olarak kabul gören web 2.0 ile birlikte kavuşmuştur. 

Öncesinde kullanıcıların etkileşime girmesi, bir haberden bir başka mecraya geçiş, içeriğin 

paylaşımı gibi özellikler söz konusu değilken web 2.0 ile kullanıcılara bu mecrada daha fazla 

vakit geçirttirecek olan özellikler hayata geçmiştir. “Web 2.0’ın etkileşimli doğasının 

olanaklarının bilgisayar ve internet dünyasına kazandırdığı yeni boyut internet kullanıcılarını 

da internetin bir aktörü durumuna getirmiştir.”
97

 Günlük yaşamın doğasında var olan 

arkadaşlık edinme, iletişim kurma, ilişki geliştirme gibi temeller web 2.0 ile birlikte sanal 

ortama aktarılmıştır. “Günümüzde, gerçek hayattaki ilişkiler ağını internete taşıyan insanlar, 

her ne kadar sıradan görünse de, tüm bu yaşananlar, web 2.0’ın hayatı “radikal” bir biçimde 

“sanal ortama” kaydırdığının önemli bir göstergesidir.”
98

  

2000’li yılların başında daha masum bir vaziyette olan yeni medya içerisine sosyal 

medyanın katılmasıyla birlikte daha geniş kitlelere yayılmış ve etkinliğini arttırmıştır. Başta 

Facebook ve Youtube olmak üzere pek çok sosyal medya mecrası; eğitim düzeyi, yaş, 

cinsiyet gibi demografik özelliklere bakılmaksızın herkese kendi sayfasını yaratma, kendisini 

bu sanal alanda var etme olanağı sağlamıştır. “Bugünün interneti ve dünya çapında ağı, 

neredeyse herkesin elektronik bir basına sahip olmasını sağlamaktadır.”
99

 Bir başka deyişle 

herkes kendi basınını kurabilmekte, okuyucusunu yaratabilmekte ve onlarla sürekli bir 

iletişim halinde bulunabilmektedir. Her bir bireye bağımsız olarak kendi yayınını yapma, 

kendini var etme olanağı veren yeni medyanın genel olarak kabul gören 7 temel özelliği 

bulunmaktadır. Bu özellikler, ekseriyetle geleneksel gazetecilik ile yeni medya arasındaki 

farklılıklar üzerinden şekillenmektedir. Dijitallik, Etkileşimsellik, Hipermetinsellik, Yayılım, 

Sanallık, Multimedya Biçimselliği ve Kullanıcı Türevli İçerik Üretimi, yeni medyanın genel 

kabul gören özellikleri olarak karşımıza çıkmaktadır. Jan Van Dijk ise Ağ Toplumu kitabının 

Yeni Medyanın Karakteristiği başlıklı bölümünde, bu mecranın özelliklerini dijitallik, 

etkileşimsellik ve bütünleşme olarak tanımlamıştır.
100

 

Dijitalleşme, Van Dijk’a göre; kitle iletişiminin ve veri akışının sağlandığı tüm yeni 

medya ağları için bağlayıcı yapıdır. Dijitalleşme ile veriler daha kolay işlenirken, ses ve 

                                                           
97

 Gülnur Işıklar, “Yeni Medya ve İnternet Dolayımlı Sosyal Yaşam”, Yeni Medya Analizleri, Ed. Suat Gezgin 

ve Ali Efe İralı, Konya, Eğitim Yayınevi, 2017, s.110 
98

 A.e, s.112 
99

 John V. Pavlik, Yeni Medya ve Gazetecilik, Çev. Müge Demir ve Berrin Kalsın, Ankara, Phoenix Yayınevi, 

2013, s. 142 
100

 Jan Van Dijk, A.g.e, s. 6-9 



44 
 

görüntü kalitesinde de gözle görülür bir iyileşme gerçekleşir. Dijitalleşme ile birlikte veri 

bilgisi ve bilgisayar teknolojisi tüm iletişim altyapısında baskın faktör haline gelmektedir.
101

 

Sağlık hizmetlerinden, iş, ikametgâh, eğitim ve askerlik bilgilerine kadar tüm vatandaşlık 

bilgilerine erişim, dijitalleşmenin etkisiyle kolaylaşmıştır. Görüldüğü üzere dijitalleşme 

yalnızca medya alanında değil hayatın her alanında değişimi gerçekleştirmekte ve hızı 

arttırmaktadır. 

Geleneksel habercilik pratiklerinin dönüşümüne öncülük eden dijitalleşme, 

enformasyonun farklı iletişim araçlarında özgürce dolaşımına katkı sağlamaktadır. Yeni 

medyanın teknoloji temelli özelliklerinden olan dijitalleşme, enformasyonun dolaşımına 

sağladığı katkı ile yöndeşik bir medyanın da temellerini atmıştır.
102

 Dijitalleşmenin ortaya 

çıkardığı bu durum yine yeni medyanın başka bir özelliği olan etkileşimselliğe de katkı 

sunmaktadır. Yeni medyanın etkileşimsellik özelliğini Mutlu Binark aşağıdaki gibi 

açıklamaktadır: 

 

“Yeni medyanın etkileşimsellik özelliği, iletişim sürecine iletişim uzamında 

karşılıklılık veya çok katmanlı iletişim olanağını kazandırmıştır. Etkileşimsellik 

özelliğinin iletişim sürecine ilişkin bir diğer dönüştürücü etkisi de, iletişimin zamanında 

eş anlı olma derecesine ilişkin yaptığı açılımdır. Yeni medyanın bu özelliği, geleneksel 

medyaya göre kullanıcının iletişim sürecindeki rolünü ve katılımını da çeşitli şekillerde 

etkilemektedir.”
103

 

 

Etkileşimsellik özelliği ile kullanıcıların, geleneksel medya araçları vasıtasıyla alışmış 

oldukları tek yönlü iletişimden çok yönlü iletişime geçişleri sağlanmıştır. “Medyadaki yeni 

sistem anlayışı, zaman içinde sosyal medyaya dönüşmüş ve kişilerin internet üzerinden 

özgürce birbirleriyle diyaloga geçmesine ve paylaşımlarının artmasına yol açmıştır.”
104

 Sosyal 

medyada yaratılan özgürlük ortamı ve paylaşımların her geçen gün artması ilk bakışta çok 

sesli bir demokrasi meydanını andırmaktadır lakin Google, Facebook, Twitter, Youtube ve 

İnstagram gibi dev mecralar, kullandıkları algoritmalarla bireyi belirli bir alanda saklı 
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tutmaktadır. Kullanılan algoritmalar neticesinde, yeni medya kullanıcıları genel olarak ilgi 

alanlarına göre kategorize edilmektedir. Birey, ideolojik olarak yakın hissettiği içeriklere bir 

kere baktıktan sonra sürekli aynı doğrultuda içerikler ile karşılaşmaktadır. 

 

“Sosyal medya ve kişiselleştirilmiş arama motorları internette dışarısının ortadan 

kaldırılmış olduğu mutlak bir yakın alan oluşturur. Burada insan yalnızca kendisi ve 

kendisi gibi olanlarla karşılaşır. Değişimi mümkün kılacak hiçbir olumsuzluk yoktur 

artık. Bu dijital mahalle insana sadece hoşuna gideceği kesimlerini sunar dünyanın. 

Böylelikle de kamusal alanı, kamusal ve hatta eleştirel bilinci ortadan kaldırarak dünyayı 

özelleştirir.”
105

 

 

Aynı görüşe ve zevklere sahip kullanıcıların, algoritmalar nedeniyle yalnızca 

birbirleriyle etkileşimde bulunmaya yönlendirilmesi, sanal bir panoptikon yaratmaktadır. 

“Kendilerini özgürlük alanları olarak sunan Google ve sosyal ağlar panoptik biçimlere 

bürünüyorlar.”
106

 Sosyal medya dediğimiz ağların ya da daha geniş olarak yeni medyanın 

yayılım özelliği bu panoptikon durumuna katkı sağlamaktadır. “Yayılım, hipermetinsellik 

özelliğinden beslenir ve ara yüzeydeki bir metnin hızla dağılmasını, bu metne farklı 

zamanlarda ve uzamlarda yeniden ve yeniden erişilebilmesini ifade eder.”
107

 Bu sürekli 

yayılım hali, özellikle Facebook, Twitter ve Youtube gibi paylaşımın en önemli unsur 

konumunda olduğu mecralarda çok hızlı bir biçimde vuku bulmaktadır. Yayılım özelliği 

sayesinde yapılan paylaşımlar, bahsettiğimiz algoritmaların yapısı gereği belirli bir alanın 

içine hapsedilmiştir ve bu alanın dışındaki bir gerçeği veya doğruyu görmek için özel olarak 

çaba sarf etmek gerekmektedir. Bu algoritma yapısı ve yayılım özelliği, yeni medyada 

dezenformasyon aşırılığına ön ayak olmaktadır. Belirli bir ideolojik görüşe sahip grubun, bir 

taraftar kitlesinin ya da bir sivil toplum örgütünün sosyal medyada oluşturduğu sanal bir 

grupta yapılan kaynaksız, belgesiz, doğru olmayan paylaşım dakikalar içerisinde yüz binlerce 

kişiye ulaşıp yayılımını sürdürebilmektedir. İnternet ortamında yayın yapan ve birbiriyle tık 

yarışında olan gazete web sayfaları da bu doğru olmayan haberlerin yayılımına katkı 

sağlamaktadır. 
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Denetimin yok denecek kadar az ve kontrolsüz olduğu internet ortamında, okurlar ve 

kullanıcılar bilgi kirliliğinin mağduru durumuna gelmektedir. Teknolojiyle birlikte hızın çok 

önemli bir rolünün olduğu internet mecrasında haberin editoryal denetime girmemesinden ve 

haberlerin imzasız olarak yayınlanmasından dolayı sorun daha üst sınıra ulaşmaktadır. 

Böylece kontrolsüz enformasyonun baskısı altında bilgi çöplüğü tehlikesini yaşayan 

bireylerin güveni de zedelenmektedir. Toplumu sosyal, ekonomik ve psikolojik yönden 

etkileyen bilgi kirliliği, yasal düzenlemeler veya genel temayüller ile engellenmedikçe daha 

sıkıntılı boyutlara ulaşmaya müsait konumdadır. Milyonlarca web sitesinin günümüzdeki 

potansiyelini göz önünde bulundurduğumuzda bilgi kirliliği sorununun sadece internet 

mecrasındaki kısmı dahi endişe verici noktadadır.
108

 

Bilgi kirliliği sorununun çoğaldığı bu süreçte doğru ile yanlış, yalan ile gerçek iç içe 

geçmiş durumdadırlar. 2016 yılında Oxford Sözlük tarafından yılın sözcüğü seçilen “post-

truth” doğrudan yeni medya alanında ortaya çıkan vaziyetin ciddi bir yansımasıdır. Post-truth 

“Nesnel hakikatlerin belirli bir konu üzerinde kamuoyunu belirlemede duygulardan ve kişisel 

kanaatlerden daha az etkili olması durumu” olarak tanımlanmaktadır.
109

 Siyaset başta olmak 

üzere kitlelerin ilgi duyduğu pek çok alanda, doğrular değil çarpıtılmış gerçekler yeni 

medyanın yayılım özelliği vasıtasıyla bu kitlelere ulaşmaktadır ve post-truth kendini 

gerçekleştirmektedir. Hem ülkemizde hem de Avrupa’da ve Birleşik Devletler’de politik ve 

sosyal yaşantı, yeni medyada ortaya atılan ve çoğu yalan olan iddialar ile meşgul olmaktadır. 

Sözgelimi Brexit sırasında ortaya atılan her hafta AB’ye 350 Milyon Sterlin ödendiği yalanı 

veya Suriyeliler ile ilgili ortaya atılan bazı yalanlar sıklıkla gündemde kendilerine yer 

bulmuşlardır. Popülist hareketlerin sosyal medya ile birleşimi post-truth politikaların başat 

aktörlerinden biri olmaktadır. Bireyler, internet teknolojisinin sunduğu filtreler sayesinde 

medya tüketimlerini kendi görüş ve ideolojileri etrafında şekillendirme olanağına sahiptirler 

ve popülist liderler onları teşvik etmeye hazırdır.
110

 

Yeni medyanın yayılım özelliği ve yeni algoritmalar bir araya geldiğinde ilk bölümde 

bahsettiğimiz popülizmin özelliklerine uygun bir zemin ortaya çıkmaktadır; karşıt 

görüşlülerin sesinin duyulmayacağı, biz ve ötekiler ayrımının keskin bir şekilde 
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gerçekleştirileceği, kendi görüşündekilerle ve kendinle özdeşleşmiş lider ile sürekli etkileşim 

halinde olunacak bir ortam. Popülizm, yeni medya algoritmalarının sunduğu imkanlardan 

yararlanarak kitlelerine post-truth politikalarını aksettirmektedir. Kısıtlanmış etkileşimsellik, 

kısıtlanmış yayılım ve kullanıcı türevli içerik üretimi gibi özellikler ortaya atılan bir yalanın 

hızlı bir şekilde gerçeğe dönüşmesine olanak sağlamaktadır. “Medyatik-polisiye söylentiler, 

anında ya da en kötü ihtimalle üç dört defa tekrarlandıktan sonra tartışmasız olarak yüzyıllık 

tarihsel kanıt statüsü kazanır.”
111

 Debord’un söylediğinin çok benzer hali yeni medya çağında 

her gün, her alanda yaşanmaktadır. O halde, bu durumun teknolojik determinizm yaklaşımına 

katkı sunduğunu söylemek yanlış olmayacaktır. “Bilgi toplumu düşüncesi ile modernleşme 

kuramı paralelinde, teknolojik determinizm olarak, ya da benzer bir kavram olan teknoloji 

merkezcilik (teknosantrisizm) olarak adlandırılan, toplumsal yaşamın tüm alanlarındaki 

ekonomik ve toplumsal değişimlerin teknoloji ve teknolojik gelişmelerle ilişkilendirilmesi 

yaklaşımı benimsenmektedir.”
112

 Yeni medya, tüm özellikleriyle önce bireye ve bireyden 

dolayı siyasete, toplumsal hareketlere, sosyal yaşantıya, kültürel hayata etki etmektedir. 

Çalışmanın bir sonraki bölümünde, yeni medyanın siyasal alandaki etkisi ele alınacaktır. 

2.2 Siyasal – Toplumsal Hareketlerde Yeni Medya 

Medyadaki her yenilik, demokrasinin yeniden canlanması, politik aktivizm ve halkın 

iktidar seçkinlerine karşı güçlenmesi gibi bir takım beklentileri beraberinde getirmektedir. 

Tarih boyunca medyaya her zaman yapılan önemli bir eleştiri, halkın yalnızca izleyici olarak 

kalmaması, içeriğe de katkı sağlaması gerektiği şeklindedir. Yeni medya ile sıradan insanlara 

dijital üretim araçlarına ulaşım imkânı sağlanmış ve bu alan katılımcı odaklı içeriklerden 

etkilenmiştir. Ayrıca, sosyal medyanın sosyal değişimin bir aracı olabileceği yönündeki 

beklenti, Arap Baharı gibi olgularda da kendisini göstermiştir.
113

 

Sosyal medya yalnızca bilginin yayılması, paylaşılması gibi imkânlar ile değil bu bilgiyi 

yayan ve paylaşan, aynı amaç doğrultusunda hareket eden insanların etkileşime girmesi 

imkânı ile de toplumsal hareketlerde mühim bir rol üstlenmektedir. “Günümüzde yeni medya 

araçları “aktif ağ” görevi üstlenerek aktivist hareketlerin her zamankinden daha örgütlü ve 

daha büyük bir dayanışma içerisine girmesinde rol oynamaktadır. Özellikle sosyal medyanın 
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–ortak yaşanmışlıklara bağlı sosyal bağları zayıflattığı yönünde eleştiriler getirilse de- ortak 

bir amaca dayalı aktivist hareketlerde üyeler arasındaki bağları güçlendirdiği 

görülmektedir.”
114

 Aynı duyguları sosyal ağlarda paylaşan, aynı ekonomik sorunları sosyal 

ağlarda dile getiren, aynı kültürel koda sahip kullanıcılar arasında eşdeşlik ve aidiyet duygusu 

bu sosyal ağlarla ortaya çıkmıştır. “Sosyal medyanın Arap Baharı olarak adlandırdığımız 

süreçteki katkısı veya etkisi, insanların örgütlenerek hızlı bir biçimde haber akışını 

sağladıkları bir araç olmasıdır.”
115

 Geleneksel medyadaki nispeten daha uzun süren haberin 

yayılım sürecinin sosyal medyada minimize ediliyor olması, siyasetin ve bu alandaki 

hareketlerin hızını arttırmaktadır. Öyle ki bu hız sayesinde ABD Başkanının hedef aldığı bir 

ülkeye yönelik yaptığı Twitter paylaşımı o ülkenin ekonomisini o an etkileyebilmektedir. 

Yine Twitter örneği ile ilerleyecek olursak, oluşturulan etiketler ile bireyler örgütlenip sosyal 

ağdaki birlikteliklerini sokak hareketine dönüştürebilmektedirler. Sosyal medya, yalnızca ona 

içerik üreten kullanıcıların örgütlenmeleri, hak arayışı içine girmeleri gibi amaçlarla değil, 

politikacıların kitlelerine doğrudan ulaşarak onların duygu ve düşüncelerine etki etme 

amacıyla da aktif siyasette kullanılmaktadır. “İnternet üzerinden kullanıcılarla doğrudan 

etkileşime girme olanağı tanıyan bu uygulamalar, seçim dönemlerinde de adaylar ve/veya 

partili kullanıcılar tarafından sıklıkla kullanılmaktadır.”
116

 

Sosyal medya, siyaset arenasına hem siyasal katılıma yaptığı katkı hem de toplumsal 

hareketlerdeki rolüyle etki etmektedir. Barack Obama’nın yürüttüğü başarılı seçim 

kampanyası sürecinde yeni medyayı etkin kullanması da yine ABD’de gerçekleşen Wall 

Street Eylemleri de buna örnek olarak verilebilir. Çalışmamızın devamında, toplumsal 

hareketlerdeki etkisini ve kitleleri harekete geçirmedeki gücünü anlamamız açısından Wall 

Street’i İşgal Et Eylemleri, Arap Baharı ve Gezi Parkı Eylemleri’nde sosyal medyanın rolü ele 

alınacaktır.  

 

2.2.1 “Wall Street’i İşgal Et” Eylemleri 
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21. yüzyılın en önemli toplumsal hareketleri arasında kendine yer edinen Wall Street 

Eylemleri ya da #occupywallstreet içinde hem geleneksel sokak hareketlerinin öğelerini hem 

de yeni medya düzenin etkisini barındırmıştır. Bir işgal hareketinden bahsedilirken bunun 

Twitter’ın hashtag (başlık etiketi) simgesi ile ifade edilmesi geleneksel olanla yeni olanın iç 

içe geçmişliğini göstermektedir. Bu durumun benzerlerine, yine aynı on yıl içinde ortaya 

çıkan diğer toplumsal hareketlerde de rastlanmaktadır. “Yeni toplumsal hareketlerin gelişim 

süreçleri, biçimleri ve sonuçları, zaman zaman birbirine benzese de, etkileri çoğunlukla farklı 

olduğu için ortak bir tanımlamadan söz etmek oldukça güçtür.”
117

 Ortak tanımlamanın 

güçlüğüyle beraber, bu yeni toplumsal hareketler oluşum aşamasındayken, onları sokağa iten 

birbirlerine benzer sebeplere sahip olabilmektedirler. ABD’de başlayan ve pek çok farklı 

ülkeye yayılan #occupywallstreet Eylemleri’nde de, Gezi Parkı’nda da, Arap Baharı’nda da 

birebir aynı olmasa da ortak benzerlikler söz konusudur. Hardt ve Negri, yeni toplumsal 

hareketleri, “politik görevi yalnızca karşı süreçlere direnmek değil onları yeniden düzenlemek 

ve yeni hedeflere yönlendirmek olan, alternatif bir küresel toplum kurma amacı güden ve 

coğrafi olarak sınırlandırılamayan örgütlenme biçimleri”
118

 olarak tanımlamışlardır. Bu üç 

harekette de, Hardt ile Negri’nin tanımına uyan “politik gücü yeniden düzenlemek” ve “yeni 

hedeflere yönlendirmek” amaçları mevcudiyetini göstermiştir. Bu hareketlerdeki bir başka 

ortak nokta ise alternatif medya olarak da adlandırılan yeni medya mecralarının etkin bir 

şekilde kullanılması olmuştur. Özellikle Arap Baharı’nda ve Türkiye’deki Gezi Parkı 

Eylemleri’nde, geleneksel medyaya sahip olan sermaye sahiplerinin ülke hükümetleri ile olan 

yakın ilişkileri dolayısıyla haberlerde “görmezden gelme” ya da “çarpıtma” sıklıkla 

karşılaşılan durumlar olmuştur. Buradaki eylemciler, alternatif medyayı kendi ana iletişim 

aracı haline getirmişlerdir. “Yeni toplumsal hareketlerin alternatif medya araçlarına 

yönelmesinde küreselleşme sürecinde sermaye sahipleri ile medyanın yollarının sürekli olarak 

kesişmesi önemli rol oynamıştır.”
119

 Amerika Birleşik Devletleri’nde finans dünyasının kalbi 

olarak bilinen Wall Street’te gerçekleştirilen eylemler de Hardt ve Negri’nin vurgu yaptığı 

sermaye sahiplerinin, uçsuz bucaksız gücüne yönelik bir başkaldırı niteliğindeydi:  

 

“New York'ta 17 Eylül 2011 tarihinde başlayan “We Are 99% / Occupy Wall 

Street” (Biz Yüzde 99'uz / Wall Street'i İşgal Et) hareketi, küresel kapitalizmin kalbi 
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olarak bilinen Manhattan’dan tüm dünyaya yayılmıştır. ABD’de 100 şehir olmak üzere 

küresel ölçekte 1500 şehirde destek bulan bu hareket, büyük bankaların ve çok uluslu 

şirketlerin demokrasi üzerindeki yıkıcı gücüne ve ekonomik çöküşü yaratan Wall Street’e 

karşı bir mücadele olarak ortaya çıkmıştır. Mısır ve Tunus’taki halk ayaklanmalarından 

ilham alan “Wall Street’i İşgal Et” hareketi, en zengin yüzde 1’in küresel ekonominin 

kurallarını nasıl yazdığını ortaya çıkarmayı amaçlamıştır. Dünya çapındaki işgal 

eylemleri, halk meclisi olarak bilinen ve bağlayıcı olmayan bir fikir birliğine dayanan 

kolektif bir karar alma aracı kullanarak düzenlenmektedir.”
120

 

 

Tüketimcilik karşıtı alternatif çevrimiçi haber dergisi Adbusters, 17 Eylül 2011 günü 

New York Zuccoti Park’ta bir gösteri çağrısı yapmıştı. İnternet üzerinden, 20 bin kişinin 

katılacağını söylediği gösteriye ise yalnızca 300 kişi katılım gerçekleştirmişti. New York 

borsasının 50 metre uzağındaki bu gösteri kitlesel olarak bekleneni elde edememiş olsa da çok 

daha büyük gösterilerin ve #occupywallstreet’in tetikleyicisi olmuştur. Adbusters dergisinin 

New York’taki yerel aktivist gruplarla bir ilişkisi mevcut değildi. Mısır’daki eylemleri örnek 

alan Adbusters, Mısır’daki gibi lideri devirmeyi değil, liderin kararlarına etki etmeyi 

amaçlamıştı. Bu tip hareketlerin internetten yeterli bir şekilde organize edilemeyeceğini ve 

başarısız olunacağını düşünenlerin Adbusters’a yönelik eleştirileri üzerine, dergi eylemlerin 

neticesinde verilecek olan kararı meydandakilere bırakmıştı ve bir anlamda girişim ilk 

aşamada başarısızlıkla sonuçlanmıştı.
121

 “Hareket ilk 6 ayında hızlı bir şekilde yayıldı ve 

6500 kişi tutuklandı, 1000’den fazla yerde işgal grupları kuruldu.”
122

 

Wall Street’i İşgal Et eylemleri, 2011’de Arap Baharı ile başlayan “meydanlar 

hareketinin” devamı olarak da görülmektedir. Her ne kadar “meydanlar hareketleri” farklı 

politik rejimlerde ortaya çıkmış ve farklı taleplerde bulunmuş olsa da hepsi aynı zamanda 

ortak özelliklere de sahiplerdir: Kamusal alanın işgali, tanınmış lider eksikliği, kapsayıcılığa 

vurgu, eşitlik ve adalet. Bu hareketlerin bir diğer ortak özelliği ise ana akım medyanın 

kendilerini görmesini beklemeden kendi medyalarını yaratmaları, dijitallikten yararlanmaları 

olmuştur. Dijital medyanın kullanımının, hareketin hızla yayılması ve katılımcıların 
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mobilizasyonunda önemli bir rol oynadığı düşünülmektedir. Facebook sayfaları halkı 

toparlamak, üyelerden geri bildirim almak ve dayanışma oluşturmak için kullanılmıştır. Aynı 

zamanda, teknoloji ve medya aktivistleri, Occupied Wall Street Journal gibi alternatif basılı 

medya yayınları kurdular ve NYCGA.net ve InterOccupy.net platformları gibi özerk 

teknolojik altyapıları oluşturmuşlardır. Ayrıca yoğun zamanlarda günde 80.000’den fazla 

izleyici tarafından takip edilen globalrevolution.tv gibi 24 saatlik canlı yayın yapan çevrimiçi 

alternatif kanallar kullanılmıştır.
123

 Olaylar gerçekleşirken Twitter’da yapılan 500 

paylaşımdan biri #OccupyWallStreet etiketi ile sosyal medyada kendisine yer bulmuştur. 1 

Ekim’de #OccupyBoston, #OccupyDenver, #OccupySD (South Dakota – Güney Dakota 

Eyaleti) gibi başka şehirleri işaret eden etiketler belirmiştir. Facebook sayfalarında, “Yeni 

gelenler hoş geldiniz. Göndermekten çekinmeyin. Başarana kadar ağ kur!” gibi tamamen yeni 

medya odaklı çağrılar gerçekleştirilmiştir.
124

 

Başlangıcında ateşli birkaç gencin toplanması olarak görülen ve anaakım medya ve 

basın tarafından çok da ciddiye alınmayan #OccupyWallStreet hareketi yeni medyadaki 

yayılımı ile kitlesini genişletmiştir. Hareketin etki alanına girenlerden biri onu ilk başta 

ciddiye almayan geleneksel medya olmuştur. New York Times ve Times gibi gazeteler 

başlangıçta tepeden baktıkları göstericileri, olaylar ilerledikçe, destekler şekilde yayınlar 

yapmışlardır.
125

 “Wall Street’i İşgal Et” hareketi belki tam olarak ekonomik küreselleşme 

karşısındaki hedeflerini gerçekleştiremese de önemli bir sinyal vermiştir. Bu hareket, yalnızca 

ekonomi çevreleri ya da yüzde 1’lik gerçek zengin kesim için değil medya sahipleri için de iyi 

analiz edilmesi gereken bir gerçeklik olarak tarih sayfalarındaki yerini almıştır. “Wall Street 

İşgali hareketi zamanla güçten düşse, baskı ve yılgınlık sebebiyle ortadan kaybolsa bile, 

hareket daha şimdiden çok önemli bir başarı elde etti ve tıpkı 1968 hareketi gibi, ileride örnek 

alınacak bir model yaratmayı başardı.”
126

 

 

2.2.2 Arap Baharı 
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Arap Baharı adının verildiği olgu ya da olaylar bütünü, Kuzey Afrika ve Ortadoğu 

ülkelerinde, çeyrek yüzyılı aşkın süredir iktidarda bulunan liderlere karşı başlatılan, 

demokrasi ve adalet taleplerini içinde barındıran halk hareketlerini kapsamaktadır. “Başta 

Mısır, Tunus, Libya olmak üzere birçok Orta Doğu ülkesinde meydana gelen siyasi içerikli 

halk ayaklanmaları, mitingler ve protestolar Arap Baharı olarak adlandırılmaktadır.”
127

 “Aynı 

coğrafi alanda ve aynı zaman diliminde gerçekleşen bu hareketlerin özünde değişim ve 

demokrasi talepleri olsa da birbirlerinden bağımsız ve hatta kimi zaman farklı karakterler ve 

özellikler taşımaktadır.”
128

 Bir önceki bölümde de vurguladığımız gibi kamusal alanın işgali, 

demokrasi ve adalet talebi, sosyal medya üzerinden örgütlenme bu hareketlerin ortak noktaları 

olarak göze çarpmaktadır. Arap Baharı, 2011 yılının başında Tunus ve Mısır'daki 

ayaklanmalar ile ortaya çıktığından beri, araştırmacılar İnternet ve sosyal medyanın otoriter 

rejimlerde siyasi değişime nasıl katkıda bulunduğunu anlamaya çalışmaktadırlar. Perspektif, 

İnternetin otoriter rejimlere yıkıcı etkilerde bulunabileceğinden otoriter rejimlerin lehine 

kullanılabileceğine kadar geniş bir alana yayılmaktadır.
129

  

Mısır’da kamusal alanın dönüşümündeki en önemli olaylardan biri Facebook’un 2009 

senesinin Mart ayında Arapça yayına başlaması oldu. Mısır’da siyasi meseleler üzerine blogu 

olanlar zaten birbirleriyle etkileşim halindeydiler. Ancak Facebook, Mısırlıların büyük sosyal 

ağlar halinde iletişim kurmalarına olanak tanıdı. Modern Mısır tarihinde ilk kez, politik 

aktivistler ve büyük halk kitleleri, sosyal ağlarda geniş kapsamlı ve yarı kamusal tartışmalarda 

buluştular.
130

 Arap Baharı sürecinde sosyal medyanın etkilerinin en yoğun şekilde hissedildiği 

ülkelerden biri olan Mısır'da 300 bin blog mevcuttu ve bunların 10 binden fazlası siyasi 

içerikli paylaşımlar gerçekleştiriyordu. Mısırlı, bu blog yazarlarından biri, çağrılarından sonra 

gerçekleşen olayların bu aşamaya varacağını kendilerinin de tahmin etmediğini belirtmiştir. 

25 Ocak 2011'de Tahrir Meydanı'nda toplanan kalabalığı oraya iten önemli etkenlerden biri 

sosyal medya olmuştur. Sosyal medya çok kısa sürede kitleleri etkilemekte ve organize 

olmalarını sağlamaktadır. Sosyal medya, ayaklanmalar ve protestoların kitlesel niteliğe 

dönüşmesinde önemli rol oynamıştır. Şiddete başvurmadan, meydanlara inip, yönetimleri 

protesto etmişlerdir. Mısır'da büyük kitlelerin bir araya gelmesinde, sosyal ağların etkisi 
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yadsınamaz. Özellikle halk, Facebook üzerinden organize olmuştur. Halkın tepkisi, otuz yıllık 

hükümet rejiminin sona ermesine ve Hüsnü Mübarek’in yargılanmasına neden olmuştur.
131

 

 Kuzey Afrika ve Ortadoğu ülkelerinde 2011 yılında yaşanan bu olaylar pek çok 

araştırmacının Facebook ve Youtube gibi sosyal medya araçlarının bu bölgede yoğun olarak 

kullanıldığını işaret etmesine neden olmuştur. Bu bölgedeki ülkelerde, 10 internet 

kullanıcısından 9’u her gün sosyal medyayı kullandığını belirtmiştir.
132

  

 

 

 

 

 

 

 

Grafik 2. Arap Baharı’nın Yaşandığı Bölgede Aktif Facebook Kullanıcı Sayısı (2013) 

 

Kaynak: “Using Social Media to Reach Students in the Middle East and North Africa”, ICEF 

Monitor,  2015, (Çevrimiçi), http://monitor.icef.com/2015/06/using-social-media-to-reach-students-

in-the-middle-east-and-north-africa/ , Erişim Tarihi: 19.04.2019 
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Arap Baharı'nın yaşandığı ülkelerdeki otoriter rejimlerin geleneksel medya araçlarına 

uyguladığı baskı ve sansür, kitlesel hareketlerde rol alan insanlar için sosyal medyayı bir 

tercih değil zorunluluk haline getirmiştir. “Özellikle muhalif gruplar basın yayın organlarında 

aktaramadıkları görüş, düşünce ve görüntüleri tüm dünyayla internet aracılığıyla 

paylaşabilmişlerdir.”
133

 Her an önemli bir gelişmenin olabildiği Arap Baharı’nda, halk 

kitleleri sosyal medyanın yayılım ve etkileşimsellik özelliklerinden faydalanarak, geleneksel 

medyanın artık vazgeçilmez olmadığını göstermişlerdir. Yalnız bu, “sosyal medya kitlesel 

hareketlerdeki en önemli etkendir” şeklinde algılanmamalıdır. Tunus ve Mısır'daki siyasal 

hareketlerde sosyal medyanın önemli bir rol oynadığı inkâr edilemez bir gerçektir ancak 

sosyal medya başat aktör değildir. Geleneksel medyanın, özellikle televizyonun (örneğin El 

Cezire) rolü de en az sosyal medya kadar önemlidir.
134

 

Yeni medyanın veya yeni medyanın alt gruplarından biri olan sosyal medyanın, kitle 

hareketlerinde kullanıcılara fayda sağlayan tarafının olması ile birlikte kutuplaştırıcı, 

çatışmacı ve dezenformasyona oldukça müsait tarafları olduğu yönündeki fikirler de 

tartışılmaktadır. Suudi Arabistan’da, siber protestolar Suudi toplumundaki bazı değişimleri 

işaret ederken öte yandan bu değişimi destekleyenlere hakaretler yağdıran İnternet sayfaları 

da mevcuttur. Sosyal hareketlerde yeni medya bir araçtır fakat aynı zamanda tüm çıkar 

grupları için de tartışmalı bir direniş bölgesi haline gelmektedir.
135

 Bu direniş bölgesi, aynı 

zamanda herkese eşit şekilde sunulmamaktadır. İnternet, günümüzde internet teknolojileri çok 

fazla gelişmiş olmasına rağmen henüz herkes tarafından ulaşılabilmiş bir iletişim aracı 

değildir. Siyasal partilerin veya siyasetçilerin seçmenlerine birinci elden ulaşması gibi önemli 

avantajları barındırsa da internet erişimi dünyanın hiçbir yerinde yüzde 100 değildir. 

Türkiye’de 2013 yılı itibariyle İnternete erişim oranı yüzde 48.9 iken bu oran ABD’de yüzde 

78.1 seviyesindedir.
136

 Dezenformasyona basit bir biçimde açık oluşu ve herkesin aynı 

düzeyde İnternete erişim imkânının olmaması, Arap Baharı sürecinde sosyal medyaya 

getirilen eleştirilerde ön sıralarda yer almaktaydı. Ayrıca İnternetin ve sosyal medyanın 

demokrasiye ne düzeyde katkı sağlayabileceği sorgulanırken, bu mecraların devletin ve güçlü 

özel şirketlerin elinde olduğu da göz önünde bulundurulmaktadır ve bu durum eleştirilere 

neden olmaktadır. Bireylerin sosyal medyaya bel bağlayarak örgütlenmesi, sosyal medya 
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üzerinden bir demokrasi hareketine kalkışması devletin karar verdiği anda sona erebilecek 

olan, kolay kırılabilir bir örgütlenme biçimi olarak görülebilmektedir. Ayrıca bireylerin, 

çevrimiçi oluşturdukları örgütlenme biçimi doğası gereği ardında iz bırakarak ilerlemektedir. 

İnternette yapılan paylaşımlar, sokak hareketi sona erdikten sonra gerçekleşen mahkemelerde 

bireyin aleyhinde delil olarak kullanılabilmektedir. Mısır’da ve Türkiye’de Arap Baharı ve 

Gezi Parkı Eylemleri sonrasında benzeri durumlar yaşanmıştır. Nitekim sosyal medya Arap 

Baharı’nda ve özellikle 2010 sonrası yaşanan halk hareketlerinde (buna güncel olarak Sarı 

Yeleklileri dâhil edebiliriz) önemli bir rol oynasa da en önemli etken olarak görünmemekte ve 

zaman zaman taşıdığı riskler dolayısıyla halk hareketine zarar verebilmektedir. Geleneksel 

medya -tıpkı Arap Baharı sürecinde El Cezire’nin yaptığı yayınların halk hareketine sağladığı 

katkı gibi- hala önemli bir güce sahiptir. Sosyal medya demokrasiye ve halk hareketlerine 

sağladığı katkı ile önemli bir yerde dursa da kontrolü elinde bulunduran mekanizmalar 

dolayısı ile tam olarak güvenilecek bir mecra konumunda değildir.  

  

2.2.3 Gezi Parkı Eylemleri 

Son dönemlerde dünyada farklı ülkelerde yaşanan birçok olayda ve meydana gelen 

krizlerde, halkın bu yaşananlara karşı tepki göstermesinde, kitlelerin ayaklanmasında, 

eylemlere bilfiil müdahil olmasında sosyal medya (özellikle Facebook-Twitter) üzerinden 

yürütülen faaliyetler etkili olmaktadır. Türkiye’de de son dönemlerde yaşanan “gezi olayları” 

internetin ve sosyal medyanın siyasal alanda nasıl bir etki yarattığı ve kitlelerin nasıl harekete 

geçtiği noktasında önemli bir örnek teşkil etmektedir.
137

 Gezi Parkı eylemleri, Haziran 

2011’de ilan edilen ve hükümet tarafından başlatılan bir kentsel dönüşüm projesine tepki 

olarak başladı. Proje, büyük trafik yollarının yer altına alınmasını ve böylece İstanbul’un en 

önemli turizm merkezlerinden biri olan Taksim Meydanı çevresinde açık bir alan bırakmayı 

amaçlıyordu. Bu projenin bir parçası olarak da Taksim’deki Gezi Parkı’nın yerine eski Topçu 

Kışlası’nın yeniden inşa edilmesi ve bir alışveriş merkezi ile tamamlanması planlanıyordu.
138

 

28 Mayıs 2013, pazartesiyi salıya bağlayan gece parkın yıkım çalışmaları ve parktaki 

ağaçların sökümü için dozerler Gezi Parkı’na girdi. Çevrede bulunan Taksim Gezi Parkı 

Derneği üyeleri dozerleri fark etti ve bir grup aktivist park çevresinde çadır kurarak yıkıma 
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engel olmak için eylem yapmaya başladı. Park çevresindekilerin sosyal medya üzerinden 

başlattığı çağrı ile kısa sürede parkın çevresindeki aktivistlerin sayısı arttı.
139

 Polisin “kırmızı 

elbiseli kadın” olarak bilinen park eylemcisine yaptığı biber gazı müdahalesinin fotoğrafı ve 

sosyal medyada dolaşıma giren videolar bir anda tüm ülkede gözlerin Gezi Parkı’na 

çevrilmesine neden oldu. Başta Twitter olmak üzere sosyal medya mecralarından yapılan 

çağrılar parktaki eylemci sayısının artmasına neden oldu. Sosyal medya, Gezi Parkı 

eylemlerinin başlangıcından itibaren, sürecin başat aktörlerinden biri olarak göze 

çarpmaktaydı. Özellikle, Twitter’da oluşturulan #direngeziparkı #occupygezi ya da 

#heryertaksimheryerdirenis gibi etiketlerin altında on binlerce paylaşım gerçekleştirilmiştir. 

Odabaş ve Reynolds-Stenson tarafından yapılan analiz de Gezi Parkı eylemlerinin ilk 

haftasında, eylemlerin halk kitlelerine sosyal medya aracılığıyla ulaştığını göstermektedir.
140

 

Konda Danışmanlık ve Araştırma şirketinin yaptığı araştırmaya göre; Taksim Gezi Parkı 

eylemcilerinin yüzde 69’u olayları sosyal medyadan duyduğunu söylemiştir.
141

 Gezi Parkı 

eylemlerine başlangıçta geleneksel medyanın sessiz kalması, Türkiye’de 30 milyonu aşkın bir 

üyeye sahip olan Facebook’ta fotoğrafların hızlı bir şekilde paylaşılması ile İstanbul dışındaki 

bireylerin olup biteni Facebook’tan ve Twitter’dan öğrenmesi sosyal medyanın kendi içinde 

kamusal bir alan olmasını sağlamıştır.
142

 

Gezi Parkı eylemleri sırasında sosyal medyanın bu denli aktif kullanılmasının önemli 

bir nedeni de hükümet ile çıkarlarını çatıştırmak istemeyen sermaye sahibi medya 

patronlarının, parkta gerçekleştirilen eylemleri yok saymasıydı. 

 

“Oysa Gezi Direnişi sırasında ana akım medyanın görmezden geldiği, sistematik 

biçimde görmeyerek bastırmaya, değersizleştirmeye çalıştığı her şeyin görünür olduğu 

yeni bir platform olarak ortaya çıktı sosyal medya ortamları. Önce alternatif medya olarak 

etkisi ortaya çıktı, sonra sokağın gücünü, örgütlenmeyi kolaylaştıran bir araç olarak 

kullanıldı.”
143

 

 

                                                           
139

 “Gezi Parkı Eylemleri: Protestolarda Gün Gün Neler Yaşandı?”, BBC Türkçe, 2018, (Çevrimiçi), 

https://www.bbc.com/turkce/haberler-turkiye-44304326 , Erişim Tarihi: 30.04.2019 
140

 Meltem Odabaş, Heidi Reynolds-Stenson, “a.g.e.”, s. 13 
141

 Emre Kongar, Aykut Küçükkaya, Gezi Direnişi, İstanbul, Cumhuriyet Kitapları, 2013, s. 33 
142

 Nagihan Tufan Yeniçıktı, “İletişimsel Eylem ve Facebook: Gezi Parkı Olaylarında Sosyal Medyanın Gücü”, 

Selçuk Üniversitesi İletişim Fakültesi Akademik Dergisi, Cilt 8, Sayı 2, 2014, s. 280 
143

 Burak Doğu vd., “a.g.e”, s. 92 

https://www.bbc.com/turkce/haberler-turkiye-44304326


57 
 

Türkiye’deki Twitter kullanımının yoğunluğuna ilişkin gerçekleştirilen çalışmalar da 

Gezi Parkı eylemlerinin sosyal medya boyutuna ışık tutmaktadır. New York Üniversitesi’nin 

yaptığı bir araştırmaya göre, Gezi Parkı eylemlerinin alevlendiği 31 Mayıs Cuma günü saat 

16.00 ile 00.00 arasında gösterilerle ilgili 2 milyon tweet atılmıştır. Türkiye’deki sosyal 

medya kullanımının, benzer olaylarda diğer ülke yurttaşlarının sosyal medya faaliyetlerine 

kıyasla da yüksek olduğu ifade edilmiştir.
144

 Sosyal medyanın yoğun ve etkili kullanımının 

gerçekleştirildiği bu dönemde siyasi parti liderleri de özellikle Twitter’ı etkin bir biçimde 

kullanmıştır. Bununla birlikte sosyal medyanın “zararlı” bir araç olduğunu belirten siyasiler 

de olmuştur. Dönemin Başbakanı Recep Tayyip Erdoğan, gazeteci Fatih Altaylı ile 

gerçekleştirdiği programda Twitter’ı bela olarak tanımlamış ve sosyal medyanın toplumların 

baş belası olduğunu belirtmiştir.
145

 Dönemin Cumhurbaşkanı Abdullah Gül de Türkiye’de 

sosyal medyayı aktif kullanan politikacılardandır ve Gezi Parkı eylemlerinin son günlerinde, 

eylemcilere evlerine dönmeleri çağrısını geleneksel medya vasıtasıyla değil Twitter üzerinden 

gerçekleştirmiştir.  

Gezi Parkı eylemlerine yeni medya mecralarının en önemli etkisi kitlelerin 

haberleşmelerine, örgütlenmelerine ve sürekli bir iletişim içinde bulunmalarına katkı 

sağlaması olmuştur lakin tek etkisi bu değildir. Sosyal medyada hâlihazırda var olan mizah 

öğesi paylaşımlar Gezi Parkı eylemlerinde üretilen duvar yazılarına, basılan afişlere ve el 

broşürlerine hatta sokaklarda atılan sloganlara da sirayet etmiştir. Sosyal medyanın kendine 

özgü retoriği, sokakta eylemin retoriğine dönüşmüştür. Kimi çevrelerce eylemlerin 

ciddiyetine verdiği zarar nedeniyle eleştirilen bu durum, hemen her eylemcinin aktif sosyal 

medya kullanıcısı olduğu düşünüldüğünde kaçınılmaz bir gerçeklik olarak görülmektedir.  

Kullanıcıların Gezi Parkı eylemleri sırasında attığı tweetler ya da Facebook 

paylaşımları, yalnızca eylem sürecini değil, bu sürecin ardını da ilgilendirmektedir. Daha 

evvel Arap Baharı örneğinde de üzerinde durduğumuz gibi, birey-kullanıcı İnternette yaptığı 

paylaşımlar nedeniyle yargılanabilmektedir. Öyle ki Twitter üzerinden yapılan paylaşımlar, 

terör örgütü üyeliğine ya da terör örgütüne destek vermeye delil olarak kullanılabilmektedir. 

Gezi Parkı Eylemleri sırasında İstanbul Valisi olan Hüseyin Avni Mutlu, “Sosyal medyada 
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ters algı yaratmaya çalışanlara operasyon düzenlenecek”
146

 açıklamasıyla Twitter ve 

Facebook gibi mecralardan yapılan paylaşımların bir yaptırıma maruz kalacağını açıkça dile 

getirmiştir. Nitekim İzmir’de 29 genç, Gezi Parkı Eylemleri sırasında attıkları tweetler 

nedeniyle yargı önüne çıkarılmıştır. İnsanları protestoya davet eden, ambulans ve polis 

hakkında bilgi veren sosyal medya kullanıcılarının evleri basılmış, bilgisayar ve cep 

telefonlarına el konulmuş ve bu kişiler bir buçuk seneye yakın bir süre, hapis istemi ile 

yargılanmışlardır. Bu yargılanmalar hem sosyal medya kullanım özgürlüğünün hem de 

temelde ifade özgürlüğünün kısıtlanması olarak da değerlendirilebilmektedir.
147

  

Gezi Parkı Eylemleri neticesinde, yeni medya öncelikle “geleneksel ana akım 

medyanın sustuğu, sessizleşip işlevsizleştiği tüm durum ve anlarda alternatif medya olarak 

kendisini görünür kılmıştır; ikinci olarak, siyasal aktivizmin, örgütlenmenin, mobilizasyonun 

yeni bir aracı olarak toplumsal hareketler açısından gücünü ve önemini bir kez daha 

somutlaştırmıştır ve elbette son olarak da günümüzde siyasi iktidarın interneti ehlileştirme 

projesinin temel belirleyeni olarak ortaya çıkmıştır.”
148

 Eğer daha demokratik ve 

tekelleşmemiş bir basın Türkiye’de mevcut olsaydı, sosyal medya yine aynı etkiyi yaratır 

mıydı ya da halk hareketlerinde sosyal medyaya bu denli ihtiyaç duyulur muydu sorusu da 

yine bu alanın önemli sorularından biridir. Gezi Parkı protestoları sırasında sosyal medyanın 

kullanımı ve yarattığı etki, ana akım medyaya içerik özgünlüğünü ve editoryal bağımsızlığını 

koruması gerektiği yönündeki bir mesaj olarak algılanabilir.  

 

2.3. Yeni Medyanın Siyasal Katılıma Etkisi 

Siyasi partiler ve bu partilerin liderleri, bir yandan siyasal kararları etkilemek amacıyla 

kendi toplumsal tabanlarının eğilimlerini aşağıdan yukarıya doğru saptarken; öte yandan da 

çeşitli düzeylerde alınan siyasal kararların anlamını ve önemini kitlelere iletmek için çaba 

gösterirler. Dolayısıyla siyasal partiler bu işlevlerini yerine getirirken aynı zamanda siyasal 

toplumsallaşmaya da önemli ölçüde katkı sağlamaktadırlar.
149

 Siyasi arenada varlık gösteren 

kişi veya kurumların iktidara sahip olabilmek veya kendilerini iktidara götürecek yolu 
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açabilmek için seçmen ile aralarında güçlü ve pozitif bir diyalogun kurulması gerekmektedir. 

Seçmen ile politikacılar arasındaki diyalog, riskli bir zemin olan siyaset arenasında sağlam 

adımlarla gelecek inşa edebilmek açısından büyük önem taşır. Bu diyalog aşamasında ise en 

önemli rol, yazılı ve görsel medyaya düşmektedir.
150

 İçinde bulunduğumuz dönemde ise bu 

diyalogun kurulduğu ortama yeni medya eklemlenmiştir. Bu yeni alan hem kullanıcıların 

siyasal katılımını sağlamak hem de propaganda süreçlerine onları dâhil ederek onlara eylemin 

bir parçası olduğunu hatırlatmak için tüm dünyada siyasetçiler tarafından aktif bir biçimde 

kullanılmaktadır. Sosyal medya, siyasal katılımı arttırmak ve parti propagandası yapabilmek 

için yürütülen kampanyaların en önemli araçlarından biri haline gelmiştir. 

Geleneksel medyanın tek yönlü oluşu, ortaya çıkan haberin ancak haber bülteni 

vaktinde veya ertesi günün gazetesinde seçmene ulaşabilmesi gibi etkenler, siyasal katılımda 

sosyal medyanın daha etkin hale gelmesine olanak sağlamıştır. Bu durumda pek çok zaman 

geleneksel medya ile sosyal medya iç içe geçmiş, sık sık birbirlerini besler hale gelmişlerdir. 

Siyasal parti üyelerinin ve liderlerinin sosyal medyadan yaptığı paylaşımlar geleneksel medya 

için ertesi günün gazetesinde haber olabilmektedir ve basılı gazete okuyucusu da sürece dahil 

edilmektedir. “Sosyal medya platformları, halk kitlelerini ve bireyleri ortak hedefe karşı 

harekete geçiren yeni yollar sağlamaktadır.”
151

 Bireyin faal olarak politik haberleri 

paylaşması, bazen onun üreticisi olması, alımlayan özne ile etkileşimde bulunması onun 

siyasal katılıma olan arzusunu sürekli hale getirmektedir. Oya Tokgöz siyasal katılımı 

yalnızca sandığa gidip oy vermek olarak görmemek gerektiğini belirtip aşağıdaki gibi 

tanımlamaktadır: 

 

“Siyasal katılma yurttaşların siyasal sistem karşısında durumlarını, tutumlarını ve 

davranışlarını belirleyen bir kavram olarak karşımıza çıkmaktadır. Siyasal katılmayı, 

yalnızca seçimlerde oy vermek olarak ele almak yanlış ve eksik bir yaklaşımdır. Siyasal 

katılma, siyasete olan basit ilgi ve meraktan başlayıp siyasal eyleme kadar giden geniş bir 

tutum ve etkinlik alanını kapsamaktadır.”
152

 

 

                                                           
150

 Belkıs Ulusoy, “Milli Mücadele, Propaganda, Atatürk ve Basın”, İstanbul Üniversitesi İletişim Fakültesi 

Dergisi, Cilt 0, Sayı 20, 2004, s. 55 
151

 Natalie Fenton, Veronica Barassi, “Alternative Media and Social Networking Sites: The Politics of 

Individuation and Political Participation”, The Communication Review, Cilt 14, Sayı 3, 2011, s. 181 
152

 Oya Tokgöz, Siyasal İletişimi Anlamak, Ankara, İmge Kitabevi, 2008, s. 177  



60 
 

 Tokgöz’ün bu tanımını referans alarak, daha önceki bölümlerde de üzerinde 

durduğumuz yalnızca sandık başında değil Gezi Parkı, Arap Baharı ya da Wall Street’i İşgal 

Et gibi hareketlerde de kitlelerin siyasal katılımını gördüğümüzü söylemek mümkündür.  

Bireyden bireye farklılık, siyasal katılımın biçim ve derecelerinde kendini 

göstermektedir. Kimi bireyler çok yoğun bir biçimde siyasetin içinde yer alırken bazıları ise 

çok düşük bir seviyede siyasal alana katılım gerçekleştirmektedirler. Hatta bazı bireyler 

özellikle siyasete katılmamak için özel bir çaba sarf etmektedirler. Söz konusu bu tutum 

farklılıkları siyasal katılımın kategorize edilebilmesine mümkünlük sağlamaktadır. Bu 

bağlamda bireylerin siyasal sistem karşısındaki tutum farklılıklarından yola çıkarak sekiz tür 

siyasal katılım biçiminden bahsedilmektedir. Bunlar: 

1) Açık ve Gizli Siyasal Katılım 

2) Özerk ve Zorunlu Katılım 

3) Yaklaşan ve Kaçınan Katılım 

4) Geçici ve Devamlı Katılım 

5) Siyasal Sisteme Belli Çıkarlar Doğrultusunda Katılım 

6) Açıklayıcı ve Araçsal Katılım 

7) Sözlü ve Sözsüz Katılım 

8) Sosyal ve Sosyal Olmayan Katılım 

olarak birbirinden ayrılmaktadır.
153

 İlk madde olan açık ve gizli siyasal katılım, 

herkesin gözü önünde açıkça yapılan konuşmaları (gazetelere yazı yazma, radyo ve 

televizyona konuşma gibi) ve daha kısıtlı gruplarda (aile içi, arkadaş grubu vb.) yapılan 

konuşmaları kapsamaktadır. Medyanın dijitalleştiği yeni medya döneminde ise gazete veya 

radyoya röportaj vermeye gerek kalmaksızın, pek çok kanaat önderi veya sıradan vatandaş 

sosyal medya hesapları aracılığıyla geniş halk kitlelerine siyasi fikirlerini ulaştırabilmektedir. 

Açık katılım olarak bahsedilen kavramın geleneksel medyadan sıyrılıp yeni medyada var olan 

halinde, yurttaşlar Youtube’da, Periscope’da veya bir Podcast yayınında herkese açık bir 

biçimde siyasi fikirlerini dile getirebilmektedir. Bu yayını yapan yurttaşlar hem kendilerini 

aktif olarak siyasetin içine arz etmiş olurken hem de izleyicisinin/dinleyicisinin siyasal alana 

olan ilgisine yanıt vermektedir. Gizli siyasal katılım türünde bireyler yalnızca aile ya da iş 

arkadaşı gibi daha özel gruplarla politik konuşmayı tercih ederken yeni medya buna da engel 

olmamaktadır. Sosyal medya platformlarında ya da WhatsApp gibi uygulamalarda özel ve 

                                                           
153

 Şükrü Balcı, Ahmet Tarhan, Enes Bal, Medya ve Siyasal Katılım, Konya, Literatürk Academia, 2013, s. 43-

44 



61 
 

gizli gruplar oluşturulup, siyasal katılım kamuoyu ile paylaşmadan, daha özel olarak 

gerçekleştirilebilmektedir. Sıralanan maddelerden sekizincisi olan sosyal katılım ise, 

bireylerin toplumdaki diğer kişiler ile siyasal bir faaliyette birlikte yer almasını, bir grup 

dinamiğinin oluşmasını içermektedir. Söz konusu türde, seçim kampanyası için bir araya 

gelinip seçmeni ikna etmek, bir siyasal-toplumsal harekete katılımı için kitlelere ulaşmak gibi 

eylemler yer almaktadır. Kitlelere ulaşmak ve onları siyasal katılımın bir parçası haline 

getirmek geleneksel olarak “kapı kapı dolaşmak” şeklinde gerçekleşirken medyanın 

dijitalleşmesiyle yeni yöntemler kendini gösterdi. Sözgelimi ABD’nin 44. Başkanı Barack 

Obama’nın seçim kampanyası döneminde, Obama ve ekibi sosyal katılımı geleneksel 

yöntemlerden yeni yöntemlere taşımıştı. Obama, kendisinden çok daha popüler bir isim olan 

Hillary Clinton’ı geride bırakıp John McCain’in rakibi olurken çoktan e-mail kampanyalarına 

başlamıştı. Obama sosyal medyayı ve teknolojiyi, seçim stratejisinin ayrılmaz bir parçası 

haline getirdi. Sosyal ağlarda oluşturduğu gönüllük projesi ve bağış toplama etkinlikleri 

Obama’nın seçmenlerine fark yaratabileceklerini hissettirdi.
154

 

Politikacılar ve bağlı bulundukları partileri, siyasal iletişimin önemli unsurlarından biri 

olan reklam kampanyalarını da yeni medya sayesinde sürekli olarak seçmenlerine ulaştırma 

imkânına sahip olmuştur. Gazeteye verilecek ve bir kere görülüp geçilebilecek bir reklam ya 

da televizyonda belirli aralıkla gösterilecek bir reklamdan ise Youtube’da her videonun 

başında ve ortasında, Twitter’da ve Facebook’ta sürekli olarak reklamlar seçmene 

ulaşmaktadır. Siyasal katılımın mühim öğesi reklam, doğrudan seçmenin algısına hitap 

etmektedir. Ayrıca RTÜK (Radyo ve Televizyon Üst Kurulu) gibi denetçi bir kuruluşun 

olmaması da yeni medyada yer alan siyasal reklamların doğrudan rakip partiyi hedef almasına 

olanak sağlamaktadır. Televizyon, siyasal reklamlar için önemli bir mecra olsa da maliyeti 

oldukça yüksektir. Reklam süreleri saniyelerle satılmaktadır ve her saniye özellikle küçük 

partiler için gayet büyük maliyetlere neden olmaktadır. Bu yüzden yeterli maddi olanaklara 

sahip olmayan siyasi partiler ve adayları, televizyon reklamlarının fırsatlarından kısıtlı şekilde 

yararlanabilmektedir.
155

 Yeni medya nispeten televizyonun bu gücünü kırmakta, eğer başarılı 

reklam stratejileri yürütülürse, televizyona göre çok daha ucuza sesini duyurma şansını tüm 

siyasal partilere tanımaktadır. Yeni medyanın bu fırsatı ile maddi güce daha az sahip olan 
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partiler de seçmen kitlesiyle etkileşimini kuvvetlendirebilmekte ve kendi seçmeninin siyasal 

katılıma olan isteğini canlı tutabilmektedir. 

Nihayetinde yeni medya, maddi olanakları daha az olan siyasi gruplara, politikacılara 

ya da aktivist hareketlere, kitlelere sesini duyurma ve onlarla iletişim kurma noktasında 

geleneksel medyaya göre bariz avantajlar sağlamaktadır. Bununla birlikte reklamın gücü tıpkı 

geleneksel medyada olduğu gibi yeni medyada da yadsınamayacağı için elbette diğerlerine 

göre kuvvetli olan partiler yine kendilerine avantaj sağlayabilmektedir. Sonuç olarak yeni 

medya siyasal katılımı arttıran, çoğulcu demokrasiye katkı sağlayan bir araç olarak 

hayatımızda yerini almıştır ve bu yerini, hem siyasilerin hem de seçmenin aktif kullanımından 

dolayı her geçen gün sağlamlaştırmaktadır.  

 

2.4. Sağ Popülizm ve Yeni Medyanın İlişkisi 

İnternet, kolay erişimli oluşu ve yayılım niteliği ile popülist liderlerin ihtiyacı olan 

medya desteğini onlara sağlamaktadır. Popülist olmayan ana akım medyanın tutumu, 

karşısındaki kitlenin sosyal medyaya yönelmesine katkı sağlamaktadır. Sosyal medya 

üzerinden doğrudan bir iletişim popülist lider ile kitlesi arasında sağlanmaktadır. Bir yandan 

bu popülistler için taktiksel ve stratejik olarak rasyoneldir. Popülist aktörlerin mesajlarının 

filtrelenmemiş şekilde doğrudan alıcıya ulaşması, kitlenin belirli bir çerçeve içinde 

tutulmasını ve karşıt ana akımdan uzaklaşmasını mümkün kılmaktadır. Öte yandan ana akım 

medyanın boykotunun üstesinden gelmek zaten popülistler için sembolik bir konudur. 

Popülistler genellikle medyayı bir bilgi kaynağı olarak kullanmak yerine kendilerine düşman, 

“yalancı basın” olarak addetmektedirler. Popülistler sosyal medyayı, ana akım medyayı 

eleştirmek için kullanmaktadır ve kendileri aleyhinde yapılan haberleri kırmak için bu 

mecrada çaba göstermektedirler. Bununla birlikte sağ popülistler eleştirel gazetecilikle 

yüzleşmekten kaçınsalar bile kullanıcı yorumlarına izin veren çevrimiçi platformlarda 

doğrudan muhalefetle de karşılaşabilmektedir. Çok sesliliğe, kamuoyu oluşturulmasına, 

tartışma ortamına karşı oldukları iddia edilen popülistler için sosyal medyadan gelen bu 

eleştiriler, iddia edilenlerin aksini ispata katkı sağlayan bir araçtır.  Sonuç olarak internet, hem 

organize hem de sıradan popülistler için, gazetecilik eleştirilerinden kaçıp sığınabilecekleri, 

kendilerini özgürce ve doğrudan ifade edebilecekleri bir alandır. Yeni medya ile, benzer 

duygulara sahip kişiler; aynı forumlarda, gruplarda ve çevrimiçi topluluklarda kendilerini 
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anlatma ve dayanışma duygusu içine girme fırsatına erişmektedir.
156

 İlk bölümde de 

bahsettiğimiz üzere, doğası gereği popülizm farklı görüşten kişilere kapalı olan, kendi 

doğrularından vazgeçmeden ve onu dikte ettirerek ilerleyen bir siyasal yaklaşım biçimidir. 

Yeni medyanın bu kapalılığa müsait yapısı popülist liderlerin ve onların takipçilerinin 

ihtiyaçlarına olumlu yanıt vermektedir.  

Geleneksel medyanın yeni medya ile ayrıştığı noktada popülizm bir paradoks ile karşı 

karşıya kalmaktadır. İktidar gücünü elde eden ve medya gücünü de arkasına alan popülist 

liderler ile (Vladimir Putin vb.) muhalefette yer alıp geleneksel medyaya istediği gibi söz 

geçiremeyen popülist liderler için (Geert Wilders vb.) yeni medya farklı anlamlar ifade 

edebilmektedir. Ana akım medyadan istediği desteği bulamayan, henüz imtiyaz sahipleri ile 

siyasi bağını kuramamış olan popülist liderler için yeni medya halkına istediği an 

seslenebileceği yegane araçtır. Ana akım medya ile bağları güçlü olan iktidar sahibi otoriter 

popülist liderler için yeni medya; istenmeyen kişilerin, ötekinin sesini duyurduğu, müdahale 

edilmesi gereken ve zaman zaman da müdahale edilen düşman bir araçtır. Bugünün otoriter 

popülist liderleri 20. yüzyılın başlarında ve ortasında Almanya ve İtalya’da gördüğümüz faşist 

liderlere göre önemli farklılıklar göstermektedir. O dönemin liderleri kadar acımasız, şiddet 

meyillisi ya da ırkçı olmamalarıyla birlikte en az o dönemki kadar manipülatiflerdir. Bu 

değişim kısmen eski iletişim araçlarının düşüşüyle de bağlantılıdır. Yeni medya, tek bir 

propaganda mesajı yayınlanan, yönetici erkin sesi olunan bir alan olmaktan uzaktadır.
157

 

Ancak tamamen tek sesli olmamasıyla birlikte, manipülasyona ve dezenformasyona kolayca 

yol açabilmektedir.  

Popülistler, demokrasiyi tümden yıkmaksızın ona otoriter bir şekil verme arzularıyla 

neo-faşistlerden ayrılırlar; buna karşın Avrupa’nın sağ popülistleri, tıpkı neo-faşistler gibi, 

“halkı” etnik temelde tasarlanmış ulusal toplulukla özdeşleştirmektedirler.
158

 Avrupalı sağ 

popülistlerin halkı bir topluluk ile özdeşleştirme arzusu, Twitter ve Facebook gibi kullanıcıları 

yankı odalarına hapseden sayfalarca bilerek ya da bilmeyerek desteklenmektedir. Yankı 

odalarında aynı gruba ait kişiler, inançlarını ve doğrularını etkili bir biçimde birbirlerine 

tekrar ederken gruba olan aidiyet yoğunlaşmaktadır. Daha önce de vurgu yaptığımız öfkeli, 
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hınç dolu ve ötekine karşıt popülist kitlenin politik arzusunun, bu yankı odaları vasıtasıyla 

sürekliliği sağlanmaktadır. 

Sosyal medyada bir şeyin nerede ve ne zaman sansasyon haline geleceği 

öngörülemezdir ve güçlü bir kartopu dinamiği bu ortama hakimdir. Sosyal medyada iletiler 

gerçekliği ile değil görünürlük / popülerlikle değer kazanmakta ve yayılmaktadır. Birçok 

sosyal medya kullanıcısı ya da sıradan halk bir haberin güvenilirliğini, popülerliği ile eşdeğer 

tutar. Çok beğenilen, çok fazla kişi tarafından paylaşılan haberlerin doğru olduğu inancı 

sosyal medyada yaygındır.
159

 Amerika Birleşik Devletleri'ndeki Massachusetts Teknoloji 

Enstitüsü (MIT) tarafından yürütülen bir araştırma, yalan haberlerin sosyal medyada doğru 

haberlerden altı kat daha hızlı yayıldığını ortaya koymuştur. Yalan haberin 10 saatte ulaştığı 

kullanıcı sayısına doğru haber 60 saatte ulaşabilmektedir. Bununla birlikte, haber akışının en 

yoğun olduğu sosyal medya mecrası olan Twitter’da yalan haberlerin paylaşılma ihtimalinin 

doğru haberden yüzde 70 daha fazla olduğu saptanmıştır.
160

 Kendisine her an her konuda 

suçlayabileceği bir düşman bulmak zorunda olan sağ popülizm için, yeni medya bu yalan 

haberin yayılımına sağladığı katkı ile önem arz etmektedir. İngiltere’nin Brexit sürecinde 

ortaya atılan ekonomiye dair yalan haberler, Hollanda’da göçmenlere dair ortaya atılan yalan 

haberler veya Avusturya’da işlenen suçların Türkler ve diğer Müslümanlar tarafından 

gerçekleştirildiğine dair yalan haberler sosyal medyadaki kartopu etkisiyle hızlı bir şekilde 

milyonlara ulaşabilmektedir. Avrupa toplumlarında ortaya çıkan yabancı düşmanlığı, 

islamofobi ve kutuplaşmalarda, popülist liderlerin sıklıkla katkı sağladığı kışkırtıcı yalan 

haberlerin katkısı yadsınamaz durumdadır. 

Tüm bunlara rağmen, sosyal medyanın Avrupa’da yükselen sağ popülizmin yegâne 

müsebbibi olduğunu söylemek elbette doğru olmayacaktır. Sosyal medya, hızlı yayılım 

özelliği sayesinde popülist liderlerin yaratmak istediği siyasal atmosfere geçişe olanak 

vermektedir. Lakin Avrupa’da hala çok güçlü bir ana akım medyanın varlığı da söz 

konusudur. Avrupa’daki ana akım yazılı ve görsel medyanın popülist retoriği tam olarak 

içselleştirmediği göz önünde bulundurulduğunda, popülistlere yardım açısından yeni medyaya 

önemli bir rol düşmektedir. Çalışmamızın son bölümünde, ana akım medyadan istediği 

desteği bulamayan ve medyayı suçlayan Almanya, Avusturya ve Hollanda’nın sağ popülist 
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liderlerinin yeni medya kullanım pratikleri içerik analizi yöntemi ile incelenecek ve yeni 

medyanın onların politikalarına sağladığı katkı değerlendirilecektir.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ÜÇÜNCÜ BÖLÜM 

ALMANYA (AFD), AVUSTURYA (FPÖ) VE HOLLANDA (PVV) 

ÖRNEKLEMİNDE SAĞ POPÜLİST LİDERLERİN TWİTTER 

İÇERİK ANALİZLERİ 

Sosyal medya, tüm siyasi parti liderleri için kitleleriyle doğrudan iletişim kurdukları 

bir mecra olması nedeniyle günümüz siyasetinde önemli bir yerde durmaktadır. Sağ popülist 

liderlere, geleneksel medyadan destek gelmediği durumlarda propagandaları için sosyal 

medya destek sağlamaktadır. Biz ve ötekiler anlayışının güçlü olduğu popülist siyasette, 

kitlenin konsolidasyonu açısından Twitter önemli bir rol üstlenmektedir. Bilhassa Twitter’da 

Türkler ve Müslümanlar, Avrupalı sağ popülist liderler için gerekli olan “öteki” kavramını 

dolduran topluluklar olarak karşımıza çıkmaktadır. Çalışmamızın son bölümünde, Avrupa’da 
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Türk nüfusunun fazla olduğu ülkelerden Almanya, Avusturya ve Hollanda’daki sağ popülist 

liderlerin Twitter kullanımları içerik analizi yöntemi ile incelenecektir. Nuri Bilgin’e göre: 

 

“İçerik analizi, belirli bir mesajın kapsadığı, taşıdığı enformasyonun işlenmesini 

temel almaktadır. Yöntemin ilk adımı “betimsel işleme”dir. Burada, bireyin aldığı 

uyaranların veya mesaj öğelerinin özelliklerini ve güçlerini objektif bir şekilde ortaya 

koyarak sübjektif ve kaba betimlemeleri aşmak söz konusudur.”
161

 

 

Sosyal medyanın manipülasyona ve dezenformasyona kolaylıkla yol açtığına dair 

inanç doğrultusunda, siyasi partilerin sık sık halkı yanılttığı, onları ideolojileri çerçevesinde 

doğrudan saptırdığı düşünülmektedir. Bu genel kanının doğruluğu ya da yanlışlığı içerik 

analizi yöntemi ile incelenebilmektedir. Bilgin’in de vurguladığı gibi içerik analizi, kaba ve 

sübejktif yorumlardan kaçınıp verilere dayalı, nesnel ve bilimsel sonuçlara ulaşmaya yardımcı 

olacaktır. Bu bağlamda AfD lideri Jörg Meuthen, FPÖ lideri Heinz-Christian Strache ve PVV 

lideri Geert Wilders’in Twitter mesajları içerik analizi yöntemi ile incelenecektir. 

 

1.1. İçerik Analizinin Amacı, Sınırlılıkları ve Yöntemi 

Twitter, hem görsel hem metin hem de video içeriğine izin veren yapısıyla 

politikacıların kendi haberini üretmesine olanak sağlamaktadır. Yine Twitter’daki canlı yayın 

özelliği politikacıların, doğrudan kendilerini halk ile buluşturmalarına izin vermektedir. 

Politikacıların bireysel olarak kendi haberlerini üretebiliyor olması, söylemin önemli bir öğe 

olduğu popülizm ve iletişim çalışmalarında Twitter’ı incelenmesi gereken bir mecra haline 

getirmektedir. Bu çalışmanın amacı son yıllarda Avrupa’da gücünü yükseltmiş olan aşırı sağcı 

politikacıların, yeni medya mecralarından biri olan Twitter’ı nasıl ve ne düzeyde kullandığını 

araştırmak ve bu mecraların sağ popülizm ekseninde siyasete olan etkilerine dair sonuca 

varmaktır.  

Yapılacak olan analiz sosyal medya mecralarından Twitter ile sınırlandırılacaktır. 

Örneklemimizde yer alan politikacıların Twitter’ı diğer sosyal medya mecralarına göre daha 

aktif kullanıyor olmaları ve Twitter’ın yayılım özelliği bu tercihte etkili olmuştur. Alman sağ 

popülist politikacı Jörg Meuthen, Avusturyalı politikacı Heinz-Christian Strache ve 
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Hollandalı politikacı Geert Wilders’in Twitter hesaplarından kendi yaptıkları paylaşımlar 

dikkate alınacaktır. 

İçerik analiziyle değerlendirilecek olan tweetlerin tarih aralığı ise örnek ülkelerdeki 

seçim tarihleri dikkate alınarak belirlenmiştir. 2017 senesinde Almanya, Avusturya ve 

Hollanda’da seçimler gerçekleştirilmiştir. Yine aynı yıl Türkiye’de Anayasa değişikliği 

referandumu gerçekleşmiştir. Bu süreçte özellikle Avusturya ve Hollanda’da Türk ve 

Müslüman karşıtı sağ popülist söylemler artmıştır. Hollanda ile Türkiye arasında diplomatik 

bir kriz ortaya çıkmıştır. Yine 2017 senesi, Avrupa’ya gerçekleşen göç dalgasının en yüksek 

aşamaya ulaştığı, islamofobinin yükseldiği bir yıl olarak kayıtlara geçmiştir. Bu sebeplerle 

2017 senesinde örnek ülkelerde gerçekleşen seçim süreçlerinde atılan tweetler içerik analizine 

tabi tutulacaktır.  

Analiz yöntemi olarak, içerik analizi tekniklerinden biri ve en bilineni olan frekans 

analizi yöntemi çalışmada tercih edilmiştir. Bilgin frekans analizini aşağıdaki gibi 

açıklamaktadır: 

“İçerik analizinde tarihsel olarak ilk kullanılan teknik, mesaj öğelerinin hangi 

sıklıkta görüldüğünü saymak olmuştur. Bu tür bir analizde, sayılabilecek nitelikte 

birimler (örneğin sözcükler) alınır ve analiz göstergeleri frekans türünde ifade edilir. 

Frekans analizi, en basit şekliyle, birim veya öğelerin sayısal, yüzdesel ve oransal bir 

tarzda görünme sıklığını ortaya koymaktır. Bu, belirli bir öğenin yoğunluğunu ve önemini 

anlamayı sağlar. Frekans analizi sonunda, öğeler önem sırasına sokulur ve sıklığa dayalı 

bir sınıflama yapılır.”
162

 

Frekans analizi yöntemi ile popülist liderlerin tweetlerinde sağ popülist söylemi ne 

düzeyde takipçilerine aktardıkları sonucuna ulaşmak amaçlanmaktadır. Frekans analizi sırası 

ile Geert Wilders, Jörg Meuthen ve Heinz-Christian Strache’nin tweetlerine uygulanacaktır. 

Bu sıralamanın belirlenmesinde, söz konusu ülkelerde gerçekleşmiş olan seçimlerin tarihleri 

esas alınmıştır. 

 

3.2 Geert Wilders’in Twitter Kullanımının İçerik Analizi 

Hollanda’nın aşırı sağ partisi PVV’nin lideri Geert Wilders’in Twitter kullanımı, 

Hollanda’da 2017 senesinde gerçekleştirilen genel seçimlerin üç hafta öncesi ve bir hafta 
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sonrasını kapsayan zaman dilimi çerçevesinde incelenmiştir. Bu zaman dilimi hem 

Hollanda’da gerçekleşen seçimler açısından hem de Türkiye ile Hollanda arasındaki 

diplomatik krize denk gelmesi açısından önem taşımaktadır.   

2009 senesinden beri sosyal medyanın en önemli mecralarından biri olan Twitter’ı 

kullanan Wilders, 811 bin takipçisiyle önemli bir kitleye seslenmektedir. Geert Wilders, 

yoğun bir kitle tarafından takip edilirken kendisi yalnızca kedi fotoğrafları paylaşan bir 

Twitter hesabını takip etmektedir. Aşırı sağcı liderin attığı 14,3 bin tweet, onun politikasında 

sosyal medyanın önemli bir hacme sahip olduğunu göstermektedir. Wilders ve partisinin 

sosyal medya kullanımına dair bir diğer önemli bulgu ise Hollanda Özgürlük Partisi’nin resmi 

bir Twitter hesabına sahip olmamasıdır. Popülist liderleri tanımlarken bahsettiğimiz lider ile 

kitlesinin özdeşleşmesi bağlamında düşünüldüğünde, Geert Wilders partisinin hem lideri hem 

sözcüsü hem de tek ve en önemli kişisi olarak sosyal medyada da ön plana çıkmaktadır. 

 Twitter’ın kullanıcılarının kendilerini tanıttığı kısımda ise PVV’nin lideri ve Hollanda 

parlamentosu üyesi olduğu bilgisiyle birlikte PVV’nin web sitesinin linki bulunmaktadır. 

Geert Wilders’in Twitter hesabının kapak fotoğrafında ise Avrupa Parlamentosu seçimleri 

öncesi İtalya’da gerçekleştirilen mitinglerinde çekilmiş bir kare yer almaktadır. Fotoğrafta 

Wilders’e Avrupa’nın önde gelen diğer sağ popülist liderleri eşlik etmektedir. 

 

 

 

 

Fotoğraf 1. PVV lideri Geert Wilders’in Twitter Profili 
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Kaynak: Twitter, https://twitter.com/geertwilderspvv , Erişim Tarihi: 27.05.2019 

 

Geert Wilders’in 2017 Hollanda seçimleri öncesinde attığı tweetlerde ‘iç politika’, 

‘güvenlik’, ‘ekonomi’ ve ‘göçmenler/yabancılar’ ile ilgili ana başlıklar göze çarpmaktadır. 

Yalnızca seçim döneminde değil, Wilders’in genel Twitter kullanımı da ağırlıklı olarak 

göçmenler ve yabancılar üzerinden ilerlerken diğer başlıklar da zaman zaman kendisine yer 

bulmaktadır.  

Tablo 3. Geert Wilders’in Tweetlerinin Kategorilere Göre Rakamları 

Kategoriler Tweet Rakamları 

 

İç Politika ve Milli Değerler 

 

54 

  

Göçmenler/Yabancılar/İslam 

 

 

Seçim ve Parti Programı 

52 

 

 

20 

 

 

 

https://twitter.com/geertwilderspvv
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Rakip Partiler ve Liderler 12 

  

Güvenlik 9 

  

Avrupa Birliği 4 

 

Ekonomi 

 

1 

 

Kaynak: Twitter, https://twitter.com/geertwilderspvv , Erişim Tarihi: 27.05.2019 

Geert Wilders’in seçim döneminde uyguladığı sosyal medya stratejisinin ana hatları 

genel geçerin dışında bir tablo oluşturmaktadır. Siyasi seçimler öncesi demokratikleşme 

sürecini tamamlamış, ileri demokrasi olarak adlandırdığımız batılı ülkelerde alışılagelmiş olan 

ekonomi, sağlık, eğitim gibi konuların siyasi liderlerin propagandalarında ön sıralarda yer 

almasıdır. Geert Wilders’in seçim döneminde attığı tweetlere bakıldığında ise eğitim ve sağlık 

gibi başlıklara hiç yer verilmediği göze çarpmaktadır. Sıklıkla Hollanda’nın Avrupa 

Birliği’nden ayrılması gerektiğini vurgulayan Wilders’in 2017 seçim döneminde ise bu 

konuyu arka plana ittiği, bunun yerine 2016 ve 2017 yıllarında en yüksek rakamlarına ulaşmış 

olan göç olgusunu esas konu olarak belirlediği görülmektedir. Göçmenlerle birlikte, göçmen 

olmayan fakat Hollanda’da uzun yıllardır yaşayan farklı etnik kökene sahip vatandaşlar 

hakkındaki tweetler de Wilders’in sayfasında yer bulmuştur. Bunun yanı sıra Wilders’in 

tweetlerinde yoğun olarak iç politikadan parti düzeyinde bahsettiği, sürekli olarak kendi 

partisini ve ekibini övdüğü görülmüş ve bu twitler ‘seçim ve parti programı’ kategorisinde 

değerlendirilmiştir. Yoğunluk sıralamasında üçüncü olan ‘rakip partiler ve liderler’ kategorisi 

ise Wilders’in yine en önemli propaganda konularından birini oluşturmaktadır. Geert Wilders 

muhalefette olduğu için hükümetin uyguladığı politikaları ve Başbakanı eleştirmesi elbette 

normal karşılanabilir. Normal karşılanabilecek bu durum aynı zamanda Wilders’in popülist 

söyleminin sacayağını da oluşturmaktadır. Popülist siyasetin toplumu ‘biz’ ve ‘ötekiler’ ya da 

‘halk’ ve ‘elitler’ olarak iki ayrı kutba ayırdığı yönündeki düşünce, Wilders’in kategorilerine 

ayrılmış tweet konu başlıklarına bakıldığında doğrulanmaktadır.  

 

  

Şekil 1. Geert Wilders’in tweetlerindeki ‘biz’ ve ‘ötekiler’ üçgeni 

https://twitter.com/geertwilderspvv
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            Geert Wilders ve PVV 

 

 

 

 

 

          Mark Rutte ve VVD          İslam/Göçmenler/Yabancılar 

 

Hollanda Başbakanı Mark Rutte’yi göçmenlerin eylemlerine izin vermekle, 

entegrasyon politikalarını uygulamamakla suçlayan Geert Wilders, hem rakibini hem de 

ülkesindeki yabancıları, Twitter’da da popülist siyasetinin en önemli parçası haline 

getirmiştir. “…Avrupa’nın sağ popülistleri, tıpkı neo-faşistler gibi, ‘halkı’ etnik temelde 

tasarlanmış ulusal toplulukla özdeşleştirirler.”
163

 Wilders, kendisini ve kendisine oy veren 

seçmenleri gerçek Hollandalılar olarak addederken Rutte’yi ve ona oy vermeyenleri İslam’a 

ve dolaylı olarak terör örgütlerine, ülkesinde karışıklığa neden olan göçmenlere destek 

olmakla itham etmektedir. Finchelstein’in vurguladığı etnik ulusal topluluk Wilders’in 

popülist siyasetinde kendisine oy verenleri kapsarken, VVD’ye ya da Yeşiller’e oy verenler 

Wilders’e göre bu etnik ulusal topluluğa tehdit oluşturan unsurların yanında yer almaktadır.  

Geert Wilders’in Twitter etiket (#) kullanımı değerlendirildiğinde yine aşırı sağ 

popülist söylem dikkat çekmektedir.  

 

 

 

 

 

Tablo 4. Geert Wilders’in 2017 Hollanda Genel Seçimleri Sürecinde Kullandığı 

Etiketler 
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Kullanılan Etiketler Etiketlerin Türkçesi Kullanım Sayısı 

 

#NederlaandWeerVanOns 

 

#HollandaYenidenBizimOlacak 4 

#StemPVV #OyVerPVV / #SesVerPVV 9 

 

#PVV #PVV 3 

#closeourbordersnow #sınırlarımızıderhalkapat 1 

#grenzennudicht #sınırlarımızıderhalkapat 1 

#complimentendag #övgügünü 1 

#noway #olmaz / #geçityok 1 

#byebye #gülegüle 1 

#stopislam #islamıdurdur 4 

#nomoreislam #dahafazlaislamahayır 1 

 

Kaynak: Twitter, https://twitter.com/geertwilderspvv , Erişim Tarihi: 27.05.2019 

Geert Wilders, 2017 yılındaki seçim döneminde Twitter’ı kullanırken 10 farklı etiket 

paylaşmıştır. Hollandalı sağ popülist lider Twitter’da hem İngilizce hem de Felemenkçe 

olarak takipçilerine seslenmektedir. Geert Wilders’in etiket kullanımında da her iki dili 

kullandığı görülmektedir. Başlık oluşturan ve o konu hakkında yazan herkesin o başlık altında 

toplanmasını sağlayan etiketlerin her iki dilde de kullanılması, Wilders’in aslında yalnızca 

Hollandalı sağ destekçilerine değil dünyadaki diğer sağ kitleye seslendiğini de 

göstermektedir. Örneğin #nomoreislam etiketi altında dünyanın herhangi bir yerindeki tüm 

sağ popülistler birbirleriyle etkileşime geçebilmekte, birbirlerinin tweetlerini beğenip 

paylaşabilmekte ve bu tweetlerin yayılımına katkı sağlayabilmektedir. Yayılımı hızlandıran 

bu çift dil tercihi, doğruluğu teyit edilmemiş pek çok paylaşımın bir anda geniş bir kitleye 

ulaşmasına katkı sağlamaktadır. Özellikle göçmenlerin sayısının arttığı yıllarda, seçim 

https://twitter.com/geertwilderspvv
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döneminde bu çift dilli etiket kullanımı, göçmenler tarafından gerçekleştirilen olumsuz 

davranışların kitlelere ulaşmasını sağlayarak onlar üzerindeki nefretin artmasına da yol 

açmaktadır. ‘Daha fazla İslama hayır’ ve ‘İslamı durdur’ gibi bir topluluğu hedef gösteren 

başlık etiketlerinin altındaki paylaşımlara bakıldığında yalnızca Hollandalı Twitter 

kullanıcıları değil pek çok farklı ülkeden Twitter kullanıcısının yer aldığı gözlemlenmektedir. 

Bu çerçevede Geert Wilders’in etiket kullanırken sahip olduğu tercihlerin amacına ulaştığı 

söylenebilir. ‘Geçit yok’, ‘İslamı durdur’ ve ‘Daha fazla İslama hayır’ gibi etiketlerin benzeri 

ötekileştirici ve dışlayıcı söylem içeren ifadelerin benzerleri tweetlerin içeriklerinde de 

karşımıza çıkmaktadır.  

PVV liderinin tweetlerinin kelime sıklığını inceleyebilmek amacıyla ilk olarak 

kategorize etme işlemi gerçekleştirilmiştir. Burada ‘İslam’, ona eklemlenmiş sözcüklerle 

oluşan kalıplar nedeniyle başlı başına bir kategori oluşturmaktadır. Popülist liderlerin 

geleneksel medyada da görülen, artık alışılageldik olarak adlandırılabilen milli değerlere atıfta 

bulunma ve o değerlere sahip çıkma iddiasına sahip içerikleri ‘iç politika ve milli değerler’ 

kategorisinde yer almıştır. ‘Avrupa Birliği’, ‘Rakip Partiler ve Liderler’, ‘Avrupa Birliği’ ve 

‘Seçim Kampanyası’ diğer kategorilerin başlıklarıdır. 

Tablo 5. Geert Wilders’in 2017 Seçim Dönemi Tweetlerinin Frekans Analizi 

Kategoriler 
Kullanılan 

Kelimeler 

Kullanılan 

Kelimelerin 

Türkçesi 

Kullanım 

Rakamları 

İslam 

1.Islam 

2.Islamization 

3.Against 

4.de İslamize 

5.Society 

6.Threat 

7.Vreselijk 

8.Stop 

9.Terreur 

10.Moslim 

11.Buitanlanders 

12.Aanslag 

1.İslam 

2.İslamlaşma 

3.-Karşı 

4.İslam’dan Arınma 

5.Toplum 

6.Tehdit 

7.Korkunç 

8.Durdurmak 

9.Terör 

10.Müslüman 

11.Yabancılar 

12.Saldırı 

9 

4 

3 

2 

2 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 
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13.Islamofascist 

14.Allahu Akbar 

15.Allah 

13.İslamofaşist 

14.Allahu Ekber 

15.Allah 

1 

1 

1 

İç Politika 

Milli Değerler 

1.Ons 

2.Land 

3.Nederland 

4.Nederlanders 

5.Weer 

6.Grenzen 

7.Mij 

8.Geld 

9.Media 

10.Rotterdam 

11.Beveiligen 

12.Cultuur 

13.Dicht 

14.Burger 

15.Hero 

16.Herwinnen 

17.Vlag 

18.Beschadigen 

1.Bizim 

2.Ülke 

3.Hollanda 

4.Hollandalılar 

5.Yeniden 

6.Sınır 

7.Ben 

8.Para 

9.Medya 

10.Rotterdam 

11.Güven/Güvenli 

12.Kültür 

13.Kapatmak 

14.Vatandaş, Halk 

15.Kahraman 

16.Yeniden Kazanma 

17.Bayrak 

18.Tehlike 

12 

12 

7 

6 

5 

5 

4 

4 

3 

3 

3 

2 

2 

1 

1 

1 

1 

1 

Göçmenler 

Yabancılar 

1.Turkse 

2.Erdogan 

3.Turkey 

4.Dictator 

5.Your 

6.Disgusting 

7.Not Welcome 

8.Come Back 

9.Go Away 

10.Moroccan 

11.Scum 

1.Türk 

2.Erdoğan 

3.Türkiye 

4.Diktatör 

5.Sizin 

6.İğrenç 

7.Hoşgelmediniz 

8.Geri Gelmek 

9.Git/Defol 

10.Faslı 

11.Pislik 

13 

4 

4 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 
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Rakip Partiler 

1.Rutte 

2.Elite 

3.Kabinet 

4.Linkse 

5.Slappeling 

6.DENK 

1.Rutte (Başbakan) 

2.Elit 

3.Hükümet 

4.Solcu 

5.Zayıflık 

6.DENK Partisi 

7 

3 

3 

1 

1 

1 

Avrupa Birliği 

1.European Union 

2.Leave 

3.Europees 

4.Elite 

5.Brusselse 

1.Avrupa Birliği 

2.Ayrılmak 

3.Avrupa 

4.Elit 

5.Brüksel 

5 

3 

1 

1 

1 

2017 Genel Seçimleri 
1.PVV 

2.Stem 

1.PVV 

2.Oy/Ses (Vermek) 

12 

8 

Ekonomi 
1.Geld 

2.Miljard 

1.Para 

2.Milyar 

4 

1 

Kaynak: Twitter, https://twitter.com/geertwilderspvv Erişim Tarihi: 29.05.2019 

Geert Wilders’in 2017 genel seçimleri öncesi ve sırasında attığı tweetlerde ilk olarak 

İslam karşıtlığı, Türkiye ile yaşanan diplomatik kriz sürecindeki yoğun Türk karşıtı tutum ve 

Hollanda’nın gerçek sahipleri oldukları düşüncesi dikkat çekmektedir.  

PVV liderinin Hollanda’nın iç politikasına dair tweetlerinin ardından en önemli yere 

sahip olan tweet grubu olarak ‘İslam’ ve ‘Yabancılar’ kategorileri öne çıkmaktadır. Popülist 

söylemin niteliklerini barındıran 184 kelimenin yüzde 16’sını İslam kategorisinde yer alan 

kelimeler oluşturmaktadır. İslam ile alakalı tweetlerde Wilders’in genel olarak ‘islam’, 

‘tehdit’, ‘saldırı’ ve ‘terör’ gibi sözcükleri bir arada kullandığı görülmüştür. Geert Wilders, 

İslamı ülkesi için bir tehdit olarak gördüğünü hem tweetlerinde hem de basına verdiği 

röportajlarda açık bir şekilde dile getirmektedir. ‘İslam’ sözcüğüne eklemlenen bazı eklerle 

‘İslamofaşizm’, ‘de-İslamize (İslamsızlaştırma-İslam’dan Arınma)’ ve ‘İslamizasyon’ gibi 

yeni sözcükler türetilmiş, İslam’ın Hollanda’nın en önemli sorunu olduğu vurgusu sürekli 

olarak Geert Wilders tarafından takipçilerine aktarılmıştır. İslam hakkındaki karalayıcı 

tweetlerin yalnızca 2017 Hollanda genel seçimleri sürecinde değil, sürekli olarak Wilders 

tarafından takipçilerine aktarıldığını da belirtmek gerekmektedir. Hz. Muhammed üzerine 

karikatür yarışması düzenleyeceğini ilan eden PVV’nin aşırı sağcı lideri, Pakistan’da 

https://twitter.com/geertwilderspvv
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düzenlenen protestoların ve ölüm tehditlerinin ardından yarışmayı iptal ettiğini 

duyurmuştur.
164

 İptal duyurusu gerçekleştirildikten sonra yine Twitter üzerinden İslam karşıtı 

açıklamalarda bulunmuş ve özgürlük ile İslam’ın uyumsuz olduğunu,  özgürlük için 

İslam’dan arınmaları gerektiğini dile getirmiştir.  

          Fotoğraf 2. Geert Wilders’in Karikatür Yarışmasının İptalini Duyurusu 

                 

        Kaynak: Twitter, https://twitter.com/geertwilderspvv , Erişim Tarihi: 27.05.2019 

Kültürel olarak da İslam ile Hollanda’nın birbiriyle uyumsuz olduğu algısı Wilders’in 

tweetlerinde yer almaktadır. Wilders, Hollanda’nın düşünce özgürlüğüne, kadın haklarına, 

adalete ve demokrasiye inanan bir ülke olduğunu, İslam’da ise bunlara yer olmadığını 

söylemektedir. Geert Wilders, İslami barbarizm başlığı altında, İslam ülkelerinde uygulanan 

şeriat hukukuna dair videoları takipçileriyle paylaşmakta, Hollanda’nın geleceğinin de bu 

yöne evrilmesinden endişe duyduğunu vurgulamaktadır.  

 

 

Fotoğraf 3. Geert Wilders’in İslam ve Hollandalı Kadınlar Konulu Paylaşımı 

                                                           
164

 James Crisp, Ben Farmer, “Geert Wilders Cancels Muhammad Cartoon Contest After Pakistan Protests”, The 

Telegraph, 2018, (Çevrimiçi), https://www.telegraph.co.uk/news/2018/08/31/geert-wilders-cancels-muhammad-

cartoon-contest-pakistan-protests/ , Erişim Tarihi: 29.05.2019 

https://twitter.com/geertwilderspvv
https://www.telegraph.co.uk/news/2018/08/31/geert-wilders-cancels-muhammad-cartoon-contest-pakistan-protests/
https://www.telegraph.co.uk/news/2018/08/31/geert-wilders-cancels-muhammad-cartoon-contest-pakistan-protests/
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Kaynak: Twitter, https://twitter.com/geertwilderspvv , Erişim Tarihi: 27.05.2019 

Seçim döneminde PVV liderinin en çok beğenilen ve paylaşılan tweeti, seçim 

sonuçlarının kesinleşmesinin ardından yaptığı paylaşım olmuştur. “Hollanda’nın en büyük 

üçüncü partisiydik, şimdi ikinciyiz, gelecek sefer birinci olacağız.” diyen Wilders, metnin 

altına koyduğu fotoğrafta yine İslam karşıtı sağ popülist duruşunu göstermektedir. 

Fotoğraf 4. Geert Wilders’in Seçim Sonuçlarını İlan Eden Paylaşımı 

 

Kaynak: Twitter, https://twitter.com/geertwilderspvv , Erişim Tarihi: 27.05.2019 

Seçim döneminde attığı tweetlerdeki sağ popülist söyleminin dışında, Wilders’in 

ırkçılığa varan provokatif paylaşımları sürekli olarak devam etmektedir. Özellikle Hz. 

Muhammed’i karikatürize eden paylaşımlara sık sık sayfasında yer veren Wilders, bunun 

ifade özgürlüğü olduğunu ve bunu kabullenmeyenlerin Hollanda’nın kültürüne uyum 

sağlayamayacağını belirtmektedir. Hz. Muhammed’i ‘savaş tanrısı’ ya da ‘terörist’ olarak 

konumlandırdığı Wilders’in tweetlerinde görülmektedir.  

https://twitter.com/geertwilderspvv
https://twitter.com/geertwilderspvv
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Fotoğraf 5. Geert Wilders’in ‘Muhammad’ Paylaşımı 

 

Kaynak: Twitter, https://twitter.com/geertwilderspvv , Erişim Tarihi: 27.05.2019 

PVV liderinin İslam karşıtlığı gibi karşısında konumlandırdığı bir diğer topluluk 

yabancılar ve göçmenlerdir. 184 kelimenin içerisinden göçmenler ve yabancılar ile alakalı 

olanlar yüzde 15,7’lik bir yer kaplamaktadır. Sık sık göçmenler hakkında tweetler atan, 

ülkesinin sınırlarının kapatılması gerektiğini söyleyen Wilders, bu süreçte özellikle Türk 

karşıtı paylaşımlarıyla propagandasını sürdürmüştür. Göçmenler ve Hollanda’da yaşayan 

yabancılarla ilgili atılan tweetlerin ise yüzde 86’sını Türkler’e yönelik mesajlar 

oluşturmaktadır. Aşırı sağcı liderin en çok kullandığı sözcükler arasında “Türk” ve “Türkiye” 

kendisine yer bulmuştur. Cumhurbaşkanı Recep Tayyip Erdoğan da Wilders’in hedefindeki 

diğer isimlerden biri olmuş, Erdoğan tweetlerde diktatör olarak tanımlanmıştır. Bu süreçte 

Türkiye karşıtı paylaşımların bu sıklıkta olmasında Hollanda-Türkiye diplomatik krizinin 

etkisi olduğu aşikârdır. Geert Wilders, Türkiye’nin bakanlarının Hollanda’da seçim için 

kampanya yürütmesine izin verilmemesi gerektiğini, sınırların kapatılmasının zorunlu 

https://twitter.com/geertwilderspvv
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olduğunu tweetlerinde dile getirmiştir. Hollanda’nın Türkler’in ülkesi olmadığı, Erdoğan’a oy 

veren Türkler’in ülkelerine geri dönmeleri gerektiği yine Wilders tarafından takipçileriyle ve 

kamuoyuyla paylaşılan diğer görüşlerdir. Dönemin Aile ve Sosyal Politikalar Bakanı Fatma 

Betül Sayan Kaya’nın etiketlendiği tweetinde Wilders, hem Türk politikacılara hem de 

onların Hollanda’daki destekçilerine seslenmiştir: 

Fotoğraf 6. Geert Wilders’in Bakan Kaya’yı Etiketlediği Türklere Yönelik Paylaşımı 

 

Kaynak: Twitter, https://twitter.com/geertwilderspvv , Erişim Tarihi: 27.05.2019 

Seçim sonuçlarının açıklanmasının üç gün ardından, ana muhalefetteki yerinin 

önemini vurgulayan Wilders, Türklerin ve Müslümanların Hollanda’da rahat 

edemeyeceklerini ve Avrupa Birliği’nden de ayrılmanın zamanı geldiğini hem yazılarında 

hem de fotoğraflı paylaşımlarında göstermektedir. 

Fotoğraf 7. Geert Wilders’in Paylaştığı Karikatür 

 

Kaynak: Twitter, https://twitter.com/geertwilderspvv , Erişim Tarihi: 27.05.2019 

İslam’ı ve Türkler’i hedef alan paylaşımlarının dışında Wilders’in sosyal medya 

propagandasının en önemli ayağını oluşturan grup ‘Rakip Parti ve Liderler’ olarak karşımıza 

https://twitter.com/geertwilderspvv
https://twitter.com/geertwilderspvv
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çıkmaktadır. Wilders’in Twitter’daki popülist söylemini inşa eden 184 kelimenin 16’sı başta 

Hollanda Başbakan’ı Mark Rutte olmak üzere rakiplerine yöneliktir. Geert Wilders’in 

rakiplerine yönelik söylemleri tabloda yüzde 8,6’lık bir yer kaplamaktadır.  Mark Rutte, Geert 

Wilders tarafından İslam’ın ülkede sebep olduğu bozukluklara karşı çıkmamakla ve sınırları 

kapatmamakla suçlanmaktadır. Wilders, zayıf lider olarak nitelendirdiği Rutte’yi göç 

politikaları nedeniyle de eleştirmektedir. 

Rutte ile beraber Geert Wilders’in hedefindeki bir isim de DENK Partisi’nin Türk 

asıllı Hollandalı lideri Tunahan Kuzu’dur. Tunahan Kuzu’nun Geert Wilders’i Hitler ile 

kıyasladığı haberi alıntılayan PVV lideri, DENK liderine “Burası bizim ülkemiz, sizin değil. 

Sizin ülkeniz Türkiye. Derhal git ve asla geri gelme.” diyerek, popülizmin içinde 

bulundurduğu biz ve ötekiler ayrımını bir kere daha tweetinde göstermiştir.  

Fotoğraf 8. Geert Wilders’in DENK Partisi Liderine Yönelik Paylaşımı 

 

Kaynak: Twitter, https://twitter.com/geertwilderspvv , Erişim Tarihi: 27.05.2019 

Popülist siyasetin temellerinden biri olan biz ve ötekiler ayrımı, yerellik ve millilik, 

geleneksel değerlere sahip çıkan tek parti olmak ve güçlü lider çevresinde toplanmak olguları 

genel hatlarıyla Geert Wilders’in Twitter’ında hemen her gün kendisini göstermektedir. 

Wilders’in kullandığı kelimelerin sıklığına bakıldığında, “ons” (bizim) ve “mij” (ben) 

kalıplarının çok sık yer aldığı görülmektedir. “Ons Land” (Bizim Ülkemiz), “Ons Geld” 

(Bizim Paramız), “Ons Cultuur” (Bizim Kültürümüz) popülist siyasetin içinde bulundurduğu 

söylem temeliyle örtüşmektedir.  

https://twitter.com/geertwilderspvv
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2017 Hollanda genel seçimleri öncesi PVV liderinin Twitter paylaşımlarında eğitim, 

sağlık, sanayi ve teknoloji, ekonomi, ulaştırma gibi alanlara dair herhangi bir reform veya 

yatırım vaadine rastlanmamıştır. Geert Wilders yoğun olarak “Bizim Paramız” vurgusunu 

yapsa da bu ekonomiye yönelik bir paylaşımdan ziyade ‘Nexit’ politikası çerçevesinde 

Avrupa Birliği’nden çıkılacağı yönündeki mesajı oluşturmaktadır.  

Geleneksel medyayı taraf tutmakla, PVV’ye yeterince yer vermemekle ve İslam 

teröründen bahsetmekten korkmakla eleştiren Wilders’in, sosyal medyayı kendi popülist 

siyasetini yaymak için kullandığı açıkça söylenebilir. Geert Wilders Twitter’ı seçim 

vaatlerinden bahsetmek, eğer iktidar olursa uygulayacağı politikaları anlatmak yerine yarattığı 

düşmanı kötülemek ve neden belirtmeksizin tek doğrunun kendisi ve partisi olduğunu 

söylemek için kullanmaktadır. Twitter frekans analizi de Wilders’in politikasının ana 

izleğinin İslam, göçmenler, Türkler ve rakip lider Rutte’yi karalamak olduğunu 

göstermektedir. 

 

3.3 Jörg Meuthen’in Twitter Kullanımının İçerik Analizi 

Almanya İçin Alternatif Partisi’nin eş lideri Jörg Meuthen’ın Twitter kullanımı çok 

uzun bir zamana uzanmamaktadır. Jörg Meuthen 2016 yılının Mart ayında Twitter’a katılmış, 

bugüne kadar yaklaşık iki bin beş yüz tweet paylaşarak takipçileriyle etkileşimde 

bulunmuştur. AfD’nin bir diğer lideri Alexander Gauland’ın ise aktif olarak kullandığı 

herhangi bir Twitter hesabı bulunmamaktadır. Jörg Meuthen’in resmi Twitter hesabını 45 bine 

yakın kişi takip etmektedir ve yalnızca Almanca olarak paylaşımda bulunmaktadır. 

Politikasını aynı çizgide yürüttüğü diğer isimlere bakıldığında bu oldukça düşük bir rakam 

olarak dikkat çekmektedir. Örneğin Geert Wilders’in 811 bin takipçisi, Fransız aşırı sağcı 

lider Marine Le Pen’in 2,25 milyon takipçisi bulunmaktadır. Hollanda’nın Almanya’nın 4’de 

1’i nüfusa sahip olduğu düşünüldüğünde, Meuthen için bu takipçi sayısının oldukça az 

olduğunu söylemek yanlış olmayacaktır. Bir diğer dikkat çekici nokta ise AfD meclis grubu 

sözcüsü Alice Weidel’in Twitter’da Jörg Meuthen’e göre daha geniş bir kitleye seslenmesidir. 

Bir bütün olarak partiyi ele aldığımızda ise AfD’nin resmi Twitter hesabını 137 bin kişi takip 

etmektedir. Almanya’nın en önemli siyasi partilerinden biri olan AfD için, ülkenin kalabalık 

nüfusu da göz önüne alındığında bu rakam düşük görünmektedir. Almanya’da uzun yıllardır 

iktidarda yer alan CDU’nun (Hristiyan Demokrat Birliği) da Twitter takipçi sayısı 285 

bin’dir.  
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Fotoğraf 9. Jörg Meuthen’in Twitter Profili 

 

Kaynak: Twitter, https://twitter.com/Joerg_Meuthen , Erişim Tarihi: 02.06.2019 

Jörg Meuthen’in Twitter profiline ilk baktığımızda göze çarpan unsurlar olarak, 

politikacının şahsını öne çıkarması, Avrupa Parlamentosu seçimleri öncesi yürüttüğü 

propagandanın sloganı ve partisinin logosu dikkat çekmektedir. Jörg Meuthen’in takip ettiği 

beş yüz küsür hesabın arasında genel olarak AfD’nin diğer isimleri ve partinin farklı 

şehirlerdeki teşkilatlarının sayfaları yer almaktadır. Parti logosuna yer vermesi ve pek çok 

hesabı takip etmesi, Wilders örneğinden farklı bir profil ile karşı karşıya olunduğunu 

göstermektedir. Popülizmin en önemli özelliklerinden olan ‘tek lider’ kavramı, burada yerini 

partinin ön plana çıkarıldığı anlayışa bırakmıştır.  

Jörg Meuthen, 24 Eylül 2017’de gerçekleştirilen Almanya Federal Seçimleri öncesi 

Twitter’da farklı konu başlıklarına sahip paylaşımlar gerçekleştirmiştir. Temel olarak öne 

çıkan başlık, rakip partiler ve doğrudan rakibi olan Angela Merkel olmuştur. Bunun ardından 

daha çok parti içi faaliyetler hakkında bilgilendirme mesajları takipçiler ile paylaşılmıştır. Sağ 

popülist bir liderden beklenen düzeyde olmasa da göçmenler de Jörg Meuthen’in tweetlerinde 

yer almıştır.  

 

 

 

https://twitter.com/Joerg_Meuthen
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Tablo 6. Jörg Meuthen’in Tweetlerinin Kategorilere Göre Rakamları 

Kategoriler Tweet Rakamları 

 

Hükümet ve Angela Merkel 

 

17 

  

Parti İçi Bilgilendirme 12 

  

Göçmenler/Yabancılar 7 

  

Sağlık 3 

  

Ekonomi 

 

 

Diğer Partiler ve Liderleri 

 

3 

 

 

3 

 

Eğitim 

 

 

Basın-Medya 

 

 

İslam 

 

1 

 

 

1 

 

 

1 

Kaynak: Twitter, https://twitter.com/Joerg_Meuthen , Erişim Tarihi: 02.06.2019 

Jörg Meuthen’in tweetlerinde popülist bir liderin profilinde görülmesi beklenen 

başlıkların yanı sıra, bir genel seçim öncesi konuşulması beklenen başlıklara da yer 

verilmiştir. Hükümete yönelik eleştiriler ile göçmenlerle alakalı konular başı çekiyor olsa da 

AfD lideri ekonomi ve sağlık gibi önemli konu başlıklarına da Twitter hesabında değinmiştir. 

Jörg Meuthen’in tweetlerinin konu başlıklarının yüzde 60’a yakınını hükümete yönelik 

eleştiriler ve kendi partisine dair bilgilendirme mesajları oluşturmaktadır. Geri kalan yüzde 

40’lık kısmı ise göçmenler, sağlık, ekonomi ve eğitim gibi başlıklar oluşturmuştur. 

Meuthen’in konu başlıklarında dikkat çeken bir diğer öğe ise Avrupa’da yükselen 

islamofobiye rağmen, tweetlerde İslam’a dair yalnızca 1 içeriğin yer almasıdır.  

Hemen her tweetinde etiket kullanan Jörg Meuthen, bu etiketleri özel bir konu başlığı 

altında insanları bir araya toplamak amacıyla değil, daha çok herhangi bir konuyu veya bir 

kişiyi öne çıkarmak amacıyla kullanmaktadır. Sözgelimi herhangi bir parti meclisi üyesiyle 

alakalı bir tweet atılıyorsa, o parti meclisi üyesini ön plana çıkarmak için Meuthen tarafından 

o ismin başına etiket sembolü (#) koyulmuştur. 

https://twitter.com/Joerg_Meuthen
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Tablo 7. Jörg Meuthen’in Kullanığı Etiketlerin Tablosu 

Kullanılan Etiketler Etiketlerin Türkçesi Kullanım Sayısı 

 

#AfD 

 

#AfD 40 

#TrauDichDeutschland #Almanya’yaGüvenin 20 

#Btw17 
Almanya Federal 

Seçimleri 17 
17 

#Merkel #Merkel 1 

#Juncker #Juncker 1 

#Stegner 
Ralph Stegner – SPD 

Lideri 
1 

#EnergieWende #EnerjiGeçişi 1 

#Familiennachzug 
(Göçmenin ailesini gittiği 

ülkeye taşıması) 
1 

#Nürnberg #Nürnberg 1 

#Freiburg #Freiburg 1 

#Bargeld #Nakit 1 

#Meinungsfeiheit #İfadeÖzgürlüğü 1 

#Gauland #Gauland 1 

 

Kaynak: Twitter, https://twitter.com/Joerg_Meuthen , Erişim Tarihi: 02.06.2019 

Jörg Meuthen’in kullandığı etiketlerde daha çok parti isminin kısaltması, parti sloganı 

ve seçimlere yönelik hatırlatmalar dikkat çekmektedir. ‘Almanya’ya Güvenin’ sloganının ön 

plana çıkarılması, AfD’nin manifestosunda da yer alan Avrupa Birliği’ne mesafeli duruş ve 

aşamalı olarak Avrupa Birliği’nden çıkış meselelerine vurgu olarak okunabilmektedir. 

Bununla birlikte Meuthen’in sıklıkla hakkında paylaşımlarda bulunduğu rakibi Merkel’i ise 

https://twitter.com/Joerg_Meuthen
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etiket olarak yalnızca bir kez kullandığı, etiketlerde rakiplerine yer vermediği dikkat 

çekmektedir.  

AfD liderinin sözcük seçimlerinde ise etiketlerden farklı bir tablo karşımıza 

çıkmaktadır. Zaman zaman sloganvari sözcükler tercih edilmiş olsa da ekonomiden sağlığa, 

mülteci sorunundan seçimlere uzanan geniş bir yelpazede, sözcükler dağınık bir şekilde 

kullanılmıştır. Örneğin, Avrupalı popülist siyasetçilerin öteki olarak konumlandırdığı İslam, 

bir kategori oluşturacak kadar sıklık arz etmemektedir.  

Tablo 8. Jörg Meuthen’in 2017 Seçim Dönemi Tweetlerinin Frekans Analizi 

Kategoriler Kullanılan 

Kelimeler 

Kullanılan 

Kelimelerin 

Türkçesi 

Kullanım 

Rakamları 

İç Politika 

Almanya 

1.Bürger 

2.Nicht 

3.Deutschland 

4.Gut 

5.Gerne 

6.Leben 

7.Land 

8.Unsere 

9.Freiem 

10.Freiburg 

11.Nürnberg 

1.Vatandaş-Halk 

2.Değil 

3.Almanya 

4.İyi 

5.Güzel 

6.Yaşamak 

7.Ülke 

8.Bizim 

9.Özgürlük 

10.Freiburg 

11.Nürnberg 

6 

6 

6 

5 

5 

5 

4 

4 

2 

1 

1 

Göçmenler 

Yabancılar 

1.Türke 

2.Syrern 

3.Muslimisch 

4.Massenmigration 

5.Sudanese 

6.Mörder 

7.Minderjahriq 

8.Flüchtlinge 

9.Vergewaltigung 

10.Steuerfrei 

1.Türk 

2.Suriyeli 

3.Müslüman 

4.Toplu Göç 

5.Sudanlı 

6.Katil 

7.Reşit olmayan 

8.Mülteci 

9.Tecavüz 

10.Vergilendirilmemiş 

4 

4 

2 

3 

1 

1 

1 

2 

1 

1 
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Rakip Partiler 

Rakip Liderler 

1.Merkel 

2.Kabinett 

3.SPD 

4.Gefahr 

5.Stegner 

6.Die eidbrecherin 

7.Planlosen 

8.Unfassbarer 

1.Merkel (Şansölye) 

2.Hükümet 

3.SPD 

4.Risk/Tehlike 

5.Ralph Stegner 

6.Yemin Bozan 

7.Tehlikeli 

8.Anlaşılmaz 

13 

5 

4 

2 

2 

1 

1 

1 

Avrupa Birliği 

1.EU 

2.Euro 

3.Brüssel 

1.Avrupa Birliği 

2.Euro 

3.Brüksel 

2 

2 

1 

2017 Genel Seçimleri 

1.Programm 

2.Partei 

3.Wahlen 

1.Program 

2.Parti 

3.Seçimler 

12 

8 

1 

Ekonomi 

1.Euro 

2.İnflationär 

3.Wohlstand 

4.Wirtschaft 

5.Teuren 

6.Langfristigen 

7.Energie 

8.Benzin 

1.Euro 

2.Enflasyon 

3.Refah 

4.Ekonomi 

5.Pahalı 

6.Uzun Vadeli 

7.Enerji 

8.Benzin 

4 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

Eğitim 
1.Familie 

2.Schule 

1.Aile 

2.Okul 

4 

1 

Sağlık 

1.Gesundheits-system 

2.Sozialsysteme 

3.Renten 

1.Sağlık Sistemi 

2.Sosyal Sistem 

3.Emeklilik 

3 

1 

1 

Kaynak: Twitter, https://twitter.com/Joerg_Meuthen , Erişim Tarihi: 02.06.2019 

AfD liderinin kullandığı kelimeleri sıklıklarına göre analiz ettiğimizde, doğrudan 

olarak Angela Merkel’in hedef alındığı görülmektedir. Rakip partiler ve onların liderlerinden 

bahsedilen tweetlerin yüzde 44,8’ini tek başına Angela Merkel oluşturmaktadır. Merkel 

hükümeti de (kabinett) yüzde 17,2 ile, Merkel’in şahsi olarak isminin kullanılmasının 

ardından, rakip partiler kategorisinde en çok kullanılan ikinci kelime olarak Meuthen’in 

https://twitter.com/Joerg_Meuthen
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tweetlerinde kendisine yer bulmuştur. Meuthen’in, Angela Merkel’i ‘yemin bozan’ olarak 

tanımlaması da bir başka dikkat çekici yön olarak tweetlerde yer almaktadır.  

Jörg Meuthen’in Twitter’da kullandığı kelimelerin sıklığına baktığımızda öne çıkan 

bir diğer unsur, “Yaşamak istediğimiz iyi ve güzel Almanya bu mu?” sorusunu hem 

takipçilerine hem de hükümete yöneltmiş olmasıdır. Meuthen bu söylemi ile Arap Baharı 

sonrası gerçekleşen göç dalgasıyla birlikte ülkede artan yabancı sayısına ve gerçekleşen şiddet 

olaylarına göndermede bulunmuştur. Popülizmin temelinde bulunan ‘halk’ kelimesi de Alman 

iç politikası kategorisinde ilk sırada yer almaktadır. Popülist siyasetçiler halkın tek gerçek 

temsilcileri olduğunu iddia etmektedir görüşü Meuthen’in tweetlerinde kelime bazında da olsa 

karşımıza çıkmaktadır. 

Meuthen, göçmenlerle alakalı meselelerden bahsederken, genellikle kötü, negatif 

olayları takipçileriyle paylaşmıştır. Tecavüz, taciz, gasp ve hırsızlık gibi olaylara tweetlerinde 

yer verirken göçmenlerin kimliğini her defasında belirtmiştir. Türklerin ve Suriyelilerin 

kimliğiyle ön plana çıkarıldığı tweetlerde, bu kimliğe sahip kişilerin karıştığı olumsuz vakalar 

paylaşılmıştır. Ayrıca göçmenler, ekonomiye zarar verdikleri gerekçesiyle ekonomi 

kategorisinde yer alan tweetlerde de kendilerine yer bulmuştur. Hem sağlık hem de 

ekonomiyle ilgili konu başlıklarında, mültecilere ayrılan bütçelerin sosyal sisteme aktarılması 

gerektiği dile getirilmiştir. Göçmenleri olumsuz olaylarda kimlikleriyle birlikte ele almasının 

yanında AfD lideri İslamiyeti ya da Müslümanları aşağılayan, küçümseyen içeriklere ise 

tweetlerinde yer vermemiştir. Meuthen’in Müslümanları söz konusu ettiği bir başka tweeti ise 

eğitim konusunda olmuştur. Jörg Meuthen, eğitimde eşitlik olması gerektiğini, Müslüman 

ailelerin çocuklarına herhangi bir pozitif ayrım sağlanamayacağını Twitter’da belirtmiştir.  

Jörg Meuthen, hemen her tweetini belirli bir şablon kullanarak paylaşmaktadır. Kısa 

bir yazı ile tanıtım yapmakta ve o yazının altına koyduğu fotoğrafta açıklamasına devam 

etmektedir. Meuthen’in ayrıca Müslümanlara, göçmenlere ya da hükümet üyelerine yönelik 

karalayıcı, küçük düşürücü herhangi bir görsel paylaşmadığı saptanmıştır. Video ya da 

fotoğraf ile sarsıcı bir içerik oluşturmak, ses getirici paylaşımlarda bulunmak yerine metinler 

ile sosyal medyayı kullandığı görülmüştür. Sosyal medya Meuthen için günün her saati, her 

dakikası özgürce basın açıklaması yapabileceği bir kanal işlevi görmektedir. Meuthen’in 

Twitter kullanımına dair mühim bir diğer nokta da neredeyse tüm paylaşımlarına bir 

Facebook linki eklemesidir. Bu durum, Twitter’ın sınırlı karakter yapısının Meuthen’in sosyal 

medya kullanım anlayışıyla örtüşmediğini göstermektedir. Jörg Meuthen, Twitter’ı yeni 
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medyadaki ana mecrası olarak görmemekte ve Facebook’taki paylaşımlarını göstermek için 

var olan bir pano olarak kullanmaktadır. 

3.4 Heinz-Christian Strache’nin Twitter Kullanımının İçerik Analizi 

Avusturyalı sağ popülist lider Heinz-Christian Strache, Facebook, İnstagram ve 

Twitter gibi önde gelen sosyal medya mecralarını aktif bir biçimde kullanmakta ve 

takipçileriyle bu kanallar aracılığıyla sıklıkla iletişime geçmektedir. Facebook’un ardından en 

yüksek takipçi sayısına sahip olduğu sosyal medya ağı Twitter’dır. Aşırı sağ parti FPÖ’nün 

lideri Strache, Twitter’da 61 binden fazla takipçiye seslenmektedir. Rakibi Sebastian Kurz ise 

345 bin kişi ile Twitter’da çok daha geniş bir kitleye hitap etmektedir. Strache’nin Twitter 

kullanımı, bu mecranın popüler olmaya başladığı yıllara uzanmaktadır. 2010 senesinin Şubat 

ayından beri, Twitter, Strache’nin politikalarını anlattığı bir mecra olarak onun siyasi 

yaşantısında yer almaktadır.  Heinz-Christian Strache, Avusturya’da 2017’de gerçekleştirilen 

yasama seçimleri sürecinde, günde ortalama 1,7 tweet ile takipçileri ile etkileşimde 

bulunmuştur. Heinz-Christian Strache’nin partisi FPÖ’nün Twitter’da resmi bir sayfası 

bulunmamaktadır. Partiye dair yapılacak olan bildirimler de Strache’nin şahsi söylemleri de, 

onun kendi resmi hesabı üzerinden takipçilere ulaştırılmaktadır. Bu durum, Strache’nin 

liderliğinin, sosyal medyadaki tek ses olması sayesinde pekiştirildiğini göstermektedir. 

Twitter kullanıcılarının bilgilerinin yer aldığı kısımda ise Strache, partisine ya da siyasi 

görevine dair herhangi bir açıklamaya yer vermemiştir. 

Fotoğraf 10. Heinz-Christian Strache’nin Twitter Profili 

 

Kaynak: Twitter, https://twitter.com/HCStracheFP , Erişim Tarihi: 06.06.2019 

https://twitter.com/HCStracheFP
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Partisinin sosyal medyadaki tek sesi olan Strache’nin tweetlerinde kategorik olarak 

daha çok partinin seçim programı duyuruları, rakip lider Sebastian Kurz ve İslam ön plana 

çıkmaktadır. Heinz-Christian Strache önderliğindeki FPÖ ile Sebastian Kurz önderliğindeki 

ÖVP, 2017 Avusturya Yasama Seçimleri sonucunda aşırı sağ koalisyon oluşturmuşlardır.
165

 

Strache’nin sosyal medya kullanımı, ülkede yaşayan Türk yoğunluğunun yüksek olması ve 

göçler sonrası Müslümanlara artan baskılar nedeniyle de önem taşımaktadır. 

 

Tablo 9. Heinz-Christian Strache’nin Tweetlerinin Kategorilere Göre Rakamları 

Kategoriler Tweet Rakamları 

 

Seçim Programı ve Duyurular 

 

15 

  

Rakip Partiler ve Hükümet 9 

  

İslam - Müslümanlar 9 

  

Göç 7 

  

Ekonomi 

 

 

Milli Değerler 

 

4 

 

 

4 

 

Adalet Sistemi 

 

 

Sosyal Sistem 

 

 

2 

 

 

2 

Kaynak: Twitter, https://twitter.com/HCStracheFP , Erişim Tarihi: 06.06.2019 

Heinz-Christian Strache’nin 2017 seçim sürecinde 9 konu başlığının etrafında 

şekillenen tweetlerinin yüzde 28,3’ü partisi ve seçim programı hakkında olanlardan 

oluşmaktadır. Bunu yüzde 17 ile rakip partiler ve parti liderleri ve yine yüzde 17 ile İslam ve 

Müslümanlar hakkındaki tweetler takip etmektedir. Göç konusu ve Avusturya’da yarattığı 

sorunlar da Strache’nin tweetlerinde mühim bir yer kaplamaktadır. Geert Wilders ve Jörg 

                                                           
165

 “Avusturya’da Yeni Hükümet İşbaşı Yaptı”, DW, 2017, (Çevrimiçi), https://p.dw.com/p/2pb7X , Erişim 

Tarihi: 04.06.2019 

https://twitter.com/HCStracheFP
https://p.dw.com/p/2pb7X
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Meuthen’den farklı olarak, Strache adalet sisteminde de değişiklikler yapılması gerektiğini 

vurgulamakta, tweetlerinde eğer iktidar olurlarsa bunu sağlayacaklarını dile getirmektedir. 

Strache, adalet sistemini göçmenler özelinde ele almakta ve cezai yaptırımların yetersizliğini 

eleştirmektedir. Popülist liderlerin önemli özelliklerinden olan milli değerlere atıfta bulunma, 

kültürünü ve medeniyetini yüceltme davranışları Strache’nin tweetlerinde yer almaktadır. Sağ 

popülist siyasetçi Strache’nin tweetlerinde dikkat çeken bir başka bulgu ise Avrupa Birliği’ne 

karşı herhangi bir tutuma yer vermemiş olmasıdır. Avrupa Birliği’nin mülteci politikalarını 

eleştiren, Schengen’in zararlı olduğunu düşünen Strache’nin, seçim dönemi tweetlerinde bu 

konuda bir içeriğe rastlanmamıştır. 

Strache’nin etiket tercihlerinde ise, sürekli olarak bir grubu ya da kitleyi hedef 

almadığı, genellikle partisinin adını ve seçim tarihini kullandığı sonucuna ulaşılmıştır. Seçim 

döneminin sloganı olan “fairness” (adalet) kavramı da yoğun olarak kullanılan etiketler 

arasında bulunmaktadır.  

Tablo 10. Heinz-Christian Strache’nin Etiket Kullanım Tablosu 

Kullanılan Etiketler Etiketlerin Türkçesi Kullanım Sayısı 

 

#FPÖ 

 

#FPÖ 30 

#nrw17 
#nrw17 (2017 Avusturya 

Yasama Seçimleri) 
20 

#Fairness #Adalet 14 

#Österreicher #Avusturyalı 5 

#Österreich #Avusturya 4 

#Burkaverbot #Burkayasağı 2 

#Heimat #Vatan , #Ev 2 

#İslamismus #İslamizm 2 

#Migration #Göç 1 
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#Muslime #Müslümanlar 1 

#Zukunft #Gelecek 1 

#Jugend #Gençlik 1 

#Pensionen #Emekli 1 

Kaynak: Twitter, https://twitter.com/HCStracheFP , Erişim Tarihi: 06.06.2019 

Heinz-Christian Strache’nin kullandığı 84 etikette, popülist söyleme oransal olarak 

çok fazla yer verilmemiştir. Bununla birlikte, popülist siyasetçilerin söyleminde önemli yer 

tutan ‘göç, İslam, vatan’ gibi kavramlar, etiketler arasında yer almıştır. 84 etiketin yüzde 

76’sını Strache’nin seçim programı ve kampanyasıyla ilgili kelimeler yada kelime grupları 

oluşturmaktadır. 

 Avusturya’da göç dalgaları sonrası varlıkları daha yüksek sesle tartışılır olan 

Müslümanlar, beş kez Strache’nin etiket tercihlerine konu olmuşlardır. Avusturya’da çok 

tartışılan burka yasağı bu etiketlerden birini oluşturmaktadır. Ayrıca, İslam kelimesi sonuna 

getirilen –izm eki ile bir ideoloji olarak FPÖ lideri tarafından takipçilerine yansıtılmıştır. 

Heinz-Christian Strache’nin kelime tercihlerinde de benzeri bir yapıya rastlanmıştır. 

 Tablo 11. Heinz-Christian Strache’nin 2017 Seçim Dönemi Tweetlerinin Frekans 

Analizi 

Kategoriler Kullanılan 

Kelimeler 

Kullanılan 

Kelimelerin 

Türkçesi 

Kullanım 

Rakamları 

İslam 

Müslümanlar 

1.Nicht 

2.Unsere 

3.Muslime 

4.Westlichen 

5.West 

6.Wert 

7.Land 

8.Andere 

9.İslamistischer 

1.Değil 

2.Bizim 

3.Müslümanlar 

4.Batılı 

5.Batı 

6.Değer 

7.Ülke 

8.Başka 

9.İslamcılar 

3 

2 

2 

2 

1 

1 

1 

1 

1 

https://twitter.com/HCStracheFP
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10.Akzeptieren 

11.Kopftuch 

12.ÖVP 

 

13.Kurz 

14.Bereicherung 

 

15.Danke 

10.Kabul Etmek 

11.Başörtüsü 

12.ÖVP (Kurz’un 

Partisi) 

13.Sebastian Kurz 

14.Zengileşme 

(Çeşitlilik) 

15.Teşekkürler 

(İmalı) 

1 

1 

1 

 

1 

1 

 

1 

Göçmenler 

Yabancılar 

1.Österreicher 

2.Somalier 

3.Afghanen 

4.Skandalös 

5.Asylbewerber 

6.Asylbescheid 

7.Wirtschaftsmigranten 

 

8.Sozialsystem 

9.Bekommen 

10.Supply 

11.Unfassbar 

12.Magnet 

13.Toller 

14.Zahlen 

15.Nicht 

16.Ermittlungserfolg 

17.Papiere 

1.Avusturyalı 

2.Somalili 

3.Afgan 

4.Kepaze 

5.İlticacı 

6.İltica Kararı 

7.Ekonomik 

Göçmenler 

8.Sosyal Sistem 

9.Almak 

10.Tedarik Etmek 

11.Akıl Almaz 

12.Mıknatıs 

13.Harika 

14.Ödemek 

15.Değil 

16.Başarılı Soruşturma 

17.Papiere 

2 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

Rakip Partiler 

Rakip Liderler 

1.Rot-Schwarze 

2.Koalition 

3.SP/VP 

4.ÖVP 

 

5.Kurz 

1.Kırmızı-Siyah 

2.Hükümet 

3.SP/VP Koalisyonu 

4.ÖVP (Kurz’un 

Partisi) 

5.Sebastian Kurz 

4 

3 

2 

2 

 

2 
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6.SPÖ 

7.Kern 

8.Fairness 

9.Österreich 

10.Österreicher 

11.Unerliche 

12.Vordenker 

 

13.Macher 

14.Probleme 

15.Lösung 

16.FPÖ 

17.Demokratisch 

18.Überwunden 

19.Explodieren 

6.SPÖ 

7.SPÖ Lideri 

8.Adalet 

9.Avusturya 

10.Avusturyalılar 

11.Onursuz 

12.İleri Görüşlü, 

Düşünceli 

13.Yapıcı 

14.Problem 

15.Çözüm 

16.FPÖ 

17.Demokratik 

18.Üstesinden Gelmek 

19.Patlamak 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

Adalet Sistemi 

1.Rot-Schwarze 

2.Fairness-Krize 

3.Opfer 

4.Erleiden 

1.Kırmızı-Siyah 

2.Adalet Krizi 

3.Kurban 

4.Acı Çekmek 

1 

1 

1 

1 

2017 Avusturya 

Yasam Seçimleri 

1.İch 

2.FPÖ 

3.Diskussion 

4.Spannend 

5.Wahlen 

6.Kurz 

7.Demokratisch 

8.Wahlrecht 

9.Entscheiden 

10.Zukunft 

11.Veränderung 

12.Wahlergebnis 

13.Wir 

14.Danke 

1.Ben 

2.FPÖ 

3.Tartışma 

4.Merak Uyandırıcı 

5.Oy Vermek 

6.Sebastian Kurz 

7.Demokratik 

8.Seçme Hakkı 

9.Karar Vermek 

10.Gelecek 

11.Değişim 

12.Seçim Sonucu 

13.Biz 

14.Teşekkürler 

3 

3 

3 

2 

2 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 
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Ekonomi 

1.Steuergeld 

2.Unglaublich 

3.Arbeit 

4.Gerecht 

5.Löhne 

6.Pensionen 

1.Vergi Gelirleri 

2.İnanılmaz 

3.İş, Emek, Çalışma 

4.Adil 

5.Ücret 

6.Emekli Maaşı 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

Sosyal Sistem 

1.Sozialsystem 

2.Rot-Grünen 

3.Unsere 

4.Nicht 

5.Asylbewerbe 

6.Ausnutzen 

7.Geld 

1.Sosyal Sistem 

2.Kırmızı – Yeşil 

3.Bizim 

4.Değil 

5.İlticacılar 

6.Faydalanmak 

7.Para 

2 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

Milli Değerler 

1.Unsere 

2.Heimat 

3.Österreich 

4.Kinder 

5.Werte 

6.Kultur 

7.Schutz 

8.Traditionen 

9.Zukunft 

10.Verantwortung 

11.Starken 

1.Bizim 

2.Vatan, Ev 

3.Avusturya 

4.Çocuk 

5.Değerler 

6.Kültür 

7.Koruma, Savunma 

8.Gelenek 

9.Gelecek 

10.Sorumluluk 

11.Kuvvetlendirmek 

4 

3 

2 

2 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

Kaynak: Twitter, https://twitter.com/HCStracheFP , Erişim Tarihi: 06.06.2019 

Heinz-Christian Strache’nin sekiz farklı kategoriye ayrılmış olan tweetlerinin kelime 

sıklığında yoğun olarak öne üç grup çıkmaktadır:  

1) Rakip Partiler ve Rakip Liderler 

2) İslam ve Müslümanlar 

3) Göçmenler ve Yabancılar 

İlk kategoride yer alan tweetlerin yüzde 55,5’ini doğrudan Strache’nin rakiplerinin ve 

rakiplerinin mensubu olduğu partilerin isimleri oluşturmaktadır. FPÖ liderinin seçim 

https://twitter.com/HCStracheFP
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yarışındaki rakiplerinden, dönemin Dışişleri Bakanı Sebastian Kurz’u, Kurz’un partisi 

ÖVP’yi ve yine dönemin koalisyonu olan SP/VP koalisyonunu odak noktasına aldığı 

görülmektedir. Heinz-Christian Strache, hükümet kanadını hedef alırken suçlamalarını 

hükümetin göçmen politikalarının yanlışlığı üzerinden gerçekleştirmiştir. Strache, hükümetin 

Avusturya’yı ve Avusturyalıları temsil etmediklerini, göçmenleri teşvik ettiklerini 

tweetlerinde ileri sürmüştür. Sağcı lider, sorunların kendisi gibi düşünceli, ileri görüşlü ve 

yapıcı çözümler üreten bir lider tarafından sonlandırılacağını belirtmiştir.  

Yoğunluk bakımından ikinci sırada yer alan İslam ve Müslümanlar başlığında bulunan 

tweetlerde, tek bir kelime ya da kelime grubunda yoğunlaşma söz konusu değildir. İslam ile 

Avusturya kültürünün uyumsuzluğu dile getirilmiştir. Avusturya’nın kurallarına ve 

geleneklerine uyum sağlamayan Müslümanların başka ülkeye gitmeleri gerektiği Strache 

tarafından Twitter’da söylenmiştir. Yine bu kategoride yer alan tweetlerde Strache, rakiplerini 

suçlayan tavrını da sürdürmüştür. FPÖ lideri İslam ile ilgili tweetleri atarken, Avrupa’daki 

terör saldırılarına yer vermemiş, İslam ve terörü bir arada tutmamıştır.  Ayrıca, Avusturya’da 

gündeme gelen burka yasağı da FPÖ liderinin Twitter gündeminde kendisine yer bulmuştur.  

Yoğunluğu bakımından üçüncü sırada yer alan ‘Göçmenler ve Yabancılar’ 

kategorisindeki tweetlerde herhangi bir kelime veya kelime grubu üzerinde sürekliliğe 

rastlanmamıştır. Heinz-Christian Strache, göçmenlerle alakalı tweetlerinde genel olarak bir 

haber metninden veya videodan alıntı ile hareket etmiş, o örnekteki kişinin kimliği üzerinden 

direkt olarak bir ulusu hedef almıştır. Örneğin; iki göçmenin karıştığı olayların haber metnini 

alıntılayıp, Afgan ve Somalili olduklarını belirtmiştir. Strache tweetlerinde ayrıca İltica 

başvurularının kabulünü ve ilticacılara ayrılan bütçeyi eleştirmekten de geri durmamıştır. Az 

da olsa üzerinde durulan diğer başlıklar olan ‘ekonomi’, ‘adalet’ ve ‘sosyal sistem’ 

kategorileri çerçevesinde de göçmenlerin Avusturya’ya zarar verdikleri söylenmiştir. Adalet 

sisteminin, mültecilerin karıştığı olaylara verilecek cezai yaptırımlar için yetersiz olduğunu 

belirten Strache’nin tweetlerinde seçmenlerine sürekli olarak adalet vurgusu yaptığı da 

analizde karşılaşılan bulgular arasında yer almaktadır.  
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SONUÇ 

Popülizm, içinde bulunduğumuz yüzyılda yoğun şekilde konuşulur ve tartışılır hale 

gelmiş olsa da kavramın özünde bulunan yöntemler çok daha uzun bir geçmişe sahiptir. 

Aristoteles’in Retorik’inde belirttiği usullerden, Antikite’nin siyasi hatiplerinin söylevlerine 

kadar geçmişin pek çok örneğinde bugünün popülizminin benzerlerine rastlanmaktadır. 

Bir ideoloji olarak değil siyaset yapmanın bir biçimi olarak popülizm, günümüzde 

dünyanın hemen her bölgesinde siyasi arenaya hükmeden bir konumda yer almaktadır. Sağ ya 

da sol ideoloji fark etmeksizin pek çok siyasetçi popülist söylemleri ve popülist eylemleriyle 

kitleler üzerinde etki yaratmaktadır. İspanya ve Yunanistan gibi ülkelerde sol popülist 

siyasetçiler, çalışmamızın örneğini oluşturan Almanya, Avusturya ve Hollanda gibi ülkelerde 

ise sağ popülist siyasetçiler ülkelerinde gerçekleştirilen son seçimlerden güçlenerek 

çıkmışlardır. Özellikle Arap Baharı’ndan sonraki zaman diliminde Avrupa’da sağ popülizm 

kuvvetini arttırmıştır. Artan terör saldırıları ve göç dalgalarının yaşandığı süreçte sağ popülist 

siyasetçiler söylemleri ve önerileriyle, zaman zaman ırkçılığa uzanan bir çizgide de yer 

almışlardır. Göç dalgaları ve kendilerini cihatçı olarak tanımlayan terör örgütlerinin yaptığı 

saldırıların yanı sıra Avrupa Birliği’nin ekonomik krizle boğuşan ülkelerinin durumu da hem 

birlik içinde çatlak seslerin yükselmesine hem de çatlak seslerin yükseldiği ülkelerde popülist 

siyasetçilerin ivme kazanmasına neden olmuştur. Sözgelimi Yunanistan’ın yaşadığı ekonomik 

krizde Almanya’nın maddi yardımda bulunması, bu ülkede AfD’nin kitlesine verdiği vaatlerin 

değerini arttırmıştır. Farklı etkenlerin bir araya gelmesiyle, popülist siyasetçilerin daha içine 

kapanık, sınırları kapatılmış, yabancılardan arındırılmış, geleneksel değerlere dönülmüş, 

ekonomisi millileştirilmiş bir ülke vaatlerinin değeri artmıştır. Din, dil, ırk, millet gibi 

duygulara hitap eden kavramlar üzerinden propagandalarını yürüten sağ popülistlerin, 

demokrasiyi pek çok kez demagojiyle harmanlayarak kullandıkları görülmüştür. 

 Propagandalarının kitlelere ulaşması için her zaman yazılı ve görsel medyadan 

yararlanan siyasetçilerin kendilerini duyurabilecekleri bir başka alan olan yeni medya gelişen 

internet teknolojileriyle birlikte ortaya çıkmıştır. Yeni medyanın belki de en önemli ve etkin 

ayağı olan sosyal medyanın yaygınlaşması da çok uzun yıllar sürmemiştir. Hem siyasetçilerin 

görüşlerini, vaatlerini halka ulaştırma konusunda hem de halkın siyasetçilerle daha kolay 

etkileşime girebilmesi konusunda yeni medya alışılageldik olan düzende değişime yol 

açmıştır. 



97 
 

Avrupa’da ekonomik krizin başladığı yıllarda siyasetçiler yeni medya aracılığıyla 

kitlelere seslenir olmuştur. Güçlü göç dalgalarının yaşandığı dönemde sosyal medyada her 

gün yeni bir haber veya video dolaşıma girmiş, doğru ile yanlış iç içe geçmiştir. Sosyal medya 

sayesinde yalnızca siyasiler değil halk kitleleri de kendi seslerini daha yüksek sesle duyurma 

imkânına erişmiştir. Amerika Birleşik Devletleri’nde yaşanan “Wall Street’i İşgal Et!” 

eylemlerinde, Türkiye’deki Gezi Parkı Protestoları’nda ve en önemlisi bir coğrafyanın uzun 

yıllardır süren yönetimini değiştiren Arap Baharı’nda bu mecranın etkisi görülmüştür. Sosyal 

medya 2010’lu yılların siyasal olaylarında ve toplumsal hareketlerinde önemli rol oynasa da 

onun tek etkin mecra ya da çözüm noktası olduğunu söylemek doğru olmayacaktır. Sosyal 

medyanın yeni ve etkili bir mecra olduğu gerçeğiyle birlikte manipülasyonun ve 

dezenformasyonun yayılımına katkı sağladığı görülmektedir.  

Çalışmamızda hem yüksek oranda göç ile karşı karşıya kalan hem de çok sayıda Türk 

asıllı vatandaşın yaşadığı Almanya, Avusturya ve Hollanda’nın sağ popülist liderlerinin 

Twitter kullanım pratikleri, içerik analizi yöntemlerinden biri olan frekans analizi ile 

incelenmiştir. İncelemeye sağ popülist liderlerin ülkelerinde 2017 senesinde gerçekleştirilen 

milletvekili seçimleri sürecinde attığı tweetler tabi tutulmuştur.  

Hollanda’da 2017 yılında gerçekleştirilen seçimlerden, sağ popülist Geert Wilders’in 

partisi PVV ikinci olarak ayrılmıştır. Bir önceki seçimlerde Hollanda parlamentosunun 

üçüncü partisi olan PVV, özellikle Hollanda’ya göçün artması ve seçim sürecinde Türkiye ile 

yaşanan diplomatik krizin milliyetçi söylemleri arttırmasıyla son seçimlerden güçlenerek 

ayrılmıştır. Hollanda toplumunda biz ve ötekiler ayrımını Hollandalılar ve göçmenler üzerine 

inşa eden, rakibi Mark Rutte’yi göçmenlerin ve Müslümanların yanına konumlandıran 

Wilders’in söylemleri sandıkta karşılık bulmuştur. Geert Wilders’in Twitter kullanımına 

bakıldığında, popülist söylem ve vaatlerinin bu mecrada da yer aldığı görülmektedir. “İslam, 

İslamlaşma, Müslüman” gibi kelimelerle, “tehlike, terör, tehdit” gibi kelimeler yan yana yer 

almıştır. Geert Wilders rakiplerinden bahsederken onları “elit” olmakla suçlamış kendisini ise 

“halk” ya da “gerçek Hollanda’nın sesi” olarak tanımlamıştır. Bu durum, Cas Mudde’nin 

popülizm tanımında yer alan “toplumu elitler ve halk olarak iki homojen gruba ayırmak” 

anlayışı ile birebir örtüşmektedir. Geert Wilders, kelime tercihlerinden ve paylaştığı 

görsellerden de görüleceği üzere Twitter’ı bir siyasetçi gibi değil halkı kışkırtmaya çalışan bir 

provokatör gibi kullanmıştır. Twitter’daki seçim propagandasını halkın ihtiyaçlarını 

karşılayacak vaatler üzerinden değil toplumu kutuplaştıracak ve çok sesliliği yok edecek bir 

dil ile yapılandırmıştır.  
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Almanya’nın sağ popülist lideri Jörg Meuthen’nin önderliğindeki AfD, 2017 

seçimlerinden üçüncü parti olarak, kendileri için önemli bir başarıyla çıkmıştır. AfD yüzde 

7,9 artış ile oy oranını en çok yükselten parti olmuştur. Jörg Meuthen ve partisi AfD, resmi 

olarak yayınladıkları manifestolarında daha geleneksel ve milliyetçi bir Almanya istediklerini, 

Avrupa Birliği gibi topluluklara belirli şartlarla yaklaştıklarını ve göçmenler konusunda daha 

sert yaptırımlar uygulanması gerektiğini belirtmişlerdir. Jörg Meuthen, Twitter’da ise çok sert 

ve kutuplaştırıcı bir söylem yerine, azami düzeyde eleştirel bir yaklaşımı tercih etmiştir. 

Meuthen, seçim döneminde attığı tweetlerde göç politikalarını eleştirmekle birlikte 

göçmenleri ya da daha geniş kapsamda Müslümanları, düşmanlaştıran bir tutumdan uzak 

durmuştur. Normallik sınırları içerisinde kabul edilebilecek şekilde, enerji politikalarını, 

sosyal hizmetleri, emeklilik sistemini ve eğitim sistemini tweetlerinde konu edinmiştir. 

Popülizmin önemli bir öğesi olan lider ve halkının ayrılmaz bir bütün olduğu algısı hem 

Meuthen hem de AfD özelinde rastlanan bir durum değildir. Jörg Meuthen’in Twitter 

kullanımı, seçim dönemindeki kelime kullanımlarına, tweetlerin konu başlıklarına ve 

içeriklerine bakıldığında, popülizm tanımıyla tam olarak örtüşmemektedir.  

2017 senesinde Avusturya’da gerçekleştirilen seçimler neticesinde Heinz-Christian 

Strache’nin partisi FPÖ, yüzde 26’lık oy ve 51 koltuk sayısı ile seçimlerden üçüncü parti 

olarak çıkmıştır. En yakın rakibi ikinci parti SPÖ’den yalnızca 1 koltuk az kazanmıştır. 

Heinz-Christian Strache, partisinin sosyal medyadaki tek sesi olarak, popülist liderlerin sahip 

olduğu halkının tek sesi olma özelliğini bu mecrada da göstermiştir. Strache’nin tweet 

içeriklerinde ilk aşamada öne çıkan rakip parti ve liderleri, göçmenleri ve bir bütün olarak 

İslamiyet’i karşısında konumlandırmasıdır. Strache, bunları karşısında konumlandırırken, 

sorun olarak addettiği meselelere demokratik çözüm önerileriyle değil ötekileştirici 

söylemlerle yaklaşmaktadır. Adalet vaat eden Strache, bunu göçmenlere hak ettikleri cezaları 

vererek sağlayacağını dile getirmektedir. Sık sık geleneksel ve milli değerlere dönüleceği ve 

Avusturya kültürüne uymayanların bu ülkede yer alamayacakları bilgisi de Strache tarafından 

takipçilerine aktarılmıştır. Avusturya’nın sosyal sistemini de göçmenler için değil gerçek 

Avusturyalılar için dizayn edeceğini belirtmiştir. Strache’nin Twitter’ı popülist bir yaklaşım 

çerçevesinde; hem tek ses olarak hem de toplumu biz ve ötekiler şeklinde kutuplaştırarak 

kullandığı frekans analizi ile de karşımıza çıkmaktadır.  

Sonuç olarak birbirleriyle benzer politikaları gütseler, Avrupa Parlamentosu seçimleri 

öncesi ortaklık oluşturmuş olsalar da Almanya, Avusturya ve Hollanda’nın sağ popülist 

liderlerinin yeni medya kullanım pratikleri birbirleriyle aynı çizgide demek doğru 
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olmayacaktır. Her lider, kendine özgü bir üslup ile takipçilerine seslenmektedir. Bilhassa 

Geert Wilders, Twitter’daki söylemleriyle, popülizmini zaman zaman ırkçılığa kayan bir 

düzlemde sürdürmektedir. Heinz-Christian Strache, Geert Wilders kadar radikal bir biçimde 

olmasa da popülizmin kalıpları içerisinde bir sosyal medya kullanımı gerçekleştirmektedir. 

AfD lideri Jörg Meuthen’in ise, benzeri olan diğer politikacılara göre daha normallik sınırları 

içerisinde bir Twitter kullanımını benimsediği görülmektedir. 
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